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RESUMO

As transformacdes que a sociedade contemporanea tem passado impdem novos
desafios a serem enfrentados pela coletividade. A historia da formacéo e evolucdo das cidades
demonstra que ha correspondéncia entre lugar e sociedade, e que a cultura tem sido a grande
mediadora para entender o processo de desenvolvimento social e espacial. A Geografia ao
propor a abordagem cultural como método de analise geografica oferece uma nova
perspectiva de conhecimento da sociedade, em que a cultura passa a ter importancia na gestao
do territorio, pois a cultura ndo apenas expressa relacdes entre forgas econémicas, sociais e
politicas que se desenvolvem na sociedade local, como também se articula crescentemente a
processos mais amplos que ocorrem no pais e no mundo. A abordagem cultural integra as
representacdes mentais e as reacdes subjetivas no campo da pesquisa geografica. As
representacfes sdo de fundamental importancia para a analise regional, pois propiciam uma
leitura interiorizada sob a Otica do cotidiano vivido pelos grupos humanos. Contudo, a
humanidade vive um momento em que a cultura tem se desligado da histéria da sociedade e
dos mitos que a constituiram, ganhando autonomia. Portanto, faz se necessario verificar se
simbolo e realidade estdo conectados num mesmo processo ou, se a ideologia presente no
ambiente social e espacial ndo se encontra dissimulando o real e tentando impor-lhe a sua
significacdo, originando uma simulagdo que produz alienacdo social e provoca o
desaparecimento das sociedades como sistemas integrados e portadores de um sentido geral.
A presente dissertacdo tem como objetivo analisar como 0 processo acima ocorre em
Brazlandia, IV Regido Administrativa (RA) do Distrito Federal (DF).

As hipoteses das quais se parte sdo:

a hipdtese geral considera que o mundo contemporaneo da mercadoria e da simulagdo
simbolica ¢ uma realidade global e os espagos, mesmo 0S menores, se produzem e
reproduzem de acordo com suas normas e condicionamentos.

As hipoteses especificas sdo a de que:

a identidade local de Brazlandia desenvolve-se a partir do papel agricola e da tradicdo rural,
com 0s quais sempre se envolveu, mesmo antes da criacdo do DF;

no jogo urbano e rural, a producdo de morangos cria representacdes sociais simuladas, que
contribuem para fortalecer a identidade rural da 1V Regido Administrativa do Distrito Federal;
0 sentimento da Brazlandia de pertencimento ao DF estd associado a agricultura que
disponibiliza para todo o Distrito Federal e ao seu modo particular de vida dentre as demais
regides administrativas.

Palavras chaves: Brazlandia, cultura, simulagéo, sociedade contemporénea e territorio.



ABSTRACT

The transformations that contemporary society has undergone create new challenges to
be faced by the community. The history of the formation and evolution of cities shows that
there is a relationship between place and society, and that culture has been a mediating force
to understand the process of cultural and spatial development. Geography offers a new
perspective for understanding society and a new method of analysis, in which culture comes
to have importance in the management of territory, since culture not only expresses the
relationship between the economic, social, and political forces that develop in local society,
but also increasingly mirrors wider processes that occur in the country and in the world. A
cultural approach thus integrates the mental representations and subjective reactions in the
field of geographic research. These representations are of fundamental importance for
regional analysis, given that the allow an interiorized reading from the perspective of
everyday life as experienced by groups of humans. However, humanity is living in a moment
in which culture has gained autonomy and has been disconnected from societal history and
the myths which were constructed. Therefore, it is necessary to verify whether symbol and
reality are connected in one process, or if the ideology present in social and spatial
environment is not disguising the real and trying to impose its meaning, creating a simulation
that produces social alienation and provokes the disappearance of societies as integrated
systems.

This dissertation aims to analyze how the above process occurs in Brazlandia, 1V
Administrative Region (AR) of the Federal District (DF) of Brazil.

The initial hypotheses are:

a general hypothesis that the contemporary world of goods and of symbolism is a global
reality and that spaces, however small, produce and reproduce in accordance with their rules
and conditions.

Specific hypotheses are that:

Brazlandia of local identity is developed from the role of agriculture and rural tradition, with
which always present, even before the creation of the Federal District;

In the urban and rural game, strawberry production creates simulated social representations,
which help strengthen the rural identity of the IV Administrative Region of the Federal
District;

Brazlandia’s feelings of belonging to the DF are associated with the agriculture that provides
for all of the Federal District and with its particular way of life when compared to the other
administrative regions.

Keywords: Brazlandia, culture, simulation, contemporary society and territory.



RESUME

Les transformations dont la société contemporaine a souffert imposent des nouveaux
defis a etre affronter par la collectivité. L'histoire de la formation et I'évolution des villes
montre qu'il existe une correspondance entre le lieu et la société et que la culture a été le
médiateur majeur pour faire comprendre le processus de developmente aussi social que de
I"espace. Géographie en proposant l'approche culturelle en tant que méthode d'analyse
géographigue offre une nouvelle perspective de connaissance de la société, ou la culture vient
de jouer un role trés important dans la gestion des terres, parce que la culture non seulement
expresse les relations entre les forces économiques, politiques et sociales lesquelles
se développent au coeur de la societé locale, mais articule aussi les processus plus large qui se
produisent dans le pays et dans le monde. L'approche culturelle intégre les représentations
mentales et les reactions subjectives dans le domaine de la recherche géographique. Les
représentations sont d'une importance fondamentale pour l'analyse régionale, car ils
permettent une lecture vers l'intérieur de la perspective de la vie quotidienne vecue par les
groupes humains. Toutefois, I'humanité vit un moment ou la culture a été déconnectée de
I'nistoire de la societé et des mythes desquels elle a prit son origine et gagne son
autonomie. Cependent, Il va falloir vérifier si le symbole et la réalité sont connectés dans le
méme processus, ou, si I'idéologie presente dans I'environnement sociale et dans I'espace ne se
trouve pas en déguisant le réel et tente d'imposer sa signification, en donnant une simulation
qui produit I'aliénation social et causes la disparition des sociétés en tant que systéemes que
integers et porteuses de sens general. Cette thése vise a analyser la facon dont le processus ci-
dessus se produit dans la ville de Brazlandia, IV Région administrative (RA) du District
Fédéral (DF).

Démarrons par les suivantes hypotheses.

Il considére I'hypothése générale que le monde contemporain de marchandises et de la
simulation symbolique c’est une réalitt mondiale et les espaces, méme minimum, se
produisent et de reproduisent, en conformité avec ses regles et sous conditions.

Les hypothéses spécifiques sont les suivants:

L'identité locale de Brazlandia se développe a partir du r6le de l'agriculture et de la tradition
rurale, avec lasquelles elle a eu toujours rapport, avant méme de la création du District
fedéral,

Par rapport a son réle jouée dans les dommaines urbaines et rurales, la production de fraises a
crée représentations sociales simulées, qui contribuent a renforcer I'identité rurale de la
quatrieme région administrative du District fedéral;

Le sentiment de la Brazlandia par rapport son appartenance aux DF est associée a l'agriculture
dont les produits elle les fournit aux district fédéral tout entier et de son mode de vie
particulier parmi les autres régions administratives.

Mots-clés: Brazlandia, la culture, la simulation, la société contemporaine et le territoire.
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INTRODUCAO

A histéria da formacdo e evolucdo das cidades demonstra que ha correspondéncia
entre lugar e sociedade, e que a cultura tem sido a grande mediadora para entender 0 processo
de desenvolvimento local. A cultura detém o poder de moldar comportamentos e criar
identidades e de perpetua-las. Dessa forma, admite-se que a cultura esta intimamente ligada
ao sistema de significados e de valores que criam uma identidade manifestada mediante
construcdes compartilhadas socialmente e expressas espacialmente. Ou seja, admite-se que a
cultura, no seu sentido antropoldgico mais amplo, representa todo 0 modo de vida de uma
sociedade, o que ndo inclui somente a producdo de objetos materiais, mas também imateriais.
Nesse contexto, 0s conceitos de base da Geografia - espaco, territorio, meio-ambiente, lugar e
paisagem - sdo reelaborados, tendo em vista a complexa rede simbdlica que envolve a
construcdo cultural.

A Geografia através do enfoque cultural e das representagdes sociais pode evidenciar
0s espacgos geograficos, contribuindo para que se obtenha uma real identificacdo dos lugares,
0 gue proporcionara uma maior eficacia na gestdo dos territorios. Analisar a cultura historica,
a representagéo social da producdo de determinadas localidades pode corroborar num maior
conhecimento de seus territorios, fazendo compreender a significacdo que a populagdo impde
ao meio ambiente e o sentido dado as suas vidas. Permite também decifrar o conhecimento de
senso comum e possibilita melhor conhecer a realidade socio-espacial do lugar. O lugar é
visto, portanto, como resultado da interacdo de uma natureza objetiva concreta e do ser
humano, sujeito dotado de subjetividade, que interage e abre didlogo com as
intertextualidades de sua vida. Por conseguinte, num ambiente onde ha dialogo entre sujeito e
objeto, entre homem e natureza. Ambiente onde sujeito e objeto interagem e provocam
mudangas no espaco/lugar.

Contudo, a histéria que nos é entregue no mundo contemporaneo pode nao ter mais
relagdo com um real histérico. Seria, portanto, um ambiente de simulacdo, ou seja, lugar onde
a vida socio-local se encontra mascarada por um real simulado, ao que Baudrillard conceituou
de simulacro e o dividiu em quatro fases. Algumas cidades brasileiras demonstram vivenciar
essa condicao.

A proposta de trabalho busca analisar a relacdo existente entre o processo de formagéo
sociocultural, ocorrido em Brazlandia, 1V Regido Administrativa (RA) do Distrito Federal
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(DF) e sua identidade atual. Buscar-se-a conhecer a sua historia desde a criagdo para se fazer
uma analise sociocultural entre os anos de 1960 e 2011, periodo em que a RA foi anexada ao
DF, teve uma alta corrente migratoria, uma grande modificacdo fundiéria, um grande
crescimento urbano e um surpreendente crescimento populacional, o que tem contribuido para
as transformacdes socio-espaciais do lugar. Brazlandia, com um ritmo de vida interiorana e
economia baseada na producéo agricola, possui uma histéria bem mais antiga do que a das
outras regides administrativas do Distrito Federal (DF), com excecdo de Planaltina. A RA
pertenceu ao Estado de Goias, antes da criacdo do DF, no Centro-Oeste brasileiro. Sua
tradicdo agricola possui raizes no comeco do século XX com a vinda de goianos e mineiros
que se estabeleceram na regido. Com a criacdo do Distrito Federal, em 1960, no Centro-Oeste
brasileiro, Brazlandia passou a pertencé-lo. E a RA mais distante do Plano Piloto. A partir da
inauguracdo de Brasilia, iniciou-se uma grande migracdo para o DF e a cidade-satélite
recebeu grande contingente populacional que foram assentados em sua area urbana e rural:
agricultores japoneses, vindos do Estado de S&o Paulo e brasileiros vindos de todas as regides
brasileiras se instalaram na RA.

Brazlandia se fez conhecer pela sua capacidade de producdo agricola. E a cidade-
satélite maior produtora de hortifrutigranjeiros no Distrito Federal e dentre as hortalicas a
producdo de morangos é o destaque atual, sendo a maior do Centro-Oeste e a sétima do
Brasil. A RA parece incorporar na sua identidade o fato de ser grande produtora do morango,
0 que inclui também & mudancgas culturais naquela localidade. No &pice da producéo e
colheita de morango, que ocorre no final do més de agosto e inicio de setembro, a cidade-
satélite comemora a producdo com uma festa local denominada de “Festa do Morango de
Brasilia”. A festa conta com a participacdo de jovens da RA que, anualmente, concorrem aos
titulos de Rainha e Princesas do Morango. Em agosto de 2011, Brazlandia comemorou a XVI
Festa do Morango. A RA que se via como a mais distante de Brasilia - Regido Administrativa
que abriga o centro do poder federal -, sugere permanecer na sua tradicionalidade agricola e
insinua demonstrar estar integrada a todo o DF, mantendo a dindmica da sua identidade,
evidenciando e ratificando seu modo de vida, exportando cultura e construindo representacoes
sociais de suas atividades e se alicercando numa identidade rural. Contudo, numa rapida
observacdo, constata-se haver um jogo urbano/rural, que se pretende a uma identidade rural,
mas a maioria da populacéo é urbana.

No presente trabalho, deverdo ser pesquisadas as relages socio-espaciais da producao
do morango com o modo de vida da populacdo da RA. Um bom caminho para o

conhecimento de determinada regido geografica é o desvelamento dos processos de formacao
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cultural, como se pretende fazer em Brazlandia. Admite-se que territdrio e identidade estdo
indissociavelmente ligados na dindmica socio-espacial dos lugares; que o processo € historico
e cultural, e mais, confere uma identidade coletiva ao lugar e faz com que o meio seja
internalizado e ressignificado. A identidade é uma construgdo social e estd em sempre
desenvolvimento (ERIKSON, 1972), o que a torna sempre objeto de ressignificagdes.

A pesquisa, através de observagfes na RA e andlise da circulagdo da mercadoria
“morango” pretende descobrir e apreender a realidade que caracteriza a identidade de
Brazlandia. A escolha da cidade-satélite para o estudo de caso se deve, especialmente, ao fato
de ser a Regido Administrativa mais distante do Plano Piloto, aparentar um modo de vida
diferenciado das demais RA do DF, e se apresentar como a mais ausente do imaginario do
Distrito Federal. Além de estar se impondo como maior produtora de hortifrutigranjeiros, com
destaque para a producdo de morangos (CEASA/DF, 2011), o que tem levado a RA a editar
uma festa anual da hortalica. Tais fatos fazem da cidade-satélite de Brazlandia um espaco
privilegiado para a pesquisa de campo dentro da proposta de conhecer sua identidade e sua
formacéo cultural.

Os dados levantados sobre a identidade de Brazlandia, com énfase na produgédo e
comercializagdo de morangos podem auxiliar no conhecimento da dindmica regional em seus
aspectos culturais, levando a enfatizar seus aspectos sociais e a oferecer informacg6es valiosas
para a gestdo e o planejamento territorial.

Os objetivos do trabalho séo:

Objetivo Geral

- analisar como se produzem e reproduzem no mundo contemporaneo, a mercadoria e
sua significacdo simbdlica.

Obijetivos Especificos

- analisar a formac&o identitaria de Brazlandia-DF, tendo por base seu processo de
formac&o cultural e, dessa forma, verificar se h4 correspondéncia entre sua identidade rural e
0 papel que Brazlandia tem desempenhado no Distrito Federal nos ultimos 50 anos.

- analisar se ocorre afirmacdo da identidade de Brazlandia por intermédio de
representacfes socio espaciais do territorio referentes & producdo agricola e de morangos em

especial,
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- verificar em que medida a Festa do Morango de Brasilia corresponde ao que
Baudrillard denomina de simulacro®.

Para tanto, algumas hipoteses foram levantadas com o intuito de nortear o trabalho. A
hipotese geral considera que o mundo contemporaneo da mercadoria e da simulacéo
simbolica é uma realidade global e os espagos, mesmo 0S menores, se produzem e
reproduzem de acordo com suas normas e condicionamentos;

Hipoteses especificas

- a identidade local de Brazlandia desenvolve-se a partir do papel agricola e da
tradicdo rural, com os quais sempre se envolveu, mesmo antes da criacdo do DF;

- no jogo urbano/rural, a producdo de morangos cria representacgdes sociais simuladas,
que contribuem para fortalecer a identidade rural da IV Regido Administrativa do Distrito
Federal,

- 0 sentimento da RA de pertencimento ao DF estd associado a agricultura que
disponibiliza para todo o Distrito Federal e ao seu modo particular de vida dentre as demais
regides administrativas.

Quanto aos aspectos metodoldgicos que nortearam a pesquisa, entendemos que se nao
tivéssemos a capacidade de conhecer e de compreender, viveriamos submetidos as leis da
natureza, impossibilitados de transformar o mundo para atender as nossas necessidades. A
compreensdo do mundo ocorre tanto em situacGes simples do cotidiano quanto nas
complexas, em instituicbes e laboratorios cientificos. A realidade se mostra pelo
conhecimento que se revela de forma tedrico-pratica. A realidade é misteriosa, enigmatica e
através da compreensédo, do entendimento ela se revela ao homem. Assim sendo, o espirito
cientifico requer do pesquisador uma mente objetiva, racional e critica (ZENTGRAF, 1997).
Para Morin (1999, p. 58), “A ciéncia ndo é uma operacdo de verificagcdo das realidades
triviais”. Um cientista sem imaginacdo € como um passaro sem asas. Os dados estabelecem
um problema que, para ser resolvido, exige um pulo mental do observador. Ele deve, pela
imaginacdo, construir mentalmente coisas que nunca viu para explicar aquelas que véem
(ALVES, 1981).

A metodologia adotada na pesquisa depende diretamente do objeto em estudo, de sua

natureza, amplitude e dos objetivos do pesquisador. Em geral, segundo Quivy e Campenhoudt

2 Dissimular é fingir ndo ter o que se tem. Simular é fingir ter o que ndo tem. O primeiro refere-se a uma
presenca, 0 segundo a uma auséncia. Mas é mais complicado, pois simular ndo € fingir. Aquele que finge uma
doenga pode simplesmente meter-se na cama e fazer crer que esta doente. Aquele que simula uma doenga
determina em si proprio alguns dos respectivos sintomas (BAUDRILLARD, 1991, p. 9).
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(2008), a intencdo dos pesquisadores em ciéncias sociais ndo € sO descrever, mas
compreender os fendmenos e, para tanto, torna-se necessario recolher dados que mostrem o
fendmeno de forma inteligivel. Dai, a necessidade de um método, de um processo de
producdo do conhecimento.

Por se tratar de uma pesquisa de cunho sécio-espacial-cultural, o periodo abordado
para a analise teve inicio quando da criacdo de Brazlandia ainda como Distrito de Santa
Luzia-GO (hoje Luziania) em 1932, e se estendeu aos dias atuais.

Trabalhar com as representagdes sociais (RS) proporcionou um melhor conhecimento
da RA IV - Brazlandia, uma vez, que as RS permitem decifrar o conhecimento de senso
comum existente e assim melhor conhecer a realidade da sociedade.

A metodologia de pesquisa abrangeu a utilizagdo de material tedrico com
levantamentos de referéncias bibliogréficas e selecdo de obras pertinentes a pesquisa. A
pesquisa bibliografica teve a finalidade de levantar as contribuicdes culturais e cientificas,
dados relevantes e dados atuais, ja existentes sobre o tema encontrados em livros e
documentos similares. Foram realizados alguns trabalhos em campo. O estudo de caso na
Regido Administrativa — IV de Brazlandia permitiu a investigacdo dos aspectos da sua vida
cotidiana.

Em um primeiro momento, com o objetivo de desvendar dados sobre Brazlandia, foi

realizada uma observacao exploratéria assistematica® na RA. Segundo Lakatos (1996. p. 79),

A observagdo também é considerada uma coleta de dados para conseguir
informacBes sob determinados aspectos da realidade. Ela ajuda o pesquisador a
“identificar e obter provas a respeito de objetivos sobre os quais os individuos ndo
tém consciéncia, mas que orientam seu comportamento”.
Além, da observacdo também obrigar o pesquisador a ter um contato mais direto com a
realidade.
Foi realizada, ainda, num segundo momento, durante a pesquisa, uma observagéo

participante total”.

® E caracterizada pelo fato de o conhecimento ser obtido através de uma experiéncia casual, sem que se tenha
determinado de antemao quais 0s aspectos relevantes a serem observados e que meios utilizar para observa-los.

* Na observacdo participante, o pesquisador é ativo e pode assumir duas formas distintas: natural (quando
pertence & mesma comunidade) ou artificial (quando se integra ao grupo). E pode ser classificado em quatro
diferentes tipos de observador: participante total - ndo revela sua identidade, participante observador - revela
apenas parte dela, observador como participante - identidade e objetivos revelados e observador total - ndo
interage com o grupo faz sua observagdo sem ser visto. Das vantagens da observacéo participante podemos citar:
rapido acesso a dados sobre situacBes habituais, possibilidade de acesso a dados que sdo considerados privados
e, captacdo de palavras de esclarecimento que acompanham o comportamento dos observados (BUY, 2010)
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Esse tipo de coleta de dados muitas vezes leva o pesquisador a adotar

temporariamente um estilo de vida que é prdprio do grupo que estd sendo

pesquisado. Esse método € muito utilizado quando se pretende pesquisar, por

exemplo, alguma seita religiosa e seus rituais (BONI e QUARESMA, 2005, p. 71).
Assim sendo, portei-me como morador de Brazlandia: peguei 6nibus, comprei frutas,
hortalicas e morangos em Brazlandia. Participei, ainda, da festa do morango.

Foram realizadas entrevistas semi-estruturadass na Administracdo Regional de
Brazlandia, Entrevistado 1; na Associacdo Rural e Cultural Alexandre Gusméo, Entrevistado
2; com o produtor de morango em Brazlandia; Entrevistado 3; na geréncia da EMATER/DF
em Brazlandia, Entrevistado 4; na geréncia da rede de hipermercados Carrefour, Entrevistado
5 e 6; atacadistas de frutas na CEASA/DF, entrevistados 7, 8 e 10; funcionario da Produtora e
Distribuidora Dois Amigos, Entrevistado 9; e com varios ambulantes nas rodovias do DF e
Plano Piloto.

Quanto aos objetivos da pesquisa, as respostas foram alcangadas apoiadas no
referencial teorico, bibliografias, observacbes e entrevistas em campo e por pesquisa
qualitativa — questionario semi-estruturado® — junto & populacdo de Brazlandia. O questionario
foi aplicado a 240 pessoas entre os dias 01 de marco a 02 de abril de 2010, data
propositalmente escolhida por se tratar de um periodo em que esta se iniciando o plantio do
morango, portanto entressafra da hortalica. A coleta de dados foi feita a partir desse
questionario semi-estruturado, que é a juncdo de questdes fechadas e abertas. Minayo (2004,
p. 108) considera que o questionario semi-estruturado “combina perguntas fechadas (ou
estruturadas) e abertas, onde o entrevistado tem a possibilidade de discorrer o tema proposto,
sem respostas ou condicdes prefixadas pelo pesquisador”.

As pesquisas bibliogréaficas foram realizadas nas bibliotecas da Universidade de
Brasilia, Centro Universitario de Brasilia e na rede mundial de computadores (WWW) —

> As entrevistas semi-estruturadas combinam perguntas abertas e fechadas, onde o informante tem a
possibilidade de discorrer sobre o tema proposto. O pesquisador deve seguir um conjunto de questfes
previamente definidas, mas ele o faz em um contexto muito semelhante ao de uma conversa informal. O
entrevistador deve ficar atento para dirigir, no momento que achar oportuno, a discussdo para o assunto que o
interessa fazendo perguntas adicionais para elucidar questdes que ndo ficaram claras ou ajudar a recompor o
contexto da entrevista, caso o informante tenha “fugido” ao tema ou tenha dificuldades com ele. Esse tipo de
entrevista € muito utilizado quando se deseja delimitar o volume das informagdes, obtendo assim um
direcionamento maior para o tema, intervindo a fim de que os objetivos sejam alcancados (BONI e
QUARESMA, 2005, p. 75).

6 Segundo Quivy e Campenhoudt (2008) os questionarios consistem num método de colocar questdes a um
grupo representativo da populagdo. Podem ser "de administracdo indirecta” quando € o prdprio inquiridor a
preenche-lo, a partir das respostas dadas pelo inquirido, e "de administracdo directa” quando preenchido pelo
préprio inquirido.
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internet. Dentre esses instrumentos ja citados, inclui-se ainda a coleta de dados por fotografias
e mapas.

Uma vez que se trabalhou com as representagfes sociais, o0 discurso presente, as
narrativas dos atores sociais foram de suma importancia como esquemas interpretativos para
se conhecer a realidade da RA. Com base no referencial teorico, as observagdes tiveram a
finalidade de captar as agdes dos atores em seu proprio contexto. Também através da pesquisa
qualitativa buscou-se explorar o espectro de opinides, as diferentes representag0es sociais que
poderia haver em Brazlandia. A pesquisa qualitativa permite uma liberdade para que 0s
sujeitos se mostrem; pois, se fundamenta em dados coletados nas interages interpessoais
analisadas a partir da significacdo que os informantes dao aos seus atos, da sua leitura de vida
em interagdo com seu espaco vivido. As entrevistas auxiliaram no sentido de se conhecer os
autores sociais significativos de Brazlandia. Todos os levantamentos de dados foram
subsidios para a execucao da dissertacao.

A pesquisa esta dividida em seis capitulos. No primeiro capitulo apresentamos uma
postura epistemologica frente a realidade, em que a subjetividade humana esta presente nas
formas de ver a realidade e, num ambiente onde ha didlogo entre sujeito e objeto, entre
homem e natureza. Num espaco que € o resultado da interacdo de uma natureza objetiva
concreta e do ser humano, sujeito que interage e abre dialogo com as intertextualidades de sua
vida. Relatamos, ainda, sobre as transformacdes que a sociedade contemporanea tem passado
e sobre a complexificacdo das estruturas e das relacfes socio-espaciais. No segundo capitulo,
apresentamos a cultura como uma cria¢do humana, e mediagao entre homem e natureza; numa
extensdo do espaco enquanto dimensdo psicologica, e que testifica que para a Geografia,
ambiente, processos psicologicos e sujeito sdo temas conhecidos. No terceiro capitulo
procuramos demonstrar que o comportamento humano € uma gigantesca teia de simbolos e
que o proéprio homem é um grande criador desses simbolos, instituindo significacGes para sua
vida e seu espaco. Discutimos a nocdo de Representagdes Sociais, procurando aqueles
elementos que nos permitam chegar as narrativas dos sujeitos, produtoras, reprodutoras ou
transformadoras da ordem socio-espacial. Ndo se trata um inventario dos trabalhos de
MOSCOVICI ou de outros que abordaram o tema, mesmo porque, se de um lado, a literatura
é extremamente vasta, por outro, o pensamento de MOSCOVICI ndo se deixa apreender com
facilidade. Suas idéias se recortam em varios contextos, com significados nem sempre
semelhantes. Procuramos, entdo, um sentido para as leituras que julgamos o mais adequado ao
objeto de nossa pesquisa. Demonstramos ainda no capitulo, que os simbolos podem estar

livres de vinculacdo com sujeitos e objetos e aptos a serem usados em associa¢fes multiplas,



21

possibilitando a criacdo de realidades virtuais. No quarto capitulo apresentamos 0 panorama
mundial e nacional do mercado do morango. No quinto capitulo discutimos sobre a
implantacdo da Capital Federal no Planalto Central brasileiro, bem como sobre a criacdo das
cidades-satélites que formam o Distrito Federal. Apresentamos a histéria, a cultura e a
evolucdo de Brazlandia. Sua producgéo agricola, em particular, a produ¢do do morango e a
festa que leva seu nome. Rediscutimos o arcabouco tedrico apresentado no trabalho
conflitando-o com a realidade socio-espacial da IV Regido Administrativa do Distrito Federal.
Terminando, no sexto capitulo, delineamos algumas conclusdes, demonstrando em que

estagio da simulacédo, segundo Baudrillard, a cidade-satélite de Brazlandia se encontra.
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1 UM “NOVO” OLHAR DA CIENCIA NA CONCEPCAO DO ESPACO
GEOGRAFICO

“Neste inicio de século [...] é oportuno e necessario refletir sobre percepcao, cognicao
e representagio geografica. E oportuno porque esta em moda pensar nos sujeitos de pesquisas
como pessoas” (OLIVEIRA, 2004, p. 189), um sujeito que interage com outros sujeitos e
objetos.

Para Michel Foucault, “a imagem do homem na cultura moderna é a de uma estrutura
inconsciente. De um sujeito que ndo é autor dos seus discursos, do saber, do falar, do agir, do
trabalho, e da cultura. E um alienado” (SCOFANO, 2006, p. 141). Nesse sentido, Sousa
Santos (2001) defende uma postura epistemolégica frente a realidade, em que a subjetividade
esteja presente nas novas formas de ver a realidade. Referindo-se a ciéncia geogréafica, Peluso
(2008), afirma que a auséncia do sujeito faz com que a ciéncia geogréafica ndo dialogue com
0s atores que produzem o espago ou compreenda suas razdes e emocoes.

Para Sousa Santos (2001), o espaco é que confere materialidade as relagGes sociais,
podendo esse espago ser imaginado e representado em vérias formas, pois se trata de um
espaco habitado, um ecimeno. Santos (1979) caminha na mesma direcdo de Sousa Santos, ao
afirmar que o espago contém toda a problematica social, dai ser um espaco social e que cada
momento historico torna-se dotado de uma significacdo, pois 0 espaco reproduz a totalidade
social na medida em que as transformacdes sdo determinadas por necessidades sociais,
econdmicas e politicas. Santos (1979) chama a atencdo para o fato de que o ponto de vista da
sociedade e suas determinacOes especificas tornam-se realidade pelo espaco e no tempo.

Espaco e tempo que possuem cultura pelo simples fato do

ser humano ser uma realidade, mas uma realidade que atua e interfere nos
fenbmenos e, ao mesmo tempo, produz indagacGes com vista na interpretacdo dos
fendmenos da natureza e humanos. [..] E ele [o homem] quem da sentido a
existéncia dos existentes. D& sentido porque pensa, porque se socializa e porque
manipula os elementos da realidade, gerando cultura (CARNEIRO, 2010, p. 3).

Nesse sentido, Schnitman (1996, p. 12), salienta que *“o discurso, as praticas sociais, a
linguagem, ndo sdo instrumentos passivos, mas um meio vital, uma construgdo ativa”.
Também Rufman, citado por Santos (1979, p. 22), salienta que a “la realidad espacial es uma
dimension que se reajusta permanentemente a influjos de la realidad econémico-social y al

mismo tiempo impacta sobre esta”. Assim, os espagos sdo modificados como resultado dos
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arranjos e rearranjos das relacdes socio-espaciais. Portanto, o discurso presente no espaco
torna-se necessario para a compreensdo e demonstracdo da relativizagdo que ocorre na vida
humana, numa relagdo sujeito-objeto que ndo deve ser desconsiderada. A negagéo da relacdo
entre sujeito e objeto, Keller (1996, p. 95) a chamou de objetividade estatica: “uma visédo a
partir de nenhuma parte”. Para essa autora, o realismo depende da presenca do sujeito e do
seu ponto de vista. Nessa realidade, sujeitos e objetos séo transformados e transformam a
realidade soécio-espacial. Keller (1996) desvenda e produz um olhar cientifico mais
humanizado, ou seja, a partir de uma consciéncia humana. No mesmo caminho Keller, segue
Schnitman (1996) que procura repensar a relacdo sujeito e objeto e que procura entender 0s
processos da cultura contemporanea como processos generativos imersos na historia
sociocultural e numa subjetividade transversal por eles configurados. Schnitman (1996) revela
a existéncia de uma discursividade, uma reflexdo a polifonia, que possibilita abrir dialogos
que contemplem a intertextualidade que abarca e define 0 mundo contemporaneo. No seu
entender, ha necessidade de dialogo do sujeito com a natureza, pois 0 homem ndo esta
sozinho no mundo, ele interage com a natureza.

O sujeito, o tempo, a historicidade tém uma participacdo substantiva na ciéncia
contemporanea. Dessa afirmativa, Keller (1996) propde uma objetividade dindmica que seja
Obvia na busca da restauracdo das relagbes entre os seres humanos e a natureza. Esta
objetividade dindmica, Santos (1979) contextualiza no espaco, pois, para ele quando se trata
do espaco humano, a questdo ndo é mais de prética inerte, mas de inércia dinamica e,
referindo-se ao espaco, descreve que nenhum dos objetos sociais tem uma tamanha imposi¢ao
sobre 0 homem, nenhum esta téo presente no cotidiano dos individuos.

Para Sousa Santos (2001), a modernidade tem representado os fendmenos segundo
formas que se adequam a sua imaginagdo reguladora, tendo, nesse processo historico,
ocorrido a canibalizagcdo da emancipacgdo social por uma regulagéo social. Ou seja, ocorreu
um desequilibrio em favor do conhecimento-regulacdo que permitiu a este recodificar o
conhecimento-emancipagdo nos seus proprios termos. Ou seja, a sociedade pode estar vivendo
de forma alienada e se reproduzindo numa simulacao’. Contudo, o autor declara que na
contemporaneidade ha uma convergéncia entre ciéncia, cultura e terapia, gracas a restituicao
do sujeito a ciéncia e a restituicdo da ciéncia aos sujeitos. Esse olhar contemporaneo, no
entender de Sousa Santos (2001), considera 0 senso comum, e 0 V& como enriquecedor na

relacdo do sujeito com o mundo e é capaz de também produzir conhecimento porque possui

" Baudrillard acredita que a verdade foi substituida por simulagées e que a partir dai perdemos a o sentido das
coisas (SILVA, 2010).
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uma dimensdo libertadora que pode ser ampliada através do dialogo com o conhecimento
cientifico. Para Schnitman (1996), esse “novo” olhar da lugar a reflexdes filosoficas sobre a
acdo social e a subjetividade. O que os autores — Sousa Santos, Santos, Keller, Schnitman e
Peluso - propdem € um olhar com estreito vinculo com o homem, um olhar humanizado. Uma
ciéncia onde o sujeito esta presente e existe no discurso cientifico.

As transformacdes que a sociedade moderna tem passado: a complexificagdo das
estruturas e das relagcdes sociais e espaciais; a difusdo de novas tecnologias que invadem o
cotidiano de todos os cidadaos, especialmente nos centros urbanos; informatica, transportes e
telecomunicagdes, comunicacdo de massa, tudo isso impde novos desafios a serem
enfrentados pela sociedade. A sociedade se encontra, atualmente, totalmente diversificada,
imbricada, num novo contexto sécio-econdmico-espacial, denominado de pés-modernidade®.
A pos-modernidade, mais uma vez, modifica o processo de urbanizacdo, da producdo em
massa, e transforma os lugares com a aproximacédo dos espacos e tempos. Gomes (1996, p.
14), salienta que “as discussdes sobre pds-modernidade incidem frequentemente sobre temas
caros a tradicdo geografica: o espago, o urbano, o planejamento, o regionalismo, a escala
local, a natureza etc”. Nesse sentido, para Gomes (1996, p, 14), “uma geografia pés-moderna
é obrigatoriamente tributaria de seu passado e, em certa medida, reafirma suas tradi¢des, sem
a qual as nocdes de continuidade e de transformacao nos escapariam”. Gomes (1996, p, 21),
destaca que na proposta pds-moderna de ciéncia, “as significacdes devem ser fluidas,
mutantes e permanentemente reatualizadas. [...] O pds-modernismo nega o universalismo, a
generalizacdo, qualidades e procedimentos basicos do modernismo”. Gomes dotado do

mesmo entendimento que Sousa Santos explicita que,

na medida em que [0 modernismo] valoriza o carater Unico excepcional, é
necessario, entdo, contar com outras vias de legitimidade diferentes daquelas abertas
pela racionalidade: a inspiracdo, o sentimento, a indeterminacéo, a polimorfologia, a
polissemia (GOMES, 1996, p, 21).

Entender, compreender e interagir na sociedade contemporanea é o atual desafio do ser
humano. O desafio é também o de entender sua cultura. Este é o cenario que os defensores da
abordagem cultural encontraram no final do século XX e inicio do século XXI. Um mundo
globalizado social e economicamente, com encurtamento das distancias espaciais pela

tecnologia, porém multifacetado pela sua rica diversidade sociocultural. Este é o mundo

8 O atual momento em que se encontra a sociedade, Jean Baudrillard o conceitua de contemporaneo
(BAUDRILLARD,1991). O mesmo momento é conceituado por Fredric Jameson de pds-modernidade
(JAMENSON, 1996). Como se tratam de um mesmo momento, adotaremos na pesquisa os dois conceitos, a fim
de preservarmos a originalidade dos autores.
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contemporaneo rico em conhecimento tecnoldgico e em sua diversidade cultural, porém, lugar
também de lutas de resisténcias de "culturas outras”. Lugar de busca de identidades
individuais e sociais e espaciais. Lugar da utilizacdo da forgca de imagens na construcdo de
novas identidades e no reforco do consumismo no novo estagio do capitalismo (SILVA,
2009).

Nesse contexto contemporaneo, as significacdes e ressignificacdes devem ser fluidas,
mutaveis e permanentemente reatualizadas dentro de um procedimento de analise inter-

multidisciplinar e transdiciplinar. Para Peluso e Elali (2008),

a interdisciplinaridade fundamenta-se na procura de uma visdo integradora da
realidade, tendo como base uma concepgéo sistémica de mundo e o entendimento do
estado de inter-relagdo e interdependéncia dos fendmenos: fisicos, biologicos,
sociais e culturais.

Luck (1994) argumenta que a interdisciplinaridade deixa de ver barreiras entre as areas
do conhecimento proporcionando um saber consciente e globalizador da realidade. Portanto,
estabelece uma otica globalizadora que vé a realidade em seu movimento. O conhecimento se
fara pela elaboracéo de idéias através da observacdo, experiéncia e inter-relacdo dos fatos. A
interdisciplinaridade ou transdisciplinaridade, como alguns gostam de chamar, permite a
interacdo com todas as formas de conhecimento, sejam eles cientificos ou do senso comum. A
interdisciplinaridade permite a dialogicidade, também permite evidenciar que os saberes ndo
sdo eternos e que os didlogos necessitam ser permanentes (CHAVES, 2007, p. 42). A
interdisciplinaridade ao desfragmentar o conhecimento, recoloca o individuo como sujeito,
pois, permite inter-relacionar o econdmico, o social, o cultural, o ético, assim por diante.
Nesta forma de obtencéo de conhecimento, a polissemia é uma realidade concreta e 0 sujeito
0 grande artifice de um conhecimento produzido numa grande escala, mas que se encontra
presente também na pequena escala através da sua histéria e cultura. Hissa (2003 apud
PELUSO e ELALI 2008) salienta que “para compreender as transformacdes politicas,
econdmicas e culturais ocorridas na modernidade é essencial a superagdo dos limites e das
fronteiras entre as ciéncias”. Peluso e Elali (2008) véem na interdisciplinaridade uma
possibilidade real de alcangar novos patamares de conhecimento. Peluso (2008) adverte que o
olhar sobre o sujeito na ciéncia geogréafica, implica em trabalhar com a grande e pequena
escala. E nesse contexto, salienta que a Geografia deve procurar “responder as interrogacoes
da sociedade dentro da divisdo social do trabalho [e] dentro de um viés construido
historicamente” (PELUSO, 2008, p. 2). Peluso (2008) entende que a psicanalise demonstrou

que o sujeito é depositario de tempos passados, racionaliza e exprime suas idéias logicamente;
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fatos que conduziram a preocupacdo para a grande escala; Visdo que, consequentemente,
norteou a Geografia Humanista’ & buscar o resgate da subjetividade humana e a Geografia
Cultural o regate do homem concreto e historico que herda conhecimentos, préaticas, atitudes e
valores. Referindo-se a esse enfoque cultural na geografia, Claval (2004, p. 35), descreve que
o “enfoque cultural se interessa pela maneira como as realidades sdo percebidas e sentidas
pelos homens”. E complementa: “nas epistemologias pds-modernas, 0 homem como entidade
abstrata ndo existe mais” (CLAVAL, 1999a, p. 7). Esse pensamento é compartilhado por
Moreira (2004, p. 48), ao destacar que “o espaco é um produto da historia. Um ato de sujeitos.

Sua matéria-prima ¢ a relagdo homem-meio”.

A CULTURA COMO INSTRUMENTO DE ANALISE TERRITORIAL

O século XX chegou a seu final com uma crescente transformacéo social, econdmica e
cultural. Além dos fatores econdmicos que engendram a sociedade capitalista, ha a
diversidade cultural por onde perpassam tambem fatores linglisticos, artisticos, identitarios,
formagdes sociais e culturais diferenciadas. Conhecer o ser humano e sua cultura torna-se
imperativo para se conhecer a sociedade e o lugar onde esse homem desempenha as suas
funcbes sociais. E na relagdo social com o outro que o ser humano se constrdi, interage,
internaliza e ressignifica o meio social, econémico e cultural. Sujeito e objeto interagem
provocando mudangas no espaco social, mudancas que tém ocorrido com maior freqliéncia e
magnitude com o encurtamento das distancias através do uso de tecnologias que facilitam os
movimentos econémicos e culturais na sociedade contemporanea, ocasionando
transformacdes que se disseminam em uma malha planetéria e adquirem formas concretas na
escala local.

A dindmica socio-espacial dos lugares estd cada vez mais sujeita a condicionantes
externos. Como bem observa Claval (2002a), uma abordagem cultural, como a pretendida no
presente trabalho, tem por objetivo entender a experiéncia dos homens no meio ambiente e
social, compreender a significacdo imposta ao meio ambiente e o sentido dados as suas vidas.

O sentido se realiza, segundo Claval (2002a), com o econémico, o politico e o social, pois

° A Geografia Humanista procura um entendimento do mundo humano através do estudo das relacdes das
pessoas com a natureza, do seu comportamento geografico, bem como dos seus sentimentos e idéias a respeito
do espaco e do lugar. (TUAN, 1983)
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estas esferas ndo existem como categorias imutaveis e independentes do espago, mas
dependem da cultura no seio da qual funcionam. A abordagem cultural oferece nova
perspectiva de construcdo da sociedade. Dessa forma, a cultura passa a ter importancia na
gestdo do territdrio, pois ela ndo apenas expressa relacdes entre forcas econdmicas, sociais e
politicas que se desenvolvem em uma sociedade, como também se articula crescentemente a
processos mais amplos que ocorrem no pais e no mundo. Nesse sentido, uma geografia que
leve em conta a cultura assume um papel muito importante. Claval (2002a) salienta que a
abordagem cultural integra as representagdes mentais e as reag0es subjetivas no campo da
pesquisa geografica

Segundo Claval (1999a), os homens ndo se encontram numa relacdo direta com a
natureza; eles vivem num meio artificial que eles mesmos criaram, um meio cultural. A
cultura € uma criagdo humana, é mediacdo entre homem e natureza. A cultura é constituida de
realidades e signos que foram inventados para descrevé-la, domina-la e verbaliza-la. Carrega-
se, assim, de uma dimensdo simbolica. Para Claval (1999a), a cultura € em grande medida
feita de palavras, articula-se no discurso e realiza-se na representacdo. A ldgica, portanto, que
0s homens atribuem ao ambiente “socionatureza” provém, em parte, das regras que regem a
composicdo de seus discursos. Dessa forma, pode concluir que a cultura ndo é vivenciada
passivamente e € uma realidade mutavel, o que a torna um fator essencial de diferenciacdo
social. Uma abordagem cultural evidencia a correlacdo sujeito-objeto na tematica homem-

natureza. Nesse sentido, afirma Claval (2002a, p. 34),

Materia, naturaleza, cultura y vida social son realidades aprehendidas al mismo
tiempo por cada uno. En la experiencia individual no hay ninguna categoria que
preceda a otra y se inscriba en un nivel ontoldgico superior. EI mundo es un dato de
la percepcion; estd estructurado por discursos. Los investigadores no tienen un
acceso privilegiado a la verdad. Esta slo aparece paso a paso, a través del analisis
minucioso de los testimonios y experiencias de unos y otros.

A abordagem cultural se une a concepc¢éo de territério explicitada por Milton Santos

em que

0 territdrio ndo é apenas o conjunto dos sistemas naturais e de sistemas de coisas
superpostas. O territorio tem que ser entendido como o territério usado, ndo o
territorio em si. O territério usado é o chdo mais a identidade. A identidade é o
sentimento de pertencer aquilo que nos pertence (SANTOS, 1999, p. 8).
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Santos (1999, p. 8), ainda, assinala que o territorio € o fundamento do trabalho, o lugar
da residéncia, das trocas materiais e espirituais e do exercicio da vida. Logo, também lugar da
dimenséo psiquica do homem.

Para Wagner e Mikesell (2007), a historia da cultura deve participar vigorosamente da
abordagem geografica cultural. Na abordagem cultural, o observador ndo aceita que a
natureza, a sociedade e a cultura sejam realidades dadas por si mesmas. Segundo Claval
(2002a), a andlise geografica ha de se fazer com um esforco prévio de abstragdo: ndo é o lugar
com suas particularidades que se encontra no centro da andlise e sim a forma em que se
estabelecem a relacdo entre as pecas do quebra-cabegas social. E nesse quebra-cabecas, o
homem, principalmente nos ultimos séculos, tem sido o grande responsavel nas suas
transformacdes. Henri Lefebvre (apud CLAVAL, 2002a) j& assinalava que o espaco por onde
se movem os homens estd modelado por suas atividades e expressa suas aspiragdes, sonhos,
projetos e planos. O espago, assim concebido, ndo é somente a resultante da evolugdo e o
produto da historia, € também a consequiéncia da capacidade dos seres humanos para projetar
seu futuro. Nesse sentido, Claval (2002a), cita Torstein Hagerstrand, que tomou da idéia do
demdgrafo Lotka para salientar a importancia do individuo diante da realidade social em que
vive. Lotka assinalava “que para analizar los hechos sociales hay que abordarlos tal y como
los viven los seres humanos, siguiéndolos en sus trayectorias individuales” (CLAVAL, 20023,
p. 33). Para Claval (2002a), pessoas que vivem nos mesmos lugares e participam dos mesmos
circulos de intersubjetividade estdo proximos e terminam por formar “lo que Anthony
Giddens llama un local, un grupo mas o menos localizado y que forma la unidad de base de la
vida social y de la realidad cultural” (CLAVAL, 2002a, p. 33). Este cenério é apreendido pelo
geografo e combina matéria, seres vivos e relagdes sociais. Segundo Claval (2002a), a
natureza, o espaco e o tempo apreendido pelos gedgrafos ndo séo categorias objetivas, pois
elas pertencem ao registro das experiéncias vividas. Dessa forma, o autor situa o individuo no
centro da investigacéo cientifica, introduzindo-os no universo dos valores e crengas humanas
e no sentido que o homem da a vida. A abordagem cultural desvela na exterioridade real do
espaco/lugar a interioridade presente na subjetividade humana e “abre caminho para uma
compreensdo dos processos que criaram e estdo criando novos ambientes para o homem”
(WAGNER e MIKESELL, 2007, p. 52).

Nesse sentido, a abordagem cultural assume um papel muito importante, pois, pode-se
compreender quando Claval (1999b) afirma que territério e identidade estdo
indissociavelmente ligados. A cultura confere uma identidade coletiva a um determinado

grupo social, espacialmente definido e historicamente determinado. O processo historico-
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cultural permeia tanto a abordagem cultural como também o conceito de representacdes
sociais desenvolvido pelo soci6logo romeno naturalizado francés Serge Moscovici. E com
base no processo historico, e que se desenvolve de forma particular em cada
localidade/regido, que o psicdlogo cubano Gonzalez Rey (2005) afirma que a identidade é um
processo dindmico e se cristaliza no contexto sociocultural. Os estudos de Gonzalez Rey séo
uma ratificacdo da afirmativa do bielorrusso Lev Vygotsky™, para quem o sujeito se constréi
na relacdo com o outro, sendo que nessa interagdo o meio é internalizado e ressignificado.
Com isso, Vygotsky evidenciou a interdependéncia entre os fenémenos naturais e sociais e a
intima correspondéncia com a identidade. Dessa forma, ha nos estudos geogréaficos regionais,
baseados na abordagem cultural, uma profunda conexdo com a teoria vygotskyana do
processo socio-historico de formacdo do sujeito e os estudos de psicologia social de
Moscovici e Gonzalez Rey.

Nesse sentido, para Santos (1999, p. 7), “o territério é o lugar em que desembocam
todas as acOes, todas as paixdes, todos os poderes, todas as forcas, todas as fraquezas, isto e,
onde a histéria do homem plenamente se realiza a partir das manifestacdes da sua existéncia”.
Santos descortina vida no territorio e percebe que o territdrio ndo se encontra estatico, que ha
movimento, desencadeamento de uma historia social que lhe confere identidade. Dessa forma,
0 territorio passa a exprimir o que o homem é. Peluso (1998), no intuito de articular processos
espaciais e processos mentais, que se fazem presente no contexto das representacdes sociais e
da abordagem cultural, parte dos estudos de Santos sobre o espago geografico. Santos

considera o espago geografico como

um conjunto indissocidvel de que participam, de um lado, certo arranjo de objetos
geogréaficos, objetos naturais e objetos sociais e, de outro, a vida que 0s preenche e
anima, ou seja, a sociedade em movimento. O contelido (a sociedade) ndo é
independente da forma (os contetdos geogréficos) e cada forma encerra uma fragéo
de contelido. O espago, por conseguinte, é isso: um conjunto de formas, contendo
cada qual fragOes da sociedade em movimento. (SANTOS, 1994, p. 26).

Peluso (2005, p. 30) salienta que *“o0 espacgo assim definido por Santos, é produto das
relagfes sociais que os homens estabelecem entre si em suas atividades econémicas, sociais e

psiquicas”. Milton Santos (1997), um dos gedgrafos mais conhecidos do pais, em seu livro

% vygotsky foi quem criou a Teoria Sociointeracionista, também denominada de Teoria Sécio-histérica.
Vygotsky, professor e pesquisador viveu na Russia, em plena efervescéncia da Revolugdo Comunista. Tendo
sido contemporaneo de Piaget, Vygotsky elaborou uma teoria que tem por base o desenvolvimento do individuo
como resultado de um processo sdcio-historico. Para Vygotsky, as origens da vida consciente e do pensamento
abstrato deveriam ser procuradas na interacdo do organismo com as condi¢Bes de vida social e nas formas
histérico-sociais de vida da espécie humana.
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intitulado “A natureza do espacgo. Técnica e tempo. Razdo e emocao”, elabora o conceito de
espaco com teorizacOes de psicologos ambientais, como Abraham Moles e Elizabeth Rohmer.
Santos apresenta dois conceitos muito interessantes e importantes para trabalhar com
processos psicoldgicos/sociais/espaciais, o0 par tecnosfera/psicosfera. Tecnosfera € “o meio
técnico-cientifico-informacional, que requalifica os espacos para atender aos interesses
hegemonicos” (SANTOS, 1997, p. 191) e a psicosfera, “o reino das idéias, crencas, paixdes e
lugar da produgdo de sentido” (SANTOS, 1997, p. 204), que sustenta a tecnosfera. Tém-se
aqui, a idéia de pares dialéticos: a tecnosfera produz os insumos materiais para que a
psicosfera os transforme em conteidos da mente e a sustente. Dessa maneira, verifica-se que,
para a Geografia, ambiente, processos psicoldgicos e sujeito séo temas conhecidos (PELUSO,
2003, p. 323).

Para conhecer o territdrio faz se necessario conhecer o sujeito que o habita. “Individuo
e sociedade sdo inseparaveis, segundo a dialética, pois o particular tem em si o universal;
desse modo, se desejamos conhecer cientificamente o ser humano, é necessario considera-lo
dentro do contexto historico, inserido em um processo de subjetivacdo/objetivacdo” (LANE,
2002, p. 12). E na imbricacdo do mundo subjetivo humano e sua realidade concreta que o
territorio toma vida (LANE, 2002). E “na medida em que a lembranca das acdes coletivas
funde-se aos caprichos da topografia, as arquiteturas admiraveis ou aos monumentos criados
para sustentar a memoria de todos [que] o espaco torna-se territorio” (CLAVAL, 19993, p.
14).

O espacio no es una extension neutra, sino uma escena donde los actores se dejan
ver; [...] La escena que aprenden los gedgrafos combina la materia, lo vivo y lo
social. Para ellos son realidades dadas simultdneamente. Tienen un sentido para los
seres humanos que las habitan. El espacio estd compuesto por lugares y territorios
con sentimientos (CLAVAL, 20023, p. 34).

Desprezar a inseparabilidade entre individuo, sociedade e 0 espago acarretara no
desconhecimento do territorio, do espaco geografico vivido, impossibilitando uma gestédo

socio-espacial assertiva.
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2 O HOMEM COMO CENTRO DA ANALISE REGIONAL

2.1 A SUBJETIVIDADE HUMANA E A CONSTRUCAO DOS SIGNIFICADOS

Segundo Morin (2000), ndo ha sociedade desprovida de cultura. A cultura é uma
criacdo do homem, componente de sua propria subjetividade que o constitui sujeito e o faz
constituidor de grupos sociais (DUPRET, 2006). O filésofo grego Aristoteles afirmou que o
homem é por natureza um ser social. Nesse sentido, Freire (1992b), afirma que 0 homem é um
ser de relacdes e reflete em si as relagdes sociais existentes. Foi no intuito de conhecer melhor
0 homem que Vygotsky em seus trabalhos, se preocupou com a constituicdo do psiquismo
humano. Este autor fundamentou o processo de constituicdo psicologica do sujeito numa
abordagem socio-historica. Zanella considera que Vygotsky entendeu o sujeito como “um
agregado de relagcdes sociais encarnadas num individuo” (ZANELLA, 2004, p. 127). De
acordo com Zanella (2004, p. 129), Vygotsky trabalhou “com a idéia de que todas as
conquistas que garantem as pessoas sua condicdo de humanizacdo resultam das complexas
relagcbes sociais em que se inserem e das quais ativamente participam”. Conforme destaca
Juca, Carvalho e Aguiar Janior (2006), o0 homem é o Unico ser vivo de natureza racional, o
unico a constituir cultura; sdo suas faculdades de pensar e ter consciéncia de si que o
diferenciam, conferindo superioridade - sobre animais e objetos do mundo. Contudo,
conforme atesta Werneck (1984, p. 46),

embora se possa considerar o comportamento racional como um dos fatores
constitutivos da natureza humana, sabe-se que ele ndo é o Gnico e que o papel do
inconsciente é sobremaneira importante. Fatores inconscientes védo influenciar a
posi¢do e o ponto de vista segundo os quais cada um ha de encarar as diversas
questdes.

Vygotsky, em seus trabalhos, demonstrou que a consciéncia possui uma origem social,
ou seja, os fenbmenos da subjetividade humana se constituem dentro de uma dimenséo
espaco-tempo (MOLON, 2006). Sendo assim, os fendmenos da subjetividade ndo existem por
si s0, eles se forjam num contexto social. Vygotsky ao apresentar a sua concepcdo do “eu”,
demonstrou que este se constréi numa relagdo com o outro. A consciéncia filtra a realidade

possibilitando a reflexdo, sendo o sujeito constituido pelas experiéncias/atividades sociais. E
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pela intersubjetividade que se da o desdobramento de consciéncia do eu e outro, no sujeito
consciente, podendo o outro ser um sujeito ou objeto. Vygotsky (2003) em seus estudos na
Psicologia demonstrou a necessidade de se estudar o individuo em sua totalidade, articulando
dialeticamente os aspectos internos e externos que o envolvem, ou seja, considerando a
relacdo do sujeito com a sociedade a qual pertence. Partindo-se do pressuposto de que a
interacdo € o ponto mais significativo para serem investigados os fendmenos psicoldgicos.
Dupret (2006) considera que, em seu processo de desenvolvimento, 0 sujeito interage com

sujeitos e objetos:

Interage com o meio social, com a cultura, com a familia, com a escola e com o
professor. Essa rede interativa corresponde a relagdo entre o desenvolvimento e o
aprendizado, suas interferéncias muatuas, suas referéncias reciprocas. Aponta a
maneira pessoal que cada sujeito tem de transmitir e captar informagGes. Em uma
frase: “comunicar suas representa¢des” (DUPRET, 2006, p. 33).

A autora, ainda, salienta que

Se pudéssemos utilizar trés grandes campos como forma de facilitar a compreensao
sobre a rede que se estabelece como constituinte do sujeito, esses seriam: o
psicol6gico, o antropolégico e o organico. Sem priorizar qualquer campo, é possivel
vislumbrar a interacdo entre os existenciais humanos: consciente, inconsciente,
cultural, social, historico, politico, econdmico, bioldgico, neuroldgico e fisioldgico.
Ou seja, 0 sujeito complexo é aquele que ndo pode ser visto como uma soma de partes,
sendo impossivel estudar separadamente cada faccdo, ou mesmo imprimir como
determinante alguma delas; o composto é Gnico e maltiplo a um s6 tempo (DUPRET,
2006, p. 34).

A Psicologia Historico-cultural compreende o desenvolvimento da consciéncia néo
como uma caracteristica inerente a natureza humana - perspectiva idealista -, mas como
resultado de um longo processo que tem sua génese relacionada a inser¢do da pessoa em uma
cultura que integra signos, instrumentos e aprendizados socialmente compartilhados e
historicamente acumulados (LEONTIEV, 1980). Gonzalez Rey em sua obra, “Sujeito e
Subjetividade” (2005), estuda a subjetividade como um sistema complexo afetado pela
sociedade em sua dindmica e as complexas relagdes que a movimenta. O conceito de
subjetividade, para ele significa “a organizacdo complexa do sistema de sentidos e
significacBes que caracteriza a psique humana individual e os cenérios sociais nos quais 0
sujeito atua” (GONZALEZ REY, 2005, p. XI). Gonzélez Rey (2001, p. 9), salienta que
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a subjetividade coloca a definicdo da psique num nivel histérico-cultural, no qual as
fungdes psiquicas sdo entendidas como processos permanentes de significacdo e
sentidos. Esta questdo da subjetividade nos conduz a colocar o individuo e a
sociedade numa relagdo indivisivel. [...]. Nenhuma atividade humana resulta numa
atividade isolada do conjunto de sentidos que caracterizam o mundo historico e
social da pessoa.

Para Sales (2003), o comportamento humano é uma gigantesca teia de simbolos e o
proprio homem é um grande criador desses simbolos e que os simbolos séo
representatividades humanas. Para Vygotsky, o significado de uma palavra representa um
améalgama intimo do pensamento e da linguagem e que o pensamento e a linguagem sdo como
algo que se une para dar consisténcia ao proprio desenvolvimento do individuo
(MOSQUERA, 1977). E, portanto, em interagio com a natureza e outros sujeitos que o ser
humano se desenvolve, criando significacfes para sua vida. Segundo Molon (2006), o
significado ndo se restringe ao objeto, nem ao signo, nem a palavra e nem ao pensamento,
mas o significado pertence a consciéncia; ndo é ele que determina a configuragdo da
consciéncia e nem o sentido, mas a presenca do significado e do sentido impulsiona novas
conexdes e novas atividades da consciéncia, em uma dimensdo semioética. O significado € o
aspecto que torna possivel a relacdo social, e sdo significados produzidos nas relacdes sociais,
em determinadas condi¢fes historicas. Vygotsky (1996), afirmou que a anélise semiotica é o
Unico método adequado para estudar a estrutura e o contedo da consciéncia. Segundo Dupret
(2006), Vygotsky, preocupado com a “unidade complexa™ constituinte do sujeito, sugere que
se esteja atento a presenca interferente da cultura e do contexto no processo de significagéo.
Para ele, os significantes, isto é, as palavras e expressdes utilizadas por uma determinada
cultura, tém seus significados, ou seja, suas definicdes e conceituacBes, compartilhadas
socialmente.

Semelhantemente, Molon (2006) compreende que o entendimento da consciéncia
passa pela constituicdo cultural, qual seja, a cultura como um campo compartilhado de
significacBes. O sujeito é constituido pelas significa¢bes culturais, porém a significacdo é a
prépria acdo, ela ndo existe em si, mas a partir do momento em que 0s sujeitos entram em
relacdo. Dois sujeitos s6 entram em relagcdo por um terceiro elemento, que é o elemento
semiotico. E mais, a relacéo social ndo é composta apenas de dois elementos, a relacao social
é uma relacdo dialética entre eu e o outro, ou seja, toda relagdo implica o terceiro - triade. O
elemento semiotico que é constituinte e constituido da relagéo é, portanto, mediacao.

Para Molon (2006), a formacao da consciéncia, ocorre, entdo, a partir da atividade do

sujeito, com a ajuda de instrumentos socioculturais, que sdo 0s conteudos externos, da
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realidade objetiva. A relacéo sujeito-objeto, nessa perspectiva, ndo é de interacdo, é dialética,
é contraditoria e € mediada semioticamente. A media¢do semidtica, por sua vez, é uma
mediacdo social, pois 0s meios técnicos e semioticos sdo sociais. No processo de conhecer, 0s
objetos sdo apreendidos por sinais — imagens sensoriais — que se encontram colados a
singularidade do objeto. Para o processo de descolamento do singular do objeto e sua
generalizacdo e abstracdo, a imagem tem de ser representada pelo signo. Werneck (1984, p.
93), afirma que a “funcdo dos signos é sempre fazer com que os conceitos abstratos fiqguem ao
alcance do homem". Mas, diferentemente dos animais, 0s sinais que os homens captam do
mundo carregam-se de significacdo social e cultural. Molon (2006), afirma que desde a
infancia, a crianga ja capta o objeto semidtico, ou seja, a imagem com sua significacao.
Bruner (1976, p. 17), ao abordar a natureza do desenvolvimento intelectual humano, descreve
que “o desenvolvimento intelectual é caracterizado por crescente capacidade de lidar com
alternativas, simultaneamente, atender a varias sequiéncias ao mesmo tempo, e atencdo de
maneira apropriada, a todas essas demandas mdltiplas”. Com relacdo a importancia dos

significados, Cavalcanti (2005, p. 187), descreve que:

A idéia a se ressaltar aqui é a de que as fun¢Bes mentais superiores do homem
(percepgdo, memoria, pensamento) desenvolvem-se na sua relagdo com o meio
sociocultural, relacdo essa que é mediada por signos. Assim, 0 pensamento, O
desenvolvimento mental, a capacidade de conhecer o mundo e de nele atuar é uma
construgdo social que depende das relagdes que o homem estabelece com o meio.
Nessa construgdo, nesse processo de desenvolvimento das fungGes mentais
superiores, tem prioridade, entdo, o plano interpsiquico, o interpessoal, o social.

Segundo Barbosa e Nespoli (2006, p. 9), esses processos, pelos quais o0 ser humano passa em
sua vida, “se articulam uns com os outros criando a rede de subjetividade que cada de nos é, e
que definem os caminhos do que somos e do que nos tornamos, nos processos de formacgéo

das identidades”.

2.2 AFORMACAO DA IDENTIDADE

Borges (1997, p. 22) elabora um conceito bastante interessante sobre identidade:
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Do latim identitas, identitate, identidade se traduz inicialmente pela percepcéo do
mesmo, do igual, daquilo que imprime carater do que é idéntico. Por outro lado,
traduz a busca do que é mais peculiar ao individuo, do que lhe confere o carater de
especifico, que o distingue de outros individuos e lhe assegura que ele é ele mesmo.

A identidade do sujeito se d& por um processo de construcdo social. Nao sendo inata,
ela é construida num contexto histérico e cultural, em que sofre interferéncias do grupo social
em que o sujeito esta inserido. A identidade esta, portanto, relacionada aos referenciais
coletivos de insercdo a um grupo, aos usos sociais das formas de reconhecimento e aos
processos culturais de construcdo de representacdes simbolicas (SILVA, 2009). Para Souza
(2003), o processo de formagdo da identidade acontece nos aspectos individual, pessoal e
cultural. Segundo a autora, a identidade é um processo localizado no @mago do individuo,
bem como no ndcleo central da sua cultura. Woodward (2000), afirma que a cultura molda a
identidade ao dar sentido a experiéncia e ao tornar possivel optar, entre as varias identidades
possiveis, por um modo especifico da subjetividade existente em cada ser humano. A

identidade coloca-se sob dois campos: social e pessoal. No campo social

[....] aiidentidade s6 pode ser usada no plano do discurso e aparece como um recurso
para a criagdo de um nds coletivo - noés indios, nds mulheres, nds negros, nos
homossexuais, nés professores. De acordo com a autora, esse nds se refere a uma
identidade (igualdade) que, na realidade, ndo pode ser verificada de maneira efetiva,
mas torna-se um recurso indispensdvel ao nosso sistema de representagoes.
Indispensavel porque é a partir da descoberta, reafirmagdo ou criagdo cultural de
suas semelhancas que um grupo social qualquer tera condic6es de reivindicar para si
um espaco social e politico de atuagdo em uma situacdo de confronto (NOVAES
apud GOMES, 1995, p, 39).

No campo pessoal, a identidade é

[....] aquilo que diferencia cada um e nds e s6 nos iguala a nds mesmos, mesmo que
seja entendida num processo de transformacéo, é da ordem da representacéo e esta
localizada na consciéncia. Ela diz respeito & imagem como a pessoa se vé no plano
subjetivo, como percebe o que lhe é préprio enquanto individualidade diferenciada
(SELAIBE E PENNA, apud GOMES, 1995, p. 42-43).

Nesse sentido, a identidade € um processo dinamico que possibilita a construcéo
gradativa da personalidade (CAVALEIRO, 2000); a identidade constroi-se num processo de
relacbes sociais, é forjada nas interacGes entre pessoas e grupos e cristalizada no contexto
sociocultural em que o sujeito se localiza, construindo, assim, o seu “eu” na identificacdo com
os elementos significativos de seu grupo social (BERGER E LUCHMAN, 1985). A
identidade implica a percepc¢éo subjetiva que o individuo tem de sua propria situacéo, obtidas

como resultado das varias experiéncias sociais. Nathan W. Ackerman (apud MOSQUERA,
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1977, p. 46), afirmou que “o individuo é sempre, e em qualquer momento, o depositario de
uma experiéncia [...]”. Assim sendo, Souza (2003, p. 31), destaca que a identidade € dialética:

A identidade é conquistada a custa de varias experiéncias. [...] Desempenhando
papeis individuais sociais, 0 sujeito vai estabelecendo uma ligacdo entre diferentes
prismas. Assim, a identidade apresenta um carater dialético. [...] Mesmo quando a
identidade ja se consolidou ela passa sempre por mudancas. O desenvolvimento da
identidade se da através de identificagdes. As identificacbes tém papel fundamental
na criacdo das estruturas do eu.
A identificacdo é um processo psicologico pelo qual um sujeito assimila um aspecto, uma
propriedade, um atributo do outro e se transforma, total ou parcialmente, segundo o modelo
desse outro. A personalidade constitui-se e diferencia-se por uma série de identificacGes
(LAPLAMCHE E PONTALIS, 1992).
Hall (2000, p. 112) apresenta o que chamou de *“uma redefinicdo do conceito de

identidade™:

Utilizo o termo identidade para significar o ponto de encontro, o ponto de sutura,
entre por um lado, os discursos e as praticas que tentam nos interpelar, nos falar ou
Nnos convocar para que assumamos nossos lugares como sujeitos sociais de discursos
particulares e, por outro lado, os processos que produzem subjetividades, que nos
constroem como sujeitos aos quais se pode falar.

Para Vasconcellos (2002, p. 48), a pessoa se descobre, identifica a si proprio, se constitui

sujeito na relacdo dialética com o outro:

Nas interacBes e diferentes formas de parcerias estabelecidas com o outro, cada
sujeito humano desempenha papel ativo e constitutivo. O ato de conhecer é
resultado da internalizacdo de experiéncias significativas, nas quais 0 meio fisico e o
social exercem papel determinante.

Contudo, a estrutura fisioldgica do individuo ndo é o suficiente para o desenvolvimento de
suas caracteristicas individuais humanas, - agir, pensar, sentir -, pois elas dependem da
interacdo com o meio fisico e social, numa acéo reciproca entre organismo e meio. Portanto, o
percurso do desenvolvimento humano se da “de fora para dentro”, com o sujeito inserido nos
grupos socioculturais (SILVA, 2009). Nesse sentido, Silva (2009), afirma que, tanto as
relacbes entre as caracteristicas organicas e as adquiridas socialmente, quanto nas relacoes
entre a pessoa e seu grupo social, estdo sempre em interacdo. A autora aponta que 0 processo
de internalizagdo da cultura e das praticas sociais do meio esta inserido, “refletido e

refratado”, no movimento das concepcdes ideoldgicas e sociais, ou seja, esta inserido nos
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valores e ideias que compdem a organizacao da sociedade. Estes valores e idéias, marcados
por diferentes épocas da historia, refletem, de forma sutil, sensivel e profunda, as
caracteristicas da vida social e o conjunto de significados que a humanidade historicamente
foi produzindo (SILVA, 2009). De encontro a esse mesmo pensamento, podem-se citar os
estudos de Wallon'! e de Lacan®. O primeiro demonstra que o processo de desenvolvimento
do ser humano somente pode ser compreendido em sua totalidade dentro de uma perspectiva
dialética. O segundo afirma que o sujeito se constitui através do discurso do outro (SOUZA,
2003, p. 32). Goffman®®, por sua vez, concebeu a identidade do sujeito intimamente ligado &
vida publica. Segundo Ruthtford, (1990, p. 19-20, apud WOODWARD, 2000, p. 19), “a
identidade marca o encontro de nosso passado com as relacfes sociais, culturais e econdémicas

nas quais vivemos agora...”. Contudo, conforme salienta Erikson

0 ser humano sé chega a constituir uma identidade quando parte para 0 processo
reflexivo sobre o ambiente que o rodeia e o seu ambiente interpessoal. [...] Nenhuma
identidade pode formar-se sozinha, nem se desenvolve apenas no tempo.
Desenvolve-se no tempo, no espago e em uma determinada cultura. [...] o individuo
se volta para si e vai posicionar a relevancia de sua vida. Nao é apenas um retorno a
si mesmo, mas também aquilo que levara o individuo a ser, porque ird formar a sua
estrutura individual a partir daquilo que vé na sua cultura (ERIKSON, 1971, apud
MOSQUERA, 1977, P. 54).

Portanto, € necessario compreender que a identidade é mutavel, pode perdurar, se consolidar,
mas ndo se cristaliza. As dinamicas socio-econdmico-culturais influenciam e sofrem
influéncias nas transformacdes identitarias da sociedade e do préprio individuo. Conforme,
sintetiza Ciampa (1994), “no seu conjunto, as identidades constituem a sociedade, a0 mesmo
tempo que sdo constituidas cada uma por elas”. Silva (2000) salienta que a identidade ndo €
uma esséncia, tdo pouco é homogénea, acabada ou transcendental. A identidade é uma

construcao, uma relacéo, é instavel, fragmentada e inacabada.

' Henri Walon nasceu na Franca em 1879. Antes de chegar & psicologia passou pela filosofia e medicina e ao
longo de sua carreira foi cada vez mais explicita a aproximagdo com a educacdo. A génese da inteligéncia para
Wallon é genética e organicamente social, ou seja, 0 ser humano é organicamente social e sua estrutura organica
supde a intervencdo da cultura para se atualizar (WALLON, 1989).

12 Jacques Lacan (1901-1981), psicanalista francés, fundador da Sociedade Francesa de Psicanalise.

13 para Goffman (1922-1982), o desempenho dos papeis sociais tem a ver com 0 modo como cada individuo
concebe a sua imagem e a pretende manter.
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2.3 AIDENTIDADE REGIONAL

Para o geodgrafo, a compreensdo do conceito de identidade torna-se muito facil, uma
vez que ja possui, bem estruturado, o conceito de regido. Regido e identidade comportam
extensdes semelhantes de definicdo. Chaves (2007) destaca que La Blache , quando
desenvolvia os estudos regionais, definiu que um individuo geografico ndo resulta somente
das condi¢des geoldgicas e climaticas; ndo € completamente livre das maos da natureza, mas é
um homem que revela a sua individualidade moldando um territério para o seu proprio uso.
Portanto, a regido ndo existe sem a sua historia. Segundo Santos (1985, p. 2), “cada
localizacédo [...] € um momento do intenso movimento do mundo, apreendido em um ponto
geografico, um lugar”. Para Allen, Massey e Cochrane (1998), a regido se apresenta como
imagem instantanea do mundo real, e, em um determinado momento este espaco condensa
uma narrativa. Para esses autores, espacos e lugares s@o construidos materialmente e
discursivamente. Assim sendo, os fatores naturais e os fatores historicos ndo devem ser
negligenciados.

Espaco e lugar devem ser estudados relacionalmente, constituidos por relagfes sociais
espacializadas. A regido deve ser estudada como um processo de interacdo e representacdo
social. Neste sentido, o conceito de regido se fundamenta nas idéias de escalas de Sousa
Santos (2001), pois, a caracterizacdo de uma determinada regido ndo pode ser vista numa
escala Unica, sob pena de se desconhecer todo 0 processo que engendra aquele espago e que 0
particulariza. A regido deve ser vista sob a Otica da grande e da pequena escala. Dai podera
haver possibilidade de se fazer uma sintese do lugar.

Para Allen, Massey e Cochrane (1998), a regido é formada por cadeias de relagdes que
particularizam determinado espaco, porém estes ndo se fecham em si mesmo. As relacoes
com outros lugares, proximos e distantes, desenham sua identidade. As regides sdo produtos
de relacbes no tempo e no espaco. Existe uma construcdo historica no interior de cada espaco
vivido que se impde e particulariza determinada localidade. Assim, espaco e lugar ddo a
conformacdo da regido e corroboram na identificagdo Unica do lugar. As identidades sdo estes
construtos erguidos atraveés desta relacdo homem-meio recheada de significados que
perpassam também pela relagdo com outras regides. As regides desenham sua identidade no
tempo e no espaco de relagdo vivida. Segundo Allen, Massey e Cochrane (1998), a regido é
um espaco de representacdo, uma narrativa e um processo social e politico. Claval (2004, p.

15) afirma que
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a acdo humana transforma a superficie da Terra. [...] Trata-se de regiGes geograficas
quando as atividades humanas se inscrevem nos quadros desenhados pelas regifes
naturais [...]. A diferenciacdo regional da Terra aparece, de certa maneira, como um
produto da evolucdo: resulta da acio conjugada das forcas naturais e da agdo humana.

As identidades regionais por serem relacfes recheadas de significados que tracam as
diferencas e contrastes entre as regifes sdo também abertas as reinterpretacfes a cada novo
tempo; regites sdo ambientes vivos. Segundo Bailly (1995, apud KOZEL, 2004, p. 215),
“deve-se ser capaz de falar de regido como um teatro da aventura humana, captando a
experiéncia vivida por cada individuo em sua relagdo com o territorio”. A subjetividade
humana e as porosidades das fronteiras regionais realimentam este ambiente de vida que ha na
regido e ministram a possibilidade de se refazer a cada novo momento a sua identidade. Kozel

(2004, p. 216-217), chama a atencdo para o fato de que

Em geral, os estudos regionais apresentam os recortes fisicos e humanos sem
discutir as manipulagdes espaciais existentes nas varias escalas geograficas, o que
comumente acontece ao se estabelecer diferentes recortes espaciais quando 0s
critérios e as condi¢es sdo escolhidos de acordo com interesses e ideologias
vigentes. As regionalizages [...] devem evidenciar muito mais que 0s recortes
apresentados, pois ao descobrir os homens e o sentido que atribuem ao lugar,
descobrirdo as comunidades e as territorialidades, desvendando as ideologias
espaciais, muitas vezes [...] remetendo ao cerne de numerosos conflitos existentes
no mundo contemporaneo.

Os conceitos “identidade” e *“regido” se definem pelas particularidades que
apresentam: para a regido, no espago diferenciado que a torna Unica e insubstituivel; no
homem, se apresenta em si mesmo, 0 que o faz o sujeito Unico que ele é, e que o torna
diferente dos demais individuos. Regido e identidade tém suas existéncias pelas diferencas
que comportam as outras localidades e aos outros sujeitos, respectivamente. Portanto, é a
diferenca que da suporte a existéncia da regido e da identidade. Assim como, a regido é um
conceito relacional, a identidade também ¢é relacional, sendo que a diferenca é estabelecida
por uma marcagao simbolica relativamente a outras identidades.

O conceito de territdrio segue este processo de afirmacgdo pela identidade e diferenca,
pois, conforme afirmam Haesbaert, et al (2007, p. 31), “aqui o interesse de afirmar a
identidade e a diferenca passa pelo interesse de apropriar e recortar o espaco geogréafico.
[Nesse sentido,] a afirmacdo identitaria € a propria afirmacdo da apropriacdo do espago
geografico em sua materialidade”. Esta compreensdo é facilitada quando se recorre ao
pensamento de Peluso (2005, p. 27): “interiorizados os significados das formas espaciais, 0s

sujeitos dotam-nas de sentido e estabelecem identidades”. Woodward (2000, p. 50), destaca
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que essa concepcdo de diferenca é fundamental para se compreender esse processo de
construcdo cultural das identidades. Tambem, Silva (2000, p. 89), destaca que “identidade e
diferenca estdo estreitamente ligadas a sistemas de significacdo. A identidade é um
significado — cultural e socialmente atribuido”. ldentidade e diferenca estdo estritamente
associadas a sistemas de representacao.

Segundo Silva (2000, p. 90), “a idéia de representacdo esta ligada a busca de formas
apropriadas de tornar o ‘real’ presente — de apreendé-lo o mais fielmente possivel por meio de
sistemas de significacdo”. A identidade e a diferenca séo estreitamente dependentes da
representacdo, elas ndo sdo pré-existentes e sdo criadas e recriadas na cultura. Silva (2000)
explica que a identidade é dependente da representacdo porque é por meio da representacdo
que a identidade adquire sentido. A representacdo €, como qualquer sistema de significacéo,
uma forma de atribuicdo de sentido. Silva (2000, p. 91) salienta que é a representacdo que da
existéncia a identidade: “representar significa dizer, essa ¢ a identidade”. Hall (2000, p. 112)
vai no mesmo sentido ao afirmar que “as identidades sdo as posi¢des que o sujeito é obrigado
a assumir, embora ‘sabendo’, sempre, que elas séo representacoes”.

A regido é o exemplo cléssico da representacdo geografica; sendo o conceito por meio
do qual a diferenca geogréafica transforma-se em identidade. A regido descreve e espelha-se
numa imagem, a imagem regional, a imagem que é o referente da identidade, dada pelo
elemento escolhido como a referéncia homogeneizante. Contudo desde o final do século XX,
a regido vem sendo substituida pela rede, esse todo onde a diferenca (re)aparece, na forma do
espaco-lugar (SANTOS, 2008), recolocando os termos da representacdo geografica. Dai a
impresséo de alcamento do espaco a uma principalidade de importancia no presente, quando
se trata da liberagdo da sua presenca na tela visual da representacdo. Ou seja, a identificacdo
do lugar, vem sofrendo interferéncias e transformacdes na prépria diferenciacdo do todo que o
qualifica e o identifica na aldeia global que se encontra interligado.

Pertencer a um territorio/lugar permite ao individuo estabelecer uma identidade e um
posicionamento no espacgo “afirmar claramente quem ele €, de construir seu eu, definir sua
personalidade, marcar os limites do que lhe pertence e o que pertence aos outros” (CLAVAL,
1999a, p. 16). Nesse processo, Peluso (2005) salienta que o sujeito constréi uma dimensao
simbolica do territdrio, produto que segundo a autora ja fora definido por Haesbaert (2001, p.
118) de “apropriacéo/valorizagao simbolica” do grupo sobre seu espaco.



41

O territério, portanto, é construido no jogo entre material e imaterial, funcional e
simbélico. Podemos mesmo afirmar que as concepcles de territério capazes de
responder melhor pela realidade contemporanea devem superar os dualismos
fundamentais:  tempo-espaco, fixagdo-mobilidade, funcional e simbdlico.
(HAESBAERT, 2007, p. 37)

Segundo, Haesbaert, (2007, p. 38), “ndo ha territério sem algum tipo de identificacdo e

valorizacédo simbdlica do espaco pelos seus habitantes”.
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3 AS REPRESENTACOES SOCIAIS DO TERRITORIO

3.1 AS REPRESENTACOES SOCIAIS

Segundo Claval (1999a, p. 50), “o mundo no qual vivemos é aquele dos consumos
culturais de massa. Assim sendo, 0 contexto obriga os gedgrafos a ndo negligenciarem as
dimensoes culturais dos fatos que observam”. Claval (1999a, p. 50), buscou, na Psicologia
Social, o conceito de representacfes para salientar que os gedgrafos devem orientar suas
pesquisas numa nova direcdo: “as técnicas tornaram-se demasiadamente uniformes para deter
a atencdo; sdo as representacOes, negligenciadas até entdo, que merecem ser estudadas”.
Corrobora nesse pensamento Peluso (2008), quando afirma que é no olhar sobre o sujeito que
a Geografia deve procurar responder as interrogacdes da sociedade, assim procedendo dentro
de um viés construido historicamente. Nessa construgdo historica, Furtado (2002), destaca que
h& uma dinamica que coloca o plano subjetivo e objetivo em constante interacdo, o que o leva
a afirmar que a realidade é um fendmeno multideterminado que inclui uma dindmica objetiva
como também subjetiva. Essas dinamicas - objetividade/subjetividade — tém o individuo como
0 sujeito singular que recebe a base material, mas que €, também, agente ativo da
transformacéo social, acontece de forma dialética, independentemente que o homem tenha
conhecimento ou ndo** (FURTADO, 2002), e é mediada por uma estrutura denominada
Subjetividade Social (LANE, 2002), que se expressa por intermédio de um discurso coletivo,
denominado de Representacdes Sociais (RS). Segundo Woodward (2000, p. 17), as
representacdes incluem as préaticas de significacdo e os sistemas simbolicos por meio dos
quais os significados sdo produzidos. Os sistemas de representacdo constroem os lugares a
partir dos quais os individuos podem se posicionar, ou seja, os lugares em que os individuos

passam a se posicionar, justamente, por serem portadores de uma identidade.

1 “Enquanto a percepcdo esta voltada para o que eu capto, a representacdo esta voltada para o que simboliza
para mim aquilo que captei. Muitas vezes ndo é possivel separé-los, mas é importante saber que ndo sdo a mesma
coisa. Assim, ndo estamos mais livres de nossas representagcfes porque elas se fazem presentes, mesmo quando
ndo percebemos” (DUPRET, 2006, p. 119).

> O objetivo da Teoria das Representacdes Sociais é explicar os fendmenos do homem a partir de uma
perspectiva coletiva, sem perder de vista a individualidade. O termo representacdo social foi postulado por Serge
Moscovici, por ocasido de seus estudos sobre a psicanalise apresentados na obra LaPsychanalyse — Son image et
son public, no ano de 1961 (DOTTA, 2006)
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A representacdo social € um termo filosofico que significa a reproducdo de uma
percepcao retida na lembrancga ou no contetido do pensamento. N&o se trata de uma percepcao
da pura razdo, pois como a percepcdo acontece no nivel da consciéncia, a representacdo se
encontra principalmente transversalizada na subjetividade dos sujeitos, extrapolando-os para a
vida exterior. Como material de estudo, a representacédo social, define-se como categorias de
pensamento que expressam determinada realidade, atravessando assim, a historia da
humanidade e suas diferentes correntes de pensamento sobre o social, sendo, portanto, uma
nogdo historica (BARBOSA, 1997). O psicologo social, romeno, Serge Moscovici®®, criador

da Teoria da Representacdo Social'’, assim a definiu:

A representagdo social € um corpus organizado de conhecimentos e uma das
atividades psiquicas gragas as quais os homens tornam inteligivel a realidade fisica e
social, inserem-se num grupo ou numa ligacdo cotidiana de trocas e liberam os
poderes de sua imaginacdo (MOSCOVICI, 1978, p. 28).

E interessante frisar que Moscovici utiliza-se da Teoria das Representacbes Sociais para
tornar inteligivel o mundo que se mostra objetivado na natureza, ou seja, a realidade que
supostamente ja estaria dada a se conhecer. Com sua teoria, Moscovici chama a atencdo para
a relacdo intrinseca entre as representacdes sociais e a subjetividade, para a inseparabilidade
entre objetivo e subjetivo, mental e material e, para a relacdo entre passado, presente e futuro.
A Teoria das Representa¢Oes Sociais oferece uma abertura para o entendimento de como se
da a compreensédo/construcdo do mundo pelos sujeitos (ARRUDA, 2002).

Moscovici aponta que na formacdo das representacBes sociais ocorrem
simultaneamente dois processos, que fazem parte da natureza do desenvolvimento intelectual
humano, a objetivagédo e a ancoragem (CABECINHAS, 2004). A relagdo intersubjetiva entre
sujeito e objeto, que acontece nesses dois processos, Cabecinhas (2004, p. 128), o esclarece de

forma bem estruturada:

16 «“Serge Moscovici, pesquisador na area da Sociologia do Conhecimento e da Psicologia Social. Em seu estudo

de 1961, conseguiu substituir o conceito abstrato de representacdo social pela analise de algo objetivo, presente e
diferenciado, a partir do qual uma determinada sociedade ou grupo social pensa sua experiéncia e seu
comportamento individual e coletivo, a um s6 tempo” (DUPRET, 2006, p. 119).

£ em Emile Durkheim, que Moscovici foi buscar a relacdo individuo/sociedade: as representagdes individuais,
instaveis e efémeras, e as representacdes coletivas, homogéneas, estaveis, universais e impessoais, pensadas pela
totalidade da sociedade. As primeiras sdo o substrato da consciéncia de cada um, enquanto as segundas s&o
partilnadas por todos os membros do grupo, com a fungdo de preservar os lagos entre seus componentes,
preparando-o0s para pensar e agir de maneira uniforme (PELUSO, 1998).
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A objetivacdo diz respeito a forma como se organizam os elementos constituintes da
representacdo e ao percurso através do qual tais elementos adquirem materialidade,
isto é, se tornam expressdes de uma realidade vista como natural. O processo de
objetivacdo envolve trés etapas. Na primeira, as informacdes e as crencas acerca do
objeto da representacdo sofrem um processo de selecdo e descontextualizacéo,
permitindo a formag&o de um todo relativamente coerente, em que apenas uma parte
da informagdo disponivel é retida. Este processo de selegdo e reorganizagdo dos
elementos da representacdo ndo € neutro ou aleatorio, dependendo das normas e dos
valores grupais. A segunda etapa da objetivagdo corresponde a organizacdo dos
elementos. Moscovici recorre aos conceitos de esquema e né figurativo para evocar
o fato dos elementos da representacdo estabelecerem entre si um padrédo de relagdes
estruturadas. A Ultima etapa da objetivacdo é a naturalizacdo. Os conceitos retidos
no né figurativo e as respectivas relacbes constituem-se como categorias naturais,
adquirindo materialidade. Isto é, os conceitos tornam-se equivalentes a realidade e o
abstrato torna-se concreto através da sua expressao em imagens e metaforas.

Franco (2004) destaca que a objetivacdo definida como a transformacgéo de uma idéia, de um
conceito, ou de uma opinido em algo concreto, cristaliza-se a partir de um processo figurativo
e social e passa a constituir o nucleo central de uma determinada representacdo, seguidamente
evocada, concretizada e disseminada como se fosse o real daqueles que a expressam.

O processo de ancoragem, por sua vez, precede a objetivacao e, por outro, situa-se na
sua sequiéncia. Enquanto processo que precede a objetivacdo, a ancoragem refere-se ao fato de
qualquer tratamento da informacdo exigir pontos de referéncia: é a partir das experiéncias e
dos esquemas j& estabelecidos que o objeto da representacdo é pensado. Enquanto processo
que segue a objetivacdo, a ancoragem refere-se a funcdo social das representacgdes,
nomeadamente permite compreender a forma como os elementos representados contribuem
para exprimir e constituir as relacbes sociais. A ancoragem serve a instrumentalizagdo do
saber conferindo-lhe um valor funcional para a interpretacdo e a gestdo do ambiente. De uma
forma explicativa, mais sucinta, Franco (2004, p. 175), “entende que a ancoragem consiste no
processo de integracdo cognitiva do objeto representado para um sistema de pensamento
social preexistente e para as transformacdes, historica e culturalmente situadas, implicitas em
tal processo”.

No entender de Vala (1993, p. 363), “a ancoragem leva a producdo de transformagGes
nas representacdes ja constituidas, isto é, o processo de ancoragem é, a um tempo, um
processo de reducdo do novo ao velho e reelaboracéo do velho tornando-o novo”. Ainda sobre
os dois processos, Dotta (2006, p. 23), argumenta que “se a objetivagdo mostra como 0s
elementos representados [...] se integram a uma realidade social, a ancoragem permite
compreender 0 modo como eles contribuem para modelar as relagfes sociais e como as

exprimem”.
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Segundo Cabecinhas (2004, p. 126), “as representacdes sociais servem como guias da
accdo, uma vez que modelam e constituem os elementos do contexto no qual esta ocorre e
desempenham, ainda, certas fun¢Ges na manutencdo da identidade social e do equilibrio
sociocognitivo”. Para Dotta (2006, p. 17), “as representacdes sociais sdo vistas por Moscovici
como ‘entidades quase tangiveis’, ja que circulam, cruzam-se e se cristalizam continuamente
por meio de falas, gestos, encontros, no universo cotidiano”. Dotta (2006, p. 18), salienta que
“abordar as representacOes sociais significa considerar que ndo existe uma ruptura entre o
universo exterior e o universo do individuo ou do grupo, que o sujeito e 0 objeto ndo sao
absolutamente heterogéneos em seu campo comum”: “0 objeto esta inserido em um contexto
ativo, dindmico, considerado parcialmente pela pessoa ou coletividade, como prolongamento

de seu comportamento (DOTTA, 2006, p. 18). A autora afirma que

0 estudo das representacBes sociais contribui para uma abordagem da vida mental
individual e coletiva, uma vez que estas envolvem a pertenga social dos individuos
com as implicacBes afetivas e normativas, com as interiorizacfes de experiéncias,
praticas, modelos de condutas e pensamentos, que sdo socialmente transmitidos pela
comunicacdo social, que a elas estdo ligadas (DOTTA, 2006, p. 25).

Segundo Jodelet (1984, p. 361), a representacdo social, “[...] designa una forma de
pensamiento social”. Atravessada pela cultura e memoria social, a representacdo social se
apOia num projeto e num passado que ndo sdo somente individuais, mas coletivos. Esta idéia é
completada por Spink (1994, p. 118), ao afirmar que “as representagdes sociais, [...] precisam
ser entendidas, [...] a partir do contexto que as engendram e a partir de sua funcionalidade nas
interacdes sociais do cotidiano”. Uma visao histdrico-geografica com base nas representacdes
sociais permite o abandono da camisa de forca da ciéncia moderna cartesiana, indo aos
resquicios do inconsciente coletivo (ARRUDA, 2002). Para Kosel (2004, p. 217) a Geografia,
a0 incorporar componentes mentais abstratos das representag0es, permite passar da simples
descricdo regional a compreensdo das relagbes existentes entre 0s atores sociais e sua
organizacdo espacial”. Conhecer o sujeito, 0s atores sociais, torna-se condi¢do impar para se
conhecer/compreender o lugar, a regido. Dessa forma, as representacGes sociais ndo sé@o
apenas tributarias do passado, elas sdo também passagem para o futuro. Afirma Arruda (2002,
p. 70): “a acumulacdo de informacdo, experiéncias e conhecimentos que vao se compor em
representacdes constitui o capital com o qual se trabalhara o futuro”.

Para Peluso (2008), a auséncia do sujeito na ciéncia fez com que a ciéncia geografica
ndo dialogasse com os atores que produzem 0 espago ou compreendesse suas razdes e

emogdes. As representagdes sociais reincorporam 0s sujeitos a ciéncia, pois, a ciéncia deixa
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de retratar a realidade independente da consciéncia humana. O estudo das representacdes
sociais € um instrumento de grande utilidade para compreender o territério em que o ser
humano desempenha suas fungdes sociais. Kozel (2004, p. 223), chama a atencdo para o fato

de que as

representagdes imbricam-se entre a concepcdo realista que embasa o real, o
cientifico; a concepcdo idealista que da suporte tedrico ao imaginario e a concepcao
sociocultural que perpassa os dois conceitos, proporcionando a analise da teia de

relagdes estabelecidas entre a sociedade e o0 espaco geografico.

A autora descreve que enquanto a concepcdo realista demonstra que o0 objeto existe
independente do pensamento’® e busca entender a correspondéncia existente entre o objeto e
sua representacdo, ou seja com a objetividade; a concepcdo idealista'® d& suporte teérico ao
imaginario, ressaltando o real como produto do pensamento ou da consciéncia (KOZEL,
2004). Kozel (2004, p. 222), ainda, destaca que a “geografia das representagfes tem se
estruturado tanto na vertente relacionada a dimenséo cognitiva, na qual as representacdes sao
conceituadas como processos de conhecimento do mundo, como na dimensdo operatdria,
como um modo de agir sobre 0 mundo”. As representacdes espaciais advém, portanto, de um
vivido que se internaliza nos individuos e o permite apropriar do mundo exterior, conhecé-lo e
descrevé-lo. Segundo Kozel (2004), as representacfes permitem compreender os sentidos da
consciéncia espacial e, numa progressdo aspiral, a crescente complexidade das ldgicas
espaciais: “ao resgatar o vivido e as subjetividades, atribui-se a analise espacial maior
amplitude para desvendar aspiracdes e valores pertinentes aos grupos humanos, refletindo-se
na organizacdo espacial” (KOZEL, 2004, p. 216). Kozel (2004), ao salientar a importancia
das representacOes para a andlise regional, entende que as regionaliza¢cdes devem evidenciar
muito mais que o0s recortes apresentados, “pois, ao descobrir os homens e o sentido que
atribuem ao lugar descobrirdo as comunidades, as territorialidades, desvendando as ideologias
espaciais, [e] a compreenséo das relacdes existentes entre 0s atores sociais e sua organizagdo
espacial” (KOZEL, 2004, p. 216-217).

O estudo das representacdes sociais de uma determinada regido, de um determinado
lugar, remete ao projeto de ciéncia de Sousa Santos, Claval, Keller, Schnitman e Peluso,
pautado numa contemporaneidade onde o sujeito se vé parte de uma espacialidade-histérico-
geografica nexoravel, ou seja, onde 0 sujeito estd presente num universo objetivo, mas que

também é subjetivo, uma vez que faz parte dele. Nesse sentido, o pensamento de Dotta (2006,

'8 Concepgéo aristotélica.
19 Concepcéo platonica, remete & perfeicdo do mundo das idéias.
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p. 25), corrobora substancialmente, pois a autora salienta, que “as representacdes sociais sao
abordadas ao mesmo tempo como produto e processo de uma atividade de apropriacdo da
realidade exterior ao pensamento e de elaboracdo psicolégica e social dessa realidade”. Em
concordancia com esse pensamento, Peluso (2008) em seu trabalho, “Escalas e linguagem na
pratica geografica” enfatiza que “[...] a realidade ndo é objetiva. Ela é objetivada
continuamente no que [David] Harvey chamou de ‘textos’”. Textos que exigem uma releitura
a cada novo momento, uma vez que, cada sujeito registra sua marca no espago/ambiente que
circula, contribuindo, assim, na dindmica da nova definicdo da identidade do territério. Esta
identidade ndo é estatica e exple a natureza dialética das representacdes sociais que a fizeram
se constituir. Nesse sentido, Swyngedouw (apud CIDADE, 2005, p. 6), afirma que o mundo é
um processo historico-geografico de metabolismo perpétuo, no qual processos sociais e
naturais se combinam em um processo de producdo sécio-natureza. Seu produto, a natureza
historica, envolve processos, fisicos, sociais, econdmicos, politicos e culturais, de formas
contraditdrias, porém inseparaveis. Nesse contexto, portanto, estdo também inseridas as
relaces de poder e dominagdo que perpassam nas relacfes socio-espaciais da semiosfera®

humana.

3.2 SIGNIFICACAOQ, SIMULACAO E REIFICACAO

Os homens ndo se encontram numa relagdo direta com a natureza; eles vivem num
meio artificial que eles mesmos criaram, um meio cultural. A cultura & uma criagdo humana, é
mediacdo entre homem e natureza. A cultura € constituida de realidades e signos que foram
inventados para descrevé-la, domina-la e verbaliza-la. Carrega-se, assim, de uma dimenséao
simbolica (CLAVAL, 1999a). Contudo, Debord (1997) salienta que a humanidade vive um

momento em que a cultura tem se desligado da histéria da sociedade, dos mitos que a

2 0O russo Yuri Létman (1922-1993), foi membro da Academia de Ciéncias da Estonia, escreveu que a totalidade
da cultura estd “imersa em um espacgo semi6tico” e que temas dentro de uma cultura determinada “s6 podem
funcionar por meio da interacdo com esse espaco”. Essa combinacdo de cultura e espago semidtico é chamada
por ele de “semiosfera”. A semiosfera, conceitua Létman, “é o resultado e a condigdo para o desenvolvimento da
cultura; nés justificamos nosso termo por analogia com a biosfera, conforme a definicdo de Vernadski, a saber, a
totalidade e o todo orgénico da matéria viva e também a condicdo para a continuacdo da vida” (Lotman
1990:124-25, apud MERREL, 2010). A cultura como semiosfera é entendida como um ecossistema de relacdes.
Os estudos sobre a semiosfera sdo impulsionados pela necessidade de compreensdo das culturas e de seus signos.
Visualizando esse ecossistema de relagdes dentro de um paradigma sistémico, Lotman caracteriza esse ambiente
como o lugar da inseparabilidade texto/contexto.
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constituiram, o que tem feito consequentemente, desaparecer o poder da unificacdo da vida
humana. Para Debord (1997), a cultura, ao ganhar sua independéncia, inaugura um
movimento imperialista de enriquecimento, que é, ao mesmo tempo, o declinio da sua
independéncia. Melo (1988, p. 9) destaca que “contemplar o real [tornou-se] um esforco sem
fim de surpreender o ser escondido atras do ente enquanto tarefa hermenéutica”. Portanto,
tornou-se preciso constatar/verificar se simbolo e realidade estdo conectados no mesmo
processo ou, se a ideologia presente no ambiente soOcio-espacial ndo se encontra
“dissimulando o real e tentando impor-lhe a sua significagdo” (SANTQOS, 1982, p. 24).

Milton Santos chama a atencdo para o fato de que “o simbolo [pode estar] presente,
mas a realidade a qual ele remete pode ser presente ou ausente, passado ou futuro, existente
ou tdo-somente possivel (SANTOS, 1982, p. 24). Os fatos, portanto, podem conduzir a uma
realidade produzida, ficticia, que ndo corresponde a uma verdadeira realidade, ou seja, € um
real simulado. Segundo Cabecinhas (2004) *“varios estudos tém demonstrado que uma
populacdo pode ter praticas em desacordo com a representacdo”. Trata-se de uma realidade
em que, como observa Godelier (apud SANTOS, 1982, p. 24) “ndo é o0 sujeito que se engana,
é a realidade que o engana. E o pseudoreal que K. Kosik chama de pseudoconcreto”.

A simulagdo do real, este pseudoreal, Jean Baudrillard o denominou de simulacro
(BAUDRILLARD, 1991). O simulacro ao criar uma ficticia realidade no objeto/mundo
produz no sujeito uma verdadeira alienagdo. Decorre que, tomado o mundo por essa ficticia
realidade, torna-se objeto de uma completa alienacdo social. Touraine (2007, p. 11), destaca

que

0 desaparecimento das sociedades como sistemas integrados e portadores de um
sentido geral, definido ao mesmo tempo em termos de producdo, de significagdo e
de interpretacdo, coloca-nos na verdade diante de um mundo objetivo, do qual Jean
Baudrillard afirma com razdo que o mundo virtual € uma expressao extrema.

Baudrillard retomou o conceito de simulacro dos gregos, levando-o a uma imagem que
inventa/produz uma realidade. No seu entender a verdade foi substituida por simulacros que
fizeram com que os seres humanos perdessem os sentidos das coisas. O autor entende que 0
mundo foi tomado pela simulagéo, pelo fingimento e mascaramento das coisas, € 0 enterro do
social, pois, o real ndo corresponde a verdade é uma imagem produzida; existe, é real, mas é
falsa. Para Baudrillard, a humanidade vive hoje num tempo em que ja ndo se exige que 0s
signos tenham algum contato verificAvel com o mundo que supostamente representam.
Baudrillard (1991, p. 8), em sua obra ‘Simulacros e Simulacdo’, assim descreve o mundo do

simulacro:
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J& ndo existe o espelho do ser e das aparéncias, do real e do seu conceito. [...] Ja
ndo se tem de ser racional, pois ja ndo se compara com nenhuma instancia, ideal ou
negativa. E apenas operacional. Na verdade, ja ndo é o real, pois ja ndo esta envolto
em nenhum imaginario. [...] Nesta passagem a um espaco cuja curvatura ja ndo é a
do real, nem a da verdade, a era da simulacdo inicia-se, pois, com uma liquidagéo
de todos os referenciais — pior: com a sua ressurreicdo artificial nos sistemas de
signos, material mais ductil que o sentido, na medida em que se oferece a todos 0s
sistemas de equivaléncia, a todas as oposi¢cBes bindrias, a toda a algebra
combinatéria. Ja ndo se trata de imitacdo, nem de dobragem, nem mesmo de
parddia. Trata-se de uma substituicdo no real dos signos do real, isto €, de uma
operacdo maquina sinalética metaestavel, programética, impecavel, que oferece
todos os signos do real e lhes curta-circuita todas as peripécias. O real nunca mais
terd oportunidade de se produzir — tal é a fungdo vital do modelo num sistema de
morte, ou antes de ressurrei¢do antecipada que ndo deixa ja qualquer hip6tese ao
préprio acontecimento da morte. Hiper-real, doravante ao abrigo do imaginario, nao
deixando lugar sendo a recorréncia orbital dos modelos e a geracdo simulada das
diferencgas.

Para Bahia (2010) a simulacdo toma a forma, n&o de irrealidade, mas de objetos e
experiéncias manufaturadas que tentam ser muito mais reais do que a prépria realidade, nos
termos de Baudrillard (1991), *hiper-reais’. Ou seja, 0 hiper-real € a apresentacdo de uma
realidade mais real que ela propria. O autor salienta que para Baudrillard, o simulacro é a
prépria composicdo de uma imagem que inventa uma realidade. Segundo Baudrillard (1991),
a simulacéo parte da negacéo do signo como valor, parte do signo como reversao e eliminacéo
de toda referéncia. Santos (1982, p. 24), teorizando sobre o simbolo, destaca P. Fraisse, para
quem a “caracteristica da elaboracdo simbdlica esta em que ela exerce sobre simbolos que
ocupam o lugar de outra coisa, que representam um referente, ou seja, uma outra realidade”.

A representacdo tenta absorver a simulacdo interpretando-a como falsa representacéo,
mas o fato € que a simulacdo envolve toda a construcdo da representacdo para toméa-la como
simulacdo. Da existéncia de uma imagem verdadeira, estampada na realidade e produzida por
ela mesma, até a constatacdo da existéncia de uma imagem que ndo corresponde a uma
realidade vivida. Bahia (2010) concorda com esse pensamento, pois destaca que na sociedade
do simulacro ocorre o predominio do fingimento, do mascaramento e da simulacéo, estando o
verdadeiro social enterrado na criacdo de um universo paralelo. Na esséncia dos simulacros
ndo existe nada, apenas auséncia.

Para Gallicchio (2009), o simulacro € mais que uma falsa copia, pois ele escapa dos
padroes preestabelecidos, transborda a realidade e desorienta 0 modo de existéncia e
comportamento instituido, e principalmente cria novos modos ao invés de representar. Trata-
se de uma criagdo que rompe com a representacdo e com o modelo-referéncia, com a

realidade compreendida em esséncia e aparéncia. Segundo Deleuze (1998, p. 263-264, apud
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GALLICCHIO, 2009), “o simulacro consiste numa ‘imagem sem semelhanca’, no
incomparavel ‘construido sobre uma realidade, uma diferenca, uma dissimilitude”.

Conforme afirma Baudrillard (1991, p. 9), “dissimular é fingir ndo ter o que se tem.
Simular é fingir ter o que ndo se tem. O primeiro refere-se a uma presenca, o segundo a uma
auséncia”. Ou seja, existe um real que se encontra apagado e sobre ele cria-se um novo real
desconexo da historia. Para Baudrillard (1991, p. 39), “a simulagdo corresponde a um curto-
circuito da realidade e a sua reduplicagdo pelos signos”. O autor destaca que a perda dos
referenciais historicos conduz “a agonia do real e do racional que abre as suas portas para uma
era da simulacdo” (BAUDRILLARD, 1991, p. 60). Nesse sentido, Debord (1997, p. 13)
colabora ao destacar que “onde o mundo real se converte em simples imagens, estas simples
imagens tornam-se seres reais e motivacOes eficientes tipicas de um comportamento
hipnotico”.

Sobre este momento de irrealidade refletido na sociedade, Bahia (2010), apoiando-se
em Jameson, relaciona-o a um produto do pds-modernismo visto como a terceira fase do
capitalismo, que se expressa atraves das imagens fragmentadas, desconexas e simuladas, que
dominam o atual estagio capitalista globalizado. Trata-se, segundo Jameson (2001), de uma
sociedade marcada pela falta de profundidade, pelo excesso de superficialidade. Decorre dai
que o individuo perde sua real identidade e torna-se impessoal com a consequente amarragdo
da cultura aos aspectos mercadoldgicos. Ou seja, a cultura torna-se mercadoria e, dessa forma,
segundo Jameson (1996), o simulacro termina por esmaecer a percepcdo de uma
historicidade. Cria-se, portanto, “o pastiche da historia, ou seja, a propria falta da capacidade
de representar a historia” (MACHADO, 2004, p. 209), pois, o simulacro na sua logica de
transformar novas realidades replica a logica capitalista, refor¢a-a e intensifica-a criando
“identidades-para-o-mercado” (MACHADO, 2004, p. 209).

Segundo Debord (1997, p. 10) a linguagem da sociedade do simulacro € constituida
por signos da producéo reinante, que sdo ao mesmo tempo o principio e a finalidade Gltima da
producdo. Nesse sentido, Machado (2004), afirma que a identificacdo do sujeito com o0s

modos de vida coletivos passa a ser mediado pelo mercado.

Essas identidades sdo formadas e construidas [...] em processos do simulacro da
percepc¢do da historicidade, por meio da qual pedacos desconectados e imagens
recortadas de um passado nostalgico sdo montados como material espiritual para
essas mesmas identidades (pedacos que sdo, da mesma forma, imagens vazias do
passado, desprovidas de profundidade histérica) (MACHADO, 2004, p. 209).
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Ainda, segundo Machado (2004), no sentido da solidificagdo de imagens da identidade, a
identidade-para-o-mercado e a crise da historicidade fazem parte do mesmo processo, descrito
por Jameson de “dominante da Idgica cultural do capitalismo tardio”. Jameson (1996) chega
a afirmar que ‘nds pensamos enquanto mercadoria’, tendo as transformagdes econémicas
imposto grandes transformacdes sociais.

Debord (1997), sem utilizar-se do termo simulacro, chamou a sociedade do simulacro
de sociedade do espetaculo. Debord (1997) explica que o espetaculo ¢ uma forma de
sociedade em que a vida real é pobre e fragmentaria, e os individuos sdo obrigados a
contemplar e a consumir passivamente as imagens de tudo o que Ihes falta em sua existéncia
real. A realidade torna-se uma imagem, e as imagens tornam-se realidade; a unidade que falta
a vida recupera-se no plano da imagem. Este pensamento encontra ressonancia em
Baudrillard, quando o autor afirma que na espetacularizacdo da realidade, os signos
evoluiram, tomaram conta do mundo e hoje o dominam. Para Baudrillard (1991), os sistemas
de signos operam no lugar dos objetos e progridem exponencialmente em representacdes cada
vez mais complexas. Sendo o proprio objeto o ente provocador do discurso que promove
intercambios para além do objeto.

Jappe (2010) salienta que para Debord, no espetaculo, a economia, de meio que era,
transforma-se em fim, a que os homens submetem-se totalmente, e a alienacao social alcanca
0 seu apice. Por sua vez, Santos (1987) reforca o alienante poder do consumo ao afirmar que o
poder de consumo é contagiante e sua capacidade de alienagdo é tdo forte que as pessoas
adentram na condi¢do de alienados. Barbosa (2004) considera que na concepcdo de
Baudrillard, a atividade de consumo implica na ativa manipulagéo de signos, fundamental na
sociedade capitalista, na qual mercadoria e signo se juntaram para formar o commodity sign.
A autonomia do significado através da manipulagdo da midia, da propaganda e do marketing
indica que os signos estdo livres de vinculacdo com objetos particulares e aptos a serem
usados em associagdes multiplas. Entende-se, portanto que, na sociedade de consumo o0 signo
é mercadoria.

Esta sociedade de consumo, Debord (1997), ao chama-la de *“sociedade do
espetaculo”, salienta que o espetaculo que inverte o real é produzido de forma que a realidade
vivida acaba materialmente invadida pela contemplacdo do espetaculo, fazendo com que a
realidade surja no/do espetaculo, com a alienacdo transformada na esséncia e no sustento
dessa sociedade. Segundo Milton Santos, a alienacdo é uma fabrica de enganos “que se
robustece e se alastra num mundo em que 0s homens pouco se comunicam pela emotividade e

se deixam mover como instrumentos” (SANTOS, 1987, p. 51). Para Ferreira (2009), a l6gica
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do simulacro invade todas as esferas da vida humana, vive-se como se estivesse diante de um
espetaculo; homens e mulheres tornam-se espectadores passivos da vida. Vida em que a
“percepcdo do espaco € parcial, truncada e, a0 mesmo tempo, em que 0 espaco se mundializa,
ele [...] aparece como um espaco fragmentado, [...] um espaco humanamente desvalorizado,
reduzido a uma funcéo [,] se vive na alienacdo” (SANTOS, 1987, p. 59).

Santos (1987, p. 61) destaca que “quando o homem se defronta com um espaco que
ndo ajudou a criar, cuja historia desconhece, cuja memdria Ihe € estranha, esse lugar € sede de
uma vigorosa alienagdo”. Dessa maneira, como afirma Carlos (2005), o homem tem
produzido um mundo com o qual parece ndo se identificar. “O espaco que ele produz, no
processo de reproducdo de sua vida, aparece como algo externo a ele. O espaco € produzido
cada vez mais enquanto condicao geral de producdo” (CARLOS, 2005, p. 83).

Segundo Debord, (1997, p. 28),

o mundo presente e ausente?’, que o espetéculo faz ver é o mundo da mercadoria
dominando tudo o que é vivido. E 0 mundo da mercadoria é assim mostrado como
ele é, pois seu movimento é idéntico ao afastamento dos homens entre si e em
relacdo a tudo que produzem.

Santos (1982, p. 19) declara que “o espago tornou-se mercadoria por exceléncia, visto que a
espacialidade sofre os efeitos do processo de mercadorizac¢do, uma vez que torna-se estranha a
regido, a propria regiao fica alienada, ja que ndo produz mais para servir as necessidades reais
daqueles que a habitam”. Sobre a alienagdo proveniente do simulacro, Baudrillard chega a
afirmar que “o mundo é que nos pensa, € o objeto que nos pensa” (SILVA, 2010, p. 4).

Para Baudrillard, o “simulacro é o segundo batismo das coisas” (MELO 1988, p. 14)*.
Debord (1997, p. 13), salienta que “as imagens que se destacam [...] da vida fundem-se num
fluxo comum, no qual a unidade dessa vida ja ndo pode ser restabelecida”, visto que a cultura
estd dominada, fetichizada pela simulacdo da realidade vivida. Jameson (2001, p. 138),
destaca que

a produgdo de bens de consumo é agora um fendmeno cultural: compra-se o0
produto tanto por sua imagem quanto por sua identidade imediata. Passou a existir
uma industria voltada especificamente para criar imagens para bens de consumo e
estratégias para a sua venda: a propaganda tornou-se uma mediadora essencial entre
a cultura e a economia [...].

2! Simular para Baudrillard é fingir uma presenca ausente (MELO, 1988, p. 31). Presente, porque se encontra no
espaco e no tempo, mas ausente, porque ndo se relaciona a consciéncia humana, ao imaginario humano, que
habita esse espaco.

22 0 primeiro é a representagdo (BAUDRILLARD apud MELO, 1988, p. 14).
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No que tange a cultura, para Soares (2010) o simulacro coloca-a como uma esfera de
completa autonomia e nela séo jogados 0s sujeitos descentrados, os quais devido ao acumulo
de imagens e simulacdes possuem apenas uma experiéncia a compartilhar, que é a alucinacao
desestabilizada e estetizada da realidade. Segundo Slater (2002), a compreensdo do conceito
de cultura de consumo esté dissolvida através das areas psicologica, sociolégica e econémica;
todavia, estas, separadamente, sdo incipientes para revelar a descentralidade e a mutabilidade
que marcam o consumidor atual e sua subjetividade pulsional e coletiva. A Geografia através
do enfoque cultural e das representacdes sociais podera evidenciar os espagos geograficos

descentralizados. Para Tavares (2010, p. 124),

A cultura do consumo envolve, por exemplo, o consumidor esquizofrénico criador
de pastiches de Jameson, a morte do social de Baudrillard; o destronamento dos
valores culturais elitistas ou absolutos pelas preferéncias relativas, mas agora com
poder socioecondmico de sujeitos “descentralizados”.

Esta descentralizacdo dos sujeitos é visivel na histdria que nos € entregue no mundo
p6s-moderno onde a relagdo com um real historico obscurece. Ocorre 0 desaparecimento dos
objetos na sua propria representacdo hiper-real. Os objetos assemelham a nada sendo a figura
vazia da semelhanca, a forma vazia da representacdo. A historia era um mito forte, talvez o
ultimo grande mito, a par do inconsciente. A historia, que era um mito que subtendia ao
mesmo tempo a possibilidade de um encadeamento objetivo dos acontecimentos e das causas,
e a possibilidade de um encadeamento narrativo do discurso, vai obscurecendo-se
(BAUDRILLARD, 1991). As cidades contemporéneas caminham para o simulacro. No
processo do simulacro, Baudrillard (1991, p. 13) afirma que a simulacdo envolve todo o
edificio da representacdo, sendo que as imagens passam por quatro fases sucessivas, quais
sejam: “ela é o reflexo de uma realidade profunda; ela mascara e deforma uma realidade
profunda; ela mascara a auséncia de uma realidade profunda; e, por fim, ela ndo tem relacéo
com qualquer realidade: ela é seu proprio simulacro puro”. No primeiro caso, a imagem € uma
boa aparéncia; no segundo, é uma ma aparéncia; no terceiro, finge ser uma aparéncia; € no
quarto, ja ndo é de todo do dominio da aparéncia, mas da simulagdo. Neste estdgio ultimo, 0s
simbolos tém mais forca e peso que a propria realidade.

Silva (2010) chama a atencdo para o fato de que, tanto em Baudrillard, quanto em
Jameson, o social estd sendo determinado pela cultura, pois é da primeira fase de
representacdo da imagem que se chega a sua quarta fase que é o simulacro puro. Contudo, tal
afirmacéo se faz mais evidente em Jameson, uma vez que o0 autor concorda com a

transformacgéo da cultura em uma segunda natureza: dominada essa natureza, domina-se o
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homem e 0 espaco onde esta contido e que seria objeto representativo de sua verdadeira
cultura. O individuo, ja descentrado e compondo esta segunda natureza ja esta muito afastado
de seu estado original, que se encontrava na primeira natureza. SILVA (2010) destaca que
para compreender a sociedade do simulacro é fundamental compreender a for¢a da imagem.
Segundo (FERREIRA, 2009), a sociedade do simulacro é a sociedade do efémero, que
desobriga as novas geracdes de pensar e a0 mesmo tempo priva-as da construcdo de uma
identidade propria. Portanto, segue a légica da industria cultural descrita por Adorno, onde a
subjetividade se volatiliza e o sujeito do conhecimento se encontra suprimido (FLORIDO,
1999). A sociedade do simulacro impede a formacéo de individuos capazes de julgar e de
decidir conscientemente; ela aprofundou e foi aprofundada, cada vez mais, pela inddstria
cultural. Para Adorno a industria cultural é uma aliada da ideologia capitalista e sua cimplice,
e contribui eficazmente para falsificar as relagdes entre os homens, bem como dos homens
com a natureza (FLORIDO, 1999). Exerce, portanto, o papel de portadora da ideologia da
sociedade do simulacro que é o de outorgar sentido a todo o seu sistema de “representacéo”,
fazendo-a administradora do mundo social contempordneo. O contemporaneo tem se
preocupado mais em reificar e fetichizar as mercadorias do mundo capitalista. Nesse sentido,
a representacdo torna-se simplesmente uma aparéncia de um espetaculo social criado pelas
perdas das referéncias.

Debord (1997) afirma que na sociedade do espetaculo, a imagem é reificada na forma
de mercadoria. O estudo da reificagdo assenta-se na analise do fendmeno da alienacéo e do
fetichismo da mercadoria. Segundo Crocco (2009, p. 50), “a reificagdo como conceito € o
desenvolvimento logico e historico destes [alienacdo e fetiche]. Trata-se da elaboracdo da
tematica da alienacdo que, passando pelo fetichismo, culmina na incubacdo da reificacdo
como uma nova configuragdo historica da analise social, [...]”. Baudrillard (1991) salienta que
o fetiche serve para ocultar ou escapar do vazio criado pela perda das referéncias de um real
histérico. O conceito de reificacdo tem sua origem nos anos 20, elaborado pioneiramente por
George Luckéacs na obra “Historia e consciéncia de classe”, e objetivava denominar a idéia
nicleo de “esquecimento do reconhecimento” (SILVEIRA, PIENIZ E FRAGA, 2010).
Conforme Jameson (1995, p. 10), a teoria da reificacdo, ancorada na Escola de Frankfurt® e
sob o enfoque da racionalizagdo, apresenta uma proposta de apreensdo critica dos processos e

produtos dentro da industria cultural. 1sso porque se propGe a explicar a transformacéo das

2 A Escola de Frankfurt é o nome dado a um grupo de fil6sofos e cientistas sociais de tendéncias marxistas que
se encontram no final da década de 1920. A Escola de Frankfurt se associa diretamente a chamada Teoria Critica
da sociedade. Deve-se a Escola de Frankfurt a criagdo de conceitos como industria cultural e cultura de massa.
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narrativas em mercadorias, ou seja, compreender a maneira pelas quais as formas “mais
antigas da atividade humana s&o instrumentalmente reorganizadas ou ‘taylorizadas’,
analiticamente fragmentadas e reconstruidas segundo varios modelos racionais de eficiéncia, e
essencialmente reestruturados com base em uma diferencia¢do entre meios e fins”. Segundo
Costa (2010), a reificagcdo configura-se como o processo pela qual, nas sociedades industriais,
o valor (do que quer que seja: pessoas, relacBes inter-humanas, objetos, instituicdes) vem
apresentar-se a consciéncia dos homens como valor sobretudo econémico, valor de troca: tudo
passa a contar, primariamente, como mercadoria. O trabalho reificado ndo aparece por suas
qualidades, trabalho concreto, mas como trabalho abstrato, trabalho para ser vendido. A
sociedade que vive a custa desse mecanismo produz e reproduz, perpetua e apresenta relagdes
sociais como relagdes entre coisas.

Segundo o filésofo Ghiraldelli Janior (2010), Adorno e Horkheimer viam, assim como
Marx, que o mundo moderno vivia sob o registro do fetichismo e da reificacdo. O
contemporaneo, por sua vez, aprofundou o registro do fetichismo e da reificacdo. Ghiraldelli
Junior (2010) salienta que o fetichismo é o fendmeno pelo qual o que é morto aparece como 0
que € vivo, e a reificacdo é a sua contrapartida, onde o que € vivo se comporta como morto.
Este € o contraponto que aparece na sociedade de consumo: 0s objetos se portam como
sujeitos, enquanto que todos 0s que eram 0s antigos sujeitos ja estdo objetivificados; reina a
alienacdo sobre o espaco/lugar objetivado. Costa (2010) destaca que o homem fica apagado, é
mantido & sombra. Todo o tempo fica prejudicada a consciéncia de que a relacdo entre
mercadorias (relagdo entre coisas) &, antes de tudo, uma relacéo que prevalece sobre a relacéo
entre pessoas. Lukacs (1989, p.114, apud CROCCO, 2009) afirma que este contexto somente
se faz possivel porque foi o sistema capitalista quem permitiu que, pela primeira vez na
histéria humana, se produzisse, uma estrutura econdémica unificada para toda a sociedade,
uma estrutura de consciéncia — formalmente — unitaria para o conjunto da sociedade. Crocco
(2009, p. 50) destaca que,

segundo Marx, o fetichismo da mercadoria é um fendmeno caracteristico da
sociedade capitalista, uma forma que penetra em todas as esferas da vida e
influencia diretamente as relagdes entre os homens. O que é especifico deste
processo é o predominio da coisa, do objeto sobre o sujeito, 0 homem; é a inversao
entre a verdade do processo pelo que ele aparenta ser em sua forma imediata. E
nisto se aproximam os conceitos de alienacao, fetichismo e reificacéao.

Para Lukécs, (apud TREVISAN e ROSSATTO, 2010, p. 278),
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o fendmeno da reificacdo ocorre em trés dimensdes. a) na troca de mercadorias, 0s
sujeitos se véem reciprocamente forcados a perceber os objetos como coisas
potencialmente lucrativas; b) nas interacdes sociais, o0s sujeitos véem o parceiro de
interacdo social como objeto de uma transacédo rentavel, e; ¢) ao nivel individual, 0s
sujeitos consideram as faculdades e qualidades pessoais apenas como recursos
objetivos para a obtencdo de lucro.

Trevisan e Rossato (2010), por sua vez, se utilizam do pensamento de Axel Honneth, para
apontar que a reificacdo se caracteriza pelo comportamento que entende as circunstancias de
forma atrofiada ou distorcida em vista do esquecimento de uma préxis original na qual o
homem adotaria uma relagéo de implicagdo com respeito a si mesmo, aos outros e aos objetos
em geral. Assim, verifica-se que o homem, ja apagado, € um observador passivo que
contempla com indiferenga ndo somente o contexto social e fisico em que esta inserido, como
também a si mesmo. Nesse descentramento humano, para Rossato (2010), a propria vida
humana se torna uma entidade coisificada. E esta a segunda natureza humana, o ser
coisificado, visto que se encontra objetivado, ausente de sua historicidade. Para Castro (2010),

“a libertacdo do estado de ‘segunda natureza®*’

depende, [...], da insubordinacdo contra as
forcas pelas quais a reificacdo se sustenta”, ou seja, o descentramento e o descolamento da
realidade. O descentramento e o descolamento da realidade s&o resultantes da forca de
regulagdo que atualmente possui o capitalismo ao transformar a ciéncia moderna em sua forca
produtiva. A libertacdo do estado de segunda natureza seria acompanhada da “emancipagéo
social” e da liberdade do “conhecimento-emancipagdo” descritos por Sousa Santos (2001),
como sementes de um novo senso-comum que ndo despreza 0s conhecimentos
cientificos/tecnoldgicos adquiridos pela humanidade, mas permite o caminhar conjunto do eu-
pensante e do eu-fisico; e que é capaz de acabar com o olhar de sobrevdo da ciéncia e
recolocar o homem verdadeiramente no centro do conhecimento, ou seja, no centro da vida, e
restabelecé-lo no centro da sociedade. Dessa forma, rompe-se com o simulacro e restabelece-
se a realidade com suas verdadeiras representagdes. Nesse contexto, a cultura se mostrara
refletida e refletindo as objetividades e subjetividades existentes no espaco/territério/lugar.
Passando a demonstrar as concretas representacdes sociais do lugar e ndo uma simulacao de
uma realidade ndo vivida.

Contudo, o0 mundo contemporaneo encontra-se tomado pela simulagdo da realidade.

S&0 0s signos que estdo imprimindo as imagens dos territdrios e concebendo suas identidades

2 A segunda natureza, Castro (2010), define como o mundo de coisas surgido da atividade humana e que se
descolou do seu criador e, ja na forma de criatura, passou a lhe dominar, criando “leis” independentemente dele e
assumindo um papel de regulador.
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simuladas. A historicidade dos lugares se esvaneceu, atravessada pelos fluxos e, esvaziadas

das suas referéncias. Assim, estdo se consolidando as cidades contemporaneas.

3.3 AS CIDADES E AS REPRESENTACOES SOCIAIS DE SEUS TERRITORIOS

No exemplo das cidades abaixo se pode verificar em qual estdgio do simulacro
baudrillardiano elas se encontram.

A cidade de Juiz de Fora, no Estado de Minas Gerais, foi reconhecida, no inicio do
século XX, como a “Manchester®® Mineira” e “Princesa de Minas”, por ndo ser a capital de
Minas Gerais e em virtude do grande crescimento industrial téxtil que passara nesse periodo?®.
A cidade recebeu a construcdo da primeira usina hidrelétrica da America do Sul em 1889.

E interessante que passadas décadas, no imaginario popular, ou seja, na representacio
social do municipio, permanece a idéia de segunda cidade do Estado de Minas e de cidade
vocacionada para a industria, mesmo depois de ter tido seu complexo industrial téxtil desfeito
a partir da década de 1950 e também de ter sido ultrapassada industrialmente por outras
cidades mineiras. Juiz de Fora que, desde a decada de 1970, vinha com uma evidente tentativa
de recuperagdo industrial com as instalagdes da Companhia Paraibuna de Metais e da
Siderurgica Mendes Junior em seu territorio, em 1996 fez outra tentativa com a instalacdo da
montadora de automdveis alema Mercedes-Benz.

Contudo, Juiz de Fora ndo recuperou o lugar que desempenhou no estado mineiro,
entre 1870 até a primeira metade do século XX: ndo houve multiplicacdo do numero de
empregos oferecidos, ndo houve crescimento expressivo dos salarios e ndo se criou uma
cadeia de crescimento econdmico capaz de envolver todo 0 municipio. Contudo, o sentimento
industrial visto no inicio do século passado e idealizado no refrdo do hino do municipio
continua presente na sua representacdo social, no inconsciente coletivo deste municipio:
“Viva a princesa de Minas, viva a bela Juiz de Fora, que caminha na vanguarda do progresso
a estrada afora. Das cidades brasileiras sendo a mais industrial, na cultura e no trabalho né&o
detém outra rival”. (HINO DE JUIZ DE FORA, 2010), O municipio de Juiz de Fora se

encontra na terceira fase das imagens do edificio da simulacdo do pensamento

% Comparagdo feita com Manchester, a famosa cidade industrial da Inglaterra.
% As industrias se multiplicam, principalmente os setores téxtil e de produgéo de alimentos. Em 1911, havia 58
industrias em Juiz de Fora. Em 1921, ja eram 107 estabelecimentos (JUIZ DE FORA, 2011).



58

baudrillardiano: “mascara a auséncia de uma realidade profunda”. Ou seja, Juiz de Fora finge
possuir a aparéncia de uma cidade industrial. No entanto, encontra-se no dominio do
sortilégio, da maquinacéo.

Um segundo exemplo, vem, mais uma vez, de Minas Gerais. A cidade de Patos de
Minas € conhecida pela Festa Nacional do Milho. Patos de Minas surgiu na segunda década
do século XIX em torno da Lagoa dos Patos onde, segundo as descri¢des historicas, existia
uma enorme quantidade de patos silvestres. A agropecuaria é a principal atividade econdmica
da cidade, sua agricultura é bastante diversificada com producdo de grdos e
hortifrutigranjeiros. A grande producdo de milho levou o municipio a editar a Festa Nacional
do Milho, Fenamilho ou, como é popularmente conhecida, Festa do Milho. E a principal festa
de Patos de Minas. Iniciou-se como uma festa estudantil, em 1955, e oficializou-se em 1958,
quando foi eleita a primeira "Rainha do Milho". Em meados da década de 1960 comegaram 0s
shows com artistas populares e, entdo, a festa ganhou o status de Festa Nacional. A Fenamilho
€ uma das maiores festas populares do interior do Pais e conta com varias apresentacoes
musicais, rodeios, leildes, desfiles, palestras. Envolve muito dinheiro do setor agricola e é
organizada pelo Sindicato dos Produtores Rurais de Patos de Minas. Gera emprego e renda
para a cidade, lotando hotéis, bares, restaurantes e republicas. A Rainha Nacional do Milho de
2000 foi eleita Miss Brasil em 2003 (PATOS DE MINAS, 2011). Patos de Minas demonstra
estar na 22 fase da simulacdo baudrillardiana, onde acontece a deformacao e 0 mascaramento
da realidade profunda. A cidade apesar de se manter como grande produtora de milho, se
encontra com a producéo estabilizada. No geral, a agropecuaria contribui com apenas 14% do
PIB local. Atualmente o setor de servicos com 66% €& quem responde pela maior contribuicao
ao PIB da cidade (IBGE, 2011).

Bento Gongalves, no Estado do Rio Grande do Sul, é outro exemplo. Conhecida como
a capital brasileira da uva e do vinho (BENTO GONCALVES CAPITAL BRASILEIRA DA
UVA E DO VINHO, 2009), a cidade tras na sua formagdo econémica e cultural toda uma
tradicdo vinda dos imigrantes italianos. A vocacdo vinicola do municipio se explica pela
interacdo havida na sua formacdo cultural com uma geografia fisico-climatica favoravel ao
cultivo da uva.

A representacdo social de Bento Gongalves perpassa pela cultura italiana com
preservacdo da arquitetura e costumes trazidos pelos pioneiros, incluindo sua rica gastronomia
e seus antigos e novos vinhedos. Os vinhedos alavancaram a economia local e 0 municipio
cresceu em tecnologia, hoje exporta sua cultura com o turismo nessa regido. Desde 1967,

acontece, anualmente, a Festa Nacional do Vinho, atualmente denominada FENAVINHO
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BRASIL. A cidade de Bento Gongalves encontra-se na 12 fase da simulagdo baudrillardiana,
qual seja, ela é o reflexo de uma realidade profunda. Contudo, esta caminhando para a 22 fase
visto que a urbanizacgdo e o capitalismo aceleram o processo do simulacro. Bento Gongalves
tem no vinho seu principal atrativo turistico. Hoje existem 79 vinicolas instaladas no
municipio. O setor vinicola representa 12,39% de participacdo no mercado brasileiro.
Anualmente sdo produzidas mais de 127 mil toneladas de uva e o equivalente a 91 milhdes de
litros de vinho. Contudo, é o setor moveleiro quem possui a maior representatividade na
economia local. A produgdo de moveis em Bento Gongalves representa 40% da producdo
estadual e 8% da producédo nacional. Hoje existem no municipio 335 inddstrias moveleiras
registradas, que geram mais de 10 mil empregos diretos e indiretos (BENTO GONCALVES,
2011b).

Mais recente, 0 municipio de Sinop, no Estado do Mato Grosso, nascido da efetiva
implantacdo e expansédo da fronteira agricola no Centro-Oeste brasileiro com a presenca de
migrantes da Regido Sul do pais, tornou-se em mais outro exemplo que deixa perceber as
dindmicas que coexistem para formar, caracterizar e demonstrar a representacdo social do
lugar. Sinop é resultado da politica de ocupacdo da Amazbdnia Legal desenvolvida pelo
Governo Federal na década de 1970 (SINOP, 2011b). Fundado em 1974, o municipio teve seu
desenvolvimento avalancado a partir do cultivo da soja e hoje tem seu reconhecimento e
infra-estrutura e influéncia identitaria advinda dessa atividade agricola. O modelo agricola
sulista aliado ao incentivo politico e tecnoldgico do governo federal fez dessa cidade uma
grande exportadora de soja. A soja esta presente nessa sociedade como riqueza econdmica e
cultural. A cidade vive a primeira fase baudrillardiana do simulacro: ela é o reflexo de uma
realidade profunda.

Moreira e Osorio (1984) ao estudarem o processo de migracdo brasileira, afirmam que
o crescimento demografico do Centro-Oeste foi 0 maior entre as varias macrorregides do
Brasil durante o periodo entre 1950 e 1970. A ocupacdo do Centro-Oeste brasileiro se deu
com intensa atuacdo do Estado com o objetivo de expansédo agricola e povoamento da regiéo,
tendo como um grande icone a transferéncia do Distrito Federal para o Planalto Central. A
transferéncia ocorreu com um grande fluxo de correntes migratérias de varias regides do pais
que para cé se afluiram com a construcdo da Nova Capital Federal. A migracéo intra-regional
também foi enorme tendo em vista a criagdo do Distrito Federal. Para Cidade (2003, p. 164),

“a imagem da cidade?’ [de Brasilia] divulgada na época era a de uma capital modelar que

27 Cidade referindo-se a todo Distrito Federal, adota o nome da Regido Administrativa |, Brasilia, e 0 termo
cidade em seu texto, por compreender que é a denominagao pela qual o Distrito Federal € mais conhecido.
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representaria o ingresso do pais em nova era de desenvolvimento”. A criagdo se deu entre o
dualismo da cidade projetada — Plano Piloto — e das cidades-satélites instituidas para abrigar o
contingente populacional de trabalhadores que para aqui migraram. O Distrito Federal, logo
de inicio, ja viu a imagem de cidade ideal se entenebrecer diante da necessidade de se alocar
assentamentos urbanos periféricos para se manter a estética de cidade projetada. Segundo
Cidade (2003, p. 160), “enquanto a imagem constituida procurava enfatizar a cidade ideal,
para os trabalhadores migrantes havia a expectativa de conseguir emprego”. Ja no seu 4°
aniversario, em 1964, Milton Santos assim se pronunciava a respeito da Nova Capital:
“Caberia, ainda, indagar em que medida o desenvolvimento do pais se refletird sobre a Nova
Capital. Obteremos, assim, eliminar o dualismo que hoje marca a fisionomia e a vida da
cidade? ou serd, ele também, um fato irreversivel?” (SANTOS, 2011, p. 79).

O dualismo tem perpetuado. Contudo, Cidade (2003, p. 168), afirma que “em
contraste com a gestdo do territorio dualista, pode-se depreender que a imagem construida
continuou promovendo Brasilia como uma cidade ideal”. No caso de Brasilia, primeiro se
criou a imagem da cidade ideal, porém, depois, a concretizacdo do idealismo ndo aconteceu.

Nesse sentido, Paviani e Gouvéa (2003, p. 18), relatam:

Brasilia tem sido considerada o simbolo da cidade modernista, cujo charme
urbanistico e arquitetdnico integra o imaginario nacional como um exemplo de
qualidade de vida e qualidade ambiental invejavel. E certo que o apelo de um bem
sucedido marketing original, cultivado e reiterado ao longo de anos ndo pode ser
subestimado. No entanto, a pretensdo de uma capital imune as profundas
contradigbes da sociedade brasileira revelou-se, na melhor das hipoteses, um
discurso profundamente ingénuo ou, o mais provavel, uma bem sucedida manobra
demagdgica.

O mito da igualdade territorial que perpassou a histéria do espaco de Brasilia foi
sendo dissolvido enquanto se edificava a cidade na forma de um centro, o Plano
Piloto, cercado por uma periferia, as cidades-satélites. A divisdo social do espaco
urbano que decorreria das funcgdes burocréticas e politicas do aparelho de Estado,
submergiu logo nos primeiros anos da construgdo, com a chegada dos migrantes
pobres e sem vinculos com o governo, que vieram em busca de trabalho (PELUSO,
2005, p. 23)

Segundo Peluso (1998, p. 43), “o discurso oficial construiu imagens de Brasilia como ponto
culminante de um processo de interiorizacdo da civilizacdo e da cultura”. As imagens
fundadoras da nova Capital do pais contém pelo menos duas contradi¢Ges, uma lacuna grave e
um desejo a ser satisfeito, dos quais resultou uma recusa ao trabalho bragal e aqueles nos

quais se encarnava. Primeiramente, impulsionaria a industrializacdo do pais, mas negando ela
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prépria a inddstria em seu territério. Segundo, apoiava-se no passado que, entretanto, devia
ser negado, pois ndo proporcionara o desenvolvimento necessario (PELUSO, 1998).

Segundo, o Entrevistado 1, da Administracdo Regional da cidade-satélite de
Brazlandia, um outro tipo de dualismo se deu com 0s assentamentos rurais e urbanos - com
grande nimero de migrantes pobres assentados em locais sem infra-estrutura - ocorridos na
area do Distrito Federal. Em Brazlandia, os assentamentos promoveram um jogo rural/urbano
inexistente até aquele momento. A localidade que pertencia ao Estado de Goias foi anexada
ao Distrito Federal, quando de sua criagdo, em 1960, passando a ser a sua IV Regido
Administrativa. A cidade-satélite cresceu em nameros populacionais - urbanos e rurais - e em
producdo agricola, e atualmente, devido uma grande producao, evidencia 0 morango como
simbolo de sua agricultura. Brazlandia parece incorporar na sua identidade o fato de ser
grande produtora de morango, o que tem instigado as mudancas culturais naquela localidade,
com edi¢cdo de uma festa anual, referente a producédo dessa hortalica: a Festa do Morango de
Brasilia. A festa alude ser um festejo popular, nascido do cultivo do morango na regido,
combinado com a cultura agro-rural e urbana local. Sugere, ainda, criar representagdes sociais
referentes & producdo e comercializacdo do morango. Partindo dessas premissas, sera visto
primeiramente os panoramas mundial, nacional e por fim regional da producéo e mercado do
morango, com o intuito de se analisar se essa representacdo social de Brazlandia encontra

verdadeira ressonancia socio-espacial local.



62

4 OS PANORAMAS DO MERCADO DO MORANGO

4.1 O PANORAMA NO MERCADO MUNDIAL DO MORANGO

Segundo SPECHT e BLUME (2009), a cadeia produtiva do morango, dentro do
conjunto dos cultivos de pequenas hortalicas, € de importancia destacada em termos
econdmicos e sociais, por mobilizar produtores com escalas produtivas bem variadas, que
abrangem mercados tanto globais quanto locais. No Brasil a produ¢do comercial do morango
é realizada em diferentes estados, devido a adaptabilidade dos diferentes cultivares. O Distrito
Federal figura como o sétimo maior produtor nacional e maior produtor da Regido Centro-
Oeste. Ainda, segundo SPECHT e BLUME (2009), estd havendo um aprimoramento dos
estudos sobre as questfes do periodo pds-colheita, como o armazenamento e a distribuig&o,
entre outros. Esta realidade também € reflexo da pressdo da sociedade sobre as cadeias
alimentares, no que tange a um maior compromisso dos produtores para com as questoes
ambientais e sociais. Segundo Specht e Blume (2009), a producdo mundial de morangos vem
crescendo em numeros absolutos nos ultimos anos. No periodo de 1997 a 2006, a producao
cresceu 29%, enquanto a area plantada apresentou um crescimento de 18%. Em 2006 a
producdo mundial foi estimada em 3.908.975 toneladas, para uma éarea total plantada de
262.165 hectares (FAO, 2009).

Distribuig¢dao da Produgdo de Morango por Continentes - 2006
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12% B América do Norte
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Gréfico 4.1 - Distribuicéo por continente da producao mundial de morango em 2006
Fonte: Food and Agriculture Organization of the United Nations (FAO, 2009).
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A producgdo mundial de morangos esta centrada na Europa e nas Américas, com 75%
da producio mundial, sendo o restante distribuido entre a Asia 18%, a Africa 4%, e a Oceania
1%. Cabe destacar que entre as Ameéricas, a do Norte € responsavel por quase 81% da
producdo do continente. Quanto aos paises, segundo os dados da FAO (2009), séo listados 74
paises. Em termos de concentracdo se observa pelos indicadores de produtividade que esta é
praticamente centrada nos dez primeiros paises produtores, que respondem por quase 75% da
producdo mundial de morangos, nessa ordem, respectivamente, Estados Unidos, Espanha,
Rassia, Turquia, Coréia do Sul, Polbnia, Japdo, Alemanha, México e Italia. Os Estados
Unidos figuram como primeiro colocado liderando com uma expressiva producdo, de
aproximadamente 28% do total mundial, sendo esta quase trés vezes maior que a do segundo
colocado que é a Espanha. Os Estados Unidos também se destacam pela produtividade
(toneladas/hectare). Contudo, esta produtividade é apenas 10% maior do que a da Espanha.
Ainda em relacdo a produtividade por hectare, cabe destacar para o grupo dos dez primeiros, a
baixa produtividade da Poldnia, sexto maior produtor mundial, que detém a maior area em
hectares cultivada entre os paises, sendo esta 2,5 vezes maior que a dos Estados Unidos. Para
0 caso, seria interessante observar se sdo questBes geograficas, tecnoldgicas ou sociais 0s
maiores impeditivos para um melhor rendimento por hectare (SPECHT e BLUME, 2009).

Ampliando os dados da producdo de morango para os 20 primeiros paises, este
percentual chega a quase 90% do total produzido para o ano de 2006. Na América do Sul o
melhor colocado no ranking da FAO de 2008, é o Chile, na 222 posi¢do. O Brasil ocupa
apenas a 54: colocacgéo, estando somente na frente da Bolivia, 60: colocada, e do Uruguai que
nem figura no ranking (SPECHT e BLUME, 2009).

Segundo Specht e Blume (2009), em termos gerais, as perspectivas de mercado para o
morango fresco e congelado séo de crescimento, pois de 1996 a 2006 o mercado cresceu cerca
de 17%. Os autores ainda apontam que os mercados tradicionais como 0 europeu continuam
atrativos para a exportacdo de frutas frescas, principalmente para os paises da America Latina.
Estes, porém, necessitam desenvolver sistemas de certificacdo que sejam confidveis, bem
como investimentos em campanhas de marketing, sendo importante para isto a unido dos

produtores, e a formalizacdo de aliancas e sociedades visando a cooperagdo competitiva.



64

4.2 O PANORAMA NO MERCADO BRASILEIRO DO MORANGO

O agronegocio é responsavel por 25% do Produto Interno Bruto (PIB) nacional e um
terco dos empregos. Em 2009, representou 42% das exportacdes, com US$ 64,7 bilhdes dos
US$ 152,2 bilhdes exportados pelo Brasil (SEAPA - Secretaria de Estado de Agricultura do
Distrito Federal, 2010).

Existem diferentes indicativos nas literaturas quanto a introducdo do cultivo do
morango no Brasil. Porém, tende-se a apontar que a introdug¢do do cultivo do morangueiro
ocorreu por volta da década de 1950, no sul do estado de Minas Gerais no municipio de
Estiva. JA4 no Rio Grande do Sul, o cultivo do morango foi introduzido em 1956/57, no
municipio de Feliz. No Distrito Federal o inicio do cultivo se deu por volta dos anos de 1980
com a chegada dos imigrantes japoneses na Regido Administrativa de Brazlandia (SPECHT e
BLUME, 2009).

O morango, dentro do grupo do cultivo das pequenas hortalicas, € uma cultura de uso
intensivo de mé&o-de-obra, em torno de cinco pessoas ocupadas por hectare produtivo
(SPECHT e BLUME, 2009). Segundo Oliveira, Nino e Scivittaro (2005), as propriedades que
se dedicam ao cultivo do morangueiro no pais tem como area média cultivada 0,5 a 1 hectare
- a maioria em pequenas propriedades rurais familiares. Sendo que, por apresentar estas
caracteristicas, o cultivo do morango se destaca pela sua relevancia tanto econdmica como
social. Porém, também podem ser verificadas areas maiores de cultivo. Além dos produtores
primarios, a cadeia envolve a montante diferentes produtores de insumos, como 0S
laboratorios de producdo de matrizes, viveiristas, comerciantes de lonas, arames e tuneis
plasticos, fertilizantes e defensivos, e produtores de embalagens; e a jusante agroindustrias de
transformacéo, atacadistas, varejistas e exportadores.

Segundo Specht e Blume (2009), a producdo esta destacada em oito estados
brasileiros, Minas Gerais, Sdo Paulo, Rio Grande do Sul, Parana, Espirito Santo, Santa
Catarina, Distrito Federal e Rio de Janeiro.

Com a diversificacdo de variedades e de sistemas de producdo tem-se conseguido
produzir morangos praticamente nos 12 meses do ano. No periodo de junho a novembro

concentra-se 0 pico da producdo. Neste periodo 0 preco pago ao produtor tende ao seu menor
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valor. Cabe destacar que esta especificidade sazonal tem incentivado o desenvolvimento de
pesquisas ligadas aos cultivos protegidos e a hidroponia®® (EMATER/DF, 2011a).

Segundo os dados oficiais do censo agropecuario brasileiro de 1996, os maiores
produtores nacionais eram Minas Gerais, Rio Grande do Sul, Sdo Paulo, Parana, Distrito

Federal e Santa Catarina, como se pode verificar na tabela abaixo.

Estado Producéo (Toneladas) Participacédo %
Minas Gerais 15.581 41,44
Rio Grande do Sul 9.644 25,65
Séo Paulo 5.801 15,42
Parana 1.754 4,66
Distrito Federal 1.507 4,00
Santa Catarina 998 2,65
Espirito Santo 885 2,35
Rio de Janeiro 706 1,87
Bahia 320 0,85
Goiés 215 0,57
Pernambuco 142 0,37
Mato Grosso do Sul 29 0,07
Tocantins 10 0,02
Brasil 37.598 100

Tabela 4.1 - Maiores estados produtores de morango e participagdo em porcentagem
Fonte: Elaboragdo dos autores com base nos dados do Censo Agropecuario de 1996 (SPECHT e BLUME, 2009).

A producéo nacional de morangos cresceu muito e para o ano 2006/2007 foi 2,7 vezes
maior que a verificada no Censo de 1996, perfazendo em torno de 100.000 toneladas.
Atualmente, a producéo total do morango, no pais, alcangou a marca de 133 mil toneladas e
3.718 hectares de area plantada (PORTAL DO AGRONEGOCIO, 2011). Segundo Specht e
Blume (2009), de modo geral, observa-se que houve nos Gltimos anos um avango na produgédo
brasileira, pois esta cresceu em numeros absolutos. Contudo, este crescimento no mercado
interno ndo se refletiu da mesma forma para 0 mercado externo, pois as exportagdes

brasileiras ainda sdo “timidas” frente ao possivel potencial exportador. Em termos

2 A hidroponia é um sistema de cultivo, dentro ou fora de estufas, onde as plantas nao crescem fixadas ao solo.
Os nutrientes que a planta precisa para seu desenvolvimento e producédo sdo fornecidos somente pela dgua. As
plantas sdo colocadas em canais ou recipientes por onde circula uma solugdo nutritiva, composta de agua pura e
de nutrientes dissolvidos em quantidades individuais que atendam a necessidade de cada espécie vegetal
cultivada.
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competitivos, o desafio da ampliacdo da escala com a melhora da qualidade se coloca como o
principal gargalo para a cadeia do morango brasileiro (SPECHT e BLUME, 2009).

O Distrito Federal que em 1996 possuia uma producdo de 1507 toneladas, figura
atualmente como o sétimo maior produtor nacional, com aproximadamente, 4500 toneladas;
elevando sua producdo em 298,6 %, em uma area plantada de 100 hectares. Apesar do
aumento de producéo, caiu de quinto para setimo produtor nacional.

O cultivo do morango requer disponibilidade de maiores recursos financeiros, o que
dificulta a instalacdo de mais lavouras por parte dos proprietarios rurais do Distrito Federal.
De acordo com a EMATER/DF (2008), o custo de producdo de morango em um hectare, para
uma produtividade de 24 ton/ha, era R$ 51.502,53, estimado com precos de abril de 2008.
Esta produtividade equivalia a 20.000 caixas de 1,2 kg, com os custos de produgédo
correspondendo a R$ 31.132,53 de insumos e R$ 20.470,00 de servigos. A distribuicéo
percentual aproximada destes custos, agrupada por itens de dispéndio, € a seguinte:
servigos/méo-de-obra (40%), mudas (20%), embalagens (18%), adubos/corretivos (14%),
plasticos para “mulching” (5%), agrotoxicos (3%).

Verificando no mapa abaixo, pode-se observar que o Distrito Federal faz parte de uma
regido com altos indices de consumo de morangos por familia. Santa Catarina € o estado de

maior consumo nacional.

o
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Figura 4.1 — Mapa da distribuicdo da aquisicdo domiciliar per capita anual em Kg de morangos por
familia.
Fonte: IBGE - Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica, (2003).
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5 A REGIAO ADMINISTRATIVA IV - BRAZLANDIA: ANALISE PARA
UMA GESTAO TERRITORIAL

5.1 (RE) CONHECENDO O DISTRITO FEDERAL

Figura 5.1 - Distrito Federal
Fonte: DISTRITO FEDERAL (BRASIL) (DISTRITO FEDERAL, 2011a).

A implantacdo da Capital Federal na regido central do Pais representou um marco
estratégico no processo de integracdo do territorio e interiorizacdo do desenvolvimento
nacional. A localizagdo em uma regido de grande vazio demogréfico, com tracos de economia
de subsisténcia, ensejava que seria a Capital, um fator de propulsdo do desenvolvimento, ndo
apenas das areas mais proximas, como também sinalizaria o avango em diregdo a novas
fronteiras de recursos do Pais.

Assim, as primeiras atividades que se desenvolveram estavam ligadas & construgdo dos
edificios e demais obras necessarias a instalagio do Governo Federal. Constituida
inicialmente por um grande canteiro de obras, serviu de atragdo a um contingente imenso de

trabalhadores provenientes de outras regides, em busca de oportunidades de trabalho na
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construcdo civil, a forca motora da economia nos anos que antecederam a transferéncia da
Capital.

O Distrito Federal por ser limitado territorialmente para desenvolver de forma
extensiva as atividades do setor primario, ndo dispde de muitas opc¢des para industrializar-se,
sem comprometer 0 meio ambiente. O fato de Brasilia ser a capital do pais e desempenhar
preponderantemente funcdes institucionais e administrativas, a atividade econémica da
populacdo concentra-se na prestacdo de servicos, 49,2%; administragdo publica federal e
local, 16,6%; comércio, 16%; e na industria, 9% (DISTRITO FEDERAL, 2008). Em 2007, o
PIB do Distrito Federal foi consolidado com a participacdo de 93,16% do setor de servicos;
6,55% do setor industrial e apenas 0,29% do setor agropecuério (DISTRITO FEDERAL,
2010).

PRODUTO INTERNO BRUTO (PIB) DISTRITO
FEDERAL - 2007

6,55% 0,29%

93,16%

@ Senvicos W Industria @ Agropecuario.

Grafico 5.1 - Composicao do Produto Interno Bruto do DF em 2007
Fonte: DISTRITO FEDERAL (DISTRITO FEDERAL, 2010)

Apenas 189 empresas de producgdo agropecuaria, envolvendo agricultura, pecuéria, produgédo
florestal e pesca, atuavam em 2007 em todo o DF, absorvendo 2321 pessoas, no emprego
formal.

O Setor Agropecuario no DF responde, aproximadamente, por 0,19% da Populacdo
Economicamente Ativa (PEA-DF) e 0,09% da populagdo absoluta do DF (DISTRITO
FEDERAL, 2010). A politica agricola no Distrito Federal € operacionalizada pela Secretaria
de Estado de Agricultura, Pecuaria e Abastecimento — SEAPA. A Companhia de
Planejamento do Distrito Federal — CODEPLAN - ao divulgar as areas e producdes de
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grandes culturas, hortalicas e frutiferas, segundo as Regibes Administrativas - Distrito Federal
- 2005-2009, ndo faz qualquer mengdo ao cultivo de morangos em Brazlandia, cidade-satélite
responsavel por 99% da producéo dessa hortalica (DISTRITO FEDERAL, 2010).

A formacdo do quadro socioeconémico do DF vem se refletir na sua configuracéo
espacial desde os primeiros anos da Capital. Em razéo da necessidade de se preservar o Plano
Piloto na sua caracteristica de cidade administrativa, 0 assentamento em massa da populacéo
migrante, particularmente a de mais baixa renda, foi sendo realizada, sucessivamente, em sua
quase totalidade, para areas mais periféricas, que se transformaram em cidades-satélites. No
Plano Piloto e nas cidades-satélites mais consolidadas, ou seja, mais bem servidas por infra-
estrutura e servicos urbanos, concentra-se 0 maior nimero de postos de trabalho do mercado
formal, assim como a populagdo ocupada na administracdo publica e nos servicos de natureza
técnica mais especializada, com média salarial bem acima das demais atividades. Nas
cidades-satélites menos consolidadas concentram-se 0s ocupados nos setores que exigem
pouca ou nenhuma especializacdo, com rendimentos significativamente mais baixos
(DISTRIRO FEDERAL, 2011b).

|29

Figura 5.2 — Mapa Politico do Distrito Federa
Fonte: DISTRITO FEDERAL (DISTRITO FEDERAL, 2011c)

% Tem ocorrido uma nova divis&o com a criagdo de outras regies administrativas, ainda ndo mapeadas; o mapa
mostra somente as RA’s mais antigas do Distrito Federal.
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As Regifes Administrativas do Distrito Federal brasileiro estdo listadas na tabela® abaixo.

Area (km2) Populagéo (2010) Dens. Demogr.

RA-I Brasilia 473 209.855 443,6
RA-II Gama 276 135.723 491,7
RA-11I Taguatinga 121 361.063 2.983,9
RA-IV Brazlandia 474,8 57.542 121,1
RA-V Sobradinho 569 210.119 369,2
RA-VI Planaltina 1.537 171.303 111,4
RA-VII Paranoa 852 53.618 62,9
RA-VIII Nucleo Bandeirante 82 43.765 533,7
RA-IX Ceilandia 232 402.729 1.735,9
RA-X Guaré 46 142.833 3.105,0
RA-XI Cruzeiro 9 81.075 9.008,3
RA-XII Samambaia 106 200.874 1.895,0
RA-XIII Santa Maria 211 118.782 562,9
RA-XIV Séo Sebastido 383 100.659 262,8
RA-XV Recanto das Emas 101 121.278 1.200,7
RA-XVI Lago Sul 190 29.537 155,4
RA-XVII Riacho Fundo 55 71.854 1.306,4
RA-XVIII Lago Norte 54 41.627 770,8
RA-XIX Candangolandia 7 15.924 2.274,8
RA-XX Aguas Claras 31,500 - -
RA-XI Riacho Fundo 11 30,607 - -
RA-XXII Sudoeste/Octogonal 6,20 - -
RA-XXIII Varjdo 1,50 - -
RA-XXIV Park Way 64,20 - -
RA-XXV SCIA 29,00 - -
RA-XXVI Sobradinho 11 285,000 - -
RA-XXVII  Jardim Botanico - - -
RA-XXVIII  Itapoa - - -
RA-XXIX SIA - - -
RA-XXX Vicente Pires - - -
TOTAL 5.783 2.570.160 4444

Tabela 5.1 - Regifes Administrativas do Distrito Federal
Fonte: Companhia do Desenvolvimento do Planalto Central (CODEPLAN, 2007) e Instituto Brasileiro de

Geografia e Estatistica (IBGE, 2011a).

* Informagdes sujeitas a modificagdes: a poligonal que delimita o territdrio ainda nédo foi definida em lei.

% A tabela mostra os valores referentes somente as RA’s mais antigas. O IBGE nao divulga dados das demais

RA’s devido ao fato de que a poligonal que delimita o territorio ainda ndo foi definida em lei.
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Gréfico 5.2 - Populacao do Distrito Federal por Regides Administrativas - 2011

Fonte: Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE, 2011a).
* Somente as 19 RA’s que possuem a poligonal do territério definida em lei.

No Distrito Federal pode-se classificar, de acordo com as caracteristicas

socioecondmicas, as Regides Administrativas-RA’s em trés grandes grupos:

- Grupo 01 (de renda mais alta) - RA’s do Plano Piloto, Lago Norte e Lago Sul, com

participacdo de 16% da PEA.

- Grupo 02 (renda intermediéria) - RA’s do Gama, Taguatinga, Guara, Sobradinho. Planaltina,

Cruzeiro, Candangolandia, representando 44% da PEA.

- Grupo 03 (renda mais baixa) - RA’s de Ceilandia, Brazlandia, Samambaia, Paranoa, Santa

Maria, Sdo Sebastido, Riacho Fundo e Recanto das Emas, com participagdo em 40% da PEA.
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Nos grupos de RA’s de menor renda, concentra-se a maior parcela da populacéo do
DF, com as mais elevadas taxas de crescimento e 0s maiores indices de desemprego.
Enquanto o Grupo 01, caracterizado por alta renda familiar, apresenta, segundo dados de
Marco de 2011 (Pesquisa de Emprego e Desemprego — PED/DF), uma taxa de desemprego de
7,2%, as regibes administrativas do Grupo 03, caracterizadas por uma baixa renda familiar
dos seus residentes, apresentam uma taxa de desemprego de 17,2%, o que equivale dizer que,
de cada seis trabalhadores residentes nas localidades deste grupo, um encontra-se
desempregado (CODEPLAN, 2011).

A situacdo da agricultura no DF esta diretamente relacionada com a sua estrutura
fundiaria. Portanto, é licito afirmar que o baixo aproveitamento do potencial das terras
agricultaveis tem respaldo na forte concentragdo fundiaria que caracteriza 0 modelo existente,
uma vez que a maior capacidade de geracdo de emprego esta justamente centrada no ambito
dos pequenos e medios produtores, 0s quais sao apontados, por um estudo elaborado pelo
Instituto Nacional de Colonizacéo e Reforma Agraria-INCRA, como o0s grandes absorvedores
de méo-de-obra e grandes abastecedores do mercado interno. Esse estudo aponta, ainda, que
0s grandes produtores sdo responsaveis pela producdo de quatro importantes produtos: carne
bovina, agUcar, soja e arroz. Por outro lado, 0s pequenos produtores garantem a producéo de
feijdo, milho, mandioca, banana, hortalicas, aves e ovos, que representam a base alimentar dos
brasileiros (DISTRITO FEDERAL, 2011b). Contudo, a despeito da sua reduzida dimensao
territorial, o Distrito Federal cultiva® 125.313 ha, destacando-se a soja com 52.606 ha, milho
com 41.357 ha, feijdo 18.541 ha, sorgo 6.665 ha e trigo 2.762 ha. Em termos de culturas
irrigadas, planta mais de 10,0 mil ha em 152 equipamentos de pivo central instalados (IBGE,
2011b).

A Regido Administrativa de Brazlandia é o agroecossistema olericola mais importante
do DF e vem apresentando grande crescimento agricola, por vezes sem planejamentos
adequados de uso e ocupacdo das terras podendo proporcionar problemas ambientais.
Verifica-se que esta area caracteriza-se por usos e coberturas predominantemente agricolas,
devido a forte presenca de culturas anuais, solos expostos, pastagens e silvicultura que
totalizam uma area de 321,2 Km2. Em Brazlandia predomina o cultivo de hortalicas em
pequenas propriedades rurais, caracterizadas por adocdo de manejos de médio nivel
tecnolégico (CARVALHO E LACERDA, 2007).

%! Dados do IBGE referentes & producdo agricola municipal do ano de 2007.
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Classes de uso das terras da cidade-satélite
Brazlandia (%) - 2007
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Gréfico 5.3 - Classes de uso das terras da cidade-satélite Brazlandia (%) - 2007
Fonte: Carvalho e Lacerda, 2007.
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Figura 5.3 - Mapa de uso das terras da cidade-satélite Brazlandia (2007)
Fonte: Anais XI1I Simposio Brasileiro de Sensoriamento Remoto (Carvalho e Lacerda, 2007).

A atividade agropecuaria deve ser reconhecida como uma importante alternativa para a
dinamizacao da economia. O PDOT - Plano Diretor de Ordenamento Territorial — do Distrito
Federal, na sua esfera de competéncia, devera apontar diretrizes para a racionalizacdo do uso
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do solo rural, considerando as suas potencialidades e as interrelagdes existentes com o meio
urbano (DISTRITO FEDERAL 2011b).

5.2 BRAZLANDIA: ANALISE PARA UMA GESTAO TERRITORIAL

Figura 5.4 - Regido Administrativa IV — Brazlandia — DF
Fonte: BRAZLANDIA (BRAZLANDIA, 2011a)
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Figura 5.5 - Area urbana e rural de Brazlandia -DF
Fonte: Google Maps (BRAZLANDIA, 2011b)
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Figura 5.6 - Foto aérea de Brazlandia - DF )
Fonte: BRAZLANDIA (BRAZLANDIA SUSTENTAVEL, 2011)

Segundo Franco (2004), p. 177-178), para se conhecer o mundo social, ndo basta
juntar uma quantidade de dados bem documentados. E preciso avancar; evidentemente,
comecar pelos dados, pelo aparecer social, pelo empirico, e, uma vez claramente
estabelecidos os conceitos — por meio do pensamento —, deve-se regressar a0 empirico para
enriquecé-lo com toda a complexidade de suas determinagdes. Assim como nas demais
localidades, é com o olhar na grande e pequena escala que se pode procurar conhecer e
entender a vida em Brazlandia, IV Regido Administrativa (RA) do Distrito Federal.

Brazlandia, com ritmo de vida interiorana e economia baseada na producdo agricola e
comércio, tem histéria bem mais antiga do que a das outras regifes administrativas do DF,
com excecdo de Planaltina. Localizada na regido noroeste do Distrito Federal, faz parte da
histdria do Brasil Col6nia, por aqui passou a “Estrada Real”:

Em 1736, por ordem do rei de Portugal, foi oficializada a mais extensa estrada da
historia do Brasil Coldnia, com mais de 3000 km, que veio a ligar Salvador ao
extremo oeste do Mato Grosso, divisa com a Bolivia. Era a Estrada Real, ou Estrada
Geral do Sertdo, também chamada de Estrada dos Currais, Estrada do Sal, Picada da
Bahia — de acordo com a época e fungdo que adquiriu ao longo do tempo. Cruzava a
regido norte do Distrito Federal e 0s municipios do entorno, constituindo-se numa
importante estrada mercantil do pais (ESTRADA COLONIAL NO PLANALTO
CENTRAL, 2009).
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Figura 5.7 - Mapa da Estrada Colonial, “Estrada Real”, em 1730
Fonte: ESTRADA COLONIAL (ESTRADA COLONIAL NO PLANALTO CENTRAL, 2009)

Brazlandia pertenceu ao Estado de Goias (GO) antes da criacdo do Distrito Federal no
Centro Oeste brasileiro. Sua tradicdo agricola tem raizes no comego do século XX com a
vinda de goianos e mineiros que se estabeleceram na regido®. O desenvolvimento foi trazido,
principalmente, pelos Braz, de Carmo do Paranaiba, em Minas, e pelos Cardoso de Oliveira,
de Posse, em Goias, que ja tinham tradicdo como agricultores e pecuaristas. Os dois clas
estabeleceram relagdo familiar e de negdcios, realizando atividades agropecuarias e pastoris
nas trés décadas seguintes. No inicio dos anos 30, as familias conseguiram, por influéncia
politica, que o povoado fosse elevado a categoria de Distrito de Santa Luzia, hoje Luziania-
GO. O lugar recebeu o nome de Brazlandia, em homenagem a familia mais numerosa da
regido, a familia Braz. O decreto criando o distrito € de 15 de abril de 1932, no entanto, o
aniversario da cidade é comemorado em 5 de junho de 1933, data em que foi criada a
subprefeitura de Brazlandia (CODEPLAN, 2007).

A deciséo do presidente Juscelino Kubitschek de levar a Capital Federal para o Plano
Piloto Central mudou o rumo da pequena Brazlandia. Ja em 1958, foram desapropriados, mais
de mil alqueires da cidade-satélite. Apenas a area que circundava a sede urbana de Brazlandia
nido foi transferida para o Governo Federal (ADMINISTRACAO REGIONAL DE

%2 Foram as familias Abreu de Lima, Rodrigues do Prado, Cardoso de Oliveira e a familia Braz de Lima, que
povoaram, no inicio do século XX, a terra que futuramente seria Brazlandia (CODEPLAN, 2007).
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BRAZLANDIA, 2011). Brazlandia se encontra a 59 Km de Brasilia e ¢ a RA mais distante
do Plano Piloto. A transferéncia do Distrito Federal para a Regido Centro Oeste ocasionou
mudancas na sua situacdo fundiaria, populacional e econdmica. Com o represamento do Rio
Descoberto e a formacdo do lago que leva seu nome, destinado ao abastecimento de Brasilia,
muitas fazendas desapareceram. Hoje as propriedades sdo bem menores, a maioria com até 5
hectares. Brazlandia que em 1960 contava com aproximadamente 1000 (mil) moradores, foi
alvo de assentamentos em sua éarea urbana e rural (ADMINISTRACAO REGIONAL DE
BRAZLANDIA, 2009). Segundo o Entrevistado 1, Brazlandia, manteve as caracteristicas de
povoado até 1960, quando as terras da regido foram incorporadas a Companhia Urbanizadora
da Nova Capital do Brasil - NOVACAP. Desde entéo sua populagdo aumentou muito, devido
aos novos loteamentos que abrigaram os moradores transferidos de invasoes diversas no DF e
a chegada constante de novos migrantes para a area urbana e rural da RA. No final dos anos
60 a populacdo de Brazlandia se aproximava a 11 mil habitantes. Centenas de agricultores
japoneses, oriundos do Estado de S&o Paulo e outros migrantes procedentes de demais regides
do pais foram assentados no Nucleo Rural Alexandre Gusmao. Outros tantos migrantes do
Estado de Goias, Minas Gerais, Bahia, se instalaram na zona urbana. Neste periodo, final dos
anos 60, foi criado um loteamento de duas mil casas para assentar 0s moradores de invasoes
no Ndcleo Bandeirante, Guara e da favela Vietcong, que havia se formado nas proximidades
de Taguatinga. A convivéncia entre os moradores antigos, em sua maioria descendente das
primeiras familias da regido, e 0s novos, transferidos das invasdes, foi inicialmente dificil.
Segundo o Entrevistado 1, a cidade tradicional ndo se identificava com 0s novos assentados;
houve preconceito, resisténcia extraordinaria a vinda dessa populacdo. O preconceito abateu
sobre a cidade-satélite. Por sua vez, a colbnia japonesa, assentada na década de 70, era
incipiente e permanecia como um grupo fechado na area rural e pouco se comunicava com 0S
demais habitantes da RA. Segundo o Entrevistado 1, instalou-se uma crise de identidade na
RA; cada qual queria ficar no espago, com o qual se identificava. O setor tradicional da RA
ndo se comunicava com 0 novo setor urbano. A partir de 1975, a RA comecgou a ganhar infra-
estrutura publica: escolas, lago artificial Balneario Veredinha, rede hospitalar, etc. No setor
tradicional foi instalado a Administracdo Regional e o Forum; no setor novo, bancos,
supermercados, escolas, rede hospitalar e comércio em geral. A implantacdo da nova infra-
estrutura acabou por diminuir a forca do setor tradicional e impeliu a uma miscigenacéo
cultural - atualmente a RA, esta dividida em cinco setores: Tradicional; Norte (onde se
encontra 0 comércio); Sul, Veredas (setores habitacionais) e Vila Sdo José (o0 mais recente

setor habitacional e também mais carente). Essa divisao espacial permanece também, nos dias
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atuais (2011), no imaginario coletivo da RA, que valoriza o setor Tradicional em detrimento
dos outros.

Ao se pesquisar no site oficial da Administracdo Regional de Brazlandia, verificou-se
que a historia é relatada neutramente como se ndo houvesse tido conflitos identitarios locais;
denota-se, portanto, por parte do poder publico, a criagdo de uma imagem da RA que néo
condiz com a historicidade da realidade local.

Na década de 1980, Brazlandia ja contava com uma populagéo de 25.000 habitantes
e permanecia com seu jeito rural, ou seja, ndo mudou o modo de vida calmo dos
moradores, ainda presente nas antigas e novas ruas” (ADMINISTRACAO
REGIONAL DE BRAZLANDIA - 1V, 2009).

Para 0 Governo do Distrito Federal (GDF), a continuidade de uma identidade rural se faz
necessaria uma vez que a RA fora anexada e planejada para ser um dos cinturdes verdes do
DF e responsavel pelo abastecimento de agua para o Plano Piloto.

Em 1982, quando se criou a Vila S&o José, o contingente populacional da RA ja
contava com, aproximadamente, 25 mil habitantes. Segundo, o Entrevistado 1, a Vila Séo
José foi um assentamento urbano para o qual foram transferidos para Brazlandia a populacao
do Distrito Federal que se encontravam em diversas favelas e também uma reivindicagdo
habitacional urbana da prépria RA, quanto a necessidade de mais moradias. Na zona rural da
RA, criou-se um setor rural de terra irrigada, objetivando atuar como barreira para a expansao
da area urbana. Uma reforma agréria foi implementada e comunidades rurais novas foram
criadas com 0 mesmo objetivo de conter a expansdo urbana: Comunidade Bela Vista,
Comunidade Maranata, Comunidade Chapadinha e Comunidade Pulador.

Ainda, segundo o Entrevistado 1, a nova populacéo urbana de Brazlandia ndo assumiu
a identidade de ser cinturdo verde do DF e as familias tradicionais continuaram a trabalhar
somente com gado e milho. O hortifruto foi implantado pela Col6nia Japonesa e pelo antigo
IBRA - Instituto Brasileiro de Reforma Agréria -, atualmente, INCRA - Instituto Nacional de
Colonizacdo e Reforma Agréria -, na década de 1970.

A partir da década de 90, a Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria —
EMBRAPA, juntamente com a Empresa de Assisténcia Técnica e Extensdo Rural do Distrito
Federal - EMATER/DF tém trabalhado para melhorar geneticamente a adaptabilidade dos
cultivos ao cerrado brasileiro, o que proporcionou um aumento de produtividade nas culturas
desenvolvidas em Brazlandia, e um pequeno aumento do nimero de produtores familiares no

cultivo de hortifutos. Contudo, conforme relatou o Entrevistado 1, a Brazlandia urbana
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continua a ndo se comunicar com a Brazlandia rural. A cidade-satélite no seu entendimento
apresenta duas vertentes que oferecem demandas intensas: a grande massa populacional
urbana e a zona rural com uma malha viaria de 400 Km e 14 comunidades produtivas. Uma
das reivindicagdes da atual Administracdo Regional de Brazlandia é que a Companhia de
Planejamento do Distrito Federal (CODEPLAN), ao realizar a Pesquisa Distrital por Amostra
de Domicilio (PDAD), a faga sem negligenciar a area rural da RA.

A partir do periodo em que a RA foi incorporada ao Distrito Federal, em 1960, até a
presente data (2011), Brazlandia teve uma alta corrente migratoria, uma grande modificacéo
fundiaria, um grande crescimento urbano e um aumento populacional superior a 5.700 %. Na
variavel, local de origem dos habitantes de Brazlandia, observa-se maior participacdo da
Regido Nordeste (42,0%), Centro-Oeste (29,3%) e Sudeste (24,0%). Alguns estados tém se
destacado no quantitativo populacional: Goiéas (28,6%), Minas Gerais (19,9%) e Bahia (9,8%)
(CODEPLAN, 2010).

Populacao Urbana segundo o ano de chegada no
Distrito Federal - Brazlandia - Distrito Federal - 2011
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Gréfico 5,4 - Populacdo urbana imigrante em décadas
Fonte: Companhia do Desenvolvimento do Planalto Central (CODEPLAN, 2010)

De sua area total, 474,80 Km?, de acordo com o Censo Demogréfico de 2010, 73,6% dos
habitantes vivem concentrados em apenas 1,104% da area total da RA, ou seja, 5,24 Km?,
numa alta densidade demografica de 8.082,63 habitantes/Km?. Os restantes 26,4% residem na

zona rural que responde por 98,896% da 4rea total, 469,59 Km?, numa densidade bastante
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rarefeita de 32,34 habitantes/Km?. Estes n(imeros correspondem a 42.353% habitantes na area
urbana e 15.189 habitantes na zona rural. A densidade demogréfica da area urbana de
Brazlandia é maior que a de Brasilia, 443,6 hab/km?, e superior a do municipio de Sdo Paulo,

cidade mais populosa da América do Sul, que é de 6.915 hab/ Km?.

Populagéo Area (Km?) Densidade Demogréfica (hab/Km?)
Urbano 42.353 5,24 8.082, 63
Rural 15.189 469,58 32,34
Total 57.542 4748 121,19

Tabela 5.2 - Brazlandia: populacéo, area e densidade demogréafica — 2010
Fonte: Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE, 2011a)

DIA: POPULACAO URBANA E RURAL
ANO 2010

50000 - - n2ess

Populagdo Urbana Populagéo Rural

Gréfico 5.5 - Brazlandia: populagdo urbana e rural 2010
Fonte: Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE, 2011a)

%% Da populagdo urbana, 30.285 sdo nascidos no DF e 23.589 sdo imigrantes de outras unidades federativas,
56,2% e 43,8% respectivamente (CODEPLAN, 2010).
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BRAZLANDIA: AREA URBANA E RURAL (Km2)
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Grafico 5.6 - Brazlandia: area urbana e rural — Km?

Fonte: Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE, 2011a)

Todos estes fatos tém contribuido para as transformagdes socio-espaciais do lugar.
Segundo o Entrevistado 1, devido estas grandes mudancgas sécio-espaciais que ocorreram e
ainda vem ocorrendo em Brazlandia, a identidade da RA ainda ndo se consolidou. Brazlandia
incorpora identidades urbanas e rurais.

Atualmente, Brazlandia conta com uma populacéo total de 57.542 habitantes (IBGE,
2011a). A sua escolha para o estudo de caso se deve especialmente ao fato de ser a regido
administrativa mais distante do Plano Piloto; sugerir um modo de vida “diferenciado” das
demais RA’s do DF, aparentar ser a mais ausente do imaginario do Distrito Federal; de estar
se impondo como maior produtora de hortifrutos e responsavel por 99% da producdo de
morangos do Distrito Federal; além de pretender perpetuar uma historia e uma formacéo
cultural prépria.

Brazlandia objetiva a se propagar como detentora de grande potencial turistico. Conta
com suas festas agricolas - Festa do Morango de Brasilia e a Festa do Leite -, religiosas -
‘Festa do Divino’ e ‘Festa do Encontro da Mae com o Filho’-, e com o turismo rural para
seduzir os que a procuram. A atual administracdo de Brazlandia tem procurado através da sua
Secretaria de Turismo congregar o que a cidade-satélite pode oferecer para que seja
efetivamente um pdlo turistico do Distrito Federal. Contudo, a infra-estrutura da RA, ainda é

muito pequena.
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Figura 5.8 - Aniversario de Brazlandia — Ano 2010
Fonte: Foto de Weber J. N. Chaves (2010)

Figura 5.9 - Santuario Menino Jesus de Praga®, ano 2010
Fonte: Foto de Weber J. N. Chaves (2010)

% O Santuario Menino Jesus de Praga é o segundo maior templo catélico da América do Sul, atras apenas do de
Aparecida, S8o Paulo. Abriga 4.500 pessoas sentadas. Suas torres laterais possuem 36 metros cada; e a frontal,
50. Foi concluido em 2005 com apoio do padre Jodo Périus, apds cerca de 14 anos de construgdo, no mesmo
espaco que antes abrigava a maior igreja da cidade. O nome do santuario é uma homenagem a obra que recebe
devogdo dos fiéis, 0 Menino Jesus de Praga.
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Figura 5.10 - Imagem do Menino Jesus de Praga®
Fonte: Foto de Weber J. N. Chaves (2010)

No intuito de conhecer mais um pouco sobre a populacdo de Brazlandia foi aplicado
um questionario semi-estruturado em parcela de sua populagdo, escolhida de forma aleatoria.
Foram entrevistados 240 moradores da RA. Do universo da populacdo entrevistada, 60%
reconhecem Brazlandia como responsavel pelo abastecimento de &gua e hortifrutos para o
Distrito Federal; isto se vé claramente na fala dos entrevistados: “oferece agua e alimentos, a
ceasa € abastecida por aqui”. Ao questionar quem é o morador de Brazlandia, 80%
responderam sem mencionar as atividades agricolas desenvolvidas na RA: “trabalhador sem
lazer, sem cultura, sem transporte digno, decente”; “os moradores sdo umas pessoas
batalhadoras que levantam de madrugada para pegar o dnibus”. Ao perguntar sobre a Festa
do Morango, 100% ja ouviram falar da festa. Sobre o que representa a festa para a RA, 29%
responderam algo semelhante a “representa todo o povo de Brazlandia, mostrando o forte
potencial que a cidade tem sobre a agricultura”, 44% se referiram a “os comes e bebes” e
27% dizem que ndo representa “nada”, “nada, porque se voces fizer um pesquisa juntos aos
agricultores proximo a festa, eles vao dizer, que a festa acontece, mas... eles ndo sabe de
nada. Eles ndo participdo”. Do universo entrevistado, 10% s&o estudantes, 18% trabalham no

% 0 Menino Jesus de Praga, uma escultura romana com cerca de 200 anos, que foi trazida para a cidade em
novembro de 1972. Todos os anos, desde 1994, é realizada a Festa do Menino Jesus de Praga, também conhecida
popularmente como "o encontro da mae com o filho".
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campo, 8% sao funcionarios publicos e 55 % em prestacao de servicos: comércio, seguranca,
pedreiro, empregadas domésticas, etc, e 9% desempregados. Quanto ao sexo, 55% sao
homens e 45% mulheres. Quanto ao grau de escolaridade, 0% pos-graduagdo; 6% superior
completo, 42% médio completo, 28% médio incompleto, 15% fundamental completo e 9%
fundamental incompleto. Quanto a idade, 62% tém menos de 35 anos, 29% entre 36 e 50 anos
e 9% acima de 51 anos.

5.3 A PRODUCAO DE MORANGO EM BRAZLANDIA

A Regido Administrativa de Brazlandia se fez conhecer pela sua capacidade de
producdo agricola. Com uma éarea de cultivo que representa apenas 3,68% de toda a area
cultivada do territorio do DF, responde por 13% da produgdo total; 38,73% da producdo de
hortalicas e no plantio de frutas por aproximadamente 30% da produgdo. Brazlandia tem se
destacado na produgdo do morango, em 2004°*® produziu®’ 2.427 toneladas; o que representou
mais de 99% da producdo do DF (ADMINISTRACAO REGIONAL DE BRAZLANDIA,
2009).
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Figura 5.11 - Producdo de morango — Brazlandia-DF
Fonte: Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria (EMBRAPA, 2011a)

% Os dados de produgéo de 2004 sdo os que a Administracio Regional de Brazlandia e a EMATER/DF tem
divulgado oficialmente até a presente data.

%7 A producdo da RA, dividida principalmente nos Niicleos Rurais de Brazlandia e Alexandre Gusméo, foi
responsavel em 2004 por 99% dos morangos, 71,7% das beterrabas do DF, 78,3% das cenouras, 87,3% das
goiabas 29,5 dos limdes, 26,8% do milho verde, 22,9% dos tomates e 17,6% dos piment6es.
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Brazlandia vem incorporando a sua identidade agricola o fato de ser grande produtora
de morango, o que tem proporcionado mudancas culturais na cidade com a edicdo de uma
festa anual da hortalica. Em agosto de 2011 foi realizada a XV Festa do Morango. Segundo,
o0 Entrevistado 2, da Associacdo Rural e Cultural Alexandre Gusmédo — ARCAG -, a festa se
iniciou em 1996, quando a ARCAG resolveu festejar a colheita daquele ano que havia sido
bem melhor que nos anos anteriores. Fez-se assim a Primeira Festa do Morango de Brasilia,
ainda muito timida e nos moldes da Festa do Péssego de quando o Entrevistado 2 era crianga
na regido de Atibaia, no Estado de Sdo Paulo. O objetivo da festa foi principalmente o de
aproximar o consumidor do produtor, numa indugdo ao consumo do morango devido a maior
colheita. O Entrevistado 3, produtor de morango em Brazlandia, relatou que a entidade foi
fundada em 1974, como associacdo rural do INCRA e, em 1978, passou a se chamar
Associacdo Rural e Cultural Alexandre Gusmao. Foi no inicio da década de 70 que teve inicio
a producdo de morango na regido, que hoje envolve 120 produtores, em aproximadamente
100 hectares de area®®. A divulgagdo da producéo da hortalica, a quantidade de produtores e
da &rea plantada, varia bastante de acordo com o veiculo de informacdo. O fato é que os
altimos nameros divulgados pela EMATER/DF sdo de 2004. Em 2011, estima-se uma area
plantada de 120 ha, uma producdo de 5.000 toneladas, uma produtividade de 30
tonelada/hectare e 111 agricultores (SEAPA, 2011).

Uma pesquisa realizada junto a populacdo de Brazlandia, em 2009, através de
observacOes assistematicas e entrevistas exploratdrias demonstraram que a RA possui um
estilo de vida urbano e que é bastante carente de recursos sociais: transporte, educacdo, lazer e
saude. A economia da cidade-satélite e sua existéncia foram e sdo pautadas na agricultura, na
pecudaria e no comeércio.

Na zona rural, o0 modelo de produgdo agricola a partir de pequenos loteamentos de
terras produziu na cidade-satélite um vinculo de comunidade, onde o sentimento de
pertencimento ao DF permanece forte nos moradores mais velhos. Contudo, a populacéo
urbana é tipicamente citadina. Apesar de ser a RA de maior distancia do Plano Piloto, a
proximidade com a capital federal é percebida pela populacdo mais jovem que Vvé a
necessidade de retirar-se da cidade para complementar seus estudos ou, até mesmo para

diversdo e lazer, como é o caso dos cinemas e shopping centers que faltam na localidade. Em

% Os dados referentes a producéo e 4rea plantada de morango em Brazlandia, ainda s&o os disponibilizados pela
EMATER/DF em 2004. Sabe-se que de I& para c4, a producéo, a area e o nimero de trabalhadores no plantio
aumentou. Contudo, esses nimeros atualmente sdo estimativos. Ndo sendo do conhecimento nem mesmo da
Administracdo Regional local.
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entrevista ao Observatorio da Juventude da Universidade de Brasilia, um jovem de Brazlandia

assim descreve a cidade:

A cidade ndo oferece nenhum tipo de cultura, se vocé quer ir ao teatro, mesmo que
seja ao Teatro Nacional, que € de graca, vocé tem que pagar a passagem do énibus
que sempre é demorado ou ir de carro. Muitos jovens, por situacfes adversas, nao
sabem nem o que € uma orquestra ou um teatro. Nos falta ndo s6 um teatro, mas um
cinema, um espaco cultural, um espaco voltado para o esporte e ensinamentos de
cultura, ética e responsabilidade. Brazlandia é conhecida pelo seu verde, sua cultura
caseira e tradicional, mas sera que os jovens daqui se véem assim? N&o, o jovem vé
a cidade como uma cidade que ndo tem nada, que ndo tem entretenimento, ndo tem
diversio e que €é muito pacata (UNIVERSIDADE DE BRASILIA.
OBSERVATORIO DA JUVENTUDE, 2010, p. 37-38).

A imagem que se construiu da RA é de “cidade do interior”, “cidade-dormitorio”, pois
na percepcao dos seus proprios moradores, Brazlandia é uma “cidade do interior”. Isto é
facilmente verificavel pelas festas religiosas, e pelo turismo rural que os administradores da
RA procuram desenvolver na RA. Toda esta estrutura tem na Administracdo Regional de
Brazlandia um incentivo administrativo-econémico-politico envolvido que lhe da suporte e
tem procurado solidificar uma identidade diferenciada frente as demais RA do Distrito
Federal, a saber: a prépria Associag¢do Cultural Alexandre Gusméo - ARCAG -, a Empresa de
Assisténcia Técnica e Extensdo Rural - EMATER-DF -, a Empresa Brasileira de Pesquisa
Agropecuaria - EMBRAPA -, a Administracdo Regional de Brazlandia, e o Governo do
Distrito Federal - GDF. Contudo, dada a proximidade com Taguatinga e Brasilia, a populagédo
urbana mais jovem de Brazlandia ndo se vé na identidade interiorana, agricultor, que cultua
suas tradicdes, até mesmo porgue, conforme o Censo de 2010, 73,6% sdo moradores urbanos
e destes 23.941, ou seja, 56,5% sdo jovens com idade inferior a 29 anos (IBGE, 2011b).

No campo, ndo tem sido diferente. O Entrevistado 2 chegou com seus pais para
Brazlandia na década de 1970. Ele faz parte da segunda geracdo de japoneses assentados em
Brazlandia. Segundo o Entrevistado 2, “a terceira geracdo ndo tem a preocupacdo em se
manter como agricultor local. Estao estudando, cursando faculdades e ingressando na forca
de trabalho administrativa do GDF e do Poder Publico Federal, nas suas varias estancias”.
Outro fator que, para o Entrevistado 2, tem proporcionado um desincentivo para dar
continuidade no cultivo da terra, de fixar o homem no campo e disseminar a cultura rural € a
especulacdo imobiliaria. Com a especulacdo imobiliaria se torna muitas vezes mais viavel
vender o terreno do que manter uma area agricola: “o que se ganha na venda da terra, o
agricultor nunca ira ganhar na agricultura, a vida no campo ¢é dificil, sol a sol, e os mais

jovens ndo estdo querendo isso ndo” garante. O entrevistado 2 chega, ainda a afirmar que
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daqui uns tempos quem quiser continuar com atividades agricolas tera que comprar terras
préximas no Estado de Goias, devido a forte pressdo especulativa da terra no DF. Outro fator
também que tem retirado do campo grande contingente populacional, segundo o Entrevistado
2, tem sido o Programa de Transferéncia de Rendas do Governo Federal.

Sendo assim, se somarmos a populacdo rural com idade inferior a 29 anos, que
correspondem em nimeros a 8.630 habitantes da zona rural ou 56,81 % da populacdo dessa
mesma darea, teremos 32.571 habitantes na RA com idade inferior a 29 anos, que
correspondem um total de 56,6 % de jovens em toda a cidade-satélite. Brazlandia é uma
cidade de populacdo eminentemente jovem, e como bem relatou seu atual administrador,
formando ainda a sua identidade.

Contudo, a RA tem tido grande produgdo no campo. Com o intuito de apoiar o
agricultor rural, hd em Brazlandia duas unidades da EMATER/DF, uma localizada no Nucleo
Rural Alexandre Gusmao e outra localizada na area urbana da RA. A EMATER/DF promove
anualmente a Exposicdo Agricola de Brazlandia, ocasido em que acontece a ‘Festa do
Morango de Brasilia’. O evento serve para mostrar a cultura, o trabalho e a experiéncia
agricola dos produtores rurais da RA; dentre eles os 120 produtores de morangos e também
auxilia a movimentar a economia local. Na mesma data, a EMATER/DF igualmente tem
promovido o “Encontro Técnico do Morango no DF”. Para melhorar o escoamento da
producdo do morango e das demais producGes agricolas, 0 GDF realizou a pavimentacdo da
DF-430, chamada de “Rodovia do Morango”. Foram investidos R$ 6 milhGes na obra. Esta

previsto ainda o asfaltamento de mais 12 km de estradas nas areas rurais (MORANGO GERA
R$ 12 MILHOES PARA BRAZLANDIA, 2009)

Figura 5.12 - (a, b): DF-430, Rodovia do Morango
Fonte: Departamento de Estradas de Rodagem (DER/DF, 2011)
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A presenca da coldnia japonesa, a maior do DF, que veio para Brazlandia depois da
inauguracdo de Brasilia, foi fundamental para o desenvolvimento da regido como uma das
maiores produtoras agricolas do DF. Foram os japoneses que, no inicio da década de 1970,
trouxeram as primeiras mudas de morango para o Distrito Federal, vindos da regido de
Atibaia-SP, até hoje o principal pdlo de producdo de morango naquele estado. Muitos foram
assentados pelo Instituto Nacional de Colonizacdo e Reforma Agraria (INCRA), a partir de
1970, no “Projeto Integrado de Colonizacdo Alexandre Gusmdo (PICAG)”, na Regido
Administrativa de Brazlandia, atualmente o principal pélo produtor de morango do Distrito
Federal, além de outras hortalicas e frutas (ADMINISTRACAO REGIONAL DE
BRAZLANDIA - 1V, 2011). De acordo com o Entrevistado 4, da geréncia do escritorio local
da Empresa de Assisténcia Técnica e Extensdo Rural - EMATER/DF em Alexandre Gusmao,
0 cultivo naquela época era timido e rudimentar. Anos mais tarde, em meados de 1990, a
EMATER/DF divulgou tecnologias de producao no cerrado a todos os produtores da regiéo e,
com 0s avancgos, a cultura do morango tornou-se viavel para o agricultor mesmo durante o
periodo das secas. Concentra-se na regido a maior producdo de morangos do Distrito Federal
e Centro-Oeste. O Governo Federal se faz presente também com o Programa Nacional de
Agricultura Familiar — PRONAF - disponibilizando linhas de créditos mais acessiveis aos
agricultores de Brazlandia. Sendo que na realidade somente aqueles que tém definitivamente a
posse da terra podem se utilizar desse beneficio.

Atualmente encontra-se em estudos, através da EMBRAPA, uma proposta de cria¢éo
da Cooperativa de Produtores de Morango do Distrito Federal. Essa proposta tem o intuito de
otimizar as préaticas relativas ao plantio, pds-colheita e comercializacdo do morango
produzido no Distrito Federal, e espelha-se na experiéncia bem sucedida do trabalho
desenvolvido pela Embrapa Hortalicas com a Cooperativa de Produtores de Pimentdo, em
Taquara. A cooperativa deverd possibilitar maior organizacdo do Arranjo Produtivo Local
(APL) do morango e devera ser constituida de agricultores e instituicbes envolvidas no
plantio, comercializagdo e industrializacdo do produto, tendo como objetivo uma maior
inducdo na economia da regido, por meio de sua contribuicdo para a geracao de emprego e
renda (PROPOSTA PREVE INSTALACAO DE COOPERATIVA DE PRODUTORES DE
MORANGO DO DF, 2009).

Em 2008, foram cultivados 115 hectares de morango em Brazlandia, com uma
producdo de 3500 toneladas, que representaram um ganho de R$ 12 milh@es, e a criacdo e
manutencdo de mil empregos diretos. Em 2009, uma area de 110 hectares foi plantada, foram

colhidos, aproximadamente, 4000 toneladas nos 4,5 mil pés de morango cultivados; o que
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demonstra o aumento de producdo e de produtividade. Os 110 hectares voltados para o cultivo
de morango correspondem a 4,4% de area plantada dos 2,5 mil hectares de hortifrutos de
Brazlandia (MORANGO GERA R$ 12 MILHOES PARA BRAZLANDIA, 2009). Os 120
produtores de morango somados aos 1000 empregos diretos que o cultivo da hortalica faz
gerar ddo 1120 agricultores envolvidos com o plantio e embalagem da hortalica, que por sua
vez, correspondem ao envolvimento de 7,37% da populacéo rural, 11,07% da PEA rural® da
RA ou 1,94% da populacdo absoluta de Brazlandia (MORANGO GERA R$ 12 MILHOES
PARA BRAZLANDIA, 2009).

A area plantada de morangos em 2009 correspondeu a 4,2 % da area agricola total plantada
que foi de 2610 hectares.

BRAZLANDIA - AREA AGRICOLA PLANTADA - (ha) - 2009
110 ha; 4,2 %

Grafico 5.7 - Brazlandia: area agricola cultivada 3 .
Fonte: Tribuna Rural (MORANGO GERA R$ 12 MILHOES PARA BRAZLANDIA, 2009)

De acordo com a Empresa de Assisténcia Técnica e Extensdo Rural (EMATER/DF, 2010), o
custo de produgdo de morango em um hectare, para uma produtividade de 24 ton/ha, era R$
53.975,18, estimado com pregos de abril de 2010. Esta produtividade equivalia a 20.000
caixas de 1,2 kg, com os custos de producdo correspondendo a: R$ 29.625,18 de insumos e

R$ 24.350,00 de servigos. A distribuicdo percentual aproximada destes custos, agrupada por

% Atribuiu-se a PEA rural de Brazlandia, a populagéo rural entre 15 e 65 anos de idade, que no Censo de 2010
contabilizou 10116 habitantes nesta faixa etéria.
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itens de dispéndio, € a seguinte: servigos/médo-de-obra (40%), mudas (20%), embalagens

(18%), adubos/corretivos (14%), plasticos para “mulching*®” (5%), agrotéxicos (3%).

Custo de Producgao: Morango

59 3%

14% @ Senicos/méo de obra
40% ® Mudas

0O Embalagens

0O Adubos/corretivos

18% m Plasticos para "mulching"

@ Agrotdxicos

20%

Grafico 5.8 - Custo de Producéo: Morango
Fonte: Empresa de Assisténcia Técnica e Extensdo Rural (EMATER/DF, 2011a)

As variedades Dover, Sweet Charlie e Oso Grande sdo as mudas mais cultivadas,
principalmente a Dover, de um vistoso morango vermelho. Os que mais agradam, por serem
doces e saborosos, sdo o Sweet Charlie (apelidados de Princesa) e 0 Oso Grande. O cultivo do
morango no DF é feito entre maio e outubro, cujo periodo de seca aumenta sua produtividade,
além de propiciar, também, melhor receita para o produtor, pois outros produtos da época
estdo com o preco em baixa. O PIB do morango na RA esta na ordem de 12 milhdes de reais e
a Festa do Morango gira em termos de negdcios em 1.500.000 reais (EMATER/DF, 2010).

Brazlandia, numa observacdo mais detalhada, constata-se que o jogo urbano/rural
pretende-se a uma identidade rural, mas a maioria da populacéo € urbana e desempenha
atividades profissionais urbanas. O comercio responde por 60% do PIB da RA, os demais
40% vem do agropastoril, sendo a producdo de morango, atualmente, se constituido na de
maior expressdo popular (MORANGO GERA R$ 12 MILHOES PARA BRAZLANDIA,
2990).

40 . . S - - .

Denomina-se mulching a aplicacdo de qualquer cobertura na superficie do solo e que constitui uma barreira
fisica a transferéncia de energia e vapor de &gua entre o solo e atmosfera. Na cultura do morangueiro € muito
comum a utilizagdo do mulching de plastico de polietileno na cor preta. De maneira geral a técnica do mulching
¢ utilizada para: reduzir a infestacdo de plantas invasoras; diminuir as perdas de agua do solo e modificar o
microclima do solo; aumentar a precocidade e rendimentos em diferentes culturas; e na cultura do morangueiro a
cobertura também evita o contato do fruto com o solo.
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PRODUTO INTERNO BRUTO (PIB) - BRAZLANDIA-DF
ANO 2009

B Agricola

B Comércio

Gréfico 5.9 - Produto Interno Bruto — Brazlandia — Ano 2010
Fonte: Companhia do Desenvolvimento do Planalto Central (CODEPLAN, 2011).

Da populacdo urbana economicamente ativa (PEA-Urbano), que correspondem a 28.492*
pessoas, segundo o setor de atividade remunerada, somente 529 estdo lotadas na agropecuaria,
correspondendo a 1,85% do total da PEA urbana. Os maiores indices se encontram no
comercio, 5.132 pessoas, 18,01%; administracdo publica do GDF, 2.647 pessoas, 9,29%;
construcdo civil, 1.358 pessoas, 4,76% e servicos domésticos 1.243 pessoas, 4,36%
(CODEPLAN, 2011).

Populacao Economicamente Ativa Urbana por Setor de
Atividade Remunerada - Brazlandia - DF 2010
o @ Agropecudria
(32}
g @ Construgéo civil
5000 ] 0O Indstria
0O Comércio
g @ Adm. plblica federal
g 4000 B Adm. plblica do GDF
g @ Comunicagao
o 0O Educagéo
<2 3000 =
%‘ S & m Saide
_g- N @ Servigos domésticos
E 2000 % 5 ! O Servigos pessoais
g')) % g O Servigos de crediticios e
i — N financeiros
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0 4
. DO Outras atividades
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Grafico 5.10 - PEA Urbana por Setor de Atividade Remunerada - Brazlandia — DF 2010
Fonte: Companhia do Desenvolvimento do Planalto Central (CODEPLAN, 2011)

1 Atribuiu-se a PEA urbana de Brazlandia, a populacdo urbana entre 15 e 65 anos de idade, que no Censo de
2010 contabilizou 28.492 habitantes nesta faixa etaria.
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Embora Brazlandia tenha uma producdo agricola significativa na area rural, a atividade
remunerada da populacdo urbana é mais voltada para o comércio, com empregados com
carteira de trabalho assinada. Brazlandia é uma regido administrativa onde cerca de 54,4% de
postos de trabalho se encontram fora de sua &rea politico-administrativa, destes 28,1%
desempenham suas atividades na RA | — Brasilia, 6,3% na RA Il — Taguatinga, 2,1% fora do
DF e os restantes 17,9% se distribuem pelas demais regides administrativas do Distrito
Federal (CODEPLAN, 2011).

5.4 A CADEIA DE DISTRIBUICAO DO MORANGO

Segundo o Entrevistado 4, agronomo na geréncia da EMATER/DF, os agricultores do
DF vendem a producdo na CEASA/DF, em frutarias, feiras e supermercados: "N&o temos
como quantificar com precisdo o que é vendido para ser consumido in natura e o que €
processado. Mas calculamos que somente 10% vai para algum tipo de beneficiamento. Neste
caso, as frutas sdo usadas para fazer polpa, geléia, iogurte e outros produtos”, diz.

Na CEASA/DF ha duas formas de venda de mercadorias: das segundas-feiras aos
sébados os produtores vendem seus produtos aos atacadistas e somente aos sabados ha a

venda no varejo em um galpdo aberto, coberto e cimentado denominado “na pedra”.

Figura 5.13 - (a, b): Galpéo de comercializa¢ao de produtos a varejo no CEASA/DF, denominado “na
pedra”
Fonte: Foto de Weber J. N. Chaves (2011)
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Porém os produtores ndo se fazem presentes na venda ao varejo. Sdo os distribuidores que
dispondo dos estoques comprados nos dias da semana e mesmo no sabado € quem detém o
controle das vendas no varejo. Com o morango ndo acontece de forma diferente e segue a
mesma realidade dos demais produtos hortifrutigranjeiros. Os vendedores que expdem seus
morangos “na pedra” sdo os atacadistas que mantiveram seus estoques abastecidos comprados
diretamente dos produtores. Dessa forma, 100% da venda dos morangos “na pedra” passam
pelas maos dos atacadistas. Nos demais dias da semana, 0s morangos comprados pelos
atacadistas da CEASA/DF s&o revendidos diretamente aos mercados e confeitarias de
Brasilia. Na CEASA/DF ha uma media de 7 a 10 atacadistas que no periodo de maior
producdo do fruto comercializam os morangos. No periodo de menor safra, 0 nimero baixa
aproximadamente para apenas dois atacadistas que também importam o0s morangos dos
estados de Minas Gerais e S&o Paulo para manterem seus estoques comerciais para venda.
Foi, verificado, ainda, a existéncia de ambulantes que compram seus estoques de morangos
diretamente na CEASA/DF. Compram “na pedra”, num preco a varejo com desconto e
revendem por encomenda, chegando a aferir um lucro entre 30% a 45% sobre o valor
praticado. Assim como o ambulante Carlos, outros revendedores de encomenda refazem rotas
semelhantes de distribuicdo do morango no Distrito Federal. Outros ambulantes compram
“na pedra” e revendem ao longo das rodovias do Distrito Federal e semaforos do Plano Piloto
— € 0 caso de Dominguinho, morador de Ceilandia. Alguns ambulantes, a fim de aferirem
melhor lucro, buscam diretamente dos chacareiros, em Brazlandia, que tém menor producao e
utilizam desses ambulantes como rota para a distribui¢do da sua produgdo. Dos 24 ambulantes
entrevistados durante a pesquisa, 5 se encontravam na BR-040, 6 na DF-003 (Estrada Parque
Industria e Abastecimento — EPIA), 8 nos cruzamentos da avenida W 3 Norte e W 3 Sul, 2 na
BR-020 e 3 na DF-001. Sendo 3 de Sobradinho, 8 da Estrutural, 6 de Taguatinga, 3 de
Candangolandia e 4 de Ceilandia. Nenhum deles ja esteve na Festa do Morango de Brasilia.

Em Brazlandia nao foi encontrado nenhum ambulante comercializando morangos.



AMBULANTES QUE COMERCIALIZAM MORANGOS NO PLANO
PILOTO E RODOVIAS DO DISTRITO FEDERAL - ANO 2011
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Grafico 5.11 - Ambulantes que comercializam morangos no plano piloto e rodovias do DF — Ano 2011
Fonte: Pesquisa em campo — Weber J. N. Chaves -, em 2011

Figura 5.14 - Ambulantes comercializando morango na EPIA
Fonte: Foto de Weber J. N. Chaves (2011)

Figura 5.15 - Ambulantes comercializando morango na BR-040
Fonte: Foto de Weber J. N. Chaves (2011)
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Fluxograma 5.1 - Cadeia de distribui¢cdo do morango produzido em Brazléandia -DF
Fonte: Pesquisa em campo — Weber J. N. Chaves -, em 2011

No Uunico supermercado da IV RA (Hipermercados PraVVocé) os morangos comercializados
eram menores e de aparéncia inferior aos comercializados pelos ambulantes e hipermercados
do Plano Piloto. De um modo geral, os morangos comercializados pelos ambulantes sdo de

melhor qualidade do que os comercializados nos hipermercados do DF.
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Figura 5.16 - Supermercados PraVocé — Brazlandia
Fonte: Foto de Weber J. N. Chaves (2010)
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Segundo Dona Maria, moradora de Brazlandia: “aqui ndo se vé morango; somente na Festa
do Morango que se encontra. Eu vou I& no dltimo dia, porque o morango fica bem barato e

da pra gente compra”. Néo existe na cidade-satélite nada que lembre que a RA é a maior

produtora do Centro Oeste e responsavel por 99% da producéo no DF.

(e)
FIGURA 5.17 (a,b,c,d,e,f) - Nada lembra morango em Brazlandia -DF
Fonte: Foto de Weber J. N. Chaves (2010)
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Na CEASA/DF, a entrega dos morangos, aos atacadistas, a serem comercializados é
de responsabilidade dos produtores rurais. Segundo o Entrevistado 7 e Entrevistado 8,
atacadistas na CEASA/DF, no periodo da safra no DF, junho a novembro, o nimero de
produtores, na Regido Administrativa de Brazlandia, chega a triplicar. Mas estas informacoes
néo sdo veridicas, pois em 2011, a EMATER/DF concedeu apoio a apenas 111 agricultores, o
que denota que na realidade o que tem aumentado € a producéo e a produtividade de morango
(EMATER/DF, 2011b), o que por sua vez refor¢a a imagem de que vem ocorrendo aumento
no numero de produtores dessa hortalica. Os dados relativos ao plantio e comercializa¢do do
morando no DF ainda sdo poucos difundidos. Contudo, alguns pequenos agricultores se
lancam ao plantio do morango na época da seca no DF. Porém, somente nesse periodo, pois,
como a maioria € de agricultores familiares, eles ndo possuem recursos suficientes para
cultivar nos demais meses do ano, quando a hortalica, necessariamente, necessita ser
protegida da chuva com mulching e taneis baixos*. O entrevistado 10, gerente de uma rede
atacadista na Ceasa/DF, afirmou ndo compreender “como Brazlandia consegue produzir tanto
morango, pois a maioria dos produtores vive numa grande dificuldade”. O Entrevistado 4
confirmou a caréncia de recursos financeiros em que vivem esses agricultores familiares. O
tanel baixo, por ser uma tecnologia cara, R$30.000,00 por hectare, apenas 30 agricultores no
DF utilizam o sistema de cultivo protegido (MORANGO GERA R$ 12 MILHOES PARA
BRAZLANDIA, 2009).

2.0 material mais utilizado na cobertura do solo é o plastico preto com espessura de 30 micras, denominado
“Mulching”.

Cobertura do solo: E executada visando, principalmente, evitar o contato do fruto com o solo, de modo a colher
um fruto livre de impurezas, que depreciam a qualidade e podem reduzir o periodo de conservacao pés-colheita.
Essa pratica também influencia na manutencdo da temperatura do solo, atuando como termorregulador. A
cobertura evita a compactacdo do solo que ocorre pela agdo das gotas d'agua de irrigacdo (quando € usado um
sistema por aspersdo) ou da chuva. A cobertura do solo tem ainda acdo sobre as plantas invasoras, dispensando
as capinas manuais que causam danos as raizes superficiais do morangueiro, as quais sdo responsaveis pela
absorcéo de agua e nutrientes.

Colocagdo do tunel de pléastico: estando o solo coberto com plastico preto, é colocado o tunel baixo com plastico
transparente aditivado, para a protecdo do morangal. A estrutura usada para protecdo do tanel, é feita com arcos
de arame galvanizado n°® 6. A altura minima do tanel, na parte central, € de 60 cm, e 0 espagamento entre 0s
arcos é de 1,20 a 1,50 m. A parte superior dos arcos deve estar amparada por uma estaca, para suportar a tensao
dos ventos. Sobre esta estrutura, é estendido um filme pléstico aditivado, com 2,20 m de largura e espessura de
100 ou 150 m. Para evitar o movimento drastico do plastico pelo vento, nas extremidades sdo colocadas estacas,
com inclinagdo de aproximadamente 45°, sendo enterrados 50 a 60 cm, mantendo-se apenas 20 cm acima do
nivel do solo, onde as pontas do filme plastico sdo atadas com uma corda bem esticada.

Pela manhd, logo apds a evaporagdo do orvalho, o tinel deve ser aberto (levantamento da saia) até a altura de 40
a 50 cm, de forma que todo o excesso de umidade seja eliminado. A abertura do tdnel sempre se da do lado
oposto ao vento predominante, evitando que o plastico seja danificado pela agdo do mesmo (Fig. ). No final da
tarde, o tlnel deve ser fechado para que o sereno ndo molhe as folhas.

Em dias de chuva ou neblina, o tinel deve permanecer fechado, sendo aberto apenas com a presenca do sol
(EMBRAPA, 2011c).
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Figura 5.18 - Sistema de producdo de morangos com mulching e tunel baixo.
Fonte: Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuéaria (EMBRAPA, 2011b)

A ARCAG - Associacdo Rural e Cultural Alexandre Gusméo — tem registrado
aproximadamente 120 produtores em Brazlandia, dessa forma, conclui-se que o nimero de
produtores de morangos, incluindo os produtores sazonais proprietarios de pequenas chécaras,
nesse periodo, chegue a aproximadamente 150 produtores rurais.

Em Brazlandia, a producdo dos pequenos produtores, na sua grande maioria, é
adquirida pelos grandes produtores que passam a ter o controle da venda e do preco do
produto. A distribuidora “Dois Amigos”, segundo o Entrevistado 9, funcionario da
distribuidora, com apenas 37 funcionarios, detém 50% da producdo do morango no DF.
Ainda, segundo o Entrevistado 9, a empresa além de possuir trés grandes chacaras para o
cultivo do morango, possui ainda a parceria com 30 pequenos agricultores. A “Dois Amigos”
oferece a tecnologia, os insumos e distribuicdo, ficando com 70% da lucratividade da
producdo; o agricultor recebe 30% do lucro e fica responsavel pelo plantio, cuidado e
embalagem. O Entrevistado 5, do Hipermercado Carrefour, informou que os grandes
hipermercados compram diretamente dos grandes produtores, como Primavera e Dois
Amigos, que chegam a comercializar 80% da sua producdo para estas grandes redes de
hipermercados de Brasilia e entorno. Outra parte da producgdo é exportada para outros centros
comerciais, como Salvador, Goiania, Manaus e Belém. A “Dois Amigos” é a responsavel pelo
abastecimento do Supermercado Carrefour, entregando em cada loja as necessidades
solicitadas pelos gerentes locais. Nesse periodo de safra, o Carrefour chega a comercializar,
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mensalmente, 72.000 caixas de 1,2 kg, ou seja, 288.000 mini-bandejas de 300 gramas, garante
0 Entrevistado 6, do Hipermercados Carrefour.

Figura 5.19 - Competi¢do do melhor morango de Brazlandia na ARCAG,
caixa com 4 mini-bandejas de 300g — Ano 2010
Fonte: Foto de Weber J. N. Chaves (2010)

A producdo total anual do morango em Brazléndia é aproximadamente de 4.500
toneladas. Na CEASA/DF, segundo o Entrevistado 7, a média de venda por atacadista é de
5.000 caixas/més, o que da um total de 6.000 kg/més por atacadista ou 72.000 Kg/ano. Na
média de 10 atacadistas, tem-se para 0 CEASA/DF uma media de venda anual de 720.000
Kg/ano, ou seja, 720 toneladas de morangos/ano. Em virtude da maior venda ser para as
grandes redes de hipermercados de Brasilia e para fora da capital brasileira, constata-se,
portanto que 0s morangos encontram-se nas maos dos grandes produtores e distribuidores que

compram e revendem.
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Comercializacdo do Morango Produzido em Brazlandia em
Toneladas - Ano 2010
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Gréfico 5.12 - Comercializa¢do do morango produzido em Brazlandia em toneladas — 2010
Fonte: Pesquisa em campo — Weber J. N. Chaves -, em 2011

Apesar de segundo os numeros do proprio Governo do Distrito Federal — GDF — de
haver no periodo da maior safra um aumento significativo de individuos com empregos
diretos e indiretos em torno de 1000 trabalhadores, porém a produgdo e comercializacdo dos
morangos se encontram nas méos de poucos produtores e distribuidores e das grandes redes
de hipermercados. A populacio de Brazlandia cabe, portanto, apenas se ‘divertir com o
fetiche” da Festa do Morango que foi justamente criada em 1996, ha 16 anos atras, época em
que ocorrera grande producdo do fruto e verificou-se a necessidade de estimular o consumo,
devido o grande estogue excedente. A comercializagcdo do morango pelos ambulantes no
Distrito Federal é apenas mais uma atividade de subsisténcia e de duracdo no periodo da safra.
No fim desse periodo os ambulantes trabalnam com outro tipo de hortifrutos. A
comercializacdo é pequena, uma vez que 0 morango deteriora muito rapido e eles trabalham
debaixo do sol, sem refrigeracdo. Esses ambulantes sdo trabalhadores informais sem carteira
profissional assinada e que ndo contribuem com a previdéncia social. Na verdade se

encontram a margem do mercado de trabalho formal.

5.5 AFESTA DO MORANGO

A Festa do Morango é realizada na sede da Associacdo Rural Cultural Alexandre
Gusmdo - ARCAG -, no INCRA 06, Km 28 da DF-180, que liga Taguatinga a Brazlandia. A
primeira Festa do Morango de Brasilia foi realizada, em 1996, na Granja do Torto e depois
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passou a ser realizada na sede da ARCAG. A partir dai, a Festa do Morango tomou outros
ares. Estimulada pela ARCAG, GDF, EMATER-DF, tomou conta da Regido Administrativa
de Brazlandia adotando também ares de “Festa Cultural Popular”, tendo em vista a economia

de Brazlandia estar baseada 40% na agricultura, pecuéria e turismo rural.

Erazldndia

Sede da ARCAG " Festa do Morango

DF-180

DF-240
BR-251

Ceilindia

Figura 5.20 - Mapa pictérico da Sede da ARCAG em Brazlandia
Fonte: Associagdo Rural e Cultural Alexandre Gusmao (ARCAG, 2011)

Figura 5.21 - Sede da ARCAG em Brazlandia
Fonte: Foto de Weber J. N. Chaves (2010)

O Entrevistado 4, da geréncia da EMATER/DF, tem dito que a festa, além de ser o
reflexo do trabalho do produtor rural, é motivo de orgulho por todo o desempenho no campo.
Durante os seis dias de festa, divididos em dois finais de semanas, além da grande area onde
acontece a festa, um espaco de 800 metros quadrados permanece reservado para
comercializacdo de morangos da RA. A &rea, chamada Morangol&ndia, conta com um grande
toldo onde os agricultores expdem seus produtos em estandes. Nas bancas destinadas a venda
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de morangos in natura, também sdo vendidos derivados da fruta, como picolés, tortas, geléias
e chocolates. O Entrevistado 4, afirma que o coracdo da festa ¢ a Morangolandia, um espago

reservado para os produtores.

Figura 5.22 - Morangolandia — Festa do Morango de Brasilia - ARCAG - 2011
Fonte: Foto de Weber J. N. Chaves (2011)

Uma praca de alimentacdo com comida japonesa e brasileira também permanece aberta ao
publico. No local, além do grande toldo denominado “Morangolandia”, ha também o
tradicional parque de diversfes que acompanham esses tipos de festas populares, como
também a instalacdo de pequenas barracas por parte de alguns ambulantes que vendem outros
produtos, tais como, milho verde, baldes, algoddo-doce, cocadas e outras guloseimas. Ha
ainda, a exposi¢cdo de alguns tratores e utensilios agricolas para venda e propaganda e a
apresentacao shows, em um grande palco com artistas regionais e nacionais e apresentacées
culturais. Este ano de 2011, a maior atragéo foi a dupla sertaneja Chitdozinho e Xorord, que se
apresentaram na sexta-feira da segunda semana da festa.

“E a festa mais esperada da cidade, porque mostra o potencial de Brazlandia”, avalia
0 gerente de cultura da administracdo regional. Para o Ex-Administrador Regional de
Brazlandia, a festa do morango n&o é apenas sindnimo de diversio. “E uma forma de divulgar
0 que a cidade tem de melhor, de incentivar o produtor rural e de atrair turistas para a
cidade”. O Entrevistado 3, da ARCAG, avalia que o Ultimo fim de semana costuma ser mais
animado, “o publico deixa para participar mais das atividades deste fim de semana e muita
gente que ndo mora em Brazlandia vem para participar da Exposi¢do Agricola, o resultado
desta festa € esforco de todos os produtores da regido em parceria com 0Ss Orgaos

envolvidos”.
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Os comerciantes da festa sdo os maiores produtores de morangos da RA, estando 0s
pequenos produtores praticamente ausentes desse negocio, pois 0S comerciantes tém por
responsabilidade, junto a comissdo organizadora da festa, de poder suprir a demanda de
morangos durante o evento. Os pequenos agricultores ndo possuem esta capacidade. Desde a
sua criacdo, em 1996, estimulada pela ARCAG e pela Secretaria de Cultura do GDG, a Festa
do Morango de Brasilia tem procurado divulgar a economia agro-rural turistica de Brazlandia.
Contudo, nas palavras do Entrevistado 1, efetivamente “Brazlandia tem ganho muito pouco
com a festa; a presenca do publico se faz principalmente devido a apresentacédo das duplas
sertanejas nacionais”. Ja se pensou inclusive em mudar a festa de local. A expressividade da
presenca de pessoas € mais fruto dessas apresentagdes.

Um dos momentos mais esperados da festa € a escolha da Rainha do Morango. Os pré-
requisitos para inscricdo no concurso a Rainha do Morango s&o: ter entre 14 e 24 anos de
idade, ser solteira, residir na cidade-satélite de Brazlandia e ndo estar inscrita em qualquer
outro concurso de beleza. As concorrentes sao mogas que seguem o padrédo de beleza citadino,
ou seja, possuem habitos urbanos. Para o concurso a Rainha do Morango de Brasilia, ocorre
anteriormente uma pré-selecdo entre as candidatas - 40 em 2010 -, para que no dia da escolha
da rainha, o nimero de concorrentes seja de 12 candidatas a serem analisadas pelo juri.
Desfilando em trajes de banho e de gala, elas passam no palco, por um tapete vermelho, onde

beleza, postura e simpatia sdo determinantes no resultado final.

1 a FESTA DO

» de Brasilia
22° EXPOSICAO AGRICOLA DE BRAZLANDIA
26,27 e 28 de agosto / 02, 03 e 04 de setembro de 2011

ARCAG | BR 080 | INCRA 06

Entrada Franca

Figura 5.23 - 162 Festa do Morango na ARCAG, ano 2011
Fonte: 162 Festa do Morango (COMUNIDADE DF RURAL, 2011)
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Fonte: DISTRITO FEDERAL (DISTRITO FEDERAL, 2011d)

Na 152 Festa do Morango, ocorrida em 2010, a estudante Camila Galdino de Sales, 16

anos, foi a grande vencedora tornando-se a Rainha do Morango 2010.

MIL E QUINHENTOS
REAIS

Figura 5.25 - Rainha da 152 Festa do Morango, em 2010, recebe cheque do Administrador
Regional de Brazlandia R
Fonte: Brazlandia (ADMINISTRACAO REGIONAL DE BRAZLANDIA - 1V, 2010)
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Em 2011, a vencedora foi Barbara Camargo, estudante e moradora na area urbana da
RA.

Figura 5.26 - Rainha da 16° Festa do Morango, em 2011
Fonte: Foto de Weber J. N. Chaves (2011)

Nos seis dias de festa é esperada a presenca em Brazlandia de mais de 200 mil
turistas* (CORREIO BRAZILIENSE, 2011). A ARCAG, com o apoio do GDF e
EMATER/DF, tem procurado divulgar as potencialidades agro-rurais e turisticas de
Brazlandia, mas o pequeno agricultor, juntamente com os ambulantes que comercializam o
morango nas rodovias de DF, se encontra fora da festividade. A populacdo participa apenas
passivamente do espetaculo. O pequeno produtor ndo tem espaco nessa arena popular de
exposicdo da hortalica que festeja a producdo do morango no Distrito Federal brasileiro.
Também, muitos outros ambulantes permanecem no lado de fora do local de exposicdo da

“3 Existe uma divergéncia quanto esses niimeros. Os jornais e emissoras de televisdo noticiam 120 mil, 200 mil e
300 mil turistas na festa.
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Festa do Morango. Para eles, o preco cobrado — em torno de R$4.500,00 - para se colocar uma
barraca no interior da area de exposi¢cdo torna-se impraticavel para se aferir algum tipo de
lucro. Vé-se, portanto, do lado de fora da exposicdo muitos ambulantes ndo credenciados a
procura de venda de seus produtos.

A Festa € 0 momento em que a agricultura de Brazlandia é simbolizada no morango e
reificada socialmente na personalidade da Rainha do Morango. A festa € uma criacdo
mercadoldgica, contudo encontra raizes na cultura histdrica agricola da RA e na vontade de
diversdo de sua populacdo. Claval (1999a) afirma que a cultura é constituida de realidades e
signos que foram inventados para descrevé-la, domina-la e verbaliza-la. A Festa do Morango
ndo é uma realidade da vida urbana de Brazlandia. E uma imagem real somente para os
poucos produtores e trabalhadores rurais que vivem da mercadoria “morango”. Como afirma
Jameson (apud SILVA, 2010), trata-se de uma amarragdo da cultura aos aspectos
mercadologicos. A Festa do Morango de Brasilia, ndo representa a comunidade urbana de
Brazlandia. Implica em, como afirma Debord (apud Jappe, 2010) num espetaculo em que a
populacdo em geral estd obrigada a contemplar e a consumir passivamente as imagens de tudo
0 que lhes falta em sua existéncia real. Brazlandia produz morangos, mas nao ha morangos na
vida social da RA. Na area urbana de Brazlandia ndao ha imagens referentes a producéo de
morangos. Trata de uma reificacdo, pois 0 morango em Brazlandia se faz presente somente
nos seis dias da festa. A cultura morango como representacdo social de Brazlandia faz parte

|* e capitalista da RA. E uma construgo, uma criagdo que rompe com o

da criagdo funciona
modelo-referéncia, com a realidade compreendida em esséncia e aparéncia da RA. Brazlandia
ndo “respira” morango. Portanto, a Festa do Morango é um simulacro: simular é fingir ter o
que ndo se tem, producao do real e do referencial (BAUDRILLARD, 1991).

Brazlandia, além da col6nia japonesa ¢ uma miscigenacao de pessoas com identidades
culturais urbanas e rurais de vérias partes do Brasil. A Festa do Morango se aventura a
congregar essas diversas culturas sob um unico signo: a Rainha do Morango. A Rainha do
Morango é Brazlandia estetizada no corpo da jovem mais linda da cidade-satélite e ao alcance
da visdo de todos. A Festa do Morango ndo é de Brazlandia é ‘Festa do Morango de Brasilia’
(observar figura 5.27), é a simulagdo de uma incluséo social e de um sentimento de pertencer

ao Distrito Federal, a Brasilia.

* Brazlandia fora anexada e planejada com a finalidade de compor o Cinturéo Verde do Distrito Federal.



107

DE BRASILIA

ARCAG - Brazlandia

Figura 5.27 - 16 Festa do Morango de Brasilia
Fonte: Associacdo Rural e Cultural Alexandre Gusméo(ARCAG, 2011)

Como afirma Debord (1997), o real € produzido de forma que a realidade vivida acaba
materialmente invadida pela contemplacdo do espetaculo, fazendo com que a realidade surja
no/do espetaculo, com a alienacédo transformada na esséncia e no sustento dessa sociedade. A
populacdo urbana de Brazlandia entre 0 a 29 anos e que representa 56,8 % desconhecem 0
trabalho agricola-rural. Nesse sentido, constata-se no empirico o pensamento de Milton
Santos “quando o homem se defronta com um espaco que ndo ajudou a criar, cuja historia
desconhece, cuja memoria Ihe é estranha, esse lugar é sede de uma vigorosa alienagdo”
(SANTOS, 1987, p. 61). O fato da maior parcela da populagdo ser eminentemente urbana,
numa regido que fora planejada para ser um cinturdo verde, ja demonstra que a RA se
encontra na segunda fase das quatro fases sucessivas bardrillardianas, qual seja, mascara e
deforma uma realidade profunda. Apesar da RA ter sido criada da década de 30, baseada na
vida agricola de seus fundadores, os assentamentos urbanos do Governo Federal
descaracterizaram Brazlandia, romperam com sua histéria promoveram um ambiente de luta
identitaria. A imagem rural de Brazlandia estd arranhada por uma populacdo urbana carente
de recursos sociais. Brazlandia ainda sofre com outros problemas socioecondmicos: aumento
de criminalidade e falta de moradia. A populagcdo mais jovem continua a buscar na relativa
proximidade ao Plano Piloto e principalmente a RA de Taguatinga a solucdo dos problemas
de desemprego e lazer.

Dizer que Brazlandia se encontra num simulacro puro é uma irrealidade, pois a RA
tem uma relacdo com a realidade agricola. Atribuir-lhe a 3?2 fase do simulacro baudrillardiano
seria uma inverdade, pois a RA ndo marcara a auséncia de uma realidade profunda, os
morangos tem existéncia na sua area geogréafica e tem existéncia real numa pequena parcela
da populacdo. Portanto, o que se tem € uma deformacéo de uma realidade profunda. O que se

vé na realidade € que o morango como hortalica realmente esta muito pouco, ou nada,
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presente na vida cotidiana da maioria da populacdo de Brazlandia. O Morango se encontra nas
mé&os de poucos privilegiados.

A Festa do Morango de Brasilia é uma imagem produzida e transformada em realidade
cultural. E uma imagem materialmente invadida pela contemplagio do espetaculo, com a
alienacdo transformada na esséncia e no sustento dessa sociedade. A imagem do morango esta
reificada na forma de mercadoria criando o fetiche que serve para ocultar ou escapar do vazio
criado pela perda das referéncias de um real histérico (BAUDRILLARD, 1991) e naturalizar
0 ambiente social numa alienagdo que procura esconder as desigualdades sociais. A
identidade rural e urbana de Brazlandia ainda néo se efetivou. Com a Festa do Morango de
Brasilia, o espetaculo esta criado. A realidade torna-se uma imagem. Como afirma Baudrillard
(1991, p. 13), “a simulagdo envolve todo o edificio da representagdo como simulacro”. A
beleza da cor, do vermelho do morango e as imagens tornam-se realidade; a Festa do
Morango da existéncia ao lugar Brazlandia: a unidade que falta a vida, expressa no jogo
urbano/rural na RA, recupera-se no plano da imagem, do morango reificado na personalidade
de uma jovem urbana. A festa tem sido conduzida como um agregador identitario. Um
simbolo reificante da identidade agricola rural da comunidade; de uma época em que a
populacédo da pequena Brazlandia era realmente eminentemente rural e agricola. O morango é
fetichizado. Ele toma vida na imagem da Rainha e propicia um maior consumo da mercadoria
“morango”: se levarmos em conta que o PIB anual do morango em Brazlandia é de 12
milhdes de reais, o que equivale a um PIB mensal de 1 milhdo de reais RA. A Festa do
Morango, em apenas seis dias, proporciona um ganho real que corresponde a 150% do PIB
mensal de morangos da RA, ou seja, 1.500.000 reais. Isto equivale a dizer que a festa cria
relacdes sociais mercadologicas. Ou seja, a inspiracao de Brazlandia como terra do morango é
nada mais que a criacdo de uma “identidade-para-o-mercado”, conforme ja descrevera
Jameson, como a l6gica dominante do capitalismo tardio. Ao pensar enquanto mercadoria
(JAMESON, 1996), Brazlandia procura impor as transformacdes socio-espaciais, na sua area
e exporta-la para todo o Distrito Federal.

Portanto, cabe a populagdo de Brazlandia, apenas se ‘divertir com o fetiche’ da Festa
do Morango, que foi criada em 1996, ha 16 anos atras, época em que ocorrera grande
producdo do fruto e verificou-se a necessidade de estimular o consumo, devido o grande
estoque excedente.

No geral, para a populacdo de Brazlandia a Festa do Morango de Brasilia tem se
tornado apenas uma atragdo turistica da cidade-satélite, como é, por exemplo, a Festa do

Divino; e do Encontro da Méae com o Filho.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

A Regido Administrativa de Brazlandia ¢ uma designacéo administrativa ja da criacdo
do Distrito Federal no Planalto Central Brasileiro. As atividades agropastoris ja se
encontravam presentes ainda quando a cidade-satélite pertencia ao Estado do Goias. A
plantacdo de morangos é uma atividade que se iniciou com a chegada dos agricultores
japoneses na década de 70 do século passado e teve sua primeira festividade no ano de 1996,
quando houve uma superproducédo e a festa se deu como forma de incentivar o consumo. A
festa tornou-se popular, mas o envolvimento da populacdo com a producgéo e distribuicdo do
morango é bastante insignificante. O nimero de ambulantes que sobrevivem dessa atividade é
infimo. S&o na sua maioria moradores da Estrutural, Taguatinga e Ceilandia, RA’s que nada
tém haver com a producdo do morango. Os ambulantes estao lotados fora da cidade-satélite de
Brazlandia. Eles se encontram nas diversas rodovias do Distrito Federal e nos seméaforos do
Plano Piloto. Brazlandia no que se refere ao plantio e distribuicdo dos morangos se encontra
na 22 fase das imagens baudrillardianas, referente a simulagdo envolver o edificio das
representagfes sociais como simulacro de uma imagem criada e que difere da realidade
vivida.

Como bem descreveu Jean Baudrillard, “o simulacro nunca é o que oculta a verdade —
é a verdade que oculta o que nédo existe. O simulacro é verdadeiro” (BAUDRILLARD, 1991,
p. 7). Dessa forma, Brazlandia tem imposto a sua identidade ser produtora e exportadora de
morangos. A cidade-satélite vive num simulacro, e solidifica a realidade ficticia de ‘Capital
do Morango’ na contemplacdo da imagem produzida na Festa do Morango, sobretudo na da
Rainha do Morango, simbolo criado que incorpora a hortalica dando-a pessoalidade e
identidade. Existe uma percep¢do na populacdo de Brazlandia quanto ao fato da Regido
Administrativa IV ser reconhecida no Distrito Federal pela producdo e comercializagéo do
morango, mesmo quando os beneficios diretos serem pouco visualizados no seio da
populacdo em geral. Seria, portanto, a forma de se pertencer ao Distrito Federal. Os morangos
existem, mas beneficiam infima parcela da populagcdo. Haja vista que numa populacdo de
quase 60.000 habitantes gera apenas aproximadamente 1000 empregos sazonais — maio a
outubro — diretos e indiretos conforme dados da Administracdo Regional de Brazlandia. Os
poucos produtores sdo os que direcionam a festividade que causam impacto na regido com a

Festa do Morango e criam a relacdo identitaria com a cidade-satélite a fim de melhorar a



110

comercializagdo dos hortifrutos. Constata-se que no mundo contemporaneo globalizado nem
mesmo 0S pequenos espacos estdo livres da volupia do capital que procura padronizar
relacfes sdcio-espaciais sob um mesmo patamar de consumo.

O simulacro existe em Brazlandia criando uma representacéo social que é ficticia na
grande massa populacional da cidade-satélite, pois o simulacro como afirmou Baudrilard ¢
verdadeiro, e na sua 2° fase mascara uma realidade, sendo este 0 momento contextualizado na
cidade-satélite de Brazlandia. A producdo e comercializacdo de morangos ndo abarcam a
maior parcela da populagdo, mas a imagem que toda populacdo se encontra envolvida é
repassada e “vendida” para todo o Distrito Federal. Paira, na RA, uma alienacéo por parte da
populacdo em geral. A festa, ou seja, 0 espetaculo é criado segue-se a alienagdo e ocorre a
perpetuacdo do simulacro. Como bem descreveu Baudrillard (1991) a simulagdo parte da
utopia da equivaléncia, o signo torna-se reversdao e aniquilamento da referéncia com a
representacdo tentando absorver a simulacdo. Este processo ocorre em Brazlandia, pois 0s
fatos perderam a trajetoria propria. A referéncia do morango em Brazlandia deixa de estar na
hortalica e na forma econdmico-social que é produzido e distribuido e reveste-se no signo que
se tornou seu equivalente geral, qual seja, a sua reificacdo na Festa do Morango e no simbolo
maior que é a Rainha do Morango. A Festa e a Rainha agora como referentes gerais fazem
diluir a linha que demarcava reall/irreal, auténtico/falso, original/cdpia, em suma:
verdade/mentira.

Em Brazlandia, segundo o exemplo de Lukacs (2003) de como ocorre o fendmeno da
reificacdo em suas trés dimensdes, a reificacdo se procede da seguinte forma: quanto a
mercadoria, 0 morango deixa de ser alimento para se tornar uma imagem, um negocio
lucrativo; quanto a interacdo social, a Festa do Morango e a populacdo de Brazlandia séo
apenas “parceiras” necessarias de um negocio econdmico e; quanto ao nivel individual, as
Princesas e Rainha do Morango sdo apenas recursos objetivos, chamativos, para obter a
alienacdo em todos, para que a partir dai ocorra a obtencdo do lucro. A alienacgdo se encontra
postada no processo onde a IV RA vive a segunda fase do simulacro baudrillardiano.
Acontece em Brazlandia o que Rossato (2010) descreve de um comportamento atrofiado,
distorcido e distante da praxis original. Ou seja, na verdade Brazlandia desconhece o morango
enquanto hortalica de uma realidade existente na sua regido. Tal fato se deu obedecendo aos
processos de ancoragem e objetivacdo que compdem a criagdo da representacdo social. Até
1960, as representacdes sociais da RA eram a de uma regido eminentemente agricola. Com a
chegada dos novos imigrantes, no processo de se constituir uma nova representacao social da

RA, a ancoragem levou a producdo de transformagdes nas representacdes ja entdo constituidas
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(VALA, 1993, p. 363). O novo teria que se igualar ao velho, os novos habitantes teriam que
ser homens do campo, mas na pratica ndo foi assim que se deu em sua maioria. Buscou-se
reelaborar o processo de transformacéo com a instalagdo da col6nia japonesa em Brazlandia,
procurou-se fazer do velho o novo, ou seja, a pacata agricultura da RA seria o cinturdo verde
que iria abastecer o Plano Piloto. A concretude da objetivacdo se deu pela producgéo agricola
que Brazlandia atualmente detém. A imagem criada do cinturdo verde objetivou-se nos
hortifrutos produzidos. No entanto, a simula¢do tomou todo esta estrutura da representacéo e a
converteu num simulacro. Pois, a maioria da populagdo assentada na RA € urbana e nem se
quer desenvolve trabalhos relativos a area agricola. Mas a idealizacdo de *“cidade
vocacionada” para a agricultura deveria permanecer obedecendo ao projeto original de Ldcio
Costa. Agora, escancarada a simulacdo identitiria agricola de Brazlandia, reifica-se a
agricultura no produto objeto morango fetichizado na imagem da Festa do Morango de
Brasilia e na imagem da Rainha que leva seu nome.

O melhoramento genético quanto ao tempo de producado e resisténcia das mudas, e a
coloracdo e sabor do morango, antes de atender o gosto do consumidor, é primeiramente
realizado para atender o lucro e reproducdo do capital. O morango é visto e observado
enquanto momento de espetaculo de uma festa popular. Com a Festa do Morango, ocorre
também em Brazlandia o que Rossato (2010) chama de descentramento e descolamento da
realidade que corrobora efetivamente por manter a cidade-satélite na 2° fase do simulacro
conforme descreveu Jean Baudrillard, qual seja, ela mascara e deforma uma realidade
profunda, fazendo da populacdo urbana, dos pequenos produtores e ambulantes a mais
perfeita prova dessa realidade simulada. Simular para Baudrillard € fingir uma presenca
ausente. A identidade imposta a Brazlandia como ‘Reinado do Morango’ trata-se de uma
construgdo mascarada e deformada da realidade. Ou seja, uma m& aparéncia, pois para
Baudrillard (1991) a 2° fase do simulacro pertence ao dominio do maleficio. Nesta segunda
fase, na qual a simulacdo tomou para si toda a estrutura da representacdo com a
realidade pervertida e mascarada, 0 consumo esta garantido; a consciéncia
direcionada paga pela falsificagdo, mas tem a certeza de uma aquisigdo auténtica
(SOARES, 2010). Portanto, quanto a Festa do Morango, as representacdes sociais de
Brazlandia tém suas origens em um simulacro. A identidade rural da IV RA é uma simulagéo.
A Festa ainda simula uma ndo excluséo social da cidade-satélite, promovendo uma imagem

de pertencimento e de incluséo social da populagdo de Brazlandia ao Plano Piloto, projeto

original de criagdo do Distrito Federal.
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APENDICE A - Relacéo de entrevistados.

10.

11.

Entrevistado 1: Administrador Regional de Brazlandia, Sr. José Luiz Ramos; em 17
de agosto de 2011.

Entrevistado 2: Presidente da Associacdo Rural e Cultural Alexandre Gusmao, Sr.
Yukio Yamagata; em 13 de agosto de 2011.

Entrevistado 3: Produtor de morango e vice-presidente da Associacdo Rural e
Cultural Alexandre Gusmao, Sr. Shoji Saiki; em 13 de agosto de 2011.

Entrevistado 4: Gerente da EMATER/DF em Brazlandia, Sr. Blaiton Carvalho; em
09 de setembro de 2011.

Entrevistado 5: Gerente da rede de hipermercados Carrefour, na SCLN 312/313, Sr.
Antbnio; em 11 de agosto de 2010.

Entrevistado 6: Gerente da rede de hipermercados Carrefour, na SCLN 105/106, Sr.
Osmar; em 24 de agosto de 2011.

Entrevistado 7: Atacadista na CEASA/DF - JR Comercial de Frutas -, Sr. Claudio;
em 07 de agosto de 2010.

Entrevistado 8: Atacadista na CEASA/DF - Brasilia Frutas Especiais -, Sr. Cleber
Medeiros; em 07 de agosto de 2010 e 10 de setembro de 2011.

Entrevistado 9: Funcionario da Produtora e Distribuidora Dois Amigos, Sr Davi; em
03 de setembro de 2011.

Entrevistado 10: Gerente na CEASA/DF — Comercial Estrela do Sul, Sra. Fatima
Chaves, em 10 de setembro de 2011.

Ambulantes: nas rodovias do DF e Plano Piloto; meses de junho, julho e agosto de
2011,
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APENDICE B - Pesquisa Qualitativa - Questionario Semi-Estruturado de Administracio

Direta.

Universidade de Brasilia

Instituto de Ciéncias Humanas

Departamento de Geografia

Pés-graduacdo em Geografia — Mestrado

Area de concentracdo: Gestdo Ambiental e Territorio
Linha de pesquisa: Urbanizagdo, Ambiente e Territorio

Data / /

PESQUISA
1 — Como o Distrito Federal reconhece (v€) Brazlandia?
2 — O que Brazlandia oferece ao Distrito Federal?
3 — Quem ¢é o morador de Brazlandia?
4 — O que vocé sabe sobre a Festa do Morango?
5 — 0O que a Festa do Morango representa para vocé?
6 — Vocé trabalha na Plantacdo/colheita de morangos ou outra atividade que envolva o
morango?

()Sim () Nao

7 — Qual a tua atividade?

8 — Qual a tua idade?

( )1-15anos ( )16-25anos ( )26-35anos ( )36-45anos ( )
48 —55anos () Mais de 56 anos

9 — Qual a tua escolaridade?

() Nao estudei

() Fundamental incompleto () Fundamental completo

() Médio incompleto () Médio completo

() Superior incompleto () Superior completo () Pos-graduado
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ANEXO A - Custo de Producao: morango.
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MATER- D|: Empresa de Assisténcia Técnica e Extensao Rural do Distrito Federal
Wineulada a Secretarla de Estado de &gricultura, Pecuarla & Ahastecimento do Distr b Faderal

Dala de emis=i0; 2342010 g 1
CUSTO DE PRODUCAD
CULTURA ..:Momngo PRCCUTIVIDADE : 24000 kgiha (20000 cx 1.2 k)
PROCUTOR: PREPRIECADE .. AREA fha: 1.
INSURNOS
DESCRIGED QUANTIDADE UMIDADE  WALOR LINITARID VALORTOTAL
Adubo mineral (04-14 -08) 3.50 I ES0.00 3115400
Adubo mineral [Borag) 10,00 ] 3,69 35,90
Adubo mineral (Sufato de amanio) 0,50 I 1.050,00 525,00
Aduta mineral (Sulfato de poléssic 0,25 ! 3.780,00 B45,00
Aduba omEnizn (Eskeno de galinha) 10,00 1 120,00 1.200,00
Agriieico (Abamecting 18 &/L) 6,00 1 Gd, 50 3,00
Agltelco [Difenooonazn 250) 0,25 1 240,00 ED,00
Agrclieico (Espalhante sdesiyo) 5,00 | 11,00 =,00
Agleico (Cedoreto de cobra S40 GRG) 18,00 ] Z2,00 A0E,00
Afmrlteico (Tiotanako mel +Cloral 200+ 500 GEG) 6,00 k] X874 1Az
Caorr=tiva {CacAio dakmilico) 4,00 1 53,00 243,00
Curbucas (300 a 400 ) B00,00 cento 16,00 9.600,00
EnE]la sléca p imgacio 27,00 K#h a1B 165 RE
Mudas de Morango B0, 00 centa 17.00 10.200,00
Mukhing (Bobina da 1,6 x 500 m) 14,00 mio 180,00 2.520,00
SERVCOS
CESCRICAD QUANTIDADE UNIDEDE  WALOR LINITARIO VALORTOTAL
Adutaci (Manual de cobarlura) 12,00 dh 2500 200,00
Adubos (DEMDuIcED manualy 4,00 dah 30,00 12,00
Adubas {Incorporazio mecanicaj 8,00 himir 30,00 243,00
Agrciieco (Aplcacio 30,00 dh 30,00 £00,00
ColmetaClasslicacs Meondicionamento 480,00 dah 30,00 14.400,00
Corrihe {Incorparacsn) 2,00 hmi 70,00 142,00
Dasbola e Limpssa 100,00 dnh 30,40 3.000,00
DAs Wb En [Calcarna) 2,00 n'm 70,00 142,00
IrigacEn | Golejo) 4,00 dh 30,00 123,00
MUIE5 [Prepars @ selecsn) B0, 00 dah 30,00 2.400,00
Plantio & replantic 0,00 dh 30,00 1.500,00
Do {Colenagna) 20,00 dh 30,00 £00,00
Pregam de solo (Ley. canl.e! ronencEnksradar) 2,00 n'm 70,00 142,00
Prefam do sclo (Aracing 3,00 wm 70,00 211,00
Prefpam do solo (Gradagem) 2,00 nm 70,00 142,00
Prefam do sclo (Levant. canter o/nizralratary 0,00 himir 30,00 1,00
SUB-TOTAL {INSLUNOS): RS 20655, 1B
SERVICOS: RS 24 .350,00
TOTAL: RE 5359518
CATE DA COLETADE PRECOS (ANZYMES): 200005 CUSTO (UMD, COMERCIALIZAGEAD): RE 2,70

CBSERVACOES:
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ANEXO B - Brazlandia espera 200 mil pessoas para a Festa do Morango.

CORRE10 BRAZILIENSE

Erazilia, zdbada,

=mibra d= 2011

A 16° Festa do Morango de Brazlandia reforca a
tradicao da cidade

Pablicacda: 37/ 08/2011 08:00 Atask IO/ 13T
Evento d= suoesso no cabendino do OF, a Festa do
Marango de Brazlindia deste ano promete. “0 mak
impartante & o MOrango, Mas 0 evento também
agrega diversio, oomplementa com coménio & ats
um powod de artezanato. Tem morango in natara,
suocs, Boor, tortas ", resume o vios-presidente da
Azzacizgdo Rural & Cubtural Mlexandre Gusmido
[Aoarg), Shoji Saikd. A6 edr:ia:- do evento, que &
uma -ce.t:\’.i-;_io do perodo de oolfeita do Fruto, entre
agosto & setembna, jd estd em cartaz. € oom entrada

franqueada a0 pibbioa.

Os brasierses vio poder se fartar oom as novidades
meste fim de semana & o présime. Jd na aberturg
aficial, um bolo d= 16 metros d= compriments

esperava o presentes. A expeotativa € de que mat de

200 il peszoas passem pela festa, Hi 16 ancs, um

grupo de produtores da Acarg pensou nz festa comio
intuito de morementara :'\o-dJ\:_.E.Dde mranEDs,
aproximar o produtor do consarmidar & valorizar quem

trabalhiz oom o fruto na oidade. Paulo Morio Takakd, 55 mrrcrlrrnea Hatires Ky Talka

anoG, estava pregenis meses moments. _ NE e . or - —
Hazoido em Atiaia (57, oidade tambem famesa pela i ’ e C

:ﬁd;iﬂd&m’iﬁgﬁ.eri:’tﬁdﬂic:ﬁrdﬂm e T

tipo de Lrvoura oom oz pak. “Hos con'-ﬁ_.;rncc;fe:t;. Fu trownos & ideia & vingou. Ames, era uma festinha.
A gente asperava que fome oresoer, mas ndo nemas :lfn:!of\r!a-e:', ootz Ele & sua malker, Ceoifia Temd
Takakd, mant2m a famifia hi 3 anos com o dinbeino tirado desse oultive, “0 ofima agui £ bom. Gragas 2o
om0 trabalho, nossos Flbos estao todos formados. A ohidoara rende oenoa de BS 20 mil por mes™, conta.
Pamo ndo hesita na hara de fazer o oomvite: “0 mak impartante € lemibrar que Brazlindia produz o melhar
morango do Brazil”, A garantia vem de quem conbheos o aszunto. Durante a festa, ol egpera vender czroa

de 10 mil oainas com quatro bandejas cada.

Preparscic

D= i st

CLICQUE AQL)
EACESEE O
SME DO PROJETO

19| DK
00:02 - e il prssoas asEtem 2o show de
Darisla Meroury no Estddio Macional
23:33 - Dupla faz arrastio em restaurante da
quadra 307 da Aza Horte
11:43 - Pdblion aumenta para 5 mil pessoas = festa
oontinua o Extadio Maoional
21:15 - Pdblion de 3 miil pessoas acompanta showe
dao Restart ro Extddio Macional
20:17 - Druas pessoas morrem em batida com
poste atris do Autddroma
20:00 - Pdiblico oomega a chegar para o show de
il [Has para & Copa
19:30 - Detran faz martirdo para smitic
dooumentos de 2011 neste sibado no T4
19:27 - Yook & um bom motorsta? Particips de

noGE0 quizT & desoubra seu mivel

Blogs

Blog da Ana Maria Campos

Az questdes da cidade oom fooo
nos bastidones da politioa looal
Blog da Conoeigdo - Crdnicas da
Cidade

Uim blog para quem gosta de

wzorever Bragiiz




ANEXO C - Morango gera R$ 12 milhdes para Brazlandia.
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Tihuno Rurel Sefermbo de 2009

— ECONOMIA

Morango gera RS 12 milhdes para Brazldndia

Maior polo produtor do Centro Qeste, a cidade produz 4 mil toneladas da fruta por

ano. Caleula-se que 60% dos hortifruligranjeiros do DF vém da regido

Démerss ez

ento @ winte agriculoores
transformam  Brazlandia,
no Distrito Federal, no maior
palo produtor de morangps do
Centro Qeste e no paloo para
um dos maiores eventos rurais
da regido, a Festa do Morango,
Sao 90 hectares cultivados, di-
vididos em propriedades de aré
5 hecrares, que produzem 4 mil
toneladas da Fruta por ano, ren-
dem R% 12 milhfes anuais e
ram miais de mil emprepgos.
tura cara, totalmente ir-
rigada par gotejaments, o mo-
rangn no DF apresenta altos
indices de produtividade e de
tecnologia emprepada. A maio-
ria das mueas vem de 540 Paulo,
0 que evita 0 aparedmento de
pragas e doencas, que podem ser

l.wndnrmin ddade E‘-emﬂnrhdn
Silva corin o bolo de 1 metros

causmdas pela proxi-
midade da irem de
produgio de mudas
com a plantagio.
Um dos proble-
mas mais comuns
da cultura é a proli-
feragan de doaros, O
controle é feito par
meio de defensivos e
também com a asso-
clagio da irrigagio
por aspersio  para
limpar as folhas do
moTangLeina.

da poiaba, a produgio
de leite, na repian de
Curralinho, ¢ a criagio
de frangos, com mais
de 200 avidrios con-
centradns na regifio.
O administrador da
cidade, Edis Oliveira,
mais conhecido como
Mego Pirenopilis, sus-
tenm que a atividade
agricola ¢ fundamen-
tal para a qualidade

A Mamngolindia bol o cemivio de uma dos festos mols trad icesnis do OF

ambiental da regiio
e do DR Brazlindia

Sepundo o pge-
rente da Empresa
de Assisténcia Técnica e Exten-
sio Rural do DF (Emater-DF),
Marcelo Pereira, o cultivo pre-
dominante é o convencional.

Apenas cerca de 30 produmres

uriliza o sistema de cultive pro-

tepido, o tonel baixo. A récnica
garante produgdo o ano inteira,
mas 2 instalagio & cara,

“Para introduzir a tecno-
Ingia, o usto ¢ de ané R§ 30
mil por hectare. A cultura do
morangn ji é cara. Mo cultivo
convencional, por exemplo, o
apricultor gasta R 40 mil por

hectare. Como a maioria ¢ de

apricultores Famuliares, eles nao
POSSUEM FECUTEON Pard & inska-

lagio do tinel baixo®, explica
Marcelo

Além de plantar e colher,
o6 produtores selecionam, em-
balam e comercializam a fruta.
A venda é feita principalmente
em feiras de atacado para restau-

rantes, supermercados e consu-
midores comuns. Além do DF,
a produgio vai para o Entormo e
Goifnia. Para melhorar o escoa-
mento da fruta, foi feira a pavi-

mentagio da DF-430, chamada

de rodovia do morango. Foram
investidos RS @ milhoes na obra.

Estd previsto ainda, para 2010,
o asfaltamento de mais 12 km
de estradas nas dreas rurais,
» Vocacio agricala

Insericla na Area de Protecio
Ambiental da Bacia do Desco-
berto, Brazlindia responde hoje
por 60% dos hortifrutipranjei-
ros produzides no DR O Produ-
to Interno Bruto (PIB) agricola
comesponde 4 40% do PIB rowl
da cidade. Os G0% restantes sio
gerados pelo comércio. Dios 70
mil hahitantes, 18 mil maram
na drea rural. A atividade agrico-
la geraaré 5 mil empregos.

Os destaques sdo o cultivo

parece fer se mantido
i margem da explosio
demoprdfica ocarrida nas duas
liltimas décadas,

“Temnos  trabalhadn  para
que o produtar nural permane-
@ na propriedade ¢ continue a
produzir, evitando assim o par-
celamento e a urbanizagio das
chicaras", explica o administra-
dor. Megn Pirenopdlis também
ressalta a importincia do tra-
balho dos japoneses. instalados
na regido desde a década de G0
“Muitos filhes dos japoneses vio
estudar fora e depois

13 exata-
mente |
an  pro- &
dsitn

Se ma- \
nutengdo
da v glo
apricola da ci-
dade. Além dos
shows e atividades
de lager, 0 evento
mara o encontro dos
produtores de morangn de
Brazindia e se confipura como
um espago para a difusio do que
hi de mais modemo no sistema
de cultivo da fruta.

Alim da Festa do Moran-
po, ocomem na cidade outros
eventos de resgare ¢ fomentn da
tradigan agricola, como a Festa
do Leite ¢ a Festa do Divino.
Os festejos tém impacto diretn
sobre o turismo rural, ji que o
piiblico que vem is celehractes
actha se hospedando em pou-
sadas @ hotéis mris da regido.
O administrador destaca que a
geragio de empregn e renda por
meio desses eventos é grande.

voltam  para  Bra-
dindia para tocar

0 morango em nimeros

as propriedades. A
vocigio desse pove
também ¢ funda-
mental para o con-
trole do crescimento
da cidade®, compla-
ta Pirenopilis.

E a XIV Fesm
do Momango se pres-

90 hecrares culrivadcs

120 produtores

4 mil toneladas produzidas por ano
R 12 milhies de faruramenm hmuto
1100 empregoe diretos

Custo de R$ 40 mil reais por hecrare
no sistema comvenciomal de culkivia
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ANEXO D - 162 Festa do Morango.

Governa Eletrinica
Portal do CidadSo

Twido zobre o Govemoe
Tisdo =obre o DF

A EMATER-DF
Diirigrmnt=s

Estatuto Social

Miz=io

O que= Far=mo=

Orile Atuamos

Qu=m Somos
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167 Festa do Morango

Brazléndia sedia, até o dia 4 de setembro, a 162 edicdo da sua tradicional Festa
do Merangeo. Realizade na sede da Associacde Rural & Cultural de Alexandre de
Gusmao [Arcag), no Incra 06, o evento € conhecido pela comercializacdo de
pratos feitos a partir do morango produzide no Distrito Federal, Além de um
concurso de receitas com essa hortalica & da exposicdo agricela, a Festa do
Maorange deste ano contara ainda com a apresentacdc de diversos shows
musicais.

Paralelo ao evento acontece o VII Encontro Técnico do Moranga, voltado acs
produtares rurais da regido.

Producadc de morango — Até o momento, foram plantados mais de 100 hectares
de morango em todo o Distrite Federal, & estimativa € que ultrapasse a area de
120 hectares ainda em 2011, Mo total, 3 Emater registra atendimenta 3 111
produtores rurais que estdo plantando morango no OF, com uma produtividade
media de 20 toneladas por hectare,

A producao de marange gera renda e emprege principalmente entre 0s meses de
maio 3 cutubro, O pice da preducdo acontece entre agosto & setembro, quando &
realizada a Festa do Marango pars comamaerar o sucesso do plantio 2
comercializar ¢ produte. A festa € uma realizacdo da Secretaria de Agricultura,
Emater-DF, Administracdo Regional de Brazlandia & Associacae Rural e Cultural
de Alexandre de Gusmao [Arcag)

“feja abaixo a programacan:

26/08 [Sexta-feira) - 20h - Abertura oficial

27/08 [Sabada) - 19h - Escolha da Rainha de Morango

28/08 [Demingo) - 12h - 7% Concurse de Receitas com Marango

293 31/08/2011 — 7% Encontro Técnico do Morange

— Segunda-feira, 18h320 - Palestras: Consorcie cem fruteiras Morango

hidrepdnice

— Terca-fzira, 8h30 - Dia de Campo sobre inovacies tecnaldgicas

— Quarta-feira 10h320 - Encontro de negdcios do setor rural de Brazldndia

« 02/09 [Sexta-feira)] 20h - Abertura da 228 Exposicdo Agricola de
Brazlandia

« 03 a04/09/2011 — Exposicao Agricola

" 4w ®




