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RESUMO

O Planejamento Turistico € uma poderosa ferramenta de
desenvolvimento de atividades sociais ligadas ao turismo nos mais variados
tipos de segmentos e tendéncias do setor. Desta forma, ajuda a diagnosticar as
oportunidades e os desafios de turismo que redne uma cidade como
Brazlandia, em seu contexto local. Apesar da ampla abordagem de aspectos
que pode conter um plano estratégico, muito pouco tem sido realizado, de fato,
em termos de planejamento turistico da RA IV, que se considera ser uma das
que, mais significativamente, representa o Distrito Federal em termos de
atividades culturais e de natureza, com potencialidade de oferta turistica. As
oportunidades e desafios ao desenvolvimento do turismo em Brazlandia, com
foco no turismo da regido do Distrito Federal, sdo apontados nesse Projeto de
Dissertacdo em duas vertentes: a primeira, com o olhar sobre as atividades
culturais, de lazer e entretenimento, com o objetivo de se propor uma
discussdo sobre os meios necessarios ao pleno funcionamento dos trabalhos
de desenvolvimento sustentavel do turismo em beneficio da prépria
comunidade, destacando-se os segmentos de turismo de aventura, turismo
religioso, turismo rural e o ecoturismo, de forma soélida e efetiva; a segunda
vertente, com um olhar sobre as politicas publicas do setor e dos indicadores
socioculturais e socioeconémicos do turismo que fundamentam os trabalhos e
as acOes de planejamento turistico local, sugerindo ac¢des sustentaveis aos
agentes locais, membros e representantes de associagdes e de sua

Administracdo Regional.

Palavras-chave: Oportunidades, desafios, desenvolvimento, turismo, RA IV

Brazlandia-DF.
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ABSTRACT

The Tourism Planning is a powerful tool for development of tourism-
related social activities in various types of segments and trends. This will help
diagnose the opportunities and challenges of tourism that brings a city like
Brazlandia in their local context. Despite the broad approach of aspects that
may contain a strategic plan, very little has been done, in fact, in terms of
tourism planning in RA IV, which is considered to be one which, more
significantly, represents the Federal District in terms of activities culture and
nature, with potential for tourism. The opportunities and challenges to tourism
development in Brazlandia, focusing on tourism in the region of the Federal
District are named in this thesis project in two parts: first, to look at the cultural,
leisure and entertainment, with the objective propose a discussion on the
means necessary to the full functioning of the work for sustainable development
of tourism for the benefit of the community, especially the segments of
adventure tourism, religious tourism, rural tourism and ecotourism, a solid and
effective, the second part, with an eye on public sector policies and
sociocultural and socioeconomic indicators of tourism that underlie the work and
efforts of local tourism planning, sustainable actions suggesting local staff

members and representatives of associations and their regional administration.

Keywords: Opportunities, challenges, development, tourism, RA Brazlandia IV-DF.
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1. INTRODUCAO

Indicar as potencialidades e as oportunidades naturais e culturais em
turismo no Brasil nos ultimos anos tem sido uma das tarefas principais do
governo para alcancar uma economia mais soélida, que garanta boas condi¢gfes

de vida para a populagdo, com a capacidade de geragéo de emprego e renda.

Nesse intento, o Governo Lula criou, em 2003, o Ministério do Turismo
que, desde entdo, vem transformando e reformulando o quadro do turismo
nacional focado no desenvolvimento regional/local com programas como o
PRODETUR e outros. Durante esse periodo, retomou-se a discussao sobre o

desenvolvimento do pais em diferentes aspectos.

Nesse moto, tem estimulado projetos e programas municipais de turismo
e formulado leis, com o objetivo de viabilizar oportunidades de crescimento
socioecon6mico, que apbiem a cultura e o meio ambiente, em ambito nacional

e regional.

Nos ultimos sete anos, os planos politico-econdmicos do turismo
sofreram uma reviravolta com o surgimento de novos temas anteriormente
esquecidos pela emergéncia da solidificacdo econdmica do pais. Era o
momento de transicdo de governo e uma possivel ameaca a continuidade do
Plano Real pela posse do entdo Presidente Lula, o que mais tarde ndo se

concretizou.

A atividade turistica lancou o olhar sobre as novas formas de abordagem
de desenvolvimento do setor, considerando ndo apenas as atividades com
perspectiva de lucro econémico, mas também, levando-se em conta a proposta
de estabilidade da atividade turistica (Faria e Carneiro, 2007) de forma

planejada, gerando emprego e renda



Os principios da sustentabilidade no turismo, no que se refere as
relacbes entre os seres humanos e o meio ambiente enquanto recursos
naturais (Faria e Carneiro, 2007) surgem como um novo desafio de
desenvolvimento econdmico do setor. Surgem como uma idéia de
desenvolvimento para a reducdo das desigualdades sociais do pais, gerando

mais emprego e renda.

Nesse momento, o turismo brasileiro busca — via segmentagao — outros
tipos de conexao ainda néo explorados no turismo com referéncia aos aspectos

de dimensdes sociais, institucionais, ambientais e culturais de sua populagéo.

O foco na melhoria das condi¢des de vida da populagdo passa a ser o
eixo central das propostas de desenvolvimento sustentavel do turismo. Esse
novo paradigma que permeia todas as ag6es de politicas sociais e econdmicas,
com base na cultura e no meio ambiente, tem como premissa, 0 COmpPromisso

ético entre governo, iniciativa privada e sociedade.

Com isso, aspectos outros da cultura como a preservacao dos
patrimbnios material e imaterial, das dancas, festas populares, igrejas, prédios
publicos, pragas, 0s recursos naturais, a gastronomia e 0s costumes populares,
os simbolos histéricos dos destinos, ambiente fisico e territorial, séo tratados
de forma peculiar e especifica. Nesse prisma, surgem exemplos de programas,
projetos e leis como o PRODETUR - Programa de Desenvolvimento do
Turismo, o PROECOTUR - Programa para o Desenvolvimento do Ecoturismo
na Amazobnia Legal, o PNT — Plano Nacional de Turismo e a Lei Geral do
Turismo - LGT n°. 11.771/08, de 17 de setembro de 2008. Para isso, conta com
parcerias importantes de diversos setores ligados direta e indiretamente com o
turismo, no objetivo de tragar uma politica nacional do setor, que se encaixe

nos moldes e caracteristicas culturais de cada regido brasileira.

Assim, observa-se que o Brasil, além de possuir uma significativa
diversidade de atrativos e condi¢des propicias ao implemento de multiplos
segmentos turisticos, tém, acima de tudo, um forte apelo cultural. Capacidade

imprescindivel de sucesso a qualquer proposta empreendedora nesta area.



Essa condicdo peculiar chamou a atengdo das autoridades
governamentais para se estudar propostas de viabilizacdo de praticas

profissionais do setor.

No entanto, para se apontar as oportunidades de viabilizacdo de
desenvolvimento do turismo em uma dada regido, € preciso antes delimitar o
seu espago fisico e sua territorialidade para que se torne possivel diagnosticar
os desafios do ambiente, descrevendo suas caracteristicas fisicas e sociais
envolvendo o seu contexto histérico, a fim de se construir um suporte as etapas
seguintes de trabalho, no aporte as reais oportunidades de desenvolvimento

turistico local.

Para isso, planejar o turismo de forma operacional ja ndo é mais
suficiente, uma vez que a sua eficicia se configura, na atualidade, a dirimir
situacBes de conflito logistico. Faz-se necessario pensar em acdes estratégicas
de longo prazo, que condicionem as oportunidades, de forma consistente e
adequada ao destino, por meio de uma proposta de planejamento estratégico

local.

Este trabalho tem como foco, apontar as oportunidades e desafios ao
desenvolvimento do turismo em Brazlandia, em seus aspectos culturais e
naturais, da localidade e de potencialidade dos atrativos, descrevendo o
ambiente local, sob a visdo pragmatica de uma das cidades do Distrito Federal,
relacionando-a a seu poélo indutor, Brasilia, para se construir as oportunidades

de turismo de forma estratégica.

O trabalho esta dividido em trés partes: a) contextualizac@o historica e
geogréfica da cidade enquanto regido administrativa do DF; b) contextualizagdo
socioambiental da cidade; c) as oportunidades de desenvolvimento do turismo
sob a analise dos indicadores socioecondmicos, culturais, ambientais, politicos
e de outras propostas de turismo, observando as politicas publicas do setor, as

ferramentas especificas de planejamento adequadas para a regido (Ex.: a



anélise SWOT" e o Modelo de Desenvolvimento Enddgeno de comunidades
locais), avaliando onde cada ferramenta pode contribuir para potencializar as
oportunidades de trabalho e investimento publico-social, além de pesquisas
direcionadas ao trade do DF e da Cidade, no intuito de identificar as melhores
oportunidades de investimento do setor, vistas por esses profissionais, para o

desenvolvimento do turismo local.

1.1 Recorte do Objeto

1.1.2 - Apresentacao do tema da dissertagao:

e Oportunidades e desafios para o Desenvolvimento do Turismo em

Brazlandia.

1.1.3 - Apresentacao do corte espago-tempo do tema escolhido:

e Apresentar as oportunidades e os desafios do turismo na Regiéo

Administrativa de Brazlandia.

1.1.4 - Apresentacao do contexto e relevancia do tema:

Nos inUmeros destinos espalhados pelo Brasil, a atividade turistica tem
sido, de forma dinamica, identificada como importante setor econémico. Porém,
nem todo lugar de vocagéo turistica estad em pleno funcionamento por falta de
estruturas e servigos, para tal fim. Assim, alguns desses lugares, por motivos
diversos, precisam ser relacionados a outros lugares que ja possuem destaque
no cendrio turistico e, por isso, podem ser desenvolvidos por meio de seu poélo
indutor de desenvolvimento. Sob esse aspecto, € preciso que as iniciativas,

nesse sentido, estejam alinhadas ao planejamento turistico da regido e em

! A anélise SWOT é uma ferramenta de marketing voltada ao planejamento estratégico de
marketing que consiste no estudo e avaliacao do ambiente interno e externo de organizacdes e
de localidades com a finalidade de encontrar as oportunidades e os desafios através do
monitoramento de ac¢Bes de planejamento, considerando fatores econdmicos, historicos,
demograficos, politicos, sociais, administrativos, dentre outros. A sigla SWOT vem do inglés,
qgue significa: Strenghts, Weaknesses, Opportunities and Threats (Forgas, Fraquezas,
Oportunidades e Ameagas).



sintonia com a dinamica do setor, que demanda constante inovacao e atencao
as mudancas de perfil do turista. E importante, também, considerar aspectos
relevantes da contemporaneidade como as questbes ambientais, sociais,

culturais, econémicas e politicas.

E nessa perspectiva que o presente trabalho se orienta: o turismo como
vetor de dinamizagdo econdmica e melhoria das condicbes de vida da
populagdo, sob a perspectiva da sustentabilidade da atividade turistica (Faria e
Carneiro, 2007), considerando a aptidé@o turistica do lugar para determinada
atividade. Para tanto, contextualiza-se o panorama do turismo no Distrito
Federal enfocando as politicas e as acdes propostas e desenvolvidas, em
consonancia com a integracédo das Regides Administrativas nesse processo.
Toma-se como recorte para estudo a RA IV — Brazlandia — tendo como ponto
de partida a seguinte questdo: por que o turismo em Brazlandia € uma
atividade ainda inexpressiva mesmo com diversas iniciativas, no passado,

buscando incentiva-lo?

Pretende-se, com essa pesquisa, apresentar fatos, reflexbes e
argumentos que possam subsidiar uma proposta para o desenvolvimento da
atividade turistica em Brazlandia, voltada a um publico especifico, de acordo
com o0s atrativos que mais se adéquem a esse publico. Pretendeu-se também
considerar as politicas publicas do setor, os indicadores de turismo, iniciativas
politico-sociais e identificar trabalhos académicos de pesquisas voltadas ao

turismo, que abordem estudos de demanda e oferta turistica na regido do DF.

1.2 Justificativa (Problematiza¢céo do tema)

Com a constru¢do de Brasilia, o Centro-Oeste brasileiro passou a figurar

entre as regides mais importantes do pais.

Nesse sentido, o turismo, anteriormente entendido como sinénimo de sol e

praia tomou uma nova configuragdo. Logo, outras descobertas feitas pela

5



segmentacdo de mercado, indicaram novas possibilidades de exploragdo do
turismo como fonte de lazer e entretenimento. Essas propostas passaram a
exercer um importante papel de desenvolvimento de regides com vocacdes

turisticas de forma alternativa aquele significado inicial.

Segundo Steinberger (2004, p. 06)° “até bem recentemente no Brasil
considerava-se o turismo como uma atividade ligada ao litoral. A valorizagéo do
ecoturismo, do turismo de aventura e do turismo rural trouxe a valorizacdo do

interior.”

Sobre essa reflexdo a autora aborda aspectos de um passado que ainda
hoje s&o perceptiveis do ponto de vista da populacdo, em se tratando do
turismo. Pode-se dizer dessa forma que ha uma crescente descoberta do
turismo como uma importante ferramenta, no sentido de desenvolvimento de
regibes turisticas, agindo como proposta alternativa de se promover a
distribuicdo de renda com a participagdo social de forma sustentavel. Assim, o

turismo na Capital Federal vem crescendo em importancia.

Segundo Steinberger (2004, p. 06)°

...ano a ano, Brasilia foi se impondo como centro politico de comando
de tomada de decisdes e, com isso, vem atraindo uma consideravel
populacéo flutuante que pratica o turismo de negécios e eventos. Essa
populacdo passa pelos hotéis da capital, em média, durante 2 a 3 dias
por semana. Mas a sua estadia ndo precisa necessariamente ser
rapida. Ha que identificar que regido € essa que os brasilienses ja

descobriram e que os visitantes de fora também podem vir a descobirir.

Pode-se entender sobre essa reflexdo que, para os moradores do Distrito

Federal, as riquezas da regiao sao singulares. As Regides Administrativas vao

% Steinberger, M. Silva, Angela Meneses de Souza e. A Regido Turistica de Brasilia: Uma
Proposta para Discussao. Nucleo de Estudos Urbanos e Regionais/UnB. p. 06, 2004.
® Steinberger, M. Silva, Angela Meneses de Souza e. A Regido Turistica de Brasilia: Uma
Proposta para Discussao. Nucleo de Estudos Urbanos e Regionais/UnB. p. 06, 2004.



além da concepcéo politica que a cidade reflete fora dela. H& que se considerar

as riguezas culturais e a beleza cénica das paisagens do Planalto Central.

Apesar do crescimento turistico do Distrito Federal, a RA IV — Brazlandia,
embora vista por muitos com um bom potencial turistico, ndo teve até agora o
desenvolvimento turistico esperado. Com base nessa situacdo, chega-se a

questéo de pesquisa:

e Quais sdo as oportunidades e desafios para o desenvolvimento do

Turismo em Brazlandia?

Visando responder a questéo de pesquisa, colocam-se a seguir 0s objetivos do

trabalho.

1.3 -Apresentacdo dos objetivos gerais e especificos:

1.3.1 GERAL

e Identificar as oportunidades e os desafios ao efetivo desenvolvimento do

turismo em Brazlandia

1.3.2 ESPECIFICOS

e Elencar as politicas publicas e os indicadores de turismo, além de outras
iniciativas do setor voltadas a cidade.
e Apresentar as principais oportunidades e desafios turisticos de
Brazlandia.
e Tracar caminhos para incentivar a atividade turistica.
Para o desenvolvimento do trabalho pretende-se utilizar a seguinte

metodologia:



Nesse contexto, torna-se importante expor os métodos de exploragéo da
pesquisa, que delimitaram as a¢gdes em busca dos resultados apontados pelas

pesquisas de campo e documental.

Desse modo, a fundamentacdo teorica foi determinante para
caracterizar, contextualizar e definir as oportunidades e os desafios de
desenvolvimento do turismo local, trabalhando sua origem desde o plano global

até o objeto de pesquisa.

Assim, por intermédio dos dados e informacdes levantados pelas
pesquisas, pode-se obter uma visdo mais apurada da realidade do mercado

turistico do DF, no uso da matriz SWOT.

Por fim, a conclusdo do trabalho de pesquisa procurou mostrar que 0s
incentivos ao desenvolvimento do turismo local integrado & comunidade
contribui para uma atividade turistica sustentavel ajudando a preservar o meio

ambiente e a cultura local.



2. METODOLOGIA

Com relagéo ao plano de pesquisa, de acordo com Richardson et al.
(2007), este estudo foi inicialmente exploratério (e sequencialmente descritivo e
analitico), porque identificou as oportunidades e os desafios do turismo em
Brazlandia, andlise ainda nao realizada com esse recorte, sendo assim um

campo novo, em exploragao.

A metodologia de pesquisa exploratoria foi utilizada para descrever a
cidade com suas caracteristicas locais, além das analises obtidas por meio de
observacéo do perfil da populagédo em confluéncia com o segmento rural. A
andlise da participagdo entre os setores publico, privado e parceiros, também
foi objeto de estudo, para complementar os propositos da oferta de um
planejamento estratégico para a cidade, identificando as principais

oportunidades e necessidades ao desenvolvimento do turismo na RA IV.

Com referéncia as fontes de informacdo, a pesquisa foi bibliografica,
documental e de campo.

A pesquisa bibliogréfica foi direcionada a analise dos autores que
exploram os temas de turismo, planejamento estratégico, planejamento
turistico, politicas publicas e sustentabilidade, além da analise de dissertacbes
de pds-graduagédo e teses de mestrado sobre a cidade e seus atrativos.

No intuito de buscar dados uteis a identificacdo das oportunidades e
desafios para o desenvolvimento do turismo em Brazlandia, realizou-se uma
pesquisa documental nos seguintes locais: Na Administragéo local, na ADESB
— Associacgao para o Desenvolvimento Sustentavel de Brazlandia, na ARCAG —
Associacdo Rural e Cultural Alexandre Gusmao e na SETUR/DF, responsavel

pelos dados de visitantes e de turistas ao DF.



by

Relativamente a pesquisa documental, foram verificados os principais
indicadores de turismo, das politicas publicas e documentos oficiais
relacionados ao turismo da Regido Administrativa — IV — Brazlandia.

Foram realizadas entrevistas semi-estruturadas com 0s principais
responsaveis pelo turismo no DF, na RA-IV (Brazlandia) e com os lideres e

representantes do trade local.

Trata-se de uma pesquisa qualitativa, por meio de entrevistas, que
buscaram compreender as condicdes e os fatores sociais e fisicos da cidade

em relacdo ao turismo e o vinculo com o seu Pdélo Indutor, Brasilia.

Detalhando o desenvolvimento de campo, pretendeu-se pesquisar 0
trade de Brazlandia, como agentes locais de turismo, entrevistar o
Administrador da Cidade, o Secretario de Turismo do DF, os donos das
principais propriedades rurais de Brazlandia (Chapada Imperial, Rancho
Parand, Fazenda Zequinha Braz, Pogo Azul), os responsaveis pelos atrativos
culturais como o Santuario Menino Jesus de Praga, os organizadores de
eventos culturais como a Festa do Morango e outras festas populares e o

Presidente da Associacgéo de Guias de Brazlandia (Aguia Cobra).

Posteriormente, os dados foram submetidos a analise de conteldo
(Bardin, 2008) para fazer a relagdo entre as indicagbes dos grupos
pesquisados e a andlise de suas falas. A andlise de contetdo é um conjunto de
técnicas de andlise das comunicagdes, com finalidade de descrever,
objetivamente, sistematicamente e qualitativamente, o conteido dessa

comunicagao.

Com base nos resultados da pesquisa bibliografica, da pesquisa
documental e da pesquisa de campo € que foram analisados 0s pontos
conexos e as ligacdes entre os atrativos, que se configuraram como possiveis
oportunidades de desenvolvimento do turismo local, elencando também os

desafios, atendendo tanto a populagdo em suas proposi¢cdes, quanto aos

turistas e visitantes de Brazlandia.
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2.1 Universo e Amostra

2.1.1 Descricdo da Area Pesquisada

2.1.2 RA IV - BRAZLANDIA

Mantem, em boa medida, um estilo de vida interiorano. O proprio
tamanho da populagao, o demonstra. Mesmo sendo um povoado goiano
anterior a capital, esta longe de ser uma das cidades mais populosas da AT,
com 53 mil habitantes. Isto significa apenas 2,55% dos moradores da mesma —
muito atras de cidades de criacao recente, tais como Samambaia (147 mil),
Santa Maria (90 mil) e Recanto das Emas (102 mil). Os moradores tendem a
enaltecer este aspecto, resultado tanto da grande distancia para Brasilia (45
Km)*, quanto do interesse dos mesmos no sentido de manter a estrutura social

local.

A presenca da colonia japonesa que chegou a Brazlandia depois da
inauguracao de Brasilia € a maior da AT, contribuindo para o fato da RA ser
uma de suas maiores produtoras agricolas. Mesmo assim, a maioria da

populacao vive na zona urbana.

Alguns Atrativos Turisticos:

"1 Cachoeira do Poco Azul (a mais conhecida e visitada da AT),
declarado monumento natural na decada de 1990 e passou a ter visitagao

controlada.

* CODEPLAN. Sintese de informacdes socioecondmicas do Distrito Federal. SEDUMA. Brasilia
- GDF. 2010, p. 41.
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'l Chapada Imperial: maior unidade de mata particular da AT. Possui

diversas cachoeiras e piscinas naturais de aguas cristalinas.

] Cachoeira Mumunhas: formada por cursos de agua limpida que

correm sobre

lajeados e degraus de pedras, criando seis cachoeiras, 01 salto, 02 pocos e

diversas piscinas e duchas naturais.

2.2 Universo

Dada a estimativa do conjunto de elementos do estudo estar em
aproximados 50 mil elementos, dispersos em Brazlandia — trade publico, trade
privado, empreendimentos turisticos e populacdo - amostra grande e
fragmentada — e desejando maior aprofundamento da andlise e maior
detalhamento dos resultados, o universo da pesquisa de campo ficou restrito
aos principais responsaveis pelo turismo no DF, na RA-IV (Brazlandia) e com
os lideres e representantes do trade local bem como proprietarios/gerentes de

empreendimentos de turismo rural/ecoturismo da regido da RA-IV devido a:

A andlise do trade publico de Brasilia pretende propiciar uma melhor
percepcdo das politicas publicas da Area Turistica Brasilia e demais Regibes
Administrativas (Distrito Federal) para desenvolvimento turistico da RA-IV —

Brazlandia.

A analise do trade Publico da RA-IV — em especial — a Administracao
Regional de Brazlandia também pretende possibilitar um melhor entendimento
do que aconteceu no passado da cidade e quais 0s pontos positivos e
problemas ocorridos na busca do desenvolvimento turistico da regiéo.
Possibilitara, ainda, perceber quais sdo as intengdes da atual administracao

regional em relacdo ao desenvolvimento turistico de Brazlandia.

12



- De outra forma, as entrevistas com representantes do trade privado bem
como dos empreendimentos turisticos da regido — assim como dos
promotores de festividades no destino — enriqueceu o estudo com outro
olhar relativo aos problemas e necessidades bem como diferentes
oportunidades de desenvolvimento turistico trazendo assim como trouxe

uma reflex&o sobre os desejos dos residentes em relagdo ao turismo.

2.3 Amostra

Com relacdo a gestores do trade publico, incluiu-se na pesquisa os com
atividades de coordenagdo e geréncia que, sobretudo, implementam
estratégias e politicas de turismo, no trade privado, 0s que respondem por
resultados e gestdo de negdcios, sejam gestores de entidades representativas

do turismo e de grupos sociais destacados em Brazlandia.

Quanto as entidades escolhidas, buscaram-se aquelas com maior

tradicdo no turismo da RA-IV.

2.3.1 Quanto ao tamanho da amostra:

a - do grupo de gestores publicos do Distrito Federal e da RA-IV escolheu-se 3
pessoas em cada organizagao publica.

b — do grupo de representantes do trade privado escolheu-se um representante
das 12 entidades do turismo local,

¢ — do grupo gestores privados dos empreendimentos turisticos, foram
escolhidos 8 gerentes/proprietdrios dos principais empreendimentos

naturais/culturais.
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A amostra ndo é representativa do universo existente, por ser amostra
de conveniéncia. Entretanto, devido ao tema envolvido e a limites de tempo e

recursos, cré-se adequada ao trabalho.

c) Caracteristicas da coleta de dados

A coleta de dados foi feita mediante entrevistas individuais com cada um

dos respondentes realizada diretamente pelo pesquisador.

As entrevistas foram gravadas para posterior degravagao de acordo com
as técnicas cientificas de degravacdo e reproducdo e escrita para posterior
analise de conteudo. A andlise de conteudo foi realizada de acordo com as
técnicas de Bardin (2008).

Quanto ao tamanho da amostra, buscou-se focar as pesquisas nos
principais agentes do trade turistico de Brasilia e de Brazlandia com o objetivo
de ampliar a viséo sobre os demais agentes do trade que ndo puderam ou n&o
souberam responder as nossas pesquisas, levando a conclusées de que,

ainda, pouco se sabe a respeito da RA IV com seus atrativos.

H& que se destacar a resisténcia encontrada por parte de alguns

agentes do trade de Brasilia e de Brazlandia.
Além desse contratempo, ocorreram problemas de agenda, ocasionados

pela transicdo de Governo (eleicdes 2010-2011) e por incompatibilidade de

horéarios entre pesquisador e agentes locais.
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2.4 Apresentacao de Orientagdes Conceituais (revisédo bibliografica):

Nos ultimos anos, tendo como referéncia a criacdo do Ministério do
Turismo, a énfase dada ao processo de planejamento de destinos tem crescido
de forma relevante entre os académicos e os profissionais do setor. O uso
crescente de ferramentas de pesquisa e gestdo possibilitou uma maior

gualidade na apresentacao de resultados.

Com efeito, as politicas publicas atuais, nessa linha de evolucéo, tém
buscado atender as aspiracdes sociais de [re] formulacdo de politicas

especificas na viabilizagdo e execuc¢édo de atividades em beneficio do turismo.

Sendo o Brasil um pais de inUmeras possibilidades de desenvolvimento
do turismo doméstico e internacional, planejar, de forma estratégica cada
oportunidade, passou a ser um desafio, tanto para o governo e empresarios,

como para as comunidades locais.

Nessa perspectiva, o objetivo da explanacdo acerca da metodologia de
aplicacdo das pesquisas de campo e tedrica, serd conduzido de forma a
explicitar a viséo dos atores locais representantes do trade turistico e do acervo
tedrico-conceitual relativos ao turismo e areas afins, visando apresentar, de
forma detalhada, o processo de investigacdo a ser desenvolvido sobre a

proposta de planejamento para essa dissertagéo.

Nesse sentido, Petrocchi (1998, p. 19) expbe um importante conceito
sobre planejamento que, segundo ele “é a definicdo de um futuro desejado e

de todas as providéncias necessarias a sua materializagdo”.” Dessa forma, o
processo de planejamento passa a ser a forga motriz que transfere acdo e

energia a todas as etapas subsequientes para se atingir um objetivo.

> PETROCCHI, Mario. Turismo: planejamento e gest&o. Sdo Paulo: Futura, p. 19, 1998.
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Ainda sobre o processo de planejamento, elenca quatro principais

passos. Segundo Petrocchi (1998, P. 19) “Planejar:

- E pré-determinar um curso de ac&o para o futuro;

- Conjunto de decisdes interdependentes;

- Processo continuo que visa produzir um estado futuro desejado, que
somente acontecera se determinadas ac¢des forem executadas;

- E atitude anterior a tomada de decisdo’.

Pode-se observar pela andlise conceitual do autor desses itens, que o

z

processo de planejamento é, efetivamente, dindmico e continuo, capaz de
prever acbes esperadas e a tomada de decisGes prévias a solucao de
problemas em cada fase do processo.

Como o turismo € uma atividade econdbmica em expansao no Brasil,
pretende-se trabalhar nessa linha de conceitos de planejamento com a viséo

de mercado proposta por Kotler (1998, p. 71)’. Segundo o autor:

Planejamento Estratégico Orientado para o Mercado € o processo
gerencial de desenvolver e manter um ajuste viavel entre os objetivos,
experiéncias e recursos da organizacdo e suas oportunidades de
mercado mutantes. O propésito do planejamento estratégico € moldar
e remoldar os negdécios e produtos da empresa com objetivo de

crescimento e lucro.

Embora essa linha de pensamento permita que se tenha uma visédo
equivocada do lucro como principal foco de direcionamento, é importante
lembrar que a proposta de sugestdo dos caminhos para incentivar a atividade
turistica, baseia-se em conceitos de sustentabilidade, na relagdo do homem
com ambiente e seus recursos naturais (Faria e Carneiro, 2007), no intuito de
buscar, ndo apenas o lucro em si, mas melhores condigbes de vida da

populacdo que atua no setor de forma direta e indireta, possibilitando uma

6

Idem
" KOTLER, Philip. Administracio de marketing: andlise, planejamento, implementacio e
controle. Traduc&o: Ailton Bomfim Brandédo — 5. ed. S&o Paulo: Atlas, p. 71, 1998.
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melhor distribuicho de emprego e renda, por meio da indicacdo de

oportunidades de trabalho para a comunidade local.

Segundo MURPHY (2002, p. 187) “O interesse do turismo no
desenvolvimento sustentado é légico, pois constitui uma industria que vende o

meio ambiente, fisico e humano como seu produto.”8

Isso justifica a
importancia de preservagdo dos interesses do setor na conservagdo e
preservacdo de recursos naturais e culturais através de seus agentes turisticos,
mantendo o fluxo das demandas turisticas, de prestagdo de servigcos e oferta

de atrativos.

Nesse prisma, tanto o governo como empresarios do setor devem
trabalhar em parceria para fomentar, cada vez mais, a participagdo das
comunidades na construcdo dos atrativos turisticos de sua localidade. Assim,
um passo importante deve ser dado em diregéo ao levantamento das principais
oportunidades para o desenvolvimento do turismo em Brazlandia, como

também, identificar os principais desafios enfrentados.

Segundo Kotler (1998, p. 71) “Oportunidades: sdo negécios que operam
em mercados de alta taxa de crescimento, mas com participacdes relativas de

mercado baixas.®”

Nesse intermédio, a acdo conjunta entre os trés eixos da
sociedade, Governo, Iniciativa Privada e Comunidade, deve ocorrer de forma
participativa em todas as fases de um projeto, buscando o consenso entre as
partes envolvidas e elencando as prioridades. Por isso, torna-se importante
observar que, embora as taxas de crescimento do turismo sejam altas, uma
proposta de planejamento consolida-se em longo prazo. Caso contrario, a
exploragdo do lucro de forma indiscriminada, rapida e sem perspectiva de

continuidade podera causar danos irreversiveis ao destino.

Geralmente, projetos com previsdo de resultados em longo prazo nao

sdo muito bem aceitos por empresérios e por liderangas politicas locais, pois 0s

8 THEOBALD, Willian F. (org). Turismo global. 22 ed. — Sao Paulo: Editora SENAC S&o Paulo,
2002.

® KOTLER, Philip. Administracio de marketing: andlise, planejamento, implementacio e
controle. Traducéo: Ailton Bomfim Brandé&o — 5. ed. S&o Paulo: Atlas, P. 79, 1998.
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fatores econdmicos sdo ansiosamente aguardados pelo primeiro grupo e os
beneficios sociais sdo, da mesma forma, aguardados pelo segundo grupo — até
mesmo porque o periodo de transicdo de governos acaba funcionando como

ameaca a continuidade dos projetos.

Segundo Peter Drucker:

. 0 planejamento nao representa o dominio mental do futuro (...).
Qualquer tentativa nesse sentido é insensatez. As criaturas humanas
ndo podem prever nem controlar o futuro. A pretensdo de assenhorear-
se do futuro é infantilidade e nossos esfor¢os nesse sentido s6 podem
desacreditar o nosso trabalho. Pode-se partir logo da concluséo de que
a previsdo, além dos prazos mais curtos, ndo merece respeito nem
vale a pena. O planejamento a longo prazo € necessario justamente
em virtude da nossa incapacidade de prever [grifo do autor]. Existe,
porém, outra razao mais poderosa que faz constatar qual serd o mais
provavel curso do acontecimentos ou, no maximo, apurar uma série de
probabilidades. Todavia, o problema empresarial € o Unico capaz de
modificar as possibilidades, uma vez que o universo da empresa nao é
composto de matéria, mas de valor [grifo do autor]. Com efeito, a
principal contribuicdo da empresa, alias a Unica que tem como
recompensa o lucro, é fazer com que haja uma ocorréncia exclusiva, a
inovacao que altera as probabilidades.” (Drucker, Peter. “Planejamento
a longo prazo: desafios a ciéncia da administracdo”, Jornal of the

Institute of Management Sciences, 1959.)™

A descricdo por Peter Drucker do planejamento considera as forgas
externas e internas que envolvem o seu desenvolvimento, sendo essa a linha

gue sera seguida nesse trabalho.

Sobre sustentabilidade, pretende-se utilizar a abordagem de Norton
(1992, p. 25)*. Segundo o autor:

% Prucker, Peter. “Planejamento a longo prazo: desafios & ciéncia da administrac&o”, Jornal of
the Institute of Management Sciences, 1959. apud PETROCCHI, Mario. Turismo: planejamento
e gestdo. Sdo Paulo: Futura, p. 32, 1998.

1 Norton, B. G. A new paradigm for environmental management. In: Constanza, R., Haskel B.
D., Norton B.G., (ed.) Ecosystem Health: new goals for environmental management. Island
Press, Washington, DC, 1992, p. 25.

18



Sustentabilidade é uma relacdo entre sistemas econdmicos dinamicos
e sistemas ecoldgicos [grifo do autor] maiores, também dinamicos e
gue, no entanto modificam-se mais lentamente, de tal forma que a vida
humana pode continuar indefinidamente, os individuos podem
prosperar e as culturas humanas podem desenvolver-se — mas,
também, uma relacdo na qual os efeitos das atividades humanas
permanecem dentro de limites [grifo do autor] que ndo deterioram a
salde e a integridade de sistemas auto-organizados que fornecem o

contexto ambiental para estas atividades.

Essa visédo especifica de sustentabilidade cita o aspecto econdmico,
cultural e ambiental como os principais eixos de abordagem de um processo
dindmico ciclico, do qual se permite observar que esses eixos estdo unidos por
meio da dinamica da vida humana, na busca da qualidade de vida das pessoas
e do meio ambiente. Desse modo, o processo de planejamento sustentavel
garante a continuidade da vida humana, sua subsisténcia e das relacdes

socioambientais envolvidas, com integridade e organizagéo.

Um conceito importante abordado por Braga (2002, p. 08)* faz uma
compilagcdo entre sustentabilidade e planejamento. Segundo a autora:
“Considera-se planejamento preventivo aquele que é realizado para estruturar
a empresa ou a localidade, visando a desenvolver a atividade turistica de forma
ordenada e controlada, de acordo com os ditames de sustentabilidade.” Pode-
se observar nesse nivel de planejamento, que os trabalhos com a atividade
turistica devem considerar as relagdes entre ser humano e meio ambiente de
recursos naturais, direcionando, de forma planejada, as ag0es para atender as
condigdes bésicas de infra-estrutura, formacdo de méo de obra e investimento

em equipamentos e servicos turisticos.

'2 Braga, Débora Cordeiro. Planejamento turistico: teoria e pratica. — Rio de Janeiro: Elsevier,
p. 08, 2007.
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3. FUNDAMENTACAO TEORICA

O desenvolvimento do turismo no Brasil vem tendo, cada vez mais, um
desempenho crescente no cenario nacional e de proporcdes significativas no
contexto internacional por meio do surgimento e descoberta de novos destinos,
0 que tem intensificado fluxos pré-existentes, como o turismo de sol e praia,
festas populares como o carnaval e comemoragdes de datas religiosas.
Embora seja uma atividade familiar em outros paises, no Brasil, o
desenvolvimento do turismo, mesmo sendo ainda recente, vem crescendo em

interesse e oportunidade para inUmeras regioes.

Segundo Norma Moesch®®, a partir da década de 70, marco inicial de
sua contextualizagéo, o setor encontra respaldo governamental cabendo ao Rio
Grande do Sul o compromisso de criar o primeiro modelo de Sistema Turistico
Nacional, elegendo o turismo: Estratégia Gaucha como programa fundamental
ao desenvolvimento econdmico do Estado. Desde entdo, inUmeros estudos,
projetos e propostas vem surgindo, a0 mesmo tempo em que se formata um
quadro genuinamente brasileiro de turismo. Nos anos seguintes, surgem
cursos de turismo ofertados por universidades, faculdades e escolas técnicas

espalhados pelo pais.

Hoje, pensando sobre esse inicio de gestdo da atividade turistica, o
compromisso atual se faz presente com novos redirecionamentos, que antes,

ndo eram trabalhados de forma proeminente.

A gestédo atual permeada pelo turismo de incluséo sugere que se faca o
apontamento de novas oportunidades de desenvolvimento do turismo levando-
se em consideracdo a incluséo social de que trata o PNT 2007/2010 — Plano

Nacional de Turismo*.

¥ MOESCH, Norma Martini. O Turismo no Século XXI: por uma concepgao holistica. GASTAL,
Suzana e CASTROGIOVANNI, Anténio C. (orgs). Turismo na Pdés-Modernidade
(des)inquietacdes. Porto Alegre: EDIPUCRS, 2003. p. 33.

1% plano Nacional de Turismo 2007/2010: Uma Viagem de Inclusdo. Ministério do Turismo.
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O PNT est4 contido, enquanto plano de governo, no Programa de
Aceleracdo do Crescimento — PAC, que embora tenha sido planejado para ser
implementado de 2003 a 2006, foi estendido até 2010 pela reeleicdo do
Governo Lula. O PNT assim como o PAC possui pontos semelhantes como:
crescimento com desenvolvimento, investimento em obras de infra-estrutura
trazendo beneficios econémicos e sociais para todas as regibes do pais e o

desenvolvimento social de forma sustentavel.

A finalidade precipua da sustentabilidade deve ser entendida por meio
do turismo sustentdvel na gestdo do planejamento turistico, como garantia a
preservacdo do meio ambiente natural e urbano onde, em Brazlandia, esse
contraste fisico entre 0 meio natural e 0 meio urbano sdo evidenciados nas

caracteristicas da cidade e no cotidiano da populagéo.

Segundo o quadro “Areas urbana e rural, segundo as Regides
Administrativas — Distrito Federal®”, produzido pela CODEPLAN, Brazlandia
possui uma area total de 474,83 km?, dos quais 5,24 quildmetros s&o de area

urbana e 469,59 quildbmetros séo de area rural.

De acordo com esses numeros, pode-se observar que, mais de 80% do
territério da cidade é destinado a areas rurais e apenas uma pequena parcela é
de area urbana. O que caracteriza o estilo de vida da populacdo como um
estilo proprio de cidade de interior. A sua proximidade com Brasilia torna ainda
mais peculiar esse aspecto da vida cotidiana da populagéo local. O estilo rural
e o estilo urbano formam o perfil de Brazlandia, que mesmo com os avancos do
tecnoldgicos de expanséo das cidades para o ambiente natural, preserva o seu

espaco de forma significativa.

Segundo Mario Petrocchi (2002, p. 59)

“Quando se fala em preservar o0 meio ambiente — a reunido do meio

natural e do meio urbano —, 0 que se deseja € garantir a qualidade de

!> \www.codeplan.df.gov.br (Anuario Estatistico do Distrito Federal — 2007 - Caracterizacio
do Territério — Cap. 1, p. 06) Acesso em 26/02/2010.
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vida. Essa é a Unica maneira de garantir a sobrevivéncia do turismo

como atividade econdmica — e com visédo de longo prazo”.

A importancia desse fato corrige inUmeras distorcdes que fazem
referéncia ao meio ambiente, no que tange apenas a preservacao de recursos
naturais, sem mencionar o meio urbano como meio dinamizador da vida social

e de significados simbdlicos através de seus bens patrimoniais.

Ainda segundo Mario Petrocchi (2002, p 59) a base do turismo
sustentavel é formada por quatro itens intrinsecamente conexos aos pares:
meio ambiente e meio urbano; formacéo profissional e a conscientizagdo da
populacdo. A dinamizagao dos pilares dessa base, segundo Petrocchi (2002, p.
24) estdo sob o intermédio do planejamento geografico, que atende a
classificagbes mundiais, continentais, nacionais, estaduais, multiregionais,
regionais e microrregional. A subclassificagdo, no caso de Brazlandia, é

especifica nos aspectos de contraste da cidade, entre o rural e o urbano.

As agbes da pesquisa de campo devem seguir essa indicacdo como

carater estratégico na coleta de dados e informac¢8es do objeto de estudo.

As oportunidades e os desafios do desenvolvimento do turismo em
Brazlandia devem ser levantados por meio de um planejamento turistico que
considere os aspectos da demanda e da oferta turistica, e de seus atrativos,

enquanto empreendimentos turisticos.

Segundo Braga (2007, p. 6)*":

“No caso do planejamento de empreendimentos turisticos, os fatores
relacionados a localidade sdo muito importantes, pois 0 negdcio tem
de estar em sintonia com os rumos do planejamento publico,
respeitando as necessidades da comunidade local e agindo segundo

as premissas do desenvolvimento sustentavel”.

® PETROCCHI, Mario. Turismo: planejamento e gest&o. S&o Paulo: Futura, 1998.
1 BRAGA, Débora Cordeiro. Planejamento turistico: teoria e préatica. Rio de Janeiro: Elsevier,
p. 06. 2007.
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Essas medidas cautelares evitam distor¢des na imagem do destino,
além de indicar os caminhos para o desenvolvimento do turismo local, de forma
concreta, fazendo o uso dos indicadores de sustentabilidade socioecondmicos
e de sustentabilidade do turismo, assim como de outros indicadores

socioculturais e politicos.

E importante que se faca uma abordagem critica desses indicadores,
assim como a indicacdo das ferramentas de planejamento adequadas ao uso
do poder publico no processo de planejamento estratégico, a fim de assessorar
esse setor e a sociedade, de maneira sustentavel, no processo de

planejamento estratégico do turismo.

Também nesse sentido, é importante entender a comunidade local e
seus valores, sua memdria, suas préaticas culturais, seu patriménio enquanto
valor simbdlico e suas caracteristicas que a identificam como pertencentes ao

lugar.

3.1 O Surgimento do Turismo —em MARCO POLO

Apesar de haver uma explanagdo veemente sobre o discurso de onde
possa ter comecgado de fato o movimento de pessoas por viagens que acabou
mais tarde por ser denominado de turismo, exemplos como as aventuras de
Marco Polo parecem de fato, caracterizar melhor o contexto ou mesmo a
esséncia da atividade, com cagadas, aventuras, percorrer grandes distancias,
vivenciar culturas e situacdes diferentes; deixam mais proximas as idéias que
contextualizam a noc¢do do que hoje se tem dos segmentos de turismo como:
turismo de aventura, turismo cultural, turismo de negécios, turismo religioso

dentre outros.

De certo, o que havia em Marco Polo eram viagens exploratérias ao
redor do mundo, sem o consenso epistemoldgico do que hoje se percebe ser

conhecido como turismo. O conceito de turismo que se tem conhecimento na
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atualidade pode ser percebido como uma visdo pés-moderna (Bhabha, 2000).
Assim, a diferenciagdo entre viagem e turismo na leitura de cada tempo
histérico e no acompanhamento da evolugdo desse processo, pode levar ao
entendimento de como pode ter sido originado o turismo. Os relatos de Marco

Polo levantam a discusséo sobre o0 que eram as viagens.

Marco Polo viveu entre os séculos Xl e XIV, tendo nascido no final da
Idade Média. Segundo consta nos registro do Dicionario Universal de

Curiosidades™®:

“Marco Pélo foi um famoso navegante veneziano. Comegou suas
viagens aos 17 anos. E espantosa a odisséia deste navegador, tendo-
se em conta a precariedade dos recursos navegatorios do seu tempo.
Percorreu toda a Asia; visitou Mongodlia, Sumatra, China, Pérsia,
Tibete, india, Birmania, Cochinchina. Imortalizou-se por suas
aventuras. Seu livro “O Livro de Marco Polo”, pareceu tdo espantoso,
qgue o julgaram mentiroso. Por ocasido de sua morte, em 1323, o
confessor perguntou se desejava retirar as mentiras que continha o
seu livro. Polo respondeu quase agonizante: “Eu nao contei metade do

gue vi”. Morreu na Itélia.”

Embora muito se parega que as teorias sobre suas viagens de Marco
Polo sejam na maioria, conjecturais, o fato é que tais relatos sobre suas
viagens podem dinamizar as atividades do setor de turistico quanto as viagens.
Naquela época, essas viagens trouxeram uma riqueza de detalhes e de novos

conhecimentos geogréaficos ao Ocidente.

Isso permite reconhecer que o turista possui ao seu alcance uma ampla
variedade de recursos, equipamentos e ferramentas necessarias para usufruir

ao maximo as suas viagens.

Chegando a tempos mais recentes, na América Latina, o turismo passa
a ser tratado como algo importante ao resgate de recursos, a principio, de

ordem econbmica de certos paises ou por¢cdes geograficas maiores.

18 SILVA, Da Costa e. CARVALHO, Myrtis de. TOLEDO, Caio Alves de. Dicionario Universal de
Curiosidades. Editora: CIL S/A. Séao Paulo. 1963/64. p. 902.
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3.2 O Surgimento do Turismo na América Latina

Numa ligacdo mais proxima das caracteristicas brasileiras sobre a
efervescéncia do turismo, um marco histdrico importante pdde ser observado
logo ap6s a Segunda Guerra Mundial, em se tratando do desenvolvimento do

turismo na América Latina, a observagéo se d4 a partir de 1950.

Segundo Schliiter (2002, p. 232)*

“Depois da Segunda Guerra Mundial, a América Latina comecou a se
dar conta da importéncia do turismo para a rapida recuperagédo de
suas combalidas economias. [...] era evidente a expansao das grandes
cadeias de hotéis americanos, assim como 0O crescimento e o
progresso produzidos pelo “boom” do turismo na Espanha.
Consegilientemente, muitos pais latino americanos (e outras nacfes
em desenvolvimento) decidiram incorporar o turismo como alternativa
econbmica para crescer ou como um elemento suplementar da

principal atividade econmica.”

Com isso pode-se acompanhar a chegada das grandes cadeias de
hotéis internacionais nas principais capitais brasileiras acompanhando o
crescimento do turismo no mundo como um setor de servigos importante para a

economia de paises como o Brasil.

Desse modo, poder-se-4 ver, um pouco mais adiante, que o setor
terciario ao qual o turismo faz parte, cresce exponencialmente em nimeros e
importancia em todo o mundo. O setor de servicos é um setor eminentemente
proativo tratando-se de geracdo de empregos, oportunidades de negdcios e
gerador de renda, tanto para a populacdo de forma direta, como para o Estado

na forma de arrecadagao de impostos.

9 SCHLUTER, Regina G. Desenvolvimento do turismo: as perspectivas na América Latina, p.
231-244. in THEOBALD, William F (org) trad. Turismo Global. Sdo Paulo: Editora SENAC SP,
2002.
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Os diferentes tipos de ofertas de servicos tornam dinamicos o0s
segmentos do turismo e reforcam o movimento do setor como de importancia
econOmica para o destino. Assim os padrdes de oferta e demanda de produtos
e servigcos podem variar conforme o segmento, mas todos se tornam potenciais

geradores de emprego e renda para o pais.

Assim, de modo inicial, conforme o apontamento de Schliter (2002, p.
232)%° “a América Latina teve de adaptar suas atragdes as exigéncias do
mercado extra-regional e tais atragdes tornaram-se os trés produtos mais
procurados: - sol, praia e mar; - cultura exoética; - turismo na natureza.” Com
essas trés definicbes de seus produtos a América Latina passou a atender, ja
naquela época, ao publico externo , vindo anos depois, a segmentar ainda mais

tais produtos e a diversificar também, os seus servicos de apoio.

Quanto aos paises da América do Sul, Schliiter (2002, p. 235)%, faz um

relato histérico do inicio dos projetos turisticos no Brasil:

“O Brasil foi o primeiro a competir nos mercados extra-regionais com
sua triade “sol, praias e mar’. Em 1972-1973, foi criado um projeto
chamado Turis. Seu objetivo era montar uma cadeia de balnearios na
orla do Atlantico, do Rio de Janeiro a Santos, para o turismo interno e
internacional. Esses balnearios atrairam principalmente turistas
argentinos, que também visitavam as praias que se estendem de
Santos a Porto Alegre. Posteriormente, foram realizados novos
projetos no Nordeste brasileiro, onde a heranca cultural de holandeses,
portugueses e africanos se funde com o hedonismo, em balnearios
como o Clube Méditerranée e Itaparica. Esses centros tornaram o pais
mais atraente para os turistas dos Estados Unidos e da Europa.
Entretanto, o Rio de Janeiro, com 51,1% do total de chegadas ao

Brasil, continua sendo a cidade mais visitada.”

Como se pode notar aquele programa inicialmente estabelecido as

regides de sol e praia alcangou proporc¢des significativas de oferta e demanda

% SCHLUTER, Regina G. Desenvolvimento do turismo: as perspectivas na América Latina, p.
231-244. apud THEOBALD, William F (org) trad. Turismo Global. Sdo Paulo: Editora SENAC
SP, 2002.

L idem
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turistica ocasionalmente atendendo a uma vocacdo de turismo que ja ocorria
na Europa. Importante notar que as belezas naturais das praias do Brasil
ajudaram a atrairam um numero elevado de turistas e que ainda hoje séo

expressivos ao receptivo local.

Mais tarde os trabalhos de desenvolvimento do turismo alcancaram
niveis regionais de importancia, e o Governo de cada pais passou a lidar com o
turismo de forma caracteristica as de cada regido, agregando valores culturais,

naturais e econdmicos.

3.3 Turismo no Distrito Federal e “Entorno”

Assim como no Pdés-Guerra na América Latina dos anos de 1950, o
turismo elevou ao grau de importancia, cada regido brasileira com

potencialidades turisticas para a visitagéo.

A cada ano no Brasil se descobrem novas localidades com condi¢fes de
fomento ao turismo. Mas por que ndo ha divulgacdo desses novos lugares? A
resposta correta a se dizer é que a cada descoberta, ha a necessidade de um

estudo de diagndstico para tornar oportuna a visitagédo de turistas.

Desse modo, tanto o Estado como a populagédo devem estar preparados
para o turismo como agentes efetivos em beneficio comum. Nesse preparo,
lugares como Brazlandia estdo sendo, em longo prazo, aperfeicoados ao
turismo. Embora se necessite de maior vontade politica e empresarial para o
seu pleno desenvolvimento, a cidade consolida-se por meio de sua histéria de

formagéo e por suas condigdes socioculturais.

Na época anterior a inauguracdo de Brasilia, Brazlandia pertencia ao

municipio de Luziadnia-GO, portanto, era considerada como pertencente a

regido do entorno de Brasilia. Hoje, porém, é tida como uma das cidades da
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Regido Integrada de Desenvolvimento do Distrito Federal e Entorno — RIDE —
de Brasilia/DF.

Conforme as caracteristicas naturais da regido e a sua origem Goiana, a
cidade relne belezas naturais, culturais e uma gastronomia tipicamente local,

como bens em oferta turistica.

Segundo STEINBERGER (2009)%

“As belezas naturais, o misticismo, e a gastronomia de alguns lugares
da regido conhecida como “Entorno de Brasilia”, constituem atrativos
turisticos, desde os anos 1990, para muitos moradores do Distrito
Federal. Entretanto, tais atrativos tém sido pouco divulgados para
turistas de outras partes do Brasil e do mundo que, geralmente, vém a

capital para realizar negécios e apreciar a sua ousada arquitetura.”

De acordo com a autora Brasilia por si s6 é capaz de atrair turistas do
mundo todo por sua ousada arquitetura e para aqueles que buscam realizar
negocios na capital, porém, as belezas das Regides Administrativas e do

“Entorno de Brasilia”, sdo pouco divulgadas como atrativos turisticos.

Em analise a esta informagéo se pode observar que ha ainda a falta de
diagnésticos precisos ou mesmo a falta de divulgacéo e oferta desses atrativos
para os turistas que visitam Brasilia. De fato a RA IV ainda ndo possui uma
infra-estrutura padronizada de atendimento aos turistas de outros paises, mas
de forma simples pode acolher, inicialmente, seus visitantes com traslados a

Brasilia, seu destino indutor.

A cidade de Brazlandia pode vir a ser a cidade que mais oportunidades
oferece ao turismo, dentre as outras RAs do Distrito Federal, com opgdes

diversificadas a disposi¢éo de turistas e visitantes.

22 STEINBERGER, Marilia (org). Territorios Turisticos no Brasil Central. Brasilia: LGE Editora,
2009, p. 275.
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E nesse sentido, pode ser considerada como de fundamental
importancia para se elevar os indices e as taxas de permanéncia dos turistas
na capital federal, ainda que seja por um dia a mais de permanéncia.
Multiplicado ao numero de visitantes que Brasilia recebe tais indices

aumentariam, significativamente.

A miscigenagao cultural que marcou profundamente o Distrito Federal
pelo fato da construcdo de Brasilia, transformou o lugar em um ambiente de
significagdes culturais multiplas. Esse fato tornou possivel a apropriacdo de
vérias culturas e, com o passar do tempo, Brazlandia tornou-se o espago da
memoria e da identidade para a sua populagéo, o que faz da cidade, por meio

de sua histéria e de seus atrativos, um lugar turistico.

3.4 Turismo, Membéria e Identidade em Brazlandia

Vista como uma das mais ricas cidades de manifestagcéo cultural do DF,
Brazlandia, tornou-se para aqueles que vieram movidos pelo ideal da

construgdo da cidade-Capital, um ambiente de alteridade.

Gente vinda de todas as partes do Brasil, motivadas pelo ideal da
construcdo de Brasilia por Juscelino Kubitschek, trouxeram em suas bagagens

além dos objetos, a cultura de seu lugar.

Aos poucos a cidade, que naquele primeiro momento, era tida como
estado ou qualidade do que é outro, foi tornando-se o lugar de todos. Assim, as
reflex6es sobre o turismo justificam-se pelos tracos de memodria e identidade
que h& na cidade, através do seu contexto de formacdo da memdria e da

identidade de sua populagao.
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3.5 Contexto de formacédo da Memoéria e Identidade em Brazlandia

Para a construgcdo da Capital foram Goianos, Nordestinos, Mineiros,
Macgons, Missionérios, Politicos e Empreendedores, que deixando o seu

ambiente de referéncia, o reconstruiram em Brasilia

Segundo Eckert (1998):

E nos diferentes dominios da vida social, que focaliza um processo de
reinvencao do cotidiano, de recriagdo dos pontos de referéncia, que
permite reatualizar as praticas sociais e reordenar o tempo coletivo

para viver uma continuidade.

E ainda, em referéncia a um documentéario sobre 0 mundo da mina na
Franga, Mineur de found, no qual os mineradores identificavam-se enquanto
grupo e comunidade, pode-se entender que, o que ocorre em Brazlandia é

semelhante a narrativa de um passado cultural que encontra no tempo

presente a reordenacdo da memoria cultural.

Isso faz eclodir expressbes culturais fortemente marcadas por
caracteristicas de outras regides. O ambiente entdo se torna fértil para essas
representagdes sociais de cunho coletivo, revividas por grupos de membros

semelhantes, dando for¢ca a reconstituicdo da identidade e da memodria.

A cultura de Brazlandia expressa hoje exemplos desse fato por meio dos
seus movimentos culturais como: A Festa e Folia do Divino Espirito Santo,
Festa do Morango, Festa de S&o Sebastido, Folia do Divino, O Encontro da
Mé&e com o Filho, Festa do Leite, Danca de Roda, Catira, Encontro dos

Violeiros, Feira de Artesanato e na Gastronomia.

Como bem retratam esses exemplos de expressdes -culturais, o

cotidiano é reconstituido, e aos poucos, afirma a identidade do lugar.
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Nesse mesmo movimento de expressdes culturais surgem associagoes
como a ADESB - Associacdo para o Desenvolvimento Sustentével de
Brazlandia, ARCAG - Associacdo Rural e Cultural Alexandre Gusmao,
ASFEBRAZ - Associagdo dos Feirantes de Brazlandia e Aguia Cobra —
Associacdo de Guias de Brazlandia. Essas formas de associagdo constituem-
se na cidade, como formas de organizagdo dos interesses d Estado e da

populacao local.

A cidade em seu cotidiano serve de palco para a resignificagdo de
culturas regionais de outras partes do pais. Porém, a caracteristica rural
prevalece pela demarcacdo econdmica feita pelo INCRA — Instituto Nacional de
Colonizacdo e Reforma Agraria — por volta de 1960 para ser a regido
administrativa do DF a fornecer produtos agricolas com propdésito de prover

seus produtos as outras RAs.

A cidade reune dois contextos histéricos que comp&em a sua histéria de
formagao cultural e que hoje pode ser visto como de importancia para o DF.
Um desses contextos € o da histéria de formagcédo da propria cidade de
Brazlandia pelas familias que 14 chegaram e deram origem a cidade e o outro,
a histéria de formacdo da coldnia japonesa de agricultores no plantio de
morango, identificada hoje como a Arcag (Associacdo Rural e Cultural

Alexandre de Gusmao).

Em um determinado momento a populagéo reivindica sua organizagao
social como resultado identitario da caracteristica fisica e natural da regido e de
sua importancia econdbmica no DF e também pelos tracos de regionalidade

rural de seus individuos.

Segundo Kathryn Woodward, “uma das formas pelas quais as

identidades estabelecem suas reivindicagbes é por meio do apelo a
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antecedentes historicos™”, o que considera ainda que ao buscéa-lo, pode-se

* WOODWARD, Kathryn. Identidade e diferenca: uma introducéo tedrica e conceitual. SILVA,
Tomaz Tadeu da. (org.). Identidade e diferenca: a perspectiva dos estudos culturais. Petropolis,
RJ: Vozes, 2000. p. 11.

31



estar produzindo novas identidades. Aqui, sob o foco do turismo, 0 que esta em

voga é o plano de formac&o de uma identidade cultural.

Nessa juncdo percebe-se a formacdo de identidade -cultural da
comunidade consolidada por meio das atividades culturais, num agrupamento

formador de significagéo a identidade local.

Essa representagdo social apoia-se no exercicio préatico da cultura como
meio adequado & sua afirmagédo, obtendo através dos individuos o seu sentido

comunitario.

Mas séo no turismo que as linguagens dos termos especificos de cada
personagem, podem unificar-se para formar a identidade e a cultura local,

fundem-se para que possam ser compartilhadas com os visitantes e turistas.

A participacdo da comunidade pode ser vista pela forma com que se
mobilizam nas participacbes das festas, na producéo do artesanato e da
gastronomia, na preparacdo pré e pés-evento, nas praticas da religiosidade e

nas crengas populares.

Diante dessas representagdes culturais estabelece-se um senso comum
entre muitos moradores da cidade. Segundo Stuart Hall: “Na linguagem do
senso comum, a identificagdo é construida a partir do reconhecimento de
alguma origem comum, ou de caracteristicas que sdo partilhadas com outros
grupos ou pessoas, ou ainda a partir de um mesmo ideal.”* O turismo como
instrumento de partilha da cultura, buscara ser entendido a partir dessas

caracteristicas culturais.

Na andlise de Tomaz Tadeu da Silva sobre o processo de construcédo da
identidade, o processo que a afirma oscila entre o préprio pélo que a
estabelece e o que tenta desconstrui-la. E nos diz: “[...] tal como ocorre com a

linguagem, a identidade esta sempre escapando. A fixacdo é uma tendéncia e,

* HALL, Stuart. Quem precisa de identidade? SILVA, Tomaz Tadeu da. (org). Identidade e
diferenca: a perspectiva dos estudos culturais. Petropolis-RJ: Vozes, 2000. p.106.
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ao mesmo tempo, uma impossibilidade.” E é no sentido dessa afirmacéo que
percebe-se o turismo, ora como agente motivador da cultura, ora como agente
desestabilizador, que subverte tais valores, conforme a argumentacdo de
alguns autores sobre o processo de “aculturamento”, ou seja, a perda da
cultura original de um povo pela imposigcdo de uma outra que, no caso seria a

cultura do turista ou do visitante.

Em Brazlandia pode-se dizer daqueles que vieram de fora que, por
vezes, chegam a constituir um terceiro grupo dentro do contexto historico
cultural da cidade, adeptos de novas formacdes culturais diagnosticadas em
um primeiro plano pela op¢do musical do Axé Baiano e do Sertanejo Moderno
(dentre outros) esse publico é reconhecidamente formado por jovens da faixa
etaria de estudantes universitarios. Parte desse publico faz parte da nova
geragao de moradores da cidade e outros sdo novos moradores. No conjunto
fazem do passado a sua identidade particularizada em relacdo a populagéo
tradicional. E assim como os moradores, 0s novos residentes dao continuidade
ao processo de formacdo da comunidade. Isso reforca a cultura dos

tradicionais moradores, expondo coletivamente uma identidade local.

Segundo Lowenthal (1998) “El pasado da validez a la actitudes y
acciones del presente afirmando su semejanza com las anteriores.” Ou seja, €
a cultura da comunidade mais tradicional, pais, tios e avés, que pode ser
praticada na atualidade ainda que haja uma imposi¢édo de novas formas de
cultura ou semelhancas destas novas formas de cultura com a cultura da

comunidade mais tradicional.

Desse modo, a valorizagdo do patrimbnio pela comunidade pode ser
visto como uma forma de resgate da identidade, da memoria e de afirmacgéo da
cultura de uma populagdo ou mesmo de uma nacéo. E através da conservagao
e da restauragdo dos patrimonios, manterem vivas as lembrancas do passado

valorizando as agfes do presente.

% SILVA, Tomaz Tadeu da. (org.). Identidade e diferenca: a perspectiva dos estudos culturais.
Stuart Hall, Kathryn Woodward. — Petropolis, Rj: Vozes, 2000. p.84
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Mais adiante o autor reforca que “El pasado da validez al presente de
dos formas diferentes: conservando y restaurando.” Na analise dessas
passagens pode-se observar que nem sempre ha perda eminente entre uma
cultura tradicional e outras formas modernas de expressdo da mesma cultura
(aculturagédo) e nem mesmo de uma re-estilizagdo da mesma como se teme
acontecer com a chegada do turismo a uma comunidade tradicional, por outro
lado, pode haver um convivio harmdnico entre os diferentes tipos de

interpretacdes ou novas culturas.

Em outra passagem Lowenthal (1998) refere-se ao que os académicos
temem em relagdo a chegada do turismo em determinada comunidade, sobre a

guestéo da perda de valores ou transformacéao:

La restauracion de valores e instituciones perdidas o transformadas es
una segunda forma de validacién. Un pasado remoto legitima y
fortalece el orden presente frente a los contratiempos y corrupciones

posteriores.

Entende-se desse modo que o resgate de valores perdidos ou
modificados também se compreende como forma de validacdo ao re-
estabelecimento das tradi¢cOes diante das distor¢des dos valores anteriores.

Desse modo o contexto histérico de formacao da cidade é tipificado pela

memoria populacional de sua formacao regional.

3.6 A histéria de formacgdo da cidade sob o contexto de sua memoria de

formacgéao regional

Se comparados os processos de formagédo histérica tendo, no primeiro
momento, a origem da formacdo da cidade pelas primeiras familias que

habitaram a regido e mais tarde pela colonia japonesa de agricultores de
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morango, tem-se o processo de re-significagdo do espago da memodria pelos

individuos como forma de empoderamento do lugar.

As datagBes importantes que marcam a historia da cidade comecam
pela chegada dos Braz por volta de 1910, uma numerosa familia originaria de
Carmo do Paranaiba, em Minas Gerais. Antes deles moravam os Abreu Lima e
os Rodrigues do Prado. Outra familia que coincidiu com a chegada dos Braz foi
a familia dos Cardoso de Oliveira, uma familia originaria da cidade de Posse,
em Goias. Ao todo foram quatro familias pioneiras que se conheceram na

regido e criaram entre si, relagées de parentesco®.

Os japoneses foram o0s primeiros ocupantes agricultores que, por
tradicdo, detinham a técnica do cultivo de hortalicas e chegaram a regido por
volta de 1960. ApGs essa época surgiram varias associacées em nucleos rurais
como a do Projeto Maranata, Rodeador e Cap&ozinho. E atualmente a maior

colbnia japonesa do DF atraida pela inauguracéo da Capital Federal.

Jé os Braz e os Cardoso de Oliveira tinham tradicdo como agricultores e
pecuaristas. Essas duas familias, por influéncias politicas fizeram com que a
pequena vila fosse reconhecida como distrito da antiga Santa Luzia, hoje
Luziania, onde exerciam a pratica do comércio. Logo apos, a cidade passa a
ser reconhecida como Brazlandia em homenagem a familia mais numerosa da

regido.

O decreto criando o distrito € de 15 de abril de 1932, mas é em 05 de
junho de 1933 que se comemora 0 seu aniversario porque foi 0 ano em que foi
criada a subprefeitura da cidade. Muitas das antigas fazendas da regido
desapareceram apos o represamento do Rio Descoberto e a formacao do lago,
para abastecer o Distrito Federal. Mais tarde, Brazlandia passa a pertencer ao
DF e com a inauguragdo da Capital chegam a cidade inUmeras pessoas de

todas as partes do Brasil*’.

%6 \www.brazlandia.df.gov.br Acesso em 22/07/10.
2" www.brazlandia.df.gov.br Acesso em 10/08/2009.
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O nome da cidade ao contrario do que se pode pensar ser uma
formulacdo Obvia ou efeito cascata da combinagédo de nomes induzidos: Brasil,
Brasilia, Brazlandia, € em verdade referente ao sobrenome da familia pioneira
mais numerosa da época. Mostra-se, portanto, equivocada essa forma de

pensar.

Nesse contexto, o entendimento do que se faz perceber por parte dos
migrantes de outros estados e regides do pais € que esse novo ambiente de
memoria encontra alicerce no fendbmeno da coletividade para o exercicio da

cultura e em consequiéncia, da identificagdo com o novo lugar.

Segundo Halbwachs (apud Pollak, M. 1992):

[...] @ memoria deve ser entendida também, ou, sobretudo, como um
fendbmeno coletivo e social, ou seja, como um fendmeno construido
coletivamente e submetido a flutuagbes, transformagdes, mudancas

constantes.

E assim, nessas novas mudancas sdo estabelecidas novas relagbes de
vinculo com o “novo lugar da memoria”. As relacdes interpessoais posteriores
acabam por preencher, em certo grau, as lacunas de memodria individual,
fazendo com que as pessoas se percebam como agentes participantes do
processo de construgdo da Capital do Pais, ainda que ndo tenham exercido
influéncia direta sobre o processo, mas apenas participado como meros

expectadores.

Sobre esse processo Pollak (1992) reforga que:

E perfeitamente possivel que, por meio da socializacdo politica, ou da
socializagdo histérica, ocorra um fenbmeno de projecdo ou de
identificagdo com determinado passado, tdo forte que podemos falar

numa memoria quase que herdada.

Nesse sentido, ocorre no processo de transferéncia da Capital do Litoral

para o interior do pais, um levante de muitos brasileiros a criar novas
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expectativas de mudanga de objetivos de vida pessoal e profissional. A nova
politica de construcdo da capital favoreceu o surgimento de uma nova
contextualizacdo histérica em Brazlandia. Isso fez com que se criasse na
memoria individual e coletiva da populag&o por meio do processo de adaptagédo
com este “novo lugar” e fortalecimento por novos vinculos interpessoais (pela
construgdo da Nova Capital). A memodria herdada é mais nitida na populagéo
seguinte a essa época de grandes transformac¢des ou mesmo naqueles que ja
eram nascidos, mas que ainda ndo tinham plena consciéncia dos fatos
histéricos ocorridos. As historias de vida desses jovens se confundem com a de
seus pais ou irmédos mais velhos como se esses tivessem vivido 0S mesmos

momentos dos pioneiros.

Pollak (1992) afirma ainda que: “a memaria € um fenémeno construido.”
Isso, ocorrendo, eminentemente, em cada individuo, diz que as formas de
construgdo podem ocorrer nos dois planos da consciéncia: o consciente e o

inconsciente.

Seu entendimento completa-se quando afirma que: “ha uma ligacdo
fenomenoldgica muito estreita entre a memoria e o sentimento de identidade.”
Assim, ocorre que, fazendo-se referéncia ao termo de superficialidade da
identidade, seria dizer que, é o sentido da imagem que as pessoas fazem de si,
com relacdo aos outros, como forma de se destacar das outras pessoas para

atingir seus critérios de aceitagcéo e credibilidade no grupo.

A construcdo da memoéria até entdo, ocorre pelo contexto do uso do
territorio na formagéo coletiva do espaco em duas épocas distintas que, em
primeiro lugar, se deu pela pré-existéncia de uma populagdo anterior a
construgdo de Brasilia na regido do Planalto Central, hoje conhecida também
como Distrito Federal e, em segundo, pelas transformagdes ocorridas pela
construgdo de Brasilia e pelo processo de construgcdo de suas Regifes

Administrativas.

O lugar do turismo que hoje se busca oportunizar, possui em seu

portfélio, importantes conquistas e uma densa historicidade, rica de pessoas
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com um passado historico repleto de experiéncias de vida, com vigor, capaz de

preencher a busca de qualquer turista pelo conhecimento de novas culturas.

Embora haja uma rica diversidade cultural em Brazlandia, € possivel se
encontrar tracos distintos de vida de cidade de interior com tragos rurais

cercada de muito verde, devido as caracteristicas da regiao.

Dessa maneira, pode-se dizer que ndo pode haver um corte no tempo e
na memoria com o fim de separar ambos os processos de formacéo historica
populacional da cidade para analisa-los isoladamente, porque 0 processo
histérico se da de forma continua e interligada aos fatos e experiéncias vividas

pelas pessoas, tanto individualmente, com também, em grupos.

Sobre isso, segundo Connerton (1999):

Our experience of the present very largely depends upon our
knowledge of the past. We experience our present world in a context
which is causally connected with past events and objects, and hence
with reference to events and objects which we are not experiencing
when we are experiencing the present. And we will experience our
present differently in accordance with the different pasts to which we
are able to connect that present. Hence the difficulty of extracting our

past from our present®®.

De fato, a experiéncia do presente liga-se intimamente ao conhecimento
gue se tem do passado. As experiéncias da atualidade conectam-se aos fatos
posteriores, com 0 apoio dos objetos enquanto patrimonios materiais, o que
torna dificil a desvinculagdo do passado em referéncia ao presente. E

importante notar que os turistas buscam encontrar elementos do cotidiano das

% A nossa experiéncia do presente, em grande parte depende de nosso conhecimento do
passado. NOs experimentamos 0 nosso mundo atual num contexto que é causalmente
relacionado com objetos e eventos passados e, portanto, com referéncia aos acontecimentos e
objetos que ndo estamos experimentando quando estamos vivenciando tempo presente. E
assim, apresentamos a nossa experiéncia de forma diferente de acordo com os diferentes
passados que se apresentam em gque somos capazes de interligar. Dai a dificuldade de extrair
0 passado do nosso presente.

38



pessoas e ndo somente o cotidiano delas. Essa busca é o que faz de cada

viagem uma experiéncia Unica para o viajante.

Talvez isso possa ocorrer com o turismo feito de forma descentralizada
dos objetivos previamente estabelecidos. A subversdo de valores pode ser
evitada por meio de um planejamento adequado a cada situagdo como, por

exemplo, a segmentacdo de mercado ou de publico-alvo.

Para identificar as oportunidades de desenvolvimento do turismo em
Brazlandia foi necessério analisar as politicas de turismo e outras iniciativas do

setor voltadas ao incentivo da atividade turistica.

Os arranjos sociais e de base de infra-estrutura turistica ainda podem
ndo ser os ideais de oferta receptiva para turistas de outros estados, mas
serve, num primeiro momento, para os visitantes de regides mais proximas a
Brasilia, o0 que ndo impede que sejam direcionados investimentos ao setor que

qualifiquem roteiros e itinerérios para a visitagéo local.

Dessa forma, as pesquisas de campo foram focalizadas na busca de
indicagdo de oportunidades que qualificassem o acesso do publico aos
atrativos e o seu contato com a cultura local. O turismo urbano voltado a um
determinado tipo de publico ja ocorre nos grandes centros urbanos como S&o
Paulo, Minas Gerais e Rio de Janeiro. E cada vez mais, vem se expandindo
para cidades como Brazlandia, por suas caracteristicas naturais e a0 mesmo
tempo de facilidade de acesso a recursos que s6 podem ser encontrados num

centro urbano.
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3.7 Turismo, Territério e Regiao

3.7.1 Brazlandia: Cidade favoravel ao turismo

Brasilia vive atualmente um momento sublime, marcado pelo periodo
gue precede um importante evento esportivo de extrema relevancia
mundialmente, que € a Copa do Mundo da FIFA prevista para 2014. Esse
evento que ocorrera no Brasil contemplara Brasilia com alguns jogos,
projetando o cenario da Capital Federal para o mundo. Nesse periodo a cidade
estara em plena evidéncia internacional, o que faz desse fato, uma ocasiéo
perfeita para se viabilizar a oferta dos atrativos que a cidade tem para oferecer

aos turistas.

Brasilia, enquanto “Cidade Sede dos Jogos” sera beneficiada
diretamente por esses eventos com proveitos de destino indutor. Suas Regides
Administrativas poderdo, de forma estratégica, atender aos propositos de
politicas de planejamento, através da oferta de atrativos da cultura local e dos

atrativos turisticos naturais.

Na confluéncia dessas oportunidades é conveniente analisar quais
atrativos poderao ser comercializados e ofertados aos turistas. Nesse contexto,
Brazlandia pode se destacar como a cidade que mais possui oportunidades de
lazer e entretenimento e que, das quais, estd mais proxima de se atingir a
qualidade de oferta turistica, concorrendo com outros atrativos do Distrito

Federal.

Antes de tudo, é preciso que, primeiramente, se defina os aspectos em
que se apoiarad o trabalho de apontamento das oportunidades em turismo,
percorrendo um caminho ligado ao do conceito de espaco, enquanto bergco do
territorio e do ambiente (Steinberger, 2006), sendo necessério predefinir,
segundo a autora; o que é ambiental, territorial, regional, urbano e rural. Que
no caso da cidade de Brazlandia este ultimo se configura como a principal

demarcacgao da localidade.
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Essa base servir4 para abranger a proposta de planejamento turistico,
com o apoio do Estado e das entidades representativas da comunidade local e

do setor privado.

O espaco rural, conhecido também pelo marketing do setor turistico
como segmento rural e ecolégico, foi tratado apenas como configuracdo de uso
turistico enquanto atrativo e enquanto, do ponto de vista de viabilidade, um
conjunto de interesses pelos turistas. Assim as discussfes que remetem ao
empobrecimento do turismo através das segmentacdes, ndo constam como

objeto de estudo neste trabalho.

As nogdes de ambiental, territorial, regional urbano e rural, da cidade,
podem ser distinguidas por meio de usos distintos do espago, que segundo
Milton Santos, se define como um conjunto de formas representativas de uma
estrutura de relagbes sociais que se manifestam através de processos e
funcdes e séo o testemunho de uma histéria escrita no passado e no presente,
(Steinberger apud Milton Santos, 2006). No caso da cidade de Brazlandia essa
estrutura de relag6es sociais produz efeitos que marcam o tempo através das

relagBes de uso do territério num determinado periodo.

E importante notar que o tempo em si, sem o efeito do uso atribuido ao
turismo nos locais, tem sentido de inércia do ponto de vista da auséncia
humana no territorio, porém, a natureza em si ndo € inerte, pois ela sozinha
possui seus ciclos. Fala-se nesse caso, da possibilidade da transformacéo do
lugar pelas maos do homem e dos impactos causados por suas agdes e mais

especificamente pelo turismo.

A dindmica social do turismo através das praticas e usos que 0
concerne, cria oportunidades ao conjunto de processos sociais nesta

localidade.

Portanto, a cultura local, assim como os atrativos e as oportunidades de
investimentos turisticos constroem o central dessa proposta, pois ela responde

ao motivo da pesquisa, ao passo que, nesse olhar critico sobre as rela¢des que
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insistem em se estabelecer como motivadoras do processo de planejamento
voltam a instancia inicial. Logo, a esséncia social do espaco, indica os critérios
paisagisticos naturais e/ou artificiais que sdo necesséarios a composicdo das

pesquisas.

Dessa forma poder-se-ia dizer, que o turismo transforma o que é
ambiental em artificial? Em uma perspectiva inicial, esse questionamento vale
apenas como ponto para uma reflexado sobre a participacéo da comunidade no
processo participativo de planejamento das atividades em todas as suas fases.
Pois o turismo ocorrera incisivamente sobre o local, impactando a cultura e o

ambiente da cidade.

A isso Milton Santos coloca em voga na nogdo de ambiente: a
artificialidade do meio (Steinberger apud Milton Santos, 2006). Para ele, isso
seria a resultante de toda a dinamica social na tomada de uso de objetos

geogréficos naturais, transformando-os em objetos geogréficos artificiais.

Portanto, sera possivel afirmar que o turismo é impactante e degradante
ao pensamento elaborado do planejador, que passara a ter em sua premissa
amortecer esse processo de degradagcdo, que em concordancia com a

comunidade local, passaré a buscar por uma preservagéo cultural.

E preciso esclarecer que antes de qualquer iniciativa, o local em si
possui caracteristicas geograficas especificas que o identificam e que precisa,
sobretudo, permanecer o maior tempo possivel intacto. Isso obriga que haja
sustentabilidade das préticas turisticas em seu territério. Por conta disso, 0
territorial e o ambiental fazem parte do mesmo conjunto, num contexto mais

amplo.
A segmentacao turistica rural citada inicialmente fica para efeitos de

entendimento, dentro desse aspecto, sendo uma forma de fragdo do espaco,

assim como o urbano (cidade) e sua designacéo politica regional.
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Nesse momento pode-se passar a um olhar priorizado do processo de
planejamento, ao carater do “planejamento enddgeno”, feito com a participagédo
da comunidade e que num breve momento serd tratado a partir de seu
conceito, no que se refere ao uso do territério. Aqui, a atencdo se volta ao
entendimento do tempo no que se refere ao tempo de lazer, tempo de trabalho
e por que ndo, do tempo de Ocio (SIQUEIRA e MACHADO, 2009), para
entender o processo de apropriacdo do espaco e territdério na dinAmica da
transformacdo que ocorre em todos os tipos de lugares turisticos, voltada a

idéia de compreenséo da profundidade dos impactos ocorridos.

Isto posto que, a melhoria da qualidade de vida das relagbes de
trabalho, esta intimamente ligada ao tempo de lazer, e ambos tém um papel
importante no processo de transformagcdo do espacgo, anteriormente entendido,
capazes de causar transformagdes no contexto ambiental e territorial do lugar
pelas trocas estabelecidas entre as personagens que fazem parte de uma dada
temporalidade local. Como se pode observar, tempo e espaco podem ser

entendidos como aspectos simultdneos ao saber e ao fazer turisticos.

O que afirma Marilia Steinberger (2009, p. 39) “o turismo € um uso do
territorio”. Nessa afirmacdo pode-se entender que o turismo acontece numa
determinada localidade, num determinado recorte do espaco e que por sua

vez, ocorre em um territorio.

Portanto, quando se propde um planejamento local, se propde ao
mesmo tempo, que se produza uma atividade, que gere movimento, que se
produzam relagdes nos mais diversos sentidos. Produzir relagbes no espaco
faz com que se produza mais espago. Segundo Steinberger (2009, p. 40 apud
Milton Santos) “produzir e produzir espaco sdo dois atos indissociaveis” e
continua dizendo que: “o ato de produzir é igualmente o ato de produzir
espaco”. Na aproximagdo com o turismo, isso se afirma de forma
eminentemente atual, pelas forcas que surgem da sociedade no convivio da
receptividade e da hospitalidade, direcionadas aos turistas em um determinado
destino turistico. Portanto, quem recebe concede o direito ao outro a produzir

seu espaco pelo periodo de tempo necessario para que se realize o turismo e,
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também, da mesma forma, quem é recebido concede o direito ao outro de
exercer a hospitalidade. Quando essa troca ndo é harmdnica ocorrem 0s
desvios sociais e entdo se estabelecem as disputas por espaco entre, turistas-

turistas, nativos-nativos e entre turistas e nativos.

Até aqui, as discussfes levantadas em relagdo aos textos, foram
pensadas em confluéncia com a temética trabalhada na dissertagdo, como um
apoio ao entendimento das fungfes socio-culturais do turismo, tratada sob o
foco do planejamento turistico de Brazlandia, em consonancia com a

configuracdo do espaco e do territorio usado pelo turismo.

Portanto, pode-se concluir que em determinados tipos de trabalho que
se realizaram até o momento, péde-se observar os diferentes modos de olhar o
territério, a regido e o espaco, conforme se sugeria pensar aquela por¢cdo do
territorio nacional, seja como municipio, regido administrativa, cidade, estado,
bairros, setores etc. Importante perceber que, ao se pensar nas formas
corretas de se referir a um local, desobstruiu-se a visdo o dindmico processo
de uso do territério e do espaco e logo se passou a observar 0 que era antes

insignificante, noutro momento, passando a observa-lo, de forma significativa.

3.7.2 Turismo e territério usado de Brazlandia: As oportunidades de uso e

desenvolvimento turistico local.

Na obra de Adirson Vasconcelos (1936) “Epopéia da Construcdo de
Brasilia”, tem-se a nog¢d&o jubilosa dos feitos politicos de Juscelino Kubitschek

no ato de construir Brasilia.

O que inicialmente chama a atencdo é a visdo que se tinha, naquela
época, sobre a regidao do planalto central, onde, mais tarde foi construida a
capital federal, trazendo para o interior do pais, o centro do poder do Estado
Brasileiro, visualizando uma nova politica de integracdo dos estados

brasileiros, num sentido politico-econémico. Dizia-se antes, desse local de
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transformagdes que, os historiadores reconheceriam a agéo do presidente, a
cada passo, ao construir a nova Capital brasileira “nas regides quase
desérticas do Planalto Central goiano.” (grifo do autor). Noutro recorte,
também, de prefacio, por Edilson Cid Varela, diz-se: “O retrato do Planalto de
Goias é o da soliddo. Do ermo. Do solo agreste. Do cerrado.” (grifo do autor). O
gue se pode observar é que, esta visao do cerrado, do Planalto Central como
retrato da “solidao”, “do ermo”, “do solo agreste” e por ultimo, “do cerrado”, em
si, é feita para provocar a nogdo de feito magnifico, de ato de bravura e

determinacgdo, atribuidas ao Presidente e sua equipe.

Segundo Almeida (2005) foram muitas as atitudes dos homens em
relagdo a natureza, em detrimento de concepg¢des como selvagem, sublime,
pura, divina, objeto de conhecimento, Util, recurso, sendo que estas ainda se
manifestam, embora com variag6es proporcionais nas relagbes sociedade-
coisas naturais. E que embora o sentido sobre o que seja natural tenha se
ampliado, ainda permanece, num senso comum, a concepgao de realidade
alheia a intervencao social, como um sentido Unico e exclusivo de leis da

selecdo natural e a exclusédo de sua dimensao histérica.

Nesse entendimento, pode-se observar como o homem vem fazendo
uso do territério através de suas acgbes condicionadas aos seus proprios
objetivos, e como também, é visto que o cerrado brasileiro do Planalto Central
enquanto lugar propicio ao desbravamento ocupacional desta parte do territorio
subdivide-se em regides administrativas, para atender as acdes da propria

administragéo do Estado.

Ao se falar sobre a regido de Brazlandia enquanto, Regiéo
Administrativa IV do Distrito Federal e das oportunidades de desenvolvimento
do turismo enquanto proposta de trabalho deve-se entender, inicialmente, o

contexto espacial no qual a cidade esta inserida.

Para efeitos possiveis de qualquer tipo de proposta de oportunidade de
desenvolvimento do turismo, Brasilia é para Brazlandia o seu destino indutor,

seja para efeitos de acfes a curto, médio ou longo prazo, essas idéias devem
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ser trabalhadas, de forma conjunta, com politicas publicas assistenciais, que
atendam a sociedade em suas necessidades e ao mercado, na funcdo de

geracao de emprego e renda, por meio do desenvolvimento do turismo local.

Em termos de politicas publicas, segundo Steinberger (2006) o termo
sempre esteve associado ao planejamento e ao Estado Nacional no século
passado. Pode-se entender que, numa visdo macroscopica do estado como
detentor de todas as ag0Oes, ele uma hora, poderia sentir a necessidade de
intervencgdes que partissem da sociedade. E o que passa a ocorrer no periodo
de regime militar no Brasil, quando os movimentos sociais ganham forga e, tem
sua configuragdo no pais, a partir de aclamacdes sociais por mudangas,
ocorridas em uma época de dificuldades politicas e sociais que atravessava o
pais, mais especificamente, sob o periodo de regime militar. Segundo Simone
Oliveira Lima (2003):%°

No final dos anos 70, o Regime Militar passa por uma crise de legitimidade,
desencadeado, entre outros fatores, pelas crescentes reivindicagbes
populares e pelo empobrecimento de camadas sociais. O Estado enseja
relacionar-se com os diversos setores sociais e a abrir uma caixa de
dialogo com a populagdo, ou seja, passa a consultar suas associagoes,
através das associacdes de moradores, para o atendimento de algumas

demandas sociais.

Esse fato condicionou o surgimento de eventos dos mais variados tipos
nos cendrios regionais, retratando estrategicamente os motivos pelos quais o
governo une forcas com associagdes sociais em determinada escala,

atendendo-as em sua demanda.

Essa representacdo social apoia-se no exercicio préatico da cultura como
meio adequado & sua afirmagdo, obtendo através dos individuos o seu sentido

comunitario.

# | IMA, Simone Oliveira. Cidadania, Participacdo e Organizacdo Comunitaria. MARTINS, José
Clerton de O. (org). Turismo, Cultura e Identidade. S&o Paulo, 2003. p.16.
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Toda essa parte social tem sua configuragdo num dado espago e
territorialidade. Nao que o Estado tenha se fragilizado conforme se pensa pela
abertura partilhada da Governabilidade Estatal ao atender os anseios da
sociedade por mudancas, mas ao contrario, porque o Governo, diante dessa

realidade deva mesmo ser democréatico.

Ainda, segundo Steinberger (2006):

A expectativa é que se adote um planejamento compartiihado entre o
Estado e a Sociedade, por meio da construgcao de pactos e compromissos
enunciados em politicas publicas nacionais, cuja finalidade Ultima seja

promover transformacéo social.

Os pactos a que se refere a autora exp6em idéias sobre a forma como
esses compromissos politicos devem ser conduzidos, espacialmente, no que

se refere aos agentes sociais e econémicos.

O que passa entdo a definir os pactos seria a nogcdo da dimensao
espacial que os envolve e os insere, quando se trata de politicas publicas

nacionais.

Segundo o Plano Nacional de Turismo®,

“O Ministério do Turismo foi instituido com a missdo de promover o
desenvolvimento do turismo como agente de transformacéo, fonte de
rigueza econdmica e de desenvolvimento social, por meio da qualidade e
competitividade dos produtos turisticos, da ampliacdo e melhoria de sua
infra-estrutura e da promocao comercial do produto turistico brasileiro no

mercado nacional e exterior.”

Nessa visdo macroscopica o MTur contempla os aspectos sociais,
embora haja uma nogdo maior do fator econdmico e mercadolégico. Nesse
sentido, deve-se ir além e aqui, para o caso de estudo das oportunidades de

desenvolvimento do turismo em Brazlandia, falar a respeito de qualidade de

% plano Nacional de Turismo — PNT. Uma viagem de inclus&o. 2007/2010 p.43.
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vida. Talvez isso permita pensar em desenvolvimento local, antes passando
pelo desenvolvimento social. O que é bom para a populacdo local serd

igualmente bom para turistas e visitantes.

Esse cuidado na elaboracdo de medidas publico-sociais condicionadas
ao local turistico deve estar associado a elaboracdo de objetivos e metas
previamente analisadas, que possam ser periodicamente controladas por
ferramentas estratégicas de mensuragdo das agbes, como forma de medidas

de controle, redirecionamento de objetivos e tomada de novas agoes.

No caso da RA IV (Regidao Administrativa de Brazlandia) as
caracteristicas da regido pedem que regras de controle sejam estabelecidas
anteriormente a exploracdo turistica, pelos principios caracteristicos de uma

regido natural, de centro urbano.

Indo mais adiante nesta reflexdo sobre a RA IV, pode-se entender que
as suas caracteristicas fisicas de: natural, rural e urbano, sdo meios
ambientalmente associados e nao distantes. Por meio do turismo percebe-se
que a interacdo homem-natureza € uma relacdo inseparavel. E a correta
nocao de espaco e territério sendo usados e concebidos, dinamicamente, pelo
uso que se faz dele, que se concretiza o turismo, e também, pela apropriagdo
que ocorre pelos turistas, no seu ir e vir. E o que diz (Lefebvre apud
Steinberger, 2006)%":

as relac6es sociais de producdo s6 tém existéncia social na medida em
gue existam espacialmente; elas se projetam no espacgo, inscrevem-se no

espaco enquanto o produzem. Sendo, elas seriam uma abstracéo pura.

Continuando, atribui-se a esse entendimento que 0 espago € o que
concerne a tudo e a todos, sejam coisas produzidas ou relagdes sociais, ele é o
berco das operacfes, mas também, impeditivo de outras a¢cdes que se queiram

fazer dele. Nessa ultima linha, pode-se pensar sobre as regifes de mananciais

¥ STEINBERGER, Marilia (org.). Turismo, ambiente e politicas publicas espaciais. et alii —
Brasilia: Paralelo 15 e LGE Editora, 2006.
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hidricos de abastecimento, reservas extrativistas ou mesmo reservas naturais
como Areas de Protecdo Ambiental — APA ou Unidades de Conservagdo — UC,

como espagos que estao inicialmente fora do eixo de impacto da agdo humana.

Em Brazlandia esse contexto é visivelmente notado. A cidade é limitada
pela APA do Cafuringa e pela APA da Barragem do Rio Descoberto. O terreno
acidentado e coberto por vegetacao de cerrado € também uma area rica em

nascentes, além de possuir uma rica fauna e flora silvestre.

O seu centro urbano, rodeado pela reserva ecologica do Parque
Nacional de Brasilia, tem a caracteristica de cidade de interior rural, mesmo
estando proxima a Capital Federal, uma regido de tracos fortes de grande
centro urbano, com intenso movimento de carros, pessoas, de lagos sociais

tipificados e de multiplos segmentos de mercado.

Segundo Steinberger (2006), “o espaco € o0 substantivo dessas
politicas”. Assim, o sentido territorial e o ambiental denotam expressodes
proporcionalmente maiores a concepcdo de objetos geograficos, que justificam

ser 0 espaco o berco do territério e do ambiente, enquanto fragdes.

A visdo de mercado/consumo que fatalmente encontra sua razéo nas
atividades de turismo, antes, faz uso exponencial do territério ao qual se
condiciona o processo de troca de relagdes e meios de produgdo econdmicos.
Steinberger (2009) afirma que: “o turismo, antes de ser um fenémeno, um
sistema, uma préatica, um produto, um servico ou uma industria, € um uso do
territorio.” Isso evidencia que o territério funciona como uma base de
sustentacdo anterior a quaisquer outras caracteristicas conceituais que se faca

do turismo.

E nele que ocorrem todas as intermediacdes sociais necesséarias ao

funcionamento dos sistemas aplicados ao turismo. Segundo Beni (1998)*

%2 BENI, Mario Carlos. Analise Estrutural do Turismo. S&o Paulo: Ed. SENAC, 1998.
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Pode-se definir sistema como um conjunto de partes que interagem de
modo a atingir um determinado fim, de acordo com um plano ou principio;
ou conjunto de procedimentos, doutrinas, idéias ou principios, logicamente
ordenados e coesos com intencdo de descrever, explicar ou dirigir o

funcionamento de um todo.

Assim, esse sentido funciona na pratica como uma descricdo dos
passos que perfaz um turista que se direciona ao seu objetivo. Levado por suas
idéias e principios ele conta com um minimo de coisas/instrumentos que

devem funcionar para que possa chegar ao seu destino.

Portanto, na proposta de se apontar as oportunidades de
desenvolvimento do turismo em Brazlandia, a idéia contida na relacdo entre
turismo e territério usado €, de certo, 0 meio mais adequado para se justificar

as atividades sociais no contexto regional daquela cidade.

Os arranjos sociais e de base de infra-estrutura turistica ainda podem
ndo ser os ideais de oferta receptiva para turistas de outros estados, mas
servem, num primeiro momento, para os visitantes de regides mais proximas a
Brasilia, o0 que ndo impede que sejam direcionados investimentos ao setor que
qualifiqguem roteiros e itinerérios para visitacao local. Pretendeu-se por meio
das pesquisas de campo indicar as oportunidades que facilitam o acesso ao
publico. O turismo urbano voltado a um determinado tipo de publico ja ocorre
nos grandes centros urbanos como S&o Paulo, Minas Gerais e Rio de Janeiro.
E cada vez mais, vem se expandindo para cidades como Brazlandia, por suas
caracteristicas naturais e a0 mesmo tempo de facilidade de acesso a recursos

gue s6 podem ser encontrados num centro urbano.

O que cidades como essas temem em comum sdo expressodes culturais
multiplas, atrativos naturais singulares, tradigfes culturais e uma historia de
formagdo populacional que, por vezes, se confunde com a historicidade do

lugar.
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Brazlandia carrega tracos marcantes de todas essas caracteristicas
encontradas em grandes centros urbanos como esses, ou Sseja, cultura,

patriménio e tradigéo.

3.8 Cultura, Patrimonio e Tradicdo em Brazlandia

A Cidade de Brazlandia conhecida no Distrito Federal como Regiéo
Administrativa IV (RA IV) possui uma populagéo rica em valores culturais,

tradicbes e um modo de vida tipicamente rural.

No intento de apresentar as observagdes gerais sob as perspectivas que
norteiam o turismo através dos aspectos contemporéneos sobre a cultura
popular da cidade e seus atrativos, faz-se necessario ndo apenas pressupor,
mas indicar as principais caracteristicas para se compor um planejamento
turistico estratégico sustentavel que vise mobilizar tanto a populagdo de
Brazlandia, como também, sensibilizar os empresarios, artesaos,
empreendedores culturais e o trade turistico do Distrito Federal para a

importancia da divulgagéo da cidade ao segmento rural e ecoldgico.

As caracteristicas da cidade lembram as tipicas cidades do interior
brasileiro, mais populares, como as cidades dos Estados de Minas Gerais e do
Nordeste. O que pode ser constatado pela culinaria e pelos costumes e festas

locais como serdo demonstrado mais adiante.

Sua localizagdo no Distrito Federal fica a oeste numa das regides
agricolas mais produtivas do Centro Oeste, com destaque para a produgéo de

morango. A distancia de Brasilia é de 45 quildmetros, pela DF 180%,

Brazlandia com sua caracteristica rural e ecoldgica é hoje um dos

principais cinturbes verdes do DF, uma tradicdo iniciada pelo Instituto Nacional

% http:/Mww.festadomorangodf.com.br Acesso em 13/08/09.
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de Colonizagéo e Reforma Agréaria (INCRA) na década de 60, quando, com a
ajuda de recursos financeiros, formaram-se as primeiras propriedades rurais
com lotes de até dez hectares. A proximidade com centros urbanos como
Brasilia e Taguatinga contribuiram para o consumo imediato da producgdo e o

rapido retorno econdémico da atividade®*.

O cultivo iniciou-se com a chegada dos primeiros ocupantes Japoneses
que tinham como tradigbes o cultivo agricola. As propriedades sofreram, ao
longo do tempo, mudangas de tamanho, mas com maior participagdo de
produtores. Os lotes ficaram menores, com cerca de cinco hectares cada, e 0

ndmero de propriedades e proprietarios aumentou.

Essa caracteristica marcadamente rural e com forte producdo de
morango nao coibe o cultivo de outros produtos como: beterraba, cenoura,
tomate, pimentdo, dentre outros. Na regido, também se desenvolve a pecuéria
bovina, que se destaca na producéo de leite e a criagéo de aves de corte para

abastecer o comércio®.

Todo esse destaque de producdo agricola conferido a regido de
Brazlandia deu inicio a um processo cultural iniciado na década de 60, que se

estende até o momento.

As familias que chegavam ao Distrito Federal para trabalhar nos projetos
de construgdo da nova capital, Brasilia, motivadas pela oferta de emprego e
condi¢cdes de moradia, traziam ndo apenas roupas e objetos em suas malas,

mas também suas culturas e costumes.

Aos poucos essas culturas e costumes foram criando novas raizes

nesse solo goiano anteriormente pouco urbanizado.

Outro dado importante que preservou as caracteristicas de cidade

pacata e de estilo de vida rural é a sua localizacdo. No territério de Brazlandia,

% http://www.brazlandia.df.gov.br Acesso em 24/07/09.
% Dados extraidos do site oficial da prefeitura de Brazlandia em 24/07/09.
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encontram-se duas Areas de Protecdo Ambiental, a APA do Descoberto criada
pelo Decreto Federal n°® 88.940 de 07 de novembro de 1983, para preservar a
regido de mananciais para o abastecimento de agua as populacdes do Distrito
Federal e a APA da Cafuringa®, uma regigo de topografia sinuosa, bastante
irrigada e coberta por vegetacdo de cerrado, conforme demonstrado na figura
abaixo.

Fonte: SEMARH-DF.

O relevo acidentado da regido inibiu a expansao urbana, embora haja

um crescente desmatamento e mau uso dos recursos naturais.

Em Brazlandia é forte a expresséao cultural por meio das dancas e festas
populares. As familias comp&em a base social que da continuidade as praticas
culturais de seu povo, preservando desse modo, as suas raizes sertanejas,
apesar de encontrar uma miscigenacao cultural de localidades distintas do
Brasil. A religido catélica é a religido predominante devido ao Santuario do
Menino Jesus de Praga, o grande nimero de fiéis que o visitam todos os anos

e as festas religiosas como a Festa do Divino.

% http:/mww.semarh.df.gov.br/semarh/site/cafuringa/home.htm Acesso em 22/05/09. Secretaria
de Estado de Meio Ambiente e Recursos Hidricos do Distrito Federal - SEMARH.
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E importante observar que, no caso de Brazlandia, os atrativos culturais
existentes formam, conjuntamente com os aparelhos que constituem a
estrutura fisica do Estado, um arranjo metafisico em termos de ordenamento
territorial propicio ao suporte de um planejamento estratégico em turismo,
tornando-a um potencial poélo turistico da regido do entorno de Brasilia no

segmento de turismo rural.

Nesse entendimento pode-se dizer que hd a vontade por parte de
empreséarios donos de propriedades rurais com recursos naturais que podem
ser explorados pelo turismo, ha também a existéncia de associagbes de
moradores, artesdos, feirantes e guias de turismo, além de aparelhos do
Estado como hospital, posto de salde e de seguranca publica, administracao e
atrativos patrimoniais da cidade como o Santuério do Menino Jesus de Praga,
Templo Ecuménico, pracas, areas agricolas e reservas naturais proprias do

local, além de eventos regionais de expressao cultural da populacéo local.

Dentre as principais formas de expressao cultural est&o®’:

- A Festa do Divino Espirito Santo, tradicdo goiana, onde os festejos
acontecem no periodo de julho, seguida pela populagdo participante nas
novenas, missas e festas aos fiéis dos apriscos pastorais, na Praca da Igreja. A
folia da roga segue um roteiro de cavalgada pelas propriedades rurais e tem o
seu fim na Pardquia S&o Sebastido. A festa da cidade realiza-se da mesma
forma, porém, & pé, passando-se pelas casas. A Administragdo Regional ajuda

a populacéo a organizar a festa.

- A Folia do Divino Espirito Santo encerra-se com més julho na
festividade, com a reza de uma missa ao ar livre em prol da folia e seus fiéis
participantes. Para que haja entrega espiritual, os vocacionados devotos fazem

jejuns, peniténcias e preces particulares em honra e louvor ao Divino Espirito

37 ADESB - Associagdo para o Desenvolvimento Sustentavel de Brazlandia/ DF. Inventario
Turistico da Regido Administrativa de Brazlandia-DF. Brasilia, 2006. Fonte de acesso por meio
de midia eletrénica e pesquisa local.
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Santo. A Catira faz parte do rito onde todos cantam modas de viola, uma

cultura sertaneja embalada por uma dupla de cantores.

- A Festa junina dos Bombeiros também ji faz parte das tradigbes
populares da cidade. Ela é feita com o intuito de arrecadas fundos para obras
assistenciais as familias carentes de Brazlandia. Esse evento também é
apoiado pela Administracdo Regional durante os trés dias de realizagdo da

festa.

- A Festa de S&@o Sebastido, padroeiro da cidade, € comemorada pela
comunidade que participa por meio de procissdes, missas e novenas, ocorridas
por volta do dia 15 a 20 de janeiro. A organizagcédo fica por conta da
comunidade catélica e a Diocese de Brasilia fica a cargo da divulgacdo através

de seus meios de comunicacao.

- A Via Sacra € um dos eventos mais expressivos onde sdo encenados
0s caminhos da paixdo e morte de Jesus Cristo. Esse evento catélico costuma
atrair os fiéis de todo o Distrito Federal. O evento costuma ser divulgado pela
imprensa do Distrito Federal e pela igreja séo feitos cartazes e propagandas

entre os fiéis.

- O Carnaval de Rua é um exemplo da influéncia de novas culturas
incorporadas recentemente pela populacdo predominantemente jovem da
cidade e da regido do entorno de Brasilia. O nimero de visitantes cresce cada
vez mais em numeros a cada ano. A festa realiza-se na parte tradicional da
cidade as margens do lago Veredinha onde ficam também os quiosques e 0s

bares mais frequentados da cidade.

- A Festa do Morango € o evento que mais identifica Brazlandia como
um polo turistico capaz de chamar a ateng&o de outros Estados do Brasil pelas
técnicas aprimoradas de cultivo da hortalica, pela forte presenca e apoio do
Governo através da Empresa de Assisténcia Técnica e Extensdo Rural do
Distrito Federal - EMATER DF e pela Associagéo Rural e Cultural Alexandre de

Gusméo — ARCAG. Uma associagdo organizada pelos produtores rurais da
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regido com a ajuda e apoio da EMATER-DF. A Festa segue atualmente para a
sua 132 edicdo com muitos shows musicais, dancas populares e uma rica
culindria com produtos derivados do morango como geléias, tortas e bolos,

além do muito artesanato.

- Festa do Leite é realizada pela Associacdo dos Produtores do Vale do
Curralinho, com a Secretaria de Agricultura, Pecuaria e Abastecimento do
Distrito Federal, através da EMATER-DF e da Administracdo Regional de
Brazlandia. O objetivo é incentivar e divulgar a pecuéria local e contribuir para o

abastecimento do mercado do Distrito Federal.

- A Danca da Catira € uma danga exclusiva masculina onde se
expressa a forca do homem sertanejo ao som de musicas de viola em
reveréncia a fé no Divino Espirito Santo.

- O Artesanato local é expressivo e o grupo de artesdos locais
confecciona pecas em buriti, argila, tecido, dentre outros materiais, a maioria
coletados na propria regido para dar forma aos bonecos, esculturas do
imaginario paisagistico como cenérios e utensilios como colher de pau,
prendedores de cabelo para as mulheres e sandélias de tiras de couro e folhas
de buriti.

- A Gastronomia local reflete a miscigenacédo cultural que Brasilia
propiciou ao Distrito Federal onde se pode encontrar a cultura mineira, goiana,
nordestina, a sulista e também do Japdo, conferida pela comunidade da
ARCAG. Porém, a mais singular cultura gastrondmica € a rural, ainda feita no
forno & lenha e com a criacdo de animais de roga mais comuns como 0 porco e

a galinha.
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3.9 O Decreto Lei n° 3.551 de 2000

O Decreto n° 3.551 de 2000 que institui o Registro de Bens Culturais de
Natureza Imaterial do patriménio cultural brasileiro, descreve nos incisos de | a

IV do paragrafo |, do artigo 1°, os livros de registros:

| — Livro de Registro dos Saberes, onde se faz mencédo aos
conhecimentos, modos e praticas do fazer como parte essencial do modo de

vida de uma comunidade.

Il — Livro de Registro das Celebracdes, que servir4 para descrever os
ritos e festas que sinalizam a convivéncia coletiva do trabalho, religiosidade e

do entretenimento mutuo.

Il — Livro de Registro das Formas de Expressédo onde se registram
formas e manifestagbes culturais mais compactas como 0s aspectos que
compdem a musica (letra e melodia), as artes plasticas, obras cénicas e a

literatura.

IV — Livro de Registro dos Lugares, aqui se registram as tradicionais
feiras e lugares publicos de reconhecido valor para uma comunidade como as
pracas e outros espacos de uso popular as praticas culturais, além também,

dos santuérios e espagos comerciais.

Nao obstante, o paragrafo seguinte reforca a necessidade da
continuidade histé