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A nova cara do
velho tabloide:
valores-noticia nos
jornais populares

Resumo

Um estudo sobre critérios de noticiabilidade nosgs populares brasileiros langados a partir
dos anos 1990. A busca é por delimitar e categagizanentos envolvidos no
processo de selecao de fatos. O objeto de estodaéi-DF, periddico criado
em marco de 2006 pelos Diarios Associados e, daatempo dessa pesquisa, lider de vendas
nas bancas do DF. A abordagem se da prioritarianpemtuma Andlise de
Conteldo. O pano de fundo contextual enfatiza @diia acesso da

populacéo de renda média-baixa ao mercado de iafdies.

Abstract

A study of news values in brazilian popular newspapaunched from 1990s. The
search is on to define and categorize elementdviesian the selection of facts. The
object of study is thAqui-DF, released in March 2006 by the Diarios Associados
group and the most selling at newsstands in thieatayb Brazil during the time of this
research. The method emphasizes a Content Analysesbackground is an unique
lower-middle population's access to income marnkiermation.

Palavras-chave
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Sou um menino que vé o amor
pelo buraco da fechadura.
Nunca fui outra coisa.
Nasci menino, hei de morrer menino.
E o buraco da fechadura é, realmente,
a minha 6tica de ficcionista.
Sou (e sempre fui) um
anjo pornografico.

Nelson Rodrigues

Meu coragéo tem um sereno jeito
E as minhas méaos o golpe duro e presto
De tal maneira que, depois de feito
Desencontrado, eu mesmo me contesto
Se trago as maos distantes do meu peito
E que ha distancia entre intencéo e gesto
E se 0 meu coracdo nas maos estreito
Me assombra a subita impressao de incesto
Quando me encontro no calor da luta
Ostento a aguda empunhadora a proa
Mas meu peito se desabotoa
E se a sentencga se anuncia bruta
Mais que depressa a mao cega executa
Pois que sendo o coragao perdoa

Trecho de Fado Tropical,
de Chico Buarque e Ruy Guerra
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Capitulo 1

Terreno para
fincar os pés



Sugestéao de um olhar

Esta dissertacdo nasce de um preconceito. Um preitoicamalednico. Ao longo
do processo, camuflou-se de curiosidade, escoralemsaura de desafio e ocultou-se
em vivéncia profissional. Nao contente, transmgewem estranhamento e, no fim,
ganhou ar e peso de problema de pesquisa.

Antes de detalhar tal saga metamorfica, vale setajisem disfarces. O estudo &
sobre jornais populares. Mais especificamente,esobtonjunto de periédicos diarios
com viés comercial que se encaixam no rotulo delpopancados a partir da década de
1990 e que configuram uma tabloidizacdo da impreregdonal. Uma tabloidizac&o
que, como sera detalhado adiante, tem mais a wepcentido conotativo da expressao
do que com uma simples discussao sobre formataiblkcacées. Em comum a esse
“time”, preco baixo, poucas péaginas, venda avukkdusiva ou predominante, uso em
profusdo de cores e fotos, reportagens dispostasiamaro acanhado de linhas e diver-
Sos tipos de promocao.

Um grupo facil de estereotipar, mas dificil de igmo Entre os dez jornais de
maior vendagem no Brasil — segundo informacgcOesdbtuto Verificador de Circula-
cao (IVC) referentes ao seis primeiros meses de 2009 —ogsmtencaixam nessa defi-
nicdo de popular e ha um quinto estritamente @spor®s cinco “intrusos” na lista
antes dominada por titulos tradicionais ndo existia 12 anos.

Numa perspectiva mais minuciosa, sempre de acanthooclVC, a circulacdo di-
aria dos dez principais jornais brasileiros sattewuma média de 1,59 milhdo de exem-
plares em marco de 2004 para 2,14 milhdes em ntlr¢@@009. Separando apenas 0s
cinco principais populares e tendo como foco o neepariodo, a evolucao foi de 445
mil exemplares para 1,03 milhdo: crescimento dé&d 32s cinco jornais mais tradicio-
nais sairam de 1,15 milh&do para 1,10 milhdo, qdedt®s.

Sendo ainda mais especifico, nove dos dez jorpaisnsaior venda avulsa no pa-
is sdo voltados para as classes B, C e D. Do gdgimséo de Minas Gerais, um do Rio
Grande do Sul, cinco do Rio de Janeiro e dois @ePs&ilo. Somados, respondem por
64,5% de todos os jornais auditados pelo IVC gatreiro e setembro de 2009.Fd-
lha de S. Paulopor exemplo, considerada um dos trés jornais miigntes em nosso

territorio, vendeu em média 21.849 exemplares asaem bancas no periodo. Ocupa o

' O Instituto Verificador de Circulagdo (IVC) é \agpelo mercado editorial nacional como a
instituicdo que confere credibilidade as informacée vendagem e distribuicdo de jornais impressos.
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24° |lugar do ranking da venda avulsaS@per Noticiaem contrapartida, tem média de
290 mil exemplares vendidos diariamente. Muito emalzoFolha, assim con® Globo

e oEstado de S. Pauldenha grande lastro de renda garantida pelasatissis, € signi-
ficativo notar, como indica Castilho (2009), queesmda avulsa dominical deolha de

S. Pauloem outubro de 1996 chegou a 489 mil exemplares.
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Diante desse cenario, o interesse da pesquisadixaais na esséncia e menos na
aparéncia. O holofote se volta para uma radiogdafiaonteddo. Ou, trazendo a discus-
sdo para a seara da comunicagdo, para a delimitiAaritérios de noticiabilidade
caros a esse segmento. E por que razéo fazerAsssposta vem em forma de hipoéte-
se de trabalho: ha um discurso, alimentado tanteepgresarios quanto por académi-
cos, que sustenta a existéncia de um novo focgonuais populares. Nao ha manifesto
ou documento que 0s congregue, mas é possivelrexfranorama de entrevistas, arti-
gos, dissertacdes e teses recentes. O procesablaoidizacdo em curso nos ultimos 20
anos teria como uma de suas caracteristicas o @bamg uma heranca de tratamento
ficcional e irbnico da noticia que até entdo maacarsetor. Da mesma forma, traria na

esséncia o abandono das fotos sanguinarias e tikne@scancarado.
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O novo cardapio incluiria prioridade aos assun@$eriferia tendo como ponto
de partida o olhar do cidaddo excluido, seja paprda prestacdo de servicos ou de
nocdes de economia e de cidadania adaptadas @réditiea. O noticiario policial tam-
bém traria distingdes. Embora pautado por ocora8nuoliciais, abriria espaco, vez por
outra, para o viés da cobranca de omissdes do jpoddico. O pacote se completaria
com elementos comuns aos jornais ditos popularés amigos, como a dedicacao a
vida de celebridades e ao mundo do entretenimel#aigivo, além do forte enfoque no
futebol. A politica apareceria quando interferidgetamente em interesses do publico.

Tal formato viria na esteira da ascensao de canglasenor poder aquisitivo ao
mercado consumidor de informac¢des. Um publico dddimpor institutos de pesquisa
como conservador e avido por produtos de alto dusteficio, ou seja, de preco redu-
zido e qualidade suficiente para que possam saddsvpara casa e usufruidos por toda
a familia. Um publico com pouco tempo para dedicégitura e que tem boa parte da
formacao cultural pautada pela televiséo, o quifigesia as noticias curtas, pulveriza-
das e tratadas de forma didatica, tanto no texaatguna diagramacao.

Esse é o0 ponto de partida, a ser pormenorizadstiéigado nos capitulos que se
seguem. A ideia foi delimitar como objeto de estpdoritario um perioddico represen-
tativo do segmento, Aqui-DF, langado em marco de 2006 pelos Diarios Associados
que se tornou fendbmeno de vendas no Distrito Fedena média proxima aos 35 mil
exemplares diarios, segundo auditoria do IVC nasdg semestre de 2009. A justifi-
cativa da escolha do periodico e o porqué da opefa Andlise de Conteddo como
ferramenta primordial integram um dos capitulos s@eseguem. A adocdo de um so6
veiculo de comunicacdo popular justifica-se pelantidade significativa de pesquisas
ja produzidas sobre o tema e que permite compaagPeoximagdes, avangos, recuos
e desdobramentos tedricos. Ainda assim, em umrdoBas da analise, ha uma visdo
comparativa entre 42 manchetesAtpi-DF e doCorreio Braziliensecom a intencao
de explicitar diferencas de Iéxico, de énfase galeres-noticia entre jornais de cunho
dito popular e outros vistos como de referéncia.

Como a intencéo final ndo € meramente apresentimsdamas contextualiza-los
e se posicionar diante deles — um ferramental tqtigh, com base nas experiéncias
pessoais do pesquisador diante do objeto de eatizdio a dispositivos metodoldgicos
que flertam com a Andlise do Discurso, sera utiizaomo suporte.
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Leve pitada de primeira pessoa
A escolha de um método e de um objeto de estudsapam certa medida, por
critérios subjetivos. Critérios que nao invalidanseaiedade da analise, mas que sao
recomendaveis detalhar em nome da manutencéo tfatcode isengdo. Nesse sentido,
me parece necessario explicitar que a decisdoAmleDF também levou em conta o
fato de que tive uma experiéncia profissional naconde comunicacdo em questao. Fuli
convidado para compor a equipe original do permdmo cargo de subeditor de Cida-
des, em janeiro de 2006, dois meses antes do lam¢armo veiculo no mercado brasili-
ense. E € muito em funcao disso que o primeirogpai@ da dissertacédo fala de precon-
ceito. Testar os limites de tal substantivo na mifdrmacdo académica e profissional
funcionou como ingrediente importante para aceitaroposta de trabalho. Como mui-
tos, carregava um conceito preconcebido sobre ipop@pulares. Resumia a opiniao
sem ponderagdo ao famoso “espreme que sai sargyes’por sinal, tornou-se mote
para os estudos de Danilo Angrimani, a serem detakha frente. Assumir esse pre-
conceito, lidar com a possibilidade de enxergan® @pnsiderava subprodutos da cultu-
ra de massa com olhos menos influenciados e embaaceriacdo de um veiculo de
comunicacao comercial foram argumentos que subatant o “sim” ao convite. E, no
fim das contas, transformaram, gradativamentegogpiceito em curiosidade, desafio e

vivéncia profissional.

Por conta desse envolvimento, tive acesso pritigia documentos e a discus-
sbes conceituais com a direcdo do jornal e conpartlamento de marketing. Presenciei
o processo de definicbes de metas, de equipe rejgaimente, de conteddo. Entre
marco de 2006 e setembro de 2008 participei atimgendas rotinas produtivas do
Aqui-DF, incluindo pautar reporteres, editar matériastig@s e ajudar a escolher titu-

los, fotos e manchetes.

Durante boa parte do periodo, sequer sonhava dramef a experiéncia profissio-
nal em objeto de anéalise numa dissertacdo. Tallplidade s6 tomou corpo a partir do
segundo semestre de 2007, quando, em busca ddisslpsira tornar o exercicio diario
mais aprofundado, encontrei os estudos de Mar@azFAmaral, em especial o livro
Jornalismo PopularAli percebi um nicho académico e me convenci we deveria me
embrenhar. O preconceito original sofria, entAwanmetamorfose para se transformar

em problema de pesquisa.
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Receoso de me envolver demais pela experiénciasgimial, a ponto de nao
conseguir o distanciamento necessario, converseiprofessores antes de submeter o
projeto. Ouvi sugestbes sobre observacao partiegpat achei que tinha resolvido a
questdo. Cheguei até a juntar a meus argumentestwtabaixo, de Hohlfeldt, sobre a

interacdo entre pesquisador e pesquisado.

0 convivio com os pesquisados é fundamental pdeyae
a familiarizagcdo com o grupo e as rotinas ali deslen
das, numa perspectiva de naturalidade, até o moneemt
que, tendo-se identificado plenamente o grupo, dise
tanciar-se do mesmo para poder manter o espirgerob
vador e critico sobre tais praticas, descrevengd@iaai-
sando-as e eventualmente criticando-as, na cagattao
que se poderia denominar de uma etnografia da doazun
¢d0. (HOHLFELDT, 2001: 207)

Ja no mestrado, no entanto, a discussao voltonaadiorante as aulas de metodo-
logia e percebi que ndo havia me convencido intedrde de que seria possivel condu-
zir o estudo trabalhando no objeto avaliado. Assichei por bem me afastar Aqui-
DF, o que fiz em setembro de 2008. Continuo ligadorapaDiarios Associados, co-
mo subeditor de Politica dBorreio Braziliense Mas, estando distante dos processos
decisérios doAqui-DF, penso ser mais palpavel chegar a um texto obj&timenos

contaminado pelos 6culos da vivéncia do mercado.

E nesse contexto que a escolha da Analise de Glmtaino ferramenta priorita-
ria ganhou forca adicional. Por ter uma face qtetita, exigir amostra aleatoria e cri-
térios de catalogacéo claros e visiveis, 0 métedara também como uma espécie de
céo de guarda dos interesses cientificos e datustes. As capas do jornal trabalhadas
foram sorteadas. Os critérios de catalogacao gamheapitulo especifico. O banco de
dados fica disponivel para quem desejar consultAdeim, qualquer leitor que quiser
repetir os passos do pesquisador podera fazégaeeria mais dificil de garantir em

métodos com énfase estritamente qualitativa.

13



Contexto e definicdo do problema

A concepcao de jornalismo popular passa por unogergue demanda explora-
cdo e reflexdo. Ainda que bebam da fonte dos a@88 & 1980, os periddicos que in-
vestem nos publicos definidos como C ®fassaram por adaptacdes que permitem a

estudiosos assumir o risco de dizer que est

de comparacdo, em alguns aspectos, com
estilo escrachado-ficcional d¥oticias Popu-

| Saiu o novo
saldrio dos
" aposentados

desse tipo de publicacdo no Brasil. Nao raro, m
trindbmio escandalo-sexo-sangue, que celebr PEN'S NA TOMADA

zou o NP, também pode ser identificado no:

lares’ (imagem ao lad) icone dos primérdios

® Plnya da morte
lor Bahla e apaga

periodicos atuais. Mas limita-los a esse esterefn'-'ml-nomw
@ Novo calcadéo
muda

Otipo pode ser uma armadilha tanto facil quan "’"‘"
to miope, seja no ambito da atuacéo profissic ‘

nal nas redagbes ou no cenario académic

pﬂ. f"ho i nd’.
e ruim de
bola no Corintians

Essa aparente “guinada ao povao” inclui ra s,

Politicos
vaoa TV

= &h.:—nﬁnmnﬁ

~ A . |- O
z0es econbmicas claras e uma perspectl

publicitaria bem dimensionada pelas empresas.

O Instituto Verificador de Circulagcéo (IVC) apordae, entre os dez jornais de
maior vendagem do pais, quatro se encaixam nd perfiornal popular. Estdo nesse
bloco oSuper Noticiade Minas Gerais, Diario Gauchq do Rio Grande do Sul, além
do Extra e doMeia Hora do Rio de Janeiro. Veiculos que se aproveitamandelado
objetivo: 68% da populacdo, de acordo com inforraagda Associacdo Brasileira de

Empresas de Pesquisa (Abep), se encaixam no geddnsumidores C e D.

2A distingao utilizada durante todo esse texto eefar exclusivamente a poder de compra, e ndoseslasciais. Se-
gundo informag6es de janeiro de 2008 da AssociBedsileira de Empresas de Pesquisa (Abep), exprassdocumento Critério
Brasil, nas classes C e D a renda mensal famiihiarsitua-se entre R$ 483 e R$ 2.012 por mégréntio documento disponivel
em http://www.abep.org/codigosguias/Criterio_Bra&l08.pdf.

% 0 NP, como era conhecido, circulou entre 196304 20ficou marcado por privilegiar o noticiarioisil, o erotismo
e uma nogéo de jornalismo quase ficcional, pautadealidade, mas descrito com exagero e ironia.

14



Circulacdo Média — Segunda a sabado

Ranking Titulo Mercado 2008 -1° Semestrg
1 Folha de S. Paulo SP 308.309
2 Super Noticia MG 305.070
3 Extra RJ 295.713
4 O Globo RJ 267.085
5 O Estado de S. Paulo SP 245.7150
6 Meia Hora RJ 237.026
7 Diario Gaucho RS 166.745
8 Zero Hora RS 166.474
9 Correio do Povo RS 154.092
10 Lance! RJ 122.926

Presidente do Grupo de Midia de Séao Paulo e didst@géncia McCann Erick-
son, o publicitario Angelo Fraz&o traduz a expEwagdo mercado para essa conjuntura.
Segundo ele, de 2002 a 2008, o publico leitor peeate a classe C apresentou cresci-
mento 25% acima da média nacional (18%). Nesseextmtdisse — durante evento
realizado em setembro de 2008 no auditorio da démesia da Republica, em Brasilia —
0s jornais populares se tornaram um canal direto wm novo tipo de consumidor de

informacdes, o que abriu perspectivas de publide eceita.

O Super Noticia considerado um fendmeno

Uma supechateria
inédita o impertivel
com 15 raridades pra vaci!

editorial, vale um paragrafo a parte. Embora cecul supermoros

apenas em Minas Gerais, saiu de uma média de

é
mil exemplares vendidos diariamente em 2005 pal

vendido do Brasil. Em trés meses (agosto, setemb®
e outubro), ultrapassouFolha de S. Paul@ ocu-

pou o primeiro lugar. Até 2008, nenhum jornal mi-

| =
S PGS 1AE 15

neiro havia atingido o topo da circulacéo nacmna\ i

| Confira ficha de Traficantes entregam Cachorro ataca o

Antes da existéncia do periddico, Minas ocupava )\ | o S TR
I ewmsvne-
23° lugar no indice de leitura de jornais entrds \ wateara

“wﬂu.:r amufher no Sul de Minas ~ briyam até por tamanho
Tisar “lisi™ tepols e evaluararmwlem tle placa de propaganda
estados. Nas Ultimas sondagens, ocupava o oital M ™

I:BDE jrsas

posto. E, desmentindo uma tendéncia historica, (@

que jornais populares, por terem perfil sensacioni =
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lista, afugentariam anunciantes, o periédico acomuab primeiro semestre de 2008 R$

43 milhdes em investimento publicitéario.

Ainda segundo Fraz&o, enquanto os jornais de refieréiveram em 2008 um
ritmo de crescimento timido, abaixo de 10%, os f@pa mostram vitalidade. Além do
Super, merecem destaquéqui (MG), que cresceu 133%,aqui (GO), com 57% de
melhora na circulacdo ekExpresso da Informaca@rJ), que teve 27% de ampliacao de
mercado registrado no periodo. A participacdo dosjs populares no bolo publicita-
rio nunca foi tdo grande e significativa: 24% de e anuncia em jornais impressos
esta nesse segmento. Sozinha, a Casas Bahia regpam@$ 253,1 milhdes de janeiro

a agosto de 2008.

Presidente do Instituto Verificador de Circulac&dQ), Pedro Martins Silva en-
fatiza que no periodo entre 2006 e 2008 houve wactnento desproporcional no
segmento popular, expresso nos jornais vendidosnasde R$ 0,50 (138%) e até R$ 1
(86%). Enquanto isso, os jornais de referéncianatmente vendidos a um preco entre
R$ 1,50 e R$ 2, oscilaram 4%.

Circulacao Crescimento
Preco 2006 2007 2008 08/06 08/06(%)
- R$ 0,50 197,241 319,953 469,170 271,929 138%
0,50-0.99 399,597 620,105 745,144 345,547 86%
1,00-1.49 965,578 1,050,361 1,110,479 144,901 15%
1.50-2.00 604,263 625,144 629,859 25,596 4%
+de R$ 2 1,333,900 1,361,571 1,406,256 72,356 5%

Segundo informag¢fes do Data Popular, instituici@@alizada nos consumido-
res de perfil C e D, esse publico movimentou maif# 500 bilhdes em 2008. “Houve,
de fato, um aumento na renda disponivel ao consunmidpular, por trés razdes. A
primeira € que aumentou a concessao de créditegénsla € que houve crescimento da
renda com 0s programas sociais do governo federaluenento real do salario minimo.
E a terceira é que os precos dos produtos basiocox) alimentacdo e vestuario, subi-
ram menos que a inflagdo. Nos ultimos dez anoalasie minimo aumentou 365% e a
inflacdo, 147%", diz Renato Meirelles, sécio do@®Bbpular.
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A Associacdo Nacional dos Jornais (ANJ) ressaltsemsite, no espago “comen-
tarios sobre o meio jornal”, o diagnéstico institun@l do setor. “Nos Ultimos anos,
marcas tradicionais vém lancando jornais popular@sio forma de ganhar circulagéo
em segmentos que ndo estavam sendo atendidosnpéistria jornalistica. Com o
crescimento da economia, a manutencao da inflagi@icantrole e a maior distribuicdo
de renda, as camadas mais pobres da populacao lemaeficiadas pelo aumento do
poder aquisitivo. Com isso, houve forte expanséde pwnais populares, o que
alavancou o crescimento geral da venda de jorraiBrasil”. Em 2000, entre os 20
maiores jornais brasileiros, os populares reprasant 30% da circulagdo. Oito anos

depois, respondem por 43%.

Dando mostras de que a discussédo € longe de semsapacional, Juan Antonio
Giner, fundador e sécio-diretor do Innovation Intaional Media Consulting Group —
empresa de consultoria e andlise de tendénciasidrm com atuacéo na reformulacéo
de jornais em 28 paises (incluindo trabalhos pargrapos Globo e Estado e para a
editora Abril) —, arrisca-se a dizer que a crisenéica, se existe, € apenas para 0s

jornais que se mantiveram estaticos.

Os tabloides tradicionais andam mal. A imprensarala&sta em
crise. Mas 0s novos tabloides populares de quaidadam cada
vez melhores. Hoje, sdo o meio de comunicacao seprde mais
rapido crescimento em muitos paises. O segredo?®@é@wtos

excelentes e tém redatores e editores brilhaneeso& quer re-
cuperar a fé no mercado de jornais, passe a canbgc®vos ta-
bloides da América Latina e da Europa. Nao espsrergrar ne-

les o tradicional esquema ‘sexo e escandalos’. \\@eE vai se
deparar com artigos pouco confiaveis. Nao séo i®rda mau

gosto. N&do cobrem questdes da ‘porno-miséria’. \fmmfe leva-

los para casa sem medo. (GINER, 2003, traduca@noss

Giner desfila uma série de caracteristicas quammecomuns ao fildo: venda ex-
clusiva em banca, preco baixo, nUmero de pagirsido, cores, fotos e publicidade
adaptada ao publico. Junte-se a isso uma estrdéudsstribuicdo, marketing e impres-
sdo conectada a uma empresa maior de comunicagawo.e€sa receita na manga, o
consultor lista uma série de exemplos bem-sucediooermos de circulagdo em paises
como Peru@jo e El Comercig, GuatemalaAl Dia e Nuestro Diarig, Costa Rical(a
Nacion, Portugal Correio da Manhg, Brasil, Extra e Diario Gauchpe Polonia $u-

per Expresk
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O SE, como é conhecido o diario polonés, justifice citacdo a mais por conta da clare-
za e sinceridade de propésitos expostos por egaitoempresa que o edita, a mesma responsa-

vel pelo jornal tradiciondbazeta Wyborcza

1. Somos um jornal popular para 0 mercado de massssd\orinci-
pal objetivo € que o leitor tenha uma hora de &mmmento. Conseguire-
Mos essa meta a partir de textos, ilustragcdexysdades e diferentes tipos
de assuntos.

2. Se a primeira prioridade do SE é o entretenimensggunda é a
informacé&o. O leitor deve encontrar em nosso joanalconjunto de noti-
cias importantes. A localizacdo das noticias noglprcontudo, deve ser
diferente da utilizada n@azeta Wyborcza informacéo politica e de bas-
tidores terd menos visibilidade que as noticiagsaeionais”. O objetivo
mais crucial € dar aos leitores as informacOesneiss das noticias, de
forma que eles saibam tudo o que se passa. O empere que os leitores
possam, ainda que brevemente, ler tudo o que viarelevisdo no dia
anterior. A televisdo ndo s6 € uma das principates de informacao,
mas, também, em grande medida, 0 meio que marE&sos de percep-
cdo social da importancia das noticias. Se algoapaoeceu na televiséo,
significa para nossos leitores que nao foi impaetan

3. A terceira missdo essencial de nosso jornal @oderinformacao
atil aos leitores: onde comprar algo mais baratoa criar os filhos, aon-
de ir num sabado a noite, que tipo de livro ler.

4. Educar nossos leitores é a quarta tarefa. E igadisa informar sobre
as instituicdes politicas de um pais democratismadancas na civilizagédo (des-
de informatica até as restricbes de soberania aiseg), feitos e costumes sociais
(drogas, homossexualidade, etc). (GINER, 2003ug&@al nossa)

Paralelamente ao movimento empresarial, a academianostrado efervescéncia
nesse nicho. Seja identificando potenciais novemehtos de um fazer jornalistico
voltado para as classes populares, seja assumastiorg critica ou fazendo um pouco
das duas coisas. Artigos, dissertacdes e tesesdeompm quadro tedrico que reforca a

relevancia do tema.

Marcia Franz Amaral defendeu, em 2004, uma testod®rado na UFRGS bati-
zada dd_ugares de Fala do Leitor no Diario Gauchw jornal popular de maior venda-
gem no Rio Grande do Sul. Entre muitos outros teemagjue se embrenha, a pesquisa-
dora sustenta que a categoria sensacionalismoutge@suficiente para caracterizar o
segmento, tanto por sua inconsisténcia quanto ipeldanca do perfil dos valores-
noticia dos jornais populares. Boa parte das réflexia tese ganhou abrigo editorial no

livro Jornalismo Popular.
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“As capas chamativas e a violéncia permanecem assaonto,
mas o0s cadaveres sdo cada vez mais raros. Nodadiaguagem
chula, da escatologia e das matérias inventadgstrass buscam
a linguagem simples, o didatismo, a prestacao deces e, pas-
mem, a credibilidade. (...) Evidentemente, essaam¢al de rumo
nao significa que os jornais populares agora sejamualidade
ou ndo merecam analise critica, mas indica queasarecser vis-
tos com outros olhos”. (AMARAL, 2006: 10)

Amaral defende que uma das marcas da mudanca pogersebida numa busca
por valores-noticia diferenciados. “Os valoresgiatse relacionam aos valores hege-
monicos de uma sociedade, onde se inclui uma imagsnsetores populares. (...) Num
processo recente de segmentacdo do mercado, gapbiddncia a representacao que 0s
veiculos e os jornalistas fazem dos leitores. o cBs jornais populares, os jornalistas

obrigam-se diariamente a dar-se conta que seucputdio € o publico consumidor tra-
dicional” (AMARAL, 2008: 69).

Cristiane Brum Bernardes empreendeu outro estubiee smDiario Gaucho Na
dissertacdds condi¢cdes de producao do jornalismo popular imase caso do Diario
Gauchg ela avaliou a estrutura de funcionamento do gexd) atenta a interferéncias
de fatores econdmicos, politicos e culturais. N@yrso, a autora, que trabalhou dois
anos como jornalista na empresa, transformou eerragacoes académicas algumas de
suas inquietacdes profissionais: “E possivel prisdum jornal popular de qualidade ou
qualquer veiculo que se enquadre no género texdamelmente, um padréo de quali-
dade inferior? O jornalismo popular, em ultima &mstia, € jornalismo ou apenas entre-
tenimento?” (BRUM, 2004: 11). No fim do relato, @@a ndo chega a respostas espe-

cificas a essas duvidas, mas as tangencia.

(...) A linguagem acessivel, os textos curtos,stitigio de-
talhada de cenarios e a narragdo de fatos saderdstcas que
nao foram inventadas peliario Gauchqg mas fazem parte da
formula que identifica o género popular. A énfaseentreteni-
mento permanece, mas a incorre¢cao ou a invencgmesirde fa-
tos ndo € mais aceita como pratica comum ao jemalipopular,
em especial porque esse tipo de atividade distaamciaénero do
jornalismo e foi o principal alvo das criticas epagada de credibi-
lidade dos antigos jornais sensacionalistas. (BRA®Q4: 221)
(...) A identificacdo dos critérios da credibiligadio assistencia
lismo, da representatividade, da narratividadeprmlominio da
imagem, da busca da dramatizacdo e da simplificdgabscurso
dos produtores, na organizacdo das rotinas e rgasagado jor-
nal, comprovam que o DG segue a tradicdo do jemalipopu-
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lar. Ao mesmo tempo, a especificidade com que catadessas
categorias se apresenta no periodico mostra qupreheove a-
daptacdes na formula proposta pelo género (BRUNI42Q14)
(...) A noticiabilidade em um jornal popular, asstomo nos de-
mais veiculos jornalisticos, gira em torno da ingucia e do in-
teresse que os jornalistas acreditam que os fassam ter para o
publico. A diferenca é que os jornalistas consitegaie o publi-
co de um jornal popular ndo compartilha do mesntigoocultu-
ral e dos interesses dos produtores, ao contré@riqué ocorre
com os jornais de referéncia, nos quais os jotaal@cabam noti-
ciando aquilo que lhes interessa, uma vez que itamedjue o
publico é da mesma classe que eles proprios. (BRAOBY: 210)
Outra discussao recente esta expressa no traballactela de Matos Batista.
Em tese de doutorado defendida na UniversidadeddePaulo (USP), em 2004, ela
propde o rotulo de uma nova imprensa popular leiesil Mais pautada em valores-

noticia que se encaixem no conceito de prestacéderdeos e de cidadania.

A autora argumenta que, dos anos 1990 para cds @@aquistou a estabilizacéo,
que trouxe aumento do poder de compra da classe.mf&dpoliticas governamentais,

segundo ela, ajudaram a melhorar os indices deetifacao da populacéo.

“O fato é que surgiu um novo publico interessadolem
jornais, mas nao os jornais que estavam disponileis
am, sim, mas desde que o produto fosse adequdées. &e
€ exatamente este movimento, o de se adequar aceste
leitor, que a Nova Imprensa Popular Brasileira famn
bastante éxito em algumas cidades, como Porto élegr
Santos, por exemplo”. (MATOS, 2004: 167).

Marcela parte do estudo sobre trés jornais comfesego Expresso Popularem
Santos (SP), ®iario Gauchq em Porto Alegre (RS), eMoticia Agora(ES), para “e-
laborar um projeto com principios basicos que darenortear uma publicacéo voltada
para as classes menos favorecidas”. Entre essedpios estariam o preco baixo, o
custo-beneficio alto, o contetdo com grande caegsedvico, o0 privilégio ao ponto de

vista do cidadao e a distribuicdo em pontos alteros

O preco baixo se justificaria levando em conta ggieonsumidores Sao USUarios
de transporte publico, moradores da periferia, fithhos e comprometimento alto do
salario com despesas de moradia e alimentacdositO-lbeaneficio diz respeito ao fato
de o leitor ter de perceber que o dinheiro investehdeu dividendos. Esse “plus” pode

ser cultural, na medida em que a informacé&o aju@éar e sua familia a solucionarem
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problemas da vida préatica e a ganharem tempo, deriadacomo os brindes regular-

mente oferecidos no formato “junte e ganhe”.

“E preciso preparar a redacéo para agir em duageeA primei-
ra, procurando olhar o mundo com os olhos do leit@r segunda,
abrindo canais de comunicagao eficientes para dagoo possa
fazer chegar a redacéo seus anseios. (...) Aldigtéio também é
essencial. Os pontos de venda precisam ser proxam®sermi-
nais de onibus, metrd e trem, visiveis, de faalsao para que se
possa comprar o jornal antes de embarcar no treespaletivo.
O jornal também deve estar nas bancas e pontosndia\antes de
o dia raiar, levando em conta que quem sai dagpiripara se di-
rigir ao trabalho acorda cedo e consome um bomademog des-
locamentos. (MATOS, 2004: 169)

Carine Prevedello, mestre pela Universidade Feder&anta Maria, também as-
sumiu o risco de se enredar no tema. No iniciof8 2concluiu a dissertacdo de mes-
trado batizada dRepresenta¢gdes no Jornalismo Popular: a cidadamaliscurso do
Extra. Segundo ela, o jornal carioca, que por vezesypau o primeiro lugar em nu-
mero de exemplares vendidos no Pais, priorizaradapao de um contexto de margi-
nalidade das classes baixas no acesso aos diredosendo, paralelamente, uma fresta
para a atuacdo cidada através dos protestos esda por orientacdo para o exercicio da
cidadania. A autora localiza em meados dos ano8 @9friodo que tornou propicio o
surgimento desse possivel novo fazer jornalistipufar empresarial.

As mudancas econdmicas possibilitaram a consoldagium
publico consumidor potencial de informacédo na €asque até
entdo ndo estava entre os habituais leitores daifoimpressos; o
desafio lancado pela expansdo da internet, quedrowdancas
na linguagem de apelo ao espectador, e 0 momeetoacional,
em que grandes empresas na Europa e América latioam pe-
riodicos condensados, com linguagem mais diretantsue apelo
visual forte, sdo elementos que, conjuntamentgygootonam o
surgimento de uma nova proposta no jornalismo iegareNem o
antigo sensacionalismo, calcado em objetivos polte marcado
pela simplificacdo acompanhada da degradacéo eliculariza-
¢do humana, nem o tradicional jornalismo de ref@eércaracte-
rizado pelas tematicas relacionadas ao interesBkcple pela
proposta mais convencional de estruturacdo dasia®tiOs no-
VoS jornais populares situam-se numa faixa interamed bus-
cando a seducao do leitor pelo apelo visual e ytacidade dos
textos mais sintéticos, priorizando a temética dtd@mno e da
proximidade com o mundo de interesse do publics, mantendo
certa distancia dos exageros e das formulas cadagr
(PREVEDELLO, 2007: 31)
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A autora ainda ressalta que, em ambito nacional, dzote desses periddicos é
lancada por empresas que jA mantém um jornal diteféréncia. Num breve apanhado
temos oExtrae oExpresso da Informacgaada InfoGlobo, a mesma que ediaGlobo.
Na concorréncia carioca,Meia-Horafaz parte da empresa jornalistica@®ia. O Sul
do pais viu surgir diario GauchoeA Hora de Santa Catarinaambos do Grupo
RBS, responsavel poZero HoraeDiario CatarinenseNa capital federal ha équi-
DF, filho cacula dos Diarios Associados, responspe& Correio BrazilienseO Gru-

po Folha edita &gora S&o Paule@ aFolha de S. Paulo

As empresas, cita Prevedello, ndo veem concorr@&mtia os produtos, pela des-
tinacdo e penetracdo em publicos diferentes. Ustandfio, entretanto, é clara. Os jor-
nais considerados carros-chefes das editoras s#tides também por assinatura, en-
guanto os populares ficam restritos as bancas ®pade venda alternativos, como pa-

darias, sinais de transito e até acougues.

A aparente tendéncia, contudo, € longe de significasensos. Meneses realizou
um estudo sobre Agora Sao Paulolider de vendas no segmento popular na capital
paulista. Para ela, a aura de renovacdo nao pastzciiada. O jornal seguiria com
estreitas semelhangas com os principios que nantear extintoNoticias Populares
“As inovacdes efetivamente ostentadas nao consegwamcar sobre os dilemas do
sensacionalismo e permitem questionar o rotuloageilpr, gracas a falta de intencao

jornalistica que privilegie as camadas mais popslaiMENESES, 2005: 1).

Berger, num artigo em que delimita os limites ddependéncia da midia,
aprofunda essa ideia ao ressaltar o espaco cadanaexz frequente dos aspectos
televisivos nos veiculos impressos. “Nesses terdpggedominio da televisao sobre os
demais meios e da imagem sobre o texto, o fazaiselo orienta o fazer do jornalismo

escrito. Este passa a ser mais visual, fragmergauperficial”. (BERGER, 2002: 279)

Outra perspectiva que pode ser aproveitada parlaasrapliscussao esta expressa
por Sousa. Para ele, sucumbir ao interesse docpuloiu dar a informagcdo um rotulo
digerivel, com relacdo intima com pesquisas de aderctraz distorcbes inevitaveis.
“Entreter jornalisticamente tende a degradar a&angformativa e, consequentemente,
reguladora e mediadora que 0s meios de comunicpg&suem na sociedade”.
(SOUSA, 2000: 63, apud AZEVEDO, 2008: 14).
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Esse breve diagnostico tem intencdo de atestgpilardade dos veiculos de co-
municacgdo ditos populares criados nos ultimos @5rds. Seja como mercado de tra-
balho, como fendbmeno cultural e social ou comotolge estudo. A empreitada desta
dissertacdo, nesse contexto, € mergulhar na déTsidb a perspectiva dos valores-
noticia. Partir desse mosaico de incursdes angsti@u, como preferem outros, do es-
tado da arte, para embarcar num estudo de casamrodos representantes significati-
vos do setor. Um estudo que pretende captar a@asén os sinais emitidos por essa
aparente tabloidizacdo. E que tem como intencdecégm vasculhar os vestigios de
noticiabilidade sugeridos por representantes degs@nsa tabloidizada ndo no forma-

to, mas no sentido conotativo do termo.

Sobre conotacéo, alias, Jostein Gripsrud tem umpbcegdo historica. Segundo o
professor do departamento de estudos de midia darnsinlade de Bergen, na Noruega,
o primeiro veiculo de imprensa que efetivamentapseveitou do formato tabloide para
incluir a énfase em histoérias curtas, fotos gramdiétilos sensacionalistas foi o britani-
co Daily Mirror, de 1903. Desde entdo, argumenta, criou-se unsimkdlico entre a
expressao e um certo tipo de jornalismo que nene dlbnde nem outros jornais de
qualidade adeptos do formato reverteram. “Os sa@aubs de jornalismo tabloide s&o
hoje, no uso comum, dificeis de serem distinguidtes jornalismo popular”
(GRIPSRUD, 2000: 289).

Tabloidizacdo € mais um chavao jornalistico do wmeconceito
erudito. Ele conota decadéncia e reducéo dos pagd®listicos

que, em ultima instancia, enfraquecem as func@sgdgdios mei-

os de comunicagdo de massa nas democracias liberais
(GRIPSRUD, 2000: 285)

Colin Sparks, na introducédo do liviabloid Tales ajuda a consolidar esse con-
ceito. Segundo ele, é claro que a palavra tablo&escende, e muito, o mero significa-
do de um formato de jornal. O que se quer dizer a@Rrpressdo, segundo o professor
de estudos de midia na Universidade de Westmimsidnglaterra, deve-se muito mais

aos significados pejorativos atribuidos a palavra.

Nessa perspectiva, o tabloide é definido por duasipais carac-
teristicas: ele devota relativamente pouca ateagaalitica, eco-
nomia e sociedade e muita atengédo a esportes,desasie entre-
tenimento popular. Ele devota mais atencéo a vessqal e pri-
vada, tanto de celebridades quanto de pessoas spomimue a
processos politicos, desenvolvimento econémico éamgas So-
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ciais. Esta € uma diferenca dentro do jornalisme cgrtamente
envolve suas prioridades e, provavelmente, suasgee objeti-
vidade. (SPARKS, 2000: 11)

A tabloidiza¢do, um dos fenGmenos que nos intemesganbito desta dissertacéo,
tem duas leituras possiveis. Uma, a do investimentpresarial na criagdo de jornais
gue se inspiram, em parte, na formula citada parkSppara definir um tabloide. Nesse
sentido, a tabloidizacdo traduz um novo nicho decau®, uma opcéo de investimento
econdmico das empresas de comunicacdo comum rees p#fos emergentes. Neste
trabalho, o termo ser& apropriado pelo pesquisaa@ delimitar o conjunto de jornais

com foco nas classes C e D lancados a partir dis 2990 no Brasil.

E bom enfatizar, contudo, que ha um segundo septid® a expressio, que sera
usado marginalmente aqui. Trata-se de uma conotagéisugere uma possivel guinada
da midia dita séria, sob pressao

de baixa vendagem ou de indi-

Concentragao na vida publica

N ces de audiéncia (o termo tam-

i Imprensalséria

--------

bém se aplica a televisédo), para

uma que passa a levar em con-

' Imprensalsemi-séria
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3 Impﬁfa popular séria

sideracdo, em seus critérios de

noticiabilidade, padrbes e valo-

-

......... -

oy iplpiute ety T s
-

res tipicos da imprensa tipica-

mente popular.

=
~~~~~
----------------

Ciente de que 0 processo

de tabloidizag&o, aqui visto co-

sapepluqgajed o sajiodse ‘sojepueasa wWa asejuly

” . y mo um todo, ocorre com maior
Concentracao na vida privada
ou menor énfase quando se leva
em conta a conformacao politi-
ca, social e cultural entre os paises e o tipameansa que comportam, Sparks sugere
um modelo para tentar diferenciar os campos de dgfdliferentes jornais de acordo
com suas énfases editoriais. Pelo didatismo e peksibilidades de transcendéncia que

comporta, vale descrever rapidamente o modelormesuno seguinte grafico.

Os eixos verticais indicam a prioridade em vidaligabou vida privada. Quanto
mais para cima na seta, maior a prioridade noesser publico. Quanto mais para bai-

X0, maior a aproximacdo com a vida privada e cqmeraonalizacdo da noticia. Os ei-
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X0s horizontais mostram como 0s jornais priorizantematicas. Quanto mais a esquer-
da, maior a énfase em politica, economia e soogeedadanto mais a direita, maior a
tendéncia de priorizar escandalos, esportes e daondes celebridades. A partir do gra-

fico, Sparks sugere cinco divisdes.

A imprensa séria — Com uma concentragdo na parte superior esquimda
gréfico, reune periédicos que apresentam o contgudse que exclusivamente voltado
para politica, economia e mudancas estruturais dodm Segundo Sparks, jornais
como oWall Street Journaé oFinancial Timessdo os mais claros representantes desse
segmento. A mesma definicAo também abarcaria prgae cruzam levemente a
fronteira na horizontal para as noticias de espoetatretenimento e escandalos. Entram

nessa definicdo, segundo ele, por exemphew York Timee oLe Monde

A imprensa semi-séria -S&0 jornais com uma grande concentracdo de contetdo
com caracteristicas da imprensa séria, mas conmscuttvelmente, uma crescente
quantidade de soft news e um apelo deliberado lparemtos visuais na apresentacao
das noticias. Ele inclui nessa distincdo periodiogéeses como condon Timee o
Guardian o El Pais da Espanha elaberation, da Franca.

A imprensa popular séria— Nesta categoria entram jornais populares que tém
um forte apelo visual e carregam larga dose dendatids, esportes e entretenimento,
mas, ainda assim, dedicam uma parte significatigasdu conteddo ao mesmo
inventario de valores-noticia dos primos mais ‘&i®i. Na Gra-Bretanha, ele cita o
Daily Mail e oDaily Expresscomo integrantes do time, que tem WSA Today dos

Estados Unidos, um bom exemplo.

Os tabloides de banca -Sao os tradicionais tabloides vendidos ao lado da
imprensa séria. Tém uma forte agenda de escanesposte e entretenimento, mas
trazem alguns elementos dos valores-noticia daeingr séria. Variam muito de pais
para pais. Alguns promovem discussfes sobre q@eptiicas e outros sdo menos
enfaticos nesse quesito. Exemplos ingleses seri@ome oDaily Mirror. Sparks cita,

ainda, o aleméasild e o norueguégG.

Os tabloides de mercado -O ultimo grupo seria dominado por escandalos,

esportes e entretenimento e, néo raro, inclui elersefantasiosos em suas coberturas.
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Apenas marginalmente compartilha dos valores-rotita imprensa séria. Ele €
considerado popular no sentido de se posicionaranaonsideravel distancia das

preocupacdes do “mundo oficial” e da imprensa séria

Tais definicbes, pela propriedade com que se emcriRos objetivos deste
trabalho, serdo retomadas no fim, quando o diagoosb objeto de estudo estiver

completo e chegar o tempo de fazer inferénciage@ies e avaliacdes qualitativas.
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Impresséo inicial do objeto

Em 13 de marco de 2006, os Diarios Associadosagatreuma extensao de um
projeto que vinha sendo aplicado pelo grupo em Biazonte: oAqui. Para tanto,
adotaram a seguinte receita: mulher bonita comgesipeo na capa. Promogoes do tipo
“junte e ganhe”. Forte apelo ao noticiario polici@ardapio vasto de reportagens de
Cidades com foco na periferia € em servicos. Erinetento e esportes. Tudo de forma
picada, em noticias curtas, num jornal tabloide @dnpaginas coloridas (28 na segun-
da-feira). O produto seria conduzido por uma eqdgé8 profissionais, divididos entre
um editor, quatro subeditores, trés reporteres, égdagiarios, quatro diagramadores,

dois fotografos e uma secretaria de redacao. @itodlos os dias.

Vale ressaltar, nada disso determinado de formeidala. Uma extensa pesquisa
de mercadometria com o publico consumidor C e [,3pria 0 alvo da nova empreita-
da, foi realizada pelo Grupo Data Sfprentre 14 e 26 de janeiro de 2006. Os Diarios
Associados visavam ampliar o dominio do mercaddarago, consolidado nas camadas
A e B com oCorreio Braziliensee definiram que o ideal era chegar as bancasucom
produto com valor de capa de R$ 0,50, que se mamtEva publicacdo deste estudo,

em marco de 2010.

A relagéo entre publicidade e jornalismo funciodeuorma intrincada, como in-
dica um dos trechos das recomendacdes feitas ¢éaIdore. “A maior possibilidade
de sucesso esta entre leitores de ambos os sam@sefaria entre 20 e 39 anos, classes
C1/ C2, moradores, principalmente, de Taguatingdafdia e Samambaia. Essas pes-
soas, na sua maioria, possuem ensino medio compBgreocupadas com a familia,
tém aspiracdo em melhorar de vida, valorizam ol logde vivem, trabalham perto de
onde moram, estao preocupadas com seguranca, singde pornografia, desejam
informacdes aliadas a servi¢os e levam para cagaraal que pode ser lido por toda a

familia”, sentencia a empresa de marketing.

Os assuntos que os leitores mais gostariam dargrém foram mapeados. No
primeiro grupo, o de maior relevancia, estao infgdes sobre a comunidade em que
habitam, chances de emprego, direitos do cidad&iol@ncia também apareceu citada,

e com duas vertentes. Uma que valoriza o noticiiorimes (policialesco), desde que

4 Foram 600 pessoas entrevistadas. Cada questiteaia, em média, 35 minutos para ser preenchgldiretrizes da
pesquisa foram apresentadas a todos os integdmtegacéo (editores, subeditores, reporteresatiegiores e estagiarios) dias
antes do langamento do jornal.
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ndo mostre fotos chocantes demais. E outra focaslananeiras de coibir o problema

na periferia. O esporte e 0 entretenimento témdgramportancia no discurso dos en-

trevistados. A pesquisa chegou a tal grau de mangae detectou os times e atletas
preferidos. O Flamengo e os demais clubes cardamasnam as atencdes. Os paulistas
também merecem menc¢ao. Quanto aos idolos, a figais exaltada € Ronaldinho Ga-

Gcho: 64% dos entrevistados disseram que se isgrepor tudo o que se refere ao
craque do Barcelona e da Selecéo Brasileira dbdute

Numa segunda hierarquia, a das noticias consideradnos essenciais, aparecem
as de saude e educacédo. Politica ocupa foco paviféue so interessaria quando as
medidas repercutissem diretamente no cotidianast@e recomendou ainda o formato
tabloide, a periodicidade diaria, um tamanho queepse ser lido integralmente em
meia hora e 0 uso de locais de compra alternatbarsp padarias e sinais de transito.

Assim, como nédo poderia ser diferente, Ceilandeguatinga e Samambaia estao
desde o primeiro exemplar no foco privilegiadoAtmi-DF. Os repérteres saem diari-
amente as ruas em buscas de pautas que reflitaarfibde periddico sugerido pelo
leitor. Jogo de pratos, ferramentas, celularesingllale figurinhas e reldgios estéo entre
os brindes ja adotados para conquistar os consuesid® Plano Piloto, prioridade do
Correio Brazilienseraramente vale manchete Aqui-DF.

Vale ressaltar, ainda, que os subeditoredga-DF tém acesso a 100% do con-
teudo doCorreio, tanto de textos quanto de fotos, o que poupasimentos da empre-
sa com contratacdo de agéncias de contetudo e @ermaissim, além da producao
prépria, é facultado aos fechadores a possibilidaedgsar o material feito pelo jornal de
maior porte do Grupo Associados, o que é feito émmuéncia. A diferenca entre os
dois se expressa no tamanho dos textos publicaddsierarquia de importancia dada
aos temas de acordo com o interesse do publico-4absotitulos, legendas e diagrama-
cdo. Um exemplo: as discussdes de bastidoresas cl& economia, normalmente, séo
relegadas. A prioridade é dada aos personagensigaimente quando sao da periferia,

e a utilizacdo da parte mais didatica das repantage

A estratégia, aparentemente, surtiu efeito. O tdélohegou a novembro de 2009
a uma vendagem meédia de 35 mil exemplares pofdia. cifra seria irriséria nos mer-
cados paulista e carioca, na capital é signifieatRrincipalmente levando-se em conta

os estudos da Marplan, consultoria que quantificapilaridade dos meios de comuni-
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cacao no Brasil. Um diagnoéstico dessa empresagal@de 2007, indicava quefo
qui-DF, naquela época, em que vendia em média 25 mil grees, tinhalltrapassado
os 250 mil leitores diarios. Isso significava qaela exemplar era lido por pelo menos

dez pessoas.

Uma dimenséo da repercussdoAtpi-DF pdde ser notada na rearticulagdo do
mercado local. Até entdo numa confortavel viceridea, oJornal de Brasiliaviu-se
diante de um desafio inusitado. Ou mexia na vocdegornal de referéncia para medir
forcas com cAqui ou reforcava o time para concorrer de forma mais £om oCor-
reio Braziliense Aparentemente, ficou no meio termo. Levou parmaschetes assun-
tos e temas mais prosaicos em algumas edicoesce, ieses depois do surgimento do
Aqui-DF, apresentou um tabloide popular, similar na foenao conteiudo ao Aqui,
batizado deNa Hora H Sem o devido investimento publicitario e na aegpromo-

cOes, trabalha com vendagem meédia inferior a aimtexemplares.

O Tribuna do Brasitambém tentou um arremedo de concorréncia. No meg&n
em que a primeira edicdo d@ui-DF foi as bancas, apresentou aos leitores, sem qual-
quer aviso ou trabalho mais elaboraddgmra que consistia numa versao reduzida do
noticiario do Tribuna, explorando com mais énfaseassuntos policiais. Custava

R$ 0,25. Durou oito meses até ser sepultado seso auialarde.

Alarde, por outro lado, é o que nédo falta na capautro periddico dito popular
da capital. ONa Policia e nas Ruas semanal. Define-se como 0 Unico especializado
em noticiario policial. Tem tiragem estimada em @8 exemplares, vendidos a
R$ 1,50. O menu traz fotos de crimes barbaros ese®@ uma tendéncia a tratar a poli-
cia ndo como forga do poder publico, mas comoungnto armado de justica da soci-
edade. Talvez seja o Unico veiculo da cidade cofdeada moda antiga”, bem ao esti-

lo espreme que sai sangue, comentado pela acadeoseaNivea Pedroso.

A narrativa transporta o leitor; € como se elevesse Ia, junto ao
estuprador, ao macumbeiro, ao sequestrador, serdmanesmas
emocoOes. Essa narrativa delega sensacgfes por ggaouporque
a interiorizacao, a participacdo e o reconhecimeegses papéis
tornam o mundo da contravencdo subjetivamentepaaal o lei-
tor. A humanizacao faz com que o leitor reviva ordecimento
como se fosse ele préprio o autor do que estad seadado.
(PEDROSO, apud ANGRIMANI, 1994: 17)
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O Aqui-DF constituiu apenas o segundo capitulo do investiongos Diarios As-
sociados no fildo popular. Em 2008, o grupo gamhais dois integrantes:Aqui-PEe
0 Aqui-MA A receita continuou a mesma, com as devidas agdgs ao publico per-
nambucano e maranhense. Os quatro jornais, incwngrecursor mineiro, comparti-
Iham colunistas e espaco dedicado ao entretenimeErédamente por isso, passaram a
ser computados tanto na performance individual [guaa circulagdo conjunta pelo
Instituto Verificador de Circulagdo (IVC). E, nosggnpenho acumulado em 2008, o
Grupo Aqui foi o de maior crescimento percentuabno, com 29,27%, contra 27,02%
do segundo colocado, ®uper NoticiaO Aqui tem circulacdo média diaria de 75.959

exemplares levando em conta os quatro represestante
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Capitulo 2

Pinceladas
tedricas



Valores-noticia em debate

Apresentados o cenario em que o estudo se engeiadodbjeto de estudo, € hora
de voltar a mirada para as opcfes conceituais.nnba tedrico eleito se inscreve na
linha dos estudos sobre os emissores. Mais esg@uinte, na seara da noticiabilidade.
A intencdo é fazer um mapeamento dos valores-aogigpressos nas capas Algui-
DF. A opcéo por focar as capas tem razdo espedtiedi.que estdo manifestas textual
e graficamente as hierarquias de informacao e @despeditoriais. Mais ainda no caso

de um periddico que é exclusivo de venda avulsa.

Para o mapeamento citado no paragrafo anterierranienta metodoldgica sera a
Andlise de Conteudo. Como o enfoque, nesse pont@xdo, no entanto, € em uma
abordagem teorica, fica apenas citada a ferrammeetadologica. Tal argumentacao
sera devidamente retomada adiante. E, ja quaideese pretende uma “cartografia” de
valores-noticia e de critérios de noticiabilidafde;se indispensavel buscar luz em auto-
res que se ocuparam do tema nas ultimas décadssa Nemeira fase, o procedimento
sera o de pincar as referéncias relevantes, agndgeeocupacao de fazer opgao por um

ou outro autor. O viés é mais de contemplacao.

O contemplar, contudo, ndo deve ser entendido, aqaio sinbnimo de passivi-
dade, desinteresse. Cada uma das leituras busgaodss necessarios para subsidiar a
discussdo a ser travada posteriormente. Feitasalvas é hora de abrir o “guarda-
chuva” teérico para um debate no ambito do newamgakim guarda-chuva de identi-
dade escorregadia, que ndo chega a ter statusrde Wolf (1987), por exemplo, defi-
ne o newsmaking como “abordagem”. Uma abordagemleyse em conta a cultura

profissional dos jornalistas, a organizacao doallfabe os processos produtivos.

Processo, alias, € palavra adotada frequentementeogoisa (1999) para se referir
ao newsmaking. Para ele, a palavra se enquadréeagisis da Noticia e tem a fungéo
de nos auxiliar a entender de que forma ocorrdegd@® de uma pequena parcela de
fatos para se converter em noticia. “Os estudosesodwvsmaking langcam alguma luz
sobre esse fendbmeno global, enfatizando varios msnas que transcendem a acgao

pessoal do jornalista”, afirma.

Honhlfeldt, por sua vez, prefere “hipétese” do newkimg. Abordagem, processo
ou hipétese, o importante é que, independententenanquadramento dado ao termo,
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ele designa uma “especial énfase a producédo demafdes, ou melhor, a potencial

transformacao dos acontecimentos cotidianos emiab(HOHLFELDT, 2001: 201).

E nesse contexto que se desenvolve a discuss® soficiabilidade e valores-
noticia. Nas palavras de Wolf, a noticiabilidadgardo “conjunto de elementos através
dos quais o orgao informativo controla e gere antidade e o tipo de acontecimentos
de entre os quais ha que selecionar as noticia®L{V1987: 175). Traquina percorre

trilha semelhante e qualifica a noticiabilidade oamn

“conjunto de critérios e operagdes que fornecemptid@ de merecer um
tratamento jornalistico, ou de possuir valor coratian. Assim, 0s crité-
rios de noticiabilidade sdo o conjunto de valoreSem que determinam
se um acontecimento, ou assunto, é susceptived targar noticia, isto
€, de ser julgado como merecedor de ser transfarmadmatéria notici-
avel” (TRAQUINA, 2005: 63).

Referéncia “onipresente” quando se trata dessent@ssal sociéloga Gaye Tuch-
man definia, j& em 1969, na tese de doutorado defema Universidade de Brandeis,
que a noticiabilidade identificaria um evento cotapaz de se tornar uma boa historia,
e teria conexdao direta com a visdo editorial e osmaalores sociais e politicos dos pro-

dutores de noticia.

“Os produtores de conteudo traduzem a realidadéoema de noticias,

seguindo seus proprios entendimentos profissial@igue seria uma ca-
tegorizagdo apropriada, levando em conta as ndeees da organiza-
cao, a linguagem que seria a mais adequada paesoode comunicacao
para o qual trabalham e uma projecéo do que s@santeresses dos lei-
tores” (TUCHMAN, 1969, traducdo nossa)

Numa tentativa de sistematizar as razdes que erpligor que as noticias séo
como sdo, Schudson elege a acdo pessoal (as s@#ciam produto das pessoas e de
suas intencdes), a acéo social (Enfase ao papergasizacdes e dos seus constrangi-
mentos na conformacao da noticia) e a acéo cultusdicias como produto da cultura e
dos limites do que € culturalmente concebivel o dessa cultura) como fatores pre-

ponderantes nessa negociacdo. (SCHUDSON, 1988pAd,Sousa, 1999)

Os valores-noticia, conceito que mais nos intereesaa pesquisa sobre jornalis-
mo popular, se encaixariam como componente daialolidade. “Esses valores consti-

tuem a resposta a pergunta seguinte: quais oseagmentos que sao considerados su-
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ficientemente interessantes, significativos e iaes para serem transformados em
noticia?” (WOLF, 1987: 175).

Fowler aponta outra perspectiva na discusséo, i@sa@mtar a ideia de represen-
tacdo. “Os valores-noticia ndo sdo simples mareasetecdo, mas, mais importante,
marcas de representacao; e assim deixa de seui@badalistingcdo entre selecao e trans-
formacdo: um aspecto sé pode ser selecionado s padvisto numa dada linha de
representacdo. Assim, a selecdo envolve um atdégleo de representacdo” (FO-
WLER, 2004, apud Amaral, 2008: 69).

Numa abordagem semelhante, Hall entende que “osegahoticia sdo baseados
em ideologias e saberes profissionais e ideologiatentes, politico-morais. Uma noti-
cia é narrada de uma forma em primeiro lugar posgugaseia num habitus profissional
atravessado por varios constrangimentos (politictesldgicos, econdmicos e organi-
zacionais). O habitus jornalistico é o principioag®r e produtor das representacoes, é
um modus operandi que revela uma disposicao paa gornalista trabalhe numa de-
terminada dire¢do” (HALL, 2000, apud Amaral, 2068).

Azevedo (2008), ancorado em ideias de Bourdieg, drdaila uma perspectiva
quase antropolégica ao diadlogo. Para ele, os \wlwydcia funcionariam como “06cu-
los” através dos quais os jornalistas operam uregd@® e producdo discursiva daquilo
que é selecionado. Ou seja, sdo as condi¢cdes diipdades de ver e dizer sobre a

realidade social que estariam estratificadas nainaade interpretativa.

Galtung e Ruger, apontados como pioneiros nessa, $g&ram uma das primei-
ras sistematizacdes dos valores-noticia que oaljstais costumam usar em seu cotidi-
ano, apontando 12 caracteristicas que julgaramafuadtais: 1) a frequéncia, ou a du-
racdo do acontecimento; 2) a amplitude do eventa;ckreza ou falta de ambiguidade;
4) a significancia; 5) a consonancia, ou facilidaéeinserir o novo numa velha ideia
que corresponda ao que se espera que acontecajedperado; 7) a continuidade; 8) a
composicao, ou necessidade de manter um equitibeaoticias com uma diversidade
de assuntos abordados; 9) a referéncia a nacoel#tejel0) a referéncia a pessoas de
elite, ou proeminéncia do ator do acontecimentp;aljersonalizacéo, isto é, a referén-
cia as pessoas envolvidas; 12) a negatividade: fieag is good news. (GALTUNG e
RUGER, 1965, apud Traquina, 2005: 69 e 70).
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Wolf, Traquina e Van Dijk também se aventurarafistar parametros que, por
natureza, seriam utilizados no exercicio de deteanmue tipo de noticia teria maiores
chances de ganhar as paginas de jornais ou asdemsasdiovisuais. Wolf aponta qua-
tro critérios. O primeiro, relativo ao conteudoz Pespeito a importancia e interesse das
noticias. Leva em conta o grau hierarquico dossiddbs envolvidos, o impacto sobre a
nacao ou sobre o interesse publico, a quantidadatdvidos e a significatividade do
acontecimento quanto a evolucgéo futura de detedmisduacao. O segundo, ligado ao
produto (tem a ver com a disponibilidade das infoyées e com as caracteristicas do
veiculo informativo). O terceiro diz respeito aobj€o. E o dltimo, a concorréncia.
Wolf considera que o processo de valoracdo ocarsetbcdo de pautas a construcao
(escritura) da noticia.

Traquina parte do trabalho de Wolf e de uma sérieutros autores para propor
uma espécie de taxonomia dos valores-noticia. Rdmé&z a diferenciacdo entre
valores-noticia de sele¢cdo, para identificar o mimeala decisdo por um ou outro
acontecimento, e os valores-noticia de construp@na refletir as acbes que se
manifestam no momento da escritura. Posteriormet$seca os valores-noticia de
selecdo. Posiciona de um lado os critérios suldatantpara trabalhar o instante da
avaliagdo da importancia e do interesse das netieide outro os critérios contextuais,

que, como o préprio nome sugere, analisa as cogslgi que o trabalho foi produzido.

Entre os valores de sele¢&o substantivos, idem@fimorte, a notoriedade do ator
principal envolvido, a proximidade (geografica #unal), a relevancia (impacto sobre a
vida da comunidade), a novidade, o fator tempo,otahiidade (0 que salta da
normalidade), o inesperado, a controvérsia, a ¢gatrade regras e o escandalo. Nos
critérios contextuais, lista a disponibilidade (@@b#idade estrutural de fazer a
cobertura), a concorréncia, o equilibrio, a visiede (se ha imagens que ajudem a
compor a histéria) e o dia noticioso (0 quantoto @aimportante numa ponderacdo com
0s outros daquela mesma jornada). (TRAQUINA, 20@5a 93)

No que se refere aos valores-noticia de construgéaquina identifica a
simplificacédo (possibilidade de ser notada e coerpiigla facilmente), a amplificacéo
(potencial de render manchetes atrativas), a netéwdo quéo significante o assunto é
para 0 maior niumero de pessoas possiveis), a pdirsmdo (personagens que

simbolizem a situagéo narrada) e a dramatizacr¢reao lado emocional).
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Van Dijk (apud SOUSA, 1999) prefere acentuar lighes cognitivas especificas
da rotina produtiva. Tais limitagbes atuariam cdatores importantes no processo de
valoracdo, ou ndo, das noticias. Sdo imagens aensas formulados nas engrenagens
da lida cotidiana e que definem os critérios decradtilidade para os jornalistas:
1) novidade; 2) actualidade; 3) pressuposicéo. YanaDijk, a avaliacdo da novidade e
da actualidade exigem conhecimentos prévios. Aléssod segundo o autor, 0S
acontecimentos e discursos s6 seriam entendiveidiante o entendimento de
informacdes passadas, anteriores: pressuposichesngonancia com normas, valores
e atitudes compartilhadas; 5) relevancia (para etirdgario); 6) proximidade
(geografica, social, psico-afectiva); e 7) desvioegatividade (psicanaliticamente, a
atengdo ao crime, aos acidentes, a violéncia foad& como um sistema emocional de
autodefesa: ao contemplarem-se expressdes dossnosgwios temores, o facto de

serem outros a sofrer com as situacdes proporermsra tanto alivio como tensao).

Esse dialogo tem a intencdo de delimitar o quadroeteréncias a partir do qual
sera possivel um posicionamento critico. Nessantest optou-se por ndo tomar partido
por um ou outro autor. A razdo € dar voz, primeamobjeto de estudo. Assim que as
primeiras analises das capasAlpi-DF forem feitas, sera possivel perceber quais dos
estudiosos e que defini¢cdes terdo melhor poteexpaicativo.
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Limites do sensacionalismo

O reino do senso comum costuma nao poupar adjejivasdo a misséo € quali-
ficar os jornais populares. Sangrentos, escandalasmrais, exagerados, espalhafato-
so0s. Sao muitas as “etiquetas”. Nenhuma, contuttgescom mais frequéncia que a
palavra sensacionalista. Espécie de guarda-chuaas tpdos os climas, o vocabulo
parece abrigar serventias multiplas sem precondéito comum a todas, a conotacao
negativa. Ser definido como sensacionalista é gjyor Mina a credibilidade. Indica
pouco profissionalismo. Ressalta um viés de expimaomercial das camadas menos
instruidas. Rima com espetacularizacdo da nofb@aota descrédito. E simboliza des-

leixo com a funcéo social usualmente atribuidana@i®s de comunicacéao.

Por ser aparentemente tanta coisa, a palavra fengieexplicativa no ambito a-
cadémico. Principalmente se a ela ndo for dadowmorconceitual mais especifico.
Este texto se propde a ensaiar alguns passos sessa Passos de aprendiz, ndo ha
davidas, mas um iniciante que mira a coreografiaieletificidade proposta por Umber-
to Eco. EmComo se faz uma tesefilésofo italiano aponta a utilidade como céeas-
tica decisiva a um trabalho com propensdes cieasifiao lado da originalidade, da
capacidade de ser reconhecivel pelos pares e sivanrentos de replicabilidade, ou,

mais claramente, de aferigdo.

A utilidade, aqui, se manifesta numa tentativaatBografar com a precisao pos-
sivel o universo atual dos jornais populares ncsiBrélessa busca, a superacdo das
limitacbes do conceito de sensacionalismo teralpagmrtante na traducdo de uma

realidade que, por sua projecao quantitativa, cianaium olhar analitico.

Quantidade de exemplares vendidos, contudo, dizgoou nada sobre o enfoque
e 0 conjunto de valores-noticia a partir dos gsaipautam esses veiculos de comunica-
céo pretensamente renovados. As pistas para iggpes estudos académicos recentes
que tém como foco esse segmento. Doutora pela tdidaele Federal do Rio Grande
do Sul (UFRGS), Marcia Franz Amaral pesquisa ordsstiesde meados dos anos 1980

e ndo tem medo de sentenciar.

“O mercado dos jornais populares cresceu, mudaieen gl co-
nhece o chavdo sensacionalista para tratar do peecssa se a-
tualizar. Os jornais destinados as classes B, Cimdgram um
novo mercado a ser analisado, caracterizado popabtfico que
ndo quer apenas histérias incriveis e inverossjmes compra
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jornais em busca também de prestacéo de servigtyegemimen-
to”. (AMARAL, 2006: 9)

O uso dessa opiniao fica solto e pouco consisentgo houver um rapido pas-
seio historico para identificar a quem devem, emmds genealdgicos, 0s jornais popu-
lares que merecem o rétulo de sensacionalistasiirAagi se dedicou a uma incursao
em busca da raiz do termo no liEspreme que sai Sangue: um estudo do sensaciona-
lismo na imprensaEm sua pesquisa, ele localizou vestigios dessdupéo nos pri-
mordios do jornalismo francés, comGazette de France Nouvelles Ordinairesque
circularam entre 1560 e 1631. Ali ja estavam fadt ‘divers fantdsticos e as noticias
sensacionais, que agradavam a todos” (ANGRIMAN95199). Ja no século XIX, ele
cita oscanards jornais de apenas uma folha que traziam titllsiracao e texto. Os
canardsmais procurados eram 0s que relatavaiindiverscriminais: crian¢cas martiri-
zadas ou violadas, parricidios, cadaveres cortadopedacos, queimados, enterrados.
Também havia espaco para eclipses, cometas e graatistrofes (SEGUIN, 1959,
apud ANGRIMANI, 1995: 19).

Mas a “Caixa de Pandora” do sensacionalismo sakfeita pela primeira vez com
énfase comercial e visibilidade ampliada nos Estddioidos em fins do século XIX.
Com o suporte da evolucéo técnica permitida patasipos, pela rapidez das impresso-
ras e pelo uso de fotos, ilustracdes e cores,roaigochegavam a tiragens espantosas,
de até um milhdo de exemplares por dia. A brigasrfaanosa dessa época teve Nova
lorque como palco e inclui dois icones da histdaamprensa ocidental. De um lado,
Joseph Pulitzer, editor déew York Worlce um dos pioneiros no uso de cores, ilustra-
cOes, fotografias e titulos em letras garrafaiga@mais. Também cabe a ele a utilizagéo
em larga escala dos “olhos” (pilulas de informagédado do titulo do jornal) e de dar
0S primeiros passos para a inclusado da publicidadgaginas informativas. Do outro,
William Randolph Hearst, californiano, filho de emagario bem sucedido, que iniciou a
carreira em um dos jornais de Pulitzer e, temp@®ide comprou um dos periddicos
dele, oMourning Journal em 1895.

Na busca por maiores vendagens, ambos abusaragauteas pouco recomenda-
veis pelos que zelam pelo purismo no jornalismen@@s noticias sem importancia
transformadas em manchetes distorcidas e com pitsldalseamento, ilustracdes ina-
dequadas ou inventadas, entrevistas ficticiasos$inganosos, pseudociéncia e campa-
nhas contra os abusos sofridos por “pessoas comumgie tornava o repérter um cru-
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zado a servico do consumidor. O preco também @iasomo moeda de troca, até o
limite de o jornal ser vendido por um centavo déaddE dai que vem a expressao
penny pressDesdentado, sorridente, orelhudo e vestindo iava@lmente uma camisola
amarela, o personagem de quadrinfieow Kidfez sucesso nos dois periodicos e era
usado em posteres para divulgacdo dos jornaiscétua disso, acabou batizando o
estilo de Hearst e Pulitzer nessa fase (1890-1%@0pw Journalism

O “jornalismo amarelo”, em sua pior face, foi onalismo sem
alma. Sim, é verdade que os jornalistas dessesotamplifica-
ram a preocupacao pelo povo e enfatizaram os alreibs ho-
mens comuns. Mas, ao mesmo tempo, eles limitarararwss de
informac&o dos quais esse publico dependia a umndipjorna-
lismo desvinculado de ética e de responsabilid@g¢aram por
um modelo berrante, exagerado, sensacionalisteggtagdo para
atrair o leitor de todas as formas possiveis. fegocom que as
novas técnicas de escrita, ilustracdo e impresgé#eram o or-
gulho da nascente era tecnoldgica, tivessem o etsopédo, per-
vertido. Tornou os grande dramas humanos um metadbarato
e torceu os fatos diariamente de todas as fornesiymis para ge-
rar vendas. E, pior de tudo: em vez de dar aocsrésitum papel
de protagonistas, ofereceu a eles voz paliativaanuama de pe-
cado, sexo e violéncia. (EMERY, 1972: 350, tradugéssa)

Embora de curta duracdo, o periodoydiow journalismtestou conceitos e prati-
cas que viriam a ser utilizados na imprensa detarapbpular praticada na América
Latina. Em cada pais, obviamente, com sua partidade. No Chile, por exemplo, de
acordo com Guillermo Sunkel, as liras popularesgenharam papel decisivo na
consolidacéo do terreno onde posteriormente sedaelseram os jornais populares. As
liras eram publicacdes curtas, simples, que traziamentarios em verso sobre 0s acon-
tecimentos do dia. Nao eram distribuidas, mas kaagpublico, levando em conta que

boa parte da populacdo era analfabeta no fim dds&¢tX e inicio do XX.

A lira popular apresenta trés caracteristicas éfpes Em pri-
meiro lugar, narra e comenta os fatos do dia esowepode, por-
tanto, ser considerada uma espécie de “jornalisoéiqn”. Em
segundo lugar, a lira popular é escrita, aindasgwemodo de di-
fusd@o seja oral. A lira é lida, declamada, cantmdocais publi-
COS: na rua, na estacao de trens, no mercado.essidade da lei-
tura e do canto se deve ao fato de que o publidoadé, em es-
séncia, analfabeto. A lira popular pode, portaséw,considerada
uma espécie de jornalismo sem leitores. (SUNKED2289, tra-
ducgéo nossa)
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Os temas de que tratavam as liras eram, frequentermolicialescos, como mae
gue mata a filha por ciimes, combates de agentésadoandidos, fuzilamentos de pes-
soas importantes. Para Sunkel, os jornais poputdrésnos beberam bastante dessa

fonte, principalmente do “espirito poético e serwalista”.

O desenvolvimento da imprensa sensacionalista rile €sta li-

gado a uma estética melodramatica, que modifiegparacao ra-
cionalista entre tematicas sérias e as desprodigl@alor, que va-
loriza o fascinio pelo sangrento e pelo macabrla gencdo aos
idolos de massa, tanto no mundo do esporte comespasaculos
artisticos. Uma estética melodramatica popularr@iceopera por
conceitos e generalizagbes, mas por imagens e&asia(SUN-

KEL, 2002: 63, traducdo nossa)

No Brasil, uma das mais consistentes manifestagé@démicas de preocupagéo
com essa discussao ocorreu em junho de 1969, duadr$emana de Estudos de Jorna-
lismo, organizada por José Marques de Melo na Bst®lComunicacdes e Artes da
Universidade de Sao Paulo. Sob o tema JornalismsaS®nalista, mais de uma deze-
na de palestrantes se debrucaram sobre o assuandb em conta aspectos histéricos,
criminais, educativos, efeitos psicossociais e lprohs morais. Na apresentagcéo do
livro que consolida os dialogos travados, Marquesdviglo aponta trabalhos do inicio
do século passado que ja faziam uma conexdo esgasacionalismo presente na im-
prensa brasileira e o duelo entre Hearst e PulitasrEUA. Exemplo disso seria o de
Brito Broca, publicado em 1956, que, “ao reconstibupanorama da vida literaria bra-
sileira no inicio deste século, sublinhava as igdea que a imprensa comecava a expe-
rimentar e que eram incrementadas pelo sensa@ormalijue comecava a tomar corpo
entre n6s” (MELO, 1972: 3)

Nos anos 1930, o sensacionalismo ja estaria incadpo segundo Melo, aos pa-
drbes de varios peridédicos nacionais. Tanto quezdhauma campanha para condenar
seus métodos, dirigida pelo Centro Académico Candel Oliveira, da Faculdade de
Direito da Universidade Federal do Rio de JandiiieRJ). Participaram do movimento
juristas e intelectuais de prestigio na época, cRamimerto Lyra, Carlos Sussekind, Ro-
quette Pinto, Carlos Lacerda e Cecilia Meirelleslido Sensacionalismaditado pela
Casa do Estudante do Brasil em 1933, Lyra chegmmeentar. “Nao se conseguiu até
hoje e ndo se conseguira conter o sensacionalismmmtensa, reflexo do sensaciona-

lismo da vida, da natureza e do homem?”.
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A semana na USP trouxe contribuicbes dispareslaresedoras. Uma das prin-
cipais foi tirar dos jornais populares a aura diease exclusivos detentores da aplica-
¢céo do sensacionalismo na imprensa escrita, copazifisou Alberto Dines.

Todo o processo da comunicacdo € sensacional@it®, p
ele fundamentalmente mexe com sensacdes tantasfisic
(sensoriais) como psiquicas. Afora isso, a primetepa
do processo de comunicacdo € mais sensaciondlisia a
que todo ele. A luta para despertar a atencao -€Jus-
tamente a primeira etapa do processo de comunicaédo
o esforgo para oferecer ou provocar sensacdes ape-v
cender 0 nosso mecanismo de comportamento pataracei
absorver e responder a mensagem. (...) Em todgranm
sa ocorre 0 processo sensacionalista, pois a &dnititu-

lo chamando a atencédo, resumida e enfaticamenta, pa
uma matéria mais longa ndo deixa de ser um reEa$o
sacionalista. E o proprio lide € um recurso seonsadista,
pois resume e sublinha os elementos mais palpstauaie
levar o leitor a se interessar pelo restante d&orias
(DINES, 1972: 14 e 15)

Numa tentativa de tornar o assunto mais palat®iegs divide o sensacionalis-
mo nas vertentes grafica, linguistica e teméaticarifkeira consistiria na falta de sin-
cronismo entre a importancia do fato e a énfasgalisToda a ciéncia do jornal é gra-
dacédo. O jornal, sendo um veiculo diario, ndo moefeito, e sim efeitos, que se pro-
longam e se interrelacionam com os dias seguinedigdes seguintes. (...) Se neste
processo continuo inserimos momentos despropoiisnguebra-se esta magica, este
ritmo, este cddigo” O sensacionalismo linguistiefere-se a imprecisdes, exageros,
generalizacOes feitas ao usar o texto. O tem&irocdomo base a escolha dos assuntos
a serem destacados e a procura de emocdes e snsagdconsiderar a responsabili-
dade social da matéria jornalistica. (DINES, 198a 19)

Outro exemplo de que o sensacionalismo opera eiasvaertentes do convivio
humano foi trazido a baila por Dom Paulo Evaristash entdo bispo auxiliar da Arqui-

diocese de Sao Paulo.

Poderiamos até dizer que Deus, na revelacéo, ssaeio

0S sensacionais. Se examinassemos, por exemplo- a p
clamacéo do codigo inicial das duas pedras, ddoeidez
mandamentos, veriamos como a tempestade, o travao,
trombeta, a imponéncia da voz, a preparacao do f@ovo
na a teofania impressionante. (ARNS, 1972: 84)e 85
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Otimista com a natureza humana, 0 paroco enxergastasive, um valor positi-

VO e extraordinario na imprensa sensacionalista.

“... que 0 povo encontre uma imprensa que o egcaten-
tenda; que o povo encontre também uma imprenségque
transmita noticias, anseios, reclamacdes; quenesseno
povo chegue até as pessoas responsaveis, tramsmatin
elas as suas reclamacdes, 0S seus anseios e ILCERS
sidades. Isso quer dizer que, no futuro, teremgsilpidi-
dades de escrever uma historia ndo s6 a particlizfes,
mas também a partir do povo. E sera, quem sab@anaip
ra vez na histGria em que possamos, bem ou mail, ouv
povo para um confronto de ideias. (ARNS, 1972: 84)

O reverso da moeda veio na perspectiva gramsceaard Marcondes Filho, ex-
pressa en® Capital da NoticiaComo cita Mauricio Tragtenberg no prefacio dooljv
para Ciro o Estado no fim do Século XX era o gramdgnizador da hegemonia, con-
trolando, através de licencas, os instrumentogpi®ducdo simbdlica. “Desativando a
politica e eliminando a opinido publica que tefguma capacidade de organizacao para
a oposicao, o Estado, através da comunicacao deamatorca o controle social. Ou
seja, sob uma fachada democratica, o Estado realiileanocracia totalitaria enunciada
por Tocqueville”. A partir desse arcabouco, as ties do autor sobre o sensaciona-

lismo n&o poderiam ser outras.

“O jornalismo sensacionalista é o outro lado daesgdio
social do trabalho e das exigéncias absurdas iep@st
trabalhador pelo processo de producéo. (...) Essgadte,
esse esforco supremo exige uma tranquilizacao pamsa
para recuperagdo. Ai entra a funcdo do jornal clamer.

Ao trabalhador interessa muito mais o jornal qaescan-
se, que o entretenha, do que o jornal que o jogusouo

contra o0 mundo do trabalho, da producao, da palific.)

E uma imprensa que ndo se presta a informar, mmuto
nos a formar. Presta-se fundamentalmente a satiséaz
necessidades instintivas do publico, por meio dmds

sadicas, caluniadoras, ridicularizadoras das pssgear

ISSO, a imprensa sensacionalista serve mais pawad®

publico de sua realidade imediata do que pararvedta
ela.” (MARCONDES FILHO, 1986: 89)

Mantendo a linha, Marcondes anuncia as consequenaraotizantes e alienantes
cumprida pelos meios de comunicacédo enquadradetgueta sensacionalista.

“Na busca insistente do entretenimento dispersvioin-
cdo desses meios de comunicacdo acaba sendo iespecif
camente a de desviar as pessoas de sua vida,ssabah

42



res da politica, da economia e da sociedade: Ise d®-
brepor um mundo harmonioso, tranquilo, pacificon®
portante € ndo fazer pensar; pensar s6 é sociamnsant
cionado quando se trata de pensar no trabalhogpgee-
sa, para aumentar a producdo. Somente esse pensagé
importante e valorizado. (...) Teorizagcbes, mesu® Sp-
jam de aplicacdo imediata, ndo interessam a gssalé
jornalismo.” (MARCONDES FILHO, 1986: 93)

Menos preocupados com efeitos, Angrimani e Pedznosararam a empreitada de
mergulhar numa busca conceitual do sensacionaliBmmacipalmente porque pretendi-
am estudar veiculos de comunicacao que se encaixaessa etiqueta. Angrimani tinha
por objetivo entender a circunstancia em que oasémsalismo ocorre, as necessidades
inconscientes que sao atendidas por esse géngpmdBsmo e investigar os mecanis-
mMOos que interagem no processo de atracdo e com@@ndacional. O objeto de estudo
dele foi oNoticias Popularesespécie de icone de um estilo informalmente codbe
como “espreme que sai sangue”, ou de um tipo aeljsmo lembrado por privilegiar a

triade sexo-sangue-celebridades. Nessa empreitaelgou a seguinte formulacao.

Sensacionalismo é tornar sensacional um fato et
gue, em outras circunstancias editoriais, ndo redeees-

se tratamento. Como o adjetivo indica, trata-seafesa-
cionalizar aquilo que ndo € necessariamente semsACi
utilizando-se para isso de um tom escandaloso|hedpa
toso. Sensacionalismo €& a producdo de noticiario
que extrapola o real, que superdimensiona o fato.
(ANGRIMANI, 1995:16)

Pedroso optou por analisar as estratégias disasrsjwe guiam o jornalismo que
caracterizou como informativo-sedutor, ou sensatista. Para ela, sensacionalismo é
a exploracéo “desse fascinio pelo extraordinaety desvio, pela aberracao, pela aven-
tura, que supostamente existe apenas na classe Babno distanciamento entre leitura
e realidade que a informacédo sensacional se instala coOmica ou tragica”. Com esse
cenario em mente, a pesquisadora chega a defigigdi@onsidera ideal para a analise

deA Luta periédico que circulava no Rio de Janeiro atédogaos anos 1980.

Modo de producéo discursiva da informacéo de ataali
de, processado por critérios de intensificagdo ageno
gréfico, tematico e linguistico, contendo em sioved e
elementos desproporcionais, destacados, acresosrad
subtraidos no contexto de representacdo e constdaa
real social. (PEDROSO, 2001: 52)
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Para fechar essa listagem que pretende compor adrajde referéncias, duas ul-
timas contribuicdes. A primeira, de Ramao Gomesaepque tem o duplo predicado
de ter sido redator eMoticias Populareg, posteriormente, académico. Por conta desse
background conseguiu traduzir em duas sentencas a sensaggoegneava a redacao
do jornal nos anos 1970 e uma definicdo do condeitsensacionalismo tipica de quem

vive a realidade do mercado.

Portanto, antes de mais nada, deve-se saber o lgitero
da faixa do seu jornal quer ler. No caso da fais@ufar,
em que 0 povo tem pouca instrucéo, soletra as retexg;h
prefere a fotografia ao texto longo, em suma, aremga
sensacionalista, precisamos captar o desejo dorhaiae
rua. E disto ndo tenham duavida: ele quer sanguelieem
crime e sexo. (...) Sensacionalismo é a superzalgibd de
noticias normais numa sociedade onde o crime egrant
nas condicdes de normalidade. (...) (PORTAO, 1969:

A segunda contribuicdo é de Ana Rosa Ferreira Bas1996, ela publicoDis-
curso da violéncia: as marcas da oralidade no jdisrao popular Trata-se de um tex-
to desapaixonado no sentido cientifico do term@ gqae € possivel tal construcdo. De-
sapaixonado porque ela enxerglaticias Popularesem se influenciar pelo conteddo
propriamente dito. O interesse primordial da ausi na linguagem. Mais especifi-
camente, na aproximagao que as manchetes e textdB chantinham com a oralidade,
ou com a fala das pessoas. As girias e 0 vocabulérrua pouco ou nada conectados
com os canones dos gramaticos. Para ela, um tegtorgnscende o coloquial. Assim,
no que a maioria enxergava apenas linguagem ctuda, tosca, ela encontrou farto
material de analise. Nessa investigacdo, chegon eonjunto de nove topicos que des-
creveriam o discurso do NP. Dois deles ajudam gptetar o contorno do conceito de
sensacionalismo. “Uma tendéncia pronunciada paseagero, para o estilo hiperbdlico;
e uma exploracdo constante da malicia, pelo dgrtd® das manchetes, associadas a
referentes da vida sexual” (DIAS, 1996: 65).

Feita a listagem, cabe agora enfatizar o porqué temo sensacionalismo estar
aparentemente esgotado e em que medida aquelaocttagViarcia Franz Amaral, que
abriu o topico, merece atencdo. Antes de buscarces nos académicos, faz sentido
dar espaco a uma afirmacgéo de Paulo Eboli, diigeéas Organizacdes Globo, a revista
Meio & Mensagem. Ele menciona o que considera umiiéda mudanca” de interesse
do leitor de titulos populares, o que teria motivadh remanejamento das publicagcfes
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deste segmento. “J& ndo existe espaco para aguetd $anguinolento, que apresenta
defuntos na capa”. Os leitores da classe C, seghbdb, estariam mais interessados
em informacéo de qualidade, que contribua de algon@aeira para o seu trabalho e
bem-estar. “Nenhum produto, nos dias de hoje, gunsa manter uma linha editorial

assim. Mesmo porgue ndo haveria anunciantes”, afirm

Doutora em ciéncias da comunicacao pela ECA/USPiaMa Socorro F. Veloso
reforca a tese anterior ao afirmar que a ultimadaao século XX pode ser inscrita na
histéria do jornalismo como um periodo de inovagissa 0s veiculos impressos.

“No mesmo periodo em que jornais do mundo inteiro a
correram em massa a internet, empresas jornafistreasi-
leiras protagonizaram outro fendmeno cuja analsesie
deramos de suma importancia: a disseminacgéo desnibvo
tulos em jornalismo popular, marcada pela sofigéicade
uma férmula editorial destinada a superar 0 modei®
por mais de 30 anos sustentou o paulistdoticias Popu-
lares’ (VELOSO, 2002: 26)

Juan Antonio Giner, editor dmnovation Media Consulting Groupem percep-
cdo semelhante a partir de uma analise que albanrtag brasileiros e internacionais.
“Si quiere recuperar la fe en el marketing de qhcids, pase a conocer l0s nuevos ta-
bloides de Latinoamérica y Europa.” (GINER, 2004).

O objetivo dessa radiografia é sedimentar o tercamo subsidios para a afirma-
¢céo de que os mapas culturais que determinam orgismformativo dos jornais popu-
lares brasileiros sofreram aparente alteracdo. doganca que tem razdes econémicas,
expressas na apregoada ascensao da classe C cbico pansumidor, e consequén-
cias mididticas. Muitos veiculos de comunica¢aail@iaos perceberam no novo fildo
uma possibilidade de ampliar o0 mercado de leitd?asa atingir esse nicho, tiveram de
recorrer a sondagens publicitarias para detectais geriam os valores simbolicos e

culturais importantes para constituir um contradeitura eficiente com esse publico.

Exemplo disso foi o trabalho encomendado pelosi®@idAssociados ao Grupo
Data Store para definir o perfil daqui-DF, objeto de estudo nesta dissertacdo. Com
amplo dominio do mercado candango nas classes AarBoCorreio Braziliensga
ideia dos Associados era ocupar um espago juninaaparcela da populagdo descrita,
pela tal pesquisa, como avida por informacao deilmtelade, num formato acessivel,
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com preco reduzido e, se possivel, com direitdradbs. No estilo penny pressAqui-

DF chegou as bancas com valor de capa de R$ 0,50.

O mesmo tom pode ser percebido numa entrevistaudeQarlos Duarte, editor
do Agora S. Pauldsucessor ddloticias Populargs a pesquisadora Leda Rosa Mene-
ses. “O projeto de jornalismo popular hoje enfaégpecialmente a nossa produgéo de
servicos. A ideia é ajudar o leitor a enfrentabacracias do cotidiano, a elaborar seu
orcamento, o seu caixa. (...) Hoje fazemos o jopagh a familia. (...) A gente também
da valor a policia, mas com o sentido critico deraodas autoridades mais seguranca,
menos violéncia. Ndo tem mais aquela histéria d&wer na primeira pagina, aquela
estridéncia do crime que outros jornais faziamtamas a violéncia como assunto sé-
rio”. (MENESES, 2005: 5)

Outro jornal paulista que passou por mudanca rbfdaa se adaptar aos novos
tempos foi oDiario de S. PaulpantigoDiario Popular (Dipo). A plastica teve inicio
logo que as organizacbes Globo tomaram conta amleeiem 2001. Houve reformas
gréficas, editoriais e de conceito. Tudo para adeqyornal as exigéncias de mercado,
segundo depoimento de Nelson Nunes, que respomieditoria de Esportes do Dipo

e posteriormente pelo cargo de editor-executivdidoio de S. Paulo

“Um jornal marcadamente popular € confundido coiowe
los popularescos e, por conta disso, sofre umvétpreconceito
comercial, sobretudo da elite das agéncias de gampia, que
dominam o modo como administram a verba dos maarasci-
antes (...). Costumamos dizer internamente queraljonudou
guase tudo, mas o DNA do Dipo foi mantido. Contiseado o
jornal que sente a pulsacédo da cidade, que torba$fotado jun-
to com o trabalhador, que denuncia a corrupga9.AXgora, 0
noticiario policial da mais importancia ao tema skguranca
publica e ndo a rotina dos crimes da cidade”.
(ARRUDA, 2006: 128 a 131).

Mas que o leitor ndo se engane. Nao ha aqui indadeaiou apologia ao jornalis-
mo popular comercial. As distorcbes em relacdo @w® Ip poderia categorizar como
jornalismo de referéncia seguem existindo, em nm@iomenor frequéncia, dependendo
do veiculo e da regido. Os cadaveres, as mulhenegisisas na capa, as noticias de rele-
vancia duvidosa e singularizadas ao extremo e @®®ps sensacdes seguem em voga.
No limite, o jornalismo pautado pelo trabalho peége empresas mercadoldgicas guar-

da na esséncia uma distor¢ao, como enfatiza Amaral.
46



“Supostamente, as pesquisas mercadolégicas mosdtvam
que o leitor gosta ou ndo gosta, mas este goste ndoa
simples opcao, mas fruto de uma historia de exclgsé,
se levada a cabo também pelos jornais, auxiliaaqygar

a exclusdo da maioria dos debates sobre a realsieb
brasileira” (AMARAL, 2008: 67)

Mais do que uma distor¢cdo, Chaparro enxerga o icenam Oculos descrentes,

com lentes que nao se iludem com a aura pretensamnegiovada.

(...) Vem essa introducdo a propoésito do uso dudgyo-
pular para identificar e qualificar publicacdesregpamas
que nada tém de populares. E n&o s&o popularesipela
ples razdo de praticarem uma narracao, dita jetica]
feita de verborragia hipocritamente populista, idatpela
miséria e pela dor alheia — e isso os caracterzaraifla.
Consciente ou inconscientemente, exploram os fraams
humildes, numa estratégia de perpetuacdo da erchaosa
cial. E ainda se passam por libertarios e justisei acei-
tacdo de que o termo popular serve para identiéisse ti-
po de jornalismo deprecia o conceito, na medidajeeno
deforma. De popular deveria ser chamado o jornalism
gue assume o discurso e as raz0es dos mais fratos e
mais pobres, como perspectiva preponderante nagaarr
dos conflitos. (CHAPARRO apud Meneses, 2005: 10)

Independentemente da postura apocaliptica ou dai

dos autores, nos importa ressaltar que o sensésiopa nas
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Luiz Inacio Lula da Silva em 3 de setembro de 200&on-
versa com os jornalistas foi restrita a represe@sade oito jornais populares. Estavam
la reporteres e editores ddeia Hora (RJ), Super NoticigdMG), Diario Gaucho(RS),
Agora Sao PaulpAqui-DF, Daqui (GO), Noticia Agora(ES) eNoticia Ja(Campinas-
SP). A repercusséo foi tamanha que o governo fedeoa em 2009 uma coluna para
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ser distribuida gratuitamente aos jornais popula&@ésamada “O Presidente responde”,

a iniciativa foi acolhida mais de 40 periédicosioaais.
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Capitulo 3

Ferramentas
de trabalho



Discussao sobre um método

Em vez de um relato metodoldgico convencional, &sti® terd um tom delibera-
damente metalinguistico. Metalinguistico no sentldionarizado do termo, de utilizar
a linguagem para falar dela mesma. A intencadomassidescrever uma trilha de cami-
nhos e descaminhos. Uma trilha que implica avaececuos, adogcéo e abandono de
conceitos e, acredito, a formulagcdo de um quadreféeéncias suficiente para servir de
rede de apoio aos proximos passos.

O primeiro esforgo significativo nesse percurs@tesmo foco a delimitagdo do
problema de pesquisa. Ainda que o pré-projeto #ssx uma ‘carta de intengbes’, as
nocdes de obstaculos epistemoldgicos (aqui ressnmds impedimentos a capacidade
do individuo de construir conhecimento) e de néidade axiolégica (aptidao do cien-
tista para neutralizar as proprias avaliagbes @eslpara reconhecer os fatos objetivos)
adquiridas posteriormente significaram uma pequewalucdo. Tais expressdes torna-
ram-se parceiras fiéis e ganharam feicdo de uneciesge lente a partir da qual o tra-

balho seria repensado e articulado.

Paralelamente, o interessante, num primeiro moméuitperceber que, por vias
tortas, a pesquisa travava um dialogo proximo cemamceitos de logica-em-uso e de
l6gica reconstruida, de Abraham Kaplam. Explicgor®-projeto havia recebido como
nome de batismBistancia entre intencéo e gest ideia, desde sempre, era embarcar
no didlogo académico em torno de uma potenciabi@dibhcdo da imprensa brasileira

expressa na pujanca dos jornais populares criagagiado fim dos anos 1990.

Os estudos recentes sobre jornalismo popular, coostrado no capitulo de con-
textualizacdo, enfatizam uma potencial mudancearu-fuia dos valores-noticia, mas
ndo se dedicam a uma analise minuciosa sobre s@@ajefetivamente, os critérios de

noticiabilidade praticados pelos jornais a querspyseram pesquisar.

A duavida que norteou o inicio desse estudo snegse contexto. Como falar de
forma confiavel da emergéncia e consolidacdo demida tabloidizada sem se pautar
pelos critérios de noticiabilidade que delimitaris f@eriédicos? E dessa indagacido que
emerge a expressédo “Distancia entre intencao e’gé&da engloba o desafio de perce-
ber em que medida os discursos de editores, rep®reede funcionarios responsaveis

pela area comercial dos novos periodicos populsgematerializam nos produtos que
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vao as ruas. Em outras palavras, a questdo € igmese ha similaridade entre a ideia
gue se tem desse novo jornalismo popular, tablkdtdize a pratica efetiva. Ou, pegando
emprestado o conceito de Kaplan, se ha conexéase mesario, entre a légica-em-uso
(no sentido de projecdes, formulacbes mentais sohoenalismo popular) e a logica

reconstruida (o que vira conhecimento palpavel).

Metodicamente, contudo, seria inviavel desenvoh@@mbito do mestrado um
estudo que desse conta dos valores-noticia dosigais jornais populares brasileiros.
Assim, a necessidade de foco, de afunilamento gagar ao objeto empirico, fez-se
necessaria. E, como o fenémeno tem tido desdobtamagional, nada nos impede de
voltar os holofotes para a capital. Diante dis8o,ts8s as op¢cdes:Goletivg o Na Ho-
ra H e oAqui-DF. S&o tabloides coloridos, gratuitos ou de pre@sissimos (R$ 0,50
ou menos), criados nos ultimos dez anos e pensadaliscurso de seus editores, para
0s publicos de classes C e D. Na “peneira” utibzpdra resguardar principios de cien-
tificidade, oColetivon&o passou num quesito importante. O vespertinGradipo Co-
munidade ndo tem afericdo do Instituto Verificader Circulagdo (IVC). Assim, nao
haveria parametros minimos para dar credibilidageatidade de exemplares distribu-

idos pela empresa.

Na comparacao entiéa Hora He Aqui-DF, o impresso dos Diarios Associados
se mostrou mais apropriado. Num critério quantitatiem visibilidade sete vezes mai-
or que o concorrente. A média de venda avulsdgla-DF é de 35 mil exemplares,
contra 5.000 diNa Hora H. Além disso, cAqui-DF é o de maior venda em bancas na

capital, superando inclusive o veiculo de queniligd'f, o Correio Braziliense

Em termos de estrutura de producdo, ou num critéaes qualitativo, funciona
com equipe de 18 funcionarios, entre reporterdsagigsios, editores, diagramadores,
secretaria de redacao e fotografodN®Hora Hvai as ruas apenas com o trabalho de
um editor e de um diagramador. Num terceiro par@mede viés econdmico-
profissional, cAqui-DF contou com extensa pesquisa mercadoldgica parardefma-
to, temas abordados, cidades que estariam no éaternsdo e uso de cores. Um dife-
rencial importante em termos de documentos quer@odeser utilizados na pesquisa

académica em relacédo Na Hora H

% Informacdes do Instituto Verificador de Circula¢&éC) referentes ao segundo semestre de 2009
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Pautado por esses critérios, chegou-se ao objgigiem Feito isso, 0 passo pos-
terior foi delimitar a abordagem que seria feitaAgoi-DF. O que, no periddico, mere-
ceria andlise aprofundada? O caminho se apresespaamente. Num jornal popular,
exclusivo de venda avulsa (ndo s6 em bancas, md®ta em mercearias, padarias,
mercados de médio porte, postos de gasolina dgaiésaacougues), 0 espaco que con-
centra o conjunto dos valores-noticia defendidda peblicagéo fixa-se, naturalmente,
na capa. Ali estdo expressas as hierarquias, @sters valoracdes. E o0 espago em que
sao evidentes os sinais que determinam os asstonisglerados mais relevantes pelos
produtores de conteudo. As noticias que, no pamotgleto da edi¢cdo, mereceriam ser
observadas com mais zelo e carinho, por se destagam relagido as demais. E uma
espécie de carimbo autenticado do contrato derdejue o jornal procura estabelecer

com o leitor.

Definida a opc¢éo pelas capas Algui-DF, chegou-se ao estagio em que algumas
perguntas poderiam ser formuladas. A primeira, iiera pratica, € a seguinte: que
sinais podem ser lidos do conjunto de valores-izogpressos na capa éojui-DF?
Embora especifica e restrita, permite desdobramemooutras indaga¢des académicas:
Que contribuicdo a traducdo do campo de atuacamdiesses potenciais novos jornais
populares traz a discussdo académica? Essesoxitiinoticiabilidade ajudam a sus-
tentar ou langcam duvidas sobre o rétulo de “nowasajis populares™? Qual a ferramen-

ta apropriada para delimitar os valores-noticiamgornal popular?

Com essas indagac¢Oes formuladas, surgiu a necdssidaestabelecer um para-
metro de comparacgdo, a partir do qual fosse pdssiveextualizar a anélise dequi-
DF. Uma ancora que desse sustentacéo as inferéngaseram feitas a partir do peri-
odico. Assim, optou-se por fazer uma andlise plarateadjuvante mesmo, de algumas
capas ddCorreio BrazilienseConsiderado do tipo tradicional, é o jornal deamaircu-
lacdo na capitéifederal. Tendo em maos um veiculo dito populanteocde referéncia
editados na mesma cidade, nos parece mais fagdliar diferentes prioridades edito-

riais e enfoques.

A partir desse ponto, o desafio seguinte seriar qqatla ferramenta adequada para
chegar a uma taxonomia dos valores-noticia exppasaaapa déqui-DF. Por taxo-

nomia, no caso especifico, entenda-se a distimgéenacado e nomenclatura sisteméti-

® Circulagéo média diaria, entre segunda e sabad$6.@71 exemplares, segundo informagées do I@aefes ao
primeiro semestre de 2008.
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cas de grupos tipicos dentro de um campo cientiticna espécie de radiografia, um
retrato do estado das coisas em determinado morh&téwico. Dentro do arsenal de
métodos disponiveis, 0 que pareceu mais adequadseapropodsito foi a Analise de
Conteudo, aqui entendida, adaptando a perspectividetbiza Golbspan Herscovitz,
como “técnica replicavel e sistematica para redomiitas palavras de um texto em

categorias de conteudo baseadas em regras espeddicodificacao”.

Num texto que se pretende uma visdo geral solema,tSteve Stemler apresenta
a técnica como particularmente Gtil para geriraargar e tornar palpavel uma quanti-

dade consideravel de dados. No fim do artigo, cleggguinte proposicao.

Quando usada apropriadamente, a Analise de Cont&udo
uma poderosa técnica de reducao de dados. Seuagpaisnbene-
ficios se devem ao fato de que é um ferramentécéepl e sis-
tematica de comprimir muitas palavras de um tertgeucas ca-
tegorias de conteudo, tudo baseado em regras clarasdifica-
¢cdo. Tem ainda o atrativo recurso de ser muitgoati& lidar com
grandes volumes de dados. As técnicas da Analiseodéetdo
vao muito além da simples contagem da frequéncipathe/ras.
(STEMLER, 2001, tradug&o nossa)

Robert Philip Weber, professor de Harvard e autoumh dos principais manuais
sobre o tema, resume a Analise de Conteudo coma ‘fugtodologia que utiliza uma
série de procedimentos para fazer inferénciasaskdpartir de textos. Tais inferéncias
podem ser sobre os emissores, sobre a mensagenoesobre a audiéncia’ (WEBER,

1985: 9). No caso da pesquisa em questao, os kedafe voltam para a mensagem.

E, no que concerne a aplicagdo da técnica ao jsnma|

trata-se de um método de pesquisa que recolhelisaatextos,
sons, simbolos e imagens, gravadas ou veiculadderem ele-
tronica ou digital, encontrados na midia a padiachostra aleato-
ria ou ndo dos objetos estudados, com o objetiiazby inferén-
cias sobre seus conteudos e formatos, enquadraneloaatego-
rias previamente testadas, mutuamente exclusiyaEsgveis de
replicacdo (HERSCOVITZ, 2007: 126)

A Andlise de Contetdo néo é vista aqui como metdmentemente quantitati-
vo, mas como ferramenta que, para funcionar adenuente, exige decisdes anteriores
de carater qualitativo, que devem ficar exprestasrmente para o leitor. Os estudos

mais recentes, inclusive, rechacam tal dicotomas phalavras de Weber, “os melhores

estudos em Analise de Conteudo utilizam operagigs guantitativas quanto qualita-
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tivas. Trata-se de uma metodologia que combina sxddanalise usualmente pensados

como opostos, inconciliaveis”.

Na balanca das vantagens e desvantagens, pesar aldamétodo critérios fi-
nanceiros e cientificos. Financeiros na medida eenrfio sera necessaria uma equipe
de trabalho nem dispéndio de recursos. Basta urpuiaehor equipado com o programa
especifico para a empreitada, como o SE3&istical Package for the Social Scierjces
e acesso livre ao conteudo, ou as capas dos jamaggiestdo. Como os textos ja foram
publicados, ou seja, estamos lidando com contelalufesto, é reduzido o risco de
haver interferéncia do pesquisador no objeto dedestNesse ponto, segundo Weber,
“comparado com outras técnicas, como entrevistAsidtise de Contetudo tem a vanta-
gem de estabelecer medicbes em que nem 0 emigwoo meceptor da mensagem se
percebem analisados, o que ajuda a dar isencaesutados” (WEBER, 1985: 10).
Além disso, para um jornalismo de fatos, a Analis€onteudo se presta mais do que a
Andlise de Discurso, que é essencialmente intatprat

Por outro lado, como se limita a informacdes preeiate registradas pelos meios
de comunicacgédo, a Analise de Conteludo € pouco/afptira 0s muitos casos em que a
resposta ndo esta no conteudo manifesto, mas sEmawditos, nos interditos, ou, co-
mo preferem os mais praticos, nas entrelinhas. s&lespecto, a Andlise de Contetdo
esta sujeita a produzir interpretacfes errdneamplistas, principalmente quando se

apoia apenas na contagem de palavras por computddBRSCOVITZ, 2007: 139).
Leituras aceboladas, picantes

Para suprir a caréncia de instrumentos que pernd&ifrar 0 que permeia as en-
trelinhas do objeto de estudo, a ideia é compleanerg dados obtidos na analise das
capas com a colecdo de informacdes sobre a ratilutva do peridédico a que o pes-
quisador teve acesso e com a utilizacdo breverdigde dispositivos analiticos que

flertam com a Andalise do Discurso na linha francesa

Sobre esse ultimo tépico, vale investir algumakdim O auxilio necessério para
sustentar a analise qualitativa vira da apropriad@aima técnica desenvolvida pelo
professor Sérgio Dayrell Porto no ambito da pesg&iexo, Afeto e Era Tecnologica,

desenvolvida na Universidade de Brasilia na segoretade da década de 1990. Trata-
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se de um conjunto de seis leituras complementaseg@ssivas em cima do objeto de
estudo, a partir do qual é possivel destrinchasdindo ditos e algumas das possiveis
intencbes expressas ou ndo no discurso apreselissotécnica, uma derivacao pratica
de conceitos da Andlise do Discurso francesa, gemede serventia para Seérgio e seus
pupilos no estudo de chats na internet. E comogenta medida, h4 uma aproximacao

de estilos entre a linguagem dos chats e a doaigopopulares, no sentido de que séo
textos curtos, com vocabulario pouco rebuscadosedndo o rapido entendimento, a

adaptacao para a analise das capasquid-DF ndo parece trazer empecilhos.

Assim, segue uma rapida explicacdo da técnicajraemalmente chegou a ser
batizada de leitura acebolada, pela sua semelltanga hortalica, no sentido de partir
de camadas externas para as interiores.

Como des-construir um instrumento técnico de cooagéio, um

texto, um dis-curso com base em técnicas propaagdopriacao
da Analise do Discurso? Como des-construir um dbhagexo na
Internet, sem que se montem técnicas muito scdis para tex-
tos e discursos aparentemente simples? (...) Nsgjaeos uni-

camente des-construir, mas, como a prépria montagepalavra

indica, queremos posteriormente re-construir. Oes-montar

significa ir em busca de novas significacfes queasiaparentes
e habituais. (...) E, para que nao se imponha wmasa de forca
cientifica (epistemoldgica) e metodologica sobrgetols profa-

nos, torna-se importante ndo sofisticar exageradameas técni-
cas a serem utilizadas. (PORTO, 1999: 72 a 74)

E com essa mentalidade que o académico elaboreisaslefinicbes que se se-
guem. E que, como ressalta Porto, embora indeptasjer@o se excluem, mas se inter-

penetram, compreendem-se a si mesmas, sao sdidéras com as outras.

1. Polissémica ou literaria

Deixar-se levar sem reprimir a polissemia propgauth texto. Dedicar-se a uma
leitura silenciosa, sem compromissos com possparigfrases (sentidos ja estratifica-
dos, sentidos que se mantém e se repetem, seotigivgis e intencionais, metafrases).
Fazer o livre jogo da palavra. Os sentidos iraalfi@nte brotar, o campo ainda é o da

intuicdo e o da inteligéncia sensivel.

2. Parafrastica

Fazer nova leitura a partir de uma hipotese fordaylau de diversas perguntas

gue se podem fazer explicitamente ao texto. Aifiade € obter algumas respostas que
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possam confirmar ou negar previamente nossas ipdagaE o momento de se busca-
rem as intencdes dos interlocutores, ver em quedaddovam, em que medida insis-

tem nas mesmas ideias.
3. Argqueoldgica

Buscar referéncias documentais, historicas e ctudesxdo texto, dedicando-se a
funcdo simbdlica da narrativa (Que simbolos, quavpas — convencionadas — estdo
sendo usados pelos interlocutores e como se ddgerara durante um tempo que pos-
sa uni-los, ou n&o). Buscar as malhas (as tranoa)is) fundamentais, os fios de mon-
tagem que sustentam a narrativa, assim como owras visiveis no texto que, em-

bora ndo sendo preponderantes, exercam papéisdesta
4. Enunciativa

Identificar e nomear o0s sujeitos enunciadores e@atarios (receptores). Carac-
terizar bem as suas posicoes, se firmes e fixag @n mutacdo constante. Ter em men-
te 0os enunciadores principais e aqueles que samsfigurantes, coadjuvantes ou até

sujeitos ausentes.
5. Argumentativa

Analisar as principais ideias que estdo sendo ambet; discutidas e até impostas.
Ver o tom dialogal da narrativa, ou mesmo o segipektom autoritario e, por que nao,
0 seu carater ludico. Analisar como essas idemsisfndidas pelos sujeitos da enunci-
acdo e dos enunciados, a sua for¢ca argumentaisaabdo-se mais no sentido légico

ou no lado comovente da retérica.
6. Acontecimento

O momento do acontecimento é aquele do encontresttatura da linguagem
com a histéria, em que se nota o0 esquecimentoimpasicdo ideoldgica, momento da
fratura discursiva, aquele em que aparece com odtidas a ilusdo dos sujeitos envol-
vidos. Deve-se procurar saber se a narrativa fitrnalmente, sem atropelos l6gicos, ou

se existem contradigcbes argumentativas.

Em artigo recente, Porto fez uma breve lapidac@&@ongerece ser registrada e ser-

vir de guia para o pesquisador.

Detalhando o conjunto dessas leituras, parafrgssissemia sig-
nificam respectivamente o mesmo e o diferente, ctensdes
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constantes da linguagem — nos dizeres de Eni Odardjue se
reflete na interpretacdo; ja a arqueologia ou tarkeidearquivo
origina-se na epistemologia proposta por Foucaaitque os dis-
cursos sdo compostos por unidades que fazem fasnteonta-
gens, continuidades, contiguidades e blocos dedsentcerta-
mente ja estratificadas por sintagmas e paradigmigsiores. Ri-
coeur fala da desconstrugéo, da desmistificacéo dedmitologi-
zacao, e também da reposicao de sentidos, e MarilaE orres
Lima lembra dos fios nodais de montagem dos dissui® UR
Caodigo de Umberto Eco e o Grau Zero da Escrituraithes,
nos quais existem comecos e caminhadas, possibilits senti-
mentos e conceitos de ordem arqueoldgica e de etom@nto.
Passado um dos momentos nevralgicos da interpoetqga é a
leitura de arquivo, podemos pensar nas leituragaativa e ar-
gumentativa, quando nos debru¢camos diretamente solincia-
dos e sujeitos falantes ou afasicos. A leitlgaacontecimento faz
dupla com a de arquivo, em que o dizivel (novagtiaas pode-
réo ser construidas), o nao dito, o nunca e jadi@is 0 compre-
ensivel irdo criar novos acontecimentos as ditedades fatuais.
(PORTO, 2008: 3)

E com esse arcabouco, ciente das armadilhas -qaed& a partir de pontos de

vista ou de ideias de valores socialmente detedoBigue o cientista escolhe o objeto

de estudo”, como sustenta Thiollent (1987) — qupastu para uma categorizagdo mi-

nuciosa dos valores-noticia expressos nas capasjuieDF. Tal categorizacdo, obvia-

mente, n&o permite uma projecdo de conclusdesopdras jornais populares brasilei-

ros. Mas, dentro dos limites do objeto de pesqigseggnado, abre caminho para empre-

ender um diadlogo com trabalhos recentes realizadoambito académico sobre jorna-

lismo popular. Além disso, tal categorizacdo, sdizada de forma consistente, pode

significar uma contribuicdo para estudos postesiore

Para que isso ocorra, um dos cuidados da emprdidadaguir as seis questdes
sugeridas por Krippendorff (apud STEMLER, 2001).

ouhwnE

Quais sao os objetos de estudo?

Como eles serdo definidos?

Qual é o universo com o qual pretendemos trabalhar?
Qual o contexto a partir do qual esses dados ser@sados?
Quais séo as fronteiras (limites) da analise?

Qual é o alvo principal das inferéncias?

O caminho que se abriu, descrito no proximo capifiegi cumprir esse trajeto, a-

tento aos preceitos necessarios para a preserdacéalidade e fidedignidade dos da-

dos. A validade, segundo Bauer (2002), refere-g& aque grau o resultado representa
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corretamente o texto. A fidedignidade, de acordu eterscovitz (2007), tem a ver com
o nivel de garantia de que uma medida, se repetdalar o mesmo resultado. Weber
completa a nocdo ao trazer para a discussao adgraarrespondéncia entre uma cate-

goria de andlise e o conceito abstrato que a reqias

Uma ideia central na Andlise de Contetdo é a deagumuitas

palavras de um texto serdo classificadas em pocetagorias.

Cada categoria pode consistir de uma, algumas otasnpala-

vras. Cada palavra, frase ou outras unidades tie ¢lssificadas
sob a mesma categoria devem ter significados semteth De-

pendendo dos propositos do pesquisador, essa rsilada pode

ser baseada no significado preciso das palavrg®de ser base-
ada em palavras que compartilham conotacdes semesghdPara
que se possa fazer inferéncias validas a parttexto, é impor-

tante que o método de classificacdo seja confgelficiente pa-
ra que tenha consisténcia. Sendo assim, diferpetesoas devem
ser capazes de codificar o0 mesmo texto da mesmaafdPara

completar, o método deve gerar variaveis validasa Wariavel

pode ser considerada valida na medida em que fs@gnte para

medir exatamente 0 que o0 pesquisador queria ickamtif
(WEBER, 1985: 12, traducéo nossa)
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Categorizar € preciso

Essa talvez tenha sido a empreitada mais complexa eertos aspectos, ingrata
desta dissertacdo. Longe de uma mera aplicacadnderas para chegar a porcentagens
e apresentar dados, o trabalho que precede a Arfdionteddo tem viés eminente-
mente qualitativo. Definir as categorias de avalla@ partir das quais seréo feitas as
inferéncias € uma atividade que demanda temp@stespcao por conceitos e contem-
placéo critica. S6 assim € possivel chegar a umdpanfiavel de burilagem do objeto
de estudo, suficiente para responder aos preatgalidade e fidedignidade citados no
capitulo anterior. Tal trilha, tdo ou mais impoteague o percurso bibliogréafico, é a

esséncia do que sera relatado neste capitulo.

O primeiro desafio que se apresentou ao pesquigaddelimitar o numero de
capas do jornal a serem analisadas. Tal pergunhkea \precedida de uma duavida: qual
seria 0 universo estudado? Seis meses de jornanondois, trés? Um periodo especi-
fico, ou seja, as edigcbes de um més escolhidocai@atente (agosto de 2006, julho de
2007, fevereiro de 2008), ou edi¢des sorteadasram|do tempo?

Para n&o precisar reinventar a roda, o caminhodiasultar quem habitualmente
realiza estudos similares com frequéncia. A Agédeidoticias dos Direitos da Infan-
cia (Andi) tem como uma de suas missoes, desdeagldéle 1990, produzir analises de
midia. Em especial, sobre a cobertura de jornagvistas em relacdo aos assuntos que
se referem ao cenério dos direitos de crianca®leswmbntes. Em tal empreitada, testou
técnicas e lapidou conceitos para chegar a um paldramostragem e categorizacao de
noticias, sintetizado num documento utilizado paemamento de funcionarios que
trabalham com clipagem e banco de dados na Orgd@uzZddo Governamental. O ar-
quivo em formato digital foi gentiimente cedido géindi para servir de base instru-

mental aos fins da dissertacao.

Dessa consulta emergiu o conceito de Més Composto cima ferramenta apro-
priada para definir o universo de estudo. Tratdesem método de amostragem comu-
mente utilizado para estabelecer um nimero destiisientemente representativo de
todo o periodo disponivel. Consiste no sorteio Hdids ao longo de um ano pesquisa-
do, ou pelo menos 1/12 das edi¢cdes do periodoe “fistema de selecdo de amostras

parte do pressuposto de que o comportamento editis distintos veiculos apresenta
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caracteristicas gerais semelhantes ao longo desldiaemana. Ou seja, se observarmos
um namero infinito de segundas, tercas, quartasiag) sextas, sdbados e domingos,
verificaremos que os perfis quantitativos dentra@ga um desses dias sdo muito pare-
cidos” (ANDI, 2009).

Como a observacao participante do objeto de eshdliltava que havia uma série
de pequenas mudancas sensiveis nos trés primeiogsda publicacdo do periddico,
que valiam a pena ser retratadas na analise quiatjtfez-se a op¢ao por realizar qua-
tro sorteios aleatérios, cada um selecionando pascdm referente a 2006 (levando
em conta o periodo de 13 de marco, estreia doljat&31 de dezembro), outro 2007,

um terceiro para 2008 e um ultimo para os seisgros meses de 2009.

O fato de 2006 e 2009 ndo serem anos cheios néabiliza a utilizacdo da fer-
ramenta metodoldgica. Na verdade, significa quelas periodos serdo observados
com um nivel de detalhe ainda mais rigoroso, dadn pgercentualmente, os 31 dias
necessarios para avaliar o periodo representames1@®is anos, mais do que os 1/12
necessarios para uma amostragem significativa.asdo de 2006, 1/10 das capas foram

observadas e, no de 2009, 1/6 das capas publiag&glasneio do ano.

Sendo assim, chegou-se a um universo de 124 (31+33 + 31) capas de jornal.

Segue uma tabela com todas as edi¢des sorteaddg]as ano a ano.
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Capas do Aqui-DF selecionadas para a Analise de Contetido

13 de margo 6 de janeiro 17 de janeiro 2 de janeiro

19 de margo 2 de fevereiro 14 de fevereiro 21 de janeiro

21 de margo 21 de fevereiro 16 de margo 1 de fevereiro

28 de margo 28 de margo 9 de abril 15 de fevereiro

6 de abril 3 de abril 3 de maio 11 de margo

28 de abril 20 de maio 31 de maio 25 de margo

16 de maio 9 de junho 18 de junho 11 de abril

2 de junho 7 de julho 30 de junho 22 de abril

29 de junho 6 de agosto 20 de julho 5 de maio

13 de julho 24 de agosto 13 de agosto 13 de maio

10 de agosto 6 de setembro 28 de agosto 24 de maio

4 de setembro 10 de outubro 18 de setembro 6 de junho

9 de outubro 31 de outubro 6 de outubro 27 de junho

22 de outubro 18 de novembro 15 de novembro 4 de julho

26 de novembro 13 de dezembro 8 de dezembro 21 de julho

12 de dezembro 30 de dezembro 28 de dezembro 15 de julho
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Faltava, entdo, definir o qué seria interessanteapide cada uma das capas para
tracar um mapeamento confiavel da linha editoridbe valores-noticia expressos no
jornal ao longo do periodo escolhido. Na pratissgisignificava determinar como cada
uma das chamadas, de todas as 124 capas, setiaidea@m variaveis, categorias e

agrupamentos conceituais.

Nessa fase, ndo existe formula mirabolante. E sédesazer testes. Com a ajuda
de funcionarios d&qui-DF, tornou-se possivel conseguir uma copia em ima@em
quivo de computador do tipo PDF) de todas as prasgiaginas do periédico. Em se-
guida, o procedimento foi sortear aleatoriamentern a ajuda de uma tabela de nume-

ros randémicos, obtida no sitewvw.random.org/integers/ — 31 numeros das edi¢cdes

entre 2006 e 2009 para empreender 0s primeirastest

Paralelamente, teve inicio o trabalho de escolsavdaaveis. As leituras de estu-
dos de outros pesquisadores sobre jornais popwdasebre valores-noticia e noticiabi-
lidade, descritas em capitulos anteriores, foranddmentais para servir de guia. Foi
dai, por exemplo, que ganhou forca a ideia de duas categorias: tema e enfoque. O
tema serviria para enquadrar 0s assuntos expneasahamadas de capa em um nucleo
de sentido comum. O enfoque teria a intencao deoblesar, qualificar o tema, para i-
dentificar, dentro do assunto, a abordagem adofedacao tem razdo de ser. Com ela,
fica possivel mostrar que uma manchete, além ti tla tema violéncia, por exemplo,
pode trazer o enfoque especifico em homicidioss@bsexuais, prisdes, operacdes
policiais etc. Isso significa, para o pesquisadar,segundo nivel de precisado na leitura

da estrutura do objeto de estudo.

Tal delimitacdo obedece, ainda, aos critérios déa€l985), ja citados anteri-
ormente, de chegar ao ponto de transformar muaes/fas de um texto em poucas
categorias de significado semelhante. E esse o ¢fndo que serve de berco para a

delimitacdo das 25 definicbes de temas que se segue

1. Calamidades— Terremotos, inundacdes, tsunamis, incéndiosleatas aé-
reos. E 0 espaco para o registro de noticias guedéno foco fenébmenos de

grandes proporc¢des que causam transtornos, feomemnnortes.
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2. Celebridades— Guarda-chuva criado para abrigar as diversagdats a ato-
res, atrizes, modelos, diretores e profissionaidedtague no mundo da televi-
séo, cinema, revistas, novelas, filmes e demaidespaudiovisuais, em geral
retratados simplesmente pelo glamour da posicaocugam.

3. Comunidadee cidadania- Noticias que ressaltam a mobilizacdo de pequenos
grupos de cidadaos para a cobranca de direitoarmaugprealizacao de ativida-
des que repercutam em melhoria da qualidade dedeid@munidade. A atua-
cao de lideres comunitarios também é marcada meksaa, assim como a
promocao de direitos humanos ou de minorias, dorel@ histdrias marcantes
de personagens ou sobre a vida em determinadaecidtehcdo: quando o en-
foque se voltar para a discusséo sobre direitosféacia, h4 uma rubrica es-
pecifica:Infancia.

4. Concursos— Noticiario com viés de servico sobre aberturacaiecorréncia
em selecdes para os interessados em se tornaorianos publicos. Também
abarca noticias sobre resultados, investigacdesasos de fraude e reporta-
gens indicando métodos e formas de se preparaapa@ncorréncias.

5. Cultura — Por convencdo, inclui matérias relacionadades gteatro, danca,
artes plasticas, arte circense, quadrinhos, litexatcinema e musica). Vale
ressaltar que personalidades ou celebridades s@adas enCelebridades
salvo quando o artista em questéo é do ramo cudw@anquadrado dentro do
exercicio de sua profissédo. Nesse caso, ele dewmtalo como profissional
da area cultural, e ndo celebridade.

6. Denuncia— Quando a reportagem nao se encaixa em nenhudedwss cri-
térios previstos aqui e parte de uma informacatsix@ do perioddico.

7. Direitos e Justica— Espaco para incluir as noticias sobre decisddisijis,
debates e informacbes sobre mudancas na legistag@arcos juridicos para
determinadas teméticas.

8. Drogas— Abarca tanto as discussdes sobre efeitos e quéseias do uso de
entorpecentes até as apreensdes policiais. Quaedfoque é em atividades
culturais para tirar adolescentes das drogas, eag@o € enCultura.

9. Economia— Engloba todo o noticiario que tem como foco ggal o bolso
do leitor. Desde informacdes sobre salario minimeagustes salariais até di-
cas sobre como poupar energia e gastar menosareneetfla casa. Quando o

viés da noticia privilegiar a necessidade de cuesagrendizados, a marcacao
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deve ser entducacaa Quando for em capacitacao profissional e aperdeic
mento, a marcacao deve serEmprego e mercado de trabalho

10.Educacgéo— Noticiario referente ndo s6 aos ensinos infafuliildamental, mé-
dio, superior e técnico, mas também ligado a velstibs e a iniciativas popu-
lares de reforcar o papel do estudo na mudancardpartamentos e no apri-
moramento intelectual. Entram ainda nessa rubsadeaulncias de problemas
com os servigos educacionais oferecidos pelo govern

11.Emprego e mercado de trabalhe- Noticiario sobre capacitacéo profissional,
cursos técnicos e possibilidades de vagas no nepradcdo e discussdes so-
bre curriculo, formacao e aperfeicoamento profissiolnclui ainda debates
sobre profissfes. Excecdo: tudo o que se refestegdes publicas deve ser
marcado enConcursos

12.Esportes— Inclui ndo s6 o futebol, praticamente onipreserds capas, mas
todas as modalidades, olimpicas ou néo, retratsagornal.

13.Fait divers — Embora, numa perspectiva mais genérica, o t@msea ser a-
plicado a toda e qualquer noticia de uma editagiddlicia, 0 conceito aqui
sera utilizado por exclusao, por excecao. Apromditanocdes desenvolvidas
por Roland Barthes, o fait divers sera aplicad@ penticias que se encerram
em si mesmas, efémeras, que ndo merecem contieundsn aprofundamen-
to, seja pelo carater bizarro, inusitado ou fimits relatos que encerram. Ou
seja: entraram nessa rubrica noticias de ordentladsificavel dentro do ca-
talogo formal pensado para este estudo. “E ainda imformac&o total, ou,
mais precisamente, imanente, que contém em sidadw saber: ndo é preci-
so conhecer nada do mundo para consumir um faérgliele ndo remete a
nada além dele proprio” (BARTHES, 1964: 188 e 189).

14.Infancia — Quando o noticiario privilegiar a denuincia dessdes das autori-
dades em relag&o a direitos previstos no Estatutridinga e do Adolescente.
Também abarca acidentes domeésticos envolvendo aserimeninas. Aten-
¢ao: quando o viés for de criminalidade, tendo camnor ou vitima as crian-
cas e adolescentes, a marcacao deve s¥li@éncia.

15.Infraestrutura e saneamento— Noticiario que parte do diagnéstico de pro-
blemas decorrentes da falta de acdo do poder pumdicsolucdo de questdes
basicas para a populacdo, como asfalto, esgotinégédo e rede pluvial. A-

tencdo: quando o assunto partir de uma decisdargomental relativa a esses
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temas, a marcacao deve serlatitica. E, quando o asfaltamento estiver co-
nectado com um esfor¢co do poder publico para mathmifluxo de veiculos
na cidade, a marcacao deve serfeansporte.

16.Lazer — Espaco para eventos que ndo se encaixam nécéefihe Cultura e
se referem ao universo do entretenimento. Desdgagras de televisdo, pas-
sando por festas populares e religiosas, até jpgaesdeogames, receitas culi-
nérias e relatos de atividades ludicas.

17.Politica — Marcacédo coadjuvante aplicada quando a noticexistir em fun-
cado da atuacdo, performance, andncio ou relatogdea$ ligadas ao poder
publico. Desde presidente, governador, senadoepsitados, até secretarios e
administradores regionais. Também serve paraioidmid sobre eleicdes. O
termo coadjuvante aplicado no inicio do texto &sf@orque sempre que a no-
ticia, mesmo com relacdo a politicos e governapigggr se encaixar em ou-
tras rubricas, comB8aude,Educacdq Segurancae Transporte, Politica fica-
ra de fora e sera usada como enfoque, ou seguveladeimarcacao.

18.Promocédo— Chamadas no espaco editorial (fora do campagtaiio) para
atividades de auto-exaltacéo do jornal ou de erapriggadas aos Diarios As-
sociados. Podem incluir a participagdo de celetlegao sorteio de brindes e
0 acesso a eventos culturais e de lazer.

19.Questao fundiaria— Inclui discussdes sobre terras publicas, inasderru-
badas promovidas pelo governo, desapropriacéesdmuunios irregulares.

20.Saude— Noticias relacionadas as condic¢des fisicas daisethos pacientes e a
estrutura para o atendimento oferecido a populag@arca também o uso de
medicamentos, campanhas de mobilizacdo e preverigdagem humana, es-
tatisticas, casos de infeccao hospitalar, negligémédica, infraestrutura hos-
pitalar e vacinagéao.

21.Seguranga— Noticias normalmente conectadas ao universad@neia, mas
retratadas pelo viés da discusséo de politicasgaghppara garantir a tranquili-
dade dos cidaddos. Também séo encaixados acglatssrsobre o sistema de
seguranca do Estado, envolvendo as policias corporagéao, investigacoes e
condicdes de delegacias e presidios (inclusive degaresos).

22.Servico— E um tema acessorio, pouco usual. Aplicado m#sdo o assunto
da reportagem néo € especifico o suficiente pararspiadrado nas demais

opcoes. Inclui matérias pensadas para funcionao @mmpanheiras dos leito-
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res. Reportagens que tém o objetivo de tirar d@yidestrar caminhos, con-
duzir a audiéncia. Muito comumente, comegam comesgdes do tipo: “Sai-
ba tudo”, “Fique por dentro”, “Conheca os detalh&&le ressaltar, no entan-
to, que o Servico funciona mais como enfoquedrdescrito em seguidado
gue como tema. O enfoque na prestacédo de servigplisa, por exemplo, a
matérias de Cultura, Economia, Politica e até Espor

23.Transito — Acidentes de transito costumam ocupar com frecjaéo espaco
editorial. Também entram nessa rubrica campanhaegi&ranca no transito,
reportagens citando estatisticas de mortes e fedgdodecorréncia de batidas
ou imprudéncias e os relatos sobre a lei seca.

24. Transporte — Noticiario sobre as qualidades, defeitos e ds@es que envol-
vem o sistema de mobilidade urbana. Inclui onimagis, metrd, bicicletas,
VLT, taxis e moto-taxis, assim como o noticiaridosoduplicacdes de vias,
construcdo de viadutos, criacdo de ciclovias etc.

25.Violéncia — Agrupa todas as noticias que se encaixam conivergo da cri-
minalidade e da atividade policial, fartamente nés em manchetes e demais
chamadas da capa do jornal estudado. Entram gupriagens com foco estri-
to no ato infracional, como homicidios, estupresjugstros, roubos, suicidios,
maus-tratos, chacinas, ameacas, latrocinios e kemda Quando o viés é de
analise de politicas publicas para essa area, @ag@r deve ser eBeguran-
ca. Quando o enfoque se refere a apreensao de ergatps, a marcacao deve

ser emDrogas

Assim como os temas, os enfoques foram sendo agito® ao longo do periodo
de testes e inclusive na fase de consolidacaostademdados. Isso porque a escolha de
algumas variaveis, que a principio pareciam faeatido, mostrou-se ineficiente ou

pouco produtiva ao longo do caminho. Isso exigapsacdes e agrupamentos.

SO para clarear esse tipo de situacédo, segue umpéxel.ogo no periodo de tes-
tes, uma manchete do jornal sobre aumento doGatdnimo sugeriu que esse seria um
enfoque importante. Assim, foi criada a variavetpbDis de cadastradas todas as cha-
madas de todas as capas, no entanto, verificoueseadhouve uma mencado a salario
minimo como enfoque. Assim, a solucéo foi agrupa@rbcategoria correlata, batizada

de economia popular. O mesmo ocorreu em outroscagd que a lista final de enfo-
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ques terminou consolidada em 50 variaveis. Agqais elparecem descritas de acordo

com areas de afinidade.

Relativas ao esporte S&o as noticias com foco na descri¢cdo de reggitano andncio
de jogos e competicdes e na exaltagdo de qualidadesmportamento de atletas. Fo-

ram divididas de acordo com os seguintes enfoques:

Atletismo
Automobilismo

Basquete

P DN PF

Esporte — A nomenclatura genérica foi utilizada em caspeeiais, em que
ndo havia mengdo a uma modalidade especifica,aegbarcar decisdes poli-
ticas relativas ao esporte como um todo.

Futebol

Ginastica artistica

Judo

Natacao

© 0 N o O

Ténis
10.Volei

Relativas a cultura— Foco na descricdo de eventos e na discussaolitiegcultural.

Foram divididas nas seguintes variaveis:

11.Cinema

12.Cultura — Quando a chamada se refere a area cultural mas e§pecifica o
suficiente para ser catalogada nas demais.

13.Danca, musica e shows

14.Festas populares -Aniversério da cidade, carnaval, Natal, festa de die
ano e assemelhados.

15.Teatro

Relativas a violéncia— Foco na criminalidade e nos atos infracionais.

16. Abandono —Criado porque surgiram, durante a catalogacéo ajaasc varias
chamadas relatando casos de criancas deixadah@&®ziBlos responsaveis,
tanto na rua quanto em casa.
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17.Apreensdes -Armas, municao, drogas, produtos vencidos, pie&rn que
mais de irregular puder ser apreendido numa openagi&cial e de érgaos de
fiscalizagé&o.

18.Brigas, discussdes e vandalismo@uando a noticia se situa no reino das in-
fracOes classificadas como leves pelas autoridpdiésais. Agressoes, bate-
boca entre vizinhos, relatos de gangues de picheacaoelatos sdo enquadra-
dos nessa retranca.

19. Estupro e abuso sexual -Auto-explicativo, mas vale citar que, nos casos em
que a vitima da violéncia sexual morre, a notidiag&da como homicidio.

20.Homicidios e latrocinios —-Espac¢o para a catalogacdo do noticiario referente
a assassinatos e a roubos seguido de morte.

21.Prisoes, investigacdes e operacde€entrado na atividade policial para deter
suspeitos e acusados de infragcdo e no noticidbe sw andamento de apura-
¢cOes de crimes relatados pelo jornal. Atengéo: duanfoco estiver nas apre-
ensdes realizadas por 6rgaos de fiscalizacdo dergmyvcomo vigilancia sani-
taria, Ibama, Agefis e correlatos, a marcacédo devem apreensoes.

22.Roubos e assaltos Espaco para as ocorréncias de furtos, roubos #ogssa
em que o infrator consegue escapar da cena do.cgoendo ocorre a deten-
¢cdo, a marcacao € na variakeisdes, investigacoes e operacdes

23.Seguranca -Discussdes sobre politicas publicas para contai@ncia.

24. Sequestros -Relatos de criminalidade com foco na restricaaldade.

25.Violéncia —Quando o noticiério trata do universo da violagédireitos hu-
manos sem entrar no meérito da seguranca nem noigspe&e atos infracio-

nais, como homicidios, abusos sexuais e apreensoes.
Relativas a fendmenos naturais e a fatalidades

26.Chuva, inundacoes, soterramentos, vendavais e inaBos

27.Tragédias: acidentes aéreos, naufragios, maremotasunamis, terremo-
tos -A separacao deste enfoque em relacdo ao que wathuvas, inunda-
¢cOes, soterramentos, vendavais e incéndios ocpoewmotivos geograficos.
Os acidentes aéreos, naufragios, maremotos, tssigar@iremotos registrados

nas capas do periodico ocorreram longe do DF enalarente, longe do Bra-
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sil. J& os relatos de inundacdes, soterramento&ndios e vendavais tiveram

ocorréncia mais local.
Relativas a saude

28.Epidemias e surtos de doencasBengue, hantavirose, meningite, gripe sui-
na e assemelhadas séo catalogadas nesta variavel.

29.Saude, problemas de saude publica e intoxicagcdedOriginalmente, eram
trés enfoques separados, mas o numero de marcapdpoblemas de saude
publica e em intoxicacdes se mostrou reduzido,eojastificou o agrupamen-
to. Assim, aqui entram todos os relatos com focqueestdes de saude publi-
ca, exceto os relativos a epidemias e surtos decdegque mereceu categori-

zagao especifica.
Independentes

30. Acidentes de transito -Atropelamentos e colisdes sao o foco desta vdriave

31.Acidentes domésticos €riada por conta da existéncia de alguns casos que
nao se encaixam nas categorias de criminalidadd. exdram, por exemplo, o
disparo acidental com arma da familia que machuota erianca, afogamento
de bebés em baldes ou piscinas, queimaduras @®#eid casa e outras ocor-
réncias do ambiente doméstico.

32.Capacitacao profissional e emprego Engloba os relatos sobre cursos técni-
cos, condi¢cbes de trabalho de categorias profissipdiscussfes sobre mer-
cado e chances de crescimento. Em alguns casodjniradina separa essa
categoria dd&ervico. O que determina a marcagcdo em uma ou outra i®-a pr
ridade da chamada. Se for para o lado de indicamtes para o leitor se ma-
tricular ou se envolver em alguma capacitacdo agdyucolocacdo no merca-
do, a marcagdo é em Servico. Se ficar restrita@idsdo de conjunturas e es-
tatisticas, a marcacgéao fica em capacitacdo profiake emprego.

33.Cidadania —Noaoticiario com foco no relato de situacdes quame\a preserva-
céo ou a obtencéao de direitos do cidadéo.

34.Comunidade— Ac¢les pautadas pelos moradores com foco na sotle@ro-

blemas comunitérios ou que independem/transcendercagovernamental.
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35.Denuncia de omissao e mau uso de verbas publicasgkeportagens centra-
das em problemas na implementacéo de politicascpdblem desvio e/ou a-
plicagéo indevida de recursos ou na faléncia dgurg®es sob responsabili-
dade do sistema governamental.

36.Educacéao —Tudo o que se refere ao ambiente escolar e ascéesdle estu-
do, desde a pré-escola ao ensino superior.

37.Economia popular e salario minimo -Noticiario com foco no bolso do lei-
tor. Atencaa discussbes com o perfil de ensinar o leitor dagaselhor o sa-
lario, a comprar nos lugares certos e a usar gaaf@dequada o décimo ter-
ceiro, por exemplo, sdo marcadas &envico

38. Estatisticas de transito e lei seca Reportagens que normalmente partem de
nameros. Sejam relativos a acidentes, frota, Iquaigyosos de trafegar, cam-
panhas governamentais e operacdes do Detran. Taeriiémm nessa rubrica
0s relatos sobre operagdes para orientar e pumitutores que dirigem os ve-
iculos sob efeito do alcool.

39.Estética —Foi o guarda-chuvas adotado para cadastrar as daande capa
que envolviam fotos de mulheres seminuas, em pesigénsuais, retratadas
simplesmente por conta de sua beleza. Muitas dekaasadas ndo remetem a
noticias, ou simplesmente comentam o fato de que@®nagens vao prota-
gonizar ensaios nessa ou haquela revista.

40. Fait Divers — Para aqui, vale a mesma definicéo utilizada eoss.

41.Habitagdo —Noticiario com foco em discussfes sobre aquisighoada pro-
pria, questdo fundiaria, condominios irregularetereas publicas. Atencao:
qguando o enfoque estiver voltado para servir da gypopulacédo, com dicas,
caminhos e procedimentos necessarios, a marcagéseeenservico.

42.Justica —Julgamentos, decisdes judiciais, discussoes sat@iéod e deveres
de cidadaos e/ou dirigentes sao catalogados reséael.

43.Meio Ambiente — Em tempos de aquecimento global, engloba todatioia-
rio que tiver o tratamento ecologico e de formastesuaveis de lidar como
mundo. Atencdo: quando o foco estiver voltado pasgpresentacao de prati-
cas e dicas sobre formas mais saudaveis de cwodaem ambiente, a marca-
cao é enServica

44. Perfil/Entrevista — S&o relatos de historias e/ou opinides de um pagsm

especifico, famoso ou ndo. Pode ter tanto o forrdatperguntas e respostas
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ou de texto corrido. O importante € que a notidia4dsta em funcédo da des-
cricao do tal personagem.

45.Politica e Atos Politicos (manifestacdes e ocupaspe-Junta acdes gover-
namentais, discussdes sobre o universo das pslfidalicas e acdes especifi-
cas da comunidade ou de categorias especificacipan@ar a atencdo das au-
toridades. Greves, passeatas, ocupacdes cabentr&agzio.

46.Poster, brindes e acdes institucionais Espaco para as chamadas de capa
(no espaco editorial, sem contar a parte publialt@jue servem de exaltacao
das acdes do jornal.

47.Servico— Matérias que tém como foco primordial, como @pp nome indi-
ca, a prestacdo de um servico para o leitor. Abdesde as informacdes ne-
cessarias para quem pretende prestar um concupiogaté as dicas essen-
ciais para quem quer acompanhar um evento cutturakportivo.

48.Televisdo —Criado como uma opcao a variaesdtética Aqui entram discus-
sbGes sobre programas de televisdo e o0 noticidgoegalta atores e, princi-
palmente, atrizes presentes em novelas, filmesdes;, programas de audito-
rio e reality shows. E o caso de muitas das chasneda foto de mulheres
nuas e seminuas na capa do jornal

49. Transporte publico — Aqui vale a mesma definicdo que pautou o textdasa
nos temas: noticiario sobre as qualidades, defeidiscussdes que envolvem
o sistema de mobilidade urbana. Inclui 6nibus, yvamtrd, bicicletas, VLT,
taxis e moto-taxis.

50.Religiosidade -Questdes de fé, crencas e tradicées de fundo mistic

Feita a primeira e mais complexa triagem, chegtengpo de dar outros parame-
tros as chamadas de capa. A primeira providéncisefmara-las por cidades. Seria uma
forma de medir tanto as regides mais citadas quargnfoque, ou o tipo de noticia,
mais comum em cada localidade. Durante o trabaghcathlogacdo de 898 chamadas,
entre as manchetes e as secundarias das 124 papsadas, surgiram 57 cidades. Nes-
sa catalogacao foram incluidas trés op¢des maiérigas: Distrito Federal, Brasil e
Internacional. A primeira serviu para registrart@stos que tinham como referéncia a
capital como um todo, e ndo apenas uma das re@adeschamadas como “Saiba tudo
sobre a passagem da tocha do Pan pela capitalMaioria das armas de fogo do DF

ndo esta registrada”. Brasil, da mesma forma, fopgio para catalogar as chamadas
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nacionais sem especificacdo de uma cidade. Etmmatdienais, o critério foi distinto.
Como eram poucas as referéncias a cidades e patsasgeiros, valia a pena criar uma
categoria para acumular todas as citacdes “tramtsirgas”.

Em tempos de jornais impressos cada vez mais kgadanodelo audiovisual de
informacéo, as fotografias ganham dimensédo desta€@clipam, nas capas de jornal,
um espaco nobre. Ddo a chamada que representaratamap diferenciado na cobertu-
ra. Significam que aquele assunto mereceu maiaglestque os demais, representados
apenas por “chamada secas”, expressao usada pmesdara chamadas curtas, resu-
midas a textos de uma linha. Numa tentativa deign&mrar essa possibilidade, a opcéo
foi projetar no banco de dados um campo espegifica identificar, em todas as 898

chamadas catalogadas, entre manchetes e secundsug@®e mereceram foto.

Como ficou claro, desde o periodo de testes, quelasrapelos mais fortes das
capas do jornal estudado era o esporte, em gevdljtebol, no especifico, optou-se por
catalogar os dois principais times citados em addenada sobre futebol. Nessa em-
preitada, surgiram nada menos que 82 equipes, Batienais, estrangeiras e as sele-
¢Oes brasileiras e de outros paises.

Outro parametro considerado importante foi a dagala uma das capas foi cata-
logada levando-se em conta o dia, 0 més, o anolenero da edi¢do que representava.
Com esse cuidado, € possivel empreender andlige®stdas, comparando as edi¢des
de 2006, 2007, 2008 e 2009. Tal opcéo permite vaseéendéncias, temas que ganha-
ram ou perderam importancia ao longo do tempo siypeis variacées na linha editorial

do periddico.

Dois campos acessorios deram suporte a analisem@ro de paginas por edicdo
e a quantidade de chamadas em cada uma das capamedo de chamadas ajuda a
compor um mosaico de como o jornal chega as baMais. especificamente, permite
identificar com quantos “gritos gréficos” o editentou fisgar o leitor. O numero de
paginas, além de ser uma curiosidade, possibdissaentar mais um desdobramento as
analises. Um exemplo é identificar se, nas edigi&s extensas, ha mais chamadas de

um determinado tema ou a presenca de um enfoquiaaioe
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Os textos de todas as chamadas também merecera@ogoatNao porque havia
intencdo de contar palavras mais citadas, repetidamisas do género. Nao foi esse 0
objetivo desta Andlise de Conteudo. O registroatiag as chamadas pesquisadas e
catalogadas teve como finalidade o arquivamentaicioso de todos os passos do pes-
quisador. Assim, futuros interessados em dar setué@o trabalho ou em avaliar a o

que foi realizado terdo a mao todas as ferramemeesssarias.

Por dltimo, mereceram catalogo os prémios ofersgmdas promocdes do jornal
ao longo do tempo. Como ha o entendimento empat¢shrique os brindes constituem
fator importante na fidelizagao do leitor e elespgam, costumeiramente, espagos signi-
ficativos na capa, optou-se pela descri¢céo levandoonta as seguintes questdes.

Havia promoc¢ao?

2. Como o leitor participava?
Podia ser completando uma cartela com os selosaides na capa do jornal,
juntando o selos e completando o valor do prémino oma quantia em di-
nheiro ou participando de sorteios

3. Que tipo de prémio era oferecido?
De jogo de panelas a mochilas, foram registradge@®ios distintos.

4. Quantos selos eram necessarios para completaetacareceber o brinde?
Dez, 15, 30, 45, 60. Teve de tudo.

5. Qual o espaco editorial ocupado pela propagangaxaocéo?
Podia ser o rodapé completo na capa, quatro des calunas do rodapé, trés

das cinco, duas das cinco, uma das cinco ou sk dagarte superior.

Esse conjunto de variaveis traz consigo o potemiggbermitir ao pesquisador i-
dentificar o quanto a presenca da parte instit@tjayu transcendente as noticias, tem

ou nao relevancia dentro do espaco editorial daascdo jornal estudado.
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As respostas de Krippendorff

Alguns parégrafos atras, na argumentacado escgdaidgjustificar o uso da Anali-
se de Conteudo e para debater suas limitacbeapfesentada uma sequéncia de seis
perguntas sugeridas por Krippendorff (apud Sten#®f1) que ajudam a dar linhas
mestras e consisténcia a um trabalho que envemdespa ferramenta. Perguntas cujas
respostas estédo pulverizadas ao longo dos capideksa dissertacdo, mas que nao fo-
ram reunidas num espaco Unico, de forma mais argdai E tempo, entdo, antes de
passar aos resultados da Andlise de Conteludo,adeaclesses pontos. Até para que
sirvam de bussola durante a leitura dos dadosocmidbs.

Quais sdo os objetos de estudo?

a. O objeto propriamente dito é o jormsdjui-DF.

b. Os valores-noticia e os critérios de noticiabililaekpressos nas
chamadas de capa, o foco primordial de nossa atenca

Como eles serao definidos?

c. A partir da catalogacao de um percentual significaie chamadas,
espera-se chegar a um patamar que permita ao gadqufazer infe-
réncias sobre a linha editorial e os critérios dicrabilidade aplica-
dos no jornal de maior venda em bancas no DF.

Qual é o universo com o qual pretendemos trabalhar?

d. A partir do conceito de Més Composto, 124 capaanfosorteadas
aleatoriamente. Elas representam o periodo erdragio do jornal,
em 13 de marco de 2006, e 31 de julho de 2009ailtiata escolhi-
da para pesquisa.

Qual o contexto a partir do qual esses dados seraaalisados?

e. Um contexto de emergéncia dos jornais populareBrasil nos ulti-
mos 15 anos, na esteira de um acesso crescentbaiaadas classes
C e D ao mercado consumidor de informacéo. Hojeguadéro jornais
classificados como populares pelo Instituto Veadfior de Circulagéo
(IVC) entre os dez de maior circulagdo no pais.

Quais sao as fronteiras (limites) da anéalise?
f. Como o estudo € restrito a um jornal e o tal p&®dircula apenas

no mercado brasiliense, ndo é possivel generalimariusdes da ana-
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lise de conteudo. As ponderacdes de ordem maigtajiva, no en-
tanto, sdo possiveis numa perspectiva comparabinaautros estu-
dos académicos realizados no Brasil e no extedbresjornais de
perfil popular e com a aplicacdo adicional de umafeental que
flerta com a Andlise do Discurso.

Qual é o alvo principal das inferéncias?

g. Avaliar em que medida os critérios de noticiabiieeexpressos no
periodico em questdo possibilitam ao pesquisadmlila-lo em re-
lacdo a triade costumeiramente utilizada por peadores para sin-
tetizar o foco de jornais populares de cunho ermapads sexo, san-
gue e celebridades. A classificacdo sugerida parkSpe detalhada

anteriormente também sera utilizada como parametro.

Exemplo de catalogacao

Encerrada a descricdo dos parametros e categadiliaados na radiografia das

capas doAqui-DF, vale uma demonstracdo de como tudo isso funcienowonjunto
na base de dados montada no SPSS, software badifiné&lo no trabalho com dados

estatisticos em ciéncias sociais. Segue abaixodelmde catalogacao utilizado nas 124

capas, com base na edicdo de numeroAqud-DF, de 13 de marco de 2006.

1)
2)
3)
4)
5)
6)

Data: 13 de marco de 2006
Edicdo: Numero 1

NuUmero de chamadas12

NUmero de fotos 5 -. | CONCURSO
NUmero de paginas 32 A OFERECEM %ﬁ
Manchete Concursos oferecem 2058 vagas S, 2058 VAGAS ﬁ":“:ﬁ;‘f‘

TAGUATINGAT

a. Sutid: ndo tem
. Tema da manchete: Concursos

b
c
d. Cita algum time de futebol: Nao
e. Chamada tem foto: Nao

f

Enfoque: Servigo

<./ AQUI VOCE GANHA MUITO MAIS, [ om=w=

g. Cidade citada: Distrito Federal

. JUTE 30 SELOS £ GARME UM APARELMO DE JANTAR DLEALEX LIST COM 16 PECAS.
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7) Primeira chamada pequena Atragéo na festa déqui-DF. Murilo Rosa e

Sheila Mello dardo autégrafos na estreia do jornal

a.

Tema: Promocéo (atividade de auto-exaltacéo daljorn

b. Editoria em que foi publicada: Cidades
c. Cita algum time do futebol: Nao

d.
e
f

Chamada tem foto: Sim

. Enfoque: Péster, brindes e acdes institucionais

Cidade citada: Taguatinga (local da festa)

8) Segunda chamada pequendlu, Bota e Vasco ficam no empate

a.
b.

C.

Tema: Esporte

Editoria: Esportes

Cita algum time de futebol: Fluminense e Botafogpcfio da analise
foi sempre pelos dois primeiros)

Chamada tem foto: N&o

Enfoque: Futebol

Cidade citada: Rio de Janeiro

9) Terceira chamada pequenaJacaré sofre a primeira derrota

a.

Tema: Esporte

b. Editoria: Esportes

c. Cita algum time de futebol: Brasiliense
d.
e
f

Chamada tem foto: Nao

. Enfoque: Futebol

Cidade citada: Luziania (local do jogo)

10) Quarta chamada pequenaS&ao Paulo detona o Tim&o. Lopes cai.

a.

Tema: Esporte

b. Editoria: Esportes

c. Cita algum time de futebol: S&o Paulo e Corinthians
d.
e
f

Chamada tem foto: Sim

. Enfoque: Futebol

Cidade citada: Sao Paulo
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11) Quinta chamada pequenaAlonso vence Schummy na estreia da F-1
a. Tema: Esporte
. Editoria: Esportes
. Cita algum time de futebol: Nao

b
c
d. Tem foto: Nao
e. Enfoque: Automobilismo
f

Cidade citada: Internacional

12) Sexta chamada pequenaBancos de leite estdo na reserva
a. Tema: Saude
. Editoria: Cidades
. Cita algum time de futebol: Nao

b
c
d. Tem foto: N&o
e. Enfoque: Servico
f

Cidade: Taguatinga (foco da matéria)

13) Sétima chamada pequenaPor que viver em Taguatinga?
a. Tema: Comunidade e cidadania
. Editoria: Cidades
. Cita algum time de futebol: Nao

b
c
d. Tem foto: Sim
e. Enfoque: Comunidade
f

Cidade citada: Taguatinga
14) Oitava chamada pequenaProblemas com verba na Cidade Ocidental
a. Tema: Politica
. Editoria: Cidades

. Cita algum time de futebol: Nao

b
c
d. Tem foto: N&o
e. Enfoque: Denuncia de omissdes e mau uso de vedibdisgs
f

Cidade citada: Cidade Ocidental



15) Nona chamada pequenaMerla e cocaina em Samambaia
a. Tema: Drogas
b. Editoria: Policia

Cita algum time de futebol: N&o

Tem foto: Nao

Enfoque: Apreensdes

=~ ® 2o o

Cidade citada: Samambaia

16) Décima chamada pequenaRafael e Iran vao para o paredao
a. Tema: Celebridades
b. Editoria: Lazer

Cita algum time de futebol: N&o

Tem foto: Nao

Enfoque: Televisao

=~ ® 2o o

Cidade citada: Rio de Janeiro

17) Décima primeira chamada Nova versao de Sinha Moca
a. Tema: Celebridades
. Editoria: Lazer
. Cita algum time de futebol: Nao

b
c
d. Tem foto: Nao
e. Enfoque: Televiséo
f

Cidade citada: Rio de Janeiro

18) Promocaa
a. Existe: Sim
b. De que tipo: Junte selos, complete cartela e gamnémio
c. Qual o prémio: Aparelho de jantar Duralex
d. Quantos selos sdo necessarios: 30
e

. Qual o espaco ocupado pelo anuncio na capa: radepgleto

Esse mesmo trabalho foi realizado com outras 1@&8s;dodas catalogadas em um ban-

co de dados. O resultado do cruzamento desses daldas relatado a seguir.
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Capitulo 4

Analise de
Conteudo



Radiografia superficial

Antes de passar a analise tematica propriamerstevaie fazer uma descricao dos
dados que representam o esqueleto do jornal, @westia partir da qual a publicacédo é
produzida e ganha as ruas. Nessa abordagem entnéameyo de paginas de cada edi-
cdo, a quantidade de chamadas (titulos) usadapamnaor a capa e a média do numero

de fotos usados no espaco nobre da publicacéo.

O numero de paginas padréo Aqui-DF é 24, presente em 73,4% das edi¢des
pesquisadas. As edi¢des de 28, em geral, sdo segdeda-feira. O aumento de quatro
paginas normalmente é refletido na editoria de spoque ganha espaco para registrar
0s principais jogos da rodada do futebol no domigoedicdes de 32 (4%), mais ra-
ras, usualmente estdo atreladas a eventos espeoias a Copa do Mundo, ou a dias
em que a area comercial vende uma quantidade deiaasuperior a 25% da edicéo, o
que gera a necessidade de aumentar o jornal para parte editorial ndo saia perdendo
demais. Ja as edi¢cOes de 16 e 20 tém maior oc@rémcdezembro e janeiro, periodo

de festas de fim de ano e de inicio de novo periodo

NUmero de Percentual (%)
paginas da edicadg

24 73,4
28 17,7
32 4,0
20 3,2
16 1,7
Total 100

A guantidade de chamadas, uma das variaveis adotagasquisa, leva em conta
a manchete mais todas as outras chamadas da gitoteakbpresentes na primeira pagi-
na doAqui-DF. O quinh&@o publicitario, ou os anuancios de promoegds selos, ndo
entram na contabilidade. Na analise dos quatro emosonjunto, sete € o0 nimero mais
presente. Foi registrado em uma de cada quatre gaEsauisadas ddqui-DF. 26,6%
dos jornais estudados vinham com essa especifeidaditilizacdo de seis chamadas
também é frequente (20,2%). A tabela com as qugigdes mais usadas se completa
com 14,5% de incidéncia para oito chamadas e 1p@%cinco chamadas.
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NUmero de Percentual (%)
chamadas na capa

7 26,6
6 20,2
8 14,5
5 12,9
10 8,1
9 7.3
11 4.8
4 4,0
12 1,6

E interessante notar que o percentual varia bastargndo analisado ano a ano.
Em 2006, lancamento do jornal, a aposta editoraihe@ma capa que retratasse ao ma-
ximo tudo o que havia de interessante. Assim, @iteemais comumente adotada era a
dos textos curtos, fotos pequenas e muitas chamAtagporque o jornal era calouro,
estreante nas bancas. Precisava conquistar arga®ao bolso do leitor. Assim, a ideia
era a de uma prateleira cheia, com informacoeadasi para atrair a maior quantidade
de publico possivel. Assim, analisado sozinho, 2006ano em que a média de chama-
das foi mais alta, com 25,8% das capas com dezatesnnumero seguido por 19,4%
de capas com 11. Nos anos seguintes, o viés, yamante, sofreu mudancas. O foco
passou a ser em valorizar mais a manchete e asd@gublicar uma quantidade menor

de chamada nas capas.

O entendimento editorial e do comercial era queaecenja havia alcancado um
patamar de conhecimento nas bancas suficientegp@@ numero de apelos graficos
pudesse ser reduzido. Assim, em 2007 o predomasegpa ser de sete chamadas na
capa (45,2%), seguido das oito referéncias (29%)amb seguinte, 2008, cai para 35%
0 numero de capas com sete chamadas, e desporgagemdo lugar, com 19,4% de
incidéncia, as primeiras paginas com seis titldaendéncia de queda se consolida em
2009, ano em que 35,5% das primeiras paginas tivae@enas cinco chamadas. Um
dado interessante: enquanto o grafico de circuldgdornal (o disposto abaixo repre-
senta o periodo entre janeiro de 2007 e marco @@) 20ostra tendéncia permanente de

crescimento, o gréafico que representa o numerdamadas € sempre decrescente.
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Evolucao da venda avulsa
do Aqui-DF, segundo o IVC
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A férmula — acreditam os jornalistas Agui-DF — € mais ou menos a seguinte:
com menos chamadas, pode-se fazer uma melhor ce&leggue vai para a capa. Com
mais espago para trabalhar a informacédo, o diaglamganha margem de manobra
para enfatizar as principais noticias de formaiggafCom apelo mais forte na banca,
aumenta a possibilidade de que o leitor ndo figdéidrente. E claro que tal linha ar-
gumentativa tem de levar em conta o fato de quenaj tornou-se, ao longo do tempo,
mais intimo dos leitores. N&o precisava mais faaeto esforco para se destacar no
cardépio de publicagbes dispostas nas pratelegrdamcas de revistas e de demais pon-
tos de venda. No grafico que se segue, € possixetgar esses dados de outra maneira.
Cada cor indica um ano. Assim, fica claro comodisdes com muitas chamadas (10,
11 e 12) se concentram em 2006 e 2007, enquactorasumero reduzido de titulos na
capa (4 e 5) ficam restritas a 2008 e 2009. O teeno pode ser observado nas capas

com seis, sete e oito chamadas, que aparecem ae guos estudados.
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12 chamadas
11 chamadas
10 chamadas
9 chamadas ™ 2006
8 chamadas W 2007
7 chamadas 2008
6 chamadas ™ 2009

5 chamadas

4 chamadas

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Primeiros retratos

Ha uma quase farula quando o asnto é fotarafia nas capas (Aqui-DF. Duas
em cada trés egfles trazem trés fotos negpa, ou 66%. A receita maiomum €é: uma
de cidales, uma de esrtes

Qua ntidade dE thDS na ca pa e a terceira para aelebri-

i dades. Exceg¢bes crreram
ETrés @ Duas B Cuatro B Cinco

em 23% das «dc¢des pesqui-

9% %

sadas, que troeram duas
fotos, e em outras 9% d

edicdes, que ‘eram com

guéro. Cinco fotos s6 ou-
reram em ocasides speci-
ais. Nomalmente s&o -
¢bes que tem mais de uma foto de ertes, quando ha conquistas importantes
modaldades diferentes ou em estadoerentes, por exemplo.

Embora hajaima prevaléncia de trés e duas fotos por capanah®s ndo neces-
sariamente merece uma ilustracdo. Na verdade, héquitibrio entre manchetes cc
foto (51% das edicdes pesquisadas) e manchetea g@milustrativa (49%). A deo-
nexao entre manchete e foto, de acordo com a éxy&ido pesqiLador na redacéo,
pode ter razdes conceituais, estéticas e de lid@tada cadeia prodva.
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As razbes conceituais sdo aplicadas quando o jegmalem maos dois assuntos
considerados “manchetveis”. Nesses casos, a sghagke ser deixar um deles ocupar
0 espaco do titulo principal e dar ao outro a miitw da edigdo. Assim, entendem os
editores, conseguem levar a banca um jornal queixalas duas informacdes. As ra-
z0es estéticas ocorrem basicamente quando a aputagina das pautas do dia resulta
em uma foto diferenciada, chamativa, de valor iest& mercadoldgico suficiente para
ocupar a capa, mesmo que 0 assunto ndo seja gticatiente tdo relevante. Ai, opta-
se por dar espaco para a fotografia de um assaoritmla de uma manchete sem foto de
outro tema. A terceira vertente, bastante frequentduncdo da estrutura acanhada do
periddico, é que simplesmente a manchete do jod@mtenha uma foto produzida pela
equipe de reportagem. Assim, opta-se pela manskeete como se costuma dizer em
redacdes, e pela publicacdo de uma foto de umtassiemos relevante.

Levando em conta as 124 capas analisadas, 349ftotos catalogadas. Dessas,
116 (33,2%) tinham conex&o com esportes e 106 ¥30ghnharam catalogacdo em
celebridades. Violéncia (9,5%) e transito (7,2%) déquéncia a lista, como indica a

tabela a seguir.

Tema da foto da capa] Percentual do total | Quantidade absoluta
Esportes 33,2% 116
Celebridades 30,4% 106
Violéncia 9,5% 33
Transito 7,2% 25
Transporte 2 7
Promocdes 1,7 6
Fait divers 1,7 6
Cultura 14 5
Calamidades 1,4 5
Lazer 14 5
Questdao fundiaria 1,4 5
Educacao 11 4
Saude 0,6 2

Na divisao por editoria a que se referiam as fdtas, (33,6%) foram publicadas
em Esportes, 108 (31,3%) em Lazer & Cia, 60 (17,4%)Cidades, 55 (15,9%) em

Policia e seis (1,7%), em Geral.
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Vale sempre enfatizar queAmui-DF pertence ao mesmo grupo de comunicacao
do Correio Braziliense Compartilham a mesma estrutura de reportagentogrédia,
mas ha uma hierarquia favorecendo o irméo maiovadis Diarios Associados do DF.
As melhores fotos, os melhores assuntos do diamnskejcais ou internacionais, passam
primeiro pela sala de reuniées do Correio. O quefeéutilizado la fica para &qui-

DF. Sem tergiversar: ao primo pobre da relacdo fiaanmagens de segunda classe, as
que ndo foram escolhidas para compor a primeirsmaapCorreio Braziliense

O mesmo vale para a manchete do jornal. S6 em eapesiais, muito graves, 0s
dois periddicos chegam as bancas com o mesmo asiumtcondi¢cdes normais,Gor-
reio Braziliensedefine sua manchete e, em seguidagoi-DF opta por outra.

No cotidiano da redacéo, a maior parte do trabi@itugrafico especifico daqui-

DF é voltado para o chamado Povo Fala. Dentro déigaotie valorizar a participacao
do leitor e trazer a periferia para o jornal, diarente cAqui-DF publica uma enquete
sobre os assuntos considerados mais “palpitanfeslos os dias, trés leitores tém a
opinido publicada. Por isso, hd um trabalho intensomalmente feito por estagiarios,
de sair as ruas com um fotdgrafo para municiar baseo de dados de enquetes e de

imagens do “povao”.

Manchete, o cartdo de visitas

O mais alto patamar hierarquico em uma capa daljempresso € destinado a
manchete. A chamada em corpo maior, muitas vezesaem alta, existe com a funcao
deliberada de fisgar o potencial leitor para o eddb da publicacdo. E o espaco edito-
rial de luxo. Os profissionais encarregados de greasedigir as primeiras paginas sao
invariavelmente os de maior responsabilidade eldeis destacado no staff da redacgéao.
Cabe a eles exercer com um misto de criatividadigigiio e visdo mercadoldgica a
escolha de palavras, sentencas ou frases que semdenrecado que pretendem trans-

mitir ao leitor.

Tal missdo é ainda mais estratégica num jornal etelav exclusiva em banca.
Quando nao existe o resguardo da assinatura, gparteeda engrenagem produtiva —
desde a decisdo das pautas, passando pela apwdig@o, diagramacdo, impressao e
distribuicdo — terd mais ou menos sucesso a depdadmpacidade da capa de sensibi-

lizar o leitor para o impulso de tirar uma moedabdtso e levar o jornal consigo. Por
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mais que seja a publicidade impressa a responpé@leelsaude financeira do projeto

editorial, o anunciante s6 se mantém fiel em furdi@oirculacdo destacada.

“Manchetes e demais titulos presentes nas capapihass nao
s6 instauram uma forma de sentido que ordena oReatmentos
noticiaveis, mas, também, funcionam como uma fagéio para
atrair o publico, uma linguagem jornalistica quedes publicita-
riamente o produto denominado jornal”. (AZEVEDOQ2017)

Editor-executivo ddextra, o terceiro jornal brasileiro de maior circulacBgrion
Brum definiu assim os critérios que definem a apaeriddico, de perfil popular, vol-
tado para as classes B e C, de venda restritacasid magia da primeira pagina esta
na variedade de assuntos, numa selecédo de fotamities, na presenca da promocao,
em cores atraentes e no destaque para o precodampublicacdo (R$ 1,10)", afirmou,
durante o Il Encontro de Diarios Populares e Md@goc&omunitario, realizado em San
Salvador, El Salvador, entre 10 e 12 de junho @280 mesmo evento, Pablo Badilla
Lucio, diretor do diario Primera Hora, de San Jwam,Porto Rico, completou a defini-
cdo. “O segredo é ndo termos medo de nos reinvieas os dias. Partir do zero, sem
esquemas nem padrbes, quase sem regras, paresdgrres leitores durante os 365
dias do ano”, afirmou. Segundo ele, o periddico taculacdo média de 132 mil exem-

plares por dia (dados de fevereiro de 2009).

Vale ressaltar, requisitando consultoria de luxotmalho de Jesus Martin-
Barbero, que tal procedimento ndo é exatamente. #otradicao folhetinesca europeia,
expressa nosanardsfranceses, nogliegosde cordelna Espanha e na narragdo gotica
na Inglaterra, antecipou boa parte desses recysgasipalmente os tipograficos, com
letras grandes, claras, espacadas. E a razdo,dmajse meramente mercadoldgica,

tinha fundo prético, ligado ao universo culturas ditores.

Onde uma analise estreita e mecanicista ndo enxeaga
do que uma estratégia para vender mais paginasira &gurar
mais, uma aproximacgao a partir das condi¢gbes tedenos per-
mite encontrar algo que tem ndo s6 maior signifioacultural,
mas também mais verdade histérica. A escolha ddogm, do
espacamento entre linhas, da largura das marggm$oemato fa-
la, muito mais que do comerciante, do publico aal qutexto se
dirige: um leitor ainda imerso no universo da aaltoral, para
guem, segundo Michelet, “ndo basta ensinar a lpreéso fazé-
lo desejar ler”. (BARBERO, 2006: 185 e 186)
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No tom sempre critico que Ihe costuma caracterziao, Marcondes Filho enxer-
ga a mudanca historica pela qual passaram as capesum retrato de como a noticia,
ao longo do tempo, transformou-se em mercadoria ¢la, a estratégia de uma lingua-
gem de seducédo implica tornar mais atraente ass @i jornais, com a criacao das
manchetes, chamadas curtas e reportagens, alépedeigopamento visual do logotipo.
“O jornal deve vender-se pela sua aparéncia” (MAROEGS FILHO, 1988: 66, apud
SOUZA, 2008: 16)

Nesse contexto, a opgao por um assunto em relatgilms os demais disponiveis
no “cardapio” para ser alcado ao carater de maadietmuito sobre o perfil editorial
da publicacéo. Indica os valores-noticia preponmdesa Descortina 0os conceitos aplica-
dos no processo de selecdo dos assuntos. Insiesieotro de interesses empresariais
latentes ou manifestos. Ou, como prefere MarstwImeios de comunicacao, median-
te suas hierarquias e seus critérios de notiaiuié, linglisticos ou politicos, medeiam
e filtram os acontecimentos de acordo com as suesddes, ideologias ou interesses.
Os fatos do cotidiano séo escolhidos em uma selggetiva e trabalhados a favor do
sentido preferencial dado pelo meio” (MARSHALL, 3038).

Essa percepcdao fica mais ampla e precisa quanda&em perspectiva, levando
em conta as decisfes do veiculo ndo em um dia oungansemana, mas ao longo de
um periodo. No caso desta analise de conteudoaashetes sorteadas aleatoriamente,
por amostragem, correspondem aos anos de 2006tfadeal3 de marco, quando o

jornal comecou a circular), 2007, 2008 e primeamsstre de 2009 do jornal estudado.
Predominio da violéncia

Categorizadas as capas, 0 tema Violéncia foi ongais ocupou a manchete do
Aqui-DF. Assassinatos, roubos, sequestros, perseguicoperacdes para prisdo de
criminosos mereceram essa rubrica. Uma em cadada€sl24 capas mapeadas, ou
33,9% (42), tém esse viés. Transito, em que saa@st 0s acidentes nas vias do DF,
aparece como o segundo principal tipo de noticiéslzerto pelo jornal em sua chamada

principal, com 13,7% das inserc¢des.

Em seguida, o destaque € para transporte, margagdcontém discussdes sobre
a qualidade do chamado sistema de mobilidade urBa@haistema inclui tanto os mei-

os de circulacdo, como Onibus, metrd, VLT (veidele sobre trilhos), moto taxis e
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bicicletas, quanto a estrutura viaria prevista @deader esse servico e a impressao ge-
rada nos usuarios. Assim, desde a criacdo de @sl@vfaixas especificas para 6nibus
como o preco das passagens, manifestacdes de gassagdiscussdes politicas sobre
melhorias no setor se encaixam nessa rubrica, gueca 9,7% das manchetes no uni-

verso de jornais estudados.

Fecham o grupo dos cinco temas mais significativesporte e a questao fundia-
ria. Cada um recebeu 5,6% das manchetes. As detoarsmenos de 5% das marca-
cOes, se pulverizaram em educacdo, segurancacg@obtonomia, concursos, saude,
drogas, calamidades, emprego e mercado de trald#hancias, direitos e justica, in-

fancia e lazer.

Tema da manchete | Percentual (%
Violéncia 33,9
Trénsito 13,7,
Transporte 9,7
Esportes 5,6
Questao fundiaria 5,6
Seguranca 4.8
Educacédo 4
Politica 4
Economia 4
Concursos 3,2
Saude 3.2
Drogas 2,4

Na tentativa de fazer uma avaliagdo mais minuciesando em conta o enfoque
dado as noticias, merece destaque o fato de 50¢hdasmdas definidas como violéncia
serem referentes a homicidios. Em seguida aparpadsdes, investigacdes e operacdes
(21,4%), roubos e assaltos (11,9%) e estupro eoamxaial (4,8%).

Enfoque das manchetes sobre violéncigPercentual (%)
Homicidios 50
Prisdes, investigactes e operacdes 214
Roubos e assaltos 11,9
Estupro e abuso sexual 48
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Numa andlise tomando por base os quatro anos pasigsi separadamente, per-
cebe-se que 2008 e 2009 puxaram o tema para crma0B86 e em 2007, as manchetes
eram mais equilibradas com transporte e transito 2806, 25,8% das chamadas prin-
cipais tinham a violéncia como tema, seguidas pgt% de transito e 12,9% de trans-
portes. Em 2007, a tendéncia se manteve: 22,6%mdashetes traziam a violéncia
como tema, contra 19,4% de transito e 12,9% despiate. A guinada desponta em
2008, quando 35,5% das manchetes foram catalogadasoléncia, e se consolida de
forma evidente em 2009, periodo em que mais dadeelas chamadas principais prio-

rizaram esse tipo de relato: 51,6%.

Ano | Incidéncia da violéncia como manchete (%
2006 25,8
2007 22,6
2008 35,5
2009 51,6

Alterando rumos

Uma informagé&o de bastidores ajuda a contextuadigses numeros. Em 2 de ou-
tubro de 2008, o editor-chefe e todos os jornaligtaredacao daqui-DF foram con-
vocados para uma reunido com Josemar Gimenezegpende pela linha editorial dos
Diarios Associados em Minas Gerais e no Distritddfal. Segundo ele, pesquisas de
mercado indicavam a existéncia de uma sobreposieagendas entre Aqui-DF e o
Correio BrazilienseNa prética, isso significava que o cagula da esgpestava tirando
leitores do jornal principal da rede. Ou que oipdd Aqui-DF, pensado para ganhar as

classes B, C e D, estava abocanhando parte deapagiclasse A no Plano Piloto.

Isso estaria ocorrendo, segundo o entendimentongaesa, porque o jornal esta-
va parecido demais com@orreio Brazilienses6 que em uma versao menor, enxuta e
barata. Diante do diagndstico, a recomendacao guiel pla direcdo dos Diarios Asso-
ciados para a redacao foi que, a partir daqueleoddajui-DF passasse a priorizar o
noticiario policial, tanto em quantidade de follgamnto nas manchetes do jornal. Uma
das capas citadas na reunidao como exemplo do geealser evitado a partir de entao
foi a de 29 de setembro do mesmo ano. Trazia coarhete “Forga feminina na o-
bra”. Era uma reportagem com tematica na econoopalgr e viés de servi¢o, sobre o
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crescimento do numero de empregos femininos nagioas de obras, principalmente
pela delicadeza que demonstravam em trabalhos atmmento. A comparagcao entre
essa capa, de 29 de setembro, e a do dia seguietmido, de 3 de outubro, denota a

mudanca de trilhos do periddico a partir daquede di
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Para o editor-chefe daqui-DF, Leonardo Meireles, a reuniao teve peso significa-
tivo na escolha das manchetes, mas nédo alterotina produtiva das paginas internas
do jornal. “A mudanca mais clara foi na capa. Angegente tinha mais liberdade de dar
0 que quisesse na manchete. A partir daquela i@urcéu claro que a gente deveria ter
mais énfase para Policia na chamada principalrniaeeente, nada mudou porque a
gente sempre teve espaco e matérias de Policidergrtta € que, agora, Policia s6 ndo

€ manchete quando ndo temos nada que valha a pen&nta.

Perguntado também sobre o teor da cobertura saiiéneia, Meireles ressalta o
carater presenteista e sem grandes desdobramentagiclario. “Fazemos uma cober-
tura pontual, limitada aos fatos. Fulano matourfolaSem muita discussao. Algumas
vezes, quando o Correio faz uma cobertura difeaeiagia gente aproveita o conteudo.
E nossos repérteres fazem matérias mais elabopadas fim de semana”, explica o
editor-chefe. Questionado sobre o porqué dessaoppbd enfatiza as limitagcdes de
espaco e de pessoal. “Eu precisaria de mais eppagdrabalhar os temas com detalhe.

E também teria que ter uma pessoa todo dia patangbsr um crime, fazer uma coisa
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substancial. Hoje em dia, tenho trés estagiarios@eporter para tudo. Geralmente, o
gue eles fazem é a policia do dia e guardam mhtsjeecial para o fim de semana”,
reconhece Meireles.

Independentemente da “curva’ forcada para a vi@dénos tempos recentes,
sempre houve uma parceria informal entre os domje da casa. O conceito nao escri-
to, mas cumprido com boa dosagem de rigor, recoagud as duas publicacdes enfa-
tizem na capa assuntos diferentes e fotos divdisamaioria das vezes, isso ndo chega
a ser um problema, ja que o publico-alvo definideapas publicacdes € distinto. O pro-
blema ocorria, em geral, diante de fatos de graegdercussao na capital que tinham
como palco as cidades distantes do Plano Pilotma\eitura rapida, o veiculo propicio
para manchetar episddios do género seAgui-DF. Mas, em geral, quando o Correio
resolvia embarcar no tema, o cacula dos Associpmssava encolher o rabo entre as
pernas, procurar outro assunto para dar como memnehiecluir a melhor aposta do dia
na lista de chamadas secundarias em sua capa. deecigo dizer que tais situacdes
acabavam encaradas como demérito e desprestigem anprofissionais do periddico
de viés popular. Uma das excec¢fes a regra ocooreaso Isabela Tainara, adolescente
moradora do Sudoeste que desapareceu em 14 delend@)7 e teve 0 corpo encon-
trado num matagal em Samambaia 45 dias depoisid\Nendque foi confirmada a mor-

te da garota, os dois jornais usaram com destaajuapa.
Transito e transporte

A primazia da violéncia como tema das manchetedqin-DF ndo invalida o di-
agnostico de que uma quantidade significativa danadas principais se volta para
transito e transporte. Somando as duas, chegd@3gl%, ou quase uma em cada qua-
tro. Por conta disso, vale fazer uma analise deoaeseas duas tematicas séo desdobra-
das. Em transito, ha uma divisdo equilibrada eatidentes e estatisticas ligadas ao

tema. Cada um dos enfoques respondeu por 41,2%ataacoes.

Para clarear o que define essas opc¢des, um exe@gmda uma. “Brutalidade na
pista”’, manchete de 5 de maio de 2009, descrekistéia de uma crianca que morreu
na queda de uma bicicleta, supostamente causadarpoaminhdo. Mereceu marcacao
em acidentes de transito. J4 “Carnaval mais violee 21 de fevereiro de 2007, foi
catalogada em estatisticas de transito, porquebtitido trazia a seguinte descri¢ao:
“Em comparagdo ao ano passado, foram oito acidente®s feridos a mais”. As de-
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mais, 17,6%, foram em politica e atos politicogjams que tinham como ponto de
partida iniciativas do poder publico relativas eamsito, como “EPTG ainda mais len-
ta”, manchete de 18 de junho de 2007 que fazia &weag inicio das obras para a cons-

trucdo de quatro viadutos na regiao.

Na projecéo por cidades citadas, o padréo da irnpkdade € marcante. Em 70%
das manchetes que tinham como tema o transitalaaleimarcada foi “Distrito Fede-
ral”, por conta da opcdo pelo enfoque genéricoaxtot sem referéncia especifica a
uma so area da capital. Um exemplo: “67 acidentsstee mortes”, chamada principal
de 17 de setembro de 2007, com o subtitulo: “Essda@anco do fim de semana nas
vias e rodovias do DF”. Taguatinga, Nucleo Bandw#aBrazlandia, Estrutural apare-
cem em seguida nas referéncias de localidade, omspenas 5,9% das marcacoes. A
opcao genérica tem justificativa editorial. Os g@istas que fazem a primeira pagina,
segundo o editor-chefe, Leonardo Meireles, prefetamprojecdo mais ampla as noti-
cias de acidentes, principalmente para mostraoqueblema € comum a varios pontos
da capital. Outro indicador da énfase nas manckets® transito € a presenca de fotos.
Das 124 capas monitoradas, 17 tinham o transit@coanchete. Dessas, 12, ou 70,6%,

traziam foto. As outras cinco, ou 29,4%, foram asagkm ilustracao.

O transporte, mais do que uma analise estatistieeece um paragrafo de contex-
to. No periodo em que o pesquisador acompanhowe@soes editoriais relativas ao
Aqui-DF (desde o lancamento da primeira edicdo, em 13ateande 2006, até setem-
bro de 2008), o transporte publico apareceu coma des apostas do periddico para se
diferenciar nas bancas. A sensacéo era de qudildgeleitor doAqui-DF utiliza com
frequéncia onibus, metrd, moto taxis e até biasleteforcada pelo estudo de midia
realizado pela Datastore antes do lancamento daljague indicava que 42% dos en-
trevistados levavam de 15 minutos a meia horaipa® casa ao trabalho e que outros
18% levavam de 31 minutos a uma hora para chegawreamo destino usando os servi-
cos do transporte publico. Outro dado importan®s 2los entrevistados disseram que
iam ao trabalho de 6nibus. Assim, uma das trésrtexe8 contratadas pelo jornal ga-
nhou a missao especifica de monitorar e acompantiao que se referia ao sistema de
mobilidade urbana. Deveria trafegar bem pela Smiaetle Transportes e trazer em
primeira mao novidades e projetos. Da mesma fodeeeria estar antenada com as

distor¢cdes e problemas do sistema, como frota antggifas altas, falta de espacos a-
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propriados para o trafego de bicicletas etc. Agmea significativa das chamadas prin-

cipais sobre esse tema, ou de 9,7% das capase naflepouco essa postura.

Levando o contexto anterior em conta, faz sentidagionar que 58,3% das man-
chetes sobre transporte tiveram o enfoque em g¢mléiatos politicos. Sdo chamadas
como “Sera que vai dar pedal”, sobre a promessargamental de que, até o fim de
2007, sete regibes administrativas receberiam wado Em tom critico, a chamada
informava ainda que 529 ciclistas perderam a vigadez anos no transito do DF.
Dando sequéncia a radiografia dos enfoques, 16a&6lthmadas de transporte tiveram
como foco o servigo. Encerram a lista segurancdicpi e brigas, discussdes e vanda-
lismo, cada uma com 8,3% das marcacdes, confortabeda que se segue. Quanto a
relacdo entre manchetes e fotos, ha uma divisGmavaimente equilibrada. Das 12
manchetes catalogadas como transporte, cinco rraféo (41,7%) e outras sete
(58,3%), nao.

Enfoque das noticias sobre transportg Percentual (%)
Politica e atos politicos 58,3
Servico 16,7
Seguranca 8,3
Justica 8,3
Brigas, discussoes e vandalismo 8,3

Jornalismo classico

Embora a analise tematica individualizada deixenpréssao de que a violéncia
seja a esséncia das chamadas principai8qio-DF, € inegavel a presenca de temas
tipicos do jornalismo de referéncia, dito sérice ga pautam claramente por critérios de
noticiabilidade que respeitam o interesse publemdo o interesse do publico. Eles
aparecem pulverizados, mas de forma significatieaanalise de dados. Se a aborda-
gem for estritamente sobre politica ou economiacagfio, salde, concursos, questdo
fundidria e seguranca, a sensagdo é de que eleé@maepresentatividade. Mas se a
abordagem for trata-los em conjunto, o que faziderge a intencéo for delimitar a
importancia que o jornal concede aos ditos “granel®@ss”, chega-se ao diagnostico de

que 29% das manchetes, 36 das 124, ou quase ucaedarirés, merecem tal marcagao.
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Por conta disso, vale desdobrar esses temas emuesfpara descobrir com que pers-

pectiva eles sdo alcados a chamada principal.

A guestao fundiaria é recorrente nas discussfes galtiticas publicas no Distri-
to Federal. Como a ocupacao do solo desde a ina¢ipuda capital ocorreu de forma
desorganizada, ha disputas juridicas intensasleradas, tanto em areas nobres quanto
em regides voltadas para a populacédo de baixa.relddarigas frequentes para saber se
as terras pertencem ao poder publico ou a inicigtiwada. Ha debates para saber se
determinados loteamentos e condominios sdo legaisio. Nos casos dos ilegais, se
S840 ou nédo passiveis de regularizacéo e sob dadagi E, no limite, ha as atividades
de remocao de moradores e a derrubada de muroseugdes por parte do poder pu-
blico. Portanto, ndo é de se estranhar que o tenia tmerecido sete manchetes entre as
catalogadas no estudo. Dessas, quatro foram emfocab a perspectiva politica, ou
seja, a partir de alguma decisdo governamental.edemplo: “Urbanizac&o, o novo
desafio”, titulo de 3 de maio de 2008. A reportagenrava a dificuldade do poder pu-
blico, que havia recentemente regularizado trec®d/icente Pires, para encontrar
espacos para instalar um posto de saude na r&yifias duas levaram em conta a Otica
do servico, como “Um lugar para chamar de seu”meta principal de 11 de abril de
2009. A matéria mostrava onde seriam erguidas sssqaopulares do governo e mos-
trava como o leitor deveria proceder para sabémba ou nado direito a pleitear uma
vaga. A Ultima das matérias sobre questado fundidiri@tratada sob o ponto de vista da
irregularidade, na rubrica prisdes, investigacbeperacdes policiais. Das sete manche-

tes, trés delas foram reforcadas com o registrongefoto.

O tema seguranca, que se distingue da violéncaaguébse no trabalho do poder
publico para garantir a tranquilidade dos cidadadwseceu seis manchetesAlqui-DF.
Dessas, duas com o enfoque em Politica e atoscpsliUma delas foi “De olho nas
marquises”, de 29 de maio de 2008. O texto mostjaeaa Defesa Civil, a PM e agen-
tes do governo fizeram vistorias em 79 prédios dddvte, em Ceilandia, e notificaram
22 por irregularidades. Outras duas foram tratadas enfoque similar ao tema, na
Seguranca mesmo. Das duas ultimas, uma merecé&s alas prisdes e investigacdes e

outra foi registrada em tragédias. Das seis chasnadauma teve foto.

Educacao, politica e economia aparecem, cada wmacinco chamadas princi-
pais. As de educacédo se desdobraram em enfoqutsgsolduas), em seguranca (duas)
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e em vandalismo (uma). Um exemplo de enfoque pol&ia chamada principal de 31
de maio de 2008: “Por colégios mais seguros”. Ar&D narra a tentativa de reacdo
do governo, por meio de um pacote de medidas, nedtir a violéncia nas escolas,
dias depois de um professor ser agredido num cotigiCeilandia. Das cinco manche-
tes “educacionais”, apenas uma mereceu foto. Ndgaglo enfoque se dividiu entre
atos politicos (duas), seguranca (uma), comunifiade) e roubos e assaltos (uma). A
noticia cadastrada em comunidade vale descricatrgwitar na fronteira entre o inte-
resse comunitario e a prestacdo de servico. Teattesmanchete de 30 de junho de
2008, intitulada “Quer escolher seu administrado€’texto narra a briga pela defesa
de um projeto de lei voltado para o assunto, dédengor representantes comunitarios,
que esbarraria na Constituicdo. Uma das cinco oiasneom viés politico teve foto na
capa. As cinco chamadas principais de economiaativeenfoque politicos (trés), de
economia popular e salario minimo (uma) e de apfEsn(uma). Das cinco, duas fo-

ram publicadas com foto.

Concursos e saude apareceram quatro vezes catt@mada principal déqui-
DF. Todas, 100% das chamadas de concursos, tivemaimnoa do servico, do anuncio
de vagas, inscri¢cdes, oportunidades e selecoediuNendelas, no entanto, mereceu
foto. As matérias de saude se desdobraram em sdwita), politica (uma) e epidemi-
as e surtos de doencas (uma). Um dos exemplos @assarubrica € a manchete de 15
de novembro de 2008, “Dengue é problema no Entolyaeportagem informa que a
infestacdo estaria sob controle no DF, mas quereraide casos registrados teria subi-
do de 24, em 2007, para 108 nos municipios goiftnoseiricos a capital. Das quatro

manchetes, uma mereceu foto na capa.
Cidades representadas

Um dos indicadores importantes para definir a lietidorial doAqui-DF era de-
tectar as regides mais abordadas nas chamadapal@Asarecomendac¢des do estudo de
marketing realizado meses antes do lancamento dédm® indicavam Taguatinga,
Samambaia e Ceilandia como as prioridades de neeréadim, o esperado seria uma
concentracdo de noticias maior nessas areas. N&xdtamente o que a analise dos

dados indicou.

A maior intensidade de manchetes foi enquadradabraca Distrito Federal. Isso
significa que a chamada néo era especifica o sofiipara se restringir a uma cidade.
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Sao manchetes como “17 acidentes, uma morte”, tegggm que se propde a fazer um
resumo das ocorréncias de transito no fim de seroarfdadroes do sonho da casa
prépria”, sobre cooperativas de fachada que lesantressados em adquirir lotes em
varios cantos da cidade. Quatro em cada dez chamau&1,1%, na analise mais pre-

cisa, mereceram essa marcagéo.

Em seguida, outra surpresa. A segunda regido cammmaacacoes, diferentemen-
te do que se poderia esperar, foi o Plano Pilam €,3% das manchetes. Foram en-
quadradas nessa catalogacdo chamadas como agessdéimbulantes deixam o Gran
Circo Lar”, que tratava da remocéao de feirantegiutsd de Combustivel”, sobre assalto
a uma equipe de automobilismo no Autodromo Nelsqoe®, e “Festdo na Esplanada”,
reportagem de servigco sobre o aniversario de Bxasiéilandia (6,5%), Gama (4,8%) e
Taguatinga e Samambaia, empatadas com 4%, comptelata das seis areas mais

enfatizadas nas manchetesAti-DF.

Cidades mais citadas Percentual (%)

Distrito Federal 41,1
Plano Piloto 7,3
Ceilandia 6,5
Gama 4.8
Taguatinga 4,0
Samambaia 4,0
Guara 2,4
Sobradinho 2,4
Brazlandia 2,4
Brasil 2,4
Entorno 2,4

Uma das curiosidades que a analise tentou santradair um diagnostico de co-
mo essas cidades séo tratadas nas manchetes.&guem delas, por exemplo, a pers-
pectiva é mais positiva, no sentido de merecerdagens de servico, comunitérias,
sobre agbes que exaltem as iniciativas que compidermperfil mais enaltecedor da ci-
dade, ou se o enfoque ficou estigmatizado pel&wih. Para isso, foi realizado um

cruzamento entre cidades e temas.

O resultado mostra que Samambaia, por exemplogséceu manchete quando o
assunto foi violéncia: 100% das referéncias a cegdministrativa na chamada princi-

pal das capas selecionadas tinham esse viés. Eo®ulisso sdo “O terror morava em
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casa”, sobre um pedreiro que abusava sexualmestente@adas; “Jovem armado e pe-
rigoso”, relato de um adolescente apreendido deg@isoubar um comércio e atirar

contra policiais; e “PM e assaltante morrem a tiros

Ja Taguatinga aparece relatada de forma mais lm@uidi, com manchetes catalo-
gadas nos temas economia, politica, segurancaittréa saude, numa proporcéo de
20% para cada um deles. Ceilandia também aparée¢ada com diversificacdo de
temas, com hegemonia da violéncia (37,5%), masgespara outros tipos de relatos,
como educacédo (25%), seguranca, politica e quéstdaria (cada um com 12,5%).

Embora nao identifique uma regido especifica, acalDF merece detalhamento
por ser a mais citada (41,1% das manchetes). Ashmates catalogadas nessa opg¢ao de
“cidade” tiveram como principal mote o transitont@3,5% das menc¢des. Transporte
aparece em segundo, com 17,6%, e violéncia emrtercem 13,7%. Também houve
espaco para emprego, saude, questdo fundidrisaghjcseguranca, economia, calami-

dades, drogas, denuncias, embora em menor percentua

Uma outra andlise em relacdo as manchetes dizitesgeque mereceram foto.
Entre as manchetes que mereceram o uso de imagesefgréncia de localidade mais
simbolizada continuou sendo o DF, com 31,7% das@#s. Em segundo lugar aparece

o Plano Piloto (12,7%), seguido por Taguatinga%®,3

Cidade abordada quando| Percentual
a manchete tem foto

Distrito Federal 31,7
Plano Piloto 12,7
Taguatinga 6,3
Ceilandia 4,8
Gama 4,8
Brazlandia 4,8
Recanto das Emas 3,2
Sobradinho 3,4
Estrutural 3,2
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Imagens contidas

Boa parte dos estudos sobre os ditos novos jopugislares utiliza como argu-
mento para separar a producdo atual da costumeitandaentificada neste nicho ha 15,
20 anos atras, uma mudanca na apresentacdo dasQotliscurso corrente é de que a
violéncia aparece menos explicita, menos escarecarasl fotografias. Como enfatiza
Marcia Franz Amaral, em trecho ja citado no intéste trabalho, “as capas chamativas
e a violéncia permanecem como assunto, mas os er@dasdo cada vez mais raros”
(AMARAL, 2006: 10).

O editor-chefe dé\qui-DF, Leonardo Meireles, reforcou a cantilena. Quarete p
guntado sobre o que diferenciava a cobertura dei®otalizada pelo periddico que ele
comanda em relacdo ao modelo praticado plelticias Popularesicone e esteredtipo
de um modelo considerado antiquado de jornalisnmmulpo, respondeu. “Certamente
temos mais cuidado. Tentamos néo rotular o autaridees como bandido, por exem-
plo. Por dois motivos: primeiro, por respeito aogitbs humanos. Mesmo que seja um
monstro, que seja provado, a gente evita a etigeetaSegundo, por questdo pratica,
juridica, por causa de processos mesmo. Nao sdwmmpalavras, mas de pessoas la de
dentro do jornal. ‘Esses bandidos estdo cada veéxz espertos’. Na verdade, em minha
opinido, estao procurando mais os direitos quepéra se defender. Ser chamado de
bandido, julgado antes do julgamento, pelo joread,um procedimento comum. Nosso
cuidado, alias, é tanto em texto quanto em titaléstos. Tentamos ao maximo evitar
gue a cena do crime seja mostrada de forma expogilicita. Geralmente sdo corpos
cobertos, sem sangue na situagdo. Nos textos, setofmcamos um “teria matado”,
“supostamente”, “os acusados”. Exatamente paraai@messa coisa de tratar suspeitos

como assassinos. Existe um direcionamento parg agmmenta.

Em busca de ver a distancia entre o tedrico e ticpr@ptou-se por fazer uma a-
nalise do conteldo expresso em todas as fotoogatids como violéncia publicadas
ao lado da manchete, ou seja, para ilustrar a afampancipal doAqui-DF. Das 42
manchetes sobre violéncia catalogadas no estudmeP@ceram foto. A tabela que se
segue resume 0s elementos enfatizados pelos ffudgpelos editores e pelos respon-

saveis pelo tratamento das imagens.
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Data Manchete e descricdo da foto
21/03/2006 | Roubo e tiroteio- Atendimento de bombeiros a um ferido em persggua quadrilha.
Ha um ferido na maca e uma aglomeracéo de popufees sangue. Foto horizontal.
Esta é a Unica capa que o pesquisador ndo congEgaiueproduzir na dissertagao. A
Unica versao disponivel estd numa xerox, em prbtarco.
07/07/2006 | Suspeitos de execucdo séo preses » TAPOA 4
Dois detidos fotografados de costas, SUSPEITOS
caminham de cabecas baixas em um DE EXECUGAO :
corredor dentro de uma delegacia de SAO PRESOS :/ 3
policia. O enquadramento escolhido peld [1_& “@ [ e ";."
fotégrafo e aprovado pelos editores de B | 8 .
imagem n&o permite identificacio dos acﬁﬁ%;%is
potenciais criminosos. Algemados, ief;ifig _a
caminham dentro da delegacia. m‘ﬂi%gsgﬁna
[ pemsas ]
29/08/2006 Ak A e Ciume assassino no Lago Su Corpo
embrulhado em saco do Intituto Médi
Legal é carregado por dois funcionar
do 6rgédo. Foto horizontal ocupa qua
das cinco colunas na capa.
Enquadramento mostra também o cg
de onde o corpo foi retirado do port
malas. Cenario € uma garagem de U
casa localizada num bairro considerg
nobre da capital federal. Nao ha qualq
o vestigio de sangue na image
12/12/2006 | Executada aos 15 anosCorpo coberto por lencol e ¥ RECANTO DAS EMAS 4

jornais é retratado em um terreno baldio, numa seea
asfalto, repleta de barro e vestigios de mato.eSewmo o
detalhe mérbido de uma cena composta, também, por
cones e fitas da policia utilizadas para isolaea.dHa
uma aglomeracao de populares que o texto nao fidanti
se sdo parentes ou apenas curiosos. Muitos ostentam
guarda-chuvas. Nao ha sangue visivel. Foto vedimaba
duas das cinco colunas de diagramacao da capandd. jo

EXECUTADA
AOS 15 ANOS

Ado{escente

¥ | encontrada
emum
terreno

baldio, foi
] assassinada

com cinco
tiros.
Principal
suspeitoé o
namorado
T
NO INTERIOR DE SAO PAULO, UM CRIME HEDIONDO:
DOIS CARBONIZADOS E UMA CRIANCA EM ESTADO GRAVE

yndanus

0S

(ro

rro
a-
ma
1do
ler

m.
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07/07/2007

06/08/2007

10/10/2007

18/11/2007

¥ SOBRADINHO €

MORTO A
PEDRADAS

Pedreirafoi
atingido por
pedras, socos e
pontapés e ndo
resistiu. Tudo
porque discutiu
com homem
quedangou

Morto a pedradas - Marcas de sangue na pista em jum
trecho de cascalho de uma via néo identificada testo
da manchete. Sabe-se apenas, pela localizacdo @aima
chamada principal, que o episédio teve como paica u
localidade em Sobradinho. Foto vertical. Corpo @&o
retratado. Populares podem ser vistos a distam&is,
identificaveis, ao fundo da fotg.

com sua
mulher

b VIOLENCIA o

de costas, s6 de fraldas, olhando a

mae. Observa-se-se que o local é

Menina tinha15 anos e foi
vitima de disparo acidental no
sabado Ela eraa Unica que se

jnteressava pelos estudos
numafamiiadesels filhos que
vivia num barraco proximo da

Esplanadados Ministérios

simples pelo improviso das paredes.
Segunda foto € um 3 x 4 da vitima,
com moldura arredondada. Mostra a

garota maquiada, bonita. Nubia

morreu supostamente por um disparo amdental 'I'rextcalta gue ela era a Unica que se

interessava pelos estudos numa familia de seasfilNdo ha sangue ou corpo.

Barbarie em Luziania — Retrata a

prisdo de dois homens acusados de

matar uma mulher gravida e o filho

DF

» VIOLENCIA 4

dela, de nove anos. Foto horizontal

mostra o detalhe das maos

algemadas de um dos suspeitos. [Ele

Dois homens sa@o acusados
de matar uma mulher
grévida, seufihode9anose
aindatocar fogo na casa das
vitimas. Tudo porque foram
denunciados por roubo

esta atado a porta de uma cela de
uma delegacia em Luziania. Nao
aparece o rosto, ndo ha sangue|em

T evidéncia.

Trés atos desumanos Manchete descreve

} VIOLENCIA 4

TRES ATOS
DESUMANOS

Em Santa Maria, soldado da
Marinhaémortoatiros aodeixara |
namorada em casa. O ex dela estd
entre os suspeitos. No ltapod,
adolescente tira a vida de menino
de13.No Cruzeiro,rapaz de 16,
emboscado por “inimigos”, acaba
executado. Enterro, no fim do dia,
comoveu a comunidade

trés homicidios, em Santa Maria, Itapoa e

Cruzeiro. Foto ilustra apenas o terceiro
episodio. Trata-se de um cortejo no cemitérid
durante o sepultamento de um adolescente ¢
16 anos emboscado no Cruzeiro. Sem sang
sem corpo. Foco é no carrinho do cemitério {
frente, com os amigos e familiares ao lado.

Podem-se ver as flores que cobrem o caixao
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16/03/2008

09/04/2008

07/06/2008

25/06/2008

PVIGLENGIA L Um sabado para ser esquecide A

UM SABADO iy .
pidtiozbusa reportagem narra a prisdo de um acusad
quatro criancas, .
PARA SER Em suaresidénca, abusar sexualmente de quatro criangas
poEfctaenoontra

pormgréffoee Sobradinho Il. Foto horizontal mostra o mate
ESQUECIDO
Recal EE 7 g 0

s TDBZ MAtALUTA pornogréfico e as drogas apreendidas na

pessoa e é linchado

s dele. Houve cuidado de granular e desfoca

internado em

bl zonas erégenas das fotos das capas das re
Em Samambala,

IRTenens pornograficas. O autor do crime ndo apar

T retratado.

0 de
em
ial
casa
ras
vistas

ece

Roubo de combustivel Foto enquadra dois veiculos.
Um em primeiro plano, com o porta-malas abertoeNe
pode-se ver o combustivel apreendido, dentro desvar
galdes, e um agente da Policia Civil (de costas)
inspecionando o material levado ilegalmente do
autédromo. Combustivel seria utilizado por carmes d
corrida numa prova que seria disputada no fim de

semana. O segundo veiculo, aparentemente sem

conexdo com a reportagem, aparece ao fundo, com @ ~ Peiiia prencecinco homens gue
tinham acabado de furtar 700 litros de

porta traseira direita aberta. Imagens ndo trazem o gasolina de umaequipe de corrida. Um
dos membros da quadrilha eravigiado

cinco suspeitos de serem autores dos furtos. local e facilitava a agéo do bando
[ prdonise |
B SAMAMRAIR O terror morava em casa- Foto

O TERROR horizontal mostra o momento da pris
de um pedreiro suspeito de abu
MORAVA EM CASA sexualmente de duas enteadas dur

mais de uma década. N&o aparece o r

Policia prende
pedreiro que abusava
sexualmente de duas

enteadas ha uma
década. Amais velha
tem hoje 18 anos. A
outra, apenas 14

dele. Esta entrando algemado em u

viatura com as maos as costas. Polic

acompanham a cen

FRAGIHAE

» VIOLENCIA 4

Queria morrer - Numa foto horizontal

QU ER I A profissionais do Instituto Médico Legal retiram

corpo (dentro de um saco plastico preto) de
MORRER oficial de justica que havia desaparecido de
E matagal no Entorno. N&o ha sangue apare
g Assassino seria, segundo versao da polic
namorado da vitima. Sustentou a policia que
_ sofria de depresséo e pediu para ser morta. [
titulo de carater duvidoso. Uma segunda foto

sextafelra dencontrado no Entomo. Assassine,

G N e R EETEE  tipo 3 X 4, mostra um retrato de familia com anvéti
sofria de depress3o e ped U para ser morta

do homicidio sorrindo

sar
ante
osto
ma
iais

a.

ima
um

nte.
a, o
ela
Dai o
do
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18/09/2008

18/12/2008

01/02/2009

21/02/2009

Trancadas em um barraco— } ESTRUTURAL 4

Reportagem narra a historia de doi TRANCADAS

homens presos por acusacgéo de

manter duas meninas em carcere EM UM BARRACO

privado. Nenhum dos envolvidos

Acmadosdemadn;nrggwduasfmmnauem
cércereprivado, dols homens foram presos i
aparece. Enquadramento traz um  [isebseqidastes e aeicie

lavavaum Voyage nafrente ao lote também
Voyage que estava na frente do S ae

lote, com outra figura suspeita. O

PALY BRI ATAPER

carro era roubado e por isso foi levado a deleg&oito é no patio da Delegacia de

Policia. Tratamento digital desfocou a placa douwlei

FRIACHOFUNDOTE Tiro de espingarda mata garoto de 8 anos

TI Ro DE Foto horizontal mostra detalhe da arma (cano e
ESPINGARDA gatilho) e de um cartucho. Enquadramento
M ATA G AROTO mostra os objetos sobre uma mesa,
DE 8 ANOS . aparentemen.te d.a delegaci~a de’policia onde o

caso foi registrado. N&o ha sangue nem
Menmcsbnncavamem
umachécaranaColonia , i A . .
Agricolasucugirag.iznda : : qualquer referéncia visual ao local onde o
umdelesag:?diaarma. | ¢ i
foto) ST
e sl episédio ocorreu. Manchete ocupa quatro [das
semquerer e acertou o s 1
prima, gue morrel na hora

cinco colunas do jornal.

» NODF E NO ENTORNO 4

Eles nunca mais brincardo de policia-e-

ELES NUNCA MAIS “BRINCARﬂO" DE

POLICIA-E- LADRAO

Quadnlha que usava

assaltos. Foto horizontal mostra 0s quatro yssEs=meeEra
Civil para roubar carros e

na delegacia. Todos algemados. Os dois (SR
desbaratada na

ladrdo - Quarteto preso por usar roupas e

sirene da policia para roubar carros e faze

~ . 2 . wta-feira. S ita-
frente estdo de perfil. Reconheciveis. Os (iRl
responsavel por mais

tras, mais distantes, de cabega baixa, magaeta i R &

também reconheciveis.

FEUARAL Policia néo vai ficar calada- Foto

POLiCI A N Ko VAI horizontal mostra um Posto de
FICAR CA DA Segur?ngef\ no Guara que sequer havia

sido inaugurado completamente

Pasto ge g“egurabn;,:d r;gQE g& pode dl?rstdn > d i . andi
incendlado por los, Governo diz que @ j

data de inagurag&o dolocal estd mantida e i estruido por um incendio
quenso rase intimidar por causa da agio !

supostamente criminoso.
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11/03/2009

12/05/2009

17/06/2009

27/06/2009

Preso suspeito de covardia Sorveteiro, K- RECANTODASEMAS 4

amigo da familia, é acusado de matar e PRESO SUSPEITO DE
jogar o corpo de uma crianca de seis ano| COVAR DIA
em um buraco. Foto 3 x 4 do arquivo

familiar publicado com uma moldura Sf’;‘;i:;g-;;@;@%Dgi;rggi;;‘jg;“sgjzﬁ:f

Marcolina Silva (fote), de apenas seisanos, em

arredondada mostra o rosto da vitima. buraco na cidade, em aneiro deste ano

drhamas

> ASANORTE 4 Corre-corre e tiroteio na W3 - Foto

CORRE-CORRE E horizontal mostra uma viatura da polic
TIROTEIO NA w3 estacionada em uma area de cascalh
it lado da W3 Norte. No local, bandida
Achando que daria f ~
obote em R$164 il : gue ndo aparecem, roubaram R$ 164
defunclondrios de :
uma s Ora, =, i
dupladendalas % ; de seguradora e terminaram balead
Surpresd apor |
pol[cfglépalsangzue . - presos. Manchete ocupa quatro das ci
des[conf%lggg M
IMoVimies B £ o A
R colunas da mancha gréafica Aqui-DF

bandidos foram
baleados epresos

Padre encontrado morto em
matagal - Foto grande, horizontal,

ocupa toda a largura da capa. Em

primeiro plano, a janela de um carro|

possivelmente da policia. A cena
importante ocorre do outro lado. PMAODRR.I.EOEENMC OMNATrﬁéRE

Dois funcionarios do IML recolhem
0 corpo. Aparecem agachados, com|
luvas cirdrgicas, num matagal em

Brazlandia. Do padre, vé-se braco e

mao. O corpo fica escondido pela

z . . Gisley Azevedo Gomes, de 31 anos, estava desaparecido
porta do carro que esta no primeiro desde }:jomingo, A policia achou o corpo pr()ximo% DF-445.

E também jé localizou os suspeitos de terem cometido o crime

plano.

LELANOPILON S Covardia por R$ 800— Reportagem narra a histéria

COVARDIA um aposentado morto na 405 Norte a golpes de
POR Rs 800 de ferro. Enquadramento da foto mostra policiaime

viatura estacionada na delegacia onde o sup
Funciondrio ~ = . . »
el s \ agressor tinha sido preso. Texto ndo esclarece
oz [ o
spartaments 2405, | prenmennlll ¢ | policiais retratados na foto tém alguma coisa ecoer
barra de ferro. O i
&#ﬁaﬁ%’éﬁ? T A a priséo do suspeito. Manchete ocupa quatro das
em depoimento, L 5.5 T vl

disse que avitima

thhadvichcomah | Y colunas do jornal

a

0 ao

mil
DS e

nco

de

varra

osto

se o

C
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26/07/2009 | Panico no P Sul- Manchete faz ¥ CEILANDIA 4

N L A
referéncia a dois tiroteios em menos
de 16 horas que deixaram cinco PAN ‘ : o

feridos. Enquadramento escolhido

mostra a mao ferida (enfaixada) e o
braco com pequenas escoriacdes de

uma garota envolvida em um dos STl
s , " Dms tirotelos em menos de
episodios. Dela, também vé-se uma : 16horas delxaramos
f : 3 moradoresdolocal
das pernas, a esquerda, e a cintura, b 7—1 assustados, Os responsévels
.. . reine pelos atos seriam membros
com direito a uma tatuagem. Menina de gangues rivals.
esta de costas. H& uma viatura da heoliolve Moiles s
Policia Civil ao fundo. , EETTES

15/07/2009 Motorista é executado-

- Condutor em servico levo

MOTOR I STA E trés tiros no Gama. Foto
tirada a distancia, retrata

EXECWADO uma aglomeracdo em torno

do micro-6nibus ondé

[y

L-L.ﬂdutuf v ) )
trés tirosa ocorreu o assassinato. Ha

Lilma-rouna em .
qphm luzdo dia. muitos colegas de trabalho
Policia desconfia
devinganga.
Companheircs da policia, um dos

de trabaiho 2
fazem protesto bombeiros e muita gente

do motorista e dois carrgs

observando. N&o ha sangue

nem corpo na imagerrr.

A coletanea traduz, em parte, o zelo e o resguasskaltado por Marcia Franz
Amaral. O sangue é evitado. Os corpos normalmegraeeaem cobertos. A tendéncia é
muito mais por insinuar, por deixar no ar, do qoegscancarar as caracteristicas mais
morbidas da violéncia. Um apelo que se apega mamsagado, a sensibilizacdo do lei-

tor, do que a catarse que estereotipou durantecanjosnais populares brasileiros.

Mas ndo h4, nesse procedimento, uma preocupacéamante social e de digni-
ficar o setor. Longe disso. Na verdade, o padndbdiiza a aplicacdo de uma série de
diretrizes conceituais, de perfil comercial, reéatgs pelos dirigentes dos Diarios Asso-
ciados para a equipe dqui-DF. A recomendacao aos editores de Cidades, Poli#a e

primeira pagina era clara: a violéncia teria, s#spaco na publicacdo, mas o sangue e
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as cenas grotescas, macabras, escatologicas,aie\ei evitados. Tudo sempre levan-
do em conta o modelo de produto proposto, pautadinpluir o problema da crimina-

lidade (como a andlise de mercado indicava seseja@os leitores), mas com um de-
sign suficiente para que o pai ou a mée de famdlativesse vergonha de levar a publi-

cacao para casa e apresentar aos filhos.

A area juridica também ajudou a compor o perfil doguadramentos publicados
no jornal. Temendo possiveis processos por exppsigkevida de suspeitos de crime,
orientou a redacéo a ter cuidado redobrado conopesdgemadas e detidas sob acusa-
céo de exploracdo e abuso sexual, homicidio, laimcsequestro e outros. Todas, en-
quanto fossem suspeitas, deveriam ser retratadésrda néo identificavel. “A parte
juridica do jornal 1é d\qui-DF de cabo a rabo. Chego umas 15h30, 16h, todosssdli
tem sempre um recado indicando se a gente erronéong comenta o editor-chefe do

Aqui-DF, Leonardo Meireles.

Tal cuidado percebe-se claramente na opcéo, ponr evitar publicar fotos de
suspeitos. Quando ndo ha alternativas, o potetitinoso € usualmente mostrado de
costas, de lado, com a cabeca baixa ou ndo engiaaglr@m alguns casos, com o rosto

desfocado, seja pelo fotografo, seja pelo trataneé@imagem.

Também é interessante notar, em muitos aspectodesoompasso entre o “grito
grafico” da manchete e a imagem quase assépticdupia a situacdo. Barbarie em
Luziania, de 10 de outubro de 2007, se encaixaaépoohtexto. O texto, extremamente
apelativo para descrever a morte de uma mulheidzr& de um segundo filho dela, €
bem mais enfatico do que a foto de um dos doisesiosppresos, mostrado com as
maos algemadas a uma porta de cela. Os caminhosntgaente opostos parecem
sugerir a condicdo singular dos novos jornais popst dependem do apelo a venda em
bancas, e por isso pedem carona frequente ao foenlativo do texto. A0 mesmo tem-
po, no entanto, querem transmitir ao leitor um ecedibilidade, de neutralidade, de
sobriedade na cobertura dos assuntos. E uma dassopgra isso é descer o tom — ou a

literalidade — das fotos.

Esse padrdo remete, metaforicamente, a epigrafe dissertacdo. No trecho se-
lecionado, Nelson Rodrigues, talvez o mais ilustamista popular brasileiro, confessa-
se um menino que vé o amor pelo buraco da fechabNuraa adaptacéo ao objeto de
estudo em questdo, a comparacéo parece adequaddeparever a relagao Agui-DF
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com a violéncia, principalmente no que se refer@vigens. E uma perspectiva que
lembra a de um olhar pela fechadura da porta. Wnga¢ traduz a admissao de uma
curiosidade pelo tema e, com a mesma intensidadecessidade de se mostrar distan-
ciado, por vezes envergonhado. Tem interesse adgpelo “segredo” atras da porta,
por revelar o submundo, por trazer a tona as lnlatéés do cotidiano, mas opta, na
narracao visual, por um misto de sombra e insirudgéna proximidade distante, se é

gue a expressao faz sentido.

A imagem que ilustra a manchete “Padre encontraattonem matagal”, de 17 de
junho de 2009, simboliza bem a tendéncia. O enquagiito aproveitando a janela de
um carro nos leva a enxergar a cena por um “butadechadura”. Por ele, vislumbra-
se 0 braco e a méo do péroco assassinado. A tngulda cena fica para a imaginacao
do leitor. Numa leve pincelada discursiva, o sangse escatologia séo transportados
para o plano do nao dito, do interdito, das lagndDu, como preferiria Foucault, para
0 palco da “palavra muda, murmurante, inesgotayed, anima do interior a voz que
escutamos” (FOUCAULT, 1986: 31). Ha uma fronteidiltkrada entre o anunciado
pelas imagens e pelo enunciado propriamente ditour@a distancia entre intencéo e
gesto, como sugere a segunda epigrafe que inspeeve de farol a dissertacédo. E por
iISSO a expressao anjo pornografico, voltando adddRodrigues, parece encaixar-se tao
bem a discussdo. O paradoxo explicito remete athcanembate entre o apelo ao exa-
gero — ao superlativo, ao sensacional, para ga@nfndices de vendagem — e o emba-
raco de fazé-lo sem restricdes. Uma atitude daleigarometer sem cumprir, de esbocar

sem desenhar. De certa hipocrisia, por que nao. dize
Reportagem ou recortagem?

Como nem tudo sdo nameros, € tempo de integraeat@sto um qué de observa-
cao participativa, na tentativa de ajudar a dastsuizia as analises feitas até aqui e as
gue virdo. Pode-se dizer que a estrutura de pededajui-DF é forjada de maneira tal
que enfatiza, por vias tortas, a producdo de rgticom foco na criminalidade e na
violéncia. Durante 95% do periodo desse estudgugpe de reportagem do jornal era
composta por trés reporteres e trés estagiarifigufa do coordenador de reportagem e
do pauteiro nunca existiram. Assim, cabia ao subed mesmo que fechava as cinco
ou seis paginas diarias de Cidades e de Politrapalho de tentar organizar o grupo.
Definir qual pauta valia mais e qual renderia aparatas. Como o tempo para atender

106



0S reporteres era escasso, a vida pratica indigewoaorpo de reportagem se fez inde-
pendente. S6 que uma fragil independéncia, ja diraeosempre foi composto por re-
poérteres iniciantes e que ficavam poucos mesesefmila: principalmente porque os
salérios sao baixos, de cerca de R$ 1.500 poratostde cinco horas de trabalho dia-
rias. Vale ressaltar que na redacdo do Correiop @arredor de distancia, todos os re-

pérteres tém contrato de sete horas e salariosgsgior aos R$ 2.000.

A distincdo é importante para mostrar quiqui-DF nunca usufruiu da condicao
de um corpo de jornalistas especializado, prepapada buscar a noticia diferenciada
nas cidades distantes do Plano Piloto. Assim, iasipais reportagens chegavam, pri-
meiro, aos jornalistas experientes @orreio Braziliense Por isso, o time déqui-DF
ficava, em geral, refém dos interesses do jornam@ que fosse desimportante para o
Correio, cabia ao jornal popular apurar e transéwrem noticia. O que fosse importante
para o Correio, 0s reporteres do periddico maipiafa e, mais tarde, o subeditor do

Aqui-DF recebia o texto e formatava a versao reduzidajesmsada.

Dentro dessa conjuntura, o caminho mais facil erabtoi transformar o corpo de
reportagem dé\qui-DF em “jornalistas de ronda”, ou seja, um grupo comissao de
ficar, durante todo o dia, ligando para policianbeiros e hospitais buscando ocorrén-
cias que valessem a presenca da reportagem. Bpgiasde parte da produgéo propria
do jornal séo reportagens de crimes, operacOesigis]/iderrubadas de barracos, mani-
festacBes. Ou seja, eventos que pertencem a adgenplader publico. Até por isso, €
raro 0 Aqui-DF ter noticia exclusiva. A cobertura de Cidadesppamente dita, res-
tringe-se, em grande medida, a matérias espedmim de semana, sem o apelo do
factual. As ditas reportagens frias, necessaries @eixar adiantadas as edicbes de do-

mingo e segunda-feira, pois, nos plantdes, o jdumaiona com equipe reduzida.

Em funcéo dessa producéo bissexta e pouco origmaiu entre 0s proprios pro-
fissionais do periddico um apelido pejorativo pdedinir a esséncia do trabalho dos
jornalistas no fechamento daui-DF. “Nao temos uma equipe de reportagem, temos
uma equipe de recortagem”, definiu certa vez umsdbgditores. Com a expressao ele
sintetizava duas situacfes. Primeiro, a dos subedita quem cabe, basicamente, o
trabalho de escolher no cardapio de informacdd&Sateio as que serdo reaproveitadas,
recicladas, adaptadas a um formato digestivo ecdela com o publico-alvo daqui-

DF: recortadas, enfim. E, no caso dos repértereqyddinava um trabalho de segunda
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mao, transformando em noticias as sobras deixaglastime principal. Cabia a eles

estabelecer um “recorte” diferenciado, buscandsequetizar a noticia ao ponto que ela
adquirisse valor Unico, ndo coincidente com osréstees do jornal maior. Em grande
parte, essa receita apontava para a criminalidpgepouco espaco recebe @orreio

Braziliense

Leonardo Meireles, editor-chefe dmui-DF, reconhece que, num primeiro ins-
tante, a etiqueta da “recortagem” incomodava, ariamn constrangimento. “Afinal,
vocé esta ali para fazer jornalismo. Mas, na verdadch muitos aspectos, isso é uma
realidade. E um trabalho de recortagem porque 8@%e da producio que a gente
publica vém do Correio ou de agéncias ou de Miremi&. Cerca de 20% ¢é produzido
por nos. O que tento garantir € que os 20% sejaquakdade. Sejam algo que o leitor
realmente queira ler. Assim, podemos mostrar qgeasrepoérteres sabem fazer, e que,
se tivéssemos mais gente, fariamos melhor. Maditcaceditorial € gastar o menos

possivel com o jornal. Por isso, hoje o traballnouéo mais de edi¢ao”, afirma.

Frade, que realizou um trabalho em cimaAgi-BH irméo mais velho déqui-
DF, e doSuper Noticiajornal popular de maior circulacdo no pais, dete@ mesma
situagao num trabalho de concluséo de curso realiemn 2006. Segundo ele, o proces-
S0 aqui batizado de recortagem é suscetivel desasdariticas.

Tanto o Super quanto o Aqui aproveitam o contetmgodhal-
referéncia da empresa de comunicagao a que parie@céempo

e oEstado de Mingsrespectivamente. O simples fato de a publi-
cacdo editar o conteudo de outro jornal pode piapa superdi-
mensionamento do fato, uma vez que a edicao vdetenvalori-
zar determinadas informacgbes em detrimento de uerado a-
penas repeti-las. Percebe-se, entdo, que o fatajmmnte, sera
apresentado de maneira variavel entre uma pubticacéutra.
Assim, é possivel observar, por vezes, 0s pringigastaques do
Super Noticiae do Aqui aparecerem meramente como peguenas
notas ou as vezes nem citadas no jornal tido caferéncia
(FRADE, 2006: 46)

E preciso, no entanto, fazer um contraponto. Adragem” define uma das pers-
pectivas de trabalho daqui-DF, mas a esséncia do que vai as bancas nao resume o
periddico a um “migalheiro” do conteudo produzidegoCorreio Braziliense As dife-
rencas de prioridades editoriais entre os jornarargm, ao longo do tempo, 0 surgi-
mento de uma relacdo de cumplicidade entre os salpaeportagem. Como ha muitos

profissionais no Correio e o trabalho da editogaCidades é extremamente dinamico, é
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comum os jornalistas produzirem muito mais contedo@ue € realmente publicado.
Uma apuracao de apreensao de drogas em Samandragxemplo, pensada pela ma-
nha como “matéria de félego” no Correio, com infdgos, quadros e varias fontes
ouvidas, pode, no decorrer do dia, perder espatariatie se transformar numa curta,
um texto de cinco linhas resumindo o episédio. 6u@t®, contudo, poderia ser de
grande interesse e render até a manchetagdd-DF. Assim, o Correio publicava a
matéria como curta e Aqui-DF recebia a verséo original do repoérter, mais esdtens
com “penduricalhos” de edicdo. Essa tendéncia eia frequente com o0s assuntos de

Policia, que o Correio apura mas dificilmente asgaco editorial significativo.

Além disso, cAqui-DF, mesmo preterido em algumas coberturas, adotopaor

dréo no texto de seus repdrteres personalizartégas) transformar a singularidade, o
caso especifico, em reportagens passiveis de gdabt@gue nos topos das paginas do
jornal. Assim, a producédo daqui-DF frequentemente é destacada como manchete do
jornal em assuntos como remocéo de familias ineaste espaco publico, manifesta-
¢cOes de pequenas comunidades por melhorias nagtriraura, nos espagos de lazer e
na educacédo, e a superlotacdo em postos de saiddespitais publicos, que tém co-
bertura bissexta pelo Correio. Isso faz, no fim ctagas, com que as paginas de Cida-
des e Policia dos dois jornais tenham conteuddasimm muitos aspectos, mas, tam-
bém, énfases editoriais bastante distintas, dedlacmm as prioridades de edicdo mar-

cadamente diversas entre os dois periodicos.

Nesse sentido, o trabalho ndo s6 dos reporteres,dosg subeditores, ganha
dimenséo estratégica. Cabe a eles, por volta dgsl®8, entender, dentro do caldeirdo
de noticias disponiveis e produzidas ao longo d&ga produtiva, o que tera forca de
manchete e de “abre” e o que valera apenas meongéo ota. E € ai que o “superego”
do publico-alvo, forga que atua subliminarmente mastes dos fechadores, forja natu-
ralmente duas publicagdes distintas. O Correio eotradicional énfase em questbes
fundiarias, condominios, transito, servi¢co e protale com o tombamento da capital, e
o0 Aqui-DF com a etiqueta dos assuntos que fazem diferemgagpam vive na periferi-
a, ou distante do Plano Piloto, além das distorgdssservigos publicos e nas questbes
gue envolvem a violéncia urbana. “A gente realméareoutro jornal. Correiozinho,
como as vezes nos chamam, € uma expressao imprpprgue a énfase editorial €

outra”, comenta Meireles.
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Por isso, ainda que em varios episodios os cri@ronoticiabilidade dos dois pe-
riddicos coincidam, resumir Aqui-DF a uma versdo “Readers Digest” do Correio seria
simplista e distante de corresponder a complexidadiendmeno. Até porqueAxqui-

DF cativou, segundo analises internas feitas pelarigrémpresa, uma fatia do mercado
de leitores que inexistia na capital. Leitores qée tinham o habito de ler jornais e
fizeram doAqui-DF o meio de informacgdo prioritario. Some-se a isst@ wistingao
bastante clara em termos de diagramacéo, forms¢olha de cores e fontes. Os tons
quentes, marcadamente em vermelho e amareloras tetiores, as matérias encaixo-
tadas em quadros, a grande quantidade de assantbhiagramacdo “quadrada”, sem
grandes ousadias, e o formato tabloide, amistosnauwseio, tornam o “produt®-
qui-DF bastante diferente do Correio, um jornal que atlota pastéis, fontes menores,
textos mais longos e analiticos e aposta diarisgneatliagramacéo ousada, comumente

complementada por artes e infograficos.
Oralidade comedida: a “jaca” preservada

A andlise léxica das palavras usadas na cap¥qdeDF nao foi uma das priori-
dades deste estudo. Mas, como o processo de @jatbgas capas para a Analise de
Conteudo incluiu transcrever todas as manchetémnoo de dados, seria um desperdi-
cio deixar de lado esse material. Em uma pesquisasg tornou referéncia sobre o te-
ma, Dias (1996) trouxe a baila, num estudo sohli¥eticias Popularesa afirmacao de
que as marcas da oralidade em titulos e noticaiameagm a diferenciar o jornal popular
estudado por ela das publicacdes de referéncie Gégundo ela, se apegava as carac-
teristicas da fala, principalmente no que se reéfagspontaneidade, ao envolvimento e a
natureza convulsiva do pensamento, numa contrdpaat processo natural da escrita,

comumente planejado, editavel, solitario e distheido leitor.

O texto do NP ndo € uma transcricdo da lingua dalald

as, esta muito longe disso. O que ocorre, porémpee-
senca constante de marcas da oralidade, quaseesdmpr
natureza lexical, que existem em nuamero bem memor e
outros periddicos (...) L4 estdo as metaforas popside
efeito, o discurso dubio da malicia, a sexualizacdo
constante dos referentes, a violéncia exacerbadégsdor-

so, a giria, as ousadias dos vocabulos obscenos.
(DIAS, 1996: 61 e 62).
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A hipdtese de Dias mereceu o endosso de Ledo Sarnvdos editores do NP, em
entrevista a revista Trip em 1991. “No NP, os tex@an que ser ao mesmo tempo mui-
to econGmicos e muito apimentados. Se o0s jurosodpgmca sdo baixos, ndo adianta
tergiversar: “Aumento de merda na poupanca”. Sewerigo nao indexa os salarios a
inflacdo em alta, va direto ao assunto: “Governtadana pro salario”. Meias palavras

nao vendem jornal”, receitou.
Correio x Aqui-DF

No Aqui-DF, a férmula tentada &, aparentemente, um meio-te@rmloquial, 0
discurso oral, a palavra mais simples, tém, sipa@s nos titulos e no corpo de algu-
mas noticias. A giria, o palavrdo, a obscenidadamalicia, contudo, aparecem de for-
ma mais parcimoniosa, comedida, cuidadosa. Alémnae percepcédo do pesquisador,
essa era uma recomendacéo reiteradas vezes etdataaedacao por editores e direto-
res. O desafio era que se buscasse um vocabulgidalmitasse a proximidade com o
leitor sem que impedisse o pai de familia de lev@grnal para ser lido em casa. Ou
seja, era um jornal para ser parceiro sem congrantgitor. Para dar a essa percepc¢ao
um respaldo empirico, optou-se por fazer uma coaggarentre as manchetesCor-
reio Braziliensee doAqui-DF em 41 dias, uma para cada més estudado na Adalise

Conteudo. O resultado esta exposto na tabela & segu

Data Manchete do Correio Manchete doAqui-DF

13/03/2006 Lula ignora orgcamento e Concursos oferecem 2058 vagas
s6 governa com MPs

06/04/2006 CPI marca o PT com carimbo do mensaléo De olhalesastres

16/05/2006 Medo de atentados para Prevencao contra o crime
a maior cidade do pais

29/06/2006 Arruda sai na frente na corrida pelo GDF Mais psifinais parados

21/07/2006 Esquema da méfia dos sanguessugas Passagem aumenta
inclui mével, BMW e deputado do DF

10/08/2006 CPI propde cassagdo de 73 sanguessugas Executadfarmte casa

08/09/2006 Planalto j& planeja extinguir ministérios 17 acidentes, uma morte

22/10/2006 CPI quer ouvir Dirceu e Carvalho sobre dossié Bdosllevam horror a

fazenda de Joaquim Roriz

26/11/2006 O golpe das cooperativas Ladrées do sonho da casa propria

12/12/2006 Passageiros, 0 jeito é rezar Executada aos15 anos

16/01/2007 Preso agressor da AABB. Policia investiga Orku Haja paciéncia para dirigir

13/02/2007 Vitimas da velocidade das vans Ambulantes deixam o

Gran Circo Lar

28/03/2007 Infraero: licitagbes e doacdo em familia Seréa que vai dar pedal?

03/04/2007 Lula e ministro do STF condenam Eles avisaram...
greve nos aeroportos

20/05/2007 O Brasil que cresce no ritmo da China Sera que hoje é o dia?
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18/06/2007

Operacao Aquarela: investigacdo avanca EPTG ainda mais lenta

e prevé mais prisdes

07/07/2007 Gravagédo complica a situacéo de Gim Morto a pedradas
11/08/2007 Crise assombra o mundo, mas Mantega nédo vé risco mehtgem e tristeza
17/09/2007 Senado gasta R$ 10 mi com cabide de emprego 67 acidentes e sete mortes
28/10/2007 Sinal verde para o DF obter recursos l4 fora Ctiestruidor
06/11/2007 Sem gas, Brasil tera de socorrer Bolivia O cartédo da vez
13/12/2007 Oposicéo derruba cobranca da CPMF Diretor na priséo
17/01/2008 Febre amarela mata mais um brasiliense Aumento para militares
22/02/2008 Agora séo os gringos que devem ao Brasil Aguaigper
16/03/2008 Grileiros vendem lote até perto da Ponte JK Um sabado para ser esquecido
14/04/2008 Timothy renuncia MEC escolherd novo reitor Forciphea quem pedala
03/05/2008 Sobrou para quem anda de 6nibus Urbanizacéo, o novo desafio
07/06/2008 Carne e leite vao pesar no seu bolso O terror magavCcasa
20/07/2008 Um més da lei que salva vidas Melhor para quem ganha menos
13/08/2008 Estrangeiros, agora, apostam contra o real Diretoracada de morte
07/09/2008 Com bisturi, mas sem especializa¢do Mercado em crescimento
28/10/2008 Dolar em alta tira remédios de farméacias do DF Wmibidio a cada 4 horas
15/11/2008 Vem ai a taxa ambiental do Detran Dengue é problema no Entorno
28/12/2008 Atague a Gaza pde o mundo em alerta Crueldadeacomtbebé
14/01/2009 Adeus, Bolsa-chefia Combate a violéncia escolar
01/02/2009 Transito do DF mata mais motociclistas Eles nunas fibrincarao”
de policia-e-ladrdo
11/03/2009 Choque e pressao: queda do PIB aumenta a Suspeito de covardia
tenséo no BC para reduzir a taxa basica de juros
22/04/2009 Uma festa monumental Festdo na Esplanada
05/05/2009 R$ 141 mi contra a gripe suina Brutalidade na pista
17/06/2009 Distritais aprovam gastanca: Padre encontrado
aumenta 10% a verba de gabinete morto em matagal
26/07/2009 Lei seca lidera suspenséao de carteiras Panico no P Sul

O resultado mostra que existe, sim, uma diversidida entre as perspectivas do
jornal de referéncia, Gorreio Braziliensee o popular, @&qui-DF. Na amostra, apenas
em dois dias os dois levaram as ruas uma manaobiete 8 mesmo tema: em 26 de no-
vembro de 2006, o Correio estampou “O golpe daparabivas” e Aqui-DF publicou
“LadrBes do sonho da casa prépria”. A matéria, ipadh nos dois jornais, tratava da
descoberta de uma quadrilha composta por integraletecooperativas de fachada que
levavam as economias de pessoas de baixa rendamolnessa de comprar terrenos e
imoveis. Em 22 de abril de 2009, a chamada prihdipadois periddicos trazia os deta-
lhes da celebracédo do aniversario de 49 anos dgliBraNo Correio, com o titulo “Uma
festa monumental”, jogo de palavras para marcarngais de um milhdo de pessoas
participaram e que a populacdo se apropriou dosumentos. Da mesma maneira, a
palavra monumental se refere ao Eixo Monumenta&hiaa que leva a Esplanada dos

Ministérios e principal meio de acesso ao event®qDi-DF, por sua vez, saiu com
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“Festdo na Esplanada”, com a licenca do aumentadivauperlativo, para sublinhar o

carater grandioso da ocasiao.

Nos demais dias, distingbes bem marcadas. O Cawoenoclara postura de priori-
zar politica (16 das 42 manchetes) e economia 4801d) e AAqui-DF com a conexao
ja revelada de trazer a chamada principal com é&ecja a violéncia (12 das 42 chama-
das), transito (5 das 42) e transporte (4 das 42).

Mais importante do que essa diferenca, de certaadasperada, ja que os dois
jornais sdo pensados para publicos distintos, @&per que no nivel do Iéxico, da esco-
Iha de palavras, ha muitas expressdes adotadasg@ealdDF que ndo sdo incompativeis
com as do Correio. Algumas manchetes, como “EPT@aamais lenta”, “Dengue €&
problema no Entorno”, “Um homicidio a cada quateoas” e “Aumento para militares”
nao teriam restricbes no Correio. Da mesma forgunaas chamadas principais do
Correio poderiam, sem adaptacao, estampsge-DF, como “Sobrou para quem anda
de 6nibus”, “Wem ai a taxa ambiental do Detran"afi@ e leite vao pesar no seu bolso”

e “Vitimas da velocidade das vans”.

Ao mesmo tempo, é implausivel pensar, mesmAaqu-DF, manchetes como as
citadas pelo editor dbloticias Populargsdo tipo “aumento de merda”, “governo da
banana”, além de outras como “Implodiu a mulhefFaxineira diz que Dedé é ‘Trepa-
lhdo™ e “Onibus a 150 paus é um baita assalto” msscas da oralidade realgadas por
Dias, pelo menos nAqui-DF, aparecem de forma timida. E o que os subeditimes
periodico, com felicidade, chamam de “evitar pisajaca”. O tom buscado é o do en-
volvimento com o leitor, como é possivel percebarmanchetes como “Sera que vai
dar pedal” e “Forcinha para quem pedala”. Mas urmokrmmento distinto do que ocor-

ria nos tempos do NP. Segundo Dias,

“O tom ficcional presente na narracdo dos fatos pé?P
acaba por autorizar a interferéncia do narradomiero-

0 de seu compromisso com a objetividade. Nessextont
de ‘licenca’ criativa, € permitido ao narrador jalista
dar maior intensidade emocional ao relato e busoaa
relacdo de proximidade e intimidade com o leitor”.
(DIAS, 1996: 57)

No caso ddAqui-DF, contudo, mesmo nas chamadas de violéncia ha tenayp
pacdo em ressaltar a énfase do crime sem perdquérde objetividade. Isso significa

gue a carga de agressividade e de conduzir delid@@nte a opinido do leitor perdem
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espaco. A licenca criativa citada por Dias perdeponco do sentido diante de um apa-
rente compromisso em evitar o tom ficcional. E e gade ser constatado em manche-
tes como “Panico no P Sul”, “Padre encontrado mentomatagal”, “Crueldade contra

um bebé” e “Brutalidade na pista”.

Um estudo recente na area de linguistica ajuda ea@ornos a essa conjuntura.
Méarcia Regina Alves Ribeiro compara o jornal trazhal O Globoe o popula©O Dia,
tendo por base a ferramenta chamladguistica de Corpud?ara isspselecionou nada
menos que um milhdo de palavras coletadas no ped@dima semana de 2008. O ob-

jetivo da pesquisadora é

identificar de que maneira as diferencas na aberdaips
fatos, no contetdo e na qualidade transpareceraxnol

Outra questdo a ser investigada diz respeito @zaylexi-

cal na imprensa popular e tradicional. Supde-Sejaln

mente, que o vocabulario utilizado no jornalismgudar

nao seja tao rico quantitativamente quanto em igrna-

dicionais, tendo em vista o direcionamento de seec-

do a classes menos favorecidas, com leitores saupeste
menos exigentes, interessados em uma leitura mpes-s
ficial. (OLIVEIRA, 2008: 3)

Os primeiros resultados obtidos pela autora indigama densidade lexical, ou a
variedade, a rigueza de palavras utilizadas nasdgieos, sao praticamente idénticas,
com leve vantagem, surpreendentemente, @ada. Na divisdo por grupos semanti-
cos, Oliveira identificou en® Globouma prioridade marcada para cidades, politica e
economia, enquant® Dia caracterizou-se por privilegiar o noticiario soliEsuntos
policiais e de cidades. Segundo a pesquisadorssmimeom a reformulacao editorial
no inicio dos anos 90 com o objetivo de mudar séogeie a violénciaQ Dia continua

dando énfase a este tema”.

Outro desdobramento que merece mencao no estualgatebs “verbos dicendi”,

gue mostram como a “voz do jornal” transpareceatia.

Tanto emO Globoquanto enO Dia percebe-se a predo-
minéncia dos verbos “dizer” e “afirmar” entre oghas
dicendi Considerados verbos neutros, ambos, no entanto,
carregam uma carga semantica diferenciada, pois “af
mar” é muito mais assertivo do que simplesmenteetd
Nota-se que o verbo “afirmar” é mais frequente de g
verbo “dizer” nos dois jornais. Assim, é possivetificar

que, pela carga semantica que o verbo “afirmanegar,
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os diarios tentam passar uma maior responsabilidade
declaracdes para seus autores. (OLIVEIRA, 2008: 10)

Essa aparente busca por delegar a origem da inféorea uma autoridade ou a
um personagem envolvido no assunto é frequentque-DF. Durante todo o periodo
em que o pesquisador acompanhou a rotina proddtijarnal, foram dezenas as co-
brancas a repérteres e estagiarios para que timessmiidado de conferir, checar e ter
certeza das informacgfes publicadas. Tal tendéatday de mostrar uma preocupacao
distinta da que marcava o jornalismo popular délgmcional e fantasioso produzido
até meados dos anos 90, denota, potencialmenteegumdo fildo de compreensdo. Um
filhio marcado pelo fortalecimento de instituicéesdcraticas, principalmente de ambi-
to juridico, que passaram a proteger os interagsefeitores. O quase descompromisso
editorial deNoticias Popularexom a escolha de palavras dificiimente seria pebksi
nos dias atuais. Temendo indeniza¢cdes milionamascpme de difamacao, caltnia e
assemelhados, os proprios departamentos juridaofchais atuam como “superegos”
da edicéo, peneirando falhas e indicando caminbhos gue as reportagens causem o

menor transtorno possivel para a corporacao rmsais.
Facéo lésbico

Todo esse cuidado, no entanto, ndo evita 100% dxess0s judiciais. Um e-
xemplo claro de “pé na jaca” daqui-DF ocorreu nos primeiros meses de circulacéo,
em 2006. Em nota curta, de pé de pagina, com dinkas, o subeditor cravou o se-
guinte titulo: “Facéo lésbico quase mata”. O texdaava a historia de uma briga de bar
na periferia da capital. Duas mulheres estavamstap@nte namorando. Um dos pre-
sentes se referiu a dupla de forma preconceitudsaiee tumulto. Na confusdo, uma
das integrantes do suposto casal homossexual @magma facada numa pessoa, que
precisou de atendimento no hospital. A autora desa§o processou o jornal. Segundo
a defensoria publica, o periodico cravava, com legtiaulo, a opcado sexual dela de
forma pejorativa. Mais do que isso: professora utebiol numa escolinha de cidade
satélite, ela passou a ser chamada na rua de “lésl§ico” e todos, todos os alunos da
escolinha, pediram desligamento do curso. Depoiglae e vindas, o jornal teve de
pagar cerca de R$ 5 mil de indenizag&o. Desde ,eatéoidado com titulos e expres-

sOes tratadas com imprecisao ou conteudo pejoyafisoja era grande, foi redobrado.
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De auséncias e singularidades

Voltando a comparacédo que deu asas aos desdobosnzaneriores, entre man-
chetes ddCorreio Braziliensee doAqui-DF, percebe-se uma auséncia marcante no jor-
nal popular dos chamados “grandes temas”, expreskiada para catalogar os assun-
tos de relevancia nacional da politica e da ecoaoBm periodos considerados impor-
tantes dessa cobertura, como o da mafia das saugass do mensaldao e o do surgi-
mento dos primeiros indicios da crise econémicadiainnota-se um siléncio daqui-

DF. Tanto nas manchetes retratadas no quadro quastchamadas menores esmiuca-
das na Analise de Conteudo, a politica e a econnagmnais passam ao largo do jor-

nal, como se ndo merecessem existir no universeitdees de classes B, C e D.

Editor-chefe doAqui-DF, Leonardo Meireles contesta em parte esse diagnoést
co. Segundo ele, no episodio do mensaldo houve, cgbertura. “A gente até dava
chamadas na capa. E la dentro da edi¢do, pelo nmenpsmeira semana, demos uma
pagina diariamente s6 com esse assunto. Por ay@entia direcdo, eles queriam que o
Aqui-DF se restringisse aos fatos. Nao deveriamos pantér gnalises nem para basti-

dores, coisa que o Correio fazia com mais freqaénalata.

Embora seja verdade que a pesquisa mercadolégieaapcriacdo do jornal
tenha indicado que o publico-alvo néo tinha, pamgipio, interesse manifesto por tais
temas, “brigar com a noticia”, como se diz nas ¢géds, tem o poder de transformar

opcOes editoriais em omissGes. Ou em subestimeagaw sugere Amaral.

Quando jornais diarios sdo segmentados por rerdace
laridade, evidencia-se uma representacéo do isejes
nalistico do leitor que pode ser questionavel panter,
muitas vezes, o leitor popular as margens da campé®.
(...) A subestimacé&o funciona quando os jornaigyinaam
gue ao leitor popular ndo cabe saber sobre detadmn
assuntos ou ter acesso a determinados enquadramento
(...) A segmentacédo deve alinhar seu produto pedQop
pelos anunciantes, pelo ambito da cobertura, petanta
de pontos de vista, mas nao pode rasurar o jonmalnes-
se processo. (AMARAL, 2008: 68)

Vale destacar uma informacao obtida durante o gerdée participacdo nas roti-
nas produtivas do jornal. Reiteradas vezes os ljstas e subeditores perguntavam a
chefia dos Diarios Associados se deviam ou ndao erabauma cobertura especifica de
perfil politico. A resposta costumeira era ndonfencao aparente da empresa era tratar
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o Aqui-DF como um jornal asséptico no sentido politico dmte Sem enquadramento

em uma ou outra postura, ausente de certas dissussdévantes.

Carine Prevedello, em dissertacdo de mestradcelpessa assepsia na avaliagao
que faz do jornal cariocBxtra, e a utiliza para marcar a distingdo entre osbdens
criados a partir dos anos 90 e os mais conhecidaegimento até entdo. Segundo ela,
enguanto os jornais atuais perseguem a identificegé o leitor para assegurar sucesso
mercadoldgico, muitas vezes optando por um contéatalienacdo politica em vez de
informacéo, dJltima Hora e oNoticias Populargsestrelas do modelo anterior, surgi-

ram com objetivos politicos definidos.

Ultima Hora foi criado no Rio de Janeiro em 1951 para
amparar o governo de Getulio Vargas, que enconteva
sisténcia em jornais conidiario da Noite O Globoe Tri-
buna da ImprensaO jornal fundado por Samuel Wainer
construiria uma estrutura disseminada nos estael@&ad
Paulo, Parana, Rio Grande do Sul, Minas Geraisre Pe
nambuco.Noticias Populareslancado no Rio de Janeiro
em 1963 por Herbert Levy, deputado federal pelaatni
Democrética Nacional (UDN), surgiu para fazer conco
réncia ao UH, por intermédio de uma abordagem diespo
tizada. (PREVEDELLO, 2008: 28)

Para ela, o fechar de portas Moticias Popularesocorrido em 2001, funciona
simbolicamente como o encerramento de um modelmpesnsa popular no Brasil. A
partir de entdo, as adaptacdes e reestruturaceeemlidas no segmento levaram em
conta alguns elementos sensacionalistas mescladgseaientes usualmente presentes
na dita imprensa de referéncia, especialmente eosgurefere a credibilidade. Uma
credibilidade que ndo tem medo, contudo, de exdsichamados grandes temas do
cardapio de noticias, como enfatiza Giampaolo Brgga concedeu uma entrevista a
Prevedello, em 2007, na condi¢céo de chefe de gt ddExtra.

N&o entramos no terreno de politica partidariaaitooca
na Camara, que séo mais o focoQl&loba A gente en-
tende que 0 nosso leitor ndo esta muito com a aatis¢
so. Ele ndo esta interessado em politica partidargim
em politica publica: se vai ter vaga em hospiwlya ter
vaga pro filho na escola. (PREVEDELLO, 2008: 38)

Independentemente da assepsia, um ultimo item mekesdobramento na com-
paracao entre as manchetes do Correio Aqio-DF. O jornal de referéncia evita, em

condi¢cdes normais, personalizar a noticia. O faax® chamadas € usualmente mostrar
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que ha um interesse publico em questdo na escalh@adchete. Mesmo em situacdes
personificadas, como “Gravac¢do complica a situag&im”, de 7 de julho de 2007, o

jornal se preocupa em contextualizar a situacaastnado que Gim s6 € merecedor da
manchete porque caberia a ele substituir um sergalétepublica que renunciou sob

suspeita de corrupcéo. E que, ele também, tertasanprestar nesse mesmo inquérito.

Bem diferente da manchete do mesmo diAdglai-DF. “Morto a pedradas” singu-
lariza ao extremo a situagdo de violéncia da pa@if€onta a histéria de um pedreiro
ciumento que partiu para cima de um homem que #angam sua mulher. Acabou
espancado com socos, pontapés e pedradas atéea @t qualquer contexto, como o
indice de homicidios na capital ou discusséo sabmondicdes de seguranca na perife-
ria, a reportagem restringe-se ao particular. Aadapaliza o episédio em Sobradinho e
estampa uma foto que denota a condi¢cdo de pobecezmbiente onde ocorreu o assas-
sinato. Uma rua de cascalho, longe de qualqueepgasdo poder publico, e uma man-
cha de sangue na via caracterizando o homicidisséNemesmo dia, ressalve-se, o jornal
abriu excec¢éo e trouxe uma chamada de politicae spbaso de Gim. O texto, sem foto,

era o seguinte: “Enquanto Gim tem processos n&gduRoriz ja pensa em 2010

Outro exemplo de singularizacdo que denota umaiyedstesconexao do jornal
com temas de interesse publico foi registrado afa faio de 2009. Enquanto a man-
chete doCorreio Brazilienseanunciava uma liberacdo emergencial do governexrdéd
de R$ 141 milhdes para combater a gripe suirkque-DF ignorou a informacao. Na
capa, estampou uma manchete sobre um acidenteuentcaminhdo e uma bicicleta
gue matou uma crianca de seis anos e feriu o im&s velho. O texto n&o transcende
0 episdédio. Nao conecta o0 acidente a outras possiveissoes do poder publico que
causaram a morte de outros ciclistas. Narra artasédvende a noticia com uma foto
verdadeiramente impressionante, tirada ao anoitétea luz quase sépia, que mostra
um amontoado de criangcas acompanhando a cenagke bicicleta caida, a mochila
dos irmaos no chéao, o trabalho dos peritos em psoce a onipresenca do caminhéo

gue supostamente causou a coliséo.
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Panorama mais amplo

Embora seja inegavel a forca das manchetes commeete essencial para definir
a linha editorial e os valores-noticia presentemapublicacdo, as outras pecas que
ajudam a montar o quebra-cabeca de uma capa @ jdm podem ser menosprezadas,
sob pena de levar o pesquisador a uma visao edeiesaprecisa, superficial. Por isso,
essa fase da andlise de dados se debruca sobmpiotoalas chamadas de capa que ndo
mereceram a manchete. Sdo as chamadas secunadémeses, com ou sem foto, que

completam o panorama que se deseja abordar.
Onipresenca do esporte

Os achados em relacéo aos esportes correspondegnaede parte, as recomen-
dacbes do estudo de marketing realizado para @acrido jornal. A sondagem, feita
meses antes do lancamento da publicagéo, ressaltapalo esportivo como um dos
pilares para a consolidacdo de um periddico depogsilar na capital federal. Nas 124
edicOes analisadas nesta dissertacdo, foram catl@®y 74 chamadas secundarias (to-
das as que nao sdo a manchete). Delas, 39% (3f@eram a marcacdo em esportes.
Tal tema recebeu o nome de batismo com a interg&@&barcar todo o espectro de mo-

dalidades, tanto olimpicas quanto ndo olimpicas.

O predominio do futebol foi claro: 83,8% das chaasachtalogadas como esporte
tinham como enfoque a pratica em que somos penpedses mundiais. Isolando as
chamadas restritas a futebol, temos 420 referéacimses, o que indica uma média de
3,3 por capa. Assim, € possivel afirmar que o éspon geral, e o futebol, em particu-

lar, s&o componentes essenciais na linha editbwiabui-DF.

A sentenca ganha ainda mais forgca quando se obgeev86,1% das chamadas
catalogadas como esporte mereceram foto. Ou s#@nEenos uma em cada trés. Le-
vando-se em conta que ha uma média de 3,3 chamledsporte por dia, isso possibili-
ta inferir que todos os dias € publicada pelo mampa imagem ligada a esporte na

capa doAqui-DF.

Como era interesse deste trabalho fazer um relatmegnorizado, optou-se por
catalogar todos os times citados. Nas 124 edic@alsadas, apareceram 84 equipes,
entre brasileiras, estrangeiras e sele¢cdes nasioh& contabilidade das marcacdes, ha

uma preferéncia pelos times cariocas. Das seipesgjunais citadas, quatro sdo as gran-
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des do Rio de Janeiro. Em primeiro lugar apareE@amengo, presente em 10,2% das
marcacdes. O terceiro posto cabe ao Fluminenséof6&m o Botafogo em quarto
(5,7%) e o Vasco em sexto (5,5%). Os intrusosgta §80 a Selecao Brasileira, segun-
da colocada, com 6,9% das marcacdes, e o Coristhipue aparece em quarto lugar,
com os mesmos 5,7% registrados pelo Botafogo. @spilmcipais times do DF fica-

ram em nono e 11° na lista: o Brasiliense com 48cdacdes. O Gama, com 3,6%.

Times citados Percentual (%)
Flamengo 10,2
Selec¢édo Brasileira 6,9
Fluminense 6,2
Botafogo 5,7
Corinthians 5,7
Vasco 55
Séo Paulo 5,2
Palmeiras 52
Brasiliense 4
Cruzeiro 3,6
Gama 3,6

Mais uma vez, o diagnéstico reflete o estudo de&ketiarg utilizado para mapear o
mercado brasiliense e sugere um jornal pautadoipedesse do publico. A partir dos
600 questionarios da pesquisa domiciliar aplicagla mstituto Datastore entre 14 e 26
de janeiro de 2006, saiu 0 seguinte mapeamentauesitq esporte: primeiro, e mais
importante, 42% dos entrevistados consideravam hwaacobertura de esportes como
determinante para comprar o jornal. Deste pubb&8p classificavam como prioridade
0 noticiario sobre futebol de Rio de Janeiro e Bainlo. Os achados da Analise de Con-
tetdo pintam um jornal produzido a imagem e semethaesta linha mestra, corrobo-
rando a énfase da centralidade desse esporte magio da cultura e da identidade

nacionais, ja apontada por outros estudiosos da.tem

Foi o futebol que juntou hino e povo, que consar@ami-
sa e bandeira, que popularizou a ideia de patiia @acdo como
algo ao alcance do homem comum e n&do apenas dor dauto
homem mand&o (...) Em todo grupo de na¢des qupasca des-
toam do padréo de desenvolvimento modelado pettentz, tem
sido o futebol o promotor dessa notavel aproximaig@o simbo-
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los da sociedade (e da cultura) e os do EstadmhadiFRADE,
2006: 45, apud DAMATTA, 2006: 111)

O reforco de tal identidade, no entanto, nédo detesho fortalecimento da equipe
de fechamento do jornal na editoria de esporte<i®, seis, sete paginas diarias sado
responsabilidade de um unico profissional, um siidnedd enxuta equipe de reporta-
gem doAqui-DF se concentra no trabalho para a editoria de Cgddslgo significa, na
pratica, que o jornal € incapaz de trazer inforreag@xclusivas. O subeditor tem como
tarefa apresentar um “cozido” com o que de melparecer. Seu trabalho fica, assim,
restrito a sele¢do, edicdo, organizacdo e reviedacdntetudos a partir das agéncias de
noticias paulistas e cariocas, do material produpielo Correio Braziliensee do que
mais encontrar de relevante na internet que seg\m de reescritura.

No cotidiano, a cobertura tem como marcas o noiic@os quatro grandes times
do Rio de Janeiro (Flamengo, Vasco, Fluminensetaf@go) e dos quatro de Sao Paulo
(Corinthians, Palmeiras, Santos e S&o Paulo). piécestambém, para Gama e Brasili-
ense, maiores clubes da capital. Um dos destagueadirno é uma tabela com os re-
sultados e classificacdes dos torneios mais impi@sa que traz ainda a programacao
esportiva prevista para a televisao e o resultaddaterias. Integram ainda a editoria as
novidades internacionais e uma pagina para reudd 6 que se referir a esportes que
nao sejam o futebol (vblei, basquete, automobilisatetismo etc.). O perfil do noticia-
rio tem como foco a preparacdo para os jogos, cesuritdo de treinos, desfalques e
suspensodes; a apresentacdo das partidas, conaadurtica de cada time e a expectati-
va para o duelo; e os resultados dos jogos, comcerdficha técnica e o uso de um
quadro chamado “Fala, Torcedor”. Trata-se de uosirdcdo do mascote do time co-
mentando, em tom bem humorado, o resultado. Segtifamente, como se pode per-
ceber no quadro abaixo, referente a marco de 20@%gior circulacédo déqui-DF se
concentra nas segundas e quintas, dias em quejeartel o jornal circula com o re-
sultado das rodadas do futebol da primeira diviS&oie A), disputadas, principalmen-

te, no domingo e na quarta-feira.

Circulagdo média | Segunda| Terca | Quarta | Quinta | Sexta | Sabado| Domingo | Média

Marco de 2009 30.710 | 28.812| 30.503 | 30.702 | 30.689| 28.980 | 27.361 29.679
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Restos de animais recoihidos chegam a quase dez toneladas.
GDF ainda investiga quem cometeu o crime ambiental

. — Pastor tenta
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Celebridades

Tao onipresentes quanto as chamadas de es-
portes sdo as relativas ao mundo das celebridades.
Mulheres em posi¢des sensuais ou seminuas, invari-
avelmente acompanhadas de textos repletos de duplo
sentido e humor tém espaco garantido nas capas do
Aqui-DF, adaptando uma antiga férmula que consa-
grou jornais populares ao longo da historia. Amtod
113 das 124 capas estudadas traziam chamadas rela-
tivas a celebridades em destaque. Das 113, 105 e-
ram com foto, ou 93% das referéncias. O mais inte-
ressante € que, em muitos casos, o tamanho do texto
da chamada na capa era semelhante ao espaco dado
para a noticia no interior da publicacdo. Ou sa&ja,
selecdo se dava meramente pelo valor estético,ou de

supostamente, funcionar como um chamariz, um

apelo a mais para que o0s potenciais leitores esss#m aquele, e ndo outro jornal.

Outro dado importante € que, muitas vezes, 0 cdatéa noticia propriamente

dito nada tinha a ver com a pose sensual ou adeedécotado. A capa ao lado ilustra

bem esse recurso, utilizado com frequéncia na dapperiddico. A foto traz a atriz

Carol Castro, com a mao no cabelo, numa pose ens@uaparecem suas costas e 0

braco direito. A imagem, contudo, deixa claro quera esta nua. Foi pincada de um

ensaio sensual para uma revista masculina. O testdydo, tem conotacdo completa-

mente diversa. Traz o titulo “Toda ocupada”, seguld texto “Carol Castro mal aca-

bou uma novela e j4 esta escalada para outra”.efay rada no conteudo da noticia

exige que a atriz apareca nua na capa do jornal.

Angrimani, que mergulhou num estudo com raizesofigiecas sobre os jornais

sensacionalistas na década de 1990, enxergavagpEEsgacomum a dezenas de jornais

populares historicamente um processo de fetichiededmulher, da transfiguracéo do

real em objeto de idolatria, adoracéo.

A mulher colocada estrategicamente na capa, emngntom a
manchete escandalosa, é fetichizada a tal pontp agueezes,
chega a néo existir. Est4 no jornal, na capa, roas wbjeto-
fetiche. (...) Bibel6 extravagante, sua presengalaesum deslo-
camento da finalidade normal, por ndo convocarr&igéncia, a

122



troca, ao didlogo, mas soa como timbre de instrtmnénico,
transubstanciada em falo. (...) A mulher fetichejatoal sensa-
cionalista vem envolta em lingerie, sapatos de sdtb e adere-
cos (chapéus, luvas, capas). Sob essa cobertwianbelos fali-
cos, essa mulher — que ndo é mais a mulher — ereganth in-
versao perversa: esta numa posicédo de idolatriga,n@ssa inves-
tidura ndo € mais um individuo, e sim aquilo qu&afgpeca so-
bressalente, aparelhagem. Objeto de culto de ulgéoepriva-
da, a mulher fetiche é deslocada do real. Perd@atmooom o so-
cial e se transfere para o imaginario, onde pagsastr como re-
liquia, coisa sagrada, no limite esquizofrénicaleoas espacos da
realidade e da representacdo parecem se juntaisgr@amente.
(ANGRIMANI, 1995: 73)

Em estudo mais recente, de 2006, Frade faz umaaragfn entre 0s potenciais
apelos sensacionalistas presentes nas cap&simkr Noticiae doAqui-BH Os dois
jornais, de cunho popular, circulam em Minas Geeaompartilham dessa faceta de
ostentar mulheres em trajes minimos na capa dodieoi

As mulheres representadas como deusas nas cafapeloNoti-
cia e doAqui-BH, quase na totalidade, estdo vestidas em trajes
minimos e em algumas oportunidades, seminuas. Aanude
configura permanentemente nas capas dessas podkkcapomo
objeto de desegjo. (...) Embora tenhamos exemplagides fotos
sejam acompanhadas de algum tipo de informacéu, ddéinten-
céo de fetichizacao, a divulgacédo de uma figurdrfera na capa
ultrapassa as praticas jornalisticas que buscamplesmente,
destacar o mundo das beldades. Isso porque arccdéas fotos
femininas, rotineiramente publicadas, permite agngjue, ao la-
do dos temas frequentes — o futebol e a violén@amulher é o
outro grande destaque na primeira pagina das jpgbks (FRA-
DE, 2006: 55 e 56)

O dado inusitado da postura de replicar a férmaks mulheres na capa € que,
dentro de um jornal estruturado e montado a paetiestatisticas e dados de mercado,
essa foi a decisdo mais aleatéria adotada pelo®oPidssociados. O detalhado estudo
de mercadometria tracado para delimitar o perfppalalicacdo ndo traz uma linha sobre
o tema. A equipe de subeditores e editor, a Uniphcacdo dada foi que a férmula seria
importada de Belo Horizonte, e que “a mulher daatapria, diariamente, compartilha-
da entre os dois jornais. Posteriormente, Reci&e Luis, filhos tardios da férmula

Aqui, passaram a adotar o mesmo procedimento.

O proprio editor-chefe déqui-DF, Leonardo Meireles, admite ter poucos ele-

mentos para justificar a presenca da mulher na dagarnal. “Na verdade, néo existe
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uma explicacao editorial. O que a gente tem, éeqiro, uma ordem de dar 0 maximo
possivel de vezes a mesma mulher que o Aqui-MGiqautla, eu j4 ndo posso falar,
pode ser que eles tenham uma pesquisa mais artgiddague a mulher faz diferenca.
Eu, particularmente, acho que é um resquicio doegadeito antigamente nos jornais
populares. Aqui, 0 que posso dizer, em termos sigosta de publico, € que nédo faz
diferenca. A pessoa néo deixa de comprar por causaulher”, comenta.

Vale um paréntese. Desde o inicio, a empresa témbeacdo, confirmada em
2008, de fazer com que os “Aquis” sejam contahilizade forma integrada pelo Insti-
tuto Verificador de Circulacdo (IVC), como se fassema Unica publicacdo. Em fun-
cdo disso, os jornais de Belo Horizonte, BrasHacife e S&o Luis publicam, diaria-
mente, pelo menos quatro folhas de conteudo pnatiote idéntico. Como Cidades e
Esportes fazem coberturas locais, a opcao foi pbnid que o espaco de interseccéo
ocorresse na editoria Lazer e Cia. Belo Horizoare9%0% da edicdo das noticias e as
outras cidades recebem as paginas diagramadasqegtar. Brasilia contribui com a
coluna humoristica Aqui Tem Zé. Assim, o conteudmpartilhado é composto por
quatro a oito paginas. Traz a programacao dasisékv abertas, o resumo das novelas,
noticiario sobre artistas e programas de tevé ecésf em torno do mundo das celebri-
dades. Inclui também palavras cruzadas, jogo doseoios, a coluna Aqui Tem Zé,
roteiro cultural com énfase em eventos gratuitomaito baratos, horéscopo e, 6bvio, a
foto da mulher da capa acompanhada da noticia aejuefere. Completam a editoria
secdes de publicacdo esporadica, como Agua na(Bosma receitas) e Prata da Casa
(dedicada a perfis de artistas locais).

Tendo esse contexto por base, a foto da mulheapa, cepetida nos jornais dos
quatro estados em que o Aqui circula, ganha umnslegsignificado, menos ligado ao
fetiche e mais conectado ao mundo empresariala-Beatda conexao diaria dos jornais
com o contetdo compartilhado. Simboliza uma gaaanstitucional de que a editoria
Lazer & Cia, aquela que tem o layout semelhantegnasro nichos, terd uma chamada
de capa diariamente. Funciona, no fim das contaepaima estratégia para convencer
o IVC de que as quatro publicacbes, embora com Inedes distintas e equipes de re-
portagem independentes, tém, sim, um fio condutoc@mum, composto por logomar-
ca, divisdo de editorias, projeto grafico, contedejgicado e, por fim, a mulher semi-
nua na capa. Refor¢a esse carater nacionalizastendineres da capa o cruzamento
entre as chamadas e as cidades a que se refer®¥ti 83s marcacdes foram em Brasil

como cidade, um indicativo de que a noticia tindv@ter nacional, como o fato de que a
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personagem estava posando para uma revista masasinmelando uma novela ou um
programa televisivo ou participando da producadamefiime, por exemplo. “Existem
pesquisas do IVC que computam a marca Aqui como sfm@ outras que tratam o0s
jornais individualmente. Por isso, é importante teaesse conjunto de pecas em co-
mum, inclusive a mulher da capa”, justifica Meigele

Outro cruzamento que ajuda a dar a dimenséo catoetpe as fotos de celebri-
dades representam Wmui-DF é o cruzamento entre as chamadas catalogadas como
Celebridades e o enfoque atribuido a essas chant#]é%o tiveram enfoque no que se
catalogou como Estética. Como descrito anteriorejemtrubrica abarca as chamadas
em que mulheres seminuas ou em posi¢coes sensoaisteitadas simplesmente por
conta de sua beleza. Outros 31% foram marcadoglemstio, o que indica o destaque
para atrizes e artistas retratadas porque terdicipacdo especial em um ou outro pro-
grama da telinha. As marcacdes relevantes restaegesvaram 4,4% para o enfoque
em cinema (4,4%) e 3,5% para o trabalho jornatisfie publicar entrevistas e perfis
com as ditas celebridades.

Enfoque dado as chamadas Percentual (%)
marcadas em Celebridades

Estética 56
Televiséo 31
Cinema 4,5
Entrevistas/perfil 3.5
Festas populares e shows 2
Acidente de transito |
Pris6es, investigacdes e operag 1
Danca e musica il

Prestacéo de servicos

Uma das opc¢les conceituais na catalogacdo das dharda capa foi evitar de
tratar o “servico” como tema e buscar trabalharlorpariamente como enfoque. Em-
bora a opcao tivesse como consequéncia previgiued, primeiro instante, causar o
desaparecimento do servi¢o da lista de temas rharsiados (de fato o servigco, como
tema, mereceu 0,9% das marcacfes), essa altert@tinzaa possivel captar a permea-

bilidade do servico em reportagens tanto de edocac@aude, como também de econo-
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mia, seguranca, transito e transporte. Tal ini@ate mostrou aparentemente acertada
por permitir traduzir uma segunda linha de priatelaas chamadas de capa do jornal.
Os servigos, como enfoque, s6 perdem para o fyteEh@ndo-se em conta a capa do
Aqui-DF como um todo, ou seja, a manchete mais as charsadasdarias: 8,4% das
marcacdes foram em servico. Ou seja, de um tot8@8echamadas, 75 foram cataloga-
das tendo esse enfoque primordial. A tabela édatepelo futebol, com 29% das mar-
cacgOes, e traz em terceiro lugar a politica e @s @liticos (7,35), seguida pela estética

(7,3%) e homicidios e latrocinios (4,7%).

Enfoque da chamada de capa Percentual (%
Futebol 29%
Servigo 8,4%
Politica e atos politicos 7,3%
Estética 7,1%
Homicidios e latrocinios 4,7%
PrisBes, investigacdes e operacpes 4,7%
Televiséo 4%

Um segundo cruzamento da a dimensao de que a peiscprestacao de servigos
€ uma tendéncia pulverizada nos diversos temagtoshgelo jornal: 21,3% das noti-
cias catalogadas com enfoque no servico tinham d¢ema principal concursos. Outros
16,4% foram marcadas originalmente em economiastA segue com lazer (10,4%),
inclui as noticias que também tinham o servigoenaética (6,7%), abarcam o transpor-
te, esportes, educacao e saude, cada um com 5a8A6laereserva espacgo para emprego
e mercado de trabalho, direitos e justica, transiféncia e calamidades, como indica a

tabela que se segue.

Tema das matérias com enfoque em servigoPercentual (%)
Concursos 21,3
Economia 16,4
Lazer 10,4
Servigo 6,7
Transporte 53
Educagéo 53
Esportes 5,3
Saude 53
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Cultura 5,3
Direitos e justica 2,7
Tréansito 2,7
Questao fundiaria 2,7
Seguranca 2,7
Emprego e mercado de trabalho 2,7
Fait divers 13
Infancia 1,3
Politica 1,3
Calamidades 1,3
Total 100

Levando em consideracéo as editorias do jornals aeaimetade das noticias com
viés de servico foram publicadas em Cidades (57,8%lros 20% tiveram registro em
Geral, percentual que se explica, em parte, poracda a maioria das noticias sobre
concursos publicos estarem dispostas na editosiaefais se dividem em 10,7% para
esportes, 9,3% para Lazer e 2,7% para Policia.

Uma ultima mirada numérica ajuda completar essdrqués descri¢cdes anterio-
res ajudam a insinuar que as capag\goi-DF obedecem um quase roteiro na escolha
de imagens, com espaco fixo para esporte e cetelmsde uma terceira para a principal
histéria de cidades. Isso ajuda a explicar, talperque 70 das 75 matérias de servico
publicadas nas capas Aqui-DF avaliadas nao tinham foto. Apenas 5, ou 6,7%, a&heg

ram as bancas com o refor¢co de uma imagem.

Ainda que nao traga foto na imensa maioria dassvezgue tenha ficado oculta,
num primeiro instante, pelos critérios de catal@gapode-se dizer que a prestacao de
servico tem importancia recorrente nas capadaid-DF. Uma recorréncia suficiente
para servir de ponte com outros estudos que aposgamcaminho como um dos indi-
cios de uma renovacgdo na confeccao de jornais ¢ pepular no Pais. Na tese de
doutorado intitulad&® Nova Imprensa Popular Brasileiralefendida na Escola de Co-
municacao e Artes da Universidade de Sao Paulo0édh, Marcela de Matos argumen-
ta que um dos elementos marcantes da Nova ImpRuosalar Brasileira seria exata-
mente a presenca frequente da prestacao de servigos
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A transformacéo do jorn& Dia deum jornal sensaciona-
lista para um jornal de prestacdo de servicos mos a
1980, e o sucesso imediato nas bancas, foi o parpeas-

S0 para o surgimento da Nova Imprensa Popular IBrasi

ra. Depois, veio a mudanca éario Popular, quando, a
beira da faléncia, foi comprado por Orestes Quéecia
transformado pelas méos de Jorge Miranda Jordao e
equipe em um jornal de prestacao de servicos, dmmn e
ente cobertura da cidade de Sao Paulo. Isso j&cedd

de 1990. De olho nesses movimentos, as Organizacdes
Roberto Marinho langcam em 1998kxtra, com enorme
sucesso, e o0 Grupo Folha, em 1999, transforma
a antiga Folha da Tardeem Agora S. Paulo

e segue a trajetéria de sucesso dos concorrentes.
(MATOS, 2004: 166).

Carine Prevedello, numa dissertacdo de mestraue ss representacdes da ci-
dadania no discurso dgxtra, identifica no jornal indicios semelhantes aosoatados
por Marcela de Matos. “O final do século XX é ma@@or sucessivos lancamentos de
novos modelos de jornais populares no Brasil. oresxlos principalmente a classe C,
que amplia seu potencial de consumo com as mudaega®micas ocorridas no mes-
mo periodo, 0s jornais populares buscam estreitdnaulo com o leitor através de um
jornalismo focado na prestacdo de servicos, netemimento e nos temas ligados ao
cotidiano das pessoas comuns”. (PREVEDELLO, 20p8: 7

Promocdes e polémicas

Um dos pilares sobre o qual se sustenta o disemngpoesarial dos jornais popula-
res reside nos produtos agregados ao conteudeoiadifoideia € a de que a fidelizacao
dos leitores de classes B, C e D passa pelo cortitonvencer o leitor, num primeiro
instante, de que ele ndo esta adquirindo apenasnaao. A utilidade do jornal estaria
ligada, também, a aquisicdo de bens conectadatagpvatica do consumidor. No caso
do Aqui-DF, hd uma equipe da area comercial responsavelgmsap nas premiacdes

oferecidas e na logistica de entrega dos artefatos.

“E uma coisa que ajuda muito o jornal a vender.nfoaxiste uma promogao
boa, o jornal tem um pico indiscutivel. Muitas messentram em contato comAqui-
DF assim e passam a compra-lo. A gente, por exereptaya com média de 20 mil
exemplares. Veio uma boa promocéao e as vendasasupgra meédia de 25 mil. Quan-
do acaba a promocéo, as vendas continuam em 2#jl2@ai um pouquinho so6. Por
isso, € de fundamental importancia. Trata-se de desabases do tripé do jornal, que
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seria qualidade, preco e promocdes. Se fosse pardificar, eu colocaria uns 40% do
tripé para as promoc¢des. Depois vém a qualidadpregn”, estima Leonardo Meireles,
editor-chefe da\qui-DF.

O casamento entre redacao e marketing € praticarnettiilical. Das 124 edi¢Oes
selecionadas para pesquisa, apenas uma nao tgum apo de promoc¢ao impressa na
capa do jornal. Em diversas ocasifes, havia duasaist Para a analise de dados, op-
tou-se por catalogar somente a principal, que nlonerge exige do leitor guardar uma
guantidade de selos para trocar, posteriormenkas peindes. Mas houve varias inicia-
tivas pontuais, para vitaminar as vendas em datexas épocas do ano, que se fizeram
valer de albuns de figurinhas e pOsteres encargdbsitamente com os exemplares do

periddico.

Tal roupagem alavanca vendas e gera criticas. &taa do professor José Luiz
Proenca, da Escola de Comunicacdes e Artes da fdidisde de Sdo Paulo. Proenca
trabalhou por 17 anos rdoticias Popularesprincipal representante do segmento po-
pular brasileiros entre os anos 60 e 2000. “Se eamirgcio, 0 NP era sustentado pela
férmula CSS — Crime, Sexo e Sobrenatural, a forrdalaovo jornalismo popular po-
deria ser MPP, ou seja, Marketing, Preco e PahNgéla.seria este um tipo de jornalismo
sem jornalistas e sem publico, s6 de empresa eicodsr?”, questiona, em artigo pu-

blicado no site IG.

Independentemente da possivel leitura ideolége@r@anmocdes principais encon-
tradas nas capas @daui-DF foram divididas em trés tipos. A mais comum faicatipo
que exige do leitor uma colecdo de selos e umatiqueam dinheiro. Um exemplo de
julho de 2006: junte 30 selos (compre 30 edicoeuh@al, em dias diferentes) e acres-
cente mais R$ 3,00 (trés reais) para ganhar umdegoavessas. Esse tipo de iniciativa
respondeu por 56% das promocdes registradas nas eafudadas. Um segundo tipo
foi a férmula junte e ganhe, a mais apreciada pleiteres. Basta comprar o jornal e
juntar uma quantidade determinada de selos parartpmr um produto. A promocéo de
lancamento do jornal teve esse viés. O leitor séigava acumular 30 selos, colar numa
cartela e, quando todos os espacos estivessenchidas) trocar por um aparelho de
jantar duralex: 28% das promocdes que ganharampas @avaliadas neste estudo adota-

ram esse tipo de procedimento. Outros 15% acabangpmadrados na modalidade sor-
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teio, que comumente € utilizada quando o prémio regior valor aquisitivo, com

carros, motos e eletroeletrénic

Tipos de promog¢ao

M Selos mais dinheiro W Junte e ganhe Sorteio M Sem resposta

1%

Como curiosidade e para trazer um novo elementscassao, optc-se por cata-
logar, tambémg numero de selos necessarios durante as campadaipasmiacao, n-
to para as promocgdes do tipo “junte e ganhe” qupata as do tipo “selos mais dii-
ro”. O resultado mostra que o prazo de dois mese60 dias, € o mais utilizado, rs-
trado em 33%las capas pesquisadas. Em seguida aparecem as;Ppesncom duragé
de um més, ou 30 dias, responsaveis por 22% dasod&@s. Os demais periodoa-
ram pulverizados, todos com menos de 10% das ntesaz0 dias (9%), 35 dias (89

15 dias (4%), para @t apenas algun

A onipresenca do espaco publicitario e mercadotddetectado durante a anal
das capas déqui-DF merece algumas linhas a mais. Merece porque a midaule
entre linha editorial e comercial parece longe eteescecdo, mas, sim, u tendéncia,
quase regra, visivel de forma escancarada nosrsisculos responsaveis por out
representantes do género, comExtra, o Super Noticiae oDiério Gauch¢, s6 para
citar os trés populares com maior circulacdo nccat nacional. Mas tambépresen-
tes, com maior ou menor énfase, nos jornais deagfdréncia. Varios autores mas-
tam preocupacdo com as consequéncias da aproxiragcéssiva entre o conteudo

forma de apresentagéo dos periddic

Num artigo que parte de uma frase deert Darnton (“Toda noticia que coube

gente publica”) para comentar desvios de condutiangdeensa, Christa Berger cheg
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seguinte construcao: “Toda noticia que couberijtorlapreciar e o anunciante aprovar,
a gente publica”. Segundo a professora, o dilerddaodde um editor passa por saber o
gue ha de novo no mundo, que caiba no jornal, dstegleitores e ndo se confronte
com o0s que o sustentam. O “caber” teria a ver taoto 0 sentido de compatibilidade
com a estrutura editorial quanto com a ideologigodeal. “A imprensa cabe, em (Ulti-
ma instancia, organizar discursivamente o mundoocoonvém a quem o domina”.
(BERGER, 2002: 279)

Pessimista por esséncia diante dessa conjuntunah®bencara esse tipo de a-
proximacao como o sepultamento definitivo do irgseepublico como moeda de troca
na relacéo entre imprensa e leitores. Para ekdrato atual € de uma esfera de manipu-
lagOes e licenciosidades, com a imprensa preocupad#alar predominantemente a

linguagem do capital.

Os discursos da publicidade e da estética, e portoeles

do sensacionalismo, da espetacularizagéo, da cdizeyv
cdo, da mais-valia, dos fait divers, inoculam ocostdo
jornalismo. Acossado diretamente por este novodmgra
ma cultural e pela ordem do mercado, o jornalis®- p
moderno transforma-se em um jornalismo cor-de-rosa,
marketizado, mercantilizado, estetizado e essenerake
light, um amélgama estético e capitalista, um umsémto-
meio dos objetivos diretos ou indiretos do sistentka 16-
gica ultraliberal. (MARSHALL, 2003: 17)

O “cor-de-rosa’ citado por Marshall tem como inap&o um dos trabalhos de
Howard Kurtz, conhecido critico de imprensaTdee Washington PosKurtz dedicou
um dos capitulos de um livro batizado de Media @&irao que ele chamou de “jorna-
lismo rosa-flamingo”. O centro da observacao ddotéxna aposta intensa dos periodi-
cos norte-americanos dos anos 90 no que se coowencchamar de “interesse do pu-
blico”. Segundo ele, tal conceito transformou edisoem fanaticos por grupos focais,
principalmente no modelo que relne leitores nunte espelhada, sob orientacdo de
especialistas. Os responsaveis por pensar o veieulmprensa observam tudo de fora
para chegar as conclusfes do que vale ou ndo @efadb. O resultado apontaria para
um “jornalismo cor-de-rosa”, estrategicamente pegogaara ndo desagradar ninguém,

seja leitor, consumidor, cliente, dono, anunciagite,
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A nocdo de que os jornais precisam estudar osdsabids leito-
res, como se eles fossem integrantes de uma egp@tiea, € um
claro sinal de desespero e de perda das sinapeésaise que um
dia pautaram o jornalismo. (...) Hoje, parece cquoos buscam
uma interface amigavel para o leitor. Centenaod®js ficaram

virtualmente idénticos, com capas coloridas, fadas grandes
propor¢cdes e uma porcao de histérias divertidasseminteri-

or.(...) O efeito cumulativo dessas mudancas é drénfase das
noticias e substitui-la por um produto digestiviydlo, pouco e-

xigente, parecido com a televisdo. E a televisgaadso melhor.

(KURTZ, 1994: 355 e 356, traducao nossa)

Para Marshall, priorizar tal senso mercadolégicelita relegar a um segundo
plano tarefas durante muito tempo delegadas a megrecomo fornecer informacao
qualificada, cultura e conscientizacdo. “A percepgéneralizada na sociedade é a de
que os jornais tornaram-se um grande shopping deach@ias, em que a diversdo, o
espetaculo e a emoc¢do funcionam como estratégiasdiéncia nessa gigantesca ma-
quina de dinheiro”. (MARSHALL, 2003: 41 e 42)

Em tom menos apocaliptico, sem perder o viés orifkenaral (2008) dedica um
artigo ao tema. No texto intituladds (des)caminhos da noticia rumo ao entretenimen-
to, a especialista em jornais populares enfatizaogemtretenimento néo € perverso em
si. A distorcdo, acredita, ocorre quando a “notsgiaende ao entretenimento para prio-
rizar temas irrelevantes ou futeis, e, sobretudomaneira como trata suas pautas. A
noticia se rende ao entretenimento quando é cddestéuimagem de um leitor desinte-
ressado dos temas publicos ou supostamente déstitaicapacidade para compreender
0 contexto em que vive” (AMARAL, 2008: 64).

A autora reconhece que o0 jornalismo cor-de-rosaggpaco relevante dentro dos
jornais por questdes mercadoldgicas, mas cré qtina@ncia”’ do habitus jornalistico,
e ndo sO de uma pressao comercial. “Afinal, é ridgi$ abordar banalidades ou expli-
car o mundo de forma espetacular do que adequagmtiem ao publico e desenvolver
o didatismo para explicar os fatos complexos a uiiligp mais acostumado a forma
televisiva” (AMARAL, 2008: 65). Em tal contexto, @®nceitos mercadolégicos deve-
riam influir de forma limitada no resultado fin&D jornalismo separa e distingue néo
apenas publicos e produtos, mas tem o poder dendese quem deve saber 0 qué so-
bre as ocorréncias diarias no mundo. A segmentdgdonercado explica a variagao das
pautas, dos enfoques e da linguagem, mas ndo @ewglicar a variacdo da qualidade
da informacao” (AMARAL, 2008: 65).
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O problema, dando uma chance de réplica a Marghglle o espectro de liberda-
de profissional de jornalistas e de jornais serieada dia, mais restrito e condicionado
pelas decisdes tomadas distantes do ambienteiaditor

A publicidade n&o aceita mais apenas fazer viziggp@om o jor-
nalismo. Portadora dos interesses do capital, dcpdile pres-
siona o jornalismo a operar na mesma légica. Aipidllde acos-
sa o jornalismo, submete-o as mesmas regras eesgalorcapital,
obrigando-o a relativizar seu compromisso com aack e com
0 interesse publico. Num primeiro momento, o jowied merca-
doria, que submete seu valor de uso ao valor aa.tfdum se-
gundo momento, a noticia vira mercadoria, quedajae a audi-
éncia quer ouvir. E num momento final, a propriarmacao vira
mercadoria, flexibilizando o conceito de verdadmeegando os
objetivos do mercado. (MARSHALL, 2003: 115)

Ramonet busca na opinido de David Shaw, jornatmta passagem pelo Los An-
geles Times, o cimento para edificar a metaforardenuro para descrever o contexto
atual. “Buscando novos meios de aumentar publiemeéa, e sob a pressao constante de
gerentes preocupados com seus beneficios, osgdraliam ou suprimem o muro que
separa tradicionalmente a redacao e a publicid@&MONET, 1999: 54).

Ha, no entanto, quem enxergue o panorama de fommmaundescendente. Aze-
vedo entende que as criticas as informacdes cdasgie entretenimento tentam opor
uma “imaginaria constituicdo democratica do espagiolico e da cultura legitima a
uma suposta disfungéo narcotizante do entretenohe®¢gundo ele, no entanto, pode-
se ver em tais criticas “aquilo que Edgar Morinrdefao estudar cultura de lazer, como
a ‘ma impressao causada pelo divertimento e pelsdevaos moralistas dessa confede-
racdo helvética do espirito que sdo as letras mvarsidade™ (AZEVEDO, 2008: 22,
apud Morin, 2002: 76). Azevedo ressalta que o @miohento, termo que adota para
definir tal conjuntura, assim como o sensacionaistdm uma ligacdo intensa com
sensacoOes, e que, na opinido dele, ndo se devargnealor das sensagcdes na constru-
céo de conhecimento e de entendimento. Para tacstmye a uma citacdo de Deleuze e
Guattari, repleta de jogos de palavras e de exescigetalinglisticos, apostando que a

sensacao ndo é “menos cérebro” que o conceito.

A sensacédo é contemplacao pura, pois é pela colatgiiopque se
contrai, contemplando-se a si mesma a medida qaergempla
o elemento de que se procede. Contemplar € cristéno da cri-
acao passiva, sensacao. Sensacao preenche o plaongosi-
céo e preenche a si mesma preenchendo-se com ageilela
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contempla: sensacao é enjoyment e self enjoym&AEVEDO,
2008: 22, apud Deleuze e Guattari, 1997: 272)

Para encerrar com 0s pés mais fincados na teteapeoveitar uma intervencao
de Carlos Echeverry, presidente de La Maquina dasldempresa especializada em
intervencdes mercadoldgicas em jornais de cunhalagom trabalhos desenvolvidos
no Peru, México, Bolivia e Equador. Ele ndo temagama lingua para enfatizar a inten-
sa conexao entre area comercial e editorial pdrairde projeto de um jornal popular
dito moderno. Segundo ele, a chave para que uradiesi desse segmento tenha éxito,
ou sobrevida, num mercado cada vez mais voltado garternet e menos afeito a pro-
dutos impressos, esta numa receita de 11 itensrmuavem atencdo a leitores e anun-

ciantes.
Aos leitores
1. Imprima o que eles realmente querem ler
2. Cause impacto até o limite da sensibilidade deles
3. Respeite-os acima de tudo
4. Transforme-os em cumplices de seu modelo
5. Incentive a participacdo, sempre perguntando enegmndo a eles
6. Brinque com eles e conceda prémios

Ao0s anunciantes

1. Trabalhe duro, porque muitas vezes € dificil cooeeanunciantes a vincular

sua marca a um diario de perfil popular

Seja 0 mais agressivo de sua regido: oferecer spsaontos ndo é suficiente

Seja 0 mais criativo: estreite a relacdo entre coiales coberturas, classifica-

dos, servi¢os e anuncios

4. Reformule diariamente seu produto, levando em ccintalacéo, capa, conteu-
do, premiacdes e interatividade

5. Um jornal popular ndo pode ser deixado exclusivdeneas méaos da redacéo

w N
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Capitulo 5

Desdobramentos
e Inferéncias



O fio do novelo

E tempo de amarrar conceitos, transformar nimeroserpretacées e de fazer
conexdes entre dados, percepcdes e vivéncias. Téengeeriguar quais séo as ancoras
em gue se sustenta o objeto de estudo. E de pameio palco um texto mais qualitati-
vo, de viés critico, com base nos achados numé&mmsdos a experiéncia profissional
do autor na consolidacdo do meio de comunicacama&dd. Como enfatizado anteri-
ormente, ndo sera propriamente uma Analise de Biscaté porque nao foi esse o
arcabouco principal em que se sustentou a opcamdoiégica. Mas serd uma discusséo
que se apropria, em alguns instantes, dos dispasifinaliticos desenvolvidos pelo
professor Sérgio Dayrell Porto detalhados no clpihetodologico. As argumentacoes

e conclusdes, contudo, sao de responsabilidada doipesquisador.

Da andlise de dados das capasidai-DF apresentada anteriormente € possivel
inferir, resumidamente, uma prevaléncia por mamshsbbre violéncia, com énfase em
homicidios, mas com uma selecao de fotos que losicaar sem ser explicito, mostrar
sem escancarar. Também € claro o destaque predormaaa os esportes, no geral, e
para o futebol, no especifico, além de um espagopiara o mundo das celebridades, da
televisédo e da sensualidade, expresso nas fotosiitheres seminuas que integram mais
de 90% das edicOes estudadas. Transito e transpleme da prestacdo de servicos e de
um conjunto de temas comuns ao jornalismo de gerpublico, sdo outras “funciona-
rias” de alta patente no cardapio. Fecha o rolnex@o pronunciada entre a face edito-

rial e as promocgdes, vistas, internamente, commdate agregar valor ao produto.

O conjunto provoca 0 pesquisador a imergir novaeneas aguas dos valores-
noticia, citados no capitulo teérico, em busca igeificados e simbolismos para os
achados de viés quantitativo. Se os jornalistas ‘@8 seus 6culos particulares através
dos quais veem certas coisas e ndo outras, e veemal certa maneira as coisas que
veem”, como ressalta Bourdieu (1997: 12, apud TRARMY) 2005: 77), vale encerrar o
estudo identificando as lentes a partir das quaigw-DF organiza a mirada.

Num primeiro momento, parece adequado trabalhaagmyspectiva dos valores-
noticia de selecao, citados por Wolf e detalhadwosTpaquina. A selecao contribui de-
cisivamente na escolha entre um ou outro acontetorgara o menu de noticias. Tal
operacado, segundo Traquina, € feita a partir déria$ substantivos e contextuais. Os

contextuais, numa andlise de longo prazo, levand@anta um periodo de quase trés
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anos, sao mais dificeis de captar. A frieza dosemasé pouco produtiva para avaliar
em que medida as dificuldades estruturais de cabarttra, a concorréncia e o dia
noticioso, flexiveis por esséncia e mutaveis de jomeada para outra, determinaram o

padrédo de cobertura daui-DF.

Os critérios substantivos, assim, soam mais a@dpsi Na lista de Traquina, que
bebe da fonte de inUmeros estudos anteriores,defgifica a morte e a infracdo, a
notoriedade do ator principal envolvido, a proxiadd (geogréafica e cultural), o
impacto sobre a vida da comunidade, a novidadgtar tempo, a notabilidade, o
inesperado, a controvérsia e o escandalo comoengi@is importantes para guiar o

foco de jornais e jornalistas.

Na tentativa de decifrar o objeto de estudo, vadiaghr algumas linhas ao
detalhamento de como alguns desses elementos sesgmm no jornal estudado.
Afinal, se a definicdo de noticia é escorregadiare consensos, como escreve Traquina
(2005: 96), os critérios de noticiabilidade exisesto passiveis de reconhecimento.

A morte, coincidentemente citada pelo autor pordsgem primeiro lugar, ocupa
espaco privilegiado na peneira manipulada diariaengror reporteres, estagiarios,
subeditores e editores daqui-DF. Como antecipado na Analise de Conteudo, o
trabalho de ronda costuma ser o mais habitual dégeqlo tabloide. Nas ligagOes
rotineiras para delegacias, hospitais e Corpo daldgoos, ha uma pergunta padréao
feita pelos reporteres, num tom monotdnico que aledembrar o de atendentes de
telemarketing: “Ha alguma ocorréncia de destaquA?frase € tdo recorrente que a
partiiha de significados entre as partes da coavetefonica se processa
instantaneamente. O delegado, major, soldado @ssmsde imprensa do outro lado da
linha sabe que a pergunta se refere a homicidit®clnios, sequestros, acidentes de
transito com mortes e coisas do tipo. Se a respfustasim, o repdrter, que
provavelmente fez dez ou 15 liga¢ches anteriormesgtendireita na cadeira, prepara o
bloquinho e a caneta ou o teclado do computada paotar os primeiros dados e,
possivelmente, convocar o fotografo para corresatto acontecimento prestes a ser

transformado em noticia.

A morte é um valor-noticia fundamental para estawuddade
interpretativa e uma razao que explica 0 negatwisim mundo
jornalistico que € apresentado diariamente nashaagio jornal
ou nos écrans da televisdo (TRAQUINA, 2005: 79)
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Ha uma diferenca relevante, contudo, entre a petispemais ampla ressaltada
por Traquina e a opg¢ao costumeiramente feita pgld-DF. O pesquisador portugués
faz uma relagéo direta entre morte e notoriedadec&ndicbes normais, quanto mais
conhecida for a personalidade que perdeu a vidarmaria a probabilidade de que
ganhasse espaco. Mgui-DF, contudo, a notoriedade néo é pré-requisito puimbrA
morte e a infracdo, por si, sdo ingrediente pandeemanchetes. Garis, moradores de
rua, estudantes, criancas, idosos, comerciante&ndise de Conteldo mostrou que
atores comuns da periferia ganham costumeiramenteaachetes do jornal. O critério
de noticiabilidade tem mais a ver com a contun@édoi crime e da infracdo do que
com a notoriedade do personagem. Ou, refraseantoiodedade é automaticamente
adquirida a partir do instante em que a morte é&nia, inclui vitimas supostamente

inocentes ou contém fortes ingredientes dramatizave

O achado remete a uma outra Analise de Conteudlizada por Jack Katz nos
anos 1980 e citada por Jostein Gripsrud no afejagoidizac&o, jornalismo popular e
democracia Katz, num estudo sobre noticias de crimes, catmgo duas mil
reportagens dos principais jornais de Los Angeledoga York, movido por um
guestionamento: “Dia apés dia, muitas reportagenisres crime se diferenciam
unicamente em detalhes sobre tempo, lugar e idel@sddas vitimas e autores. Como
os leitores se interessam pela histéria de assass®moubo contada hoje sabendo que o
gue eles leram ontem era substancialmente similar@®se dele, no fim das contas, era
gue o crime se torna noticia por meio de uma madeusca do publico por subsidios

para tentar compreender a problematica rotinadimioderna.

Embora as pessoas frequentemente temam a violéncia
critiguem as noticias de carater essencialmentativege
perturbador, elas aparentemente acham ainda mais
inquietante nao |é-las. Para entender o que tranaf@
crime em noticia, deve-se explicar a ansiedadenténiia

de viver experiéncias emocionais negativas, numitamb
de massa, dia apods dia, em nossa sociedade moderna.
leitura de noticias sobre crimes parece servir a um
propésito similar ao do banho matinal, ao de uer@gio
fisico rotineiro, ao de se barbear: um ritual. Masritual
nao-racional que é, em certa medida, chocante,
desconfortavel e auto-destrutivo, e ainda assintaddo
voluntariamente  por adultos numa espécie de
reconhecimento de seus papéis para sustentar anié n
mundo socialmente ordenado. (KATZ, 1987: 72, apud
GRIPSRUD, 2000: 296, traducdo nossa)
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Nesse sentido quase messianico, os tabloides aamniarcado na criminalidade
e no escandalo ofereceriam aos leitores um sooworal, um suporte na batalha diaria
marcada pelas incertezas da modernidade, um mdawmalto-ajuda. Uma perspectiva,
segundo Gripsrud, que pode ser acusada de trafsgsasas mais como pacientes de
terapia e menos como cidadaos. Mas, ressalta o, aub@cao de cidadania é maior do
gue a face unicamente politica. “A democracia cammelo social inclui a vida
cultural e varias formas de reflexdo sobre quese@stenciais e sobre a condicdo
humana, além da formacédo, manutencdo, desconsteig&borma de identidades”
(GRIPSRUD, 2000: 297, traducéo nossa).

Outro estudo citado por Gripsrud — que ajuda aatemacar uma explicacdo da
conexdo entre o interesse do publico pelas notforasdo ramo politico-econdmico-
internacional — foi realizado por John Langer nead@ de 1990. Ele batizou de “outras
noticias” tudo o que nao se referia a coberturanemiémente “séria” para entender a
tabloidizacdo na televisdo. E, nas conclusdes,odegscapar que as “outras noticias”
tém espaco e relevancia porque sao, em certa asstarma ponte entre o cidadao
comum e o mundo do poder e das instancias dedsddagual, normalmente, estao
distantes. Uma forma, ainda que pela via da di&onge o individuo comum, ordinario,

se ver retratado nas historias de outros semekharegke.

O mundano e o cotidiano sado a base a partir daaguabutras
noticias” adquirem noticiabilidade. O fogo ocorranta casa
comum. A inundacgdo submerge um suburbio comum.phoso
ocorre em um hospital comum. A estrela da televiedoduvidas
comuns sobre suas habilidades. Se ha uma percdpcgoe as
noticias de televisdo sao exclusivamente sobredmsre acdes de
poderosos, ha um outro espago, uma sala para “na@s”outras
noticias”. A despeito de nossa mediocridade, “riésios uma
posicdo no desenrolar das coisas (LANGER, 1998&ud
GRIPSRUD, 2000: 299, traducdo nossa)

A frase de Langer casa com outra perspectiva citadaapitulo tedrico desta
dissertacdo. Quando Van Dijk identifica limitacéasgnitivas especificas da rotina
produtiva que ajudam a determinar o valor das Baticele ressalta o desvio e a
negatividade como integrantes da lista. Para elemlcdo ao crime, aos acidentes, a
violéncia funcionaria como um sistema emocionaladéodefesa: ao contemplar-se
expressdes de nossos proprios temores, o fataela seitros a sofrer com as situagdes

nos traria tanto alivio quanto tensao.
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E com olhar semelhante que Barbie Zelizer, naditéo do livroTabloid Tales
afirma que os tabloides ndo existem no “vacuo”’sHtatam certas caracteristicas da
cultura de uma maneira que 0s principais meios a@aunicacao relutam ou sao
incapazes de alcancar. Preenchem uma necessidadmrmios moralistas, historias
humanas e narrativas sensacionais sobre o cotidjaecsao relevantes em todas as

outras &reas da producao cultural, como ficcdened poesia e arte.

Por que, entdo, ficamos tdo insultados quando essas
guestdes vém a tona no jornalismo? Na coberturacite

da princesa Diana e na saga Clinton-Lewinsky,
por exemplo, presenciamos eventos que forcaram o
jornalismo convencional a adaptar sua visdao de mund
para novos parametros suspeitamente parecidos som o0
da sensibilidade dos tabloides. Neste sentidoalusitles
oferecem a midia tradicional tanto um maneira de
se reexaminarem quanto uma forma de entender os
impulsos motivadores do mundo em geral. Eles oéenec

ao jornalismo uma ponte rumo ao publico e a sditabie

do publico que ele supostamente deveria servir
(ZELIZER, 2000: xi, tradugao nossa)

A citacdo dos casos da princesa Diana e do affiamto@-Lewinsky serve de
brecha para que a notoriedade, como valor-noteja, convidada a discussdo. Embora
ela ndo seja uma exigéncia no quesito “morte”,eaqgacomo critério de noticiabilidade
independente nas chamadas sobre celebridades messpém indice de notoriedade,
contudo, flexivel. No caso das celebridades, uro betpo, a participacdo em ensaio
sensual ou a presenga em novela, seriado de @eewis filme s&o suficientes para
atribuir ao personagem o “capital” necessario pater um espaco na capa do tabloide.
No caso do esporte, vestir a camisa de clubescearie paulistas, ou da selecéo

brasileira, sdo marcas diferenciais.

A trilha até aqui casa com a tese do historiadaciil Stephens. Para ele, o
insolito, o extraordinario, a violéncia, a mortegedebridade sdo qualidades duradouras
do que é noticia ao longo do tempo. Mas os valootisia, segundo Traquina, ndo sao
imutaveis. Tém sensibilidades diversas de uma ittaxdd para outra, com destaques

diversos de uma empresa para outra, levando-semta &s politicas editoriais.

Politicas editoriais que, no caso Alqui-DF, conduzem a pilastras bastante firmes
no quesito proximidade geogréfica e cultural. Aiddndo noticiario € local. Trata o

Distrito Federal e arredores como centro das atengd foco privilegiado das
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coberturas. Os acontecimentos da capital tém imesrs& mais chance de virar noticia
em relacdo aos fatos alheios as fronteiras candanga Entorno goiano. O noticiario
internacional e a politica nacional aparecem dendoperiférica, quase velada. As
excecdes a regra sdo o esporte e 0 mundo dasidatids. Nesses quesitos, o jornal até
enfatiza o carater cosmopolita. A prépria AnaliseGbntelddo traz uma boa dimensao
disso: 84% das chamadas catalogadas como intemaéiedo sobre esportes e 6%,
sobre celebridades. Na mesma linha, 56% das chantatl@ogadas como Brasil, ou
nacionais, sdo sobre celebridades e 29%, sobretespwlitica em ambito nacional

mereceu apenas 3% das marcacoes.

A relevancia, ou o impacto da noticia sobre a das pessoas, do pais, pode ser
vista por dois prismas mdqui-DF. H& um tradicional, comum aos jornais de refe@nci
simbolizado no interesse publico, na possibiliddel@fetar muitas pessoas. As noticias
com enfoque em servico e as tematizadas em traaspdransito, bastante frequentes
nas capas déqui-DF, sdo as que melhor se encaixam nesse rétulo. Bmantonte
bebe o noticiario catalogado como jornalismo deréfcia na Analise de Conteudo,
com énfase em politica, economia, questbes agraasursos, educacdo e saude,
guase sempre em ambito local. H4 um segundo atbatudo, que tem em conta a
personalizacdo, a transformacdo da histéria deopagens simples em produto
noticioso. Isso ocorre principalmente na coberugavioléncia, em que crimes séo
narrados em funcéo da historia e ndo a partir glufaiado social ou das omissdes das
politicas publicas que propiciaram que o eventomi@oesse da forma como ocorreu. O
drama humano ganha relevancia maior do que a gbssimscendéncia do fato.

A relevancia anda de maos dados com outro critiriselecdo: a notabilidade, ou
a qualidade de ser visivel, tangivel. Segundo Tnagua notabilidade alerta para a
forma como o campo jornalistico volta-se mais Ea@bertura de acontecimentos e
ndo para a de problematicas. “Os acontecimentos@&wetos, delimitados no tempo,
mais facilmente observaveis. A invisibilidade dosgessos e das problematicas exige
meios para fazer a cobertura de algo néo defimidespaco nem no tempo, exige tempo
para elaborar a cobertura e, ironicamente, o dulgier do tempo para os ligar a
atualidade” (TRAQUINA, 2005: 83). A quantidade despoas envolvidas num fato, a
saida da normalidade (ou inversao), o insélit@llaaf e 0 excesso/escassez sao fatores,
na ética de Traquina, que ajudam a lapidar a agamthbilidade na selecéo de noticias.
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No Aqui-DF, a opcao essencial, conceitual, empresarial euatéica, como
ressaltado anteriormente, é pela priorizacdo dimiaqiura e simples, do factual, sem
grande espaco para discussao, transcendénciaseanélica ou contextualizagéo, até
porque as noticias sdo apresentadas em formato, catrapida leitura. Assim, os
acontecimentos dominam a cena em detrimento ddsepmaticas. Excecdao, talvez,
possa ser feita a tentativa de cobertura mais apidafla sobre as questbes que
envolvem o transporte publico, que durante cert@ode foi prioridade editorial, e a
uma coluna publicada na editoria de Policia emagpuprincipais fatos da semana sao
comentados com um viés de cobranca das autoridsideasa ténica é o olhar pontual,

restrito, rapido: a pincelada.

Tal conjuntura convida a uma ponderacéo breveta gdas estudos mais recentes
sobre gatekeeping. Se na versédo original consagpadaWhite (1950) o papel
individual de repoérteres e editores na selecdo mfigroacdo das noticias era
considerado determinante, hoje, segundo Sousa )1%89 fatores ambientais e
“ecossistematicos”, como deadline, espaco, paditimganizacionais, caracteristicas do
meio social e da cultura desempenham papel imgertenconstru¢éo das noticias.

E, como numa caixa de lencos de papel, em gqueeari@npuxa o0 seguinte, a
visdo “ambientalista” de Sousa dialoga com a sdggyor Schudson, de que as noticias
sao produtos de uma interrelagdo entre acdes pessoaais e culturais. No objeto de
estudo em questao, as acOes pessoais passam pelsaiicognitivo e pelas intencdes
de reporteres, subeditores e diagramadores, guenatliretamente na escolha das
pautas a serem cobertas, na escolha de fonteem sewvidas, no espago que cada
reportagem tera na edicdo, nas palavras selecioneda titular cada assunto, na foto
adotada e no design. As acdes sociais incluem wanshuva institucional em que o
jornal estd inserido, com as limitagcbes tematiaasgOes empresariais e filtros
comerciais e juridicos. E as ac¢des culturais imojuem grande medida, a projecdo que
empresa e jornalistas fazem do imaginario do padaleo do jornal, de classe B, C e D.
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Noticiabilidade e discurso

O conjunto de caracteristicas listadas e as amdeasoticiabilidade em que se
apoia oAqui-DF nos permitem dizer que violéncia, esporte, cealeloies e promocdes
sdo os pratos principais, os discursos prioritanm®bjeto de estudo desta dissertacao.
As imagens contidas, uma marca do contrato dadeifue o tabléide sugere. As repor-
tagens com tom de servi¢co e a adocao de valoréggantipicos dos jornais de referén-
cia, uma realidade presente num consideravel nuoerchamadas de capas. As pro-
mocdes, um adereco indispensavel. Sado esses, ooica & leitura arqueoldgica pro-
posta por Porto e detalhada no capitulo metodaddgs fios nodais, as tramas, as ma-

Ihas mais expostas que sustentam a narrativa.

Ha, no entanto, tecidos menos visiveis, que, embaoasejam preponderantes,
exercem papel destacado na tricotagem desse n@&loressupostos editoriais de ser-
vir ao publico basicamente o factual, sem contexdnélises ou desdobramentos, casa-
dos com uma omisséo deliberada em temas nacionaiampo da politica, da econo-
mia e do noticiario internacional, enunciam umadriatprojecao das classes B, C e D
como desinteressadas de temas estruturantes. Gom@arcela da populacédo a quem
cabe o papel de sujeitos ocultos, ausentes, omaxano, de figurantes no tabuleiro da
cidadania. Como se o preco de capa, de R$ 0,54fis&gse, na pratica, um acordo
pela informacédo asséptica — sem enveredar pelazpoio — ou pela informacao in-

completa, reduzida ao ponto de nao permitir infeieén

Em outro aspecto, tomando como referéncia o cangporeentativo das seis lei-
turas, € como se, sob 0 mosaico de cores primguEsompdem a capa do jornal, esti-
vesse camuflado um tom autoritario, paternaliséey evidente em palavras, mas no
espirito da publicacdo. Uma aura que parte do mpes$o de que o imaginario manifes-
to pelo potencial leitor nos estudos de marketamy tle servir como uma quase camisa
de forga para definir os assuntos que vao compaligio. Uma relagcdo em que vale,
por vezes, “brigar com a noticia” para levar as ma capa condizente com o interes-

se do publico, como mostrou a comparacao €reeio Brazilienses Aqui-DF.

Numa outra leitura, que mistura os campos arquaaég de acontecimento, em
busca do encontro da estrutura da linguagem comstarih, 0 jogo de insinuar sem

realizar, de prometer sem cumprir, exposto na gnadez feminina que ndo se concre-
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tiza nem na capa nem nas folhas internas, perngituea da reproducdo de um contex-
to social machista. Primeiro, no a&mbito do discuts@ue a nudez feminina é permiti-
da, reprodutivel, banalizavel. A masculina ndo eparE interdita. Uma inviabilidade
editorial inclusive discutida em redacao. As joistab doAqui-DF vérias vezes mani-
festaram desagrado com a necessidade diaria detdi$ um corpo feminino. Pergun-
taram reiteradas vezes, primeiro, por que a netzdside tal exploragcéo e, em seguida,
por que nunca havia um corpo masculino na fotoegposta era simples, pautada em
supostas leis comerciais: “Homem seminu na capanésm leitor masculino. Mulher

seminua na capa atrai 0 homem e néo agride as raslitie povao”.

Ainda na seara das promessas nado cumpridas, asmstilo olho da fechadura,
detalhadas na Andlise de Conteudo, sdo um retrstardivo preciso da tabloidizacéo
modelo anos 1990/2000 dos jornais brasileiros. dto anterior passou para a histo-
ria e para o imaginario dos anunciantes que viii a imprensa como portador de
caracteristicas sanguinarias, repulsivas, escrashadficcionais. Os enquadramentos
mais cuidadosos empreendidos pelos fotografostereslidoAqui-DF traduzem bem a
nova conjuntura. Uma conjuntura em que ha umasetgdo de interesses sociais e
empresariais. Sociais porque aos leitores do tblinteressa compartilhar o periédico
com familiares, o que justifica o cuidado na apmesgio das imagens. No ambito em-
presarial, porque as fotos escrachadas e a acusaeiida de suspeitos, em tempos de
instituicbes democraticas mais atuantes e minimsmimcionais, rendem processos

judiciais e perdas financeiras para o jornal.

As promocdes, que, segundo o editor-chefe, Leonllteiceles, respondem por
40% da relevancia no tripé qualidade, preco e pgamaoAqui-DF, também desem-
penham protagonismo no campo enunciativo das chpabjeto de estudo. S&o sinais
de que o jornalismo puro e simples é visto comaficignte na tarefa de conquistar e
manter o leitor. Denunciam, voltando ao campo affggco da narrativa, fios de mon-
tagem de um produto em que a informacéao é vistacperfumaria”. Enfatizam, como
cita Carlos Echeverry, a consolidacdo de uma erguerma redacéo do jornal funciona
como engrenagem a mais na linha produtiva. Em geéagéo passa a ser, em grande

medida, entre empresa e consumidor, e ndo sojernigdistas e leitores.

A postura que aqui se designou de recortagem, meapel, segundo Meireles,

por 80% do conteudo que vai as ruasAaui-DF, evidencia o carater reciclavel e de
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reprodutibilidade digestiva da noticia. Algo nahbinda Lei de Lavoisier, do “nada se
perde, tudo se transforma”. Faz @orreio Brazilienseuma grande agéncia de noticias,
provedora de conteudo a ser adaptado e enquadoadmadrdoes do que seria um jornal

para as classes B, C e D.

Ha uma outra dimensao, entretanto, que faAgla-DF um jornal que se aproxi-
ma do leitor, que vira uma central de recepcaoeteatidas pela solucdo de problemas
da periferia. Demandas que chegam a redacédo a amigm, em centenas de cartas,
muitas delas coloridas, com desenhos, escritasca aldm de telefonemas de longa
duracdo, como o pesquisador pode presenciar. Umandio que transforma — por
meio das reportagens com énfase no servico e eastBgados a area de educacdao,
saude, concursos, questao fundiaria, economia igcpplsempre com viés local — o

cidadao desassistido em personagem principal, gincsde direitos.

Mais do que isso, a formula adotada pelo jornalnpais discutivel que possa ser,
significou, segundo sugerem os dados do Institewfigador de Circulacéo, a incluséo
de um publico leitor até entdo alijado do consuradardormacdes na capital federal.
Um publico para quem o preco baixo, as informaghsgostas em textos breves e a
presenca de uma grande percentagem de conteudo ganundo das celebridades, do
lazer, da cultura de massa e do esporte transforonanmal num produto ladico, amis-
toso. Um publico que se sente convidado a suggyortagens, a narrar casos de distor-
¢cdo que acontecem em sua vizinhanga, a tratariédper como confidente fiel. Um
publico que ndo se furta a ligar para a redacandpba excesso de pacientes na fila de
um hospital publico, quando ocorre uma agressaofagsor dentro de uma escola do
governo, que pede providéncias para os buracogasmsge um bairro e reclama da falta

de luz recorrente por conta das gambiarras fegks\vpzinhanca.

Nesse sentido, vale destacar um e-mail que veitbende provocacao do orien-
tador desta dissertacdo, Sérgio Dayrell Porto,itesquando ele se viu diante dessa
dimensado aparentemente paradoxalAdai-DF, em especifico, e da imprensa tabloidi-
zada, popular, que vem ganhando capilaridade ncaaerbrasileiro. “O jornalismo
popular €, enfim, um feixe de possibilidades, umbsilo de que textos breves e ima-
gens contidas possibilitam que o mundo se completelia, em algum lugar, em algu-
ma parada. O jornal popular € uma incompletude, abra aberta, uma construcao

inacabada”, comentou.
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E diante dessa receita que parece razoavel resgadtas jornais populares atuais
ndao herdam completamente os critérios de notidgiaoie praticados pelos jornais
classificados como populares até o inicio da dédad2990. Mas, ao mesmo tempo,
nao compartilham do modelo dos jornais ditos deréeicia. Dissecar a engrenagem
produtiva que os move foi um dos objetivos desabdiho. Entendé-los de forma
desapaixonada parece uma das condi¢cOes esserarmiggpeendé-los como fenémeno,
dimensiona-los como campo de trabalho e contripama que outros profissionais,

gradativamente, tirem as lentes do preconceito ewimples diante desse segmento.

Preconceito, alids, que o pesquisador percebeu pnifgio e na redacao, entre
os demais reporteres e subeditores. Preconceitongbka o olhar jornalistico, que
conduz a uma visao paternal do publico-alvo e tam que, muitas vezes, a opgao por
nao publicar uma noticia parta simplesmente daresento de que “isso ndo interessa
ao povao”. Esse, alias, talvez seja o principahfi@para docentes que queiram abordar
esse segmento nos cursos de jornalismo e par@fissfnais que entram nas redacoes
de perfil popular: como trabalhar a selecdo e a&sgmtacdo de conteudo para um
publico que ndo compartiiha 0 mesmo universo cognie 0 mMesmo acesso ao
conhecimento dito formal, académico, universitéms jornalistas? Como traduzir sem
banalizar? Como conseguir enxergar os multiplodlproas sociais que cercam essa
comunidade com os olhos de quem vive |4, e ndo oom visdo paternalista,
hierarquica, arrogante, autoritaria? Trata-se, hdoduvidas, de um trabalho quase
etnografico, em geral deixado de lado por quemathabsob o ritmo das rotativas, do
fechamento cronometrado. A op¢do pelo caminho faeilse sedutor, de pegar as maos
do leitor e tentar inclui-lo no mundo organizaddopenaginario dos editores, € mais
facil. O diferencial, contudo, e esse é um dos nestadeologicos desse texto, é que
parece haver grande espago, mesmo nas empresaomai®metidas comercialmente,
para um mergulho mais enfatico e verdadeiro noansospopular, para traduzi-lo com
mais eficiéncia e menos hipocrisia. E essa disousaide, sim, na academia, nos bancos
da universidade, nos debates para formar jornslisiais capacitados para lidar com

esse desafio. Munidos de argumentos racionaidistasa

Na trilha do que o conjunto desta dissertacdo woaixona, entre Analise de
Conteudo, vivéncia profissional na redacaoAdpi-DF, leituras de outros trabalhos

académicos e depoimentos de editores, é possivalaafque o0s “novos jornais
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populares”, como denomina Prevedello, reconstroemodelo praticado até os anos
1990. Adaptam as rotinas produtivas aos novos terdpmocraticos e servem, em boa
dosagem, para que as grandes empresas de comoniespbnsaveis pela maioria dos
jornais tabloidizados de grande circulacdo, eneominma forma de dar longevidade ao
produto jornal impresso. Principalmente em funcaockhra crise por que passam as
publica¢cbes de referéncia. Estas, acossadas diargejanca da internet e da sensacéo,
cada vez mais dominante nas classes favorecidagiedmformacéo de qualidade € um
produto pelo qual ndo se precisa pagar, tateianbusoa de sustentabilidade a médio
prazo. Sandra Carvalho, articulista da Info Exap@tua bem isso na revista de
dezembro de 2009. Ao narrar a ingléria briga domatggamericano/australiano Rupert
Murdoch para tentar restringir o acesso as infoédmaga web aos interessados em

pagar, mostra o quanto é dificil brigar contra esafidade.

“E virtualmente impossivel, hoje, prever quais fsn
sobreviverdo a longo prazo, ou a forma que elesat&onno
futuro, em papel ou nos monitores — embora ja sej@o duro
achar, hoje em dia, quem aposte na derrubada wadandas
arvores. Nos Estados Unidos, jornais em papel mmomremo
moscas. Nos paises emergentes, crescem de tareampuryados
pela incorporacédo de milhdes de pessoas ao medeackonsumo.
Mas mesmo em paises emergentes, como 0 Brasibvesg de
classe média e classe alta leem cada vez menassjoEies tém
novas formas de se informar e compartilhar infoleacna web
que tornam o jornal obsoleto. Urk@lha de S. Pauloentre os
titulos mais vendidos do pais, ndo bate hoje enewtiad00 mil
exemplares, num estado com populacdo de mais delld®@es de
habitantes. Em compensagéo, a Folha Online respoodmais
da metade dos 11 milhdes de pessoas que acessimmsnab
UOL” (CARVALHO, 2009: 30).

Concentragio na vida publica

Sparks revisitado
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dezenas de paginas para tras para procurar asicdefin seguem novamente as

delimitacdes conceituais de Sparks para incluilouroutro jornal nos conjuntos acima.

A imprensa séria — Com uma concentracdo na parte superior esquizda
gréfico, retne periédicos que apresentam o contqudse que exclusivamente voltado
para politica, economia e nas mudancas estrutdoamnsundo. Segundo Sparks, jornais
como oWall Street Journaé oFinancial Timessdo os mais claros representantes desse
segmento. A mesma definicdo também abarcaria prgae cruzam levemente a
fronteira na horizontal para as noticias de espoetatretenimento e escandalos. Entram

nessa definicdo, segundo ele, por exemphew York Timee oLe Monde

A imprensa semi-séria -Sao jornais com uma grande concentracdo de conteudo
com caracteristicas da imprensa séria, mas coniscuttvelmente, uma crescente
quantidade de soft news e um apelo deliberado Iparemtos visuais na apresentacao
das noticias. Ele inclui nessa distincdo periodiogteses como @ondon Timee o

Guardian o El Pais da Espanha eldaberation, da Franca.

A imprensa popular séria— Nesta categoria entram jornais populares que tém
um pronunciado estresse visual no design e carréaygan dose de escandalos, esportes
e entretenimento, mas, ainda assim, dedicam pmméficativa de seu contetdo ao
mesmo inventario de valores-noticia de seus primais “sisudos”. Na Gra-Bretanha,
ele cita oDaily Mail e o Daily Expresscomo integrantes do time, que tem WSA

Today dos Estados Unidos, um bom exempilo.

Os tabloides de banca -Sao os tradicionais tabloides vendidos ao lado da
imprensa séria. Tém uma forte agenda de escanesposte e entretenimento, mas
trazem alguns elementos dos valores-noticia daeimggr séria. Variam muito de pais
para pais. Alguns promovem discussdes sobre ggeptilgicas e outros sdo menos
enfaticos nesse quesito. Exemplos seriam os irgjléseSune Daily Mirror, o aleméo
Bild e o norueguég¥G.

Os tabloides de mercado -O ultimo grupo seria dominado por escandalos,
esportes e entretenimento e, nao raro, inclui elerseantaciosos em suas coberturas.

Apenas marginalmente compartilha dos valores-reotita imprensa seéria. Ele é
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considerado popular no sentido de se posicionaranaonsideravel distancia das

preocupacdes do “mundo oficial” e da imprensa séria

Pelos dados colhidos na Analise de Conteudo, paezcével encaixar Aqui-

DF num grupo que teria elementos dos tabloides deabamutros identificaveis com a
imprensa popular séria. Ainda que carregue reszpiidos tabloides de mercado,
marcadamente nas fotos de mulheres seminuas, @adeouigisual e 0 espaco
significativo para compartilhar critérios de natioilidade tipicos dos jornais sérios
afastam cAqui-DF deste segmento e marcam a distingdo que nortsagdrabalho. Ao
mesmo tempo, ndo da para encaixakqui-DF precisamente no critério de imprensa
popular séria, ja que faz forte uso do tripé sdidade, esportes e violéncia.

Assim, o local adequado para situar o objeto dedestlesta dissertacao seria
numa intersecgcao entre os conjuntos dos tabloiddsadca e os de imprensa popular
séria, com uma tendéncia maior para o lado digetquadrante horizontal (escandalo,
esporte e celebridades). No eixo vertical, a peisatao presente em boa parte do
noticiario, principalmente no que se refere a violé e celebridades, contrasta com o
interesse publico adotado no noticiério sobre igalibcal, economia, saude, educacao,
questbes agrarias e concursos. Por conta disBgubDF estaria muito proximo do
zero no eixo vertical, nem pendente demais paranteresse publico, nem

exageradamente voltado para a vida privada.

Embora o estudo em questdo ndo permita generadga@ observacdo nao
cientifica dos demais jornais ditos populares @adge vendagem sugere encaixa-los em
patamar semelhante, com pequenas variacdes pad® ald imprensa popular séria ou
para os tabloides de banca. A maioria marcadanatkstiata do modelo consagrado até
0os anos 90 e que tem como representante mais ¢dolebloticias PopularesEste,

sim, poderia ser mais facilmente etiquetado comdalnidide de mercado.

J& o Correio Braziliense pontualmente analisado, caberia na definicdo de
imprensa semi-séria, por ter uma atuacdo marcamtep@itica, economia e no
noticiario nacional e internacional, mas por reaeaspaco significativo para esportes e

para o mundo da cultura popular.
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Por que tudo isso?

O preconceito de esséncia metamorfica citado nongmd paragrafo da
dissertagdo, 0 mesmo que se transformou ao longengmo em problema de pesquisa e
resultou em tudo o que foi escrito até aqui, armazenda uma ultima gaveta por ser
aberta. Um compartimento de viés engajado, magiordo arsenal de um militante do
que de um cientista isento. Mas, por ser um ragipieom potencial de dar ao projeto

um convite a transcendéncia, merece ser descstdliimas linhas.

Embora seja extremamente resistente a qualquetitentie controle externo ou
de regulamentacdo ética, a imprensa brasileiraéné@mpletamente aversa a estudos
comparativos sobre o foco da cobertura dos priripanais brasileiros. Durante boa
parte dos ultimos 15 anos, por exemplo, a Agéreiblaticias dos Direitos da Infancia
pautou-se por monitorar a quantidade e a qualidadsspaco que os principais veiculos
de comunicacdo do pais delegam ao tema priorid@cONG. A publicacdo dos
resultados hierarquizando os periédicos segundirios claros e objetivos motivou, ao
longo do tempo, uma competicdo entre os veicults tppo da lista e uma gradativa
énfase em reportagens mais aprofundadas, divarsificfontes, multiplicando olhares

e utilizando conceitos mais precisos.

Até agora, no entanto, ndo houve quem se candsgatasolhar de forma
semelhante, sistematizada, estruturada, para a&msgrtabloidizada nacional. E, pelo
que a pesquisa indicou, trata-se de uma modalidadernalismo ainda em busca de
consensos sobre como tratar o publico das class€seBD da forma mais apropriada.
Originalmente, o propdésito do pesquisador era umarsdo nesse sentido. Trabalhar
um método que tornasse possivel uma radiografigpdosipais jornais populares para

contextualiza-los e indicar possiveis gargaloseetms de cobertura.

Retrata-los em conjunto, clareando acertos, imgdesi e descompassos seria
uma forma de mostrar que podem ser diferentes.afpues conseguem incluir em sua
receita temas de maior relevancia social sem cempsrder leitores e mercado. Que
outros conseguem conciliar profundidade jornabistidextos curtos. Que ha quem trate
a noticia de forma a mostrar que ndao ha incomfidadie necessaria entre o noticiario
econdmico e o interesse popular. Trata-se, no mabntas, de um conceito batizado
de “dendncia de omissbes”. Parte do principio de gumudanca pode vir do
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diagndstico de que a concorréncia consegue tratamesmo tema, com equipe
semelhante, de forma mais aprofundada e precigaédio e longo prazo, e aqui ha
uma aposta evidentemente ideoldgica, o resultaderigoser um conjunto de veiculos
populares mais preparados para retratar o pubica @ qual se dirigem. Munidos de

ferramentas de pauta, apuracéo e edicdo menosstaspl

Obviamente, a proposta mostrou-se megalomaniacgmmogiros instantes. A
estrutura necessaria — em termos de banco de dioatalogacao, de inferéncias e de
acesso a informacdes sobre as rotinas produtivewveioulos que se encaixam nesse
escopo — seria incompativel com o trabalho muiteey solitario que caracteriza uma

dissertagéo de mestrado.

Assim, a opg¢do pratica por delimitar o estudo ajamal da capital federal
causou, num primeiro instante, um inevitavel quérdstracdo. Uma sensacédo de que,
por mais profunda que fosse a analise, ela seraneeem si propria. Teria pouca ou
nenhuma forca de transcendéncia. Um qué que sezdgsidativamente ao perceber
que a contribuicdo académica poderia estar encén@pos. Primeiro, na tentativa de
tracar um diagnéstico dos critérios de noticiabiied que permeiam a imprensa
tabloidizada a partir de um de seus representaBegundo, ao dar visibilidade e
relevancia a um processo que repercute intensamartieculacédo de jornais nacionais.
Terceiro, na montagem de um arcabouco metodolagieopudesse ser replicado em
experiéncias posteriores, fossem elas académicamais ligadas ao mercado de
trabalho. Foi esse o farol que, em certa medidenaou a inquietacado do pesquisador
e pautou essa incursdo em busca de transmutampesos, proprios e alheios, em

estudo académico.
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ANEXO 1
ENTREVISTA // Leonardo Meireles, editor-chefe doAqui-DF: 6/01/2010

Uma das ideias dessa entrevista é avaliar se ha unigtancia entre a imagem que a
pesquisa encontrou do jornal da que vocés mesmo ém do publico para o qual o
Aqui-DF trabalha. Assim, qual a imagem que vocés tém do blico do jornal?

A imagem tem muito a ver com a pesquisa de marketalizada antes do
langamento do jornal. Seria um publico que se estaria por violéncia, mas também
pela parte comunitéria, pelas noticias que afetanta delas em outras areas, como
educacédo, saude, pelos talentos que moram aodadajéo certo. Para minha decep-
cdo, a pesquisa mostrou certo desinteresse pdlicgoAinda assim, @qui-DF foi
langcado com uma inversao em relacdo a Minas Gearajsas primeiras paginas sao de
Policia. Aqui abre com Cidades. Eu, particularmetitdha como desafio mostrar que
um jornal popular ndo precisava ser sanguinolegosacionalista. Com o tempo, des-
cobri que Policia ainda tem um peso grande. Masy alos crimes, dos fatos narrados
com o minimo possivel de sangue, a ideia é mogtrardentro da comunidade existe
gente que trabalha, tem dons. Da mesma forma, an@stjue 0 governante e as autori-
dades estdo fazendo. Essa € a imagem que eu gaogtariosse a ddqui-DF.

Dentro desse contexto, como vocé define a cobertuta Policia do jornal?

Pontual. Limita-se aos fatos. Fulano matou ful&8®m muita discussao. Ape-
sar de que algumas vezes, quando o Correio fazcolmertura diferenciada, a gente
aproveita. Mas nédo parte, usualmente, da genteueDogAqui mostra é a coisa mais

pontual mesmo.
Por que isso?

Em primeiro lugar por causa de espaco. Precisariaals espaco para traba-
lhar o tema com mais detalhe. Segundo, por caugses®oal. Eu precisaria de uma
pessoa todo dia para destrinchar aquele crimer, tama coisa elaborada. Hoje em dia
tenho trés estagiarios e um reporter. Geralmentgieoeles fazem € a policia do dia e
material especial para o fim de semana. Ai simtrando a comunidade e tudo o mais.
Quando o Correio tem matérias diferenciadas oufingsde semana, quando minha
equipe faz, eu dou essas matérias aprofundadasagmapinteira. Mas nao é essa a
prioridade editorial.
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Como vocé diferenciaria a cobertura de Violéncia dé&qui-DF e do antigo Noticias
Populares, marcado como um dos estere6tipos de jainpopular dos anos 19807?

Certamente temos mais cuidado com a noticia. Tergtaudo rotular o autor de
crimes como bandido, por exemplo. Por dois motiyosneiro, por respeito aos direi-
tos humanos. Mesmo que seja um monstro, que sBjadw, a gente evita a0 maximo a
etiquetagem. Segundo, por uma questao praticajgaripor causa de processos mes-
mo. Nao sdo minhas palavras, mas de pessoas léntte dio jornal. “Esses bandidos
estdo cada vez mais espertos”. Na verdade, em ropihi#o, estdo procurando mais 0s
direitos que tém para se defender. Ser chamadartédo, julgado antes do julgamen-
to, pelo jornal, era um procedimento comum. Nossdatio, alids, é tanto em texto
quanto em titulo como em fotos. Tentamos ao maxwii@ar que a cena do crime seja
mostrada de uma forma exposta, explicita. Geraknsdd corpos cobertos, sem muito
sangue na situacdo. Nos textos, sempre tentamosacalm “teria matado”, “suposta-
mente”, “0os acusados”. Exatamente para ndo caganesisa de tratar suspeitos como
assassinos. Existe um direcionamento para isso. ¢disa nossa. Fomos percebendo
isso com o passar do tempo. Nosso proprio pessweklpeu que era o melhor a ser

feito.
A éarea juridica tem uma relacéo direta com a redaga?

O tempo inteiro. A parte juridica do jornal I@&qui-DF de cabo a rabo. N&o so
essa coisa da Policia, mas também, por exemploana de Lazer & Cia. Eles vigiam
de perto a publicacdo de eventos sem a classifidgadécativa, o que € uma exigéncia
do Ministério do Publico. Ligam para a gente. Chegms 15h30, 16h, todos os dias, e
tem sempre um recado indicando se a gente errménaQuando a gente € processado,
também, assim que acontece a advogada manda perseao processo e o acompa-
nhamento. Indicam o que precisam para se defeNdertenho a conta exata, mas fo-
ram menos de dez processos em trés anos e meiagéy&, sO perdemos um, por conta
de uma nota intitulada “Facéo Iésbico quase maasmo assim, porque houve mais
do que um acordo, o jornal se prontificou a fatgn.aA pessoa que se sentiu lesada foi
procurar o jornal pedindo emprego, o jornal se fifitoau, ndo dando emprego, mas

tentando sanar o prejuizo dela.
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Mudando um pouco o viés, qual a explicacao editotlipara a “mulher da capa”?

Na verdade, ndo existe uma explicacdo editorigju®a gente tem, €, primei-
ro, uma ordem de dar o maximo possivel de vezegsana mulher que o Aqui-MG
publica. La, eu ja ndo posso falar, pode ser ge® tehham uma pesquisa muito mais
ampla falando que a mulher faz diferenca. Eu, @adimente, acho que € um resquicio
do que era feito antigamente nos jornais popul#@si, 0 que posso dizer, em termos
de resposta de publico, € que nado faz diferengeesaoa ndo deixa de comprar por cau-
sa da mulher. Pode ser, segundo conversas infoguaifve com jornaleiros e a popu-
lacdo mesmo, que alguns homens, nas regides fdPéado, comprem por causa disso.
Talvez, no Plano, isso também é coisa de convafearial, algumas pessoas deixem
de comprar porque a mulher aparece, dependendoajiess da mulher e da noticia. Se é

que existe noticia por tras disso.
E qual o significado simbdlico dessa mulher para wé&?

Hoje em dia, para mim, é mais um elemento grafecoapa. Tento me escorar
na desculpa do entretenimento, do noticiario dentelela, da cultura popular. Geral-
mente, para decepc¢do dos leitores, as mulhereapdat&m menos roupa do que a que

esta dentro. Disso, sim, ja houve muita reclamacao.
Outra coisa que parece patente € um descompassorerd nudez e a noticia.

E verdade. Muitas vezes a falta de roupa nada teen eom a noticia. Isso ja
aconteceu. Por exemplo, a Juliana Paes dizendgupreser mée e aparece em trajes
intimos. Tento trazer algo de novo, de noticiaa@acapa, mas nem sempre € possivel.
A prépria Juliana Paes gravida, por exemplo, pedensticia porque vai ficar fora das
novelas por um tempo, e para um determinado tideite isso tem importancia. Ago-
ra, a Mirela, mulher do Latino, ser fotografa nai@r ndo significa nada. Mas muitas

vezes nao temos como fugir disso.

As mulheres teriam, em parte, a funcédo de ajudar équi, como produto de um
grupo, a ser encarado pelo IVC como uma coisa s6?

Isso. Até onde sei, existem pesquisas do IVC qugotam a marca Aqui co-
mo uma s6 e outras que tratam os jornais individeate. Por isso, é importante manter

esse conjunto de pegas em comum, inclusive a md¢éeapa.
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Oura coisa. O jornal tem um perfil local enfatico,até por estar na esséncia do pro-
jeto, mas tem um viés cosmopolita em temas nao impantes, como Celebridades e
Esportes. Por que isso ndo acontece em Brasil, Econia, Politica?

Ainda € uma pergunta boa para mim. Eu ndo consegponder. Gostaria de
ter mais espaco para esse tipo de coisa. Masaineate, é de Geral, onde entrariam
Politica, Brasil, Economia, que a gente tira pagprdmeiro quando temos de adequar a
edicdo. Outra coisa € que, seguindo recomendag8esstiidos de marketing e da dire-
cdo do jornal, a gente sempre procura dar um v@gp para esse tipo de noticia. Con-
cursos, aumento de luz, de 4gua, Mega Sena, cpisaafetam o cotidiano das pessoas.

Durante a pesquisa, fizemos uma comparacao entre mehetes do Correio e do
Aqui. E ficou claro, durante o mensaléo, por exempl, um grande siléncio ddAqui-
DF em relacéo ao tema. Nem os escandalos valem a penapolitica?

A gente até dava chamadas do mensaldo na capauilordars as secundarias.
E 14 dentro da edicdo, pelo menos na primeira saptlemos uma pagina sé com esse
assunto. Por orientacdo da direcéo, eles queriaro@wui-DF se restringisse aos fa-
tos. O que a Policia Federal estava fazendo, pempbo. Nao deveriamos partir para
analises nem para bastidores, coisa que o Coaei@ ¢om frequéncia.

Essa perspectiva de tratar o noticiario com o viéfactual, sem usar a analise, o
contexto, € uma politica editorial?

Decisao editorial. Nada a ver com o fato de o jgabtido querer. A primeira
pesquisa, por mais que indicasse que o publiccsednteressa tanto por essa parte de
politica, ndo quer dizer que ndo se interessetdxdm, o interesse. E simplesmente

uma questao editorial.
Uma questéao editorial que envolve descolar um jordao outro?

Exatamente. Esse € 0 meu entendimento. Estou fazend elucubracdo. Nao

tenho certeza do que a diretoria do jornal quera i$so, mas € uma boa explicacéo.
O que chegou para vocé foi a recomendacao de queabertura fosse factual?

Foi isso 0 que chegou para a gente. Sem querertidigonal a ideologia da di-
recdo do jornal, mas se mexéssemos mais na papiitea, existiria leitura com cer-
teza. No mensaldo, ndo recebemos qualquer ematrwbd cobertura diferente, mas

muitas mensagens comentando o assunto. Assime eristesse. Besteira dizer que
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classe C e D ndo gostam de politica. O que elegogtam, e a pesquisa mostrou isso, é

da politicagem. A coisa da briga politica, da pitia de bastidores.

Na vida mais pratica do jornal, dentro da equipe desubeditores, repoérteres e esta-
giarios, ha um entendimento preciso e compartilhadale como tratar a noticia?
Como isso se reflete na escolha de manchetes eipo tle texto?

Ha um entendimento pautado na pesquisa que lheecimsteriormente, em
conversas que a gente tem mensalmente com donuosnda que vao ao Correio. Eu
faco questdo que eles passem dentro da redacAquibF e comentem na frente da
equipe de producdo do jornal as impressdes qudétesExatamente para as pessoas
entenderem. Eu sempre pergunto: Quem vai 1&? Qoempra? Ele Ié o jornal antes?
Faz algum comentario? Toda a equipe fica sabermfto Tés temos esse termdmetro.
Passo para todos a pesquisa mostrando que o pahlc@rioritario € a classe C e D,
em sua maioria homem, etc. Hoje, tenho pessoaquipeeque séo de realidades dife-
rentes. Uma subeditora é de Ceilandia, outro daN¥s#e, outro de Taguatinga, outro
do Guara. Quem escreve l4 viveu nos lugares ondaesso publico.

Como vocé vé o comentario de que Aqui-DF é composto por uma equipe de re-
cortagem, e ndo de reportagem?

Num primeiro momento, a gente fica chateado. Afinaté esta ali para fazer
jornalismo. Mas na verdade, em muitos aspectos,éssma realidade. E um trabalho
muito de recortagem porque quase 80% da produgéi@ gente publica vém do Cor-
reio ou de agéncias de noticias ou de Minas GeZaiza de 20% € produzido por nos.
O que tento garantir € que os 20% sejam de qualideam algo que o leitor realmen-
te queira ler. Assim podemos mostrar que nossasteFps sabem fazer, e que se tivés-
semos mais gente, fariamos melhor. Mas a polititareal é gastar o menos possivel

com a confeccéo do jornal. Por isso, hoje o trabalmuito mais de edicao.

A recortagem, no fim das contas, gera mesmo um noywoduto? Uma nota do
Correio vira matéria, uma matéria vira nota, e ha nudancas do tipo?

E frequente. Vira e mexe a gente pede para umtegmiiy Correio escrever um
pouquinho mais uma nota para virar um abre de pjgara a gente. Na editoria de
Economia, que tem repdrteres que passaramAmgloDF, a gente tem a liberdade de
pedir para eles darem uma mastigada melhor no paxtopublicarmos naqui-DF em

versao traduzida. De uma forma ou de outra, elepeprocuram ajudar. E a reciproca
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€ interessante. A gente realmente faz outro jo@atreiozinho, como as vezes nos

chamam, é uma expressao impropria, porque realragdnéase editorial é outra.

Em algumas instancias, vocé acha que de certa forna@abam tendo um tom pa-

ternalista ou de preconceito? Algo como “esse tipde noticia eles ndo vao enten-
der”. Ou, por conta das pressdes de fechamento, @szes noticias que teriam me-
Ihor potencial, mas daria trabalho traduzir, editar, ficam de fora em detrimento de

outras, de menor simbolismo, que jA chegam prontgsara ir para a pagina?

Basicamente, a Unica parte do Correio que a gema de fora por conta disso
€ Economia. Em Cidades de vez em quando ocorren&maé freqiente. Em Economia
€ nitido. Tentamos reduzir o problema contratantoreporter que entendia, mas ele
reclamava disso que vocé fala: dizia que nao tiahgo para traduzir tudo e colocar
em termos mais populares a tempo de acompanha@hamento da edi¢cdo. E que nao

tinha tempo, no dia a dia, para ele mesmo ir &faaer a matéria com o viés popular.
N&o tinha tempo por qué? Qual o foco do trabalho daua equipe?

Basicamente Policia. Tenho um espaco aberto pdieciaPtmdos os dias. Por
isso, tenho de ter uma producéo diaria, porqueree{@ondo se interessa muito. Entéo,

a producdo tem de ser minha mesmo. E uma quesdenuenda.

Os jornais populares vivem na fronteira entre inteesse publico e interesse do pu-
blico. Como os critérios de noticiabilidade sdo dlagados dentro da redacéo?

E comum o jornalista achar que esta publicando nmta de interesse publico
guando na verdade é de interesse do publico, agsim o contrario. E isso em qual-
quer jornal. Mas na verdade precisariamos de urs@uEa diaria mais profunda para
saber o que é interesse de um ou de outro. Sdoigasgaras. O que é fato é que o
Aqui-DF tem uma proximidade com o publico muito maior de qcorre no Correio ou
em outros jornal®es. O publico trata o jornal casedosse deles. Quando ligam, ndo
estdo falando com uma autoridade. Agora, admitch@ieeuma personalizacédo da noti-
cia em varios aspectos que parte mais da genjermista. Se coloco a histéria de um
trabalhador assassinado na capa, parto do pressufmsiue o publico vai se identifi-

car, se chocar, sentir pena, comprar a histérizgasa disso.
Que peso vocé atribui ao papel das promog¢des no fad?

Eu queria que fosse menor. E uma coisa que ajud@® myornal a vender.

Quando existe uma promocéao boa, o jornal tem um gécvendas indiscutivel. Muitas
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pessoas entram em contato comqui-DF assim e passam a compra-lo com frequéncia.
A gente, por exemplo, estava com média de 20 neilngkares. Veio uma boa promo-
cdo e as vendas subiram para média de 25 mil. Quareba a promocado, as vendas
continuam em 24, 23 mil. Cai um pouquinho s6. Gardgsleitores. Por isso, é de fun-
damental importancia. Trata-se de uma das basggpédalo jornal, que seria qualidade,
preco e promocgdes. Se fosse para quantificar, Ecarta uns 40% do tripé para as
promocdes. Depois vém a qualidade e o preco. G @eg que menos conta. Os R$

0,50 estao la desde sempre, sem perspectiva de.muda

Em dado momento, houve uma reunido da direcdo comequipe doAqui-DF que
mexeu com 0s rumos do jornal. O que mudou na prat®

Para mim, a mudancga mais clara foi na capa. Aatgente tinha mais liberda-
de de dar o que quisesse na manchete. A partietiaceunido, ficou claro que a gente
deveria ter mais énfase para Policia na chamadaigai. Internamente, nada mudou
porque a gente sempre tem matérias de Policiafefedica é que, agora, Policia s6 nao
€ manchete quando ndo temos nada que valha aHi@eanesmo, a manchete é sobre
IPTU, no contexto do bolso do leitor. Isso vendenasgjornal? Claro que ndo. Na ver-
dade, eu acho que, durante aquela reunido, elesespreocupados ndo com as vendas
do Aqui-DF, que sempre se mantiveram crescentes, mas comGxeio Braziliense
A preocupacao era descolar a imagem dos dois @rewditar a canibalizacdo de publi-
co. Hoje em dia, damos menos 0s outros assuntapield?olicia. Gostaria de trazer
mais a Economia, a Politica. Com isso, a parteagraiudou também. Mas internamen-

te, a estrutura e os enfoques sdo 0s mesmos.
Houve reclamacao ou percepcéo de que algo mudou partindo do publico?

N&o, quase nada, muito pouco. Mas ndo houve pesgsjgcifica para detec-

tar essa percepcao.
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