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CAPITULO |

Representacoes sociais do
conceito de Agronegocios

Priscila Brelaz da Silva, Magali Costa Guimaraes,
Marlon Vinicius Brisola

Introducao

As ultimas décadas foram marcadas por significativos avangos
no setor do agronegécio® brasileiro. Dados do Centro de Estudos
Avangados em Economia Aplicada (2014), relativos ao Produto
Interno Bruto e a Balanga Comercial, revelam que o setor tem se
expandido e solidificado sua importincia nos ambitos econdémico e
social. E nesse cendrio que a representatividade dos agronegécios é
sensivelmente percebida por uma ampla gama de pessoas ligadas ou
nio a este setor produtivo. Ndo obstante, e, por razdes diversas, seu
conceito parece nio ser similarmente compreendido pelos diferentes
grupos sociais que interagem no contexto do agronegdécio.

Como aponta Lane (1984), a construgio dos conceitos é influenciada
pelas Representagoes Sociais ligadas as transformagdes que acontecem em
meio a diversidade de visdes de mundo, crengas, fluxo de informagoes e
valores. A autora acrescenta que, a0 mesmo tempo em que um conceito é

' Em fungio do contexto da oragio, ora utiliza-se, no presente estudo, o termo “agronegécios”,
no plural, ora no singular.



processado no campo individual, ele se estende na forma de representagio
do pensamento coletivo expressa nos valores e nas préticas sociais.

Somada a essas premissas, a midia exerce um papel importante
nesse processo de construgio das representacdes (e dos conceitos),
pois tanto contribui como geradora de um fluxo de informagdes como
se faz integrante “[...] do tecido da sociedade e da cultura [ou seja, é
uma] institui¢do independente que se interpde entre outras instituicoes
culturais e sociais.” (HJARVARD, 2012). Dessa forma, os meios de
comunicagio estio inseridos em um processo de intercimbio tanto sendo
a expressdo de um grupo quanto sendo um influenciador na forma como
as pessoas pensam e representam as coisas de seu mundo fisico e social.

Diante disso, o objetivo deste capitulo é analisar as Representagdes
Sociais sobre o conceito de “agronegécios” extraidas de um conhecido
veiculo de comunicagio brasileiro (a revista Veja), procedendo-se
da anilise de contetidos de reportagens pertinentes ao tema. Para a
elaboracido do presente capitulo, inicialmente, buscou-se caracterizar o
agronegoécio no Brasil e sua defini¢do sob o ponto de vista académico;
posteriormente, foram apresentados o conceito de representacio social,
a metodologia da investiga¢cdo bem como os resultados da anilise
realizada e sua discussio a luz do referencial teérico elaborado.

O presente estudo integra um projeto de pesquisa maior intitulado
“Representagdes Sociais sobre o Agronegécio”. Espera-se, com o
presente capitulo, promover a discussdo e compreensio do referido
conceito, impulsionando o reconhecimento de possiveis apropriacoes
consideradas contributivas para o crescimento do agronegdcio enquanto

campo de atuagio profissional e de investigacdo académico-cientifica.
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O Agronegocio no Brasil

Como apontam Graziano da Silva e Del Grossi (2000), o
agronegdcio brasileiro, impulsionado pela integragdo do espago rural
a importantes setores, tem passado por transformacgoes significativas.
Os autores esclarecem que esses avangos sdo sensivelmente percebidos
tanto na modernizagdo do setor quanto na inser¢do de novas atividades
aos ja consolidados sistemas de produgio tradicionais, os quais, por sua
vez, resultam em diversificagdo dos produtos ofertados, aumento da
produtividade e ganhos financeiros ao setor.

Além do notério crescimento, o agronegécio também se destaca
por ser um setor estratégico para a economia brasileira. De acordo
com o Centro de Estudos Avangados em Economia Aplicada (2015),
o agronegdcio brasileiro, em 2013, foi responsével por uma margem
de 20,24% do Produto Interno Bruno (PIB). J4 em 2014, o setor
correspondeu a 20,56% do PIB nacional. No atual cendrio de crise, tal
importancia cresce ainda mais, visto que as exportagoes vinculadas ao
setor sdo consideradas, segundo a mesma institui¢do, como “[...] grandes
responsdveis pelos superdvits comerciais do Pais”. Segundo a Food
and Agriculture Organization of the United Nations/FAO (2015), as
atividades abarcadas pelo setor sdo a base que contrabalanceia prejuizos
acumulados em outros setores da economia.

E importante destacar que o Brasil, a0 longo de todo o ano, possui
condi¢des favoraveis de produgio, principalmente “dentro da porteira”
(NASSAR ez al.,2012). Todavia é o fator produtividade que possui uma
funcio central na construgio do agronegécio brasileiro atual. A titulo de
exemplo, projecdes elaboradas pela assessoria estratégica do Ministério
da Agricultura Pecudria e Abastecimento/Mapa estimam que, entre

2012 e 2022, “[...] a produgio de grios (arroz, feijdo, soja, milho e



trigo) deve aumentar em 21,1% [...]”, ao passo que a expansio da drea
de produgio terd um acréscimo na escala de 9% (BRASIL, 2011, p. 6).

Como evidenciado em estudo da Food and Agriculture Organization
of the United Nations/FAO (2015), a melhoria na produtividade é o
principal responsavel pelo posicionamento do pais no ranking de produgao
mundial. Segundo a mesma fonte (2015, p. 4), “a produgio agricola mais
do que dobrou em volume, comparada ao nivel registrado em 1990. A
produgio pecudria praticamente triplicou [...]”. Corroborando com as
referidas proje¢des, Prates (2014) afirma que “[...] 90% do crescimento
da produgio nos ultimos anos se deve a produtividade”.

E oportuno destacar que tanto a agricultura de larga escala — ou de
commodities — como a agricultura denominada familiar contribuem para
a formagio dos nimeros citados. Enquanto a primeira destacou-se pela
incorporagio de tecnologias avangadas e por seu potencial de aumento
de produtividade, a segunda foi além, apresentando seu potencial no
que se refere a agregacdo de valor, ao suprimento de matéria-prima
para alguns setores da inddstria nacional, ao abastecimento interno e
a seguranca alimentar do pais.

Como ¢ descrito na Lei n° 11.326, de 2006, é notério que o governo
estabelece as diretrizes que diferenciam, na legisla¢io, os produtores
familiares dos demais (BRASIL, 2006). Contudo o agronegdcio
abrange uma pluralidade de atividades que se estende desde a industria
de insumos agricolas, passando por produgio, industrializagio até a
comercializa¢do de produtos finais, tais quais flores, cosméticos, itens
farmacolégicos, alimentos, artesanatos e muitos outros produtos e
servicos que formam sua magnitude no Brasil.

Segundo o Censo Agropecuirio de 2006 (IBGE, 2006), a produgio
familiar representava 84,4% dos estabelecimentos rurais brasileiros

e, aquela época, jd contava com 12,3 milhées de trabalhadores como
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mio de obra. Dentre outros avangos, pode-se citar a diversificagido
da produgio, bem como o abastecimento do mercado interno —
majoritariamente locado nas dreas urbanas — e do mercado externo, com
produtos exclusivamente brasileiros, a exemplo da cachaga artesanal e
dos produtos de origem extrativista, como a castanha do Para. Dessa
forma, infere-se que, semelhantemente a produgio em larga escala, a
agricultura familiar também possui papel construtor para a formagio
dos ganhos do agronegécio brasileiro.

Nio é possivel, contudo, fazer “vista grossa”a dicotomia — presente
inclusive na literatura cientifica brasileira — entre agronegécios e
agricultura familiar, sendo esta, objeto de discussdo efervescente
(cf. CAUME, 2009; NAVARRO, 2010). Tal dicotomia foi também
impulsionadora do presente estudo. Conforme destacado por Caume
(2009), os argumentos que polarizam essas duas categorias nio se
constituem em simples expressdo de uma realidade configurada no
campo brasileiro em fun¢io de sua heterogeneidade, mas tem o poder

de construgdo do mundo social. Sendo assim, o autor acrescenta que:

E preciso considerar que, a partir desse discurso, muitos
agentes (membros de movimentos sociais, empresdrios
agricolas, técnicos de desenvolvimento rural, formuladores
de politicas publicas etc.) passam, efetivamente, a perceber
o rural e a se autoidentificar a partir desse antagonismo

estruturante das divisdes e classificacbes presentes nesse

universo social. (CAUME, 2009, p. 27).

Em contraponto aos avangos descritos, o Brasil ainda convive
com gargalos que acabam por limitar os padrdes de eficiéncia do

agronegécio brasileiro, a exemplo do “custo Brasil” (KROEHN,



2011; NOVAES ez al., 2010). Os principais fatores limitantes
estdo relacionados a mio de obra, a infraestrutura e burocracias,
especialmente aquelas relacionadas com a fiscalizagio e a liberagio
de licengas (FURLAN, 2015). H4d que se considerar, portanto, que
existe uma discrepancia no grau de evolu¢io dos virios segmentos
das cadeias produtivas e bem como das unidades produtivas rurais no
Brasil. De um lado, recordes de produg¢io e avangos substanciais na
drea tecnoldgica de produgio, contrapondo-se ao subdesenvolvimento

que reduz a competitividade brasileira frente aos competidores globais.
O conceito de Agronegdcio

Assim como os sistemas de produgio passaram por intensas
transformagdes, o conceito de negécios rurais também enfrentou
mudangas, principalmente ao ultrapassar a 6tica meramente produtivista
atribuida as propriedades rurais (MENDES; PADILHA JUNIOR,
2007). A partir de uma nova compreensio, dentro de uma visio holistica
e sistematizada, no ano de 1957, John Davis e Ray Goldberg definiram
o conceito que representa uma realidade mais moderna e integrada das
atividades atribuidas 4 agropecudria, agroindustrias, mercado, agentes
institucionais e organizacionais (ARA(J]O, 2007; MEDEIROS;
BRISOLA, 2009; MENDES; PADILHA JUNIOR, 2007).

O agribusiness proposto por Davis e Goldberg (1957, p. 2, tradugio

nossa)? é definido como:

2 “[...] the sum of all operations involved in the manufature and distribution of farm supplies; production
operations on the farms; and the starage, processing, and distribution of farm commodities and items

made from them.” (DAVIS; GOLDBERG, 1957, p. 2).
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o conjunto de todas as operagdes e transagdes envolvidas
desde a fabricagio de insumos agropecudrios, das operagoes
de produgio nas unidades agropecudrias, até o processamento
e distribui¢do e consumo dos produtos agropecudrios iz

natura ou industrializados.

E oportuno destacar que, diante da constante especializacio das
atividades de produgdo bem como dos avangos tecnoldgicos, é evidente
a permanéncia de uma interdependéncia entre os subsistemas do
agribusiness, tais quais os suprimentos de insumos no fornecimento de
maquinas, implementos, pacotes tecnolégicos, cultivares e agroquimicos.
Na mesma conjuntura, na etapa de processamento e distribui¢io, o elo
¢ ainda mais intenso, haja vista a necessidade de conformidade com
especificos padrdes de qualidade, além das novas demandas por parte
do consumidor. Cabem aqui também as operagées de mercado, no
que tange a negocia¢do em bolsas de valores, marketing de marcas e
produtos, e a comercializa¢io em atacado e varejo.

Como aponta Zylbersztajn (2000), a visdo postulada em 1957
representou um marco para a defini¢do de agribusiness, tendo em vista
que definitivamente interligou as atividades agricolas e industriais.
Para tanto, tal estudo entrelagou importantes concepgdes, tais quais:
globalizagdo, enfoque sistémico e a nogdo de cadeias (f/iére), sendo esta
ultima definida no contexto da Escola Francesa nos estudos de cadeia de
suprimentos agroalimentar (MIELE; WAQUIL; SCHULTZ, 2011).

Acompanhando a mesma perspectiva, Zylbersztajn (2000, p. 5) aponta
que Goldberg, em 1968, aprofundou ainda mais o estudo, enfatizando
“[...] a sequéncia de transformagdes por que passam os produtos”. Mais
especialmente, o autor ressalta as figuras dos atores e institui¢des envolvidos

nos processos. Depreende-se, portanto, que houve um desenvolvimento do



conceito de agribusiness. O que era percebido como um fluxo de operagoes
interdependentes entre os setores passou a incorporar outras figuras, a
exemplo de agentes e institui¢des que, em algum nivel, influenciam o
sistema que se estende desde a industria de insumos até os consumidores
finais (MIELE; WAQUIL; SCHULTZ, 2011).

Zylbersztajn (2000) atribui ao agronegécio uma perspectiva
mais dindmica, quando recorre a expressio “nexo de contratos” para
caracterizd-lo. Para ele, os agentes compradores e vendedores perdem
a posi¢ao de destaque e passam a representar um meio para a existéncia
dos negécios — esséncia da terminologia.

Inseridos dentro de um contexto cada vez mais interdependente,
global e interdisciplinar, agentes, mercados e institui¢des tém tracado
os caminhos do atual agronegécio. Todavia o conceito postulado em
1957 continua sendo uma base sélida e compativel com a estruturagio
do agribusiness que compde o mercado.

Outras variantes conceituais se formam conforme o enfoque
disciplinar em que ¢ tratado o termo agronegdécio. Brisola e Botelho
Filho (2010, p. 92), ao trabalharem as cadeias do vinho em diferentes

contextos mercadoldgicos, sugerem que

[...] nas Cadeias de Produg¢io Agroindustriais, a estratégia
organizacional segue uma légica institucional e abre
caminho para uma percepg¢io analitica no campo da

Sociologia Econémica.

O agronegécio pode ser visto ainda como uma dimensio empirica

de estudo das ciéncias humanas e sociais capaz de:’

* No Capitulo 2 do presente livro, Brisola explora mais essa perspectiva do agronegocio.
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[...] reabrir oportunidades para indagacdes e respostas que
vao além de sua base etimoldgica relacionada aos negécios
dentro de um contexto agririo. Na verdade, o Agronegécio
refere-se a um objeto passivel de ser analisado em uma
dimensdo multidisciplinar, em que a perspectiva relacional

tem o homem e seus negécios como contexto, e a produgio

agropecudria como referéncia. (BRISOLA, 2018, p. 15).

E importante destacar que outros aparatos tedricos, metodologias
e conceitos contribuiram na estruturagio do conceito de agribusiness.
Entre estes, podem-se citar a Teoria Geral dos Sistemas, a Economia dos
Custos de Transagio, o conceito de fi/iére — ja mencionado —a Gestdo de

Cadeia de Suprimentos, a Nova Economia Institucional, dentre outros

(MEDEIROS; BRISOLA, 2009; MIELE; WAQUIL; SCHULTZ,
2011; ZYLBERSZTAJN, 2000). Infere-se, portanto, que os ambientes
organizacional e institucional, evidenciados na obra de Zylbersztajn
(1995), passaram a ser levados em considera¢io no entendimento das
relagdes entre os componentes do setor, principalmente por ser um
balizador das “regras do jogo” que compdem o agronegdcio.

Como apontam Mendes e Padilha Junior (2007, p. 17), no contexto da
realidade brasileira, o processo de industrializagio da agricultura acabou
gerando outras terminologias, tais como: “[...] complexo agroindustrial,
cadeias agroecondmicas e sistema agroindustrial”. A respeito dessas
derivagoes, Batalha e Silva (2010) diferencia Complexo Agroindustrial
de Cadeia de Produ¢io Agroindustrial (ou Cadeia Produtiva) como
sendo a interpretacio de um Sistema (Agroindustrial) — uma interligacio
comercial de agentes e subsistemas — que tem sua origem analitica a
partir de uma matéria-prima oriunda do ambiente rural ou a partir

de um produto acabado apto a ser entregue ao consumidor final,



respectivamente. Outras denominagdes como Cadeias Agroeconémicas
ou Agroalimentares tém cardter mais especifico.

Pode-se, portanto, entender que a interpreta¢io conceitual de
agronegdcio revela-se como algo novo que requer melhor compreensio,
demandando o entendimento de sua representagio social tanto diante

do ambientes académico como no senso comum.
Teoria da Representacao Social

Representagio Social [RS] constitui-se em uma teoria voltada para
andlise da interagdo e da construgio do pensamento social (RODRIGUES;
ASSMAR; JABLONSKLI, 2009). Sendo assim, observa-se que as
possibilidades de estudo sdo diversas, uma vez que o comportar e o pensar
humano sio complexos e heterogéneos. Nesse sentido, uma das facetas do
campo de estudo ¢ a teoria denominada Representagio Social. O conceito
nasceu nos estudos de Emile Durkheim, sendo resgatado e ressignificado
pelos trabalhos do psicélogo francés Serge Moscovici.

Nas utltimas décadas, a Representagdo Social, fundamentada na

proposta de Serge Moscovici, apresenta-se

[...] como uma maneira de interpretar e pensar a realidade
cotidiana desenvolvida pelos individuos e pelos grupos para
fixar suas posi¢oes em relacio a situacdes, eventos, objetos

e comunicagdes que lhe concernem. (SEGA, 2000, p-128).

De acordo com Moscovici (2012), a RS é aplicada como uma

ase para a andlise critica de fen6menos psicossociais envoltos em um
b | tica de fe It

panorama social, histérico, econoémico, cultural, além das crengas, valores e

emogdes que confirmam a fundamentagdo dindmica proposta pelo autor.
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Nesse contexto, observa-se uma heterogenia, na qual se se encontram
os individuos, a sociedade e os panoramas que, em conjunto, formam a
multipla realidade do contexto social. A RS é complexa, tendo em vista
que a interagio entre cada um dos elementos acontece simultaneamente
(SA, 2012), sendo os individuos influenciados, constituintes e constituidos
pelos aspectos sociais (PATRIOTA, 2007). Por suas caracteristicas, as
RS moldam a relagio com a sociedade (MOSCOVICI, 1988).

Para além dos conceitos e fundamentagdes tedricas, Sa (2012, p.
32), esclarece que a “[...] representagdo social é uma forma de saber
pratico que liga um sujeito a um objeto”. Isso posto, tem-se que a teoria
versa também sobre a constru¢io ticita daquilo que os atores, sejam
de ordem individual ou coletiva, propagam. Reafirmando esse ideal,
Franco (2012) enfatiza a importancia da comunica¢io como um elo de
estruturagdo da RS no campo cognitivo. Nesse sentido, Malrieu afirma
que “[...] a RS se constréi no processo de comunicagio [...]” (1978 apud
LANE, 1984, p. 35), ampliando a discussdo para o nivel da linguagem
e sendo esta o veiculo que expressa tanto o significado linguistico como
o social (FRANCO, 2012).

Ainda de acordo com Franco (2012) e Malrieu (1978 apud LANE,
1984, p. 35-36), a linguagem, expressa na forma de mensagem, permite
a interlocucdo entre os individuos e a realidade social. Ela é o meio em
que se faz saber tanto o significado como se estabelece a apropriac¢io de
um significante, os quais, por sua vez, sdo propagados no contexto da
coletividade social. Na perspectiva de Franco (2012), delineia-se, portanto,
que o significado apresenta um valor evocativo aceito coletivamente como
o correspondente a um determinado objeto, realidade, sentimento etc.
Ja em outra esfera, o significante possui uma profundidade ainda maior,

tendo em vista que porta a ressignificagio que o sujeito criou.



Os elementos inerentes a comunicagio — palavra, mensagem, discurso
— permitem ao sujeito tanto a sua formagio em si como a construgio do
meio em que vive. Dessa forma, sdo estabelecidos intercidmbios sociais,
sendo a comunica¢io um canal entre a realidade social e a cosmovisio
do sujeito. Em tal conjuntura, o discurso, especialmente, sobrepuja,
tendo em vista que contribui como um elemento nio sé conectivo,
mas de pertencimento a uma determinada compreensio de mundo
(MONTORO, 2002). E ¢ nesse sentido que Silva (2004) se refere as
mensagens e “realidades” apresentadas nas matérias jornalisticas como
um “mundo de valores”. Segundo o autor, os fatos jornalisticos sdo
construidos por “[...] vozes pertencentes a diversos segmentos culturais
e visdes condicionadas por esquemas conceituais.” (SILVA, 2004, p. 7).

Os somatérios dessas composi¢des se encontram marcadamente nas
RS delineadas na forma de diferentes temas (SAMMUT; HOWARTH,
2014). Aplicada a pesquisa aqui apresentada, a RS sobre o agronegécio
poderia ser expressa em um determinado contexto e por determinado
grupo social de forma negativa; ao passo que, em outro, poderia ser
considerada como um esteio para o pais. Em ambos os casos, e sem
ignorar a multiplicidade de visdes existentes, constata-se que a expressao
do pensamento (verbal ou nio) é envolta por uma valoragdo prépria ao
contexto em que os discursos sdo formados e emitidos.

Em suma, a Teoria da Representagio Social permite estruturar uma
andlise que compreende para além do conhecimento formal construido
e propagado pela sociedade. Ao considerar as multiplas formas de
linguagem, de reconhecer no senso comum uma forma de expressio
da visdo subjetiva e coletiva, e de estruturar sua andlise na comunicagao,
é possivel contrastar diferentes grupos, realidades sociais e o poder de

seus respectivos discursos.
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Método

No que se refere aos procedimentos metodolégicos, procedeu-se a
coleta de dados em fontes secunddrias. Primeiramente, foi realizado um
levantamento bibliografico com a finalidade de tragar a evolugdo dos
conceitos de “agronegécios” e de RS, bem como os estudos e defini¢ées
abarcados nessa construgio. A figura 1 explicita as etapas na condugio

desta pesquisa de natureza bibliografica.

Figura 1: Etapas na condugio do estudo

Reviséo Bibliografica Definigéo do veiculo de Levantameato de no. de
(Agronegocio e Teoriadas RS) comunicagio edices annais e do periodo
a ser contemplado no estudo.
Leitura das reportagens Leitura flutuante das reportagens Levantamento das
selecionadas para uma levantadas, para quantificacao e Tepartagens pertinentes
leifura  procedimentos de posterior selecdo de reportagens 40 AZTONEL 00,
andlise de coateido, | para andlise mais refinada.

Diseussio e confronto com o referencial reorico.

No que diz respeito aos procedimentos para andlise das reportagens,
procedeu-se a Anilise de Conteddo (BARDIN, 2009) de textos
relativos ao tema no respectivo periddico, respeitando as seguintes
etapas: a) identificac¢do e leitura inicial das matérias relacionadas ao
agronegécio; b) separagio do contetdo identificado; ¢) nova leitura a
fim de selecionar e categorizar matérias a serem submetidas a andlise

de contetudo; e d) discussio e confronto com o referencial tedrico.



Resultados

Considerando a influéncia das midias na construgdo de conceitos e
a fim de compreender as Representacoes Sociais sobre “agronegécios”
na midia impressa definida para este estudo, foi selecionada uma revista
de grande circulagdo nacional. O levantamento considerou as 51 edi¢des
publicadas em 2014 e semelhante nimero de publica¢ées em 2015,
dentre as quais foram selecionadas oito reportagens nas edigdes de
2014 e dez reportagens em 2015.

As reportagens utilizadas na pesquisa representam o quantitativo
total de contetido jornalistico referente ao agronegécio na revista, dentro
do periodo supracitado. Convém pontuar que a Revista Veja ndo dispoe
de uma coluna ou editorial especifico sobre a temdtica analisada, sendo
as matérias distribuidas em se¢bes com as quais faz interface, a exemplo
de economia, meio ambiente, politica, tecnologia e desenvolvimento.

Dentro do conjunto de 18 reportagens que formam o escopo
da amostra, apenas trés explicitaram o termo “agronegécios”, sendo
que em todas elas esse termo foi utilizado associado a commodities, a
grande produgio e a produgio empresarial de larga escala no ambito das
cadeias produtivas do agronegécio. As demais reportagens, no entanto,
apresentaram um conjunto de sinénimos que, na literatura académica,
representam nog¢des abarcadas pelos principais referenciais teéricos,
tais quais: “cadeia”, “commodities” e “setor produtive”. Além disso, foram
encontradas , repetidamente, expressdes de uso mais corriqueiro mas
também fortemente associadas aos negécios da esfera rural, a saber:
dentro da porteira’, Sistema de produgao’, ‘campo brasileiro”. A tabela 1,

seguinte, exemplifica algumas dessas expressoes.
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Tabela 1: Termos e expressdes presentes nas reportagens da revista

Veja associados direta ou indiretamente ao Agronegécio

Data /
. Titulo da
Ne | Editora/ Ano Termos e expressoes
o reportagem
/ Pagina
16/12/2015
1 1231, 2455 A carne é forte “Cadeia”, “Setor”, “Mercado de bovinos”.
Ano 48
p-106-110
28/10/2015
2 Ed. 2449 O valor do saber “commodities [frutas, grios, madeiras]”, “producio
Ano 48 medido em quilos  agricola nacional”, “o campo brasileiro”, “a safra”.
p.76-77
21/10/2015
3 Ed. 24548 Como a Amazénia  “monovegetagio oportunista e hostil”, “pecudria
Ano 48 foi salva ... cultivo de soja [arco do desmatamento]”.
p-80-95
01/04/2015
4 Ed. 2419 A Salvagio “Agronegécio”, “exportador de soja, agucar,
Ano 48 da lavoura carne bovina e de frango”, “campo brasileiro”.
p.62-63
10/09/2014 “Agricultura voltada para a exportagio”, “a
5 Ed. 2390 Os campedes de agricultura, sobretudo dentro da porteira
Ano 47 produtividade da fazenda”, “sistema de produgio”,
p- 98-102 “commodity”, “agricultura brasileira”.
25/06/2014 Plantas d
6 Ed. 2379 tan_ag 1; 1 “Campo brasileiro”, “sucesso no campo” “gigante
Ano 47 proveta da tram do setor [beneficiamento de madeira]”.
p. 42-43 que dd certo
30/07/2014
Ed. 2384 . o “Agricultura, na pecudria e no setor
7 Ano 47 Cidade sitiada de beneficiamento de madeira”.
p.52-55

A leitura e anilise inicial das reportagens permitiram detectar
o posicionamento fawvordvel ou desfavordvel destas em relagdo ao
agronegocio. E notério que os textos analisados sdo ricos em adjetivagio
e constru¢do de expressoes e termos que conotam um possivel juizo de
valor, sendo o mesmo corroborado por dados diversos, dentre os quais
podem-se citar as informagdes de produgido anual, participa¢do no PIB,
balan¢a comercial, geragdo de empregos diretos e indiretos, bem como

de geragio de divisas e desenvolvimento tecnolégico. Ainda no que
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tange aos posicionamentos encontrados, apenas uma das reportagens
foi classificada como neutra, tendo em vista que apenas abordou o papel
desempenhado pelo agronegdcio na engrenagem econdmica brasileira
sem apresentar os posicionamentos ja destacados. A tabela 2 apresenta o

quantitativo de reportagens agrupado de acordo com tal posicionamento.

Tabela 2: Caracterizagdo das reportagens em 2014 e 2015

2014 2015

Favoravel 6 8
Desfavoravel 1 2
Neutro 1 0

No conjunto de matérias averiguadas, também foram encontradas
trés delas nas quais houve conotagio desfavorivel, sendo importante
ressaltar que em momento algum foi utilizado negativamente o termo
“agronegdcios”, propriamente dito. O setor, no entanto, foi desaprovado
por meio de expressdes como “monovegetagido oportunista e hostil”
e termos que tendem a ndo gerar aceita¢io popular, como soja e
pecudria, estando eles, via de regra, associados ao desmatamento e ao
descumprimento de regulamentos ambientais protecionistas.

Com o intuito de compreender mais profundamente o papel dos
textos jornalisticos na construg¢do da Representacdo Social, aplicou-se
a técnica de andlise de conteddo em trés reportagens baseadas na
categorizagio referenciada (favordvel/desfavoravel). A primeira
reportagem intitulada “A Salvacdo da Lavoura”, de Ana Luiza Daltro
(DALTRO, 2015), inscreve-se no conjunto daquelas que qualificam
positivamente o agronegécio e, a partir de uma leitura “flutuante”
(BARDIN, 2009), duas hipéteses foram levantadas:

1) O agronegécio é relacionado, exclusivamente, a grande produgio

agropecudria ou produgio em escala, ignorando a agricultura do tipo
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familiar — a pequena produgio — e mesmo os demais elos da cadeia
produtiva. Essa grande produgio ocorre em um contexto especifico
— 1o campo — e tem os produtores rurais como protagonistas.

2) Esse agronegdcio, em grande escala, ¢ representado como o grande
salvador da economia do pais. Literalmente um “salvador da pétria”
que “luta” contra forgas opostas como o Movimento dos Sem-Terra
(MST), a Fundagio Nacional do Indio (Funai)e as crises economicas
vividas internamente. Pode-se dizer que ¢ representado como um
setor “super-heréi” e, como tal, é responsédvel por manter positivo o
saldo da balan¢a comercial brasileira.

Destaca-se, nas linhas seguintes, os elementos do texto (reportagem)
que sustentam tais hipéteses. Para a Aipdtese 1, é importante chamar
inicialmente a atengdo para o espago ocupado por uma imagem de uma
grande plantacio de soja com méquinas agricolas modernas procedendo
a colheita. A imagem ocupa 2/3 da primeira pdgina da matéria e quase
a metade da segunda (e tltima) pdgina. Esse elemento contextual da
reportagem refor¢a, assim, uma associagdo quase automdtica entre
“agronegécios” e a grande produgio agropecudria. Essa associagdo ¢é
ainda refor¢ada no transcorrer da matéria na qual as informacoes
apresentadas referem-se a esse tipo de produgido. Os nimeros
expressivos de crescimento se referem a produgio em grande escala
bem como os destaques (produtos) da produgio brasileira também a
ela se referem. A tabela 3 apresenta os conteudos extraidos do texto

que retratam esses aspectos.
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Tabela 3: Elementos presentes na reportagem que reforcam a
associagio entre agronegocios e a grande produgio agropecudria

Produtos destacados Exemplos de frases/oragoes extraidas da matéria

“[...] a drea plantada de soja espraiou-se 248% [...]”

Soja
Soja, agcar, carne “O Brasil, atualmente, é o maior exportador de soja,
bovina e frango agucar, carne bovina e de frango do planeta.”
Soia “O Brasil é o maior exportador de soja do mundo: foram
) 31 bilhées vendidos para o exterior em 2014.”
Gegn “[...] um dos responsaveis por esse resultado [crescimento

seis vezes maior que o setor de servigos] foi a soja [...]”

“O ano de 2014 entrou para a histéria como aquele
Grios e carne que o Brasil passou a fazer parte dos dez maiores
produtores e exportadores de grios e carne.”

Como o agronegdécio é representado como produgio agropecuaria,
o contexto e os protagonistas se ligam a ela. As palavras “campo” e
“produtores” sido utilizadas para representi-los, sendo a primeira
reforcada pela imagem que figura junto a matéria.

Os adjetivos e expressoes presentes na matéria, que caracterizam/
qualificam o agronegdcio, sdo significativos da forma positiva (favordvel)
como o setor ¢é percebido (figura 3) e apontam alguns elementos que

permitem compreender a Aipdtese 2 anteriormente destacada.

Figura 2: Adjetivos/expressdes que caracterizam e qualificam o agronegécio

| £ “boia da salvacio”

|

/] E “imune 5 crise” |

0 agronegdcio | E forte: “a forca do agronegdcio” |
[ Esté em "boa situacio” |

\] | £ mais competitivo |

“Sofre menos com a queda da atividade intema.”
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As palavras “salvagio” e “for¢a” ganham destaque na reportagem,
sendo a primeira apresentada substancialmente em tamanho maior, jd que
confere titulo & matéria. Os “feitos” desse “her6i” econdmico sdo ressaltados
ao longo da matéria, e estes abarcam principalmente sua contribui¢do
para a economia (como “salvador” da economia), seu crescimento ou
possibilidade de crescimento, enquanto setor produtivo, e sua capacidade
de resisténcia as crises e/ou pressdes sociais (ao enfrentamento ao MST,
por exemplo). A tabela 4 apresenta como esta representagio se apresenta
no texto, bem como a frequéncia com que aparece. Foram destacadas aqui
as expressoes, na sua maioria, iniciadas por verbos que representam em si

este elemento de “agdo” (realizada ou a realizar-se) ou “feitos”.

Tabela 4: Categorizagio relativa aos “feitos” do setor

“A salvagdo da lavoura.”
Salvador “[...] livrou o Brasil da Recessao em 2014.” 3,0
“[...] serd a boia de salvagio do PIB em 2015 [...]”

“[...] deve expandir-se [...]”
“[...] a drea da soja espraiou-se [...]”
“[...] a produgdo subiu [...]"
“[...] foi o tnico setor a registrar ganho real de produtividade.”
“[...] cresceu 1,8% no quarto trimestre de 2014 [...]"
“[...] devera crescer neste ano 1,2% [...]”

Crescimento

“[...] tem conseguido se manter imune a crise.”
“[...] sofre menos com a queda na atividade interna.”
“[...] demonstra a resisténcia dos produtores [...]”
“[...] o campo nio vai entregar a rapadura.”

Resisténcia 4,0

Total 13,0

Corroborando com a representac¢do do agronegécio enquanto um
“setor super-herdi”, encontram-se presentes na reportagem os “inimigos”
que estdo sendo, por ele, “combatidos” e “vencidos”. Nesse caso, os
inimigos sdo representados nio somente pelas crises econémicas, mas
também pelo MST e pela Funai. A expressdo apesar de (ou sentido

semelhante) e a palavra resisténcia ganham destaque:

-



* “Apesar das invasées patrocinadas pelo MST e pela Funai, o
agronegocio [...]”

+ “A divulgacdo do PIB na sexta-feira passada demonstra a
resisténcia dos produtores, sempre ameagada por invasoes
patrocinadas pelo MST ou pela Funai, que chega a incentivar
a ‘importacio’ de indios do Paraguai para atazanar os produtores
do Centro-Oeste.”

* “Mesmo assim, o saldo da balanga comercial para a atividade
econdmica no campo brasileiro deve ficar positivo...”

* “Mesmo com a crise, o campo continua a crescer.”

+ “Apesar de todas as dificuldades, em 2015 o campo nio vai
entregar a rapadura.”

No que diz respeito as reportagens categorizadas negativamente,
duas reportagens foram submetidas 4 andilise de contetdo, a saber:
“Como a Amazonia foi salva” de Thomas Lavejoy (LAVEJOY, 2015) e
“Eles vio morrer logo mais” de Jennifer Ann Thomas (THOMAS, 2015).
A primeira reportagem (R1) trata das mudancas na regido amazonica sob
o enfoque da ecologia. A segunda (R2), por sua vez, aborda a questdo de
crimes ambientais envolvendo especificamente a cadeia da piscicultura.
E importante destacar que o texto ndo traa exclusivamente da tematica
“agronegocio”. Todavia, quando abordado, é possivel perceber a valoragio
negativa. Seguindo a mesma técnica utilizada a reportagem anterior,
foram igualmente levantadas duas hipéteses:

1) O agronegécio, associado aos diferentes setores que o compdem

quando em desaprovagio, é vinculado — quase que exclusivamente
— as nogoes de desmatamento, degradagio da biodiversidade e
descumprimento da legislagio.

2) A utilizagio de termos como “produgio de gado” e “cultivo de soja”

foi mais enfatizada em fun¢io da associagio quase automdtica a
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degradagdo ambiental. Estes, por sua vez, encontram-se vinculados
principalmente ao grande capital (grande produgio agricola).
No que tange as duas reportagens, é marcante a associagio dos setores
produtivos do agronegécio com ag¢des negativamente percebidas pela
sociedade. Desmatamento, matanca de espécies protegidas, utilizagio de
grandes dreas para monocultura sdo alguns dos destaques nas reportagens.
Para tanto, os autores enfatizam dados quantitativos a fim de corroborar
com seus relatos. A tabela 5, seguinte, destaca algumas das expressoes

retiradas do texto que expressam tal vinculagdo.

Tabela 5: Elementos presentes na matéria que reforcam a associagio
entre agronegdcio, desmatamento e degradacio ambiental

Setores ou
Exemplos de frases/oracoes

extraidas da matéria

agentes do Nogao vinculada
agronegocio

“[...] monovegetagao

Agricultura (R1) Diminuigdo da biodiversidade oportunista e hostil [T
“Mil quilometros quadrados
de floresta foram adquiridos

Pecuiria (R1) Desmatamento pela Volkswagen a fim de ser

queimados e transformados em
pastos para a criagdo de gado.”

“as pressoes sobre a Amazodnia

Pecuiria e _ L. cresceram de modo descomunal,
Agio exploratéria

soja (R1) sobretudo as desencadeadas pela
pecudria e pelo cultivo da soja.”

Cadeia da pesca Diminuigio da fauna “o crime cometido por toda a cadeia
(R2) Matanga de pesca, distribui¢do e venda”

“[...] frigorificos que vendem
toneladas de piracatingas sabendo
Frigorificos (R2) Infratores da legislagao que foram pescadas com iscas do
golfinho ou, 0 que também configura
crime ambiental, com carne de jacaré”

Em tempo, vale reforcar que, assim como no caso da anilise anterior,
os autores utilizaram recursos visuais (fotografias e tabelas), especialmente
na descrigdo de fatos relacionados ao desmatamento e a matanga irregular

de espécies ameagadas. No caso da primeira reportagem, as extensas

w
w
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descri¢des de uma Amazonia de trés décadas atrds, em contraponto a
dados e expressdes com conotagio negativa, contribuem para a formagio
de um juizo de valor desfavoravel. Ja para a segunda reportagem, uma foto,
que ocupa 3/4 da pdgina inicial da reportagem, dos botos-cor-de-rosa em
habitat natural, contrapde-se a outras imagens, igualmente grandes, de
captura e armazenamento de espécies protegidas. A jungio dos recursos
textuais e visuais reforcam, portanto, a hipdtese 1.

Como sugerido na hipdtese 2, alguns setores como pecudria e
sojicultura possuem uma associa¢do quase automdtica a degradagio
ambiental, possivelmente em func¢io das expansdes e investidas da
agricultura e pecudria ao longo de décadas. Por esse motivo, palavras
como desmatamento, queimadas, exploragdo, dentre outras, sio conjugadas
com outras expressoes, a saber: impactos, destruicio, captura e ilegal. Tais
acoes representam, de alguma forma, a atuagio do setor e de seus agentes.
Cria-se, com isso, a ideia de que os agentes usam de meios destrutivos e
demasiadamente exploratérios para alcangar seus resultados. As tabelas

6 e 7 retratam agdes irregulares negativamente percebidas pela sociedade.

Tabela 6: Categorizagio relativa dos impactos de
setores e agentes do agronegécio (R1)

“[...] impactos cada vez maiores sobre a floresta.”
Diminui¢io da “[...] as pressoes sobre a Amazonia cresceram de

biodiversidade modo descomunal, sobretudo as desencadeadas S
o pela pecudria e pelo cultivo da soja.”
rejuizos
ao";le.o Desmatamento “[...] amplo desmatamento...desenfreado [...]” 6.0
X 1 “[...] modalidades destrutivas de desmatamento [...]” ¢
ambiente
“[...] mas ficou claro que as queimadas
. produziram um impacto [...]"
Qe “[...] a fim de ser queimados e transformados Al
em pastos para a criagdo de gado.”
Agio
Exploraca “[...] visa dad ...] cobiga h L 2,0
B xploragio [...] visao predadora [...] cobica humana [...]
Total 14,0
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Tabela 7: Categorizagio relativa das operagdes e
agentes da piscicultura na Amazonia (R2)

“A matanga ocorre a noite [...] &
procura de uma presa |[...]”
“[pesquisadores] [...] notaram que os botos
estavam sumindo em ritmo alarmante [...]”
“A matanga noturna [...]”
“Consigo pegar mais de um boto por dia”
“[...] um grupo de outros oito pescadores
captura 3000 exemplares por ano.”
“[...] [Instituto Mamiraud] contabiliza
o abate de 2300 jacarés.”

Prejuizos  Captagio/matanga
20 meio de espécies
ambiente protegidas

“[...] os que mais lucram com o comércio ilegal [...]”
“[...] vendem toneladas de piracatingas
sabendo que foram pescadas com iscas do
Setor Frigorificos golfinho ou, 0 que também configura crime 5,0
ambiental, com carne de jacaré [...]”
“Os 64 frigorificos da regido [...]”
“[...] cadeia de pesca, distribuicdo e venda”

“[...] confessos cagadores [...]”
“os cagadores ndo distinguem machos,
Empresirios/ fémeas ou filhotes [...]”
Pescadores “[...] quadrilha organizada [...]”
“[...] ‘patrées da pesca’ [...] donos de frigorificos.”
“cagador irregular [...] criminosos [...]”

12,0

“[...] se a lei fosse seguida [...]”
Legislagio Infracao “[...] ignora a lei que protege a espécie [...]” 3,0
“réus confessos da captura do boto no Rio Solimdes.”

Total 31,0

Depreende-se do texto, com auxilio da categorizagio, que a visdo
tanto da operagdo como dos agentes do agronegécio é desaprovada.
Isso ocorre em fun¢do dos atos diretamente vinculados aos crimes
ambientais e a devastacdo do meio ambiente. Vale enfatizar que o
contexto de ambas as reportagens trata da necessidade de preservagio,
o que refor¢a ainda mais a dissonincia dos setores do agronegécio com
os padrdes estabelecidos pelas leis e sociedade.

Por dltimo, e ndo menos importante, estd a centralidade das
“vitimas” e impactos do agronegécio. Para tanto, os autores tratam de

focar nos ataques e desgaste dos recursos naturais que, por vezes, sio



irrepardveis. O meio ambiente e os seres humanos sio as principais
K__7.° » . N K__7.° » M .
vitimas”. Todavia, no que tange as reportagens, a “vitima” principal —
meio ambiente — é representada pela extingdo de espécies, desequilibrio
no ciclo hidrolégico, diminui¢do da biodiversidade e descaracteriza¢do
da floresta. Por fim, fundamentada na anilise anterior, infere-se que a
qualifica¢io negativa se expressa na forma de uma imagem vilanizada

e culpabilizada frente as a¢ées do setor.
Discussao

Diante das reflexdes aqui propostas, é patente que se vinculam
ao agronegoécio brasileiro — um mesmo objeto — concepgdes, visoes e
valores distintos e marcadamente polarizados: favordvel x desfavordvel,
positivo x negativo, herdi x vildo. Entretanto ndo hd como negar que
tanto na perspectiva favoravel como na desfavoravel o agronegécio
apresenta uma representatividade significante para o corpo social.
Confirma-se a referida condi¢io na medida em que estudos revelam
que a sociedade brasileira tem parte de sua estrutura histérica,
econdmica e social estreitamente conectada a produgio dentro e fora
da porteira (CEPEA, 2014; FAO, 2015). Na mesma perspectiva,
a importincia do agronegécio nos estudos académicos revela a
significancia das discussdes que envolvem o setor e as multiplas
interlocugdes que este constitui (DAVIS; GOLDBERG, 1957;
ZYLBERSZTAJN, 2000; BATALHA; SILVA, 2007).

O estudo aqui apresentado permite confirmar que, somadas a
essa estrutura complexa, as midias, para além da fun¢io informativa,
contribuem massivamente no processo de interlocugdo entre individuos

e a realidade social (FRANCO, 2012; MALRIEU, 1978 apud LANE,
1984). Tal quadro reitera, portanto, a visio postulada pela Teoria da
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Representagdo Social na expressido — individual e coletiva — de valores,
crengas e perspectivas a respeito de um objeto na forma de uma
representagio (MOSCOVICI, 2012; SEGA, 2000).

Percebe-se na construgio do estudo que o intercimbio realidade
social e individuo viabiliza a expressdo da Representagio Social ji
formada no individuo, a saber, aquele que redige o texto, assim como
na exteriorizagdo do pensamento coletivo no qual esses mesmos
individuos estdo imersos. Por pensamento coletivo, compreende-se
a visao de um grupo, nao representando, obrigatoriamente, a opinio
de uma sociedade inteira.

Isso posto a um mesmo construto, a um mesmo significante
— agronegdécios — atribuem-se diferentes visoes, crengas, valores e
perspectivas que resultam na construcio de diferentes representagdes
e sentidos. No presente estudo, tais representagdes se expressam por
meio de atitudes e posicionamentos valorativos, ora desfavoravel ora
favordvel. Representam, assim, “vozes” de diferentes segmentos sociais,
conforme destacado por Silva (2004).

No que tange a relagdo entre agronegécios e midia (revista Veja),
os resultados revelam que a caracterizagio resultante manifesta ser
marcadamente polarizada (cf. figura 3). Ndo obstante, a perspectiva

positiva prevalece em termos numéricos nas edi¢oes da revista.



Figura 3: Atribuicées que compdem as Representagdes
Sociais do agronegdcio na revista Veja
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Nota-se que a Representagio Social de “agronegdcios” nas reportagens
¢ expressa desvinculando dois importantes agentes do agronegécio
brasileiro, sendo eles as produgdes patronal e familiar. Isso se dd direta
ou indiretamente, tendo em vista que se atribuem os feitos positivos
apenas 4 agricultura em escala e, no outro extremo, desconsideram nos
fatores negativos os impactos da produgio familiar. H4, portanto, um
reforgamento a uma separagio ideolégica (patronal x familiar), do ponto
de vista destes autores. Separagio esta, presente nos discursos dos que
defendem os agronegécios e dos que “atacam” os agronegécios.

De uma maneira global, a representagido do agronegdécio brasileiro,
no veiculo estudado, perpetua uma visdo limitada a4 produ¢io dentro
da porteira. Quando analisado a luz dos estudos académicos e de
dados oficiais, fica evidente que a referida representagio dista da visdo
sistémica e de cadeia comportadas pelo agronegdcio.

Apesar de ser uma visio relativamente nova, o agronegdécio, em sua
base teérica, demonstra uma viso sistémica que retine uma complexa
conjuncio de agentes, subsistemas e cadeias, da qual a produgio rural é

apenas um componente. Todavia a pesquisa realizada permitiu constatar
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que a visdo propagada ainda limita o agronegécio a produgio rural, ou
mais propriamente relacionado ao contexto negocial pés-porteira. Essa
perspectiva ¢ ainda mais refor¢cada ao passo que a evolugdo produtiva no
campo (e mercantilizada) cresce. Mesmo diante de inimeras atividades
entrelacadas nesse complexo arranjo, elementos como recordes de
safras e indices de produ¢io permanecem como determinantes para
caracterizar o agronegocio.

E de se supor, a partir do estudo, que as evolugdes tecnoldgicas
e de gestdo, nas etapas subsequentes a produgio rural, sao, por vezes,
atribuidas a feitos da industria. Em tal conjuntura, a inddstria é uma
“cliente” do agronegdécio, mas nio se percebe como sendo também
parte do préprio agronegécio. Em contraponto, agentes envolvidos
antes e dentro da porteira se percebem e figuram como atores
determinantes do setor.

De forma geral, a percep¢io dos agentes frente aos setores que
eles representam acaba refletindo na constru¢do da Representagio
Social sobre o agronegécio em diversos outros niveis, a exemplo da
midia. Os valores, percepgdes e culturas desses agentes intercambiam
e vinculam-se aos de seu grupo social com o qual se identificam
(seus setores) e, por fim, atribuem sentido as coisas e moldam as
estruturas encontradas na sociedade. A RS encontrada na Revista
investigada corrobora com a ideia de um agronegécio produtivista, de
escala, do campo e patronal. Tal representagio, por sua vez, contribui
amplamente para a formagio do imagindrio social a respeito do tema
e, por consequéncia, para o desenvolvimento de juizos de valor no
tocante ao assunto, se se considera o alto grau de influéncia da midia
na formagdo de opinido puiblica, mesmo dos publicos mais esclarecidos

e dotados de capacidade de anilise mais consistente.



Ressalta-se que, enquanto construgio social e de inteligibilidade,
as Representagdes Sociais ndo estdo separadas das condutas dos
individuos, modelando e justificando os seus comportamentos
(ALEXANDRE, 2004). Portanto essa compreensio se torna essencial
para dar conta das contradi¢des que o termo carrega bem como para
a compreensio das condutas dos individuos/agentes integrantes dos
diferentes grupos sociais.

Pode-se inferir ainda sob outro aspecto — o de que a dicotomia
construida na RS do agronegécio estd mais implicada ao que cada uma
das suas manifestagcdes pode exprimir do que elas realmente sdo. Melhor
dizendo, a representa¢io do agronegécio produtor de commodities
torna-se a representagio do capitalismo, como esséncia, enquanto que
o modelo movido pela produgio familiar representa o anticapitalismo.
Nesse campo de antiteses, a midia e os movimentos representativos
dessas duas dimensoes politicas conformam no agronegdcio suas

bandeiras ideoldgicas.
Consideracoes finais

Em tempo, é importante destacar que o estudo identifica uma
oportunidade de aprofundamento para os estudos envolvendo o
agronegécio. Durante o levantamento, foi identificada a auséncia
de conteido académico abordando, conjuntamente, a Teoria da
Representagdo Social e “agronegécios”. Todavia vale ressaltar que
a rela¢do entre midia e representacio ja é objeto de outras anilises
em outros campos de estudo. Nota-se, portanto, um espago para
investigacoes incluindo outros veiculos e modalidades de comunicagio.

Quanto aos limitantes do estudo, destaca-se a dificuldade no

acesso as edi¢des impressas das revistas no periodo proposto para
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pesquisa. Diante disso, as matérias, encontradas apenas em ambiente
virtual, dificultaram o processo em fun¢io da suspensio temporiria
do conteiddo e mudanga na plataforma de apresentagio dos editoriais.
Por esse motivo, a pesquisa que inicialmente se propunha a analisar
duas grandes revistas de circula¢do nacional limitou-se a apenas uma.

De forma geral, verificam-se potencialidades para a ampliagio
de estudos, incluindo a realiza¢io de pesquisas empiricas sobre a
temdtica, qui¢d, envolvendo a investigagdo das representagdes de
diferentes individuos ligados ao setor. Espera-se com esse estudo ter
contribuido no sentido de despertar o interesse de pesquisadores no

aprofundamento do tema.
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