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RESUMO

O presente trabalho procura discutir e compreender a relacdo dos museus historicos
com seus publicos no comeco do século XXI. Para isso, a pesquisa busca analisar as ac6es
museogréaficas do Museu Historico Nacional entre 2010 a 2019, os anos de preparacdo para 0
centenario do museu antes da pandemia de Covid-19. Apds 2020, o Brasil viveu outro
bicentenario e 0 museu viveu outro centendrio enquanto as agdes até 2019 se tornaram um
projeto almejado guardado pelo passado. Entretanto, meu objetivo se volta na compreensdo do
museu sobre seus publicos. Desta maneira, proponho ver este projeto imaginado, suas
producdes colaborativas, a participacao coletiva de publicos, das a¢es educativas programadas
e mediadas, e das redes sociais em engajamento crescente. Por fim, busca-se debater estas agoes
para entender como o Museu Historico Nacional entendeu e se relacionou com seus publicos
apoiados em suas agéncias, ao discutirmos a Nova Museologia, a Histdria Publica, a Mediagéo

Cultural e a Autoridade Compartilhada.

Palavras-Chave: Museus Historicos, Historia Pablica, Nova Museologia, Autoridade

Compartilhada, Mediacdo Cultural, Publicos Museais.



ABSTRACT

The present work seeks to discuss and understand the relationship between historical
museums and their publics at the beginning of the 21st century. For this, the research seeks to
analyze the museographic actions of the Museu Historico Nacional between 2010 and 2019,
the years of preparation for the centenary of the museum before the Covid-19 pandemic. After
2020, Brazil lived another bicentennial and the museum lived another centenary while the
actions until 2019 became a desired project guarded by the past. However, my goal turns to the
museum's understanding of its publics. In this way, | propose to see this imagined project, its
collaborative productions, the collective participation of publics, programmed and mediated
educational actions, and its social media in growing engagement. Finally, we seek to discuss
these actions to understand how the Museu Historico Nacional understood and related to its
public supported by its agencies, when discussing the New Museology, Public History, Cultural
Mediation and Shared Authority.

Key Words: History Museums, Public History, New Museology, Shared Authority, Cultural

Mediation, Museum Publics
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INTRODUCAO

O Museu Historico Nacional — MHN ¢ uma das instituicdes culturais mais importantes
do Brasil, com uma histéria que remonta ao centenario da independéncia. Fundado em 1922
pelo integralista Gustavo Barroso, 0 MHN foi estabelecido como marco de uma histéria
triunfante, militar e heroica do Brasil. Ao longo dos anos, 0 museu passou por diversas
transformacdes, tanto em termos de sua estrutura fisica, exposicdes e colecdes, quanto de sua
missao e objetivos.

Nesta pesquisa, busquei explorar a histéria do MHN e sua relagdo com o publico nos
altimos anos, em especifico entre 2010 e 2019, os anos preparatdrios para o bicentenario da
independéncia e centenario do proprio museu, antes da chegada da pandemia de COVID-19. A
intencdo inicial era analisar 0 museu em seus preparativos para o bicentenario. Entretanto, com
a vinda da pandemia, os preparativos se moldaram, novos objetivos e agdes foram feitas pelo
MHN para um bicentenario incerto em tempos de quarentena. Apds uma paralisacdo na
pesquisa, resolvi voltar e tratar do mesmo periodo selecionado para pesquisa, mas com uma
nova perspectiva: Estaria analisando ainda aquelas a¢bes do bicentenario, ndo as que estao se
concretizando no atual MHN. A Ultima década se tornou um outro contexto que parou no
tempo, quase que congelado. Desta maneira, minha analise se voltaria a um projeto de
bicentenario que ndo aconteceu e permaneceu no campo do que poderia ter sido. Com este
contexto definido, pude focar no meu objeto de pesquisa.

Meu objetivo principal foi analisar como 0 museu tem se adaptado e atuado diante da
agéncia de seus publicos, constituidos de demandas, expectativas e inseridos na sociedade do
consumo, da qual todos fazemos parte quando consumimos a internet, as redes sociais, 0s
produtos oferecidos pelo mercado capitalista e globalizado, e também a historia. Nesta
premissa, pretendo apresentar um recorte sobre os publicos dos museus histéricos, em
especifico os publicos do MHN, que com sua agéncia produziram experiéncias, visitas e
participacGes colaborativas. Neste aspecto da Ultima década, o museu articulou acbes
museograficas baseadas em sua compreensao de publicos agentes e participativos, mas também
inseridos na esfera publica da globalizacdo. Esta pesquisa me fez observar o MHN como
instituicdo constituida de individuos e grupos sociais. Da mesma maneira, 0 museu como
instituicdo, ciente das abordagens da Nova Museologia, Museologia Social e outras préaticas
colaborativas de construcdo da memdria e historia, trouxe propostas e praticas em mediacao

cultural com os publicos que produziram compreensdes criticas da historia, de suas
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representacdes e formas de trazer visibilidade de novas identidades antes silenciadas, e que na
véspera do bicentenéario questionaram o conceito de nacionalidade, identidade, e Brasil.

Com apoio e orientagdo do prof. Dr. Bruno Leal, propus analisar uma variedade de
fontes, entre elas os Planos Museoldgicos do MHN correspondentes ao periodo de anélise: 0s
Planos de 2008, 2011 e 2016. Aprofundei-me nos relatérios anuais de 2010 a 2019, mas
também busquei contextos historicos e sociais do museu em relatorios de 2004 a 2009, e os
relatérios de 1997 e 1999. Para entender o resultado das a¢des praticadas pelo MHN, procurei
estudos de perfil de publico. De especial relevancia foram os estudos de 1999 de Rosane
Carvalho, os estudos publicados em 2009 pelo Observatério de Museus, vinculado a Fiocruz,
e os estudos de perfil feitos por setores de trabalho do MHN em 2013, 2016 e 2017. Nesta
amostragem de trés periodos distintos, pude observar o formato e interesses de investigacao
dos estudos em cada espaco de tempo. Pude aproximar resultados para compreender as
transformacdes das perspectivas de puablicos ramificados em visitantes, usuarios,
pesquisadores, vizinhos, seguidores em redes sociais e colaboradores de agdes coletivas
promovidas e coproduzidas pelo MHN com esses publicos.

Além dessas fontes iniciais, procurei documentos de outros espacos e instituicdes para
trazer contextos que relacionassem as acGes do museu as reacGes dos publicos durante o
periodo de andlise da pesquisa. Entre as elas estdo edi¢cdes do peridédico The Art Newspaper,
do jornal Correio da Manha de 1922, documentos oficiais produzidos pelo Instituo Brasileiro
de Museus (IBRAM), o Instituto do Patriménio Historico e Artistico Nacional (IPHAN) e o
Museu da Abolicdo, em Recife, PE, vinculado ao IBRAM e ao Ministério da Cultura.

Para fazer uma analise teorica das fontes, minha base bibliografica adotou tanto a
historiografia quanto a museologia, a sociologia e a comunica¢do. Encontrei artigos
académicos, livros, reportagens e registros de exposicoes e eventos do MHN que formaram um
arcabouco tedrico adequado para tratar de temas recorrentes e levantados durante o todo o
periodo de pesquisa. Além da Nova Museologia, a Historia Pablica foi uma linha de anélise
em que pude me aprofundar e com a qual pude me familiarizar com novas perspectivas do
ambito historiografico para tratar dos museus de historia, especialmente o MHN. Este
arcabougco me trouxe uma aprendizagem incentivadora para buscar conclusées de minhas
hipbteses.

Parti da hipotese de que o Museu Histérico Nacional teria algum planejamento e
compreenséo sobre seus publicos. Este entendimento incluiria interesses e motivagdes desses
grupos sociais e com esta base, 0 MHN poderia propor a¢fes praticas para contemplar sua

missdo institucional pelo viés da integragdo social e cultural e da produgéo coletiva e critica da
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histdria, disseminada pelas praticas da Nova Museologia e Histdria Publica. Através das acfes
do MHN, questdes de acessibilidade fisica, digital, acesso social, desafios estruturais,
representatividade e visibilidade foram levantadas, bem como a crescente demanda por uma
historia mais critica e engajada. Outras hipdteses se voltavam para o motivo do MHN de utilizar
certas acGes museograficas. No caso das exposicdes, é sugerido que as exposi¢des temporarias
sdo uma ferramenta de divulgacéo para atrair publicos engajados pela sociedade do consumo,
e com esta aproximacao, os publicos poderiam conhecer as cole¢des historicas do museu. Outra
hipotese é de sugerir que as redes sociais, além de forma de divulgacéo, sdo uma ferramenta
de inclusdo do museu no debate publico digital, para ser uma instituicdo com visibilidade no
aspecto cultural e histérico brasileiro.

Ao longo dos trés capitulos desta pesquisa, examinei a histéria do MHN desde sua
fundacdo até os dias atuais, mas a partir de um olhar sobre os publicos do museu durante seu
século de existéncia, destacando as principais mudancas que ocorreram em contextos politicos,
histdricos, tedricos e sociais em que 0 museu estava inserido como agente historico.

No primeiro capitulo, perpasso pelos eventos dos museus histéricos com apoio do texto
basilar de Francois Mairesse, que nos traz uma abordagem histérica dos publicos museais.
Neste trabalho, intercalo com autores que discutem as praticas e entendimentos dos museus
histéricos com diferentes abordagens. Sigo me aprofundando na histéria do MHN e nos
contextos em que seus publicos se encontravam e comegaram a ser vistos como parte integrante
de acdo museoldgica, a partir da década de 1980. Inicio minha analise das fontes, em especifico
os Planos Museoldgicos, para obter as compreensdes e impressdes do museu sobre seus
publicos e como 0 MHN poderia agir ao se tornar uma instituicdo composta de pessoas com
interesses individuais e coletivos. Continuo a analise dos Planos Museolégicos propondo
intersecBes entre a Nova Museologia e a Histdria Publica, e questionando como o museu pode
entender os publicos pelas diferencas e encontros das duas areas de pesquisa e pratica.

No segundo capitulo, concentro-me nas produc¢des da Historia Publica e como ela se
relaciona com o conceito de Mediacdo Cultural, constituida de uma polissemia que perpassa
varias areas do conhecimento. Trago os entendimentos da Mediacdo Cultural para relacionar
0s publicos com suas agéncias e 0 MHN em suas préticas colaborativas nesta Gltima década.
Apresento em especial quatro cole¢cbes do museu formadas em diferentes abordagens: a
formacdo de acervos com a participacdo de grupos sociais externos ao museu; colecdes
formadas inteiramente por comunidades; e o trabalho coletivo de pesquisa em acervos que
fazem parte do MHN, mas que precisavam ser revistos com um Viés histérico critico,

museoldgico. Essas quatro cole¢Bes se tornam objeto de andlise com o uso das fontes
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produzidas pelo museu de 2016 a 2019, com o intuito de compreender as inten¢des do MHN,
as motivacoes de suas acdes de pesquisa e educacdo museal. Por fim, trago a abordagem teorica
de Taavi Tatsi e seu olhar sobre as préaticas coletivas em museus, observando as vozes
envolvidas e os agentes produtores, sendo eles especialistas da histéria e museologia, e/ou
grupos sociais diversos que possuem relacdes culturais e histéricas com a materialidade
cultural colecionada. Sao levantadas questdes da representatividade, identidades e
acolhimentos que o MHN pode oferecer a seus publicos participativos.

Se no segundo capitulo utilizo as cole¢des para avaliar agdes museograficas de carater
colaborativo, no terceiro capitulo seleciono trés tipos de a¢cbes museogréaficas para entender as
compreensdes do MHN sobre seus pablicos e como 0 museu atuou com esses grupos nessas
trés perspectivas praticas que se relacionam com a sociedade. Essas a¢fes sdo as exposicdes,
as acOes educativas e a comunicacgéo institucional por meio das redes sociais e as Novas
Tecnologias da Informacdo e Comunicacdo (NTICs). Entretanto, trato em primeiro lugar das
abordagens tedricas que podem esclarecer nossa compreensao de publicos e como o MHN pode
propor a¢cBes comunicacionais e cooperativas. Passo pela compreensdo da histéria consumida
pela sociedade em produtos da midia, como romances historicos e filmes de época. Também
discuto como a experiéncia dos publicos pode ocorrer nos espacos museais e, através dessas
experiéncias dos publicos, como 0s museus podem propor respostas equivalentes. Ao abordar
as exposicoes, escolho as exposicdes midiaticas. Utilizo os estudos de perfil de publicos para
analisar opinides recolhidas e dados quantitativos que possam me auxiliar a entender o interesse
do MHN por exposic¢des externas a0 museu para se comunicar com os publicos, que atuam em
diversas experiéncias de acordo com as exposicdes, as formas de visita e as relagdes sociais e
culturais desses grupos.

Ao tratar das acdes educativas, utilizo os relatérios anuais para apresentar os projetos
sociais do MHN dos anos 1990 até 2016 para compreender as escolhas do museu e suas
motivacdes. Também analiso as acdes educativas mediadas entre 2017 a 2019 que possuem
tematicas historicas diversas e propostas criticas que suscitam o debate das identidades
brasileiras, agentes historicos e as formas de representacao.

Por fim, abordo as redes sociais do MHN. Para isso, analiso o contexto da esfera publica
digital e como o museu se insere no debate publico. Procuro entender como a comunicagao
virtual do museu auxiliou na relacdo com seus publicos e na visibilidade institucional do
museu. Complemento a analise ao tratar das NTICs. Com a ajuda dos relatorios, observo as
escolhas tecnoldgicas de que o MHN se valeu enquanto instituicdo de referéncia no debate

histérico e museoldgico.
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Ao abordar e investigar o historico secular do museu, suas a¢fes colaborativas com
publicos e a¢bes museograficas de comunicacdo ao longo desta pesquisa, tive a intencao de
compreender o MHN como instituigdo a partir da perspectiva da sociedade que consome a
historia, mas também anseia em colaborar para sua constru¢do e encontrar novos agentes
histdricos. A pesquisa propde abordar as motivacdes do museu, seus entendimentos sobre o
que seriam e como seriam 0s publicos que se aproximam cotidianamente aos espacos
museoldgicos, tanto fisicamente quanto virtualmente. Espero, portanto, contribuir para uma
compreensdo mais aprofundada da producdo da historia e do papel do MHN na discusséo e
transformacéo das identidades brasileiras através de um debate coletivo sobre a relagédo entre

0S museus e a sociedade contemporanea.
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Capitulo 1: Museu Férum - Museu Historico Nacional como Historia Publica

Nos dias 16 e 17 de margo de 2005, a equipe técnica do Museu da Abolicdo (MAB),
juntamente com colaboradores da comunidade de estado de Pernambuco, oriundos de diversos
movimentos sociais, trabalharam e debateram no Seminario “O Museu que N6s Queremos™?.
Deste seminario se produziu dois documentos contendo sugestdes e propostas para uma
ocupacgdo integral do Sobrado Grande da Madalena, a sede do, jA conhecido, Museu da
Aboligdo, fundado por Juscelino Kubitschek, através da Lei Federal N° 3557, em 22 de
dezembro de 1957, em Recife. Este seminario foi basilar para a estrutura e forma do MAB
atualmente, mas apesar de comegar com este evento, gostaria de voltar um pouco no tempo
para falar do inicio do museu.

Apo6s o decreto de fundacdo, o Sobrado foi desapropriado e tombado. Comega,
portanto, o projeto de reformas e restauracdo do edificio, sendo somente em 1982 que uma
equipe instalada pensa num projeto a ser implantado neste novo museu que foi inaugurado no
dia 13 de maio de 1983, quase 100 anos ap6s a Lei Aurea. No projeto, houve consultas e
respostas de algumas instituicbes de tematica afro-brasileira para definir o Museu da Abolicéo,
mas apesar da equipe achar a consulta pablica insuficiente, o conteudo adquirido foi o que era
possivel, pensava a equipe, para inaugurar 0 museu. O MAB € inaugurado com a exposicao
temporaria “O Processo Abolicionista Através dos Textos Oficiais”, com um acervo, em maior
parte, cedido por empréstimo ou regime de comodato por outras instituicdes culturais.

O Museu fechou em 1990 por consequéncia de reformas administrativas e s reabriu
em 1996. O MAB fecha novamente em 2005 por falta de estrutura e recursos, e justamente por
este fechamento que a esquipe do MAB pensa em consultar efetivamente a sociedade, conferir
a relevancia do museu como instituicio, sua designacéo e papel na histdria afro-brasileira. E
criado no Seminario de 2005 um Grupo de Trabalho, e com representantes de instituicdes
politicas e religiosas é fundada a Associacdo de Amigos do Museu da Abolicéo.

O museu reabriu em 12 de mar¢o de 2008 com uma exposi¢cdo-campanha: “O que a
Aboli¢do ndo aboliu”, incentivando a participacéo e a colaboracdo da sociedade na construgéo
do novo Museu reaberto para refletir a abolicdo da escravatura em seu contexto historico, social
e cultural. A proposta foi a primeira no Brasil® de trazer a sociedade para pensar e contribuir

na formag&o de um museu coletivo sobre a historia afro-brasileira. Ocorreram 10 rodadas de

L MINISTERIO DA CULTURA. Plano Museoldgico Museu da Abolicdo. Recife, PE. 2008.
2 INSTITUTO BRASILEIRO DE MUSEUS. Relatério de Gestdo 2003/2010. Brasilia, DF: IBRAM, 2010. p.
134.
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dialogos entre agosto e outubro de 2008 e os frutos deste projeto se encontram nos dias de hoje
no MAB. O museu, hoje, pertencente ao IBRAM (Instituto Brasileiro de Museus), esta aberto,
recebendo visitantes de todo o pais e com um trabalho proficuo na pesquisa e comunicagéo do
patriménio cultural afro-brasileiro, contendo um acervo proprio de 310 pegas (em 2020),
acervo bibliogréafico, arquivistico, fotografico, e uma equipe técnica especializada que esta no
museu desde 2010.3

Pode parecer estranho que eu comece o capitulo sobre o0 Museu Histdrico Nacional do
Rio de Janeiro, mas falando de outro museu em Recife. Entretanto, esta rapida introdugéo sobre
o MAB tem a intencdo de mostrar o trabalho colaborativo da equipe técnica, membros da
sociedade de varios movimentos e instituicdes para pensar neste novo museu e 0 que seria a
abolicdo que estava em seu nome.

O trabalho do MAB, considerado inédito, € um resultado continuo e parte do
movimento da Museologia Social e Nova Museologia que se encontra no Brasil desde os anos
1980 e que se discutiu internacionalmente em 1972 com a Mesa Redonda de Santigo?, Chile, e
com a declaragdo de Quebec, em 1984°, produzindo documentos em defesa de um museu que
se relacione com a sociedade e sua diversidade cultural. Os conceitos advindos desde encontro
se desenvolveram em Varios ramos: ecomuseus, museus comunitarios, museus de territorio e
museus integrais.® A Museologia Social, a despeito de suas variagdes, possui um principio
basilar: a participagédo da sociedade na formacéo e permanéncia dos museus. Ao mesmo tempo,
este trabalho propGe ir mais além da Nova Museologia, a Museologia Social e outros ramos,
para compreender as acGes do Museu da Aboli¢do e, principalmente, do Museu Histérico
Nacional. Ambos os museus tratam de eventos histéricos da sociedade brasileira e, como
veremos neste capitulo, de historias que tiveram outras compreensdes de abolicdo, identidade
nacional e de Brasil. Fazendo duzentos anos da Independéncia do Brasil, 0s museus histéricos
passam por novas questdes que voltam a discussdo da relacdo da sociedade com 0s espacos
culturais. O papel do historiador, da historia e da historia representada em museus tem sido

questionado, repensado, revisado, mas também ha figuras que querem manter as narrativas

3 MUSEU DA ABOLICAO. Acervos. Disponivel em: https://museudaabolicao.museus.gov.br/acervos/. Acesso
em: 10 jun. 2023.

4SANTOS, M. C. T. M. (1). REFLEXOES SOBRE A NOVA MUSEOLOGIA. Cadernos De Sociomuseologia,
V. 18, n. 18, 2002. Disponivel em:
https://revistas.ulusofona.pt/index.php/cadernosociomuseologia/article/view/363. Acesso em: 10 jun 2023.

5 DECLARACAO DE QUEBEC. Principios de base de uma Novo Museologia, 1984. In:.PRIMO, Judite (Org.).
Cadernos De Sociomuseologia. Lisboa: Universidade Lusofona de Humanidades e Tecnologia. n.15. 1999.

8 SCHEINER, Tereza. C. Repensando o Museu Integral: do conceito as praticas. Boletim do Museu Paraense
Emilio Goeldi. Ciéncias Humanas, Belém, v.7, n.1, p.15-30, 2012
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tradicionais num periodo complexo da historia brasileira na década de 2020. Como a producéo
historiogréafica e profissionais de historia se encaixam neste contexto?

Este trabalho propde analisar o Museu Historico Nacional em seu paradigma dos
publicos do século XXI. A mesa de Santiago foi o suficiente? O que s&o os publicos dos museus
histéricos? Como o Museu Histérico Nacional compreendeu e agiu com os publicos no preé-
bicentenario da independéncia? Que histdrias 0 Museu esta nos contando? Aqui comegamos a

analisar os museus historicos e seus publicos.

1.1. Museus Histdricos e publicos: Surgimento e transformacdes

Para compreendermos a relacao que os publicos tém com os museus historicos, precisamos
inicialmente observar o que se entende por publico de museu. No campo museoldgico, André
Desvallés e Francois Mairesse apresentam “ptblico” como adjetivo e substantivo. Como adjetivo,
“publico” entende o museu como propriedade da populagdo, de um povo. Nesse campo, pensar
num museu publico é pensar no acesso e disseminacdo do conhecimento, pois 0 conhecimento é
vinculado & sociedade.” J4 como substantivo, “ptiblico” é o usuario do museu, o visitante, que ocupa
lugar central na atividade do museu. Podem ser diversificados e reconhecidos por sua classe social,
regido, idade e identidade.

A ideia de publico em varias instituicbes e periodos perpassou por significados
diferenciados. Termo originado do latim, é usado na lingua francesa desde o século X1V e chega a
lingua inglesa no século XV.8 Observando o publico como o que consome uma midia de massa,
entretanto, o termo audience (audiéncia) é o utilizado em lingua inglesa desde o século XV,
inicialmente compreendendo uma assembleia de ouvintes, sessdes de camaras legislativas e
tribunais, depois como um publico leitor no século XVIII, e no século XX como audiéncia de
radio.® Diferenciar esses termos é importante quando a literatura sobre piblicos de museus e midias
de massa se relaciona com ambos. Livingstone aponta diferentes percepcfes de audience, como
por exemplo um grupo heterogéneo unido que participa da midia que usa, mas a0 mesmo tempo a
autora nota complexidades entre os termos, principalmente quando se trata da relagdo do

publico/audiéncia com a midia e as relagdes de publico-privado neste processo:

" DESVALLEES, André; MAIRESSE, Frangois. Conceitos-chave de Museologia. S&o Paulo: Secretaria de
Estado de Cultura, 2015. p. 65.

8 ONLINE ETYMOLOGY DICTIONARY. Verbete public. Disponivel em:
https://www.etymonline.com/word/pu-blic. Acesso em:13 jun 2023.

® ONLINE ETYMOLOGY DICTIONARY. Verbete audience. Disponivel em:
https://www.etymonline.com/word/au-dience#etymonline v_18929. Acesso em: 13 jun 2023.
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Contar a histéria das audiéncias (audiences) significa contar uma histdéria de mudancas
nas formas de midia e, portanto, das mudangas nas formas de comunicacdo entre os
povos. A andlise dos publicos (publics), por outro lado, centra-se na tentativa de
compreender o significado e as consequéncias do publico —em contraste com o privado

— formas de atividade ou espacos de atividades.°
Livingstone, em seu debate de relagbes entre audiéncia e publico, compreende
diferencas e semelhancas entre esses conceitos, mas defende que as semelhancas entre 0s
publicos e audiéncias sdo oriundas de grupos sociais preexistentes e que a relacéo entre eles
ocorre independentemente da midia a que estdo vinculados.** Ao olharmos para os museus, 0
seus publicos surgem de maneira organica, mas também por decisdes institucionais enquanto
0s museus se estabelecem no século XIX apds transformacBes motivadas por intencGes
institucionais e das elites dos espacos de pesquisa e custddia de objetos histdricos, artisticos e

bioldgicos acumulados em séculos anteriores.

1.1.1. Estabelecimento dos museus e seus publicos

O colecionismo na busca da ciéncia e arte na Renascenca foi um dos primeiros passos
para a aquisicdo de objetos que comporiam os gabinetes de curiosidade da aristocracia e
posteriormente os museus cientificos fundados nas universidades no século XVI11*2 mas que
eram outro tipo de instituicdo em comparagdo aos museus estabelecidos ao fim do século XIX.
Até o século XVIII, estas instituicdes chamadas de museus eram consideradas espacos de
pesquisadores, académicos, aristocratas, acOlitos da ciéncia e artistas. Entrar no museu era
privilégio para poucos, mas, com o decreto de 1753, o Museu Briténico estaria aberto a todos
0S Curiosos, exceto criancas, e a entrada teria uma certa burocracia, 0 que permitia nimeros
pequenos de visitantes, bastante vigiados e convidados a se retirar o mais breve possivel.™

Francois Mairesse diz que durante o periodo destas instituicdes de pesquisa e restritas,
chamadas de os primeiros museus modernos do século XVIII, o acesso ao museu publico

(vinculado ao Estado) era voltado a um grupo seleto de pesquisadores. O acesso a esses espacos

0 LIVINGSTONE. Sonia. Op. Cit. 2002. p. 35. Tradugio nossa: “Telling the story of audiences means telling a
story of changing forms of media and hence of changing forms of communication among peoples. The analysis
of publics, by contrast, centres on an attempt to understand the significance and consequences of public - by
contrast with private - forms of activity or spaces for activity.”

11 Ibid. p. 24.

12 JULIAO, Leticia. Apontamentos sobre a histéria do museu. In: Caderno de Diretrizes Museoldgicas. Brasilia:
MinC/Iphan/Departamento de Museus e Centros Culturais; Belo Horizonte: Secretaria de Estado da
Cultura/Superintendéncia de Museus, 2006. p. 22.

13 MAIRESSE. Francois. La Notion de Public (French). In: ICOFOM Study Series — ISS 35. Museology and
Audience — Museologia y el Pablico de Museos. Germany/Argentina: ICOFOM: 2006, p. 8.
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S0 aumentaria no inicio do século XIX, com a entrada de adultos de diversos grupos sociais,
mas recusando ainda a entrada de criancas e mulheres. Entretanto, questdes financeiras de
museus privados universitarios, como o Ashmolean Museum, acarretariam no acesso a um
publico de mulheres e homens néo aristocratas ja no inicio do século XVIII.

E somente ap6s a Revolugdo Francesa, contudo, que a ideia de um museu nacional e
publico é sedimentada. E quando o Museu do Louvre e seus gestores da revolugdo acreditam
numa nova concepcao de democracia e de nacdo e, por conseguinte, no “museu publico e
democratico”, dando vazao para outros espacos de colecdes que ambicionavam representar a
identidade nacional. Neste periodo é marcada a entrada da classe trabalhadora no museu, mas
ainda sem grande peso, ja que a maioria dos dias da semana eram reservados para artistas e
estrangeiros.* Atrair multides era para casos excepcionais, e, quando acontecia, a vigilancia
era reforcada. Ha relatos do periodo, em 1799, que o Louvre teve uma “multidao” de visitantes
td0 numerosa que até a forca policial ndo teve efeito.!® Luciana Koptcke, ao nos trazer esse
relato, nos lembra que ndo podemos entender a multiddo com critérios do presente. Se ja havia
um puablico de massa no limiar do século XIX, este ndo se compara aos 7 milhdes de visitantes
que o Louvre obteve em 20109.

No Brasil, os primeiros museus que abrem as portas para um publico inserido na
aristocracia da ciéncia sao 0os museus enciclopédicos, no inicio do século X1X —como o Museu
Real, em 1818, e 0 Emilio Goeldi, em 1866. Estes foram centros de pesquisa brasileiros que
abrigaram importantes pesquisas do periodo publicadas na Europa.t® Ocorre desde o século
XVl uma fragmentacdo de especialidades de museus que entdo se baseariam nos acervos
guardados e nos assuntos que abordam. Portanto, 0 museu historico era categorizado como o
que resguardava “objetos historicos”. As outras especialidades como os museus de historia
natural, etnograficos e enciclopédicos estavam em ebuli¢do diante das discussdes cientificas de
um darwinismo bioldgico e civilizatorio que ocorria na Europa.t’” O Museu Paulista seria um
exemplo desta divisdo de categorias de museus enciclopédicos e dedica-se a reunir o

conhecimento humano com o objetivo de estudar a histéria natural da América do Sul e Brasil

4 1bid. p. 10.

15 KOPTCKE, LUCIANA SEPULVEDA. Barbaros, civilizados e escravos: o publico dos museus no Brasil.
Revista do Patrimonio Histérico e Artistico Nacional, Rio de Janeiro, v. 31, 2005. p. 195.

16 POSSAS, Helga Cristina Gongalves. Classificar e Ordenar: Os gabinetes de curiosidades e a Histdria natural.
In: FIGUEIREDO, B. G. VIDAL, D. G. (Org.). Museus: dos gabinetes de curiosidades A museologia moderna,
p.151 -162. Belo Horizonte; Brasilia Argumentum CNPq 2005. p. 160.

1" SCHWARCZ, Lilia. A era dos museus de etnografia no Brasil: 0 Museu Paulista, 0 Museu Nacional e o
Museu Paraense em finais do X1X. In: FIGUEIREDO, Betania Gongalves; VIDAL, Diana Gongalves (Org.).
Museus: dos gabinetes de curiosidades & museologia moderna. Belo Horizonte: Argumentum, 2005. p. 115.
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pelos meios cientificos.'® Em resumo, a quebra da tradicéo enciclopédica de museus brasileiros
s6 ocorreu em 1922 no Museu Histérico Nacional.®

Os museus historicos passaram por um processo complexo de acervos, publicos e de
gestdo na Europa e nos paises americanos. Enquanto os museus histdricos se sedimentaram no
século XIX com o surgimento das nacionalidades?®, os museus historicos brasileiros se
apresentam como uma concluséo do Belle Epoque vivida da Primeira Republica, culminando
numa narrativa heroica de Brasil na década de 1920. Ulpiano de Meneses aponta 0
desenvolvimento dos museus histéricos com o surgimento das nacionalidades que culminariam
daquela compreensdo de um “desenvolvimento da civilizagdo”.?! Com o museu publico e
democratico em desenvolvimento no século X1X, a compreensdo de cidaddo caminhava junto
em direcdo a compreensdo de patrimonio nacional. Ana Claudia Brefe descreve este estagio:
“O museu torna-se um negocio nacional, pois, enquanto guardido da heranca material do
passado, passa a ser visto como monumento nacional por exceléncia”.?? Brefe argumenta que
museus em toda a Europa no século XIX sdo voltados para uma representacdo da historia
nacional que diferenciasse cada nagdo. Os museus entdo pretendiam ser a encarnacdo da
memoria nacional, uma memoria fabricada e que tinha potencial até de provocar rivalidade
entre os Estados.? E neste periodo que museus franceses se focaram, por exemplo, na historia
de elites regionais e nacionais. Assim, uma maior variedade de publicos seria desenvolvida no
século do nacionalismo.

Além da criagdo de museus focados em acervos especializados, enciclopédicos e
histéricos no século XIX, os museus europeus sao voltados a tipos especificos de publicos,
cOmo 0s museus para criancas e trabalhadores. E imaginado por especialistas da época um
museu popular que da acesso a certo conhecimento, enquanto museus especializados ainda
serviam a um publico académico. Mairesse aponta que somente no século XX foi fomentada a
ideia de um museu de conhecimento acessivel ao publico. O diretor do Museu Nacional da

Bélgica, em 1914, afirmaria que era necessario que as exposicdes tivessem explicacdes

18 1bid. p. 128.

19 JULIAO, Leticia. Op. Cit. p. 22.

20 MENESES, U. T. B. A exposi¢do museoldgica e o conhecimento histérico. In. FIGUEIREDO, B.; VIDAL, D.
G. Museus: dos gabinetes de curiosidades a museologia moderna. Belo Horizonte: Argvmentum; Brasilia, DF:
CNPq, 2005. p. 21.

2L MENESES, Ulpiano T. Bezerra de. Do Teatro da Memoria ao Laboratério de Historia”. Anais do Museu
Paulista, vol. 1, 1994. p. 15.

22 BREFE, Ana Claudia Fonseca. Museus Histéricos na Franga: entre a reflexdo histdrica e a identidade
nacional. Anais do Museu Paulista. vol.5, n.1, 1997. p 180

23 |bid. 181.
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acessiveis a toda a populagio?, entretanto, o museu que recebe publicos de todas classes ainda
teria uma visdo elitista em sua visdo e narrativa durante o séc. XX.

O periodo entre guerras traria mais transformacGes para 0s museus e seus publicos,
como uma maior abertura e conquistas trabalhistas para seus funcionarios, como férias pagas
e jornadas de trabalho menores. E também no século XX que 0s museus passam a integrar
circuitos turisticos. Mairesse afirma que o conceito de pablico para museus ja era abordado por
alguns tedricos no século XIX, mas € somente no século XX que conceitos como “publico
geral” e “grandes massas” sdo utilizados em referéncia a visitantes dos museus.”® Mudangas
institucionais, culturais e sociais se acentuaram ainda mais no ano de 1968, no contexto dos

movimentos por democratizacao da cultura iniciados por movimentos estudantis.

Em maio de 1968, no auge da rebelido estudantil - que logo assumiu fei¢des de
movimento social e da Franga estendeu-se por boa parte do mundo ocidental - dizia-se
que era preciso “incendiar o Louvre”, entdo considerado o protdtipo do almoxarifado
de um patrimonio burgués.?

Tal movimentacdo e questionamento social alcancou a &rea museoldgica diante da
contestacdo macica a todas as institui¢fes culturais, e forcando os seus responsaveis verem
novos olhares sobre a sociedade.?” Com o movimento de contracultura a todo vapor nos anos
1970, e 0 debate sobre 0o museu pelo ICOM (International Council of Museums), especialmente
em 1971, as discussfes seguiram e produziram a Carta de Santiago, em 1972, e a Declaracao
de Quebec, em 1984. Esses dialogos e trabalhos conceituaram espacos que visavam ajuntar
grupos sociais e os acervos museoldgicos preservados em museus. Entre as propostas, 0s
ecomuseus e museus integrais, conceituados por Hugh de Varine e René Rivard®,
respectivamente, foram compreendidos como instituicdes que estabelecem uma relacdo
participativa dos grupos sociais com suas referéncias culturais exibidas nos espagos
museoldgicos®®. Em 2022, a instituicdo museu passou por uma nova definicio pelo ICOM
como local de pesquisa, resguardo, comunicacdo e acesso do patriménio material e imaterial,

de maneira inclusiva a todos os publicos através da integracao de grupos sociais e na promogao

2 MAIRESSE, Francois. Op. Cit. 2006. p. 13.

% |bid. p. 14.

2 MENESES, Ulpiano. Op. Cit. 2005. p. 17.

2T SANTOS. M. Op. Cit. 2005. p. 96.

28 MAYRAND, Pierre. The new museology proclaimed. In: ICOM. Museum International. V. 37, n. 4, 1985. pp.
200-201.

29 O primeiro passo para as discussdes coletivas de um museu social foi no Rio de Janeiro pelo seminario regional
da UNESCO em 1958 para tratar do papel transformador e educativo através dos museus. O Seminario foi uma
pedra inicial na construgéo dos museus com a sociedade incluindo trabalhos académicos no periodo de ja tratarem
de inserir os museus entre grupos sociais amplos.
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da diversidade. Entretanto, outras definicdes sdo adotadas por autores da area, que definem o

99 ¢¢

museu como “produtor de conhecimento”, “lugar de memoria”, “em que valores se comunicam
como signos”, e como “fendomeno”*°,

Com a criagdo constante de museus histéricos nas décadas de 1950 e 1960, as novas
experiéncias de museus, como ecomuseu e 0 museu integral, surgem como possibilidade de
transformacdo do museu na sua relacdo com os publicos de maneira ampla e democrética.
Destas experiéncias de diversidade de museus historicos, Brefe menciona 0s museus
catalogados pelo guia de museus franceses dos anos 1990%!: museus de eventos historicos,
museus biograficos, museus de cera e museus-casa sdo alguns modelos que tentaram trazer
aspectos historicos em sua miss&o e nos acervos que resguardavam. E através dessa variedade
construida de museus pelas discussfes dos anos 1990 que podemos discutir 0 que € um museu

historico ou museu de historia e seus atuais publicos.

1.1.2. Museus de Historia e a agéncia de publicos.

Anos apds os eventos de Santiago e Quebec, os publicos museais sdo vistos pela
comunidade dos museus como agentes no processo de comunicacdo museoldgica, em que

podem produzir mensagens e participar de varias acdes de um museu:

Os publicos, compreendidos ndo como receptaculos, mas como grupos sociais capazes
de protagonizar dindmicas de encontros, cruzamentos, disputas, negociagdes de
sentidos e valores capazes de intervir na musealidae, tornam-se atores centrais para por
em marcha processos de musealizagdo pautados na producdo de narrativas plurais, a
partir de pressupostos e metodologias de colaboragéo e co-criagéo.

Fernando Moreira compreende os atuais publicos de museus ndo s6 como os visitantes,
que conhecem os espagos museoldgicos em exposicdes e eventos, mas usuarios que utilizaram,
de certa maneira, dos servicos oferecidos pelo museu, independente como e onde esta pessoa
utiliza estes servicos.®® Para o autor, pensar nos plblicos com voz ativa se da pela propria
transformacéo e surgimento de novos museus com novas preocupacdes e atitudes que viram o

conceito de visitante como esgotado pois a pessoa visitante, mesmo frequente nas atividades

% DESVALLEES, André; MAIRESSE, Frangois. Conceitos-chave de Museologia. Sdo Paulo: Secretaria de
Estado de Cultura, 2015. p. 65.

31 BREFE. Op. Cit. p. 188.

32 MORAES, Julia Nolasco Leitéo de. Entretecendo conceitos, mirando o horizonte da participagdo: musealizagao,
comunicacdo e publicos. In: Muselologia & Interdisciplinaridade, v. 9, n. Especial, dez de 2020. p. 147.

33 MOREIRA, Fernando Jodo de Matos. Uma reflexéo sobre o conceito de plblico nos museus locais. In: Musas
— Revista Brasileira de Museus e Museologia, n. 3, Rio de Janeiro: Ibram, 2007. p. 103.
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do museu, ndo € um agente exclusivo e a visita fica de igualdade com outras acdes que 0s
publicos podem agir e participar nos museus.®* Neste processo de transformagéo, os museus
deixam seu aspecto colonizador para representar alteridades. Nesta ldgica, quando museus
avaliam suas a¢des, ndo devem ver como resultados apenas os nimeros de publicos, mas somar
com individuos que se beneficiaram, de alguma maneira, com as acdes oferecidas pela
instituicd0.% Como exemplo, cito um dos documentos oficiais do Museu Historico Nacional,
o0 Plano Museoldgico de 2011 (que ainda tratarei neste capitulo) que apresenta o interesse da
instituicdo por equipes capacitadas para trabalharem com publicos diversos e as atividades
propostas. O Plano Museologico também diz que as acbes do museu sdo para publicos de
natureza diversificada, para atrair turistas e promoverem um dialogo produtivo entre 0s
publicos e 0 museu.®® Para 0 MHN, os publicos estdo inseridos em propostas de didlogo em
atividades que convidam a participacdo. Para 0 museu, estes publicos sdo diversos sem uma
definicdo sedimentada sobre suas caracteristicas. Desta maneira, as acdes do museu precisam
ser variadas para atrair grupos de diversas formas e motivacoes.

Para entender mais sobre a agéncia dos publicos preciso apresentar mais o que quero
tratar como agéncia. Para os estudos da historia, a agéncia se vincula a agéncia individual e
coletiva dos sujeitos historicos em varios periodos. Philip Pomper critica o trabalho de colegas
da historia e bidgrafos que diminuem o papel de agéncia de lideres politicos ao colocar estas
figuras presas as estruturas sociais e politicas que estdo inseridas®’. Entre os exemplos, Pomper
menciona autores que narram sobre Hitler e Stalin ao despersonalizar suas acdes e
instrumentalizar suas motivac6es na estrutura historica e politica de seus partidos. A discussao
de agéncia e estrutura também é levantada por Peter Seixas ao ver que esta dicotomia é
discutida nas ciéncias sociais. O autor questiona se as estruturas e restricdes sociais estdo
inseridas nas agBes de sujeitos histdricos.®® Entretanto, Seixas compreende que “a agéncia
coletiva humana é o que produz e reproduz estruturas sociais que atuam e restringem a agéncia
humana no futuro”.3® Estruturas e ferramentas sociais sdo herdadas de geracdes anteriores,
portanto, para o autor, estas estruturas podem ser limitantes mas também libertadoras.

Apesar desta discussdo, Peter Seixas compreende a agéncia num contexto de debate

% Ibid. p. 102.

3 Ibid. p. 107.

% MUSEU HISTORICO NACIONAL. Plano Museoldgico 2011 — 2015. 2011. p. 27.

37 POMPER, Philip. Historiand and Individual Agency. In: History and Theory. Connecticut, EUA: Willey.v.
35, n. 3, out 1996.

38 SEIXAS, Peter. Historical Agency as a problem for researchers in history education. In: Antiteses, v. 5. N. 10,
p. 537 — 553. Jul/dez. 2012. p. 540.

39 Ibidem. Traducgdo Nossa: “Collective human agency is, itself, what produces and reproduces social structures
that then act as constraints to human agency in the future.



filosofico, na qual a agéncia € uma acéo intencional que necessita de memoria e retrospectiva.
Nesta abordagem, a agéncia precisa da memoria ou consciéncia temporal para produzir suas
intencdes, e tomar agBes por base de suas experiéncias passadas.*® Para Pomper, a agéncia tem
mais elementos além da intencdo e acdo do sujeito histérico. As acbes devem ser efetivas,
intencionais, com suficiente irrestricdo, para o agente ter habilidade de observar suas
consequéncias e refletir numa avaliacio.** A necessidade de ter efetividade se deve a
consequéncia das intengdes e com isso entender as a¢Bes de sujeitos historicos em eventos que
se sucedem. Por isto, existe o cuidado de historiadores ao analisarem as agéncias de sujeitos
histdricos. Entretanto, como se da a agéncia de sujeitos do tempo presente? Como seria a
agéncia de publicos museais?

Para entender mais sobre a agéncia dos publicos, Keith Barton define a agéncia como
“a habilidade de atuar em decisdes, a fim de trazer objetivos desejados”.*> Numa semelhanca
e interseccdo aos conceitos de Seixas e Pomper, Barton diz que a agéncia envolve intencéo,
mas foca na efetividade da acdo a fim de ter consequéncias desejadas a intencao inicial. O autor
trata da educacdo em histéria e da capacidade de estudantes de engajarem em decisdes, para
serem cidaddos democraticos que atuem em pensamento critico, coletivamente ou
individualmente. Nesta perspectiva, o autor nos convida a entender a agéncia histérica para
pensarmos e avaliarmos 0s atores historicos e pensar em como inserir a agéncia historica no
ensino de historia. Para Barton, analisar a agéncia histéria ndo é um papel s6 de profissionais
de historia, mas também pode ser encontrado em monumentos, na cultura popular e nos
museus.*® Barton nos informa o crescimento constante nas producdes historicas de novos atores
e sujeitos histéricos, ampliando o alcance para compreender as acdes e motivacdes destes
sujeitos, entender quando a capacidade dos sujeitos era reduzida em contextos que tinham
pouco controle, como a luta de negros na escravid@o, de judeus na Il Guerra e de pessoas
LGBTQIA+ contra opressdes da heterocisnormatividade.** Esta ampliacdo possibilita quebrar
narrativas e o senso comum de herois e tradi¢fes superadas e pensar nas decisdes de todos 0s
sujeitos envolvidos em eventos do passado. Pelo pensamento critico, estudantes encontrariam
também suas agéncias por meio da conexdo da agéncia historia e a agéncia do presente, se

vendo como atores, e sujeitos de suas proprias historias.*> Como este trabalho de agéncia

40 1bid. p. 539.

41 POMPER, Philip. Op. Cit. 1996. p. 283.

42 BARTON, K. C. Agency, choice and historical action: How history teaching can help students think about
democratic decision making. In: Citizenship Teaching & Learning, v.7, n. 2, 2012. p. 132.

3 1bid. p. 133.

4 1bid. p. 134.
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histdrica seria feito com os publicos de museus historicos?

Em relacdo mais proxima de agéncia com publicos museais, Emilie Sitzia debate a
agéncia de publicos em museus de arte e analisa como ac¢des participativas constroem a
agéncia. A autora encontra na teoria dos games um conceito de agéncia pertinente para utilizar
em museus. Agéncia seria sentir empoderamento e capacidade de tomar acdes com efeitos
relacionados as intengdes, ou seja, € necessario que, para o agente, haja um efeito desejado.*®
Nesta premissa, a autora vé trés elementos bésicos da agéncia: intencdo, acdo e efeito. Com
isto, nem toda acdo pratica num museu criaria agéncia pois dependeria de varios elementos e
resultados. Sitzia nos lembra que museus de arte (e museus em geral) tem a capacidade de
absorver as agéncias individuais de pubicos e funcionarios, criando um aspecto etéreo e
unissimo da instituicio museu*’. Para a autora, a0 vermos a agéncia como um processo de
aprendizagem por experiéncias, o efeito da agéncia de publicos em museus € a producao do
conhecimento, pois ela defende que o conhecimento produzido afeta as habilidades de pablicos
em novas experiéncias em sua agéncia e tomam decisdes criticas independentes.*® Ao
compararmos a agéncia de publicos de Sitzie com a agéncia de sujeitos historicos de Seixas e
Pomper, a intencdo, acdo e efetividade sdo elementos presentes, mas para Pomper ndo ha uma
necessidade do sujeito histdrico ter resultados desejados de suas acBes, mas que possa refletir
e pensar criticamente sobre estes resultados. Creio que ha um paralelo aos efeitos propostos
por Sitzie e Pomper ao vermos o pensamento critico e reflexdo como producdo do
conhecimento. Ao pensar de forma pratica, um grupo visitante num museu pode néo ter gostado
de toda a experiéncia, talvez pela exposicdo ou pela a¢do educativa com mediadores, mas pode
ter saido do museu pensando sobre os temas debatidos, acumulando conhecimento em sua
experiéncia.

Ao ver acdes participativas como a agéncia de publicos museais, Sitzie diz que as a¢des
praticas mais comuns em museus tem sido o voluntariado, doa¢des e as visitas, mas novas
praticas de participacao tém sido experimentadas em museus. Neste contexto, a autora traz trés
acOes participativas usuais em museus para analise: criar significados, co-criacdo e atividades
em colecdes. Criar significados € uma pratica comum em exposic¢des e visitas educativas, e
autora encontra intencdo de visitantes ao irem ao museu e participarem da visita. Ela também

aponta a acdo da agéncia, ao produzirmos interpretacdes e discussdes sobre a colegdo e

4 SITZIA, Emilie. Public participation and agency in art museum. In: ERIKSSON, B. STAGE, C.
VALTYSSON, B. (orgs.) Cultures of Participation: arts, digital media and cultural institutions. Londres e Nova
York: Routledge. 2020. p. 188.

47 |bidem.

48 1bid. p. 190.
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exposicdo. Por fim, o efeito pela producdo de conhecimento € presente através da agéncia
destes visitantes*®. Por experiéncia pessoal, compreendo que num trabalho de mediacéo e arte-
educacdo (algo que discutirei no capitulo 2), existe uma liberdade irrestrita e expandida na
relacdo de mediadores e publicos, sem limitar interpretacGes, sentidos, vontades e interesses.
A troca entre publicos e mediadores tem possibilidades infinitas, resultados variados, do
negativo ao positivo e a agéncia de ambas as partes € efetiva.

Na pratica da co-criagdo, a participacdo de publicos em criar algo para 0 museu, como
um trabalho artistico, a autora ndo encontra mais esta agéncia. Apesar de ser uma acéao fluida
de participacdo, a intencdo é limitada pelo autor e artista original do trabalho. Ha producéo de
conhecimento, mas a restricdo as intencdes de publicos pode retirar sempre os efeitos
desejados®. Como dltima prética, a autora menciona as atividades em colegdes do museu.
autora novamente considera ser uma pratica limitadora. A agéncia dos publicos bate de frente
com os interesses de especialistas do museu e a acdo costuma ser bastante negociada tanto para
atividades de produzir exposicdes ou para participar de acbes de documentacdo. Entretanto,
quando acontece, diz a autora, o resultado é benéfico e coletivo, traz pertencimento da
comunidade, aprendizagem social e emocional e novas habilidades praticas®. Infelizmente, a
intencdo é limitada em fronteiras estabelecidas e negociada entre 0s museus e seus publicos.

Para pensarmos na agéncia de publicos em museus histéricos podemos entdo sempre
refletir se a intencdo, acdo e o pensamento critico de publicos sdo efetivos nas atividades
conjuntas com 0s museus. Entretanto, ao pensarmos pela perspectiva de Keith Barton, a agéncia
também envolve pbr em evidéncia a agéncia de atores historicos para produzir o pensamento
critico de publicos. Ao evidenciarmos a agéncia de atores historicos, estaremos mediando com
a agéncia dos publicos? E como os museus histdricos do séc. XXI podem fazer esta mediagdo?
Pela pesquisa de Barton, também compreendo que acBes pela discussdo diversos atores
histéricos nos museus podem promover a agéncia de publicos e transforméa-los em seus
préprios sujeitos historicos. Portanto, como seriam estas acdes? E 0 que seriam 0S museus
historicos do séc. XXI?

Os ecomuseus, museus comunitarios e museus integrais debatidos em Santiago e em
Quebec evocam a integragdo da sociedade com o patriménio, tanto no aspecto fisico — em que
0s acervos devem estar em seu local de origem — quanto socioldgico — em que as comunidades

que sdo representadas pelos acervos possam participar na interpretacdo dos objetos expostos.

% |bid. p. 193.
50 |bid. p. 194.
51 |bid. p. 195.
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Nessa perspectiva, 0s museus historicos ndo seriam somente 0s que guardam reliquias e
vestigios materiais e imateriais do passado. Mario Chagas® discute como essa nogio se
conceitua nas tipologias dos Museus de Histdria, Arte, Arqueologia e Histdria Natural. O autor
aponta a falta de clareza dessas defini¢des, pois se tornam apenas mais uma divisao da histdria
da arte e da ciéncia. Ndo ha uma razdo clara além das definicGes classicas para a divisdo das
terminologias baseando-se no acervo dessas instituicdes. Chagas entdo propde que nao mais as
colecbes sejam o foco do discurso do museu, e sim suas a¢fes museoldgicas para com 0s
publicos, a quem se destina seu acervo. Ja Meneses aponta a tipologia dos museus como um
desenvolvimento classificatério do século XVIII, quando os Gabinetes de Curiosidades se
moldavam as estruturas institucionais que atualmente conhecemos como museus. A
fragmentagdo criou uma tipologia multiforme dos museus que ele descreve como

enciclopédicos, e por isso subdivididos em temas e micro-temas:

Essa fragmentag&o toda milita contra o reconhecimento de uma sociedade complexa e
tem repousado na referéncia que se tornou exclusiva: o objeto e sua natureza, que, em
Gltima instancia, determinaria a natureza do museu. Assim, essa taxonomia dos museus
baseia-se menos em campos do conhecimento ou problemas humanos, do que em
categorias de objetos, isolados ou agrupados, sempre, portanto tendendo a reificag&o.

53

Meneses observa as complicacfes de representacdo da historia através do acervo e a
problemaética de conceituar um museu histérico apenas pela exposicéo e com o que contém. O
autor, portanto, prop@e diretrizes para 0 museu histérico: o museu histérico ndo é compativel
com sinteses de histdrias nacionais e universais; 0s objetos histéricos ndo podem representar
processos e estruturas, mas podem ser vetores destes fendbmenos histéricos; o museu histérico
deve ser um recurso para fazer historia e ensinar como se faz histdria por meio de seu acervo®.
Para Meneses, portanto, 0 museu histérico é um laboratério em que a histéria pode ser
produzida com especialistas, com as equipes do museu e com 0s publicos diversos, nao
homogéneos, compostos de varios grupos sociais e agéncias. Concordo com as compreensoes
de Mario Chagas e Ulpiano Meneses. Os museus histdricos vao além de seus acervos, pois

existem varios processos de comunicacao e interpretacdo dos publicos com o acervo e com o

%2 CHAGAS. M. S. Museus de Ciéncia: Assim é se Ihe parece. In: Caderno do Museu da Vida: O formal e o
ndo-formal na dimens&o educativa do museu. FioCruz, 2002. p. 53 — 54.

SSMENESES, U. T. B. A exposicdo museoldgica e o conhecimento histérico In. FIGUEIREDO, B.; VIDAL, D.
G. Museus: dos gabinetes de curiosidades a museologia moderna. Belo Horizonte: Argvmentum; Brasilia, DF:
CNPq, 2005. p. 22.

54 MENESES, U.T.B. Do Teatro da Memoria ao Laboratério de Historia”. Anais do Museu Paulista, vol. 1,
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museu em si. Por isto, também compreendo o0 museu historico como laboratorio coletivo em
que as interpretacdes e producdo da histéria podem surgir dentro do espaco museal e como

Meseses conclui:

No museu, principalmente no museu histérico que superou a fungéo de repositorio e
dispensador de paradigmas visuais, a inteligibilidade que a Historia produzir sera
sempre proviséria e incompleta, destinada a ser refeita. Dai, porém, sua fertilidade. Por
isso tudo, talvez o museu histérico ja esteja maduro para fazer aquilo que s6 0 museu
pode fazer bem, com competéncia e por vocacdo (ainda ndo atualizada): explorar, ndo
sinteses histdricas sensoriais, mas a transformacdo dos objetos histéricos. Em vez de

teatro, laboratorio, com tudo aquilo de criador que essa ideia contém.>

1.2. O Museu Histérico Nacional: Um século

O MHN foi fundado em 1922, ano do centenario da Independéncia, pelo decreto 15.596
de 2 de agosto de 1922, assinado pelo presidente Epitacio Pessoa que aprovou a proposta do
museu como dispositivo de uma educacéo patriotica idealizada por um movimento encabecado
pelo académico e integralista Gustavo Barroso.*® O intuito original do museu era reunir pegas
que contassem a historia do pais como culto do passado e escola patridtica.>” O museu produziu
uma narrativa heroica de identidade nacional e se transformou nas décadas seguintes através
de acgdes institucionais. A producdo historiografica da época da fundacdo do museu era
preterida diante do culto a memoria, e percebe-se a influéncia de um positivismo cientifico
empregado na constru¢cdo de uma histéria nacional excludente no museu. No lugar de
referéncias a um passado histdrico, houve um culto & saudade®® e a uma memoria idilica do
passado, fundamentado na ideia de nacdo homogénea.

O MHN de Gustavo Barroso seria um museu-memoria que evocaria as lembrancas da
gléria de um Brasil imperial, militarista, sem muito espaco para analises criticas. O museu foi
inaugurado apds a Exposicao Internacional do Centenario da Independéncia no Rio de Janeiro
em 1922, iniciada em 7 de setembro em varios edificios e pavilhdes que traziam as novidades
cientificas, culturais e econdémicas de 14 paises e do centenario brasileiro. A Exposicdo foi
montada ao longo do porto e a Avenida das Nagdes, onde atualmente se encontram o Aeroporto

Santos Dumont e a Praga XV, e foi produto de um longo processo de reformas e modernizagoes
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da capital carioca, incluindo a inauguracao da Avenida Central (atual Av. Rio Branco) em 1905
e o arrasamento polémico do Morro de Castelo em 1921.%° Foi uma mudanca que retirou
habitantes e destruiu casas, um caso documentado da historia de remocdes populacionais da
cidade do Rio de Janeiro. Apesar das polémicas, foi 0 aterramento que possibilitou a Exposi¢édo
Internacional. A Exposic¢do evocava a nacdo moderna e progressista na reproducdo do Belle
Epoque carioca, uma “apoteose da nagdo brasileira” que remetia a imagem do progresso € a
industrializaco da jovem nac0.%° A exposicio se aproximava do conceito moderno de Brasil
articulado naquele periodo e 0 MHN entrava nesse projeto num movimento emancipatorio e
modernista para abandonar a inferioridade em relacéo a civilizacdo europeia.

Com a Exposicdo do Centenario durando até 2 de julho de 1923, esperava-se que 0
publico do Museu Historico Nacional fosse um fenémeno que transmitisse o ideério de nacao
para a populacdo. O Museu Histérico Nacional se encontrava no canto do perimetro da
Exposicdo, e ocupava parte do antigo Arsenal de Guerra. A outra parte era ocupada pelo
Pavilhdo das Grandes Industrias da Exposicdo de 1922. Portanto, 0 Museu compartilhava o
edificio com o Pavilhdo da Exposic¢do. Os eventos da Exposicdo comegavam as 16 horas e
tinham ingresso a 1$000 réis®® (mil réis), e terminavam todas as noites as 23 horas. Para ir ao
pavilhdo de festas com eventos em quase todas as noites, devia-se pagar 5$000 (cinco mil réis).
Havia gratuidade em ir a alguns pavilhdes de paises estrangeiros, mas até as 16 horas, o horario
que a Exposicdo abria com seus eventos. O fato curioso destes valores é como evidenciam a
Exposicgdo ser voltada a uma classe econdémica mais abastada. Pela pesquisa de Boris Fausto
sobre a vida econémica e social da classe trabalhadora, o salério didrio médio de homens
adultos na industria textil, na cidade do Rio de Janeiro em 1919%?, era de 6$720 (seis mil e
setecentos e vinte réis) e o das mulheres de 5$165 réis, enquanto menores de idade tinham o
salario de 2$479 e 2$825 réis, homens e mulheres respectivamente. Este € um exemplo de
valores que ndo passavam dos 8$000 réis por dia enquanto certos alimentos custavam entre 1/6

a 1/4 do salario diario. Como exemplo, o kilo de arroz era 960 réis em 1919, o kilo de café em

% RIBEIRO, F. A.; A Exposicdo Internacional do Centenario da Independéncia do Brasil de 1922 no processo
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po era 2$000 réis, o kilo do pdo era 990 réis, e da carne fresca por 1$200.%% Nesta analise, 0s
publicos da Exposicao que fossem da classe operaria pagariam 1/5 de seu salario diario, o valor
de um alimento bésico, e pagariam um dia de trabalho para se divertirem uma noite no pavilhdo
de festas. Enquanto isso, a elite carioca comprava 0s sapatos da moda que, em promocao,
custavam entre 21$000 a 32$000 réis, de acordo com os andncios da Sapataria Popular.5
Compreendo que os organizadores da Exposicdo pensavam num publico da elite carioca e
internacional, e mesmo que 0s pregos parecessem acessiveis, e com gratuidade, ndo seria para

toda a populagdo carioca.
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Figura 1: Anuncio da Exposicéo Internacional do Centenério
Fonte: Correio da Manhd, 22 de setembro de 1922

8 AFFONSECA JR, Leo. O custo de vida na cidade do Rio de Janeiro. Rio de Janeiro: Ministério da
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Durante a Exposicdo, o0 MHN ficava aberto gratuitamente, mas das 12 as 16 horas.
Gustavo Barroso, em seu relatério dos primeiros meses do Museu, se decepciona com 0S
nameros de visitantes entre 11 de outubro de 1922, sua abertura, até 31 de dezembro. Foram
6.422 visitas.®® No primeiro semestre de 1923, o MHN teve 16.763 visitas e fechou para
reformas de novas exposicdes.®®. Barroso justifica a baixa visitagdo pela péssima propaganda
que via nos jornais Correio da Manha e Correio da Noite, que denunciavam 0 museu como
“pretexto para empregos”.®’ Barroso também justifica a pouca audiéncia mencionando a
localizacdo pouco acessivel do museu no circuito da exposi¢ao do centendrio, e que 0s horarios
de funcionamento do museu nao se encaixavam com o horario dos eventos da Exposicéo, ainda
que a entrada fosse gratuita.

Vemos que a Exposicdo era voltada a um publico internacional e de uma elite
especifica; contou com 3 milhdes de visitantes nacionais e internacionais que chamaram o Rio
de Janeiro de “a cidade maravilhosa”®, enquanto Barroso se queixava por nio ver a
participacdo do “povo” que estava presente na Exposicdo do Centenario. A baixa frequéncia
de visitantes no MHN em 1922 pode ser percebida quando observamos que 0 museu estava
num local quase inacessivel para muitas populacfes da cidade do Rio de Janeiro, e apos
reformas higienizantes e moralistas. Por exemplo, em 1907 um projeto de lei exigia o uso do
paletd e sapatos por todas as pessoas, € em 1910 um cidadao foi preso pelo “crime de andar
sem colarinho”.®® A politica modernizante tinha um carater higienizador e racial observado
também na Exposicdo de 19227° e ndo era um evento Gnico. A prisdo de negros, pobres e
recém-libertos ja era aplicada no Rio de Janeiro no fim do Império, quando 61% dos detentos
presos por vadiagem entre 1886 a 1888 ndo tinham paletd e 61% eram n&o brancos’t. Como
ultimo detalhe, é importante observar que no préprio decreto de fundacdo do MHN de 22 de
agosto de 1922, artigo 43, ja se demandava uma boa vestimenta e que criangas abaixo de dez

8 MUSEU HISTORICO NACIONAL. Relatério 1922. In: Biblioteca Virtual. Disponivel em:
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http://docvirt.com/docreader.net/DocReader.aspx?bib=mhn&pagfis=42578. Acesso em 13 jun 2023.

8 MUSEU HISTORICO NACIONAL. Relatério 1922. In: Biblioteca Virtual. Disponivel em:
http://docvirt.com/docreader.net/DocReader.aspx?bib=mhn&pagfis=42567. Acesso em 13 jun 2023.

8 SCHUSTER, Sven. Histdria, nacdo e raca no contexto da Exposicéo do Centenario em 1922. Hist. cienc. saude-
Manguinhos, Rio de Janeiro, v. 21, n. 1, p. 121-134, mar. 2014. Disponivel em
<http://www.scielo.br/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S0104-59702014000100121&Ing=pt&nrm=iso>.
Acesso em 13 jun. 2023.

8 SEVCENKO, N. Literatura como misséo: tensdes sociais e criagdo cultural na Primeira Republica. 3a. ed.,
S.P., Ed. Brasiliense, 1989. p. 33.

" SCHUSTER. Op. Cit. 2014.

"L RODRIGUES, Cristiane. A construgdo social do vadio e o crime de vadiagem (1886-1906). 2006. Dissertacdo
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anos so entrassem acompanhadas.’? Apesar de ndo termos um estudo de piblico que permita
inferéncias mais pormenorizadas sobre o publico do Museu Historico Nacional em sua
inauguracao, podemos observar que tempo livre, renda, vestuario e acesso a conducao (algo
que a sociedade negra carioca ndo dispunha em maioria) eram necessarios para que se visitasse
uma representacao heroica e modernizante do Brasil.

Outro fator que ajuda a compreender a decepcdo de Gustavo Barroso com a baixa
visitacdo do Museu em sua abertura € a estatistica de visitacdo do Museu Nacional da Quinta
da Boa Vista (MN), especializado na arqueologia e historia natural do pais. O MN tinha grandes
publicos anualmente. Em 1922, por exemplo, 0 Museu Nacional da Quinta da Boa Vista teve,
somente entre 23 e 28 de maio, 1776 visitas, divulgadas toda semana nos jornais do periodo.”
O MN vinha tendo publicos bem maiores desde o fim do século XI1X. Em 1892, foram 40 mil
visitas; em 1907, 36.5737* e, em 1932, uma década depois da inauguracdo do MHN, obteve
115.573 visitantes, enquanto o MHN no mesmo ano (1932) teve um publico de 9.250 visitas.”™
Koptche argumenta que varios critérios podem levar a diferencas de publicos entre 0s museus
na mesma regido, como a tipologia do museu, o interesse dos visitantes, exposi¢cées novas,
reformas e transporte ptblico’®, mas percebemos que o Museu Histérico néo teve aumento de
publico consideravel em comparagdo com o Museu Nacional em uma década. O argumento de
que a Exposicdo de 1922 tornava o MHN inacessivel se torna mais inverossimil. Apesar de
varias razdes mostrarem as diferencas de publicos entre 0 Museu Nacional e 0 MHN, um
publico mais amplo, e quem sabe, mais diverso, frequentava 0 museu enciclopédico, com
acervos de varias ciéncias, inclusive de egiptologia, enquanto a narrativa militar imposta como
identidade nacional estava em vigor pelo MHN de Gustavo Barroso. Um grupo mais numeroso
e heterogéneo estava mais ciente dos trabalhos do Museu Nacional, enquanto outro grupo, bem
menor, era 0 que tinha contato com a identidade nacional triunfante. O projeto de Barroso

alcancava poucos, ndo representava todos os cariocas e nem todo o Brasil.

2 MUSEU HISTORICO NACIONAL. Regulamento. In: Biblioteca Virtual. Disponivel em:
http://docvirt.com/docreader.net/DocReader.aspx?bib=mhn&pagfis=41306. Acesso em 13 jun 2023.

3 CORREIO DA MANHA, 31 de maio de 1922, p. 3. Disponivel em: http://hemerotecadigital.bn.br/acervo-
digital/correio-manha/089842. Arquivo digital 08487. Acesso em 13 jun 2023.

4 KOPTCKE, Luciana Sepulveda; PEREIRA, Marcele Regina Nogueira. Museus e seus arquivos: em busca de
fontes para estudar os publicos. In: Hist. cienc. saude-Manguinhos [online], vol.17, n.3. pp.809-828. 2010.
Disponivel em: http://www.scielo.br/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S0104-
59702010000300014&Ing=en&nrm=iso. Acesso em 13 jun 2023

Anudrio Estatistico do Brasil, 1937, Rio de Janeiro, IBGE, v. 3., 1937.

6 KOTPCHE, Luciana Sepulveda; PEREIRA, Marcele Regina Nogueira. Op. Cit. 2010. p. 827.

35


http://docvirt.com/docreader.net/DocReader.aspx?bib=mhn&pagfis=41306
http://hemerotecadigital.bn.br/acervo-digital/correio-manha/089842
http://hemerotecadigital.bn.br/acervo-digital/correio-manha/089842
http://www.scielo.br/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S0104-59702010000300014&lng=en&nrm=iso
http://www.scielo.br/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S0104-59702010000300014&lng=en&nrm=iso

Com a implantacdo do Estado Novo, as acdes de Barrosos ficam sedimentas sob o
MHN. Getulio Vargas se torna “grande protetor do Museu Histérico Nacional”, e com isso
produces editoriais, cursos e exposicdes foram investidas para o crescimento técnico do
museu.”” E langado o primeiro volume dos Anais do MHN em 1940, alcangando publicos
académicos da conservacdo, museologia e historia da arte. Entretanto, Mario Chagas e Solange
Godoy dizem que esta estabilizacdo do museu o cristalizou na narrativa de 1922 e se afasta das
questdes museoldgicas discutidas apds a Il Guerra Mundial e da representacdo brasileira no
ICOM.™

Myriam Sepulveda dos Santos nos diz que com a morte de Gustavo Barroso, em 1959,
0 museu ruiu gradativamente até sua revitalizacdo na década de 1980. Entre as crises da
degradacdo do Museu entre 1960 e 1970 estavam a transferéncia da capital e dos 6rgaos
publicos para Brasilia e a criagdo do Museu da Republica em 1960, que traria a narrativa
politica do século XX e deixaria ao MHN as memdrias do Império e corpo militar idealizado.
Perdeu-se aos poucos, diante do declinio e do pouco investimento do regime militar, a pesquisa
a0 acervo, o que causou a falta de vinculo dos funcionarios com a pesquisa.”® O MHN acabou
perdendo contato com a historia a medida em que os objetos eram utilizados apenas por suas
qualidades de “simboélico” para o presente, ignorando sua fungdo no diadlogo com o passado.
Em contrapartida a esta narrativa, lvan Coelho de S&, Anna Echternacht e Raquel Seoanne nos
relatam o trabalho do musedlogo e carnavalesco Clévis Bornay, que iniciou seus trabalhos no
MHN nos anos 1940, mas teve o0 auge de seu trabalho nos anos 1960 e 1970, ou seja, longe ao
olhar de Gustavo Barroso e no periodo do governo militar. Os autores nos contam que Bornay
produziu exposicGes extramuros e de camadas diferentes a narrativa herdica militar e de
Barroso. Entretanto, como funcionario do museu, Ihe era exigido que a narrativa militar fosse

exaltada:

Entre 1967 e 1968 Bornay trabalhou em quatro exposi¢cfes do MHN montadas no
extinto Banco do Estado da Guanabara, as quais eram sobre: bonecos, integrando o Il
Festival de Teatro de Marionetes e Fantoches; Arte Sacra; mobiliario luso-brasileiro e
prataria, em parceria com Jean Marie Bittencourt, assessor da dire¢do do MHN.
No Museu da Republica ele monta exposi¢do de gravuras da artista plastica Isa Aderne
e a Sala Presidente Castelo Branco, idealizada por Leo Fonseca e Silva.®

T CHAGAS, Mario de Souza; GODQY, Solange de Sampaio. Tradicdo e Ruptura no Museu Historico
Nacional. In: Anais do Museu Histérico Nacional, v. 27, 1995. p. 41.

8 lbid. p. 42.

79 SANTOS. M. S. Op. Cit.

8 SA, I. C.; ECHTERNACHT, A. L. I.; SEOANE, R. V. R. M. Clévis Bornay: Meméria de um centenario
esquecido. Anais do Museu Histérico Nacional , v. 50, p. 100-121, 2018. p. 118. Disponivel em:
https://anaismhn.museus.gov.br/index.php/amhn/article/view/129. Acesso em 13 jun 2023.
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Clovis Bornay também organizou exposi¢des com o Museu da Imagen e do Som (MIS)
nos anos 1970, uma contendo fantasias de carnaval de luxo e premiadas, outra exposicao sobre
0 Chacrinha que arrecadou recursos para a instituicdo Casa dos Artistas, e a exposicdo do
centenario da Lei do Ventre Livre com intencdo de conscientizar os publicos sobre as
contribuicdes negras para a cultura brasileira.8* Os autores consideram a vida de Bornay como
intensa e dedicada ao Museu Historico Nacional, trabalhando em diversas areas do museu e
com participagdo com as equipes do periodo. S4, Echternacht e Seoanne afirmam que entre
Clovis Bornay ser carnavalesco e musedlogo houve uma simbiose: “o musedlogo oferecendo
solido conhecimento cultural ao carnavalesco; o carnavalesco influenciando a criatividade e as
atitudes inovadoras do museu”.®? Desta maneira, Bornay, afastado do olhar tradicional de
Barroso, trouxe produgdes heterodoxas vinculadas ao MHN e que conversavam com o que era
discutido na cena museoldgica internacional. Ele libertava, ao menos um pouco, o MHN do
museu-memoria, do culto da saudade e da nacionalidade heroica que o governo militar quis
trazer a0 museu entre 1967 a 1984 sob a direcdo de Leo Fonseca e Silva e Gerardo B. Raposo
da Cémara.®®

Apos os debates no @mbito do Conselho Internacional de Museus (ICOM) para tratar
da situacdo dispar entre a representacdo dos museus de historia e a producdo historiografica
contemporanea nos anos 1960 e 1970, houve mudancgas em museus na Europa no sentido de
tentar atingir a pesquisa historiografica e a comunicacdo numa sociedade do consumo. As
mudancas se refletiram na reestruturacdo do MHN como instituicdo na década de 1980. Como
informa Mario Chagas e Solange Godoy, a gestdo do museu entre os anos 1970 e 1980 tinha
um comportamento timido ao que acontecia na esfera museoldgica internacional. E na segunda
metade da década de 1980 que o0 museu se direciona no papel de produtor do conhecimento e
de didlogo com os publicos.2* As mudangas retiraram a colecdo de Barroso do centro da
narrativa e foi alocada como referencial de um discurso politico, social e cultural. Sdo inseridas
novas colecdes, a participacdo de historiadores convidados na curadoria das novas exposicoes
e buscou democratizar-se com a formagao de novos publicos, e dinamizando o espago cultural
do museu, como se definiu no Plano de Diretrizes e Metras Trienais para 1986-1988.8° Myriam
Sepulveda Santos afirma que, apesar da concep¢do do Museu estar em didlogo com as

pesquisas historiograficas vigentes no periodo, ainda havia um peso da memaria vinculado ao

8L [bid. p. 119.

82 [bid. p. 120.

8 CHAGAS, Mario de Souza; GODOY, Solange de Sampaio. Op. Cit. 1995. p. 44.
8 |bid. p. 51.

8 Ibid. p. 50.
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acervo e ao prédio que os tornava meros suportes museograficos de uma narrativa delineada
anteriormente. O MHN, apds suas reformas entre 1987 a 1994, se propunha um museu-sintese
da histdria do Brasil, um museu-narrativa, em que o discurso histérico contemporaneo substitui
a histdria baseada na memodria, e os objetos da narrativa museoldgica se tornavam as palavras
da historiografia, mas a evocagdo com a memoria dos proprios objetos se perdeu.

As quatro exposicdes de longa duracdo inauguradas apés a reforma estrutural e
institucional duraram quase 20 anos e debatiam questfes econdmicas e sociais do Brasil. A
saber: Colonizacdo e Dependéncia (inaugurada em 1987), Farmécia Homeopatica Teixeira
Novaes (1989), Memoria do Estado Imperial (1992), No Tempo das Carruagens, e Expansao,
Ordem e Defesa (ambas inauguradas em 1994)8. Enquanto se inaugurava as novas exposi¢oes
e se produzia a¢des culturais 0 MHN viu um crescimento de pablicos: 33.793 visitas em 1995,
61.756 em 1996, 68.118 em 1997, 64.245 em 1998 e 92.583 em 1999.8” Junto das reformas dos
museus, os estudos de publico estavam em continuo desenvolvimento, e possibilitaram

compreender 0s interesses e identidades dos visitantes ndo somente como ndmeros.

1.2.1. O MHN entre o séc. XX e 0 séc. XXI

Os estudos de publico haviam comecado no fim da década de 1960 apds 0s movimentos
sociais que provocaram uma fermentacdo que atingiu os museus deste periodo e que
promoveram, por exemplo, o trabalho de Pierre Bourdieu e Alain Darbel em 1969. “Amor pela
Arte”®® é um estudo socioldgico sobre a recepcdo da cultura e referéncia para estudos de
publico posteriores. Nele, Bourdieu e Darbel defendem que a frequéncia da visita aos museus
franceses pesquisados no periodo aumenta com o nivel de escolaridade e renda. Os grupos de
nivel de instrucdo mais elevado apreciavam pinturas e esculturas com mais interesse, enquanto
as classes populares observaram mais objetos histéricos como mobiliarios e ceramicas. Os
autores sugerem que isto ocorria pela relacdo mais proxima destes objetos na satisfacdo deste
publico em sua curiosidade pela historia, folclore, e seus interesses estéticos provenientes da
estrutura de museus instalados em paléacios e monumentos histdricos.%®

Bourdieu ja trazia neste trabalho a compreenséo de capital cultural, um produto cultural

chancelado por um grupo social que confere a seus integrantes um determinado status e

8 MUSEU HISTORICO NACIONAL. Linha do Tempo 1922 - 2012. 2012.

8 MUSEU HISTORICO NACIONAL. Estudo de Visitagdo do Museu Historico Nacional. 1999.

8 BOURDIEU, Pierre; DARBEL, Alain. O amor pela arte: os museus de arte na Europa e seu pUblico. Tradugéo
de Guilherme Jo&o de Freitas Teixeira. Sdo Paulo: EDUSP; Zouk, 2003.

8 |bid. p. 140.
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distincdo de valor. Possuir conhecimento prévio sobre historia e arte, por exemplo, pode
conferir a membros de uma elite a bagagem necessaria para uma visita proveitosa ao museu.
Bourdieu e Darbel observam o capital cultural que as classes aristocraticas detém para apreciar
as obras de arte em seus estilos e formatos, algo que foge ao olhar da classe média, de baixa
renda e menor escolaridade. Desta maneira, 0s museus de arte, criticados pelos autores,
admitem a entrada apenas dos que possuem este capital cultural, enquanto outros grupos sociais
possuem um capital cultural que os aproximam mais de objetos histéricos. Por outro lado, Luis
Gerardo Morales Moreno diz que ainda h& problemas a serem resolvidos nos museus de
histéria. Além de focarem no monumentalismo dos objetos, sem trazer contextos e debates dos
objetos com os tempos historicos, as novas midias do séc. XXI estariam atraindo mais interesse
pela histdria do que os proprios museus que contém os fragmentos do passado.®® Concordo
com o autor, ao ver que em nossa atualidade, o capital cultural de pablicos estaria afastado dos
museus historicos do séc. XXI. Para Morales Moreno, 0s museus historicos precisam fazer uma
aproximacdo fenomenoldgica (ou quase ndo-hermeneutica) com 0s objetos, em que a
experiéncia humana e imediata possa produzir outra forma, mais pragmatica de semiose e
interpretacdo: “Tal campo ndo-hermeneutico permite vislumbrar as materalidades
comunicativas”.%! Morales Moreno compreende os objetos museogréaficos e historicos como
semidforos (pela denominacédo de Krysztof Pomian) que ndo possuem significados atribuidos
pela representacdo em si. Para o autor, trazer a agéncia dos publicos e sua voz ativa com 0s
acervos histéricos e o préprio museu, seria uma forma de maior aproximacao que os publicos
tem perdido neste inicio de século.

Apresentamos aqui também o conceito de habitus de Bourdieu como forma
internalizada da condicéo de classe que possibilita certas praticas, como a visita aos museus. O
habitus dos publicos museais franceses em 1969 consistia numa pratica construida e
compartilhada no grupo social em que estes individuos ja estavam inseridos, e era reproduzido
nos museus pelos individuos de grupos sociais em comum. Nesta perspectiva, vemos que 0
capital cultural, refletido no habitus de grupos sociais, e nas experiéncias imediatas de publicos
com objetos, podem moldar, portanto, as perspectivas especificas de cada visitante, e coletivas,
durante sua experiéncia nos museus.

As pesquisas de publico como as de Bourdieu e Darbel sdo interessantes para analisar

tanto a recepcdo dos publicos museais quanto suas identidades. Rosane Carvalho aplicou

% MORALES MORENO, L. G. La Crisis de los Museos de Historia. In: ICOFOM Study Series. Alemanha
/Argentina: ICOFOM. n. 35. 2006. p. 83.
%1 |bid. p. 82.
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pesquisas de publico em 1999 no Museu Historico Nacional quando as pesquisas de publico
ainda eram timidas no Brasil e na propria instituicdo, mas estudos na area ja haviam observado
a linguagem especifica dos museus para com os publicos e a insercdo das midias de massa na
comunicacéo dos museus.?

Carvalho aplica sua pesquisa de publico entre 24 de junho a 15 de agosto de 1999 e 10
de setembro a 7 de novembro de 1999 durante duas exposicdes temporarias no MHN: a
exposicdo Tapecarias Europeias e D. Jodo VI - Um Rei Aclamado na América. O Museu teve
um publico de 6.170 visitantes durante a exposicéo Tapecarias Europeias enquanto a exposicao
D. Jodo VI, que trouxe 15.000 visitas em sua itinerancia em Portugal, foi um dos motivos para
0 publico anual de 92.583 em 1999 para 0 MHN. A pesquisa de Carvalho consistiu em
perguntas sobre a recepcdo dos publicos®® ao contetido das exposicdes e sobre a estrutura do
Museu. A autora verificou um publico mais adulto, com poder aquisitivo, alta escolaridade,
viajado, habituado a visitar museus, atento aos textos expositivos e as legendas e até observador
das cores e temas da exposi¢do.®*

Na exposicdo D. Jodo VI, 60% tinha familiaridade com o tema da exposicdo pelo
contetido aprendido em sala de aula na juventude e pela representagdo do “rei bobo” no filme
Carlota Joaquina, de 1995, dirigido por Carla Camurati. Nesta exposi¢do, 74% leu as legendas
dos objetos expostos e 81% leu os textos. Os publicos de ambas as exposi¢cdes acharam
facilmente o Museu pois ja o visitaram antes, ou seja, as exposi¢des foram a motivagdo para a
ida a0 MHN®®. A autora, portanto, encontrou um publico frequentador do Museu Historico
Nacional, consciente da linguagem museografica e critico das mudancas na instituicdo com

algumas sugestdes:

Mais sinalizacdo interna das exposices e da recepgdo; a necessidade de visitas
guiadas; maior divulgacdo na midia da programacdo do Museu; mais musica ambiente;
informagdo sobre as exposi¢bes existentes na recepgdo; informagdo sobre o
estacionamento para o publico e para os sdcios; planta-baixa num folder; melhorar o
circuito, torna-lo linear; sugestdo de circuitos a percorrer na recep¢do porque “o
circuito permanente € longo, vimos com atencéo; talvez se fossemos diretamente para
D. Jodo VI aproveitassemos melhor a leitura dos textos e legendas.®

% CARVALHO, Rosane M.R. de. As pesquisas de publico no Museu Histdrico Nacional. In: Anais do Museu
Histérico Nacional. Vol.34. Rio de Janeiro: Museu Histérico Nacional, 2002. P.395-412. p. 396

9 Apesar de ja haver trabalhos de estudos de pUblico em ver visitantes como receptores e emissores da
comunicacdo, como os trabalhos de Eileen Hooper-Greenhill, a pesquisadora trata da recepgédo de publicos num
sentido de compreensdo da mensagem das exposi¢oes.

% bid. p. 401.

% Houve reclamacdes da falta de sinalizagOes para encontrar o MHN ja que em 1999 o viaduto do Mergulhdo
tapava parte da vista do museu. O viaduto fechou em 2014 e hoje o que encontramos € uma vista ampla da fachada
de frente a baia da Guanabara, mas vazia e considerada perigosa nos fins de semana, de acordo com as pesquisas
de publico feitas entre 2013 a 2017.

% CARVALHO, Rosane M.R. de. Op. Cit. p. 409.



Apesar de o publico das exposi¢bes temporarias do MHN em 1999 ndo representar a
totalidade dos publicos daquele periodo, podemos inferir que um publico com capital cultural
mais inserido na cultura de uma elite era um grupo mais assiduo ao Museu — ndo somente pela
escolaridade dos visitantes e seu poder aquisitivo, mas também pela compreensédo da linguagem
museogréafica, pela atencdo aos textos expositivos, legendas, cores e temas que as exposi¢oes
proporcionam. Em suas sugestdes, o publico estava também inserido na visita a outros museus
quando sugerem um circuito expositivo mais conciso e com elementos atrativos, como musica
ambiente, elemento comum nas exposi¢Oes que inseriram as midias de massa em seu repertorio.

Ao mesmo tempo, ndo devemos deixar de lado as minorias que visitaram as exposicoes
em 1999. O MHN teve 26% de visitantes que ndo tinham conhecimento sobre a linguagem
museografica, uma minoria que nunca havia visitado o Museu e que ndo dispunha do contetdo
escolar relevante e nem tinha assistido ao filme de Carla Camurati. Carvalho aponta que as
sugestbes dos visitantes leigos a linguagem museogréafica e aos conteldos expostos também
deveriam ser levadas em conta a fim de democratizar o conteddo exposto. Em 2001, diz,
mudangas importantes ja haviam sido implementadas em virtude das sugestfes feitas nas
pesquisas®’: troca do local das exposicdes para que o circuito expositivo tivesse uma logica
cronoldgica, aquisicio de bancos para descanso durante os circuitos, mais mediadores® para
auxiliar os visitantes durante a experiéncia museologica e maior sinalizacdo urbana ao redor
do museu. Enquanto isso, em 2022, a acdo educativa do MHN iniciava uma parceria com
empresa de Onibus para trazer grupos escolares e de servigos sociais para 0 museu. N&o era
possivel trazer todas as escolas publicas e instituicdes sociais, mas a parceria permitiu a vinda
e participacdo de 209 projetos sociais e 914 escolas publicas até 2016 com visitas, cursos e
atividades culturais, algo que aprofundarei no capitulo 3.

As mudangas pelas quais 0 Museu Histérico Nacional passou em suas reformas nos
anos 1980 e nas transformacdes estruturais diante das pesquisas de publico na virada do século
XX para o século XXI estdo em consonancia com os debates conhecidos da Nova Museologia.
O Brasil sentiria maiores mudancas da area museologica no inicio do século XXI com: 1. as
propostas institucionais dos pesquisadores da museologia ao produzir o Plano Nacional de
Museus em 2003, que visa a insercdo democratica de todos 0s grupos sociais aos museus; 2. a

criacéo do Instituto Brasileiro de Museus — IBRAM, em 2009; e 3. o estabelecimento da meta

bid. p. 411.

% Abordaremos conceitos de mediacdo e mediadores no capitulo 2 deste trabalho, mas inferimos aqui o
mediador como o profissional que trabalha em percursos expositivos para auxiliar, informar e promover
discussBes de temas apresentados na exposi¢do com os publicos em suas diversas formas.
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de desenvolvimento de museus entre 2010 e 2020, com o Plano Nacional Setorial de Museus.*®
As mudancas propostas por estes planos reverberaram no Museu Histérico Nacional tanto por
condigdes oferecidas pelo Ministério da Cultura quanto pelo trabalho dos servidores e de outros
funcionarios do Museu durante sua gestdo. Estas mudangas podem ser observadas na producao
de novas exposicdes de longa duragédo inauguradas entre 2010 a 2012, na insercao do Museu
no mundo virtual com seu site inaugurado em 1996, e a insercdo do MHN no Facebook e
Instagram respectivamente em 2014 e 2015. Estas mudancas se apresentam como a vinculagéo
do Museu as midias de massa que ja estdo inseridas na sociedade contemporanea do século
XXI — uma mudanca analisada em pesquisas recentes.%

Em paralelo, 0 Museu Historico Nacional ampliou a sua comunicacdo museografica ao
reformular suas exposicdes de longa duracdo, ao trazer mais grupos escolares no inicio da
década de 2010 e por criar programas educativos com novas narrativas historicas, além das
expogréaficas. O novo percurso expositivo de longa duracdo, que passou por varias pesquisas
até sua atual formulacdo, possui as seguintes exposi¢cdes: Oretama, inaugurada em 2006, que
apresenta a vida das nacGes indigenas banhadas pelo atlantico no continente sul-americano
antes da ocupacao portuguesa; a exposicao Portugueses no Mundo, que trata do periodo da
colonizacdo; a Construcao da Nacdo, que descreve o periodo do Brasil Império, perpassando
pelos eventos dos dois reinados; e a Cidadania em Construcéo, que trata do periodo republicano
aos dias atuais. Estas Ultimas exposi¢Oes foram todas inauguradas em 2010. Entretanto, como
veremos em capitulos seguintes, foram percebidas necessidades nestas exposi¢des que tiveram
que ser discutidas e atualizadas.

Ja, ao tratarmos das propostas educativas, uma das iniciativas foi o “Bonde da Historia”,
que introduziu visitas mediadas e novas abordagens de historias e identidades brasileiras, como
a histdria das mulheres no Brasil, 0 movimento abolicionista, a representacdo indigena nos
acervos do Museu e a histéria da Umbanda. Estas acdes dialogam com principios basicos da
Nova Museologia, que busca o reconhecimento de todas as culturas, incentivo a apropriacéo e
reapropriacdo do patrimdnio e a pratica social como ponto de partida, e ndo mais com o foco

nas colegBes. 1%

9 INSTITUTO BRASILEIRO DE MUSEUS. Plano Nacional Setorial de Museus 2010 - 2020. Brasilia, DF:
IBRAM, 2010.
100 MAGALDI, M. B.; SCHEINER, Tereza. Museus e Museologia: Novas sociedades, novas tecnologias.
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1 SANTOS, M. C.T.M. Reflexdes sobre a nova museologia. In: Cadernos de Sociomuseologia. Departamento
de Museologia, Universidade Lus6fona de Humanidades e Tecnologias. Lisboa. n. 18, 2002. p. 115.
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Figura 2: Exposicéo de Longa Duragdo Portugueses no Mundo 1415 — 1822
Fonte: Museu Histdrico Nacional.2%

Em um século de existéncia, 0 Museu Histdrico Nacional ainda possui muitos desafios
como instituicdo que produz o conhecimento historico e no exercicio de comunicagdo com 0s
publicos acolhidos. Paulo Knauss, diretor do MHN entre 2015 a 2019, aponta as problemaéticas
dos museus histéricos com os publicos: “Nos museus, as dindmicas que emergem das praticas
de colecionar e de realizar exposicdes se nutrem do didlogo com o publico, que desafia a
inovacéo por multiplicar as perguntas sobre o acervo em exposi¢io”.1% Para Knauss, a a¢éo do
museu de relacionar o conhecimento histérico com as demandas do publico passa por assumir
gue um museu ndo € um lugar de respostas, mas de perguntas. Os museus historicos do século
XXI veem suas acBes moldadas pelos interesses dos publicos. A compreensdo do presente

molda a forma de agir do museu e como interpreta o passado. Knauss defende:

O que o museu ndo pode deixar de fazer é escutar os seus publicos - essa é a base de
qualquer acdo em museus. A consequéncia é que nos museus se produzem sempre
leituras da historia para o tempo presente. Se isso € valido em alguma medida para
todas as operacOes historiograficas, esse pressuposto se impde no caso dos museus
histéricos em especial 1%

102 MUSEU HISTORICO NACIONAL. Portugueses no Mundo 1415 — 1822. Disponivel em:
https://mhn.museus.gov.br/index.php/portugueses-no-mundo/. Acesso em: 27 jul 2023.
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Ao que se indica inicialmente, 0 Museu Historico Nacional tem como missdo, no século
XXI, de construir e discutir o conhecimento histérico a uma variedade de publicos com agéncia
e inseridos nos comportamentos da modernidade enquanto os reproduzem no espacgo
museoldgico. Este capitulo propde se aprofundar nessa discussdo. Knauss afirma que o
conhecimento historico produzido e divulgado nos museus histéricos, incluindo o MHN, estéo

reunidos na compreensio de Historia Publica'®

, um conceito e pratica desenvolvidos também
nos anos 1970, mas que somente chega no Brasil em 2010. O termo é amplo, mas inicialmente
podemos pontuar que propde a divulgacdo cientifica, a producdo histdrica colaborativa, a

histdria dos publicos e a reflexdo da histérica como campo de comunicagio’®

— grosso modo,
ja que a Historia Pablica pode alcancar muitas praticas de trabalho. E notavel para esta pesquisa
que a Nova Museologia e a Histdria Publica possuem consonéancias e didlogos, mas antes de
adentrarmos nesta intersecéo, precisamos abordar o MHN em seu papel institucional e como a

Nova Museologia ou a Histdria Publica poderiam estar inseridas no museu na Gltima década.

1.3. Planos Museoldgicos: O MHN como institui¢do

O Museu Historico Nacional em sua ultima década promoveu agdes que visam 0
didlogo do conhecimento historico alocado em seus espacos de exposicdo como também nas
acOes educativas, exemplificadas pelas visitas mediadas por uma equipe do museu, como
também por eventos especificos para troca de saberes com grupos sociais diversos e
desenvolvimento técnico de profissionais da area cultural e educacional. Todas estas agdes sdo
previstas nos ultimos Planos Museoldgicos do MHN, que tem como intencdo direcionar as
acOes do Museu diante de uma visao e missdo institucional.

Pode parecer evidente para alguns que as a¢des desenvolvidas e praticadas pelo MHN
nesta Ultima década sejam exemplos de uma acgdo de trabalho coletivo entre a instituicdo e
grupos sociais que dela participam e se integram, mas & necessario observar os planos
museologicos em que 0 Museu se embasou e se desenvolveu nos Gltimos anos, a fim de que
possamos encontrar as motivagdes do proprio museu.

Os planos museologicos sdo programas ordenadores que orientam a gestdo de um

museu e articulam com varios setores institucionais com vistas ao seu desenvolvimento e o

105 |hi
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desempenho de sua fungéo social.®” O plano museoldgico, como programa institucional dos
museus, foi definido pelo Estatuto de Museus, em decreto promulgado em 2009%%, em que se
visa em seu texto a participacao coletiva e social na construcdo de a¢6es do museu. Ou seja,
um plano museol6gico ndo é pensado e elaborado somente por especialistas, servidores de
museus publicos e os profissionais de areas especificas da instituicdo. A elaboracdo de um
plano museoldgico visa também a participacdo coletiva de membros da comunidade ao redor
dos museus, associagdo de amigos e outras esferas democraticas.’® Logicamente, os planos
museol6gicos ndo comegaram exatamente pelo decreto de 2009. Muitos museus brasileiros ja
haviam feito planos museoldgicos, cada um a sua estrutura e capacidades que obtinham no
periodo que produziram estes planos. Nisto inclui-se 0 Museu da Aboli¢do e 0 Museu Histérico
Nacional.

Janaina Xavier, em sua pesquisa sobre os Planos Museoldgicos nos informa que planos
diretores de gestdo para museus ja haviam sido apresentados como uma necessidade nos
museus brasileiros, como defenderam as musedlogas Maria Cristina Bruno e Maria Tereza
Horta.!*? Entretanto, é com leitura e anlise do Plano Diretor produzido por Stuart Davies, em
1996, que a construcdo de um plano diretor de museus fica mais proficua. Com os programas,
editais e cursos promovidos pela PNM criada em 2003, é implementado o Sistema Brasileiro
de Museus (SBM), em 2004, que tinha em suas atribuicBes a orientagdo de programas
técnico-cientificos para atividades em museus. Para complementar o SBM, o IPHAN, que
ainda tinha em sua tutela os museus federais, publica a portaria que institui o Plano
Museoldgico, em 200612, para promover a gestdo dos museus federais. E nesta portaria que o
termo Plano Museoldgico é cunhado e primeira vez estabelecidas a descricao de missdo, visao,
programas, diretrizes e a¢des.!*® Xavier nos lembra que o Departamento de Museus (DEMU)
do IPHAN, em seu relatério do PNM em 2006, informava que trés museus ja tinham planos
museoldgicos, sendo apenas um federal. Estes planos se tornaram referéncia para os seguintes

que viriam.,
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Como apresentado no inicio do capitulo, o plano museolégico do Museu da Aboligdo
foi construido e implementado em 2008 com a reinauguracdo do museu, e diferente de outros
planos construidos, o formato colaborativo de desenvolvimento de gestéo junto de movimentos
sociais, politicos e religiosos da esfera afro-brasileira tornou o plano museoldgico de 2008 do
MAB, um pioneiro*'4, tanto na forma de elaboragéo de planos museoldgicos, como também na
curadoria e a¢cdes de uma museologia colaborativa.

O desenvolvimento e estabelecimento de planos museol6gicos em museus federais
alcangou os trabalhos de gestdo do MHN, construindo trés planos museoldgicos que nortearam
suas acdes. O primeiro foi publicado em 2008, direcionando as ac¢@es entre 2009 a 2010. O
segundo, de 2011, norteou as acgdes até 2015. O terceiro plano museoldgico foi em 2016,
direcionando ac¢des entre 2016 a 2019. De acordo com o relatério, do recém-criado IBRAM
(Instituto Brasileiro de Museus), de 2010%°, apenas trés museus brasileiros vinculados ao
IBRAM (e que eram anteriormente vinculados ao IPHAN) possuiam planos museoldgicos: O
Museu da Abolicdo, o Museu Regional de Caeté e 0 Museu Regional de Sdo Jodo del Rey. O
Plano de 2008 do MHN foi apresentado ao DEMU em 2008, mas como uma construcédo do
minicurso oferecido pelo DEMU para a produgdo de Planos Museoldgicos. O Plano de 2011
do MHN traz um aprimoramento do anterior se tornando o Plano Museoldgico que estabelece
a gestdo e a comemoracdo de 90 anos do MHN naquele periodo. Para nossa pesquisa
analisamos os trés Planos.

Este primeiro capitulo trata das mudancas que o Museu Histérico Nacional sofreu
enquanto parte do grupo de museus historicos que tiveram por missdo assumir a narrativa da
“historia nacional”, que desde o século XIX foi uma historia nacional bastante especifica, com
um recorte de uma elite social e uma politica local, regional e nacional. Entretanto, como
apresentado anteriormente, mudancas aconteceram, e 0 MHN da Ultima década passou por
diversas fases, acdes e compreensdes distintas das criadas por Gustavo Barroso em 1922.

Entre as evidéncias de transformacédo de mudancas do Museu Historico Nacional, estdo
seus planos museoldgicos. O Plano Museolégico de 2008 esta num contexto de maior
investimento na area museal brasileira. E exatamente no ano seguinte que DEMU, do IPHAN,
se torna uma autarquia independente: o Instituto Brasileiro de Museus — IBRAM e 0s museus
federais abarcados pelo IPHAN se tornam responsabilidade do novo Instituto. Inserido nesta

mudanca de politica publica cultural, o Plano de 2008 apresenta a missd@o do museu, diretriz

14 INSTITUTO BRASILEIRO DE MUSEUS. Relatério de Gestdo 2003/2010. Brasilia, DF: IBRAM, 2010. p.
134.
U5 INSTITUTO BRASILEIRO DE MUSEUS. Op. Cit. 2010. pp. 134 — 163.
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norteadora para acOes e projetos que viriam ao MHN: “Servir a sociedade em seu
desenvolvimento, educacdo, integracdo e inclusdo, através da preservacdo e da divulgacao de
testemunhos materiais e imateriais, relacionados a identidade cultural brasileira.”!°
Apresentamos anteriormente, pela anélise de Santos, que a transformacgdo do MHN em sua
gestdo e narrativa foi a de uma histéria-memoria pelo “culto da saudade” e passa pelos anos
1980 em sua fase do museu-sintese da historia. Em 2008 vemos que 0 museu ndo propde mais,
como na época de Barroso, trazer a “historia sintese do Brasil” por meio de seus acervos. O
MHN ciente de seu papel na narrativa historica brasileira se vé como parte integrante da
preservacdo e divulgacdo dos testemunhos relacionados a identidade cultual brasileira. Neste

mesmo Plano Museol6gico, 0 MHN tem as seguintes diretrizes:

e Modernizar — Infraestrutura, Organizagéo.

e Dinamizar — Acervos, Informagdes.

e Ampliar - Plblicos, Parcerias, Projetos.

o Divulgar - Institui¢do, Atividades, Producéo, Projetos.
e Manter — Complexo, Acervo, Padrdes, Servigos. 17

Para alcancar estas diretrizes o Museu verifica a necessidade de alcangar e melhorar sua
estrutura fisica e profissional diante de pouco investimento federal, ja que 0 MHN era, até
aquele periodo, vinculado ao IPHAN e teve o acréscimo de dois servidores publicos em 2005.
A direcdo do Museu esta ciente das necessidades e confere um diagnostico preocupante para
aplicar novas agdes que condizem com sua missao proposta.

Em relacdo aos publicos, o Plano compreende uma divisdo entre visitantes e usuarios,
sendo o primeiro caso, dos que veem conhecer 0s espacos expositivos do museu, e no segundo,
0S usuarios, que sdo consulentes que pesquisam o acervo resguardado pelo museu. Em carater
digital, temos outro tipo de usuario. O Plano nos informa da visitacdo virtual do MHN entre
2003 a 2006. O site do museu, que esta implementando desde 1996, recebe em média 25% a
mais de visitas a cada ano que se passa. Em 2003 foi registrado o niumero de 168.620 visitas,
2004 com 204.000, e 2006 com 354.000. Para este plano e planos museoldgicos seguintes, a
visitagdo virtual sera uma estatistica a ser conferida, e o investimento em tecnologia da
informag&o sera continuado. O olhar do MHN em seu Plano também se foca no alcance de
publicos por exposi¢des itinerantes, parcerias de empresas de transporte para visita de escolas
mais carentes e com visitantes portadores de deficiéncia através de modernizacGes

arquitetdnicas para acessibilidade.
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17 |pid. p. 3.

47



As acOes aplicadas por base das diretrizes dos Planos de 2008 e 2011 do Museu na
Gltima década apresentam um interesse de maior insercdo de publicos em suas varias formas e
que possam se imergir no acervo numa profundidade cultural e social. Um exemplo é a
estratégia do MHN de investir em exposicGes temporérias através de parcerias com outras
instituicdes. O Plano Museoldgico de 2011 deixa claro as intencdes de trazer exposicoes
temporarias: “Estas exposi¢0es representam uma atracao a mais e tem por objetivo trazer novos
plblicos a0 museu.”*®

De acordo com os planos museol6gicos, 0 MHN ndo estaria mais contando uma
histéria brasileira, mas se integrando socialmente e politicamente aos publicos que o
frequentam. AcBes como cursos, seminarios, acGes sociais com escolas e grupos carentes
permearam as Ultimas duas décadas do museu e continuam em andamento. Isso mostra uma
mudanga significativa frente ao pablico. O salto e transformacéo do MHN entre 1922 e a tltima
década antes do bicentenario do Brasil ndo é somente os resultados da museologia social e nova
museologia que abarcou 0s museus brasileiros, sendo publicos e privados. A mudanca que
vemos hoje no MHN envolve interesse da instituicdo, composta por sua equipe de servidores

publicos, terceirizados, temporarios e estagiarios.

1.3.1. MHN como instituicéo de decisdes coletivas

Mary Douglas, em seu trabalho classico sobre as institui¢cbes, nos lembra que estas nos
trazem a compreenséo de uniformidade pois as instituicdes trazem uma ideia de identidade.°
Entretanto, os individuos de uma instituicdo tém proprias vontades e interesses. O interesse de
um diretor de um museu pode ser diferente de uma equipe de muse6logos, técnicos e educador,
por exemplo. Fica entdo o questionamento de Douglas que trazemos para este trabalho: como
criar um interesse coletivo, um acordo que congregue todo um museu? Douglas nos responde
que a instituicdo ja é uma convencdo; quando todos os lados tém um interesse comum,
assegurando coordenacao e que se autopolicia.*?® Nesta argumentacéo, as grandes decisdes séo
tomadas pelas instituicbes enquanto acdes ou detalhes rapidos podem ser decisdes
individuais.?* Ao levarmos esta linha de raciocinio ao MHN podemos supor que as diretrizes

dos planos museolégicos ja abordados podem ter sido uma construgdo coletiva e com aval da
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direcdo do museu, mas certas a¢cdes como: escolhas curatoriais, percursos de visitagdo por
mediadores, decisdes de comunicacdo midiatica, decisdes de seguranca e administracdo ficam
para setores especificos e técnicos do museu.

Podemos concluir, nesta abordagem do museu como instituigdo, o que a propria autora
também trouxe em seu trabalho: “Por bem ou por mal os individuos compartilham seus
pensamentos e eles, até certo ponto, harmonizam suas preferéncias. Eles ndo tém outros meios
de tomar as grandes decisdes a ndo ser na esfera das instituicdes que eles constroem.”*?? As
decisOes de Barroso foram o que conduziram o0 MHN de 1922 e todo o discurso do museu
seguia as decisdes dele até mesmo apOs ser diretor. Na véspera do bicentenario da
independéncia temos um MHN diverso em equipe que também preza e apresenta em suas
decisdes registradas em plano museoldgico, um museu gue olha os publicos como cidadaos. O
Plano Museoldgico de 2016 deixa isto mais claro nas diretrizes de seu Programa Educativo!?®:

Diretriz 1: Utilizar o potencial do acervo do MHN para o ensino, aprendizagem e
difusdo do conhecimento perante a sociedade.

Diretriz 2: Ampliar o acesso e democratizacdo do MHN.

Diretriz 3: Realizar pesquisas e avaliagdes como forma de orientar as a¢des a serem
desenvolvidas pelo setor educativo.

Ao analisarmos os relatérios anuais entre 2016 a 2019 podemos analisar e concluir que
as diretrizes do Programa Educativo foram bem aplicadas com resultados muito promissores.
Para pincelarmos um pouco do que a equipe do Educativo e Comunica¢do do MHN produziu
nestes 4 anos podemos citar: a manutencao de eventos culturais, palestras, encontros de grupos
sociais e cursos oferecidos pelo MHN com a média de 76 eventos por ano; 0 acesso e Visita
mediada a, pelo menos, 11.000 estudantes por ano aos espacos do museu; aumento de mais de
200% de visitas mediadas e publicos diversos entre 2016 e 2019; e criacdo da visita mediada
Bonde da Historia (e a versao infantil Bondinho da Historia) para atender e debater a historia
do Brasi atraves do acervo exposto do MHN. “O Bonde da Historia” teve publico reduzido em
2017, ano de sua implementacdo, mas manteve a média de 147 visitantes por més com a média

de 10 visitas por més, como em 2019.1%

122 1bid. p. 150.
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Publico escolar 11.500| 13.166| 11.788| 19.761
Outros Publicos mediados 6.478 | 17.428| 14.118| 22.241
> Bonde e Bondinho* 0 806 2.708 1.786
Total de publicos mediados 17.978| 30.594| 25.906| 42.002
Total visitantes 166.397| 137.443 44.868 67.587
Eventos 75 73 81 77
Seguidores Facebook** 14.427| 24.158| 37.589| 49.719
Seguidores Instagram** 1.034 2.826| 17.400| 51.752

* O programa Bonde e Bondinho da histdria sdo numeros inclusos em
Outros publicos mediados.
** Os numeros das redes sociais sdo o total acumulado no ano

Quadro 1: Quantidade de visitantes 2016-2019
Fonte: Elaborada pelo autor

Creio que alcance social e democratizacdo da histdria vdo além dos nimeros, por isso
é importante mencionarmos o “Bonde da Histdria” como programa educativo que se encontra
com a 12 Diretriz do programa educativo do Plano de 2016. O Bonde n&o teve nimeros altos
pelo total de visitas do museu ou mesmo das visitas mediadas, devido a poucos recursos do
museu e equipe contratata, mas foi um programa que trouxe diversos temas de interesse
coletivo sobre a histdria do Brasil. Os temas mais trabalhados em 2019, por exemplo, foram:
“Museu, memorias e Mulheres”, “10 objetos que fizeram nossa historia”, “Presen¢a Negra no
MHN?”, “Mitos e Mentiras na Historia do Brasil”, “O Rio de Janeiro no MHN”, “Presenca
indigena no MHN” e muitos outros temas pontuais'?. Observamos que o Bonde Histéria foi
uma necessidade para tratar de temas antes silenciados pelo acervo e 0 MHN de Gustavo
Barroso, como infere o texto de abertura do Bonde da Hist6ria em um video live que se encontra
no youtube'?®, e que nas Ultimas décadas do museu poderiam ser tratados com mais
aprofundamento e que ndo seria possivel ver detalhadamente nas exposi¢des de Longa Duracgédo
inauguradas em 2010. Por exemplo, ao passo que a exposicdo Oretama trata da vida e culturas
indigenas representadas no MHN, antes e durante o periodo de colonizacdo portuguesa, as
vidas negras e de mulheres precisam ser observadas com mais atencdo entre tantos objetos
expostos. Desta maneira, temas sobre mulheres e vidas negras ndo estdo necessariamente
descritos nos nomes das salas de exposicao ou dos titulos das exposi¢des de longa duracdo. A
construcao deste percurso tem sido feita pelo trabalho de pesquisa das equipes do MHN e com

participacdo de grupos e movimentos sociais que produziram mudancas nas exposicdes de

125 MUSEU HIST(:)RICO NACIONAL. Relatério Anual. 2019.
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Longa Duragdo e construcdo de novas cole¢des.'?’ Outra mudanca foi feita pelo Bonde da
Histdria, composta por mediadores e educadores contratados pelo Museu, trazendo nao
somente um percurso destes outros olhares da histdria, mas também para criticar a propria
composicao das exposicdes e acervos do museu.

O caso do Bonde da Historia é algo que precisa ser mais aprofundado em capitulos
posteriores, por se tratar de acdes que envolveram a agéncia de publicos (com intencéo, acéo e
pensamento critico) e interesses institucionais do MHN. Aqui trouxemos como exemplo de
acOes pontuais de setores e planejamentos do Museu como uma instituicdo de diversos olhares
internos e externos e que produziram muitas outras acfes propostas em seus planos
museologicas e em programas aplicados e registrados nos relatorios anuais citados neste
trabalho. Entretanto, ndo é somente pela forma que o museu é constituido que 0 mantém como
uma instituicdo. A relacdo dos museus publicos no Brasil precisa ser enfatizada quando estes
dependem de politicas publicas para investimentos que fomentem o que as equipes e direcdes
museologicas planejam para seus museus.

E importante frisarmos que a construcéo de politicas culturais em museus ganhou forca
e autorizacdo através de governos federais e estaduais que atuaram na primeira década do
século XXI, resultando na Politica Nacional de Museus, em 2003, O Sistema Brasileiro de
Museus, em 2004, e legislacdo sobre Planos Museoldgicos em 2006 e 2009 e com a criacdo do
Instituto Brasileiro de Museus em 2009, trazendo mais recursos e estruturas para 0S museus
federais, o que se inclui o Museu Histdrico Nacional. Desta maneira, o interesse politico dos
governos também faz parte do céalculo de entender a construcao institucional dos museus.

Jerome de Groot, em seus estudo sobre o consumo da histdria no século XX1*?8, trata
sobre a politica democratica de museus com certo ceticismo. O autor nos informa como, no
caso inglés, politicos tem visto 0s museus numa retdrica progressista’?® de inclusdo e
emancipacao social para construir cidadaos atraves das institui¢cbes que resguardam o passado.
Para o autor, ha mais do que a politica progressista do Reino Unido quer dizer. Os museus
vistos pelo governo como espaco de transmissdo de educagdo e tolerancia também se

encontram a parceria comercial, identidade nacional e diversidade econémica. Em resumo, De

127 Este trabalho coletivo é abordado no capitulo 2 ao tratar da colaboracédo e mediagao cultural de plblicos com
0 MHN.

128 DE GROOT, Jerome. Consuming history: historians and heritage in contemporary popular Culture. London:
Routledge, 2009.

129 O autor usa o termo “liberal’ em inglés que trata de vertentes de esquerda, e aqui preferimos usar o termo
“progressista”, porque no contexto brasileiro o termo liberal tem feito mais um discurso conservador de
costumes e somente “liberal” na economia, ou seja, sem uma intervengao estatal. No quesito de costumes por
liberais o caso mais exemplar é o do Movimento Brasil Livre — MBL, que é a favor do livre mercado, mas
perseguiu museus e expressdes artisticas em 2017 num discurso de censurar a nudez e arte LGBTQIA+.



Groot diz que o turismo é o grande motivador das politicas culturais no Reino Unido neste
inicio de seéculo, trazendo beneficios econdémicos e tambem integrando comunidades. Tal
proposta politica causa a manipulacdo de espacos historicos, e a prépria historia, para
desenvolvimento econémico, criando um consumo da histdria.*°

No caso brasileiro ndo podemos inferir que as politicas da primeira década do século
XXI foram com uma proposta de levar os museus ao investimento turistico econdmico. Ao
contrario, Gilberto Gil, ministro da Cultura no governo Lula entre 2002 — 2010 faz o seguinte
pedido, ao divulgar a Politica Nacional de Museus: “Torgo para que 0s nossos museus ndo
tenham medo do novo, do pablico, do didlogo, da atualizacdo. Que ndo tenham medo de ser de
todo mundo”.**! Tais politicas deram arcabouco para que museus nunca antes pensados,
tivessem oportunidade de investimento e existéncia, trazendo novos discursos antes ignorados
em outras politicas brasileiras, como o caso do Museu da Maré e o Museu da Abolicdo. Ao
mesmo tempo, politicas liberais e empresas lucraram com estes investimentos.

Na publicacio Museus e Dimensdo Econdmica®? varios setores econdmicos foram
beneficiados com as atividades-fim e atividades-meio dos museus brasileiros atraves de
investimentos federais e estaduais. A publicagéo apresenta os principais setores econémicos
impactados: setor econdmico da industria e transformacéo, setor econdmico da educacéo, arte,
cultura esportes e lazer; setor econémico das atividades profissionais, cientificas, técnicas e de
servicos; setor econémico do comércio; setor econdémico da construgdo; e setor econémico de
informacdo e comunicagdo. Em contraponto, o setor cultural perdeu investimentos de R$ 69
bilhdes entre os anos 2020 — 2021, o que ndo foi causado somente pela pandemia do novo
coronavirus, mas também por uma politica de desmonte de politicas publicas no dltimo
governo federal 2019 — 2022133, Dentre os resultados apresentados, € registrado que o Fundo
Nacional de Cultura — FNC — perdeu 91% de orgamento em um periodo de seis anos. O ultimo
governo federal foi conhecido por ser considerar de uma politica liberal de mercado, e por
consequéncia o baixo investimento estatal na area cultural trouxe severos prejuizos aos museus
brasileiros, alguns em que se houve registro imediato'3*, mas as consequéncias a perda da PNM

poderdo sé ser concluidas em anos futuros.

130 1bid. p. 239.

131 BRASIL. Politica Nacional de Museus. Brasilia, 2007.
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Diante desta analise do MHN como instituicdo inserida na politica publica brasileira,
percebe-se que na ultima década anterior ao centenario do museu, as acles, programas e
diretrizes do MHN tiveram resultados diversos e por motivagdes variadas por uma constituigéo
de equipe diversa, politicas publicas, investimentos que 0 Museu teve acesso nesta década de
funcionamento e em acdes coletivas do MHN com os publicos visitantes e participativos. A
agéncia histdrica promovida pelo museu, em suas a¢des da Gltima década, pode atrair pablicos
com suas proprias agéncias — por visitas mediadas, acesso a seu portal virtual, participacdo de
pesquisas e nas equipes diversificadas do préprio museu. Tendo definida a situacdo
institucional do MHN, este trabalho precisa se voltar a compreensdo da nova museologia e
museologia social como forgas motoras que modelaram as agdes e programas encontrados nos
planos museoldgicos e relatorios do Museus Historico Nacional. Entretanto, hé outro olhar que
quero trazer nesta analise, no que infere a historia que o Museu representa. Portanto, trago
também a compreensdo de Historia Publica para ampliar o debate do MHN como laboratério

de producéo e divulgacdo da historia.

1.4. Museu Historico Nacional: Intersecdo da Nova Museologia e a Historia Publica

1.4.1. O Museu Férum

A trajetéria demarcada pelos museus historicos nos movimentos da Nova Museologia
foi longa, e um dos marcos dessa transformacao foi o artigo de Duncan Cameron, publicado
em 1970. O texto The museum: Temple or the Forum?3 é conhecido na area museoldgica como
uma referéncia no debate sobre o lugar do museu na sociedade do século XX, e é antecessor a
Carta de Santiago, de 1972, que marca o nascimento da Nova Museologia. Varias propostas de
novos museus foram abordadas antes do artigo — como os ecomuseus, museus de territério,
museus comunitarios e 0s museus integrais — mas o texto de Cameron analisa uma dicotomia
inicial: a dos museus que se encontram num espectro divino e protegido da cultura de uma elite
Vs. um espaco publico efetivamente representativo. Cameron comeca o texto ja provocativo ao
informar que museus passam por uma crise de identidade: “Nossos museus necessitam
desesperadamente de psicoterapia”.’*® A instituicio museu encontrava-se incapaz de resolver

seus problemas e ater-se a uma definicao especifica, resguardando, portanto, uma determinada

135 CAMERON, Duncan F. The museum: a temple or the forum. Curator, New York:
American Museum of Natural History, v. 14, n. 1, p. 11-24, mar. 1970.
136 Tradugdo nossa: “Our museums are in desperate need of psychotherapy”. Ibid. p. 11.
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cultura numa Unica interpretacdo, a0 mesmo tempo que era publico e tentava ser convidativo,
muito embora ndo houvesse ainda didlogo sobre que representacdes seriam selecionadas e de
que formas seriam recortadas.

O ponto de partida da discussdo para Cameron é a sua compreensdo do desejo inato das
sociedades em colecionar®®’. Para o autor, esse desejo ganha destaque num periodo em que a
nobreza e a burguesia comecam a compor cole¢cfes privadas a luz do orientalismo entre 0s
séculos XVII e XIX, enquanto exploram terrenos “exoticos” e incluem objetos em seus
Gabinetes de Curiosidade. Quando esses objetos eram retirados e roubados de seus locais de
origem, ganhavam a funcdo de alimentar a curiosidade das elites visitantes que entravam nos
gabinetes exoticos. Durante o século XVII e XVIII, as colecBes eram doadas para as
universidades, os museus eram criados, um novo publico apareceu, e, como que de repente, 0s
museus tornaram-se democraticos'®®, Ganha espaco o discurso segundo o qual 0 museu e 0
acervo pertencem a sociedade. O publico torna-se entdo a principal razdo de ser dos museus,
mas, como afirmou Cameron, as colecBes ainda eram aristocraticas e apreciadas
predominantemente através de interpretacdes de uma elite. Nem possiveis reformas, Cameron
argumenta, teriam impacto significativo se o acervo admitia exclusivamente uma narrativa e
interpretacdo. O autor preferiria algo que chamou de igualdade da oportunidade cultural, em
que grupos sociais diversos tivessem a oportunidade de produzir, expor e construir novas
compreensdes da histdria que nunca tiveram acesso aos museus.

A metafora de museu como férum e templo é bem definida para Cameron: no férum se
lutam as batalhas, e no templo descansam os vencedores. No forum ha um processo, no templo
h& o produto.’*® Para Cameron, o museu em sua crise de identidade estava preso entre essas
duas esferas. Manuelina Candido em sua analise sobre a Nova Museologia relembra esse debate
e defende 0 museu enquanto férum, mantendo seu carater preservacionista, mas valendo-se do
museu como meio de comunicacio’*’ e a avaliacio do publico como essencial para uma
educacdo permanente na experiéncia do museu comunicador. Cameron conclui que os foruns
sd0 urgentemente necessarios e que 0s museus que assumem papel exclusivo de templo sdo um
obstaculo para a mudanca. O autor alerta que os publicos se fariam ouvir caso 0s museus se
mantivessem estagnados, defende a intersecdo das instituicbes museais com as midias de

massa, e avisa que a sociedade ndo mais toleraria espacos que servissem somente a um publico
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140 CANDIDO, M. M. D. Ondas do Pensamento Museoldgico Brasileiro. Cadernos de Sociomuselogia. Lisboa:
Universidade Lus6fona de Humanidades e Tecnologias, 2003. p. 44.
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elitizado. Cameron apresenta uma agéncia que os publicos possuem sobre os museus. Desde
que o publico de massa ganhou acesso ao museu, ele vem o transformando, e o alerta do autor
evidencia que 0s museus estdo em constante transformacao por atuagdo dos publicos. Os foruns
defendidos por Cameron sdo lugares de confronto, experimentacdo, debate, e autonomia de
interpretacdes da historia. A Nova Museologia abarcou estas questfes e se multiplicando em
outros movimentos, como a ecomuseologia, a museologia quilombola, a museologia LGBT+

e a museologia social.

1.4.2. O MHN pela Nova Museologia

Maria Célia Santos, referéncia do movimento museoldgico brasileiro, considera a Nova
Museologia um dos movimentos mais significativos da museologia contemporanea’*! por ser
um vetor que se ajusta a necessidade de cidadaos por meio da participacdo integrada para o
desenvolvimento social. O seu desenvolvimento se deu nos varios debates nas Gltimas décadas
entre profissionais que viam a necessidade de grupos sociais estarem inseridos nas préprias
culturas representadas nos museus tradicionais. Culturas indigenas, ribeirinhas, quilombolas,
eram expostas sem a presenca e participacdo dos grupos oriundos destas culturas. Em
contraponto, houve grupos e culturas que nunca puderam ser representados nos espacgos de
poder do museu, como a comunidade LGBTQIA+, as religides africanas, pessoas comuns de
cidades pequenas e portadores de deficiéncia. A declaracdo de Quebec em 1984 resume:

Ao mesmo tempo que preserva os frutos materiais das civilizagdes passadas, e que
protege aqueles que testemunham as aspiracBes e a tecnologia actual, a nova
museologia — ecomuseologia, museologia comunitaria e todas as outras formas de
museologia activa — interessa-se em primeiro lugar pelo desenvolvimento das
populagbes, reflectindo os principios motores da sua evolu¢do ao mesmo tempo que as
associa aos projectos do futuro.'#?

Girlene Bulhdes traz um trabalho sobre uma cartografia social e a “filosofia das

diferengas™*3 de grupos sociais antes nunca abordados por uma museologia inclusiva. A autora

141 SANTOS, M. C.T.M. Op. Cit. p. 94.

42 DECLARACAO DE QUEBEC. Op. Cit.

143 BULHOES, Girlene C.. AS LOUCAS DE VOVO, O PRATO DO GARIMPEIRO, A ALTURA DOS
OLHOS E NUVENS; ABELHAS, FORMIGAS, SELECAO E SELETIVIDADE; PATRIMONIO,
FRATRIMONIO, A CASA DA PRINCESA DO SEU TICAO E O MUSEU DO DJHAIR; A CABECA DA
MEDUSA, ARVORES, RIZOMAS, AFETOS, AFETIVIDADES E BEM VIVER; COLECOES, ACERVOS,
MUSGO E OUTRAS PERFORMANCES MUSEAIS. In: Revista Eletronica Ventilando Acervos. Florianopolis.
v.4.n. 1. pp.1-54. 2016.



entra neste debate de angariar 0s grupos sociais nunca representados num espago museologico,
apresentando um novo olhar sobre aquilo que nédo é preservado e patrimonializado, aqueles
objetos que esquecemos que pertencem a uma elite especifica e que podemos achar em certo
momento que nos representa. Bulhdes lembra do pequeno museu em que trabalhou e das loucas
patrimonializadas em exposic¢éo, loucas doadas por uma familia de elite local e que para sempre
estariam musealizadas numa vitrine. A autora questiona por que essa louca esta la. As loucas
seriam musealizadas por causa dos séculos idade e sua origem chinesa? Para referenciar a
Companhia das indias Ocidentais que espalhou este porcelanato por toda a Europa e
consequentemente em todos 0os museus? Onde esta a historia do garimpeiro que vive naquela

cidade junto daquelas lougas?

Serd que as lougas de vovd pensam que sdo superiores ao prato do
garimpeiro? E evidente que ndo! S&o objetos inanimados, ndo pensam, n&o
sentem. Vagueiam-se e fundem-se democraticamente no céu dos acervos
museais. Somos nds quem 0s marcamos correta ou incorretamente, que
damos destaque a uns e a outros escondemos. Nés os classificamos e
apartamos, estabelecemos juizo de valor entre eles. Manifestamos nas
colecbes que com eles formamos nossas préoprias preferéncias e
discriminagdes. 144

Bulhdes nos lembra que o colonialismo dos museus e da museologia se encontra até no
processo de selecdo dos acervos de museus grandes e pequenos, e que trazer uma nova selecao
ou narrativa sobre esses objetos é pensar numa musealizacdo democratica e coletiva. As
selecBes e recortes ndo estdo somente nos museus histéricos. A propria historia durante seu
processo historiografico criou discursos e siléncios.

Appleby, Hunt e Jacob,'*® por exemplo, apontam as problematicas da histdria através
do ensino, das politicas democréticas e da representatividade politica e cultural. S&o eixos em
volta do relativismo que se discutiu com a historiografia contemporénea que as autoras
vivenciaram. As autoras discutem questdes-base sobre as histérias ndo contadas ou novas
versdes da historia, como o fim dos discursos sexistas e racistas através da historia. As autoras
defendem que a histdria envolve poder e exclusdo mesmo numa democracia, pois a historia
vem do ponto de vista de alguém. E mesmo que uma visdo domine, ainda é possivel ouvir
outras vozes lembrando que a historia é proviséria. Nessa perspectiva, profissionais e grupos

sociais inseridos na nova museologia tem tratado nos Gltimos cinquenta anos de rever seus
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discursos para ampliar a participacdo dos grupos sociais na constru¢cdo do museu como seus
espacos de representacdo. O Museu Histérico Nacional passou por esta mudanca. Isto se
evidéncia do que foi em seu inicio, da agéncia de Cldvis Bornay e outros funcionarios num
periodo de crise, a retomada do MHN e participativa pela histéria-sintese dos anos 1980, e por
fim, a busca da integracdo com a sociedade, como prop6e em seus Planos Museologicos. Pode
se supor que museus de carater historico, como o0 MHN, ainda passam por uma transicdo dos
seus usos da representacdo na qual a colecdo enciclopédica, a nogao de identidade nacional e a
atual integracdo e participacdo de grupos sociais ao espa¢o museoldgico foram suas etapas. A
transformacdo museal € um trabalho constante.

A transi¢do mencionada é abordada no Plano Museoldgico de 2008 do Museu Historico
Nacional. O Plano nos informa sobre a mudanca de gestao e de pessoal profissional a partir dos
anos 1980 e implementando novo regimento interno em 1992. O Plano justifica estas mudangas
diante da “diversidade de publicos e atividades onde sdo exigidas competéncias
diferenciadas”.}*® Com esta construgdo nas duas décadas anteriores ao Plano de 2008 o Museu
se foca em atividades diversas com estes publicos que menciona.

Além da publicacdo sedimentada da casa, 0os Anais do Museu Historico Nacional,
retomada em 1995 apo6s 20 anos de paralisacdo, 0 MHN promoveu conferéncias, cursos,
palestras e acdes de integracdo de publicos com 0s espagos expositivos. Sdo mencionados: o
Espaco Museu-Construcdo do Saber, um programa de discussdo oferecido a professores,
educadores e guias; a parceriado MHN com a FETRANSPOR, a Federacdo das Empresas de
Transporte do Estado do Rio de Janeiro, desde 2002, para viabilizar a vindo de jovens das
escolas estaduais de regides mais carentes; Projeto Educacdo Patrimonial que traz encontros
promovidos pelo IPHAN para técnicos regionais e outros publicos; a Rede de Educadores de
Museus (REM), promovendo encontros de museus do Rio de Janeiro e seus educadores para
refletir sobre o trabalho profissional da educacdo em museus; 0s projetos sociais como
Encadernando Ideias para ensinar técnicas de encadernacdo de livros; cursos da Associacao
Beneficente S&o Martinho que preparava jovens carentes para 0 mundo do trabalho em cursos
diversos. Outros 14 projetos sociais (pontuais e continuos) sdo mencionados no Plano,
exemplificando agdes que trouxeram inclusdo, diversidade e integracdo de grupos sociais
diversos nos espacos do Museu.

O que apresento e compreendo nestas exemplificagdes do Plano de 2008, e revisado no

Plano de 2011, € que 0 Museu que propde um novo programa gestor para 0s proximos anos ja

16 MUSEU HISTORICO NACIONAL. Op. Cit. 2008. p. 5.
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visa que as acdes do MHN sdo uma continuidade de todo o programa se relacionando com o
acervo, a arquitetura e também de maneira geral com a sociedade que rodeia 0 museu. A Nova
Museologia, apesar de ndo mencionada em palavras neste programa, é observada nas propostas
trazidas e construidas para gestes futuras. Por outro &ngulo, queremos trazer aqui outra

proposta de construcdo conjunta pelo viés da historia.

1.4.3. Pensar a Histéria Publica no MHN

O movimento da Historia Publica no Brasil tem se encaminhado como uma linha da
divulgacéo e producédo coletiva e participativa do conhecimento historico em diversos meios
midiaticos: ndo s6 na internet, meios audiovisuais, e publicacfes, mas também em acles
culturais e nos museus. A Histdria Publica € recente no Brasil e trabalha com varios aspectos
da comunicacdo da historia, como o ensino em sala de aula e o trabalho coletivo de produzir
historias com comunidades, como o trabalho de histdria coletiva da maternidade na Australia
conduzido pela historiadora Tanya Evans.'#’

Nesta pesquisa observamos que estudos da Histdria Publica e Nova Museologia podem
se interrelacionar quando tratamos da participacdo de grupos sociais na producdo de
conhecimento, neste caso, histérico. Bruno Carvalho e Ana Paula Tavares, em sua defesa da
divulgacéo histdrica, indagam como se deve fazer um bom trabalho de divulgacéo historica e
como se tornar relevante para um publico cada vez mais amplo**®. Com as mudangas do século
XXI1, novas formas de abordar a histéria tém sido discutidas, e o papel do historiador nesse
processo tem sido pautado nesses aspectos, principalmente quando narrativas de ndo
historiadores ganham relevancia no debate pablico.

Os autores apontam que os historiadores tém tido, em geral, um alcance menor nesse
debate publico e novos desafios aparecem durante a divulgacdo do conhecimento no meio
publico*. Os historiadores suscitam essas questdes relativas & Historia Piblica com o intuito
de trazer o conhecimento cientifico ao debate e ndo deixar de fora as falas de um publico que
vive e pesquisa a historia. Apesar de ser um conceito bem amplo, Ricardo Santhiago estabelece

sua compreensao de Histdria Publica em quatro dimensdes que se intercruzam: 1. a historia

147 EVANS, Tanya. A Historia Piblica e os seus maltiplos encontros: entrevista com Tanya Evans. Entrevista
concedida a Adnré de Lemos Freixo. In: Café Histéria — Historia feita com cliques. Disponivel em:
https://www.cafehistoria.com.br/historia-publica-e-historia-familiar/. Acesso em: 13 jun 2023.

148CARVALHO, Bruno Leal Pastor de; TEIXEIRA, A. P. T. Os lugares do historiador-divulgador. In: Bruno Leal
Pastor Carvalho; Ana Paula Tavares Teixeira. (Org.). Historia publica e divulgacdo de histdria. led. Belo
Horizonte: Letra e Voz, 2019, v. 1, p. 16.
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para o publico, que propde a ampliacdo de audiéncias, 2. a historia feita com o pablico, que
trata da colaboracéo, de histdria coletivas construidas entre historiador e publico, 3. historia
feita pelo pablico, e 4. histéria e publico, que trata do debate da divulgacdo da ciéncia
historical®. Apesar desta rapida introdugdo da Histdria Publica, e que tentarei aprofundar
adiante, as propostas observadas dialogam com principios basicos da Nova Museologia, a
Museologia Social e principalmente com a ideia de museu integral — primeiramente
apresentado pela Carta de Santiago e posteriormente defendido em Quebec — ao integrar grupos
sociais com suas histdrias, patriménio e referéncias culturais.

A museologa Tereza Scheiner nos sugere observar o museu integral como musealizagdo
atraves de amplo dialogo e coparticipacdo na patrimonializacdo de espacos, objetos, pessoas, e

comunidades de maneira integrada:

O Museu Integral se fundamenta ndo apenas na musealizacdo de todo o conjunto
patrimonial de um dado territdrio (espaco geografico, clima, recursos naturais
renovaveis e ndo renovaveis, formas passadas e atuais de ocupagdo humana, processos
e produtos culturais, advindos dessas formas de ocupacédo), ou na énfase no trabalho
comunitario, mas na capacidade intrinseca que possui qualquer museu (ou seja,
qualquer representacao do fendmeno Museu) de estabelecer relagdes com o espaco, 0
tempo e a meméria — e de atuar diretamente junto a determinados grupos sociais.!>!

A autora aponta que o museu integral também foi definido como compreensdo de um
patrimdnio integrado com as comunidades que o compdem. Em novas conferéncias
promovidas pelo ICOM, como a de 1992, os métodos e acBes de um museu integral tém
ganhado mais espaco. Scheiner? realca que museus ortodoxos, inclusive os museus histéricos,
que trabalham com culturas e comunidades tradicionalmente ndo representadas também se
incluem na abordagem de um museu integral.

A Historia Publica, como instrumento de estudo coletivo da histéria e divulgagdo do
conhecimento, também apresenta problematicas que se inserem em grupos sociais € como estes
grupos conhecem a histéria. Se a Histéria Publica e a Nova Museologia se interseccionam no
trabalho colaborativo da histdria, como ele seria feito dentro dos museus historicos? Hilda
Klean'® questiona onde a Historia Publica é abordada, onde esta a producao histdrica conjunta

de historiadores com os publicos, e como a divulgacdo do conhecimento historico pode ser

OSANTHIAGO, Ricardo. Duas palavras, muitos significados: Alguns comentarios sobre a historia ptblica no
Brasil. In: MAUAD, Ana Maria; ALMEIDA, Juniele Rabélo de; SANTHIAGO, Ricardo. (Org.). Histéria
Publica no Brasil: Sentidos e Itinerarios. 1ed. Sdo Paulo: Letra e Voz, 2016, v. 1. p. 28.

151 SCHEINER, Tereza. C. Op. Cit., 2012. p. 19.

152 1bid. p., 28.

158 KLEAN, Hilda. Where is Public History? In: DEAN, David M. (Org.). A Companion to Public History. John
Wiley & Sons, 2018. p. 39.
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alcancada. A autora apresenta exemplos especificos, mas 0s museus e 0s exercicios da arte sdo
grandes exemplos que ajudam a entender estas questdes neste trabalho. Em um exemplo, Klean
apresenta as instalages artisticas do artista inglés e negro Kevin Dalton-Johnson e seu trabalho
Captured Africans. O trabalho, promovido pela STAMP — Slave Trade Arts Memorial Project,
constrdi uma estética forte com uma forca de memorial e lembranca da cidade de Liverpool e
seu passado como porto escravocrata.

Outro trabalho citado por Klean é The Guilt of Cain, um trabalho conjunto do escultor
Michael Visocchi e o poeta Lemn Sissay, que por sua vivéncia negra apresenta pelas esculturas
a relacdo das plantacGes de cana com os homens e mulheres escravizados que as plantaram.
Ambos os trabalhos tiveram vozes agentes apoiadas por instituicdes e associa¢@es de vinculo
historico para dialogar com situagfes histéricas pouco abordadas nos museus. Nestes
exemplos, historiadores, artistas e instituicbes de memoria trabalham conjuntamente para trazer

voz a novas historias de grupos sociais.

Figuras 3 e 4: Gilt of Cain de Michael Visocchi e Lemn Sissay%*
Fonte: London Remembers.com*®

Outra proposta da arte que trata da construcdo conjunta da histéria no espacgo
museoldgico é a visdo decolonial de Fred Wilson. O artista plastico desenvolveu varios

154 A traducdo da figura 3 diz (tradugdo nossa): “Dinheiro entra, mas o espirito aprofunda. Vocé pergunta: Sou
guarda de meus irmédos? Respondo por natureza, por espirito, por leis justas, meu nome, meu irmdo, Wilberforce”.
William Wilberforce foi o parlamentar abolicionista britdnico que, em movimento conjunto, possibilitou o fim do
trafico negreiro no império britanico.

155 | ONDON REMEMBERS. Gilt of Cain — Slave Trade. Disponivel em:
https://www.londonremembers.com/memorials/qgilt-of-cain-slave-trade. Acessado em 27 jul 2023.
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trabalhos desde o fim da década de 1980 trabalhando questdes relacionadas ao espaco do
museu. Ele ja era participante de um movimento apresentado como museumism, no qual artistas
trabalhavam com objetos museoldgicos para promover novos didlogos entre si para construir
novos discursos e falas através destes objetos!®®. Fred Wilson abordou em seu trabalho Mining
the Museum (entre 1992 e 1993) a questdo da representacdo de negros americanos em museus,
e, no caso em especifico, a colecdo do Maryland Historical Society, uma instituicdo ainda numa
museografia tradicional de uma historia branca estadunidense. Através de intervengdo de
Wilson, debates sobre cor, raga, movimentos de luta e memdria coletiva foram finalmente
evocados naquele espaco®™’. Por exemplo, uma das instalacdes marcantes do Mining the
Museum é a Metal Work, que consiste numa justaposi¢cdo de objetos em metal do século XVIII
e XIX. Na vitrine se encontra um jogo de prata de jarras, tacas e talheres, e entre estes objetos

se encontravam grilhdes de negros escravizados.

Figura 5: Metal Work, de Fred Wilson, 1992.
Fonte: Maryland Center for History and Culture.®

1% CORRIN, L. Mining the Museum: an installation. Baltimore: Contemporary, 1994. Catalogo de Exposigao.
Maryland Historical Society. 1993 — 1994.

157 Ibid. p. 10.

15 MARYLAND CENTER FOR HISTORY AND CULTURE. Mining the Museum: ‘Metalwork, 1793-1880.
Disponivel em: https://www.mdhistory.org/resources/mining-the-museum-metalwork-1793-1880/. Acessado
em: 27 jul 2023.
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Outro trabalho de Fred Wilson é o Other Museum,**® de 1990-1991, no qual o artista
expbs mascaras de grupos étnicos africanos que foram postas com uma iluminacdo focal e cores
frias para produzir a ideia de um ambiente museolégico. Do lado destes objetos, legendas de
informacdo foram acrescentadas. As mascaras no espacgo estavam vendadas com bandeiras do
Reino Unido e Franca, enquanto nas legendas dizia-se: “Roubada da tribo Zonge” e
“Empréstimo do Museu Britanico”'®°. Para o artista, 0 espago lembrou um museu etnogréafico
onde se removeram as roupagens que escondem a origem dos objetos destes museus,
lembrando o impacto marcante de poder. Estes trabalhos de Wilson foram desenvolvidos ha 30
anos e somente em 2021 o estado alemé&o afirmou que devolveria o acervo cultural da Cidade
do Benin roubado por britdnicos no século XIX'!. Os trabalhos coletivos com artistas,
historiadores, cidaddos que possuem apenas seus pratos de garimpo, sdo uma das varias
possibilidades de se construir uma historia publica museal, e o historiador é peca fundamental
neste processo.

A primeira vista, o trabalho coletivo para producéo historica parece promissor pelo uso
de novos espagos e novas midias, mas ha também problemas. Jacques Le Goff apontava a
diminuicdo da relevancia do historiador, ou mesmo do interesse pela pesquisa histérica no
século XX. Le Goff observou o problema quando interesses politicos e institucionais se
envolvem na selecdo de que historias podem ser produzidas. A liberdade do historiador seria
limitada ndo s6 pelas midias em que o historiador se envolve, como também pelo publico
interessado neste conhecimento®?,

Outro ponto de que o historiador se ocupa é seu papel de especialista. Se Le Goff ja
observava a relevancia do historiador, atualmente questionamos se o historiador tem que ser
aquele que assina sua autoria numa pesquisa historiografica. Michael Frisch em seu trabalho
na historia oral ja havia apresentado nos anos 1990 o trabalho conjunto que tem o historiador
com as vozes gue contam suas histdrias. O historiador ndo seria a Gnica autoridade na producéo
historiografica num trabalho coletivo, pois ndo ha niveis de hierarquia neste trabalho. A
operacdo historiografica de narrar, colecionar e codificar o tempo histérico pode ser feito entre
historiadores e grupos sociais diversos. O autor propde uma Autoridade Compartilhada:

159 CORRIN. L. Op. Cit. 1994. p. 9.

160 KARP, 1. WILSON, F. Constructing the spectacle of culture in museums. In: Thinking about Exhibitions.
New York: Routledge. 2016. p. 258.

161 DW.COM. Alemanha restituira arte saqueada a Nigéria. Disponivel em: https://www.dw.com/pt-
br/alemanha-restituir%C3%A1-arte-sagueada-%C3%A0-nig%C3%A9ria/a-57393395. Acesso em: 13 jun 2023.
182 | E GOFF, Jacques. A Historia, o historiador e os Mass Media. In: GOFF, Le Goff. Reflexdes sobre a
histéria. Lisboa: Edigdes 70, 2009. p. 9 — 11.
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A Shared Authority sugere algo que é; que na natureza da histdria oral e da historia
pUblica nés ndao somos a Unica autoridade, os Unicos intérpretes, os Gnicos autores-
historiadores. Em vez disso, 0 processo de interpretacdo e de construcdo de
significados &, por definicdo, compartilhado. Até onde entendo, n6s simplesmente néo
temos a autoridade para sair distribuindo por ai.163

Frisch debate sob um novo olhar o trabalho compartilhado entre historiadores e
publicos da histéria. Entre as questfes da producdo de conhecimento no mundo digital no
século XXI, o autor questiona como seria o trabalho conjunto da histdria neste novo aspecto.
Frisch elucubra sobre uma cozinha digital, em que o cozimento do prato cru para cozido seria
uma metafora da pratica da historia oral e historia publica, principalmente na esfera digital em
que usuarios e historiadores cozinham juntos para preparar o prato®*. Na era da web 2.0, onde
a Wikipédia produz conjuntamente com milhares de editores e autores, redes sociais possuem
produtores de contedldo em cada usuario, e que plataformas de midia compartilhada sdo novas
formas de se buscar noticias e informacdo, a cozinha digital da histéria € um passo a frente na
concepcdo de producdo historica. O laboratdrio de histéria proposto por Meneses e o forum
proposto por Cameron para um museu dialégico séo intersecdes dessa histdria pablica.

A histdria publica digital da Autoridade Compartilhada proposta por Frisch é plena de
significados, interativa e dialdgica. O autor menciona as possibilidades de bibliotecas digitais,
colecdes virtuais e sistemas de indexacdo que permitem a busca e construcdo de informacoes
histdéricas de maneira colaborativa para ilustrar que é possivel um trabalho coletivo da historia
digital. Como exemplo museoldgico lembramos do projeto Europeana®®, uma colec&o virtual
de acervos digitalizados da histéria e cultura de paises europeus e acessado gratuitamente.
Colecoes gigantes da 1* Guerra Mundial foram montadas pelos usuarios, proprietarios de fotos
e objetos do periodo. Com a ajuda de historiadores e outros especialistas, estas colecbes
puderam ser compartilhadas mundialmente. Quem era a autoridade deste processo? Os
historiadores ou usuarios? Por que ndo os dois? A dicotomia que separa historiadores e publicos
n&o se estabelece quando a autoridade compartilhada ¢ inerente a historia pablica.'®® Portanto,
no espaco publico, na esfera digital, como também nos museus, o trabalho compartilhado de
publicos agentes com os historiadores permite novos entendimentos e interpretacdes do

conhecimento histoérico.

163 FRISCH, Michael. A Histéria Publica nfo é um via de m&o tnica ou De A Shared Authority & cozinha
digital, e vice-versa. In: MAUAD, Ana Maria; ALMEIDA, Juniele Rabélo de; SANTHIAGO, Ricardo. (Org.).
Histéria Publica no Brasil: Sentidos e Itinerarios. 1ed. Sdo Paulo: Letra e Voz, 2016, v. 1, p. 62.

184 1bid. p. 65.

185 EUROPEANA. World War Collection of Photographs. Disponivel em : https://pro.europeana.eu/data/world-
war-one-collection-of-photographs

186 FRISCH, Michael. Op. Cit. 2016. p. 68.



NOs comecamos o capitulo tratando do trabalho compartilhado do Museu da Abolicao
na criacao do seu plano museoldgico e do préprio museu em si. Levantamos elementos de uma
nova museologia e da histdria publica para relacionarmos com as a¢es feitas e propostas pelo
Museu Historico Nacional. Compararmos o trabalho compartilhado do Museu da Abolicéo e a
Autoridade Compartilhada de Frisch € um exercicio interessante que podemos levar par as
acOes do Museu Historico Nacional. Entretanto, o trabalho museoldgico e historiogréafico no
espaco dos museus precisa ser melhor compreendido. Cremos que podemos tratar dessa
questdo que no préximo capitulo, para compreender o produzir de profissionais de histéria e o

desenvolvimento desta Autoridade Compartilhada no Museu Historico Nacional.
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Capitulo 2: Historia Publica — Mediacdo entre o Museu Historico Nacional e seus
publicos.

2.1. Histéria Publica em museus

Meu objetivo de trazer a Histdria Publica nesta pesquisa € uma proposta de
compreendermos o papel de profissionais de historia na produgéo historiogréfica coletiva e sua
comunicagdo com publicos nos espagos museoldgicos. A area da Historia é composta por varias
linhas de analise e metodologia e a Historia Publica foi uma resposta a criticas continuadas a
historiadores desde o estabelecimento da histéria como ciéncia, em que este profissionais
estariam presos em “torres de marfim”, alheios aos anseioS da sociedade para entenderem e
conhecerem a producao histdrica.'®” A critica da “torre de marfim” se deve ao fato da prépria
especializacdo da histéria como ciéncia hd dois seculos, afastando-se do puablico nédo
académico. De acordo com Thomas Cauvin, o isolamento dos profissionais da histéria ja no
séc. X1X ndo se daria entre especialistas e publicos, mas entre os proprios pares diante das suas
especificidades de pesquisa. O “vao” entre historiadores e publicos foi tema de discussdes, mas
Cauvin aponta que este “vao” ndo foi uma totalidade no séc. XX. Pesquisas recentes
apresentaram trabalhos conjuntos entre profissionais historiadores e publicos ndo académicos
no comego do séx. XX,1%8 e que a tal “torre de marfim” dos historiadores era uma situagdo mais
complexa que envolvia, por exemplo, a especializacdo de arquivos e sociedades historicas que
compunham métodos que envolviam poucos Usuarios.

Cauvin afirma que a ideia de uma divulgacéo da histéria de maneira ampla néo teria
comecgado somente nos anos 1970, mas no contexto estadunidense ja haveria movimentos de
uma histéria local para o trabalho e pesquisa coletiva nos anos 1930 a 1940. O autor nos aponta,
entretanto, que 0s movimentos das minorias nos anos 1960, como aquele envolvendo a luta
pelos os direitos civis nos Estados Unidos, movimentos feministas e estudantis na Europa,
foram um gatilho de interesse de historiadores pela “historia das pessoas”. Cauvin menciona
que apos 1945 o desenvolvimento da educacao em varios paises do mundo, bem como 0 acesso
a transporte e a sitios historicos como espacos publicos foram causas de publicos cobrarem seu

acesso a cultura. O autor aponta, por exemplo, que visitantes a parques nacionais do EUA

167 CAUVIN, Thomas. Public History. A Textbook of Practice. New York: Routledge. 2016. p. 3.
168 bid. p. 4.
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crescerem de 6 milhdes em 1942 para 33 milhGes em 1950 e 72 milhdes e 1960,
posteriormente. 6

Calvin sumariza 0 movimento da histéria Pablica numa construgdo organica nos anos
1970 a ponto da primeira edi¢do do periodico cientifico Public Historian ser publicado em
1978 por investimento privado da Fundacdo Rockefeller. O movimento se ramificaria tanto
para o trabalho de profissionais de histdria fora da academia e na formacdo de estudantes
universitarios para seu trabalho historiografico fora da sala de aula. O movimento alcancaria
nos anos 1980 outros paises angl6fonos e estabelecendo eventos nos anos 1990. Entretanto, o
movimento de uma historia coletiva ndo se fixaria no movimento da Historia Publica
estadunidense. Jim Sharpe nos informa do interesse historiografico de conhecer a historia dos
grupos sociais antes silenciados.!’® Sharpe menciona Bretch em seu texto de 1936 — “Perguntas
de um operario que 1€” - e nos lembra da produciao de E.P. Thompson de 1966, a “Historia
Vista de Baixo”, o que leva a publicacdo organizada de mesmo nome em 1985. Obviamente a
histdria vista de baixo ndo trata de uma producdo coletiva de profissionais de histéria, fora da
academia e com grupos sociais, mas convida fontes produzidas por estes grupos para a
producdo historiografica.

Em contexto brasileiro, Ricardo Santhiago recorda que nos anos 2000 o termo Historia
Plblica era quase desconhecido no Brasil até ser mais estabelecido por meio de congressos e
oficinas na década de 2010. Entretanto, muitos profissionais da histéria e outras ciéncias
comentavam que o que eles ja pesquisavam e produziam era uma histéria publica, mas nao
tinha este rétulo. O questionamento foi comum no periodo a ponto de Santhiago nos apontar:
“Por que dar um novo nome a uma velha pratica?”1* Por fim, o autor vé que o estabelecimento
da Histdria Publica como conceito ndo é como uma nova religido ou movimento, mas uma
consolidacdo de producbes e pesquisas que envolvem a historia oral, o trabalho coletivo e a
divulgacdo da producdo historiografica. A histéria publica para Santhiago ndo é uma
metodologia ou um campo de pesquisa, mas um espaco de debates!’? do que ja se tem
produzido por historiadores académicos e amadores nas Ultimas décadas na atualidade
brasileira, e no trabalho participativo com os agentes da historia.

Neste espaco de debates, a didlogo da histdria publica é interdisciplinar. No caso da

museologia é mais raro, mas ndo é nulo. Jezulino Braga nos traz didlogos possiveis entre as

189 1bid. p. 8.

170 SHARPE, Jim. A Historia vista de baixo. In: BURKE. Peter. A escrita da Histéria: Novas Perspectivas. Sdo
Paulo: UNESP. 1992. p. 40.

1 SANTHIAGO, Ricardo. Op. Cit. 2016. p. 24

172 1bid. p. 26.
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narrativas museais com a historia pablica. Jezulino compreende a problematica de museus de
histdria ao possuir um carater colecionista, de acervos de elites e dos proprios objetos serem
referéncias de si mesmo, como ja inferia Ulpiano de Meneses.*”® O autor traz neste dialogo a
perspectiva de professores de historia com as narrativas museus do Museu de Artes e Oficios
de Belo Horizonte. O dialogo se da em entrevistas para compreender o olhar de um profissional
histéria em questfes da narrativa historica, a relacdo entre textos e imagens expostas, e outros
papéis de representacdo que o museu propde em suas exposi¢es. O autor nos lembra que
exposicdes alcangam maior audiéncia que publicacGes especializadas, o que traz uma
responsabilidade da pesquisa histérica ao museu que narra a histéria. O autor, portanto,
compreende que as narrativas museais tem um alcance pedagdgico com a participacdo de
docentes de histdria para ndo somente falar das histérias representadas em sala de aula, mas
como elas sdo representadas em livros didaticos e nos museus, com o objetivo formar uma
consciéncia historica aos grupos escolares envolvidos.}’

Por esta leitura de Jezulino, vemos o profissional de histéria numa perspectiva de
mediacdo entre o conteudo histérico produzido e o representado nos espagos museoldgicos.
Seria este o local de profissionais de histéria? Mediar a historiografia com os publicos de
museus de histéria? As ciéncias exatas tiveram questfes semelhantes ao ter os conteldos
cientificos representados e expostos nos espacos museais. Marandino e outros autores, ao
tratarem dos Museus de Ciéncia e Tecnologia, abordam a complexidade de tratar
conhecimentos como a matematica, fisica e outras ciéncias exatas no espaco museolégico e
como seria a mediacdo para a comunicacdo desse conhecimento aos publicos. Os autores
abordam a transposicdo museografical’®, uma transformacdo do conhecimento cientifico para
que este seja um conhecimento expositivo, e com isso, acessivel a visitantes. Os autores
também tratam o profissional mediador destes museus como um decodificador, capaz de criar
pontes entre pablicos e o conhecimento cientifico.

Profissionais de histdria estariam incluidos num processo de transposicdo museogréafica
e decodificacdo do conhecimento histérico para os publicos museais? Para isso precisamos
entender o que € a “mediacao”. Ana Claudia Brefe, em sua pesquisa sobre os museus historicos
franceses, compreende que 0s museus estdo no universo da mediacio.1’® Entretanto, Brefe nos

adverte sobre mediacdo do conhecimento historico:

13 BRAGA. Jezulino Licio Mendes Braga. Narrativas Museais: Dialogos possiveis entre a histéria pUblica,
académica e ensinada. In: Dossié: Gestdo, Educacdo e Patrimonio Cultural. Vol 7, n°® 2, 2015.

174 1bid. p. 115.

175 MARANDINO, M. (org.) Mediagcdo em Foco. Sdo Paulo: FEUSP. 2008.

176 BREFE. Ana Claudia. Op. Cit. p. 194
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No caso do museu histérico, a dificuldade quanto a medigéo é que a historia comporta
uma dupla dimens@o. De um lado, ela corresponde a uma disciplina “cientifica”, objeto
de pesquisas e métodos a serem estudados e aprendido e, de outro, ela pertence ao
campo da cultura e, como tal, esta submetida a um outro registro, que nao corresponde
ao da disciplina universitaria. Frente a essa especificidade, a mediacdo nos museus de
histéria deve estabelecer pontes entre objetos e discursos historicos; ela deve,
igualmente, assegura a relacdo entre 0 mundo da pesquisa histdrica e sua vulgarizagéo,
mas suas acles e interacdes devem ser distintas do campo de ensino e da pratica da
disciplina académica; finalmente, partindo do principio que a Histdria é interpretagao
do passado, o museu deve ndo apenas apresentar uma interpretacdo possivel, mas
conduzir a uma reflexdo critica da sociedade e de suas estruturas.*’’

As consideracOes de Brefe nos lembram a compreensdo de Ulpiano Meneses sobre o
museu de histérica como um laboratério em que a producdo historiografica deve ser
experimentada e analisada de maneira critica para a conscientizacdo historica. Diante deste
papel complexo que historiadores e os museus de historia se inserem, como esta mediacdo pode
ser feita? Em nosso presente, os museus da contemporaneidade compreendem a mediagéo
como espago de dialogo, como afirmam Gomes e Cazelli: “a mediacdo em museus envolve
potencialmente varios niveis de didlogo: entre o publico e as exposi¢des; entre 0s sujeitos e 0

saber: entre a arte, a ciéncia, a histdria e a sociedade”.1’8

2.2. Museus e Mediacao Cultural

Proponho nesta pesquisa 0 museu histérico como dispositivo de mediacdo cultural entre
0 conhecimento historico e grupos sociais, mas para observar o MHN como elemento de
mediagéo precisamos compreender o que seria uma Mediacdo Cultural, e como profissionais
da historia se inserem no contexto de producdo e divulgacao da histéria nos museus historicos.

O conceito pode inicialmente parecer ter uma compreensao rapida ao pensar o que seria
mediacdo e quando colocamos a cultura como caracteristica inerente deste espaco. Entretanto,
em minha leitura para compreender a mediacgéo cultural, se observa a defesa de autores em que
0 conceito é demasiadamente polissémico, sendo observado e instrumentalizado de varias
formas. Edmir Perrotti defende que a mediacdo cultural, como categoria e método teorico-
metodoldgico é fundamental a época contemporanea, pois esta € um elo de restabelecer
diadlogos dos territorios da producdo e recepcdol’® (conceitos basilares da teoria da

comunicagdo). Perrotti apresenta um trabalho organizado com varios autores que trata

17" BREFE. A. Op. Cit. p. 196.

178 GOMES, Isabel. CAZELLI, Sibele. Formacdo de mediadores em museus de ciéncia: Saberes e Praticas.
Revista Ensaio. Belo Horizonte, v. 18, n. 1, p. 23 — 46. Jan — abr 2016.

179 PERROTTI. Edmir. Mediag&o Cultural: Além dos procedimentos. In: SALCEDO, Diego Andres. Mediagéo
Cultural. So Carlos: Pedro & Jodo Editores, 2106. p. 11.
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percepcOes multiplas de mediacdo cultural que perpassa as relagcdes de espacos e contextos
sociais e culturais, como teatro de mamulengos, ateliés de artistas, museu virtual, acessibilidade
digital, questdes de género, teoria pedagdgica e dispositivos terapéuticos. Em seu texto de
apresentacao ao trabalho, o autor informa que o termo pode ter comegado a tratar das questoes
de difusdo, acdo, animacao e promocao cultural, mas logo se tornou uma categoria topologica
entre relacdes de produtores e receptores, e critica a forma como agentes e dispositivos da
mediagdo cultural foram reduzidos a apenas distribuidores de informagcéo e cultura.*®°

Jean Davallon define a mediagéo cultural como uma utilizagéo do termo mediacéo, que
¢ visto num senso comum como uma acdo de servir de intermediario. Pelas teorias da
comunicac&o o intermediario, ou mediador, estaria para aproximar o que estaria distanciado®?,
como aproximar publico e arte, jornalistas e leitores, numa visdo bem cléssica para o autor.
Davallon vé dentro da mediacdo a “mediacdo mediatica”, a “mediacdo pedagodgica” e a
“media¢ao cultural” e aponta que nestas linhas ndo ¢ somente a interagdo entre elementos por
intermediarios, mas uma opera¢do de transformacdo de grupos sociais por um dispositivo
comunicacional.'®?

Observando a amplitude da mediacdo, Signates nos apresenta o que ela ndo é.
Instituigdes consideradas como “meios de comunica¢ao” nao sao mediagdes, pois, para o autor,
a mediacdo ndo estaria na compreensdo comum de intermediaria entre lados, num dualismo
simples.'® Mediacdo também ndo seria um “filtro”, uma selegdo, por pressupor um foco
condutivista da comunicacdo. Signates e Davallon sdo consonantes ao ver a mediagdo como
algo que aproxima esferas culturais e sociais, ndo algo que se fixa no meio. Para Signates,
mediacdo também ndo é intervencdo, censura e outras formas de controle social da
informagc&o.!84

Para alcancar algo que se aproxime de mediagdo, Signates analisa a “mediacdo
multipla” de Orozco Gomes®®, quando ele observa a mediagdo como um campo de
indefinicbes. E apresentado o carater maltiplo da mediacdo sendo ela individual, situacional,

institucional e video-tecnoldgica.'® Estes bragos da mediagdo multipla, para o autor, implicam
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as combinacgdes especificas que a mediacdo constitui na relagdo de individuos com a esfera
social, midiatica, com instituicbes e com a propria agéncia do sujeito em mediacdo. Ao
olharmos brevemente para o Museu Histérico Nacional, vemos que o carater multiplo da
mediacao pode estar presente nas varias esferas de composicdo do museu como instituicdo. Em
seu plano museoldgico de 201687, 0 Museu precisa tratar de suas exposi¢des, comunicagio
externa, programa educativo, programa de pesquisa, conservacao e documentacéo de acervo, e
da questdo patrimonial de sua arquitetura. A mediacdo multipla que alcanca a agéncia dos
sujeitos precisa passar por varias esferas de um museu. Todos estes programas envolvem, em
diversos aspectos, grupos sociais distintos que frequentam e participam do Museu.

Dentro desta mediacdo mdaltipla, a Mediacgdo Cultural € um conceito amplo que trata de
combinacdes especificas da relagdo do individuo com a cultura material. N&o tento aqui propor
uma teoria da mediacéo cultural, mas entender os caminhos que o conceito construiu nas areas
das humanidades até ser utilizado em museus e, em especifico, museus historicos, e também
por historiadores. Por exemplo, Jean Davallon, da area de museus e da comunicacdo, define a

mediacdo cultural, em nivel funcional, como a¢do que:

...visa fazer aceder um publico a obras (ou saberes) e a sua ac¢do consiste em
construir uma interface entre esses dois universos estranhos um ao outro (o
do publico e o, digamos, do objecto cultural) com o fim precisamente de
permitir uma apropriacdo do segundo pelo primeiro. 8

Davallon observa que, na préatica, esta mediacdo cultural abarca multiplas préaticas
culturais, como a de profissionais mediadores de museus, a relacdo pessoal com a arte, e 0s
produtos para explicar arte a publicos. Entretanto, o autor também defenda a “mediacéao
cultural, estética, artistica, das culturas, dos saberes, etc”8® de maneira muito mais ampla: uma
abordagem tedrica que se fundamenta em teorias do espaco publico, da tradugdo, comunicacao
e que podem ser analisadas em abordagens socioldgicas e concepgdes politicas. Desta maneira
a “mediacdo cultural” como conceito ¢ utilizado e analisado de maneiras especificas para areas
distintas.

Para autores de estudos da psicologia e pedagogia, Vygostski foi um dos precursores
do uso da mediacdo e mediacdo cultural para tratar do processo de aprendizagem em que 0

individuo esta ativamente engajado para estabelecer um elo, ndo sendo um processo de

187 MUSEU HISTORICO NACIONAL. Plano Museol6gico. 2016.
18 DAVALLON, Jean. Op. Cit. p. 5.
189 |id. p. 9.
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estimulo-resposta, mas um ato complexo e mediado*®°. Silvia Zanolla, em suas leituras da obra
de Vygostski, defende que o autor trata o ato de mediacdo como poder de emancipacdo do
potencial da consciéncia para transformar sua propria realidade.%

Outra diferenca do uso de mediacdo cultural também se encontra na questdo linguistica.
Observa-se que mesmo em linguas europeias a mediacgdo cultural € um conceito especifico e
utilizado em ciéncias diferentes. Por exemplo, os autores do Time for Cultural Mediation
apresentam as diferencas do termo em algumas linguas europeias. Kulturvermittlung (mediacao
cultural), em alemao, trata de um contexto amplo que trata de troca de informacdes artisticas,
no uso do marketing, acGes escolares em teatros e residéncias artisticas. Kulturvermittlung se
aproxima da abordagem ampla de mediacéo cultural mencionada por Davallon, referenciando
um processo de ganho e negociacdo de conhecimento artistico, social e fendmeno cientifico
através de reacdes, trocas e recepgao criatival®?, Entretanto, para tratar de educacéo e mediagio
em espacos culturais, os especialistas de lingua alemd tém usado termos como
Museumspéadagogik (educacdo em museus) e Kunstvermittlung (mediacdo em artes).

J& em inglés, os autores pontuam o Cultural Mediation como termo das relacdes de
migracdo, trocas culturais, traducdo e interpretacdo em contextos regionais. Para tratar da esfera
de mediacdo das artes e cultura material eles nos informam que o0 uso comum tem sido o art
mediation, art education, e no caso de museus, museum education.®®* No campo de Estudos da
Traducéo e Transferéncias Culturais, Roig-Sanz e Meylaers, observam que o termo “mediador
cultural” € usado na area no inicio dos anos 1980, e considera o mediador cultural mais que um
tradutor, mas um facilitador de comunicacéo, entendimento e acao entre grupos e pessoas que
divergem em seus aspectos linguisticos e culturais.*®* Para os autores, os mediadores culturais
sdo agentes intelectuais, que junto da instituicdes como a diplomacia, politica e literatura,
possibilitaram a transferéncia de saberes e culturas entre povos e grupos sociais distintos em

varios periodos da histéria e espalhados pelo globo. Neste campo de pesquisa, a mediacédo

10 VIGOTSKI. L. S. A formagao social da mente. Sdo Paulo: Martins Fontes. 1999..
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cultural € uma acao de compreenséo entre individuos e grupos sociais distintos e separados por
seus contextos culturais, linguisticos e regionais.

Em outro exemplo do uso, a historiadora Raquel Reyes, em seus estudos da histéria da
ciéncia, medicina e comércio, constrdi um conceito de “mediagdo cultural” como um conjunto
variado de processos de troca, praticas artisticas, troca de técnicas, diante do papel da arte
colonial no comércio global, na producéo de riquezas e trocas religiosas. Esta mediacéo teria
praticas intermediarias de transporte, distribuicdo e circulagdo de objetos artisticos pelo
globo.1%

No campo dos museus e da museologia, a Mediacdao Cultural aparece na Franga, na
metade dos anos 1990, como ressalta Francois Mairesse, e divulgado por meio do livro de
Elizathe Caillet e Evelyne Lehalle!®, de 1995, inicialmente para uma nogdo de educagéo,
pedagogia e até mesmo como exposicdo.'® O mundo dos museus, na esfera francofona, se
apropria do termo (mesmo sendo usado também em teatros, cinemas e bibliotecas) ao utilizar
a mediacdo no papel duplo de educacdo — por meio de profissionais em a¢des educativas e
interpretacdo de acervos — tanto pelos profissionais como pelos dispositivos midiaticos
utilizados nas expografias. O autor informa que o conceito se estabelece com a lei sobre museus
na Franca em 2002 constituindo o servico de mediacdo cultural em seus espacos. Entretanto, o
ato pedagogico e interpretativo de museus ja acontecia antes do termo. Como mencionado em
topicos anteriores, com a ampliacdo das concepgfes de publico e de um museu de carater
publico, a interpretacdo de bens culturais e acdo educativa (mais de instrucdo do que de
educacdo) destes espacos se tornava frequente no século XVIII e se estabelecendo ao fim do
século XIX.1%

E pelo interesse dos poderes publicos, entretanto, e com a criagdo do Ministério da
Cultura, dirigido por André Malraux, que a pedagogia em museus é mais fomentada. O termo
acdo cultural é o que se utiliza no periodo de governos franceses para tratar da animacéo e
educacdo popular em museus. E em 1982 que a Cité des sciences et de I'industrie cria a

profissdo de mediador na Franga®®® e o conceito mediagao se impde sob 0s museus nos anos
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1990. Boudoux e Caillet defendem que neste periodo em diante, a mediacdo se amplia mais

gue uma acdo pedagdgica dos museus:

Nesse contexto, a questdo da mediacdo ultrapassa a do acesso aos lugares culturais
para colocar o problema do que ndo ousamos mais chamar de popularizacéo. Trata-se
também de construir um conjunto  de sistemas distintos dos utilizados no mundo da
educagio.?®

Para as autoras, a mediagdo cultural se difere da educacdo formal e da animacdo
sociocultural, pois a mediacéo nédo se da somente da acao de profissionais perante ao publico,
mas também na criacdo de dispositivos e ferramentas de comunicacdo. A mediacdo cultural,
na situacdo dos museus no século XXI, compreende caminhos do desenvolvimento de
ferramentas digitais, a dimensdo participacdo das acdes com grupos sociais, na produgédo
artistica participativa entre especialistas e ndo-especialistas, na divulgacéo cultural convidativa
a novos publicos, e na recep¢ao da chamada “critica amadora”. Os autores afirmam que os
museus da contemporaneidade tém experimentado estas tendencias desta nova mediacao
cultural 2%

Entretanto, o termo mediacao cultural, num contexto de relac6es de aprendizagem entre
grupos sociais, acesso democratico cultural e interpretacdo da cultura material e imaterial, ndo
se estende muito além da museologia franc6fona. No caso da América Latina, a educacgdo
museal tem sido o termo mais visto para tratar de uma agéo relacional de aprendizagem e
construcdo entre a cultura material, imaterial, espacos de cultura e o0s grupos sociais,
especialmente nos museus. Entretanto a mediacdo cultural tem sido envolvida para algo mais
amplo. Damian Del Valle e Rosario Cimino, apesar de entenderem a origem conceito de
mediacdo cultural iniciada da Franca, apontam a mediacdo cultural da América Latina como
uma gestdo cultural de abrangéncia democrética, implicando sua dimenséo politica, deixando
visivel a centralidade dos processos de configuracdo simbolico e dos objetos culturais na
estruturacio do mundo para enfrentarmos ideologias que sustentam sistemas de opressdo.?%
Os autores se compreendem como mediadores culturais e propdem aos mediadores a tarefa de
mostrar as relacOes de opressdo ocultas nas diferentes matrizes culturais que naturalizamos.

Eles defendem uma mediacédo cultural da América Latina que esté:

188 |bidem. Tradugéo nossa do original : Dans ce contexte, la question de la médiation dépasse celle de I’accés a
des lieux culturels pour poser le probléme de ce que 1’on n’ose plus appeler la vulgarisation. Il s’agit aussi de
construire un ensemble de dispositifs distincts de ceux qu’utilise le monde de 1’éducation.
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A servico da construcdo da cidadania que parta de uma concepcao
da cultura como um direito que néo s6 garanta fomentando a criagéo,
distribuicéo e acesso a produtos culturais, mas também involucrando
atoda a comunidade na disputa em torno da construcéo de sentido.?%

Desta maneira, a proposta dos autores € que a mediacao cultural ndo se limite ao acesso
aos bens culturais, mas que procure criar instancias de intercambio para promover novos
esquemas de interpretacdo para construir outros horizontes historiograficos na construcéo de
uma cidadania cultural com direito a memoria, seu resgate e que traz visibilidade de acdes,

resisténcias e projetos dos que tiveram estas memorias apagadas.

2.2.1. Mediacéo Cultural no Museu Histoérico Nacional.

No contexto brasileiro, a mediacdo cultural € um conceito em construgdo que trata de
varios contextos. No caso dos museus e da museologia, a Educacdo Museal tem sido o termo
para tratar da aproximacao e transformacéo de individuos e seus grupos com a esfera cultural
em processos de aprendizagem e intepretacdo dos objetos culturais, principalmente em espacos
museoldgicos. A educacdo museal tem sido fomentada pelas institui¢des publicas do Brasil,
como o IBRAM e IPHAN, o que promoveu a constru¢cdo da PNEM (Politica Nacional de
Educacdo Museal) publicada em 2017. A educacdo museal tem sido um eixo da integracdo dos
museus com a sociedade nos principios da Nova Museologia e Museologia Social. Um dos
principios da PNEM, visa 0s museus como espacos de educacao, de promocéo da cidadania e
que colaborem para o desenvolvimento regional e local, de forma integrada®®*. Os museus
como espaco de promocao da cidadania estdo numa perspectiva que se aproxima das propostas
de Del Valle e Cimino em compreender a mediacdo cultural da América Latina como
fomentadora do direito a memdria. Entretanto, a educacdo museal e a mediacao cultural sdo
conceitos diferentes no contexto brasileiro por serem utilizados em ciéncias e politicas publicas
diferentes.

Até aqui podemos compreender que a educacdo museal é presente como a maxima a
ser proposta e compartilhada nos museus brasileiros. Esta defesa se encontrou no Museu
Histérico Nacional em sua Ultima década? Como vimos no estudo de publico de Rosane

Carvalho no fim dos anos 1990, o MHN passou por uma avaliagdo de suas exposicoes e sua

28 DEL VALLE, D. CIMINO. Rosario L. Op. Cit. p. 71.
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linha educativa também entrou em foco. No Plano Museologico de 2016 o MHN possui um
programa educativo que infere que 0 museu passou por um diagnostico interno entre 2010 a
2014 para o levantamento de acdes propostas neste programa. O Programa Educativo tem as

seguintes diretrizes?%:

Diretriz 1: Utilizar o potencial do acervo do MHN para o ensino, aprendizagem e
difusdo do conhecimento perante a sociedade;

Diretriz 2: Ampliar o acesso e democratizacdo do MHN;

Diretriz 3: Realizar pesquisas e avaliacBes como forma de orientar as a¢fes a serem
desenvolvidas pelo setor educativo.

As diretrizes apresentadas vém com estratégias contendo acGes e metas para que
objetivos possam ser estabelecidos e praticados nos anos posteriores ao Plano. Como visto pela
PNEM e pelos principios bésicos da Educacdo Museal, o MHN tinha em sua proposta
institucional um projeto de a¢cdo democratica da cultura através de seu acervo como também
analisar a si mesmo no processo de acesso cultural. Estas diretrizes de uma educacdo museal
podem nos informar sobre o0 museu inserido na mediacdo cultural?

Como mencionado anteriormente por Perrotti, a mediacdo cultural € um conceito
dial6gico, mas plural em contextos e usos. Por exemplo, Adriana Assuncdo e Fabio Pinho
compreendem o teatro de mamulengos como um dispositivo cultural no uso da mediacéo, o
compreendendo como canal de acesso entre o saber cultural e os individuos em contato. Os
autores veem o teatro de mamulengos como dispositivo que trata de assuntos do cotidiano da
regido de Olinda e Zona da Mata ao trazer uma composi¢do de cenas que aproximam 0S
publicos com suas proprias experiéncias cotidianas. O mamulengo é visto ter um poder de
sintese dos anseios e imaginario popular dos grupos pernambucanos.?®® Para os autores, a
mediacdo cultural é uma acdo de aproximacao de grupos sociais com sua propria cultura e
imaginario.

Em outro exemplo, Ana Mae Barbosa, precursora da arte-educacdao em escolas e
museus, compreende a mediacéo cultural como o arcabouco em que a arte-educacéo e educacao
em museus se encontra. Barbosa, em sua abordagem triangular?®’, compreende a relacio de
publicos e arte atraves de trés acOes dialogicas: apreciar, contextualizar e praticar. Esta

abordagem, utilizada em diversos museus pelo pais e em salas de aula, trata de uma agéncia
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direta do individuo (intencdo, acdo e pensamento critico) com o objeto cultural para
compreender sua estética, historia e contexto cultural. Para Barbosa, a arte-educacéo aproxima
e transforma grupos sociais e defende: “A arte tem enorme importancia na mediacdo entre os
seres humanos e o mundo, apontando um papel de destaque para a arte-educacdo: ser a
mediacio entre a arte e o publico”?®, Todavia, 0 uso do termo “mediador” para profissionais
da educacdo museal e arte-educacéo no Brasil ganhou forca nas Gltimas décadas do século XX
no Brasil, 0 que trouxe uma ideia de que mediagdo cultural seria a acdo educativa sobre o
patrimonio e espacgos culturais. Barbosa prefere o uso de “arte-educador”, mas entende que
mediador tem sido um uso corriqueiro em espacos museoldgicos.

Nesta pesquisa, pudemos observar que conceitos como “media¢ao em museus” ou
somente “media¢ao” tem sido os termos, N0 contexto brasileiro, que se propde como similares
ao conceito de educacdo museal, tanto num campo institucional, como profissional, e utilizado
para entender a relagdo do museu com 0s grupos sociais, tanto no aspecto de acesso social,
educacdo cultural e politica. J& a mediacdo cultural, no contexto brasileiro, pode abarcar varias
acOes e praticas em espacos culturais, educacionais e cientificos, mas que também alcanga uma
perspectiva do direito a cultura e valorizacdo cidada. Maria Lucia Pupo, pesquisadora da arte
teatral afirma que a mediacdo cultural: “designa o modus operandi do ideario da chamada
democratizacdo cultural, ou seja, da ambicdo de “alargar o campo dos receptores de
cultura™?%, e que o plblico ndo se apropria somente do objeto cultural, mas também de seus
espacos politicos. Diante desta bifurcacdo conceitual da mediacdo cultural ser uma interface
entre sociedade e cultura, mas também uma pratica da democratizacdo cultural, podemos
equiparar a Educacdo Museal e a Mediacdo Cultural? Se compreendermos a mediacéo cultural
como a interface que agrega grupos sociais a conhecimentos culturais numa promogéo cidada
e de acesso social, podemos sim fazer esta equivaléncia, mas a Educacdo Museal acaba
encontrando mais voz em museus ao tratar de trazer acesso democratico de bens culturais
materiais e imateriais.

Desta maneira, apesar de um pequeno ruido em algumas publicacbes em usarem

mediacgéo cultural para acOes educativas, mediacdo em museus e educacdo museal, 0 termo
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210

“mediagdo” tem sido comumente utilizado em museus em suas diversas tipologias-", incluindo

211

museus de historia,~** para tratar da educacdo museal proposta pelo PNEM.

2.3. Histdria Publica e Mediacao Cultural

A0 vermos tantas perspectivas, podemos observar que o Museu Histérico Nacional se
utiliza do conceito de educacdo museal para tratar de seu programa de acgdes educativas e
culturais com seus publicos, mas isto ndo excluiria de ver seu papel social envolvido numa
compreensdo de democratizacdo cultural de mediacéo cultural como propostas por Del Vale e
Cirmino, Pupo e Barbosa. Nesta ramificacdo de compreensdes de um mesmo termo, a Historia
Publica também compreende a mediacdo cultural no aspecto da producdo e divulgacao
historica. Gomes e Hansen, em texto de apresentacdo em sua publicacdo organizada, tratam de
analisar uma mediacéo cultural por agentes envolvidos nas transferéncias culturais, e zonas de
contato: ““(...)recortamos préaticas de mediacdo cultural, especificamente desenvolvidas por
sujeitos historicos identificados como intelectuais. No caso, intelectuais que atuam, exclusiva
ou paralelamente, como mediadores culturais.”??

Gomes e Hansen compreendem os mediadores culturais como um conjunto
diversificado de atores e intelectuais inseridos nas trocas culturais e na producdo de
conhecimentos. Os intelectuais, definidos pelas autoras, seriam uma categoria
socioprofissional, especializados pelo seu capital cultural, envolvidos na produgdo do
conhecimento, comunicacdo de ideais e “indiretamente vinculados a intervencdo politico-

social":

Tais sujeitos podem e devem ser tratados como atores estratégicos nas areas
da cultura e da politica que se entrelagam, ndo sem tensdes, mas com
distingbes, ainda que historicamente ocupem posi¢do de reconhecimento
variavel na vida social. 213

As autoras, entretanto, ndo consideram que os intelectuais mediadores sdo agentes que

estariam para simplificar ou “didatizar” contetidos. O mediador ndo se dinstiguiria do
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intelectual “criador”, o produtor de conhecimentos, como temos compreendido serem os
cientistas, ou mesmo os historiadores. O intelectual mediador se dedica a comunicacéo, se
aperfeicoa no uso das linguagens, estratégias e sua experiéncia acumulada pelo tempo. O
mediador é um profissional especializado em atingir ptblicos ndo especializados.?'* As autoras
defendem, portanto, que intelectuais mediadores se voltam para publico de pares, publicos ndo
especializados e parcelas diversas da sociedade. Intelectuais Mediadores podem ser “criadores”
e “mediadores” em varias atividades da mediagao cultural. Exemplificando, profissionais como
jornalistas, editores, escritores, tradutores, arte-educadores, musedlogos e historiadores podem
ser compreendidos e considerados como intelectuais mediadores e agentes da mediagédo
cultural.

As autoras percebem a polissemia da mediacao cultural, mas compreendem que o seu
uso envolve a criacdo deste produto hibrido, intercultural, um terceiro elemento
construido pelo mediador entre grupos sociais com conhecimentos culturais.?'® Esta agio
de transferéncia da mediacdo cultural pode ser encontrada nos estudos de representacdo da
historia cultural, pois como as autoras afirmam, as pesquisas da histéria cultural compreendem
que sujeitos e agentes histdéricos sdo produtores de sentido, pois ndo ha receptores, leitores e
consumidores num sentido de passividade.?® Desta maneira, historiadores como intelectuais
mediadores, ocupam locais estratégicos nas instituicGes culturais, organizagdes politicas e
lugares privilegiados em redes de sociabilidade em que a mediag&o cultural causa impactos
politicos.?t” O que ndo quer dizer que intelectuais mediadores estariam apenas em dialogo com
seus pares, mas também com publicos ndo especializados de varias camadas da sociedade. As
autoras desenvolvem o conceito do intelectual mediador para analisar as figuras que tiveram
historicamente esse papel de “criagdo” e de “media¢do” dos bens e relagdes culturais e sociais.

Na publicagéo organizada por Hansen e Gomes, Ana Paula Caldeira trata do papel de
Ramiz Galvdo, bibliotecario que dirigiu a Biblioteca Nacional do Rio de Janeiro, entre 1870 e
1882. A autora nos apresenta como Galvao € compreendido como um intelectual mediador
com objetivos de angariar conhecimentos da histéria do Brasil através de fontes (e pelo o que
era considerado fontes e histéria do Brasil no periodo do Império) como também de divulgar

este conhecimento ao estabelecer os Anais da Biblioteca Nacional a partir de 1876.2'8 Dentre
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0s varios relatos apresentados, a autora evidencia o papel dos Anais na producéo intelectual
brasileira do periodo do Império e como Galvéo possibilitou a relacdo institucional da BN com
0 Museu Nacional do Rio de Janeiro, o Arquivo Publico e o Instituto Historico e Geogréfico
Brasileiro (IHGB) que até aquele periodo, tinha um protagonismo na producéo historiografica
brasileira.?!® Diante do trabalho cientifico feito por Galvao, a autora ressalta o periodo em que
as instituicdes do império se organizavam para uma sintonia do Brasil com a modernidade
cientifica em acdo conjunta do das instituicbes do Estado daquele periodo, conferindo ao
Museu Nacional da Quinta da Boa Vista e a Biblioteca Nacional (BN) o status de lugares de
producdo cientifica. Diante deste contexto, Caldeira defende que as producdes e organizacdes
dos Anais da Biblioteca iniciadas em 1876 séo o que torna Galvdo um intelectual mediador:
Tanto por se comunicar com um publico de especialistas que almejava participarem da
instituicdo e por dar visibilidade ao BN como instituicéo cientifica.??

Ramiz Galvéo era, portanto, um mediador, mas também “criador” por produzir estudos
e publica-los nas edi¢bes dos Anais enquanto esteve na dire¢cdo da BN. Ao mesmo tempo, seu
papel de mediador se encontra no seu papel editorial ao propor fontes, selecionar os “tesouros”
do acervo custodiado, ao controlar o que e como deveria ser publicado. As inten¢des de Galvéo,
para Caldeira, era de se voltar a um publico especializado, uma elite cientifica. Apesar de
pequeno, este publico teria um papel multiplicador na divulgac3o da instituicdo.??*

Gomes e Hansen mencionam este papel duplo do intelectual mediador, e exemplificado
por Caldeira: o de mediar e criar no processo de trocas culturais para criar algo novo. As autoras

afirmam:

O mediador, nessa perspectiva, é o criador de algo hibrido... esse produto “misturado”,
percebido como aquele capaz de estabelecer uma comunica¢do com novos publicos,
apresenta uma complexidade que ndo deve ser minimizada ou banalizada. Além disso,
o trabalho do mediador, mesmo quando entendido como “simplificagdo/didatizagdo”
de cddigos, linguagens e conhecimento, nada tem de facil. O simples adquire uma
gama e significados complexos, assentados nas ideias de selecdo e escolha cuidadosos;
de uma depuracdo que torna precisos os sentidos mais importantes daquilo que se
deseja comunicar, 0 que demanda competéncias e vivéncias especificas e

especializadas.???
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O Intelectual Mediador proposto em Ramiz Galvéo ¢ visto por Caldeira como uma
figura que visava uma ciéncia europeia daquele tempo histérico, um pablico especifico, e que
ndo seriam todos os que deviam acessar a Biblioteca Nacional e seus “tesouros”. Os Anais
serviriam de divulgag&o institucional e seriam o conteudo hibrido que alcancaria estes publicos
atraves da selecdo e recorte que Galvéo editorava com autores e fontes. Enquanto descrevo as
afirmacdes de Caldeira, ndo consigo deixar de perceber a semelhanca de recortes e selecbes
feitas por Gustavo Barroso ao Museu Historico Nacional, mesmo sendo 50 anos depois dos
eventos da BN. Como apresentei no primeiro capitulo, o MHN tinha um acervo definido por
Barroso focado em um publico elitizado. O acervo serviria para tratar de uma historia nacional
idealizada e que um publico almejado por Barroso visse este acervo. Independente do objetivo
alcangado o acervo se manteve por décadas, inclusive, este acervo ainda se mantém na Reserva
Técnica do museu para pesquisas internas, mas também nos salfes expositivos do museu.

Diante do que foi apresentado, Gustavo Barroso se aproxima da ideia de um intelectual
mediador. A mediacdo cultural, como interface intercultural entre grupos sociais e acervo
cultural, estaria presente no MHN, independente dos objetivos de Barroso, da sua compreensédo
cientifica e proposta de histdria de nacdo em 1922. Nesta perspectiva, esta mediacdo cultural
também estaria na uUltima década do Museu em acdes programadas por seus Planos
Museologicos. Acbes pragmaticas como visitas mediadas, cursos profissionalizantes,
participacdo de grupos sociais periféricos para rodas de conversa no MHN sdo os produtos
hibridos em zonas de contato da sociedade e a cultura material. A mediacdo cultural, portanto,
seria observada, independente de objetivos e publicos. A mediacdo cultural apresentada por
Caldeira trata das formas de comunicacdo e transformacdo de cddigos voltados a publicos
selecionados. Como afirmaram Gomes e Hansen, a mediacdo cultural seria um produto
intercultural, ou o que Davallon apresentou como “interface”, mas ndo define os objetivos
politicos e culturais desta interface. Nesta perspectiva, 0 MHN pbde ser espaco e ferramenta
de mediacdo cultural por intelectuais mediadores de usos e visdes distintos em varios periodos
de sua existéncia.

Ao pensarmos a mediacdo cultural de Gomes e Hansen e utilizado por Caldeira,
encontramos mediadores que aproximam grupos sociais e acervos culturais através da interface
produzida em processo de mediacdo. Entretanto, a mediagao cultural feita por Galvéo e
Gustavo Barroso ndo é a mediacdo cultural abordada e construida pelas institui¢oes
culturais da contemporaneidade e que aparece nos Planos Museoldgicos do MHN. A
mediacdo cultural do MHN e outros museus do séc. XXI que buscam o acesso social, politico

e cultural é um interesse de nosso presente, diferente da mediacao produzida por Ramiz Galvao
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e Gustavo Barroso. Desta maneira, a mediacao cultural de Gomes e Hansen pode ser ferramenta
de andlise sobre intelectuais mediadores de varios tempos historicos e do tempo presente, mas
a compreensdo museoldgica atual de mediacdo cultural e educacdo museal ndo pode ser
conferida ao MHN de 1922.

Em mesma linha de raciocinio, o intelectual mediador proposto por Gomes e Hansen é
um instrumento de andlise de figuras cientificas de periodos historicos mais distantes, como
1876 e 1922, e também em nosso tempo presente, mas conferindo seus métodos e objetivos
politicos e culturais. Pedro Jardel Pereira??® em sua pesquisa sobre mediagdo cultural nos traz
o intelectual mediador da contemporaneidade ao tratar da divulgacao da historia e o alcance da
histéria publica com as ferramentas tecnoldgicas do séc. XXI. O autor menciona varios
exemplos de uso da internet e as redes sociais para trazer publicos com o conhecimento
historico. Entre os citados, Pereira menciona o portal Café Histdria, organizado pelo historiador
e professor Bruno Leal, e pelo podcast Leitura Obriga HISTORIA, dirigido por Icles
Rodrigues. O portal Café Histdria iniciou como iniciativa de Bruno Leal da divulgacdo de
pesquisas e publicacdes da historiografia. O portal passou por fases, tornando-se blog e rede
social até chegar no modelo atual como portal de divulgacdo por publicacbes, noticias e
entrevistas. Diferente de Ramiz Galvao que articularia a editoracdo os Anais da BN para um
publico almejado especifico, Leal procura entender seus publicos através de ferramentas de
andlise para saber quem entra, I& e consome o contetido do Café Historia.??* Entretanto, Bruno
Leal tem um publico pretendido de ndo-historiadores com interesse em politica e sociedade
mas suas proprias pesquisas mostraram que este é apenas 32% do total alcancado, o que mostra
o0 interesse de historiadores de formacdo no portal e a necessidade desta ferramenta de
divulgacdo da histéria nos tempos atuais da desinformacao.

Pedro Pereira menciona o portal Leitura Obriga Histdria, organizado pelo historiador
Icles Rodrigues que iniciou em 2015 como canal de videos no Youtube em 2015, mas que se
estabeleceu com o podcast Histéria FM, conferindo o didlogo com historiadores e suas
pesquisas sobre temas de histdria e politica selecionados por Rodrigues. Para Pereira, o trabalho
destes historiadores na comunicagdo da historia pela internet ndo € de menor importancia. O

trabalho em midias digitais € visto como uma mediacdo cultural de codigos especificos que

223 PEREIRA. Pedro Jardel Fonseca. A mediacdo cultural através das midias digitais: o papel do intelectual
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alcangcam gerag¢des por uma “forma¢do de uma consciéncia historica” através da internet e as
midias sociais nela inseridas. Para Pereira, estes codigos e ferramentas devem ser utilizadas
pelos historiadores e a criagcdo de varias ferramentas de divulgacdo da histdria evidencia o
trabalho dos “bastidores” de profissionais em uma mediagdo cultural de pesquisas, autores,
entrevistas com os publicos diversos e usuarios das redes.??

Em conclusdo, pela perspectiva de Pereira podemos compreender profissionais de
historia que estdo no trabalho de divulgacdo cientifica através das novas midias digitais como
intelectuais mediadores em seu papel duplo de mediagéo e criacdo do conhecimento histérico.
Bruno Leal, Icles Rodrigues, outros profissionais da histdria citados por Pereira, e professores
de historia entrevistados por Jezulino Braga estariam incluidos no papel de mediacéo cultural
sendo intelectuais mediadores nesta criagcdo de “interface”, o produto hibrido que aproxima
publicos com o conhecimento histérico. Por outro lado, quando trato de “mediacao cultural”,
quero trazer aqui a mediacdo cultural que trata do exercicio democratico da nossa
contemporaneidade e promove a integracdo social cultural de grupos e individuos com suas
expressdes culturais ou novas expressoes culturais que anseiam visibilidade e direitos.

Compreender a mediacdo cultural entre historiadores e publicos como proposto por
Hansen e Gomes ndo foi a Unica forma de compreender a mediacédo cultural de grupos sociais
e sua cultura material. E.P. Thompson em entrevista a Radical History Review de 1976, ja inicia
sua fala que as “mediagdes” entre “trabalhos artisticos e intelectuais” e a participagdo de
individuos da sociedade nao seriam de maneira direta, a0 mesmo tempo que nestas “mediagdes
culturais e morais” haveriam siléncios que a historiografia, até aquele periodo, ndo conseguia

encontrar,?%8

0 que motivou o seu trabalho de pesquisa. Ellen Kay Trimberger, ao analisar o
trabalho tedrico de Thompson, compreende que a mediacao que o autor trata ¢ da “experiéncia”
entre o “ser social” e a “consciéncia social”, sendo o “ser social”, a relacao do individuo com
sua vida material, enquanto a ‘“consciéncia social”, ou consciéncia de classe, é a
autoconsciéncia desta relacdo.??” Ou seja, a0 compreendermos cada individuo da sociedade
como agente histdrico, a experiéncia do individuo é a mediacao cultural e moral que o faz ter
a consciéncia sobre suas relagcdes materiais, 0 que compreendemos na historia serem culturais,

econdmicas e sociais. Trimberger nos explica que a “experiéncia” vista por Thompson, surge

225 PEREIRA. Op. Cit. 2002. p. 102.
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naturalmente nos individuos, com reflexdo e pensamentos, por antigas experiéncias e outras
autoconsciéncias de seus padrdes culturais e sociais.??

A experiéncia construida pela memdria e reflexdo de individuos e grupos sociais para
produzir uma “consciéncia social”, como abordada por Thompson, pode ser um bom exercicio
a ser usado nesta pesquisa quando pensamos ndo sO historiadores no processo de mediagédo
cultural entre conhecimento histérico e publicos. Os publicos da historia e dos museus
historicos, como individuos e grupos, sdo capazes de construir mediagdes de conhecimentos
culturais e historicos com outros grupos sociais. Gomes e Hansen trazem a tona o intelectual
mediador para deixar em evidéncia a figura de intelectuais que possibilitaram as trocas culturais
e politicas publicas que tiveram consequéncia na historia e historiografia, mas ao trazer a
mediacdo cultural que pode ser construida por qualquer individuo, compreendo o papel agente
das pessoas que visitam museus historicos e alocados em grupos que chamamos de publicos.
O resultado da “experiéncia” como mediacdo € a compreensao da consciéncia social de
individuos, o que seria seu acesso social e cultural e promocao da cidadania como propostos
pela mediacdo cultural de Del Valle Cirmino e da Educagdo Museal proposta pelas instituicoes
museais brasileiras. Neste olhar, a mediacdo cultural é possivel de ser feita ndo s6 pela
institui¢do, por intelectuais e por profissionais que tem como titulo o termo “mediador”. A
mediacdo cultural construida na educacdo museal do Museu Histérico Nacional pode ser feita
por funcionarios, cientistas e também por seus publicos como autoridades de conhecimentos

compartilhados.

2.4. Autoridade Compartilhada no Museu Historico Nacional

Aqui volto a trazer o conceito de Autoridade Compartilhada por Michael Frisch. Em
seu trabalho, o autor nos propde que a pesquisa e construcdo da producdo histérica ndo
precisaria estar vinculada somente a profissionais de historia, mas uma democratizacdo da
construcdo de conhecimento. Desta maneira, publicos saem de uma dimensdo passiva ao
consumir a historia e historiadores se preparam para o processo colaborativo e de compartilhar
a autoridade.??® Como informei no inicio do capitulo, as compreensdes de historia plblica ndo
estariam vinculadas somente ao uso deste termo “histéria ptiblica”, mas ja dialogadas de outras

maneiras com 0s mesmos propositos de propor a divulgacdo da historia e a autoridade

228 TRIMBERGER. Op. Cit. 1984. p. 220.
22 CAUVIN, Thomas. Op. Cit. 2016. p. 14.
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compartilhada de historiadores com grupos sociais durante suas pesquisas. Um caso conhecido
é do historiador Michel-Rouph Trouillot em seu trabalho “Silencing the Past” que aborda como
foi o processo da construcdo histdrica da independéncia do Haiti e de Cristovdo Colombo, e
como siléncios foram permitidos para esquecer certos eventos e figuras vinculados®?:
“Qualquer narrativa histérica ¢ um amontoado particular de siléncios, o resultado de um
processo Unico, ¢ a operagdo necessaria para desconstruir estes siléncios varia em cada caso.”?%!

Trouillot nos narra, que até a década de 1970, a producdo historiogréfica sobre o Haiti
ficou presa pela perspectiva do Ocidente?*?, ndo somente sendo escrita em francés, mas por
uma compreensdo externa a da comunidade haitiana. Entretanto, com o movimento de
autonomia de povos na producdo de suas historias que surgia naquele periodo, a construcao
coletiva da histéria do Haiti foi escrita pela primeira vez na lingua crioula haitiana em 1977,
na qual médicos, advogados, jornalistas, politicos, professores do ensino basico e clérigos
participaram deste processo.?3® O autor nos comenta do passado da historiografia eurocentrada.
Para Trouillot, a divisao entre historiadores profissionais e amadores foi feita pelo Ocidente.
Desta maneira, esta divisdo ndo foi levada em conta por aqueles que participaram dos debates
e de publicac¢des na construcao coletiva da histéria do Haiti em 1977. Estes individuos fizeram
parte do grupo de historiadores de uma histéria viva. O autor defende que os seres humanos
sdo participantes tanto como atores e narradores da historia e a abundancia de narradores mostra
a propria limitacdo da teoria histérica determinada pelo Ocidente.

Trouillot nos narra o contexto em que a producdo historiografica se encontrava ao fim
dos anos 1970. Como mencionado por Cauvin, a producdo da historia passou por diversas
transformacdes até encontramos uma academia mais plural e diversa, em que o trabalho
coletivo fosse discutido, praticado e divulgado na academia e fora dela. Entretanto, até que esta
coletividade acontecesse, Troullot via que o tamanho, complexibilidade e a relevancia de onde
a historia era produzida era notavelmente fora da academia.?®* Para o autor, todos somos
historiadores amadores em certos niveis de compreensdo de nossa producdo e aprendemos a

historia de amadores semelhantes porque antes mesmo de sermos sujeitos de nossos pares, nos

20 TROUILLOT, Michael-Rouph. Silencing the Past: Power and Production of History. Boston, Masachussetts:
Beacon Press, 1996. p. 27
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acessamos a historia em celebracdes, museus, feriados nacionais e no ensino basico.?®

Trouillot nos convida a ver os atores que participam da producgéo da histéria e os locais onde
ocorre esta produgdo em diferentes artesdos de varios niveis, desde estudantes, diretores de
cinema, escritores e outros participantes do pablico da historia.%®

Paulo Knauss, diretor do MHN entre 2015 a 2020, junto de Aline Montenegro
Magalhades e Rafael Zamorano Bezerra, historiadores e funcionarios do setor de pesquisa do
MHN, publicaram sobre o “colecionismo engajado” que ocorreu durante os anos da gestdo de
Knauss no Museu. Os autores informam que a instituicdo buscou uma construgéo coletiva com
comunidades civis organizadas a partir de 2017.2%" As iniciativas mencionadas giraram em
torno de rodas de conversa com movimentos da sociedade civil e pesquisa coletiva em acervos
que envolvem os grupos sociais destes movimentos. As cole¢cdes mencionadas pelos autores
foram o acervo das familias Vila Autédromo, removidas durante a construcdo do complexo
olimpico no Rio de Janeiro, o acervo da “Familia Panair”, grupos de ex-funcionarios da
empresa Panair fechada em 1965, a colecdo de Zaira Trindade que trata de 40 objetos de
assentamentos africanos e de religides afro-brasileiras, e a colecdo do Movimento Feminista
produzida nas rodas de conversa do movimento com o proprio MHN.

O acervo da Vila Autédromo é oriundo do Museu das Remoges, criado como
movimento e projeto para tratar das histérias das familias que estavam na Vila Autédromo
desde o inicio dos anos 1960. A Vila foi uma das 119 favelas realocadas pela gestdo Eduardo
Paes (2009 — 2016) para as constru¢des oriundas das Olimpiadas do Rio em 2016. Como
informa os proprios autores, a construcdo do acervo e do Museu das Remog6es foi um processo

de luta e garantia da memoria:

Mais de 500 familias foram removidas dali para a construgdo do Parque Olimpico, do
Centro de Midia e das reformas de mobilidade urbana. Durante todo processo houve
uma intensa mobilizacdo dos moradores que utilizaram de ferramentas museoldgicas
— como a criagdo do Museu das Remocdes, “‘um instrumento de resisténcia e luta [...]
contra as politicas de remoc0es, suas a¢des arbitrarias e consequentes apagamentos de

memoria”.238

O acervo constituido por escombros das casas de moradores foi compreendido como

um conjunto de elementos representativos e documentos histéricos da luta por moradia no
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processo de gentrificagdo com a criminalizagdo da pobreza.?®® A aquisi¢do do acervo pelo
MHN em maio de 2017 foi ap6s um ano da inauguracdo do Museu das Remocdes e nisto houve
um trabalho continuo com a participacéo das familias para saber quais objetos seriam recebidos
além de registros de fotos e videos que contam as historias destas familias.?4°

A colegdo da “Familia Panair”, também discutida e trabalhada com a equipe do MHN
foi ja iniciada em 2016 com a intencdo de adquirir 600 itens e construida em conjunto com a
Familia Panair, como informa o relatério anual do MHN de 2016. De acordo com o préprio
relatorio, o processo de musealizagio?*! passou pelo manuseio e identificacdo dos 600 itens
que foram arquivados e separados.?”? Para 0 MHN, a Panair ndo mostraria somente a
importancia historica da empresa aérea, mas se confunde com a histérica politica do Brasil

contemporaneo. No processo coletivo de musealizacao, o relatorio enfatiza:

A originalidade da colegdo estd também em reunir um registro de biografia coletiva,
em que o conjunto de pecas representa uma histéria compartilnada por muitos
individuos e seus familiares, reunidos em torno da mais antiga associacdo de
funcionarios de uma empresa extinta no mundo.?*®

Outra colecdo tratada é a de Zaira Trindade, que foi adquirida pelo MHN em 1999 ap6s
um trabalho técnico de musealizacdo, que para os autores Knauss, Magalhdes e Zamorano, nao
foi pleno, diante do desconhecimento a religido do Candomblé, enquanto a propria lalorixa
(m3e de santo) estava encerrando suas atividades religiosas para o processo de doagdo.?** A
colecdo trata de 38 objetos de um terreiro de candomblé localizado na comunidade de Vila
Vintém, no Rio de Janeiro, entre os bairros Padre Miguel e Realengo. Os autores nos informam
a dificuldade de lidar com o acervo, 0 que motivou as rodas de conversa com membros do
movimento negro. Aline Magalhdes, em texto mais recente?®®, nos diz que a roda sobre a

didspora africana do MHN gerou um grupo de trabalho com objetivo de estudo e tratamento
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desta colecdo que constituem assentamentos?*® de Oxum, lemanja, Ogum e Obuluaé mas nunca
haviam sido expostos no Museu Historico Nacional, pois estes sdo o sagrado a ndo ser visto a
nédo-iniciados do Canbomblé. Em roda de conversa, a participagdo de Tat’Etu Lengulukenu,
sacerdote do terreiro Inzo Unsaba Ria Inkosse, foi proficua no processo de tratamento das

pecas:

O acervo foi exposto na reserva técnica do MHN para a visita do Babalorixa, que na
ocasido, identificou a relacdo das pecas com a liturgia do candomblé e os elementos
materiais que devem ser preservados na conservacdo preventiva. Identificou também
que o sagrado ainda estd presente nos objetos e que devera ser realizado um ritual
visando dessacraliza-los, tornando-os de fato, acervos museoldgicos.?*’

O trabalho com as pecas analisadas e pesquisadas junto de Tat’Etu foi utilizado na
revitalizacdo da exposicdo Cidadania em Construcdo, o tltimo modulo de exposicdo de longa
duragdo do MHN, abordando o direito ao livre culto, perseguices a religides de matriz africana
e ao racismo que populacdes negras passam ainda na sociedade brasileira.?*® O trabalho
coletivo junto de membros vinculados aos acervos adquiridos, construidos e pesquisados
permitiu uma nova abertura do MHN para pensar seus proprios acervos. O acervo da Vila
Autédromo fez parte de exposicao Cidadania em Construcdo em vitrine que traz a relagdo com
outras remocGes como a do Morro do Castelo durante o processo de urbanizacdo para a
Exposicio de 1922. 24 Da mesma forma, a construgdo coletiva com a Familia Panair iniciada
em 2016 possibilitou uma exposi¢do temporaria no museu em 2019 entre 11 de julho a 29 de
setembro, botando em evidéncia este acervo coletivo feito por ex-funcionarios que antes eram
visitantes a espagcos do MHN se tornavam pesquisadores participantes do museu.

O ultimo trabalho citado por Knauss, Magalhdes e Zamorano é o grupo com rodas de
conversa do Movimento Feminista, encabecado pela professora Hildete Pereira de Melo
Hermes como peca-chave deste movimento. As rodas organizadas trataram da participacao das
mulheres na histdria do Brasil e seu produto final foi a colecdo do Movimento Feminista que
contém ndo somente livros de autoria de membros do movimento, mas objetos que fizeram
parte simbdlica da vida de lutas destas mulheres, como Oculos, cinzeiro, e até um telefone,

objeto usado para contato de reunides do grupo. Os objetos, processo de musealizagdo, se

246 Aline Magalhées nos aponta os assentamentos - objetos sagrados do iniciado do candomblé - como relagéo
forte com a espacialidade sacralizada do terreiro, a natureza e os iniciados. O terreiro &, portanto, foco da
memodria e agdo construtiva do legado africano.
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tornaram simbolo da préatica da militancia.?®® Para os autores, as préticas aplicadas nestes
altimos anos pelo MHN foram propostas de autoridade compartilhada, ao perceberem como o
museu é um espaco que por muito tempo foi elevado a lugar de autoridades académicas e
cientificas e perpetuando préticas colonizadoras que retiram objetos de contextos culturais
proprios. Para os autores, a autoridade compartilhada proposta por Frisch € potencializadora

de compartilhar saberes diversos:

...permitindo um tratamento museol6gico mais consistente, que potencialize sua
caracteristica documental. E também uma prética decolonial, no sentido de construir
narrativas museoldgicas mais plurais, justamente em instituicdes tdo marcadas pela
acdo do estado, pelas narrativas historiograficas consagradas pelo discurso do poder.?%

Os autores estdo conscientes que a autoridade compartilhada estd relacionada ao
trabalho de uma museologia participativa. Paulo Knauss, ciente dos debates da historia publica,
ja participava de publicacdo organizada sobre o tema para tratar de desenvolvimento dos
museus em seu carater publico e social ao ver os desafios que 0s museus tem na historia pablica.
Ele cita a mesa de Santiago do Chile de 1972 que defende um museu integral a servico da
sociedade.?? Desta maneira, como apresentei sobre as instituicdes compostas por acordos
sociais, como defendeu Mary Douglas, 0 MHN, composto por seu diretor e pesquisadores,
envolveu-se num processo social que inclui os pablicos no processo de cria¢do, musealizacao
e mediacdo da historia.

A historia publica construida no MHN pode ser compreendida na autoridade
compartilhada do Museu ao ver seus publicos como uma sociedade ampla e diversa que pode
acessar o museu em suas diversas camadas, como disse o proprio diretor no Relatério anual de
2019:

Cabe registrar que todas as a¢des desenvolvidas ganham sentido diante do desafio de
preparar o Museu para 0 seu centenario em 2022, que coincide com o bicentenario da
Independéncia do Brasil, tendo como meta oferecer aos publicos um edificio
modernizado e um espaco publico revigorado com capacidade de favorecer todas as
suas potencialidades, além de programas de trabalho estruturados e consistentes
capazes de animar o MHN como centro de producdo compartilhado com a
sociedade.?®
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Percebo que a autoridade compartilhada produzida pelo MHN é possivel diante dos
processos de mediacdo cultural que pude debater nesta pesquisa. Os intelectuais mediadores
do MHN sdo essenciais para o processo de mediagéo entre o conhecimento histérico acumulado
nas colecbes do Museu e estes mediadores podem ser encontrados em varias esferas da
instituicdo: os ndcleos de pesquisa, educacdo e comunicacdo que participaram das rodas de
conversa com 0s grupos da sociedade civil; os nucleos de pesquisa e de acervo que estiveram
no processo de documentacdo e musealizacdo destes acervos adquiridos e pesquisados; e
novamente os nlcleos de exposicéo, educacao e a direcdo do MHN que esteve acompanhando
desde o comeco, para que esta museologia integral também se encontre na comunicacao das
exposicdes e visitas educativas.

Ao mesmo tempo, a mediacdo defendida por E. P. Thompson — a experiéncia dos
agentes historicos para sua consciéncia social — é eficaz em analise das experiéncias do MHN.
A experiéncia dos moradores da Vila Autddromo, ao perceberam suas remocbes e sua
localizagdo como um outro tipo de cidaddo pensado pela gestdo da cidade do Rio de Janeiro
faz os moradores discutirem que cidade é esta que estava sendo construida para as Olimpiadas
de 2016:

O processo de remocao foi tenso e envolveu luta, sangue, disputa. Pelo menos 580
familias foram removidas. Talvez, a prefeitura ndo contasse com a resisténcia de 20
familias que insistiam em dizer: “Nem todos tém um preco”. Essas 20 familias, com o
auxilio de apoiadores e amigos, (r)existiram, inventaram novas possibilidades de estar
no mundo e venceram os Jogos Olimpicos.?>*

Vimos que nas rodas do Movimento Negro, os 38 itens da colecdo Zaira Trindade
precisavam de um aprofundamento e analise que a equipe do museu ndo poderia ter acesso. O
Babalorixa Tat’Etu Lengulukenu néo estaria também como um intelectual mediador, pois os
objetos estavam na esfera do sagrado, tanto que para o sacerdote, 0s objetos ainda estavam
sacralizados. Entretanto, as conversas da equipe do MHN e o sacerdote os fizeram perceber
que Zaira Trindade tinha intencbes de deixar 0 seu sagrado, 0s assentamentos, para serem

vistos, mas queria que o acolhimento deste sagrado fosse com respeito.?>®> A mediagdo dos
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Janeiro: Fundag8o Casa de Rui Barbosa, 2017, v. 1, p. 143.

25 SESSAO 2: “Autoridade compartilhada e produco de conhecimento nos museus”. Rio de Janeiro: Museu
Historico nacional, 2021. 1 video (123 min). Disponivel em: https://bit.ly/3j4ASHWY. Acesso em: 13 jun de
2023. Apresentacdo de Tat’Etu Lengunlukeno et al. no Seminario do Museu Histérico Nacional: Escutas,
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intelectuais mediadores do museu se da no aspecto das proprias rodas de conversa serem a
“interface” que aproximasse membros do Movimento Negro com o acervo discutido e
apresentado. A experiéncia de Tat’Etu como sacerdote e “ser social” é que permitiu que a
equipe do MHN possa ter conhecido e aprendido com aqueles objetos em processo de
musealizacdo. De forma semelhante, as rodas de conversa do Movimento Feminista foram a
interface de mediacdo da equipe do MHN para que as mulheres membros do Movimento
pudessem dialogar para a producdo da colecdo, atraindo objetos diversificados e com
simbologias especificas por estas mulheres, mas este didlogo, mais uma vez, foi possivel pelas
experiéncias do Movimento ao transmitiram sua “consciéncia social” como “seres sociais” do

Movimento Feminista.

Figura 6: Cole¢do Zaira Trindade na exposi¢do Cidadania em Construcéo.
Fonte: Museu Histérico Nacional 2%
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programacao-em-2021/. Acesso em 27 jul 2023.
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2.4.1. Outras acdes colaborativas em museus

VVemos pela experiéncia coletiva do MHN, que o trabalho da autoridade compartilhada
ndo esta fincado a parte final de producdo historiografica, como a divulgacdo ou mesmo a
narrativa. Thomas Cauvin nos diz, que apesar do trabalho de Frisch em 1990 ter iniciado sobre
a histdria oral, a autoridade compartilhada pode ser vista, atualmente, como trabalho
interpretativo e de producédo de sentidos.?>” Compartilhar a autoridade historiografica, desta
maneira, pode ser aplicada no desenho de projetos, questionarios de pesquisas, producao de
colecdes e até no processo de interpretacdo destas agoes. 28

Entretanto, como ja discutido nas intercessdes da nova museologia e a historia publica,
a autoridade compartilhada é uma proposta e almejada no processo participativo de publicos
com o0s museus ha algumas décadas. A nova museologia, definida na Declaracdo de Quebec
em 1984, trouxe aspiracGes de profissionais de museus a acbes feitas entre museus e
comunidades ja no final dos anos 1960.2° A prépria declaragdo enfatiza que as agbes
tradicionais dos museus como conservacao, educacao e identificacdo, devem ser integradas as
populagdes. A Declaracdo de Quebec tornou-se lugar que compreendeu todas as museologias
pensadas e trabalhadas naquele periodo. A Declaracdo de Santiago de 1972 tratava destas
acOes, mas enfatizou-se em olhar mais para a América Latina na busca da sociedade pelo acesso
a cultura. O museu integral ou ecomuseu, conceituado por Hugh de Varine e René Rivard?®
em 1972 estariam entre as varias experiéncias integradas em 1984. Os museus comunitarios e
ecomuseus ja eram experiéncias utilizadas ha mais de uma década naquele periodo por alguns
paises da Europa, América do Norte e América Latina, mas ndo havia um movimento
sumarizado que integrasse estas acdes. Em 1985, Georges Henri Riviere apresentou uma
concepcao desenvolvida dos ecomuseus (hoje chamados de museus comunitarios) que se

interseccionam com a autoridade compartilhada:?%*
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Um ecomuseu é um instrumento concebido, desenhado e operado juntamente por uma
autoridade publica e uma populagdo local. O envolvimento da autoridade publica é
através de especialistas, estabelecimentos e recursos que ela providencia. O
envolvimento da populacdo local depende de suas aspiragdes, conhecimento e
abordagens individuais. 2?2

Trabalhos se seguiram em décadas seguintes na nova museologia com a museologia
social, os pontos de memoria, 0s museus comunitarios, museus locais e de territorio, mas uma
dificuldade que se manteve e analisada com muitos projetos e trabalhos € do trabalho coletivo
em museus mais tradicionais e mais conhecidos pela populacdo brasileira. De acordo com
pesquisa do Instituto de Pesquisa Econdmica Aplicada (IPEA) de 2010%%2, quase 70% da
populacdo brasileira nunca foi a museus e centros culturais. O acesso a cultura ndo se limita s6
a museus, pois pouco mais da metade da populagdo ndo iria a cinemas e shows de musica.
Enquanto isso, 78% assiste filmes e TV em casa. Em nossa esfera do séc. XXI, e dos contextos
das desigualdades sociais, as trocas e substituicdes de manifestagdes culturais por midias de
massa tem sido corrente por meio da homogeneizagéo da globalizacdo.?®* Ao mesmo tempo,
tinhamos em 2010 um pouco mais de 3 mil museus?®® para abarcar diversos grupos sociais e
expressoes culturais espalhadas pelos 196 milhdes de brasileiros daquele ano. O desafio atual
é continuar a promoc¢do da integracdo social com a cultura, através das varias formas da
Museologia Social e da Historia Publica que podem nosauxiliar como publicos agentes e
intelectuais mediadores. No caso da populacdo LGBTQIA+, a Museologia LGBT+ tem sido a
articulagdo com o intuito de evidenciar a memoria LGBTQIA+ hd muito tempo silenciada pelos
museus tradicionais.

Tony Boita, em sua cartografia etnograficas das memdrias desobedientes®®®, busca
pelas memdrias de sexualidades desobedientes exiladas dos lugares de memdria e instituices
culturais. O autor nos diz que até o fim dos anos 1990, diante da epidemia de AIDS, ainda ndo
havia uma producdo museoldgica ou de memoria LGBTQIA+ nas institui¢des brasileiras,

enquanto ja haviam museus em 7 paises, estabelecidos entre 1967 a 1999 motivados por
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movimentos sociais, € comunidades de museus.?®” Em discussdes coletivas, Jean Baptista,
Tony Boita desenvolvem a categoria conceitual da Museologia LGBT+, uma museologia
pedagogica e plural, que pretende problematizar os esquecimentos dos museus brasileiros,
evidenciar a historia LGBT+ de atores historicos diversos, valorizar as diferencas e € solidaria
com a autoafirmacao das diversas identidades sexuais e de género.?® Entre as agbes vinculadas
ao trabalho da Museologia LGBT+, foram construidas a Rede LGBT de Memdria e museologia
Social e a Revista Memoria LGBT, um periddico colaborativo, publicado desde 2013, e que
trata das vérias identidades dissidentes e mdltiplas sexualidades. Para Boita e Baptista, 0
Museologia LGBT+ estd em constante renovacéo e transformacéo e que inclui o conjunto de
acOes colaborativas da América Latina.?%®

Outras museologias colaborativas também estdo em efusdo. No caso das nagdes
indigenas, e de acervos oriundos de suas culturas, a esfera museol6gica tem construido novas
ferramentas de integracdo e participacdo coletiva. Atualmente a Museologia Colaborativa tem
sido um campo que trata especificamente da participacdo coletiva de nac¢Bes indigenas para
analisar, investigar e musealizar acervos de seus proprios povos. Claudia Lopez Garcés,
Valdemar Ka’apor e outros autores nos informam do desenvolvimento da museologia
colaborativa no processo de integracdo entre povos nativos com seus objetos custeados nos
espacos dos museus.?’® Para os autores, a museologia colaborativa é um conceito que agrega
varias experiéncias democréaticas em museus, e no caso dos autores, envolve a participagdo dos
povos indigenas nos processos de curadoria, pesquisa e exposicdes, reintegrando objetos de
maneira central entre museus e comunidades locais, estreitando relagdes num processo de
mudanca estrutural e de descolonizaco.2’* Neste processo, 0s museus etnograficos estariam
refletindo sobre seus privilégios e suas proprias posicdes de poder e hierarquia nas préaticas de
pesquisa.

Marilia Xavier Cury traz trabalhos recentes de museologia colaborativa no processo de

construcao de exposi¢cGes com povos hativos, sendo 0 mais recente (a escrita desta pesquisa) ja
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intitulando sobre a Museologia Colaborativa?’2. Em 2012, Cury relata pela primeira vez sua
experiéncia ao compartilhar sua curadoria com os povos Kaingang da Terra Indigena Vanuire
para tratar do acervo do Museus Histérico e Pedagdgico india Vanuire em Tupa, no estado de
Sdo Paulo. A época, o termo ‘museologia colaborativa’ ainda ndo estava estabelecido, mas
Cury propde um metodo cooperativo de trabalho entre o povo Kaingang e a equipe curatorial
do museu.?”® Cury nos informa que o trabalho cooperativo com os Kaingang foi um trabalho
complexo que envolvia muita responsabilidade, mas também diélogo e alteridade para que as
vozes dos daqueles povos fossem ouvidas durante todo o processo curatorial e expografico:

As inimeras conversas e formas de aproximagdo permitiram que a narrativa
fosse se consolidando. Aos poucos percebemos que as memorias dos antepassados
estavam aprisionadas e que a exposi¢do seria uma excelente estratégia para torné-las
ativas. Mais do que uma consciéncia sobre as potencialidades da memoria, a
participacao deflagrou uma necessidade de falar pelas sucessivas geragdes que viveram
a expropriacdo do territério de forma violenta, a privacdo de certas préaticas culturais e
religiosas, a imposicdo de outra estrutura econdmica, as punices e humilhacdes etc.
As conversas revelaram o que queriam dizer sobre o quanto sofreram.?™

Cury nos faz perceber que o trabalho coletivo com os povos nativos, para sua
representacdo museoldgica, ndo é um trabalho facil, mas necessario. O trabalho de mediacao
de especialistas com os povos nativos foi um trabalho complexo e fundamental para gerenciar
profissionais, suas expectativas e dos povos Kaingang, na qual todas as visdes sdo
transformadas no processo de trabalho, sendo mais rico que a propria exposi¢io.2’

Ao compararmos com a autoridade compartilhada, Thomas Cauvin nos diz que
historiadores publicos devem lidar com as emocdes dos publicos ao se adentrar num plano de
reacOes, desacordos e discussdes, lidando com assuntos sensiveis e como devem confronta-
l0s.2® No caso dos museus com temas historicos ha uma complexidade especifica, pois os
museus tem em sua histéria um carater celebratério, de visdo triunfante de um passado
identitario, porque celebrac@es estdo associadas ao orgulho, gléria, martires e herdis, e acabam

esquecendo muitos atores do passado, principalmente museus de histéria nacional e local.?”’

22 CURY, Marilia Xavier. Narrativas museograficas e autorrepresentacéo indigena - A museologia colaborativa
em construgdo. Revista de Antropologia del Museo de Entre Rios, 2023.

273 Cury, M. X. Museologia, Comunicacdo Museolégica e Narrativa Indigena: a Experiéncia do Museu Historico
e Pedagdgico india Vanuire. Museologia & Interdisciplinaridade, v.1, n.1, p. 49-76. Brasilia: Universidade de
Brasilia. 2012.

274 |bid. p. 70 — 71.

275 |bid. p. 75.

276 CAUVIN, Thomas. Op. Cit. 2016. p. 217,

217 |bid. p. 219 — 220.
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Cauvin, entretanto, aconselha que historiadores publicos de estudos de nacionalidade
devem engajar publicos para enfrentar esteredtipos, questionar as celebracbes e aspectos
obscuros do passado. Neste engajamento, varias vozes precisam ser ouvidas, sem preconceito,
para diversificar o debate publico. Ao mesmo tempo, o papel critico de profissionais da historia
ndo deve ser afastado no trabalho coletivo, ao colher as vozes dos publicos, pois estes publicos
precisam desse uso critico historiografico. Cauvin nos relembra que profissionais da historia
precisam enfrentar siléncios, historias “controversas”, atores que se consideram donos de
narrativas do passado e grupos que desejam revisar a historia a sua propria perspectiva.?’® O
autor nos adverte que a colaboracdo pode trazer reacdes indesejadas através de perseguicoes
na midia, redes sociais e com acdes de odio. Por isso, a autoridade compartilhada deve ser

discutida de antemé&o antes de qualquer acdo ao bem coletivo.?”

2.4.2. Autoridade Compartilhada e Multivocal do MHN.

Cury e Cauvin nos informam a dificuldade do trabalho coletivo para propor exposigoes,
representacdes e narrativas em museus e ndo estdo sozinhos nessa afirmagdo. Dagny Stuedahl
aponta que projetos inovadores de longo prazo em museus para engajamento de publicos
requerem grande estrutura, organizacao e aquisi¢cdo de recursos para estabelecer novas relacoes
com visitantes e toda a sociedade.?®® Da mesma maneira, existe dificuldade na relago entre a
equipe do museu com 0s grupos sociais em uma ac¢do colaborativa. Stuedahl demonstra que ha
dificuldade de profissionais de museus de aceitarem compartilhar autoridade com participantes
externos.?8!

Entre os estudos apresentados pelo autor — como o design expositivo e curadoria
produzidos por adolescentes convidados e profissionais — ha a questdo da falta de confianca
nas habilidades de participantes no processo curatorial, 0 que levanta a necessidade de se
procurar ferramentas para que vozes externas a museus possam ser levadas em conta. O autor
também aponta o pouco dialogo entre setores do proprio museu, como o caso de mediadores
do setor educativo néo participarem do processo curatorial/expografico e de curadores nao se

interessarem pelas atividades educativas.?®? Stuedahl entende que agBes participativas com

278 |bid. p. 221.

219 |bid. p. 225.

280 STUEDAHL, Dagny. Participation in design and changing practices of museum development. In:
DROTNER, Kirsten et al. The Routledge Handbook of Museums, Media and Communication. Londres e Nova
York: Routledge. 2019. p. 222.

281 |bidem.

282 | bid. p. 227.
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publicos ndo sdo possiveis quando profissionais de museus ndo renunciam um pouco de sua
autoridade.

Taavi Tatsi, ao analisar as transformacdes culturais e sociais do Museu Nacional da
Estbnia, compreende que uma curadoria colaborativa tem sido pouco praticada pela instituicdo
e quando ocorria, funcionarios do museu sentiam ansiedade e resisténcia por ver que o trabalho
colaborativo com o publico externo traria mais trabalho para a equipe museoldgica.?®® Ao
mesmo tempo, Tatsi observou que o museu ainda tinha um carater de museu templo mas
também era reflexivo em suas agdes e voltado a diversidade. Desta maneira, o publico do
museu era presente no processo inicial de producéo de algumas exposi¢es, mas posteriormente
n&o era acionado para mudangas mais estruturais. 24 Apesar do resultado pouco colaborativo
do museu pesquisado, 0 autor considera que a participacdo de publicos em projetos
colaborativos do museu teve papel vital na transformacdo museoldgica e de seus profissionais,
tanto para desafiar a relacdo de poder como na forma de expandir a comunicacdo do museu e
a participacio de seus publicos.?®

Tatsi conseguiu arranjar, neste estudo, dois eixos de analise sobre museus e publicos: 1
- a dimensdo social da comunicacdo do museu e 2 - a dimens&o participativa do museu. A
primeira dimensao trata de saber quem tem “voz” na instituicdo do museu e passa por dois
extremos: o monovocal e o multivocal. Nesta linha, uma comunicacdo monovocal trata da
Unica voz do museu em que individuos apenas visitam o museu e seu contetido, mas a cada
estagio para uma comunicacdo multivocal a pessoa visitante se torna participante, cria redes,
faz uso social de espacos e propde projetos em grupo. Uma comunicacdo multivocal do museu
permite que a agéncia e voz dos publicos sejam ouvidas pelos proprios plblicos.?®® A segunda
dimensdo ja trata das relacfes de poder entre especialistas do museu e as comunidades em uma
linha que tem o extremo autoritativo (que vem da autoridade do especialista) para o
colaborativo. O campo autoritativo € 0 mais comum em museus em que a presenca de
especialistas na pesquisa, curadoria € comunicacdo € central. O campo colaborativo coloca
comunidades e especialistas juntos no campo de decisdes estruturais do museu.?®’

Para Tatsi estas duas dimens@es cruzadas criam 4 reas cinzentas de comunicagdo com

participagdo de museus (como aparece na figura 6) e que podem variar dependendo de projetos

283 TATSI, Taavi. Transformations of museum-embedded cultural expertise. Tartu, Estonia: University of Tartu
Press. 2013. p. 43.

284 1bid. p. 41.

285 |hid. p. 56.

286 |bid. p. 23

27 |bid. p. 25.
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e intencdes da instituicdo museoldgica. A Curadoria Comunitaria envolve o aspecto monovocal
e colaborativo das acGes museais, enquanto a Curadoria Profisisonal € o trabalho feito pelos
especialistas dos museus, tanto na producdo de exposi¢cdes como outras agdes institucionais.
Quando h& o encontro da dimensdo autoritativa com uma comunicagdo multivocal, o autor
compreende que ha uma Comunidade de engajamento contributivo, na qual as acdes sao
inicadas pelo museu, mas existe a contribuicdo de varias vozes no processo de musealizacéo e
outras acles institucionais do museu. Por Ultimo, o autor menciona a Autoria Colaborativa
(Open Work)?®8, uma visdo a ser almejada pelos museus, em que o trabalho colaborativo seja
em todas as acOes da instituicdo, e que publicos em diversas esferas sociais, como visitantes,
pesquisadores e participantes estejam no processo de tomada de deciséo e autoria das acbes

museograficas.

Colaborativo

»
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Cur?dt_)rla engajamento
Profissional contributivo
Autoritativo

Figura 7 — Dimensfes de comunicacdo e participacdo em museus
Fonte: Taavi Tatsi.?®

28 A traducdo do termo Open Work para Autoria Colaborativa se deve a analise do autor ao trabalho de Theopisti
Stylianou-Lambert, que compreende o Open Work em museus como ac¢des de autoria e responsabilidade dos
grupos sociais envolvidos no espago museologico. Desta maneira, Open Work trata do acesso de publicos as
tomadas de decisdo no museu.

289 \Versdo traduzida pelo autor da pesquisa.
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Ao trazer para analise os 4 projetos feitos pelo Museu Historico Nacional entre 2016 a
2020 posso compreender que todos os projetos propem uma comunicacdo multivocal do
museu. Como exemplos, cito a exposicao “Nas asas da Panair”. O relatorio de 2019 do MHN
menciona que a exposicao “Nas asas da Panair” foi desenvolvida através de uma estratégia de
curadoria compartilhada com a Familia Panair por ser uma comunidade que se relaciona com
as pecas e se vé representada por elas.?®® 696 pecas foram selecionas, catalogadas e expostas
em 2019. As pecas foram doadas por 42 ex-funcionérios da empresa e num processo
museoldgico é necessario que conversas com doadores sejam aplicadas para o processo de
catalogacdo e pesquisa. Desta maneira, aléem das equipes de pesquisa, acervo e exposicao do
MHN, foram inseridas 42 vozes numa agéncia com intencdo, acdo e pensamento critico, que
em comunidade, puderam participar do processo de musealizacdo numa mediacdo de suas
experiéncias como seres sociais. Entretanto, ndo podemos afirmar que o trabalho conjunto foi
uma Autoria Colaborativa.

Pela proposta de Tatsi, uma Autoria Colaborativa envolve a participacao de pablicos
na tomada de decisdes em todos os aspectos museoldgicos: pesquisa, documentagdo e
comunicacdo. N&o é encontrado nas fontes ou em publicaces recentes uma descri¢do do
processo colaborativo de formacdo da exposicdo. O que posso sugerir é que as 42 vozes da
Familia Panair estavam presentes no processo de documentacao e pesquisa, mas N0 processo
curatorial e narrativo, suponho que as equipes de profissionais do MHN foram mais presentes.
Isto € baseado tanto na mencdo de reunides das equipes do Museu sobre a exposi¢cdo no
Relatério de 2019, como também o catalogo da exposicdo mencionar apenas a professora e
historiadora Mariza de Carvalho Soares como a curadora da exposicao.?

O modulo “Cidadania em Constru¢do” da exposicao de longa duragdo passou por um
processo desde 2017 para modificacdo de sua narrativa e incluséo de novos objetos e colecdes
adquiridas desde 2016. Mencionei anteriormente que o0s objetos da colecdo Zaira Trindade e
da colecdo Vila Autédromo fizeram parte do mddulo de longa duracdo. Como discutido,
apontei que a mediagédo deste acervo com o MHN se deu pelo Babalorixa Tat’Etu Lengulukenu
ao identificar o acervo como assentamos da lalorixa com o desejo deste sagrado fosse mantido,
pesquisado e exposto nos espacos do MHN. Aqui, apesar de se tratar de uma contribuicao

externa de um agente, o trabalho colaborativo de Tat’Etu também foi multivocal por estar

290 MUSEU HISTORICO NACIONAL. Op Cit. 2019. p. 5.
291 MUSEU HISTORICO NACIONAL. Nas Asas da Panair: Catalogo da Exposicéo. Rio de Janeiro: Panair do
Brasil e Artepadilha, 2019. p. 13.
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fazendo parte do processo de musealizacdo. Da mesma forma, as decisdes de selecionar
algumas pecas para a exposicdo de longa duracdo se tratou de um trabalho curatorial
especializado para relacionar com outros temas do Movimento Negro na exposi¢éo, levando a
exposicdo ter uma participagdo mais autoritativa que colaborativa. Aline Magalhdes nos
informa que mesmo apds a insercdo de mais elementos negros e afro-brasileiros na exposicao,
ndo houve maior visibilidade da historia negra do Brasil e que exposi¢des do proprio MHN:
“...continuam marcadas por silenciamentos, hierarquizagdo, domesticagdo e invisibilizagdo da
historia africana.”?%? Nesta perspectiva, compreendo que o trabalho de pesquisa, comunicagio
e acesso da comunidade negra ao MHN precisa ser constante, para pensar em projetos
organizados e desenvolvidos por pessoas negras das equipes do MHN e do movimento negro
que almeja o direito de representacdo e a memoria.

O acervo da Vila Autédromo foi constituido por residentes removidos da Vila,
participantes do Museu das RemocGes e especialistas do MHN e de outras instituicdes como
Mario Chagas, diretor do Museu da Republica, a época. O acervo foi adquirido pelo MHN em
2017 e seus objetos passaram por duas exposi¢des. A primeira foi em 2017 apds a aquisi¢cdo da
colecdo e o planejamento passou por reunides com a 0 movimento e 0 Museu das Remocdes.
A exposicdo é lancada em maio do mesmo ano, apresentando objetos e histdrias das familias
que se relacionam com aqueles vestigios de suas casas. A segunda exposicao foi a insercdo de
alguns dos objetos da colecdo fazerem parte do modulo “Cidadania em Construcao” em 2018.
Os objetos foram arranjados com elementos de outras remocdes historicas do Rio de Janeiro,
como a derrubada do Morro do Castelo. Uma janela de aluminio da Vila foi exposta ao lado de
uma pia batismal do Morro do Castelo. Em entrevista, Paulo Knauss relata que esta organizacao
subjetiva demanda o ato interpretativo de publicos como também foi da curadoria para
promover local de debates.?®

Né&o foi possivel encontrar nas fontes como foi o processo colaborativo das equipes do
MHN com o Museu das Remoces para as duas exposi¢des. O que posso apontar € que 0S
autores citados que mencionam estas cole¢des compreendem um trabalho colaborativo, o que
concordo, e na perspectiva de Tatsi existe uma Comunidade de engajamento contributivo nos
processos de aquisicdo de acervo e musealizagdo. Suponho que na primeira exposicdo que

tratou somente do acervo do Museu das Remogdes, a comunidade da Vila Autddromo esteve

292 MAGALHAES, Aline Montenegro. Op. Cit. p. 21.

2% QUEIROZ, Cristhina. Museus de histdria descobrem tesouros na reserva técnica. Pesquisa Fapesp, Sdo
Paulo, n. 322, p. 16 - 25, dezembro 2022. Disponivel em: https://revistapesquisa.fapesp.br/museus-de-historia-
descobrem-tesouros-na-reserva-tecnica/. Acesso em: 13 jun. 2023.
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integrada no processo curatorial. J& na segunda exposicao, que faz a correlagéo interpretativa
entre atuais e antigas remocdes da cidade do Rio, seria uma proposta curatorial das equipes do
MHN. Em conclusdo, mesmo mantendo comunicacao multivocal com os publicos agentes em
que o MHN se integrou, o processo colaborativo curatorial e narrativo ainda é mais intrinseco
a especialistas do museu até que outras experiéncias surjam. Entretanto, vejo o trabalho
produzido pela direcdo e equipes do MHN como proficua no debate das relagcdes de poder dos
museus historicos e como exercicio da autoridade compartilhada a ser registrada e mais
pesquisada. Ao mesmo tempo, posso perceber a agéncia destes grupos e publicos nestas 4
atividades. A intencdo, acdo e pensamento critico dos publicos foram necessarias para as rodas
de conversa, a selecdo de acervos e na construcdo de exposicdes. Esta agéncia ndo estaria em
todas as atividades, principalmente no desenvolvimento curatorial, mas ainda € possivel ser
observada uma agéncia efetiva destes grupos.

Observar a autoridade compartilhada no Museu Historico Nacional foi um exercicio de
entender a producdo historiografica e sua divulgacdo através dos museus historicos, que por
muitos anos foram esta ferramenta para outras historias e siléncios. Ao trazer como anélise as
atividades do MHN com as 4 colegdes citadas, ndo venho propor que quanto mais participativo
0 museu sera melhor, mais democratico e mais acessivel. Tatsi e Cauvin informam que todas
as formas de comunicacdo e participacdo sdo legitimas ao espaco museoldgico. A andlise
trazida aqui serve para ver como podemos construir novas formas de compartilhar o trabalho

historico de maneira critica. Cauvin nos ilustra?®*:

Para adotar uma autoridade compartilhada, historiadores podem compartilhar ndo sé
os resultados finais, mas também as atividades interpretativas. O objetivo ndo é fazer
uma histdria baseada em opinides, mas fazer o pablico ter entendimento de um passado
mais critico.?®

Compreender até aqui a transformacdo do MHN, seu papel institucional, de suas
equipes e como a histdria pablica pode ser produzida e mediada em seus espacgos, me coloca a
vontade de abordarmos os publicos acolhidos e reconhecidos pelo Museu Historico Nacional.
Até o momento pude abordar sobre quais publicos 0 MHN de 1922 se direcionava. Trouxe
neste capitulo quais grupos socais de publicos 0 MHN foi capaz de compartilhar a autoridade

historiografica e museoldgica. Ja € relatado em pesquisas como 0s publicos tem papel agente

294 CAUVIN, Thomas. Op. Cit. 2016 p. 226.

295 Tradugdo nossa: ...to foster shared authority, historian could share not only the final results but also their
interpretive activities. The objective is not to make history mor opinion-based, but to make public understanding
of the past mor critical.
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em Museus e outras esferas sociais e midiaticas. O MHN, em seus planos museologicos,
também compreende a agéncia de seus publicos. O que proponho analisar no proximo capitulo
é quais publicos agentes o MHN imaginou e observou em si e quais acdes, mediagdes e

colaboragfes 0 museu conseguiu produzir.
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Capitulo 3: Publicos Museais - Agdes do Museu Historico Nacional diante da agéncia de
seus publicos

3.1. Publicos do Museu Histdrico Nacional

Como discutido no primeiro capitulo, os publicos sdo entendidos pelos museus
contemporaneos como grupos sociais que possuem uma Vvoz ativa de escrita, escuta,
participacao, respostas e nas mediacOes entre o patrimonio cultural de grupos sociais com as
instituicdes museologicas que resguardam este patrimdnio. No caso dos museus historicos, a
agéncia dos publicos se relaciona na agéncia histdrica dos sujeitos historicos representados e
construidos na producdo histérica e de sua comunicagdo. Entretanto, os publicos, sendo grupos
ou somente um individuo ndo estdo sozinhos no mundo. Os publicos dos museus histéricos
estdo inseridos na sociedade contemporanea, que pela perspectiva de Jean Baudrillard, é uma
sociedade de consumo, imersa na universalidade das novidades oferecidas pela midia de massa
no ambito politico, histdrico e cultural.?® Esta sociedade passou por transformagdes constantes
pela midia em que se inseriram e com a qual se relacionaram, moldando rela¢des sociais e suas
relacdes com referéncias culturais e historicas no século XX e XXI. Nesta Gltima década,
vemos as relacdes sociais se estenderem pela internet e redes sociais e a historia é consumida

como produtos mercantilizados, por meio de filmes, romances, videogames, redes sociais, etc.

3.1.1. Histdria e publicos do consumo

Jerome de Groot apresenta 0 ato de consumo da histéria e a forma como a Historia
Publica pode se relacionar neste processo. Desta maneira, 0 autor questiona as implicacGes da
histéria como produto a ser consumido. De Groot descreve a historia na cultura popular e das
midias de massa como algo mdltiplo, multiplicador, mas também instavel e pontua que o lugar
“historico”, diante do sentimento de nostalgia da sociedade de consumo, se tornou importante
e complexo nas praticas representacionais.?’ O autor nos diz ainda que usos de representacio
do passado sdo de um interesse comercializavel através de usos da publicidade, cinema da

internet. O conhecimento historico é cooptado a servigo da industria cultural para encorajar o

2% BAUDRILLARD, Jean. The Consumer Society: Miths and Structures. Sage Publications, London, 1998.
297 DE GROOT, Jerome.Op. Cit. 2009. p. 4.
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publico consumidor a produtos especificos. A histdria ndo seria um commodity, mas uma
estratégia comercial, segundo o autor.?%

O autor questiona como as tecnologias da atualidade podem ter transformado a historia
em consumo. Em exemplos, de Groot nos aponta como as séries de televisdo, romances
historicos, filmes “de época” e documentarios sdo alguns casos em que a historia ¢ inserida
num produto rentavel e lucrativo.?®® Desta maneira, a historia como estratégica comercial
envolve a relacdo de eventos e agentes historicos com marcas e produtos. Da historia se retiraria
arquétipos (tropes) para serem associadas a estes commodities e praticas de consumo diante do
status que o passado possui ao desejo econdmico e do consumidor.>®

Ja observando as transformaces da sociedade de consumo, Néstor Canclini percebe as
mudancas do uso dos espagos de memadria e historia no processo de hibridizacdo das culturas.
Esta hibridizacdo ocorre, para o autor, através das mudancas tecnoldgicas e das novas formas
de utilizar-se dos espacos, publicos e privados, em que a sociedade se encontra. As
comunicagdes, antes comuns no espa¢o urbano, como outdoors, cinema, teatro e jornais
impressos, seriam levadas para dentro de casa quando as midias de massa se tornam presentes
como formas mais acessiveis de comunicacgdo.?* O celular smartphone é o exemplo mais
recente desta transformacdo em que se encontram a televisdo, e cinema como locais de
socializagdo. Ao mesmo tempo, o publico interfere nos espacos urbanos, como em
monumentos de memaria — as estatuas publicas e os museus. Os publicos interferem nestes
espacos na forma de protestos e pichagdes, trazendo, portanto, novos sentidos de interesse
politico aos locais de histdria que ndo representam 0s grupos sociais que intervém nesses
espacos.®?? O caso recente do “incéndio” & estatua do Borba Gato em Sio Paulo traz para a
realidade das ruas do espaco publico uma acédo discutida nas redes online e em varios pontos
do mundo sobre questdes de decolonizagdo e trazer em evidéncia os siléncios da historia
construidos em séculos anteriores.>%3

Canclini também menciona o processo de “descolecionar” as referéncias culturais. O

ato de colecionar serviu no passado para a construgdo dos museus, monumentos e outros

2% |bid. p. 10.

29 |bid. p. 2.

300 Ibid. p. 10.

301 CANCLINI, Néstor Garcia. Culturas Hibridas: Estrategias para entrar y salir de la modernidade. México, DF:
Editorial Grualbo, 1989. p. 265.

392 Ibid. p. 281.

303 SALVADORE, Fausto. Um problema monumental: Heranga de exclusdo em Sdo Paulo faz com que apenas
5% dos monumentos homenageiem negros, indigenas e mulheres. Revista Apartes. Sdo Paulo: Camara
Municipal de Sao Paulo. 2021. Disponivel em: https://www.saopaulo.sp.leg.br/apartes/um-problema-
monumental/. Acesso em: 10 mai. 2023.
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espacgos de memoria, mas descolecionar permite que puablicos amplos e instituicdes midiaticas
possam produzir suas proprias referéncias culturais. Este descolecionar ocorre sobretudo
através das midias de massa. Para o autor, as propagandas, os videoclipes, e 0 cinema — entre
alguns exemplos — que referenciam culturas tradicionais sdo exemplos deste ato.3* Uma
evidéncia recente é o uso de museus para eventos midiaticos e videoclipes. O caso do MET
Gala (Metropolitan Museum Gala), que serve para angariar fundos a instituicdes vinculadas ao
museu, perde seu sentido historico para publicos se atentarem mais as celebridades e roupas
que vestem, como o caso da uma celebridade que usou o famoso vestido de Marilyn Monroe
em 2022 e acabou prejudicando a estrutura da propria peca que ja estava musealizada pelo seu
fator historico.% Canclini ndo classifica o ato de descolecionar como negativo, mas como um
ato amplo, que da mesma forma que o colecionar, produz novas historias e também siléncios.
Para o autor o mundo est4 numa efervescéncia de imagens, na arte do fast-food, em que os
eventos historicos sdo elementos indiciarios visuais, mas no sdo compreendidos. 3

Neta pesquisa, compreendo que o ato de descolecionar é uma pratica utilizada para o
consumo da histdria nas varias midias que utilizam do passado como produtos e marketing. No
campo dos museus, entender os publicos como consumidores € uma realidade. Frangois
Mairesse nos diz que em grandes museus a relacdo entre a instituicdo e os publicos se assemelha
a l6gica de mercado entre o produto e o consumidor que termina apds a transacio comercial 3%’
Em um museu grande, os publicos se mantém andnimos e suas visitas sdo levadas com suas
experiéncias pontuais. O autor afirma que por base nos estudos de publico dos ultimos 30 anos,
0 aumento que se tem visto de publicos se deve a uma relacédo de mercado. Ele nos da exemplo
do Louvre que teve 1.590.000 visitas em 1980, 3.540.000 em 1990 e 5.700.000 visitas em 2003,
um aumento que se deve principalmente ao turismo internacional, que no caso do Louvre, tem
0s turistas como 66% da composicao total de visitantes.3®

Ao mesmo tempo que publicos consomem a histéria, crises de representacdo sdo
debatidas no museu inserido na esfera midiatica e de mercado. Andreas Huyssen, em sua

publicacdo no Gltimo ano do séc. XX3%°, afirma que estamos num periodo em que 0 mundo
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esta sendo musealizado®°

e com maior intensidade desde 1989. O autor aponta que vivemos
num periodo da nostalgia e do boom das modas retrd, da comercializacdo nostélgica, da
obsessiva automusealizacdo através da camera fotogréfica (e que vejo atualmente em nossos
registros em redes sociais como memdrias do cotidiano), da historia do consumo pela literatura
de romances historicos, filmes e agora pela internet.®!* O autor aponta que essas memoérias da
musealizacdo se misturaram com as midias de massa produzindo memorias imaginadas e
potencialmente esqueciveis. Vivemos entdo num paradoxo segundo o qual a musealizacdo de
tudo concorre com as amnésias de nosso tempo quando a produgdo em massa cria produtos
obsoletos e nosso presente se torna mais temporario.

Huyssen informa que muitos criticos veem 0s museus como uma solu¢do, mas para o
autor, ver 0s museus como espac¢os de garantir a memoria neste periodo de esquecimentos é
muito ingénuo. N&o seria possivel apenas contrapor o discurso histérico dos museus com o das
midias de massa, pois traria apenas uma velha dicotomia de alta e baixa cultura. Devemos entao
estar abertos as muitas possibilidades de representacédo do real e suas memdrias com o proprio
uso das midias.®2 O autor nos diz que a musealizagio nio tem capacidade de compensar 0s
esquecimentos feitos pela era do consumo, pois as préprias instituicbes de memoria sdo
afetadas pelos produtos da midia e seu espetaculo, tendo o risco de perder sua capacidade de
representar a memoria no presente.3!3 As tecnologias transformam nossas percep¢des humanas
e por isso, os lugares de memdria e as midias de massa estdo em constru¢do conjunta nas
negociacles da preservacdo da memdria. Desta maneira, Huyssen acredita que os multiplos
discursos em debate produzidos nas midias de massa, monumentos e museus sdo a solucao
contra congelamentos da memdria em representacGes miticas e heroicas da tradicdo, ou
imaginarias pelas representacdes ficcionais da midia.3'

Nesta perspectiva da constru¢do conjunta entre espacos de memarias e midias de massa,
Alejando Baer®'® fala das dificuldades da representacdo do holocausto tanto pela midia de
massa quanto pelos museus. A producao de filmes, documentarios e até museus poderiam criar
uma performance da realidade, mas ha perigo do esvaziamento de sentido aos acontecimentos

do passado. O autor cita como o filme “A Lista de Schindler” produziu uma popularidade de

310 Aqui, a musealizagdo utilizada pelo autor ndo é a mesma em que trabalhei no capitulo anterior. Entendo a
musealizagdo discutida como o processo de monumentalizar a historia e 0 surgimento continuo de museus para
os diversos eventos histdricos e artisticos, algo criticado pelo autor.
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visitacdo e voluntariado nos museus do holocausto que surgiram, o que evidencia o entusiasmo
de publicos ao consumo da memdria influenciada pelo imaginario construido da industria
cultural.31® Baer descreve o historico problematico da representacéo do holocausto na televisdo
e também a inser¢do da memoria na consciéncia coletiva, como o olhar constante da dor pelas
vitimas, ou 0 exagero da exposi¢do da violéncia. O autor nos diz que os novos modelos de
representacdo do passado caminham para uma mistura entre apelo emocional, formas ficcionais
e as representacdes conceituais dos eventos historicos,!” na qual novos meios tecnoldgicos se
envolvem com os artefatos e curadorias, o que pode tornar o espaco de representacdo do
passado numa arena de efeitos especiais.

Entretanto, Baer compreende que estas novas ferramentas alcancam publicos mais
globalizados e que a propria presencga dos produtos midiaticos promove uma compreensdo mais
rica da memoria coletiva, sendo mais reflexiva e consciente. Neste olhar, Baer e Huyssen
concordam que a multiplicidade de vozes pela midia e locais de memoria permitem uma
construcdo coletiva de debate da histdria. Huyssen defende que ao focarmos na dimensdo
publica e memdria coletiva em monumentos e museus, se evita a fossilizacdo dos espacos de
representacdo do passado e seus posteriores esquecimentos da erosdo do tempo.3!® Huyssen
compreende que a busca pela nostalgia e musealizacdo em massa ocorre devido as amnésias
de nosso presente. Preservar o proprio passado nas midias de massa seria uma tentativa da atual
sociedade de diminuir a velocidade da obsolescéncia que ocorre em nosso cotidiano. Nesta
proposta do autor eu olho nosso presente do séc. XXI: vivemos com novos produtos constantes
e gque se tornam obsoletos em seguida. Produzimos registros constantes de nossas vidas nas
redes sociais que logo sdo esquecidos. O autor ja nos alertava no fim do século XX e esta
andlise continua atual. Diante desta busca nostalgica acarretada pelo consumo, Huyseen
compreende que museus se beneficiaram desta procura ao passado por estes possuirem a
materialidade de elementos do histéria - os artefatos ou musealias - enquanto vivemos através
de midias de conteudos sempre temporarios, uma comunicacdo imaterial nas telas da televiséo,
celulares e computadores, e como vemos atualmente com tweets ou stories das redes sociais.3°
Para o autor, a musealizacdo e a busca pela histéria ndo podera evitar os esquecimentos que
ocorrem em nosso presente, mas poderdo combater a ansiedade social diante da velocidade de

mudanca e obsolescéncia. Como agentes da sociedade, sendo publicos ou historiadores,
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podemos prevenir 0s esquecimentos, mas ndo temos controle sobre os efeitos das midias na

mente dos pulblicos.3?°

3.1.2. Publicos e suas identidades partilhadas

Os publicos, além de estarem no campo do consumo cultural, também estao interligados
com suas identidades individuais e coletivas no processo de consumo das culturas. Stuart Hall
nos diz que as identidades sdo construcdes por elementos de representacdo. NOs ndo nascemos
com estas identidades, mas elas sdo sociais, coletivas, construidas e moldadas em varios
processos. No caso das narrativas de identidades nacionais, Hall nos diz que elas contam com
historias, imagens, cenarios, simbolos e rituais para simbolizar e representar as experiéncias
partilnadas para dar sentido nas identidades nacionais.®?! No caso do Museu Historico
Nacional, em sua fundacdo, Gustavo Barroso construiu uma proposta de identidade nacional
que estava em acordo com as compreensdes da elite brasileira do periodo. O MHN, as vésperas
de comemorar seu centenario e bicentenario do Brasil, ndo traz mais uma construgdo de uma
identidade nacional, mas propde debater as varias formas identitérias brasileiras. Enquanto o
Plano Museol6gico de 2011 trata de pensar na reestruturacdo da instituicdo em si como
instituicao de referéncia da preservacao e pesquisa do patriménio, o Plano de 2016 traz também
uma promog¢do da mobilizagdo coletiva, da consciéncia historica, e do acesso social ao
patrimonio cultural resguardado pela instituicio, como infere a sua misséo institucional.3?? O
plano em si ndo aborda sobre as identidades dos publicos e suas memorias, mas compreendo
que o documento, ao pensar no trabalho coletivo, traz para si esta soma de identidades. Isto se
evidencia no Relatério Anual de 2019, quando trata das curadorias coletivas, renovacdes
estruturais fisicas e investimento na conscientiza¢cdo historica para se tornar “um centro de
producdo de conhecimento compartilhado com a sociedade”.3%

Stuart Hall nos diz que a sociedade contemporanea tem se afastado das identidades
nacionais vigentes até o meio do século XX para trabalhar com as identidades locais e
regionais, mas parte da responsabilidade se deve a globalizacdo com seus efeitos contraditorios.
O autor aponta que a globalizagéo traz consigo os nichos de mercado, e que em vez de propor

uma identidade global, cria regras e sistemas para identidades locais com influéncias de
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mercados externos numa distribuicdo desigual, principalmente nas periferias.®?* Nos, do sul
global, somos consumidores dos filmes e TV estadunidenses e da cultura pop do norte global.
Com esta comunicacdo, a periferia do globo sempre esta aberta a influéncias ocidentais. O
autor também nos informa da criacdo das novas identidades a partir dos anos 1970: ser negro,
ser mulher e ser LGBTQIA+ atravessaram 0s limites das fronteiras nacionais e locais, mas
estas identidades sdo vistas como “o outro” homogeneizado pelas identidades dominantes,
enquanto estas identidades periféricas constroem sua gama de diferencas por entender estas
novas identidades como caréater politico de tempos e lugares especificos e que ndo sdo auto
excludentes.®® Stuart Hall, conclui que a globalizacdo permite a pluralidade de identidades,
mas de acordo com suas regras, homogeneizando outras e até trazendo antigas tradi¢fes de
identidades conservadoras.

A vinda das novas identidades politicas e a reacdo das identidades tradicionais tem
provocado um embate global e sentido nos contextos brasileiros. Leituras historicas
revisionistas tentam trazer e manter uma historia ja questionada e superada para manter uma
identidade nacional, tradicional e conservadora. Ao analisar os relatorios, estudos de publico
e portais de avaliagdo turistica ndo encontrei criticas conservadoras ou de narrativa tradicional
sobre 0 Museu Histérico Nacional. H& comentarios elogiando a exposicao sobre o império do
Brasil e da colonizacao portuguesa, mas nada que eu possa sugerir que seriam elogios voltados
a uma historia tradicional. No relatorio de comunicacdo de 2015, sdo relatadas as avali¢cdes de
publicos pela TripAdvisor e que mencionam 0 museu como encontro da nossa identidade
nacional, trazendo pequena evidéncia de que o museu, para certos grupos, representa uma
identidade, mas ndo fala de varias.>*® Estas ideias de tradicdo e nacionalidade costumam
aparecer quando as “novas identidades” ficam em evidéncia como espaco politico ou em
protestos contra narrativas tradicionais em monumentos histéricos. Um caso conhecido foi da
exposi¢ao “QueerMuseu”, perseguida por movimentos de direita e fechada apds acusacgoes
difamatorias e opostas a proposta original da curadoria. Outros projetos de exposi¢cdes em 2017
também foram perseguidos, como a exposicao “Nao Mataras”, no Museu Nacional de Brasilia,
que tratou, atraves da colegé@o de varios artistas, da luta contra a ditadura civil-militar. Em 13
de setembro daquele ano, um deputado conhecido da bancada evangélica foi ao museu, por
motivo de uma dentincia, para averiguar se 14 teriam obras de “conteudo sexual”. Nada foi

encontrado. Wagner Barja, diretor do Museu Nacional de Brasilia a época disse: “Eu acho que
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a atitude de ir a um museu tentar censurar alguma coisa ja € um mau sintoma”®?’. Nos anos
seguintes, museus tiveram que informar indicacdo etaria em exposicoes de arte, levando ao
questionamento: Arte tem idade?328

Em contrapartida ao embate das identidades periféricas com as identidades tradicionais,
Stuart Hall fala de outras identidades produzidas pela globalizacdo do capitalismo: as
Identidades Partilhadas, de consumidores do mercado, clientes de servicos, publicos das
mesmas imagens e mensagens, mesmo estes grupos estando distantes uns dos outros pelo
espaco e o tempo.>?® O autor nos diz que culturas nacionais e locais se tornam expostas as
influéncias globais, mostrando uma dificuldade de manter estas culturas afastadas das
infiltracBes culturais externas. Varios sdo 0s casos de culturas imateriais que recorreram a
UNESCO e, no caso brasileiro, ao IPHAN para registrar suas histérias e modos de fazer e
aprender antes que a homogeneizacdo global dos meios de comunicacéo de massa apague estas
memorias coletivas.®* As identidades partilhadas s&o, portanto, a soma, as vezes desigual, do
multiculturalismo das identidades periféricas, identidades locais com as identidades da
comunicagdo de massa. Nestas identidades, existem nerds queer, feministas rockeiras e fas
brasileiros da musica pop coreana. S&o identidades compartilhadas de culturas locais e de
midias de massa que nao sdo excludentes. Neste aspecto, 0s museus vivenciam este fenbmeno
ha algumas décadas. O Centro Cultural Banco do Brasil (CCBB) de Brasilia, recebeu entre 27
de janeiro a 26 de fevereiro, 56.740 visitas®3! para a exposicdo Game On, que trata da histdria
do videogame, mas também permitiu que varios consoles de jogos funcionassem para a
experiéncia, lazer e aprendizagem de publicos. As identidades partilhadas destes publicos sdo
varias, tanto como individuos e como grupos, mas o vinculo cultural em comum com o0s

videogames uniu 54 mil visitas para um mesmo espaco em apenas um mes.
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3.1.3. Museografia do MHN e a Musealidade dos publicos

Compreendo a Museografia ndo apenas como o ato de construir exposi¢ées, mas como
definem André Desvallées e Frangois Mairesse, ¢ um ato pratico da museologia: “...o conjunto
de técnicas desenvolvidas para preencher as fun¢Ges museais, e particularmente aquilo que
concerne a administracdo do museu, a conservacdo, a restauracdo, a seguranga e a
exposicio”.332 Entre as praticas da museografia esta a expografia na elaboragdo conjunta da
gestdo de acervos para o desenvolvimento de exposi¢des. Temos também as a¢Bes educativas
como acdo museogréafica, com a funcdo de agregar, acolher e promover o conhecimento de
acervos e o patrimonio museoldgico para e com os publicos que os frequentam. Outras praticas
museograficas sdo as da pesquisa e da comunicacao institucional, complementando o tripé
Pesquisa — Preservagdo - Comunicagdo dos museus, ou 0 modelo PPC, que trata das funcbes
basilares dos museus, um conceito que tem um historico longo, passando pela Associacado
Chinesa de Museus em 1964 e estabelecida em publicacdes pela Reinwardt Academie, nos
Paises Baixos a partir de 1983, de acordo com a tese de Peter Van Mensch.333

Entre as praticas museograficas mencionadas, as exposicOes, as acdes educativas e a
comunicacdo institucional sdo algumas gue mais se relacionam com os publicos e sdo estas que
tenho intencédo de analisar. No caso da comunicacdo institucional tenho interesse na relacdo de
publicos com as redes sociais, com a divulgacdo de acervos pelo portal oficial online do MHN
e outras formas que a instituicdo pensou em trazer o aspecto tecnoldgico para si diante dos
publicos inseridos na vida digital. Portanto, proponho entender como o MHN praticou estas
museografias com seus publicos agentes, consumidores de cultura e de identidades partilhadas.
Para isto, pretendo observar estas museografias diante da musealidade produzida por estes
publicos.

A musealidade tem sido vista em varias producdes da teoria museoldgica como uma
pratica no processo de musealizacdo. Para Desvallées e Mairesse, a musealizacdo produz a
musealidade, um valor especifico que emana dos objetos musealizados.33* O processo de
pesquisa, documentacdo, curadoria e exposicdo da musealizacdo produz, portanto, uma
imagem, uma representacdo da realidade, um substituto e modelo no espaco do museu. Algo

proximo se passa na operacdo historiogréafica, em que transformamos algo natural, bruto e
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cadtico, que € o tempo histérico, numa ordem de dados, eventos e narrativas. A operacao
historiografica transforma em cultura o que foi retirado da sociedade e da vida natural.>*®
Entretanto, a musealidade ndo é vista somente como uma representa¢do, uma producdo de
sentidos, compartilhada dentro de um grupo social, como compreende Stuart Hall.*3*® Em seu
estudo sobre a musealidade nos processos de musealizacdo e patrimonializacdo, lvan Vaz
compreende varias discussdes sobre o carater da musealidade na imposicdo de valores e
significados sobre os objetos. O autor compreende a musealidade como fator de construcéo,
valorizacdo e transmissdo das qualidades impostas a materialidade:

A musealidade é aqui entendida como caracteristica dada pelo Homem, em um
contexto, de recorte e ordenamento da realidade, transformando a Gltima em um objeto
e adaptando-a a um outro contexto, de guarde e comunicagéo — sendo 0 museu, apenas
um dos meios.%%

A musealidade, portanto, imp&e valores de unicidade, legitimidade e autenticidade
sobre os objetos culturais que estdo musealizados. Este processo € reconhecido ao ser feito
pelos profissionais de museus, inclusive historiadores. Entretanto, a musealidade também seria
encontrada nos publicos dos museus histéricos? Como acontece esta imposicdo de valor?
Durante o processo de musealizacdo, profissionais de museus, os intelectuais mediadores
utilizam da mediac&o para transformar e criar um objeto hibrido que pode ser transmitido numa
comunicacdo de mao dupla com os publicos. Historiadores publicos, ao participarem do
processo de mediacdo produzem podcasts, sites, curadorias e a¢fes coletivas que permitem a
participacao colaborativa, como as aces que vimos a construcdo de colecdes coletivas junto
do Museu Histérico Nacional com movimentos negros, 0 movimento feminista brasileiro, a
“familia Panair” e a comunidade da Vila Autédromo. Neste processo coletivo, estes grupos
também fizeram suas mediagdes por suas experiéncias e impondo valores sob objetos que se
tornam representacdes de suas historias. A musealidade destes publicos permitiu uma
construcdo coletiva de histdrias representadas e musealizadas. Esta imposi¢do de valor estaria,
portanto, produzindo significados e interpretacbes dos publicos, profissionais da historia e
visitantes, que se aproximam dos objetos musealizados. Entretanto, ao nos depararmos com
exposicles e 0s objetos historicos ou que contem representagdes historicas (como as obras de

arte) ndo so interpretamos, mas também produzimos emogdes e sensacOes que estdo além de

335 CERTEAU, Michel de. A escrita da histéria. Rio de Janeiro: Forense Universitéria, 1982, p. 79.

336 HALL, Stuart. Cultura e Representacéo. Rio de Janeiro: Ed. PUC-Rio: Apicuri, 2016. p. 23.
337 VAZ, Ivan. Sobre a Musealidade. 2017. 102f. Dissertagdo (Mestrado em Museologia) — Universidade de S&o
Paulo, S&o Paulo. p. 44.

111



significados e interpretacdes. Como vimos no capitulo 1, pela discussédo de Morales Moreno,
0s publicos tem uma relacéo de experiéncia imediata com o0s objetos. Ao visitar a exposicao
Game On, visitantes que vivenciaram jogos na infancia e vida adulta, ndo estdo apenas
interpretando e produzindo significados do jogo, mas vivendo as fases, aventuras e desafios
que cada jogo propde. Ao criar o Museu das Remocdes, a comunidade da Vila Autédromo esta
rememorando suas vidas nas casas derrubadas e sua luta diéria para terem sua cidadania vista
pelas as instituicdes governamentais. Estas sensagcdes e impactos sensoriais pelos objetos (de
maneira fisica e/ou emocional), Hans Ulrich Gumbrecht compreende como producdo de
presenca.>® Para o autor, a presenca tem uma relacdo temporal e espacial da sociedade com os
seus objetos. Isto ndo quer dizer que esta sensacdo estaria separada da interpretacdo, mas
estariam em conjuncédo, em Varios niveis na relacdo de individuos com os sentidos e os efeitos
de presenca. Para Gumbretch é quase impossivel termos experiéncias somente pela producéao
de presenca, pois vivemos numa sociedade de sentidos, em que a interpretacdo e representacao
surgem e permanecem em todos 0s momentos e espacos da vida.>*° Apesar do autor ver que os
efeitos de sentido e interpretacdo ocorrem mais em leituras de texto, ele defende que nédo é
possivel ter experiéncia estética sem um efeito de presenca.3*

Gumbretch propde, em seu trabalho de anélise da presenca, de também olharmos para
0 passado e ndo pensar pelos efeitos de sentido, mas também ver 0s como 0s sujeitos de seu
tempo histérico puderam viver e experenciar, por seus proprios corpos, a presenca e 0S
sentidos.>*! E como sdo os efeitos de presenca em museus, na historia representada e nos
objetos historicos? Gumbrecht compreende que todos os objetos culturais e todas as culturas
podem ser analisados em configuracdo de efeitos de presenca e efeitos de sentido/ interpretacao
e que temos a capacidade de fazer esta distingdo.%*? Entretanto, por vivermos numa cultura de
sentidos e interpretacdes, a producdo de presenca s é possivel através de efeitos de presenca,
uma forma de sentir, mas sem evidenciar totalmente a experiéncia, pois estamos mediados em
“almofadas de sentido”, rodeados pela vontade de interpretagdo.34®
Gumbretch também percebe, como Huyssen, que estamos ansiosos em nosso tempo,

preenchendo o presente com artefatos do passado, por culturas da nostalgia, e pela popularidade
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p. 10.

342 GUMBRECHT, Hans, Ulrich. Op. Cit. p. 41.
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dos museus. Nossa sociedade tem um desejo de presentificacdo, de cheirar, ouvir e tocar o
passado.®** Para o autor, surge um desejo de presenca de termos em nossos Corpos a sensagaio
de se relacionar com objetos especificos do passado, de termos os encontrado em cotidianos
historicos. Diante deste contexto de produzir a presenca e impor valores e sentidos na cultura
material, nds temos uma musealidade que envolve uma relacdo de interpretacdes e sensacoes.
Independente do consumo de pablicos e suas identidades partilhadas, cada individuo tem em
sua experiéncia na visita ao museu de histéria, uma musealidade com efeitos de presenca ao
passado representado. As acdes museogréaficas de exposicdo, acdes educativas e a comunicacao
online do museu com seus publicos produz diferentes musealidades e efeitos de presenca. A
cada acdo museogréafica que trarei nesta pesquisa, ndo terei intencdo de definir os publicos do
MHN, mas a cada museografia analisada, procuro as intencbes do MHN diante das
musealidades com efeitos de presenca que os publicos museais tiveram em sua experiéncia,

mediacdo cultural e agéncia.

3.2. Publicos e as exposic¢des recentes do MHN.

Os publicos do Museu Historico Nacional foram compreendidos na ultima década como
uma coleténea de individuos e grupos agentes tanto na sua recep¢do com a comunicacgédo do
museu como também na participacdo ativa com agdes coletivas propostas pela instituicéo,
como vimos no capitulo 2, mas como apresentei em mesmo capitulo, o processo de curadoria
e narrativas foi mais comumente feito por esquipes dos nucleos do Museu Historico Nacional,
nomeados desde o Plano Museoldgico de 2016 como Nucleo de Dinamica Cultural. Este nucleo
foi separado em setores que tratam da relacdo direta do MHN com os publicos. Temos 0s
setores de ExposicBes, Pesquisa, Educacdo e Comunicacdo.?*® Como evidenciado pelos
relatorios de 2016 a 2019 analisados, os setores trabalham em conjunto para a producdo de
exposicdes, acdes educativas, comunicacao institucional e pesquisa curatorial, mas os setores
se dividem diante da funcdo finalistica que nomeia o setor. Como vimos na anélise das 4
colecdes do capitulo 2, os setores estiveram presentes no processo de rodas de conversa com
grupos sociais participantes e cada equipe pdde produzir os materiais produzidos de seu setor.
Aline Montenegro, que nos relata sobre as curadorias de acervos negros do MHN, por exemplo,

fez parte do setor de pesquisa e durante os anos de 2016 a 2019 é mencionada em Vvarias agoes

34 |bid. p. 152.
345 MUSEU HISTORICO NACIONAL. Op. Cit. 20164a. p. 6.
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e etapas da construcdo das colecGes, na comunicacao institucional e até em acgdes educativas
gerenciadas pelo setor de Educacgdo, como a sua participagdo no programa “Bonde da Historia”
com a temdtica “Presenca Negra no Museu Histérico Nacional” em 1° de outubro de 2017.34
O setor de Exposic¢des, entretanto, é o setor que se focou na producdo expogréfica e na
narrativa de exposi¢des construidas pelo proprio MHN, mas também na instalacdo de
exposicdes externas convidadas a estarem nas salas de exposi¢cdes temporarias do museu.
Como informado no capitulo 2, apesar do processo de musealizacdo (sele¢do, documentacgéo e
pesquisa de acervos) ter tido um trabalho participativo e de dimensao colaborativa, pela teoria
de Tatsi, o0 processo curatorial e narrativo, que também faz parte do processo de musealizacgéo,
foi mais encontrado como uma producéo construida por especialistas do MHN, algo comum e
mencionado por outros autores abordados nesta pesquisa. O mesmo aconteceu com as
exposicOes temporarias. Neste tipo de trabalho, estas exposi¢fes possuem curadorias e projetos
expogréaficos externos por individuos ou instituicdes privadas e publicas que trazem sua

perspectiva e debate no espaco museoldgico.

3.2.1. Efeitos de presenca e o capital cultural dos publicos

Quero trazer aqui duas exposicdes temporarias que tiveram curadorias externas, mas
que sdo interessantes para pensar a l6gica do MHN com seus publicos. A primeira que gostaria
de apresentar é a Art of the Brick, que comp®e esculturas de LEGO com referéncias da cultura
pop, e esteve no MHN entre novembro de 2016 e janeiro de 2017. De acordo com os relatorios
anuais dos respectivos anos, as exposicoes temporarias passaram por reunides e discussdes com
0s setores de comunicacgdo, exposicOes, pesquisa e educacdo para que as expografias se
adequassem ao espaco arquitetdnico, e para que o acervo pudesse dialogar com os publicos
visitantes destas exposicdes. Os relatdrios de 2016 e 2017 mencionam os setores de exposi¢oes,
educativo e comunicacdo no processo de instalacdo da exposicdo, enquanto o setor de
exposicOes ficou responsavel pela montagem e desmontagem da exposicao. O setor educativo
participou na interlocucdo de sua equipe de mediadores para trabalhar na exposi¢do durante
seu periodo de abertura entre 16 de novembro de 2016 a 5 de fevereiro de 2017; ja o setor de
comunicacdo ficou responsavel pela articulagdo com as equipes de seguranga e recepgdo para

aportar os publicos que viriam.

346 MUSEU HISTORICO NACIONAL. OP. Cit. 2017a. p. 67.

114



A exposicao Art of the Brick ja era considerada um sucesso internacional antes de
chegar no Museu Histérico Nacional. Ela trazia 82 obras criadas pelo artista plastico Nathan
Sawaya com mais de um milhdo de blocos de LEGO e trazia reconstrugdes de obras de artes
conhecidas, como “O Grito” de Edward Munch, “Monalisa” de Da Vinci, € “Noite Estrelada”
de Van Gogh. A exposicao ainda trazia esculturas originais do artista e reproducdo de imagens
de figuras conhecidas do século XX como Pelé e Marilyn Monroe. A exposicao foi considerada
um sucesso de publico para os critérios do MHN. O museu trouxe 15 exposicGes de curta
duracdo naquele ano, mas tirando 0 més de agosto que teve um recorde de publico de 25.328
visitantes, o resto do ano, até novembro, teve um pablico mensalmente menor, com o exemplo
de maior publico o de setembro, com 13.205 visitantes. A exposicao Art of the Brick inaugurada
em 16 de novembro trouxe ao museu um publico de 28.123 visitantes em novembro, 40.857
em dezembro e 70.492 visitantes em janeiro de 2017, o que foi possivel ao estender a exposicao
para finalizar em 5 de fevereiro de 2017 invés de 15 de janeiro como estava planejado.

Paulo Knauss, diretor do MHN no periodo, diz que as exposi¢Ges temporarias como Art
of the Brick serviram como ferramenta de atrair publicos, mas também foram instrumentos para
constituir focos de trabalho em publicos infantis e juvenis como uma marca do Museu Histérico
Nacional.34’ Portanto, para a direcido e 0 MHN como um todo, as exposi¢des temporarias sdo
ferramentas de atracdo da sociedade para conhecer 0 museu e suas exposicdes de longa
duracdo. Para 0 museu ter uma maior compreensdo de seus publicos no periodo da exposicéo,
foram feitas pesquisas de opinido de publico e avaliagdo dos circuitos de exposicdes de longa
duracdo e temporarias entre novembro de 2016 a fevereiro de 2017. Foram aplicados 609
questionarios a visitantes em duas exposicoes, incluindo Art of the Brick e nas exposi¢oes de
longa duragdo. A pesquisa trazia um questionario que abarcava questdes sociais, interesses
pessoais e opinides dos visitantes sobre 0s espacos visitados. Em perguntas sobre pontos

negativos sobre Art of the Brick o relatdrio faz as seguintes observacdes:

Nossos entrevistados quando questionados do que menos agradou em suas visitas
responderam, em relagdo a exposi¢do “The Art of the Brick,” que a exposi¢ao foi longa
€ um pouco repetitiva, parecia mais comercial direcionada para a venda, muito tumulto,
confusdo, criancas correndo, pessoas tirando fotos bloqueando a passagem, ndo havia
guias para organizar a visitacdo, o tempo de duracdo para visitar a exposicao foi
insuficiente, a iluminacdo de algumas pecas e de algumas placas informativas estava
inadequada, a falta de pessoal para informar sobre as pecas, 0s pre¢os abusivos da loja
e o calor que fazia nas salas. 34

37 MUSEU HISTORICO NACIONAL. Op. 2016. p. 3.
348 MUSEU HISTORICO NACIONAL. Relatério da Pesquisa de Perfil/Opinido de Publico/Avaliacéo do
Circuito das ExposicGes de Longa Duragdo e Temporarias (2013 a 2017). Setor de Educativo. 2017b. p. 43.
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Figura 8: Exposicdo Art of The Brick
Fonte: Site Viajonarios®*°

Apesar do carater impressionante do trabalho do artista pelas pecas originais e das
reproducdes propostas, ficou evidente para parte dos visitantes entrevistados que a exposicao
tinha um aspecto comercial e publicitario. Entretanto as criticas ndo afastaram o publico que
apareceu em janeiro, devido as férias de verdo, e composto de familias e criancas que se
divertiam entre as obras e 0s espacos imersivos e até interativos. O capital cultural abordado
por Bourdieu e Darbel nos museus franceses ao fim dos anos 1960 ainda é uma ferramenta
interessante de andlise para os publicos contemporaneos. No caso dos publicos de Art of the
Brick alguns elementos que a exposicdo propOe estdo configurados tanto na vida social de
publicos, mas também no seu conhecimento sobre arte. O elemento que salta aos olhos desta
exposicdo é o uso de Nathan Sawaya com os blocos de LEGO. O brinquedo é conhecido
mundialmente e teve seu sucesso internacional ao fim dos anos 1950 apds estabelecer os seus
blocos como conhecemos atualmente nas lojas, com a criacdo de rodas e figuras humanas

respectivamente na década de 1960 e 1970.%° A empresa investiu nas Gltimas duas décadas a

39 \VIAJONARIOS. The Art of the Brick: Exposicao de Arte com blocos de LEGO®. Disponivel em:
https://viajonarios.com/the-art-of-the-brick/. Acesso em 27 jul 2023.

30 SHAPIRA, lan. Lego’s plastic bricks transformed childhood. Are they sturdy enough to survive screens?
The Washington Post. 19 de setembro de 2017. Disponivel em:
https://www.washingtonpost.com/news/retropolis/wp/2017/09/15/legos-plastic-bricks-transformed-childhood-
are-they-sturdy-enough-to-survive-screens/. Acessado em 27 de maio de 2023.
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sua relacdo de influéncia midiatica ao fazer brinquedos tematicos a filmes comerciais que
lancavam como o Star Wars Episodio | em 2001 e Harry Potter nos anos seguintes. Desde o
langamento de seus proprios filmes a empresa de brinquedos teve sua receita em crescimento
exponencial entre 805 milhdes de euros em 2003 para 8,7 bilhdes de euros em 2022.3%! Desta
maneira, o brinquedo esteve na vida e infancia de varias geracoes.

Os publicos de Art of the Brick ndo seriam somente criangas, mas jovens e adultos que
também viveram sua experiéncia com os blocos de LEGO e poderiam estar resgatando suas
memorias em visitas pela exposicdo, em efeitos de presenca, e com suas identidades
partilhadas. O capital cultural dos publicos desta exposicao estaria em relacdo intima com 0s
brinquedos em sentimento de nostalgia e memoria, mas também estaria no aspecto das
reproducdes artistica e comerciais que o artista propds na sua exposicdo. O que evidencia este
publico adulto e nostalgico presente na exposicdo sdo alguns resultados da pesquisa de publico
aqui citada. Pela abordagem feita, o setor Educativo encontrou no grupo pesquisado um publico
de maioria do género feminino (61%) e com maior faixa etaria de 30 a 39 anos (29%) seguido
da faixa de 20 a 29 (26%), 40 a 49 (19%), e o publico jovem e infantil de 12 a 19 anos com
apenas 11% da amostra pesquisada.®>? Dentre o grupo entrevistado, 82% veio a0 MHN com a
intencdo de ver Art of the Brick, enquanto somente 14% veio para ver a exposi¢do de longa
duracdo. A maioria também possuia ensino superior completo (76%, sendo 48% graduacao
completa) tendo o Ensino Médio completo s6 14% e menor escolaridade ndao passando dos 3%.
Por outro lado, o que me surpreendeu foi a residéncia dos visitantes. Sabendo por estudos de
publico anteriores que os publicos do MHN eram em maior parte de ensino superior e turistico,
também esperaria que estes grupos seriam de bairros e setores gentrificados ou de varios
estados brasileiros. O que encontrei foi uma amostragem de grupos socais residentes em mais
da metade da regido metropolitana do Rio de Janeiro (58%), e inserido destes, 33% eram
residentes das cidades da regido metropolitana. Dos 77% residente da cidade do Rio, 55% era
da zona norte, 16% da zona sul, 26% da zona oeste.>** O que posso sugerir da amostragem
encontrada, € que a maioria dos publicos de Art of the Brick seria de uma classe média
emergente que acessou o brinquedo LEGO em sua infancia e juventude. Estes pablicos, maioria
de ensino superior, adquiriu um capital cultural que possibilita a visita a museus (mesmo que

maioria nunca tivesse ido a0 MHN) a ponto de estarem cientes da divulgacdo da exposi¢éo que

B TIGHE, T. LEGO Group revenue 2003-2022. Statista. 27 de abril, 2023. Disponivel em:
https://www.statista.com/statistics/282870/leqgo-group-revenue/. Acessado em 27 de maio de 2023.
32 MUSEU HISTORICO NACIONAL. Op. Cit. 2017b. p. 37.
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ocorreu ao fim do ano de 2016 e o verdo de 2017, ja que 33% souberam da exposic¢do por
amigos e familiares, 18% pela midia e 25% pelas redes sociais do MHN.

Né&o defendo que 0 MHN estava ciente do tipo de publicos que estaria recebendo nestas
exposi¢des temporérias comerciais, mas em sua premissa de integragao social, 0 museu espera
que varios projetos de exposicdes e eventos possam trazer uma maior diversificacdo de
publicos. No Plano Museoldgico de 2016, o museu tem como objetivo de identificar seus
publicos para qualificar seus atendimentos.*** O MHN compreende que tem um status devido
a sua histdria centenaria e seu acervo representativo da historia brasileira, mas busca atrair mais
publicos com acBes multiplas de trabalho, entre elas as exposi¢cfes comerciais. O programa
educativo do Plano Museoldgico de 2016 diz que had uma falha em ferramentas de pesquisa de
publicos, mas compreende precisar produzir novas estratégias tanto para os publicos ja
frequente do museu - o que se inclui o publico escolar e turistico - e para atrair novos publicos
de grupos sociais e faixas etarias diversas.®>®

Além das pesquisas de publico de 2017 e de 1999 feitos por Rosane Carvalho, o museu
passou pela pesquisa do Observatorio de Museus em 2009%° e por pesquisas do Setor de
Pesquisa em 2013. Na época, 0 museu estava sob direcdo de Vera Llcia Tostes. Compreendo
que os publicos imaginados como frequente pelo museu em 2017 seriam 0s analisados nos
estudos de 2009 e 2013. Entre as conclusfes do estudo e que também aparecem no relatorio
anual de 2013, é que a maioria dos publicos sdo sempre de 12 visita, mas ha um aumento
significativo entre 2009 a 2013. No caso de 2013, em duas pesquisas feitas em datas distintas
(janeiro/fevereiro e julho/agosto), 58% e 63% dos visitantes ndo haviam ainda visitado o MHN.
O caso se repete na pesquisa de 2017 com 66% das pessoas entrevistadas. J4 em 2009 o publico
novo era de 56,6% e entre os frequentadores, 31,5% vieram ao museu mais de uma vez sendo
que destes, 47,5% conheciam o museu hd mais de 5 anos. Como no caso de 2017, a maior parte
dos entrevistados de 2013 tem ensino superior completo (64% e 61%), de cor branca (66% e
70%) e a maioria veio por motivo turistico (60% e 68%). Infelizmente a pesquisa nao
investigou o local de residéncia das pessoas entrevistadas, mas informa que a maioria é da
regido sudeste (59% e 45%),%®’ o que diferencia bastante dos publicos entrevistados de 2017

em que havia apenas 12% de outros estados enquanto 70% informou ser do estado do Rio de

34 MUSEU HISTORICO NACIONAL. Op. Cit. 2016b. p. 13.

355 Ibid. p. 47.

3% KOPTCKE, Luciana Sepulveda (Coord.). Pesquisa Perfil — Opinido 2009: museu do Rio de Janeiro 2009.
MAST; ENCE/IBGE, 2012. p. 25 — 26.

37 MUSEU HISTORICO NACIONAL. MUSEU HISTORICO NACIONAL. Relatério da Pesquisa de
Perfil/Opinido de Publico/Avaliacdo do Circuito das Exposicdes de Longa Duragdo e Temporérias (janeiro a
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Janeiro e 58% da capital. Importante frisar que entre 2009 e 2013 ndo houve muitas diferencas
sociais entre as amostragens de publicos.

Em 2009 a maior parte dos publicos fez ou estuda no ensino superior, incluindo pos-
graduacdo (65,1%), s@o brancos (56,5%), visitaram o museu para “se divertir” (53,3%) e
conhecer 0 museu (68,9%). A direcdo do MHN, registrada nos planos museologicos de 2011 e
2016, estava certa sobre o uso das exposicdes comerciais. Elas sdo ferramentas de atracdo de
publicos e também de sua diversificagdo, mudando o publico turistico para um puablico local
da cidade do Rio de Janeiro, e mesmo com estes publicos tenham um capital cultural
constituido do ensino superior, acesso a arte e brinquedos comuns da classe média, grande parte
ndo havia visitado o museu, o que foi possivel através daquela exposicao, possibilitando a visita
a exposicao de longa duracdo e encontrando pontos positivos e criticas como resume o relatério

de pesquisa:

Nossos pesquisados assinalaram os seguintes aspectos: A falta de coeréncia historica
no decorrer das exposi¢des; De ndo ter numeracgéo e explicagdo em algumas pecas; A
forma que as pecas, sdo catalogadas; Da falta de informag&o sobre a historia do Museu
e de sua arquitetura; Da m4 iluminacdo, da musica e sons dos ambientes; Nao ha uma
andlise muito profunda nas explicacfes das pegas; Alguns quadros foram dificeis de
serem visualizados por conta da luz das janelas; A parte da Escraviddo néo é relatada
e retratada como deveria ser é vergonhoso; A parte Indigena ndo é bem explorada;
Houve uma quebra na narrativa da historia a partir da Republica as Ultimas salas sdo
lastimaveis. (exposicdo Cidadania em Construcdo); da falta de guias nas exposi¢des e
do ar condicionado que ndo estava funcionando, das infiltracBes e goteiras pelos
salGes. 358

Creio que muitas destas criticas foram uma ferramenta produtiva nos processos de
pesquisa, acio educativa e comunicacdo que viriam em anos posteriores ao MHN. E
mencionado nos relatérios anuais de 2017, 2018 e 2019 o investimento do setor de pesquisa
para reconstruir o circuito “Cidadania em Constru¢do” como também melhorar a comunicagao
de objetos de outras exposi¢cdes. Destas pesquisas que pudemos ver a producdo coletiva nas
colecbes do Museu das Remocdes e a colecdo Zaira Trindade que foram incluidas no circuito
final da exposicédo de longa duracdo, como mencionei no capitulo 2.

A concluséo dos planos museoldgicos de 2011 e 2016 de ver as exposi¢des comerciais
como instrumento de atracdo de publicos do MHN né&o foi tirada sem experiéncia. Desde o
final da década de 2010 os museus tem vivido a constante das exposi¢cfes comerciais ou

blockbuster, como normalmente sdo chamadas, e que tem atraido intensivos publicos,

38 MUSEU HISTORICO NACIONAL. Op. Cit. 2017b. p. 44.
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principalmente no Brasil. Apesar das exposicdes de arte e comerciais em centros culturais e
museus do Brasil alcancarem patamares mundiais, € em 2011 que o Brasil fica em primeiro
lugar no total do nimero de visitantes com a exposicao “O Mundo Magico de Escher”, que
ficou entre 18 de janeiro a 27 de margo no Centro Cultural Banco do Brasil do Rio de Janeiro.
Se destacando em primeiro lugar entre varias exposi¢cdes do mundo, a exposi¢do de Escher
continha uma visita diaria de 9 mil visitantes e obtendo o total de 573.691 visitas naquele
periodo.®° Pela primeira vez no Brasil uma exposicdo trazia filas gigantescas para conhecer o
trabalho de um artista através de uma exposicdo que trazia uma cenografia chamativa,
elaborada e interativa para diversos publicos. No caso do Museu Histérico Nacional as
exposicdes comerciais se instalavam pelo museu ha algum tempo. A exposi¢do “Escritos do
Mar Morto”*®, foi uma das razdes que trouxe uma visitagdo anual de 110.708 visitas a0 MHN
em 2004%%1, algo que s6 é ultrapassado em 2008 com uma visitacdo anual de 339.167 que tinha
a exposicdo “Corpo Humano”%? com uma estimativa de 170.00 visitas em 2008 e 57.864
visitantes em janeiro de 2009. Diante destes dados, fica evidente para a gestdao do MHN que as
exposicdes temporarias, de carater comercial e estética chamativa podem atrair publicos
diversos, com efeitos de presenca maltiplos, e transformando o que era estimado pelo MHN
em anos anteriores. Com esta atracdo, 0 museu pdde focar-se em desenvolver melhor sua

comunicacdo, exposicdes e acao educativa para estes novos publicos acolhidos.

3.2.2. A comunicacéo holistica pela musealidade dos publicos

Estes estudos de publico ocorridos em 2009, 2013 e 2017 ndo trazem um perfil da
totalidade de publicos e 0 MHN compreende isso por sempre chamar os grupos analisados de
entrevistados, mas com esses estudos 0 museu pode se nortear em acgdes tanto na escolha de
exposi¢cdes temporarias, outras a¢fes museograficas e em novas decisGes devido a criticas
destes grupos. Este tipo de decisdo esta argumentado na literatura, como nos trabalhos de
Eilleen Hooper-Greenhill, ao estudar puablicos e comunicacéo desde os anos 1990. Em um dos

39 THE ART NEWSPAPER. Visitor Figures. N° 234, Abril 2012. p. 35 — 38.

360 CUNHA, Rodrigo. Pergaminhos do Mar Morto. Ciéncia e Cultura. Sdo Paulo, v. 57, n. 1, pag. 58, marco de
2005.Disponivel em <http://cienciaecultura.bvs.br/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S0009-
67252005000100026&Ing=en&nrm=iso>. Acesso em 28 de maio de 2023.

%1 MUSEU HISTORICO NACIONAL. Op. Cit. 2011. p. 43.

362 GUIA DA SEMANA. Corpo humano real e fascinante: Museu Histdrico Nacional. Guia da Semana, 22 de
dezembro de 2008. Disponivel em: [https://www.guiadasemana.com.br/rio-de-janeiro/arte/evento/corpo-
humano-real-e-fascinante-museu-historico-nacional-22-12-2008]. Acesso em: 13 jun 2023.
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seus trabalhos sobre comunicacdo em museus, ela nos propde a comunicacao holistica dos
museus. Para a autora, compreender a abordagem holistica da comunicagdo em museus é
observar todas as ac6es museogréaficas, ndo somente as exposi¢cdes. Como publicos, nos temos
relacdes sociais com as equipes de segurancga, recepgdo, com a arquitetura, com os banheiros,
a loja do museu, a administracdo, as publicagdes, as redes sociais do museu, e o conforto nos
espacos museologicos. Neste viés, a comunicacdo holistica vem da perspectiva da pessoa

visitante.3%3

instalacdes/
NTCI's

redes sociais/

A IMAGEM DO MUSEU
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Figura 9: A Comunicacdo Holistica dos Museus.
Fonte: Eilleen Hooper-Greenhill3%4

A agéncia de publicos se torna presente e o formato de publicos passivos na
comunicagédo é uma visao obsoleta. Hooper-Greenhill diz que, nesta comunicacéo, os publicos

sempre encontram formas de avisar a instituicdo caso sejam colocados numa situagdo passiva

363 HOOPER-GREENHILL, E. Communication in theory and practice. In: HOOPER-GREENHILL, E. (Org.).
The Educational role of The Museum. Routledge, London, p. 28-43, 1994.
364 Traducdo e atualizacdo elaborada pelo autor da pesquisa
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de apenas receptores da mensagem e incapazes de participar do didlogo. Como resposta dos
publicos, 0s museus comegam a ser evitados. Ao observarmos os estudos de 2009, 2013 e 2017
feitos pelo Observatoério de Museus e pelo proprio MHN, vemos estes avisos quando o museu
investiga as acdes destes publicos, mas estes avisos estdo sempre presentes. Como exemplo,
vemos nos estudos de 2009 e 2017 que as visitas costumam ser feitas em grupos de familias e
amigos, compreendo 0 museu como um espaco social de lazer e de aprendizagem, mas também
vemos que a ida ao MHN tem sido por uma comunicac¢do boca-a-boca para conhecer novas
exposi¢des ou 0 museu em Si.

Em 2009, os publicos entrevistados descobrem o museu através de professores
(21,81%), ao passar pelo edificio (16,5%), panfletos e cartazes (2,5%), radio (0,7%), televisao
(4,3%) e pela internet (5,8%). Em 2017, quase 10 anos depois, o alcance aos publicos muda
significamente. Visitantes sabem sobre o museu através de amigos e familia (33%), redes
sociais do MHN (25%), jornais e revistas (18%), o site do museu (8%), ao passar pelo edificio
(2%), e cartazes (4%). As mudancas foram tanto da perspectiva do proprio museu em mudar
sua comunicacao institucional, mas também dos contextos fisicos e socais que 0 MHN néo teve
como maodificar. Por exemplo, a decaida de publicos que conhecem o museu ao passar pelo
local cai drasticamente, o que pode ser explicado pela saida do Mergulhédo perto do MHN e da
Praca XV, com a retirada do viaduto que escondia o proprio museu. Atualmente o espacgo é
amplo, visivel, mas que ndo tem mais transeuntes que saem de seus trabalhos e passam pelo
museu para pegar transporte publico para casa. A mudanca de a¢des dos publicos espontaneos
pelo uso de transporte entre o trabalho e o Mergulhdo foram ac¢es indiretas devido a politica
municipal e estadual que 0 museu ndo teve controle. Com isto 0 MHN teve que focar numa
divulgacdo mais virtual, algo sobre o qual falarei posteriormente. Entretanto, enquanto a
divulgacdo institucional de 2009 dependia de professores e da midia tradicional, a comunicacao
de 2017 se da pelas relagdes sociais dos publicos e do esforco do MHN de se integrar nas redes
sociais e disseminar seu site. Se a amostragem de 2017 para visitar Art of the Brick representar
um todo, os publicos usaram do boca-a-boca e acesso as redes para conhecer a exposicao
blockbuster e o proprio museu. O que percebo é que o MHN, mesmo tendo crescido na questao
virtual, ainda depende das relagbes sociais dos publicos para que sua comunicagdo seja
amplificada e esta é uma agéncia de uma comunicacao holistica de publicos.

Entretanto, para 0 MHN ou qualquer instituicdo museal estar ciente da agéncia dos
publicos, hd uma compreensdo de que as acdes de publicos, como visitantes de exposicdes e
participantes de agdes coletivas, dependem da experiéncia como publicos. Ao tratar sobre o

capital cultural dos publicos e seus habitus, John H. Falk e Lynn D. Dierking sdo uma
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referéncia no estudo da experiéncia de visitantes no espaco do museu. Em trabalho publicado
nos anos 1990 e revisitado em 2016%°, Falk e Dierking nos explicam sobre o Modelo
Contextual de Aprendizagem (The Contextual Model of Learning) que traz trés contextos
interseccionados da experiéncia de aprendizagem de visitantes. O primeiro contexto é o
Contexto Pessoal (Personal Context) que traz graus variados de experiéncia e musealidades do
individuo, seu conhecimento, suas escolhas de aprendizagem, interesses, atitudes e
motivacdes®®®. Este contexto faz os autores e pesquisadores de plblicos entenderem porque
experiéncias entre visitantes sdo diferentes, memoraveis e também esqueciveis. Outro contexto
é 0 Sociocultural (The Sociocultural Context) que trata da sociedade, cultura, crencas, costumes
e identidades partilhadas que individuos estdo inseridos, e como estes valores se relacionam
com a experiéncia museal, como a visita em grupo pode mudar interpretagdes e sensagdes de
visitantes, na qual uma visita com uma crianca de 8 anos e uma pessoa de 80 anos traz
compreensdes diversas sobre 0 mesmo objeto, exposi¢do e acdo educativa. Por Gltimo temos o
contexto Fisico (The Physical Context) que trata da rela¢do de individuos com o espaco fisico
do museu, sua arquitetura, ergonomia, estética, a cenografia e a expografia.®®’ Para os autores,
0s trés contextos separados e juntos produzem um fatorial de experiéncias com visitantes como
individuos e grupos num museu. A mediacdo cultural de Thompson como a experiéncia do ser
social dialoga com o trabalho continuo de Falk e Dierking. A experiéncia do individuo como
ser social no espaco do museu o faz ter consciéncia de suas identidades como cidadao e
consumidor em sua identidade partilhada. A experiéncia o faz participar no trabalho coletivo
de colecBes e para reviver a nostalgia em efeitos de presenca num espetaculo dos brinquedos
de sua infancia. O Museu Historico Nacional, consciente de publicos frequentadores e novos
visitantes, trouxe uma diversidade de propostas expositivas por reconhecer que os publicos
também se encaixam na diversidade de identidades. Como informado nos Planos
Museologicos, 0 MHN ndo tinha intengdo somente de alcancar publicos, mas entende-los,
diversifica-los e convida-los numa construgdo conjunta.

Para finalizar sobre as exposi¢des do Museu Historico Nacional a seus publicos, quero
mencionar outra exposicdo temporaria em periodo semelhante ao de Art of the Brick: a

exposicdo Nirvana: Taking Punk to the Masses que trata da geracdo punk e grunge dos anos

365 FALK, John H.; DIERKING, Lynn D. The Museum Experience Revisited. London, New York: Routledge,
2016.

366 |bid. p. 26

37 Diferencio cenografia e expografia por muitos autores tratarem os termos em contextos e técnicas diferentes.
Enquanto expografia (também chamada de museografia por outros autores) trata da construcéo especializada da
exposi¢do pelo design e arquitetura, a cenografia trata da ambientagéo teatral e emocional que envolve visitantes
com a arte e outras musealias, como aborda Lisbeth Golgalves na publicagdo “Entre Cenografias”.
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1990. A exposicao foi trazida ao MHN por uma producdo da Samsung e ocorreu entre 22 de
junho a 22 de agosto. A mostra tinha sido um sucesso na cidade de Seattle, o ber¢o do grunge.
Foi organizada pelo Museu de Cultura Pop de Seattle (MoPOP) e continha 200 itens como
fotos, videos, cartazes e objetos pessoais da banda Nirvana.3%®

Nirvana: Taking Punk to the Masses ndo trouxe um publico exorbitante em comparagédo
com Art of the Brick, mas trouxe a maior visitacdo do ano apds esta Ultima exposic¢do. Durante
0s meses de junho, julho e agosto de 2017, a exposic¢ao trouxe ao museu a quantidade de 8.224,
12.856 e 7.556 visitas respectivamente, enquanto o resto do ano tinha visita mensal de um
pouco mais de 2 mil visitantes, sendo o maior em outubro, com 2.843 visitas. O setor Educativo
fez uma pesquisa simplificada com 30 visitantes para entender as motivacoes e a experiéncia
dos entrevistados nesta exposicdo. Apesar da amostragem pequena, 0s resultados s&o
semelhantes ao Art of the Brick trazendo um maior publico de ensino superior (82%), residente
do estado do Rio de Janeiro (73%) sendo 46% da regido metropolitana da capital, nao
frequentador (57%), e que veio ao museu para ver Nirvana: Taking Punk to the Masses (90%).
S6 alguns aspectos foram diferentes a outro estudos: a maior parte dos visitantes se identificou
no género masculino (53%) e descobriu 0 museu (ou a exposicdo) pela midia de jornais e
revistas (23%) e as redes sociais e site do museu (47%), deixando a comunicacao de amigos e
familia com 20%.

Como disse anteriormente, a amostragem é muito pequena para propor hipdteses destas
mudangas. O publico identificado como masculino ndo é muito maior que o feminino e ndo
tenho a intencdo de sugerir que uma exposicdo de tematica musical do rock grunge seria
voltada mais ao publico masculino, mas € importante salientar que todos os outros estudos
mostrarem uma maioria feminina nas amostragens: agosto de 2017 (58%), abril 2017 (58%),
novembro 2016 — exposicdo Art of the Brick (61%), agosto de 2016, que teve a exposicao
“Frida e Eu” (79%), maio 2016 (58%), agosto 2013 (68%), janeiro 2013 (55%), 2009 (63,7%),
e a exposi¢do “Tapegarias Europeias” — junho a agosto de 1999 (72%). Nesta base seria
interessante analisar mais a questdo de género em publicos museais encontrados, mas este ndo
é o foco desta pesquisa. Por fim, a quantidade massiva de visitantes que vieram por motivo da
exposicao e souberam do museu mais pelas midias comerciais e do museu, apresenta como a

exposicao tem um carater mais midiatico e nostalgico, e que os publicos visitantes seriam uma

368 ROLLING STONE BRASIL. Taking Punk to the Masses, exposicdo com mais de 200 itens do Nirvana,
chega ao RJ em junho. Rolling Stone Brasil, 30 de maio de 2017. Disponivel em:
https://rollingstone.uol.com.br/noticia/exposicao-nirvana-taking-punk-masses-brasil-rj-junho/. Acesso em: 29
de maio de 2023.
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nova amostragem ndo frequentadora que enriquece as experiéncias do museu, com suas
identidades partilhadas e pelo rock vivido e rememorado dos anos 1990, por efeitos de
presenca, produzindo experiéncias fisicas e socais de sua nostalgia com a banda Nirvana que
marcou a geracdo daquele periodo. A amostragem de publicos com o habitus de visitar museus
levou 40% do total ao MHN, os fazendo apreciarem os objetos pessoais de Kurt Cobain,
instrumentos, objetos da banda, as fotos, e compreenderem a exposicdo como um todo.>®° 46%
do publico entrevistado tinha mais de 30 anos de idade, vindo em familia (37%) e com amigos
(23%) Sua comunicacdo holistica trouxe criticas a outras exposi¢Ges durante as entrevistas e
sua mediacdo cultural entre seus seres socais com 0s espacos, a¢oes e dialogos com intelectuais

mediadores do Museu Historico Nacional promoveu a diversificacdo almejada pela instituicéo.

3.3 - Publicos e as acbes educativas do MHN

Pudemos ver o impacto da experiéncia pessoal, social e fisica pela comunicacao
holistica dos publicos para irem ver exposi¢Oes de acordo com as estratégias cientes do MHN.
Em continuacdo desta analise, quero também entender as acbes do museu ao produzir suas
acOes educativas em seus publicos agentes. As acdes educativas do museu foram coordenadas
pelo setor educativo do MHN, mas sempre alinhado com os outros setores. Desta maneira, ao
tratarmos sobre o MHN, menciono o setor educativo e também a instituicdo em conjunto no

trabalho e desenvolvimento das acBes educativas para seus publicos.

3.3.1. Publicos de Projetos Sociais do MHN

Como vimos no capitulo 2, a educacdo museal € a linha da museologia que trata de
acOes de aprendizagem com a producdo coletiva de conhecimento e acesso cultural. Para o
PNEM de 2017, o direito a memoria e agencia cidada é uma defesa dos atores que trabalham e
frequentam 0s museus brasileiros e vimos como esta diretriz se relaciona com uma viséo de
mediacéo cultural entre a historia e seus publicos. Entretanto, tanto a mediacdo cultural como
a educacgdo museal ja eram abordadas e trabalhadas no MHN antes do PNEM ou se conceituar
a educacdo museal como uma préatica de saberes para a construcdo de conhecimento dos

publicos.®® O Plano Museoldgico de 2008 nos diz que a Divisdo Educativa do MHN trata da

369 MUSEU HISTORICO NACIONAL. Op. Cit. 2017b. p. 7
370 DESVALLES; MAIRESSE. Op. Cit. 2015 p. 38.
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articulacéo de projetos sociais do museu com a sociedade. No programa educativo deste plano
museologico, 0 MHN estabelece quais sdo os publicos focados nestas acdes educativas de

projetos sociais:

...alunos e professores das escolas publicas e particulares da cidade e de municipios,
Associaces de Comunidades, Centros de Atividades para terceira idade, deficientes e
egressos do sistema penal, além de cursos profissionalizantes voltados para a populacéo
adolescente carente, em parceria com outros museus € ONGs. 3

O Plano de 2011 deixa mais evidente como a Divisdo Educativa funcionava. O Setor
Educativo cuidava da mediagdo do acervo e contetdo histérico do museu com os publicos em
percursos expositivos, mas também produzia encontros de educadores, profissionais de museus
e turismo no projeto “Museu, espago de constru¢do do saber”, e no projeto “A Escola em
movimento no Museu”, que discutia com grupos escolares as datas comemorativas do Brasil
através das visitas expositivas e atividades culturais.>’? Ja a Assessoria de Comunicacao
articulava os projetos sociais com os publicos de instituicdes de assisténcia social. Estas acdes
educativas estavam numa proposta de integracdo comunitaria através de acdes sociais desde
1993.33 Vera Tostes foi diretora do museu desde 1994 mantendo as acdes sociais promovidas
pelo MHN até sua saida em 2014. Pela visao da dire¢cdo e do MHN como um todo, as a¢des
educativas ndo se tratavam de sé aproximar os acervos de publicos, mas também compreender
que publicos poderiam ter um acolhimento e apoio social através da estrutura do museu. Desta
maneira, 6 projetos sociais foram articulados ate 2016.

Primeiramente cito a “Atividade Cultural” que recebia pessoas de diversos grupos
vinculados a instituicdes educacionais e sociais para visitar 0 museu e participar de acoes
educativas, cursos e palestras oferecidas; outro projeto era a parceria com a empresa
FETRANSPOR, estabelecida em agosto de 2002, que oferecia dnibus para transportar pablicos
de escolas publicas e centros sociais. Estudantes, educadores e grupos sociais assistidos por
centros de apoio foram beneficiados com a parceria que levou até 2016 um total de 42.977
visitantes. Infelizmente a parceria foi encerrada em agosto de 2017%7, finalizando o projeto
que trouxe acesso a 914 escolas publicas e 209 projetos sociais. Com o fim da parceria, muitas

instituicOes de servico social ndo puderam mais ter acesso a 6nibus para visitarem 0s museus,

371 MUSEU HISTORICO NACIONAL. Op. Cit. 2008. p. 19

372 MUSEU HISTORICO NACIONAL. Op. Cit. 2011a. p. 26.

378 MUSEU HISTORICO NACIONAL. RELATORIO DE ATIVIDADES: PROJETOS SOCIAIS DE
JANEIRO A DEZEMBRO DE 2011. 2011b.

374 MUSEU HISTORICO NACIONAL. Op. Cit. 2017a. p. 49
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mas as visitas de grupos sociais de terceira idade, necessidades especiais e outros grupos de

apoio social mantiveram suas visitas.

FETRANSPOR
Ano Escolas Projetos Sociais | Visitantes | Onibus por semana

16 0 572 1
55 0 2219 2
45 0 1800 2
54 1 2342 2
45 1 1934 2
29 1 1288 2
60 0 2622 2
74 1 3033 2
57 1 2338 2
76 8 3340 3
87 41 4822 4
85 44 4524 4
87 41 4387 4
89 43 4725 4
55 27 3031 4
914 209 42977

Quadro 2: Parceria FETRANSPOR 2002 - 2016°7
Fonte: Museu Histdrico Nacional

A parceria com a FETRANSPOR permitiu o acesso social de varias escolas publicas e
grupos de centros de apoio para participarem das acdes oferecidas pelo museu. Antes das
gestOes recentes pensarem no museu como um espaco de curadoria coletiva, 0 MHN se via
como local social na qual a educacdo ndo-formal e informal poderia ser construida com os
publicos que participavam de cursos, palestras, eventos musicais e sociais promovidos pelos
seus projetos com outras instituicdes. Outros projetos foram muito interessantes nesta proposta
de acolher grupos sociais marginalizados como forma de promover cidadania e acesso cultural
através do MHN: o Projeto Melhor Idade, desenvolvido em 1996, recebia semanalmente varios
grupos de idosos para visitar 0os espacos do museu nas exposicdes e em acdes e cursos culturais;
0 Projeto Necessidades Especiais, estabelecido em 2003, articulava a vinda de grupos de
pessoas com deficiéncia e neurodivergentes para visitas e cursos nos espacos do MHN; a
parceria com a Companhia Municipal de Limpeza Urbana (COMLURB), trazia grupos
continuos de funcionarios aos espacos do MHN para visitas de teméticas especiais, como a do
Dia do Gari de 16 de maio; também haviam a¢des voltadas a funcionéarios do MHN para

orientar em segmentos de orientacao escolar, exames médicos, dependéncia quimica e incluséo

375 MUSEU HISTORICO NACIONAL. Op. Cit. 2016b. p. 70
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digital desde 2005; e o Projeto Jardinagem do Museu que recebeu estagiarios do curso de
jardinagem da ONG Ser Cidad&o para a area administrativa do museu.

Como exemplo da participagcdo destes grupos nas atividades do museu, cito o
quantitativo de 2011.37° Para as visitas do Projeto de Atividade Cultural vieram 1890 pessoas
de 60 instituicdes culturais e sociais, convidadas para cursos profissionalizantes, reforco
escolar, pré-vestibular e atividades culturais. No projeto Melhor Idade, o MHN recebeu 1.059
pessoas de 19 instituicdes e associacOes de apoio a pessoas idosas, promovendo participacao
em cursos e atividades. Finalizo ao citar o Projeto de Necessidades Especiais que acolheu 159
pessoas em visitas mediadas focadas no acesso estrutural e social das pessoas convidadas para
conhecerem as exposicoes e atividades do museu. O sucesso da FETRANSPOR apresenta a
comunicacdo holistica de publicos, ndo como grupos sociais avulsos que vao ao museu, mas
como instituicbes com interesse do fomento educacional e integracdo social. InstituicGes
vinculadas ao projeto da Melhor Idade, Necessidades Especiais e escolas publicas periféricas
séo publicos institucionais que aprovam os projetos oferecidos pelo Museu Histérico Nacional,
valorizado o bem estar, cidadania e integragdo cultural e de aprendizagem. A experiéncia
pessoal, social e fisica dos publicos dos projetos culturais foi intensificada no processo de
mediacdo cultural das equipes do MHN e das equipes dos centros sociais transformadas em
publicos agentes.

Além dos projetos que traziam comunidades para os museus também acontecia o
sentido inverso, de levar 6 exposicoes itinerantes, produzidas nos anos 1990’7 junto do Servigo
Social do Comércio (SESC), para outros espacos, mas com a particularidade desta itinerancia
ser feita para populacdes carcerarias de presidios e hospitais de custddia, nas UPPs das
comunidades da cidade do Rio e outras instituicdes de assisténcia social. As exposicoes
elaboradas para irem em itinerancia eram: Memoria Cearense, que apresentava reproducdes de
fotografias, aquarelas e desenhos de José dos Reis Carvalho, integrante da comisséo cientifica
de expedicdo ao Ceara em 1859; A RepuUblica no Traco de Rian, que trazia reproducfes de
caricaturas de politicos e outros personagens da Primeira Republica; Pelas Ruas e Calcadas;
Imagens do Brasil, que traz reproducdes de desenhos de cidades historicas brasileiras feitos por
Alfredo Norfini; Nossa Histéria, 14 painéis fotograficos que abordavam desde a historia
indigena até a autonomia do Brasil como nacdo; e Império e Republica, 3 caixas desmontaveis

contendo imagens e objetos que abordam diferentes aspectos do Império e Republica do Brasil.

376 MUSEU HISTORICO NACIONAL. Op. Cit. 2011b.
377 O relatdrio mais antigo que tive acesso, o de 1997, ndo cita a data de producdo destas exposicdes itinerantes.
Também ndo encontrei mengdo da criagdo destas exposi¢cdes em todos os relatérios que tive acesso.
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Como exemplo de itinerancia destas exposi¢des, em 2011%78, a exposicio Brasil Nossa Historia
visitou Museu de Arte Moderna de Resende, RJ, entre 01 de abril até 05 de julho e obteve 3.216
visitantes. Posteriormente, a exposicao visitou o Instituo Penal Oscar Stevenson em Benfica,
RJ, entre 27 a 29 de setembro, adquirindo 270 visitantes. Por ultimo a exposi¢do foi para a
Penitenciaria P. Vieira Ferreira Neto, em Niteroi.

Outra exposicao itinerante que vale comentar é Pelas Ruas e Calcadas, que trata do
desenvolvimento do comércio informal e ambulante durante os séculos de formagéo do Brasil,
contendo um acervo de fotografias do século XX e outras iconografias. A exposicéo foi para a
Fundacdo Ser cidaddo em Santa Cruz, RJ, entre julho a setembro de 2011 e acolheu 1.200
visitantes. A exposicdo finalizou sua itinerancia do ano na Casa de Convivéncia Dercy
Gongcalves na capital do Rio de Janeiro, entre dezembro de 2011 a janeiro de 2012 trazendo
800 visitantes. Compreendo que a gestdo do museu via 0s espagos do edificio como local de
integracdo social além das praticas museograficas de preservacao, pesquisa e comunicacdo do
acervo histdrico, mas além do edificio, o acervo também faz parte da mediacdo cultural da
historia e as praticas extramuros destas exposicdes itinerantes puderem permitir estas
experiéncias. Por uma visdo da Nova Museologia, 0 museu era um férum de trocas ente grupos
e aprendizagem em espacos extramuros pela Histdria Publica, as exposi¢des itinerantes podiam
ser levadas para debater a histéria em espacos com publicos que ndo tinham um acesso direto
ao museu. Remorando nosso debate da Histdria Publica em museus, compreendo a participacao
de intelectuais mediadores do museu neste processo de mediacdo cultural entre os grupos
sociais e suas experiéncias com 0s espacos, exposicdes e acervos com portas abertas para estas
comunidades.

Todos os projetos citados sdo exemplos de que a gestdo do MHN desde os anos 1990
tinha uma proposta de integragdo social com as comunidades da cidade do Rio de Janeiro. O
relatorio anual de 1997 felicita os projetos daquele ano por trazerem uma visibilidade ao museu
através da midia e de seus publicos. O relatorio diz que a grande oferta de atividades que o
MHN trouxe, possibilitou o aumento de publicos, mas também acolheu grupos de vérias
caracteristicas. Como exemplo, 0 mesmo relatério menciona a atividade “Quintas em Jogo no
Museu”, uma a¢do que dinamizou os espagos culturais ao trazer estudantes de escolas publicas
e privadas para conhecerem o acervo e vivenciassem histdrias em formato de jogos de RPG.3"®

Para a gestdo do MHN, estas acOes foram positivas ao ver como resultado uma relagcdo mais

$78 MUSEU HISTORICO NACIONAL. Relatério Anual. 2011a. p. 12.
379 MUSEU HISTORICO NACIONAL. Relatério Anual. 1997. p. 2.
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intima dos publicos com a instituicdo. Desta maneira, a gestdo do MHN via a importancia do
crescimento social do MHN e de sua integracdo com novos publicos que conheciam o0 museu.
No relatério anual de 1999, a gestdo do museu se congratula pelo seu alcance ultrapassar o0s
muros do museu, indo a outros estados, sendo visto nos sistemas eletrénicos (por ter langado
seu site em 1996) e atendendo publicos diversos.>&

Ao analisar o quantitativo de pablicos da Gltima década do MHN, a instituicdo teve um
publico escolar constante. De fato, com a parceria da FETRANSPOR, o publico escolar tinha
uma quantidade maior e mais diversa, como menciona o relatério de 2016, que pela parceria,
vieram escolas e instituicdes sociais de 26 bairros do Rio de Janeiro e 5 cidades da regido
metropolitana: Duque de Caixas, S&0 Gongalo, Nova lguacu, Belford Roxo e Niteroi.®8
Mesmo com o fim do projeto, os atendimentos educativos do MHN permaneceram com um
grande quantitativos de publicos, visitas mediadas de vérias escolas agendadas e com diversos
eventos vinculados as visitas escolares. Em tabela abaixo apresento como os publicos escolares
se mantiveram com a FETRANSPOR e sua saida. A retirada da empresa mostrou uma queda
consideravel, mas a visita mediada a grandes publicos escolares se manteve por interesse de
varias escolas publicas e privadas usarem o0 MHN como espaco de aprendizagem. Em 2019 os
publicos escolares alcangam um quantitativo de quase 20 mil estudantes, mesmo o quantitativo
total de visitas ter diminuido em comparacdo a anos anteriores, 0 que apresenta que as decisdes
e estratégias de comunicacdo institucional trouxeram bons frutos na relagdo dos publicos com
0 MHN nestes 10 anos.>®?

FETRANSPOR 2.338| 3.340| 4.822| 4.725 4.387| 4.725| 3.031

InstituicOes 499 874 868 688

Publico escolar | 13.285| 14.790| 23.909| 23.652| 17.714 11.500| 13.166| 11.788|19.761
Total atendido 18.628 | 33.675| 43.436| 23.982 17.978| 30.594| 25.906|42.002
Total visitantes | 101.322 | 120.000 | 145.820 | 140.393| 110.070 166.397 | 137.443 | 44.864 | 74.653

Quadro 3: Publicos escolares e totais anuais — 2010 a 2020.
Fonte: Elaborado pelo autor por base dos relatérios anuais.

380 MUSEU HIST(?RICO NACIONAL. Relatério Anual. 1999.
381 MUSEU HISTORICO NACIONAL. Op. Cit. 2016b. p. 49.

382 E importante frisar que a quantidade de publicos da FETRANSPOR mencionados na tabela estéo incluidos ou
no publico escolar ou no total atendido a depender de quais instituicdes vieram pelo acesso ao 6nibus da empresa.
A falta de dados sobre instituicBes visitantes entre 2015 a 2019 se d& por falta de relatérios ou pelo MHN néo
registrar sobre as institui¢des visitantes nos relatérios anuais.
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3.3.2. Bonde da Historia do MHN

Infelizmente, sem acessar o relatorio anual de 2015, muitas informacgdes ndo puderam
ser compreendidas para esta pesquisa. Justamente por ser um ano de transicdo de dire¢do néo
tem como saber como ocorreu a mudanca de foco dos projetos sociais, mas compreendo que 0
foco da nova direcdo se dava tanto na estruturacdo do museu como também pensar em novas
estratégias de comunicacao que possibilitassem a diversificacdo dos publicos. Desta maneira,
venho falar novamente sobre as acBes educativas Bonde da Histéria e Bondinho da Histéria
que explanei no capitulo 1.

Como mencionado anteriormente, O Bonde da Historia e o Bondinho da Historia foram
duas acdes educativas criadas em 2017 para fazer visitas tematicas com publicos espontaneos
durante os fins de semana e feriados em visitas mediadas pelo setor educativo do MHN. Muitas
visitas tematicas se envolveram com datas civicas brasileiras, mas também outros temas de
debate histérico durante o ano, trazendo a histéria de novos atores evidenciados pela
historiografia, como a historia das mulheres, pessoas negras e indigenas. O Bondinho da
Historia comegou em 2018 e focado em publicos infantis, com temas relacionados ao acervo e

a algumas de suas historias.

Bonde da Histéria e Bondinho da Histéria 2017 - 2019
15 temas mais visitados Visitantes | Encontros

1| Circuito MHN 644 78
2 | Umbanda na Histéria do MHN 559 6
3 | Museus, Memoéria e Mulheres 336 14
4 | Bondinho: Dia de Copa 320 2
5 | 10 Objetos que Fizeram Nossa Historia 247 18
6 | Bondinho: O mito Yoruba: Oxald e a Criagdo do Mundo 212 12
7 | Bondinho: Descobrindo o mundo no MHN 200
8 | Independéncia ou Morte 186 3
9 | Pinturas Historicas 185 24

10 | Mentiras e Mitos na Histéria do Brasil 173

11 | A presenga Negra no MHN 170

12 | O Rio de Janeiro no MHN 149 12

13 | O Retrato de D. Jodo 124

14 | Bondinho: Do Mével ao Automével, um pedacinho da nossa histéria 114

15 | Bondinho: Detetives no Museu 104

Quadro 4: Encontros e visitantes do Bonde da Hist6ria e Bondinho da Historia entre 2017 a 2019.
Fonte: Elaborada pelo autor com base nos relatérios anuais.
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A proposta do Bonde da Historia pdde abordar, nos trés anos analisados, diversos temas
discutidos na area da historiografia e do patriménio cultural. Apesar da visita mediada “Circuito
MHN” - que trata de visita “classica” pelas exposi¢des de Longa Duragédo — ter o maior publico
dos fins de semana e feriados, creio que a visita que teve mais sucesso e interesse de publicos
foi a visita “Umbanda na historia do MHN” que trouxe elementos das religides de matriz
africana em acervos do museu, como a cole¢do de Zaira Trindade que tem objetos expostos na
exposi¢cdo Cidadania em Construcdo, mas também outros objetos embleméaticos como a
instalagdo artistica “Altar de Oxalda” de Emanoel Aratjo. Esta visita se deu nos meses de janeiro
e agosto de 2018 com recorde 200 visitantes naquele més.3®3 A visita voltou em novembro do
mesmo ano devido a semana de consciéncia negra, e trouxe 190 interessados em participar da
visita temética, quando padrdo de visitantes é entre 10 a 30 pessoas. Em 2019 os publicos desta
visita foram menores, mas ainda superando o padrédo de 30 pessoas, chegando a ter 65 no dia
da visita.

Este interesse dos publicos se mostrou tanto na ida a0 museu como nas redes sociais. A
postagem sobre a visita alcancou 42,5 mil pessoas em abril de 2019, 24 mil em agosto e 10 mil
em novembro do mesmo ano®®*. A comunicacéo holistica dos publicos pelo tema permitiu que
os temas religiosos e culturais afro-brasileiros fossem levados em conta, trazendo diversidade
de publicos e integracdo social. Caso semelhante se deu nas visitas tematicas ao publico
infantil, com a visita “O mito Yorubd”, que tirando a oficina da copa do mundo, foi a visita de
publico infantil mais visitada, mas teve quantidades diversas, trazendo desde 10 visitantes em
fevereiro de 2018 a 42 visitantes em marco. Esta visita além de trazer contacdo de histéria sobre
Xang6 e Oxala, também promovia a montagem de bonecos sobre o tema. Além da musealidade
dos publicos, ao tratarem a visibilidade negra na histéria brasileira ser encontrada no MHN, os
efeitos de presenca por emogdes e sensacdes envolvidas pela fé e intimidade, sdo elementos
participantes na vinda e participacdo de publicos no debate historiografico representado no
Museu Historico Nacional.

E perceptivel que as visitas do Bonde da Histdria possuem quantidades muito menores
(656 visitas em 2017, 2.668 em 2018 e 1.797 em 2019) em comparacdo com o total de visitas
escolares entre 2010 a 2019, ou mesmo das visitas de instituicdes sociais (em que se pode
quantificar até 2016) pela FETRANSPOR. Entretanto, as visitas do Bonde envolvem questdes
de recursos do MHN. As equipes de educativo de mediadores e arte-educadores sempre passa

383 MUSEU HISTQRICO NACIONAL. Relatério Anual. 2018.
384 MUSEU HISTORICO NACIONAL. Op. Cit. 2019.
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por renovacgdes em troca de empresas contratada, e também, a quantidade de educadores aos
fins de semana € muito menor comparada aos publicos. O Bonde tem uma intencdo critica aos
acervos do MHN, a historia estabelecida no senso comum, a discutir a historia representada, e
de evidenciar novas formas de olhar a histéria do Brasil. Compreendo que a gestdao do MHN,
composta por servidores, especialistas e educadores museais, veem a permanéncia do projeto

como necessaria, independentemente da quantidade de publicos.

3.4. Publicos e o0 engajamento das redes sociais e NTIC’s do MHN

Ao fim dos anos 1990, os museus tiveram um novo aspecto de relagdo com os publicos.
Antes os publicos tinham o museu como um espaco de relagdo entre seus grupos de amigos,
familiares, grupos escolares ou de institui¢des sociais que estivessem vinculados. Ao fim dos
anos 1990 a internet chega na vida privada da sociedade, acessando locais e pessoas, que antes
S0 seria possivel, por telefones, cartas e numa comunicacgéo pessoal em espacos publicos como
ja foram as igrejas, os shoppings, os cafés e 0s museus. Entretanto, a inser¢do da internet ndo
modifica a vida das pessoas, mas também dimensdes socioecondmicas diversas.3° Inés Amaral
nos contextualiza a internet que vivemos na década de 2010 com a insercdo em peso das redes
sociais e da chamada Web 2.0 ou internet colaborativa. Em 2006 a popula¢do mundial tinha
17,6% em conexao com a internet. Em 2016 este acesso alcanca 46,1%. A internet materializa
nossa discussdo das identidades partilhadas e homogeneizacdo destas identidades pela
globalizacdo. A autora nos traz a defesa de Pierre Lévy sobre a Inteligéncia Coletiva, que pode
ser alcancada pela inovacdo social das transformac@es produzidas pela internet e a participacdo
colaborativa de usuarios inseridos nos ciberespacos. Entretanto, a cultura e comunicacao de
massa ainda ndo desaparece, mas se insere nesta comunicacdo multipla em que receptores se

tornam emissores e 0 espaco de comunicacio se torna uma esfera publica de ideias. &

385 AMARAL, Inés. Redes Sociais na Internet: Sociabilidades Emergentes. Covilha, Portugual: LABCOM.
2016. p. 19.
386 |bid. p. 20.
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3.4.1. Esfera Publica Digital dos Museus Historicos

Jirgen Habermas é o sociologo conhecido por trazer a tona a questao da esfera publica,
definida ndo como um espaco fisico, mas um local de discurso e tdpicos de interesse publico.
Sua analise comeca com a esfera publica burguesa que surge no século XVII1, que ele descreve
como individuos da aristocracia reunidos para o debate pablico.%®” Retratar essa esfera plblica
burguesa era mostrar como essa classe se distinguia das outras, e isso se via através de espacos
como cafés e clubes, onde a discussdo e opinido plblica se dava.®® Mas criticos posteriores
discutiram a esfera publica de Habermas abarcando outros publicos e outros modelos da esfera
publica, como a do proletariado — uma forma de compreender outras estruturas e interesses da
discussdo publica e politica e a participacdo dessa classe em pautas democraticas.>®

Jennifer Barrett apresenta as criticas a esfera publica ao fazer uso dos museus como
locais de discurso do debate pablico. Barrett considera a possibilidade de um publico universal
atraves da visualidade das imagens, dos objetos historicos, exposicdes e da arquitetura dos
museus. Ela apresenta uma esfera cultural que oferece discursos alternativos a serem
considerados como esfera publica. A autora defende®®: “Particularmente, argumento a
importancia dos discursos visuais e espaciais como elementos cruciais da esfera publica,
oferecendo uma alternativa viavel para a centralidade da esfera publica literaria”. 3%

A autora percebe que a teoria de Habermas sobre a esfera pablica € promissora na
compreensdo do debate politico e democréatico. Entretanto, ela nota que devem-se olhar aqueles
que sdo excluidos pela esfera pablica, pois, pela compreenséo tedrica de Habermas, a escrita
na esfera pablica é uma forma normativa de discurso que permite a ascensdo da esfera publica
burguesa, apesar de, na contemporaneidade, em especifico nos seculos XX e XXI, a retorica
liberal afirmar que h& uma esfera publica acessivel a todos. Para Barrett, a esfera publica é
inerentemente cultural e se manifesta através de interacdes culturais realizadas por aqueles que
dela participam®®, diferentemente da compreensio de Habermas, em que o codigo normativo

de interacdo da esfera publica é somente o literario, a escrita.

387 HABERMAS, J. The Structural Transformation of the Public Sphere: An Inquiry into a Category of
Bourgeois Society. Cambridge: MIT Press, 1989. p. 27.

388 |bid. p. 30.

39 HOHENDAHL, Peter Uwe. Critical Theory, Public Sphere and Culture. Jigen Habermas and his Critics. New
German Critique. n. 16. 1979. p. 104.

30BARRETT, J. Museums and the Public Sphere. Chichester, UK: led. Wiley-Blackwell, 2011. p. 37.

391 Tradugdo nossa: “In particular, I argue the importance of visual and spatial discourses as crucial elements of
the public sphere, offering a viable alternative to the centrality of the literary public sphere”.

392 |bid. p. 40.
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Barrett observa que Habermas trata também de visualidades como discurso normativo.
A publicidade, por exemplo, é vista como funcdo necessaria na préatica da esfera publica, mas
a autora contra-argumenta dizendo que nessa midia se exige familiaridade, como acontece em
outros meios de representacdo do debate da esfera publica. Apesar da critica de Barrett, entendo
que ambos concordam que ha exclusdes na participacédo da esfera publica. Habermas apresenta
0s jornais, a publicidade, os cafés e clubes do século XVIII e XIX como espacos e discursos
normativos de insercdo na esfera publica burguesa; ja Barrett, que inclui outros discursos
normativos e linguagens, como a visualidade, afirma que h& a necessidade de permitir que
grupos excluidos acessem essas linguagens — 0s meios de representacdo — para se inserirem na
esfera publica.

Tendo a visualidade como elemento da esfera publica museal, como ela se daria na
esfera publica virtual? Inés Amaral defende as ideias de Pierre Lévy ao ver os dispositivos
midiaticos como moldadores da opinido publica, e o ciberespaco também pode causar estas
mudangas, na conversa coletiva e distribuicio de opinifes.>*® Lévy compreende que a internet
causou transformacdes e reestruturacdes da vida pablica e democrética, potencializando uma
comunicagdo transparente, reorganizando a esfera pubica devido ao carater de inteligéncia
coletiva proporcionado pela internet. Apesar de eu ndo ser um especialista do poder midiatico
e das redes sociais e virtuais, preciso confessar que vejo a perspectiva da inteligéncia coletiva
na internet de modo otimista demais. Quando se trata da internet, os museus histéricos
constituem outros problemas de dialogo. Terje Rasmussen relaciona as perspectivas de
Habermas com a midia de massa e a internet e nos diz que a esfera pablica esta imensamente
alargada, principalmente na internet, onde a diversidade de pontos de vista e vivéncias se
manifesta a convite da esfera publica. Os usuarios sdo chamados a participar do didlogo na
sociedade, mas a midia de massa continua sendo a base constituinte da esfera publica, e, na
I6gica da midia de massa, a maioria dos usuarios € pouco vista, enquanto poucos sites e
individuos (empresas e influenciadores digitais) gozam de notoriedade, voz e alcance no debate
da esfera publica online.3** A liberdade democratica da esfera publica é, portanto, falseada e os
atores principais continuariam a debater a esfera puablica sem muita participacdo do coletivo,
mesmo contendo usuérios emissores da informagé&o.

Nesta perspectiva, Amaral compreende a esfera publica virtual como um espago em

gue nos comunicamos de forma mais acessivel com responsaveis institucionais. Estariamos,

398 AMARAL, Inés. Op. Cit. 2016. p. 28.
394 RASMUSSEN, Terje. Internet and the political public sphere. Sociology Compass, v. 8, n. 12, 2014, p.1324.
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portanto, em contato com governos, empresas, grupos sociais de contextos diferentes, o que
faria esta comunicacéo da esfera publica virtual ser global. Entretanto, a autora entende que a
esfera publica da internet € multifacetada e complexa, sem poder achar um ponto de equilibrio
do caos e equilibrio democratico®®® e mesmo com a tecnologia, impedimentos classicos se
mantiveram no acesso as midias profissionais, na qual empresas de noticias possuem acesso e
visibilidade total a certas noticias e assuntos do debate publico.

No campo da historia e sua difusdo na esfera publica, profissionais da historia publica
estdo caminhando neste processo, mas como estaria a visibilidade neste alcance? Bruno Leal
nos diz que historiadores nao estiveram sempre separados na comunicagdo com o “grande
publico”, mas ainda ha poucos historiadores voltados a divulgacdo da historia para publicos
ndo académicos, principalmente no Brasil. O autor compreende que a agdes de difuséo da
pesquisa histérica por poucos profissionais é por esta ser considerada uma &rea menos
importante a estes profissionais no processo de producéo historiografica.>*® Em seu trabalho
com o portal Café Historia, criado em 2008, as formas de hospedagem digital, divulgacdo e
estruturacdo do portal se modificam tanto por necessidades tecnoldgicas, como mudancas de
comportamentos de publicos. Uma das mudancas foi a saida do portal da rede social Ning
devido a polarizacdo politico-ideolégica que acontecia no Brasil em 2016 provocando
desentendimentos, preconceitos e outros comportamentos inviaveis para o debate intelectual

proposto pelo portal:

O principio da internet colaborativa, na qual os participantes sdo responsaveis por boa
parte do contetdo, parecia ter chegado a um momento de esgotamento. As ferramentas
colaborativas passaram a ser usadas por individuos desestabilizadores, os chamados
trolls, que, embora em nimero reduzido, tumultuavam o ambiente e afastavam aqueles
que tinham interesse em desenvolver um debate respeitoso, produtivo e consistente.3%”

A nova fase do portal, em 2017, focou-se em contetdos desenvolvidos por especialistas,
sendo 59 artigos, 15 entrevistas e 9 bibliografias comentadas — até 2019 - recebendo entre 3
mil a 5 mil acessos diarios. Como apresentei em capitulo anterior, pesquisas de publico foram

feitas mostrando um interesse do publico académico ao portal. O autor conclui que mesmo a

3% Ibid. p. 46.

3% CARVALHO, Bruno Leal Pastor de. Café Histdria: Divulgacéo cientifica de Histdria na internet. In: Bruno
Leal Pastor Carvalho; Ana Paula Tavares Teixeira. (Org.). Historia piblica e divulgacao de histdria. led. Belo
Horizonte: Letra e Voz, 2019, v. 1, p. 107.

397 |bid. p. 115.
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divulgacéo cientifica se volte a o grande publico, existe também um impacto expressivo no
publico académico.39®

No caso dos museus e museus de historia, 0 que aparenta é que a insercdo destas
instituicOes na esfera publica virtual foi algo recente. No caso do Museu Histérico Nacional, a
criacdo de um site foi considera inovadora no @mbito museologico brasileiro em 1996 e com
uma media 368.326 acessos de entre 2008 a 2016. Em relatorios posteriores entre 2017 a 2019
0 método de quantificacdo muda, focando apenas na producdo de postagens no site. Para a
assessoria de comunicagdo do museu ndo era mais importante registrar 0s acessos ao site nos
relatorios anuais, e sim das redes sociais que 0 MHN estava inserido desde a criacdo de seu
perfil no Facebook em 2014 e no Instagram em 2015. A mudanca valoriza mais o0 engajamento
das redes do museu através de reacbes (como curtidas), comentérios e compartilhamentos.
Porém, 0 mais importante para a institui¢do foi o total de seguidores que o MHN adquiriu. Nao
vejo a mudanca do museu em focar nas redes sociais pela comunicacdo institucional, como
uma mudanca da comunicacdo holistica dos publicos. Neste aspecto, 0 MHN segue uma
tendéncia iniciada por museus estrangeiros e que foi reproduzida no Brasil. Um novo habitus
se formou na sociedade do consumo de tratar 0s museus como portais de conhecimento a serem
seguidos e compartilhados nas redes sociais. A musealidade dos publicos ndo estaria somente
na presenca fisica nos espacos museoldgicos, mas o ato de descolecionar 0s museus como
forma de divulgac&o da histéria e do conhecimento seria o ato recorrente que o MHN ndo teria
um controle direto, mas segue 0 modelo imposto para estar presente na esfera pablica virtual,

seguindo sua missao institucional e compreensdo de mediacdo cultural.
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Figura 10: Acesso ao site MHN 2008 — 2016.
Fonte: Elaborada pelo autor.

398 |bid. p. 120.
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FACEBOOK MHN 2017 - 2019
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Figura 11: Facebook MHN 2017 —2018; Figura 12: Instagram MHN 2017 — 2018.
Fonte: Elaboradas pelo autor.

Como podemaos ver nos graficos que tratam do crescimento de seguidores do MHN nos
trés anos analisados, a cada ano temos o total de seguidores adquiridos anualmente, mas
também o total acumulado. Ja o calculo do engajamento feito pelo MHN mudou duas vezes
entre 2017 a 2018. Em 2017 se quantificava comentarios, reacdes e compartilhamentos da rede
Facebook, mas no mesmo ano se optou por dar um valor total dos trés engajamentos. Em 2018
este engajamento ndo é mais quantificado, e sim o numero de curtidas que a pagina ou
postagens da pagina adquiriu durante o ano, mostrando apenas o nimero acumulado, o que me
fez fazer subtracGes para saber quantas curtidas foram adquiridas durante o més e o total do

ano. Os graficos apresentados foram feitos por base em tabela construida com os dados
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adquiridos dos relatérios dos trés anos e, pelo tamanho, optei por deixar como anexo da
pesquisa.

Rosane Carvalho j& nos apresentava, em 2012, que com a Web 2.0, as redes sociais,
sitios de videos online e outras plataformas de compartilhamento se tornaram tdo importantes
para 0s museus quanto os seus espacos fisicos pois a adesao wiki é uma tendéncia sendo seguida
em museus por todo o mundo.®* Carvalho nos traz o contexto que especialistas de museus
afora apresentavam o0s bons frutos que as redes sociais e outras plataformas de
compartilhamento podiam trazer aos museus. A divulgacdo, visualizagdo a acervos
fotografados, acesso a contelidos de textos e videos seriam algumas das formas que as redes
sociais poderiam divulgar os museus. Para Ana Carvalho e Alexandre Matos, o fato de as
midias digitais fazerem parte do dia-a-dia de varios grupos sociais, dos jovens aos mais adultos,
a adocéo de novas tecnologias como sites de museus e as redes sociais, se tornou elemento
importante do museu na esfera publica.*®® Vejo que o MHN pensou de maneira semelhante ao
construir seu site em 1996 e se inserir nas redes sociais duas décadas depois. Apesar do site ser
considerado bem visitado, 0 MHN nunca considerou ter um museu virtual.

A década de 2010 foi o periodo de grande discussédo para diferenciar site de museus e
museus virtuais, 0 que para muitos ainda ha uma confusdo sobre o temas mas, em resumo, 0s
sites seriam extensfes dos museus fisicos enquanto 0s museus virtuais teriam seu acervo, sua
educacdo museal e pesquisa focados na plataforma online.*? Obviamente, outros ramos de
representacdo e musealizacdo virtual podem ser possiveis, como o texto de Rosane Carvalho
apresenta, tanto que ao chamar estas propostas como um todo, chamamos de museus da
internet. Com o surgimento dos museus na esfera da internet, sua popularizacdo chegou aos
publicos, mostrando que os museus fisicos tinham uma intengdo de popularizagdo. Em 2011
tinhamos 23 museus virtuais brasileiros pela publicacdo Museus em NUmeros do IBRAM, mas
com a demora de uma nova edicdo a plataforma Museusbr®® foi criada para permitir uma
atualizacdo continua dos museus brasileiros e nos possibilita saber que temos atualmente 59

museus de carater virtual cadastrados na plataforma e sediados no Brasil.

3% CARVALHO. Rosane Maria Rocha de. Comunicagdo e Informagdo de Museus na Internet e o Visitante
Virtual. In: XI11 Encontro Nacional de Pesquisa em Ciéncia da Informacéo — X111 ENANCIB 2012. GT 9: Museu,
Patrimdnio e Informacéo. Rio de Janeiro: ANCIB, 2012. Disponivel em:
http://hdl.handle.net/20.500.11959/brapci/183258. Acesso em: 05 jun. 2023.

40 CARVALHO, A.; MATOS, A. Museum Professionals in a Digital World: Insights from a Case Study in
Portugal. Museum International, n° 70, pp. 34-47.

401 CARVALHO. Rosane Maria Rocha de. Op. Cit. 2012. p. 4.

402 MINISTERIO DA CULTURA. Museusbr. Disponivel em: http://museus.cultura.gov.br/ . Acesso em: 4 de
junho de 2023.
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Com o florescer destes museus e o uso de redes sociais para sua divulgacao, os publicos
virtuais comecaram a ser vistos e pesquisados. Carvalho menciona pesquisas de 1997 para
verificar perfil e demandas de usuarios que frequentavam sites de museus e concluindo um
perfil de visitantes entre 40 a 64 anos.*®® Ja em pleno ano de 2022 e 2023, os publicos tem
mudado e também a forma de se olhar engajamento. A quantidade de seguidores tem
representado o modelo de ver a popularidade no museu. No artigo Revealed: the top 20 most
popular art museums on social media in 2023, os 20 museus citados possuem mais de um
milh&o de seguidores, tendo 0 Museum of Modern Art— MoMA, de Nova York com 13.346.854
seguidores.*®* No periodo de 2019, enquanto o MHN tinha 101.471 seguidores de suas redes
sociais somadas, 0 MOMA estava em primeiro lugar na lista de museus com mais seguidores,
com 12.442.000 seguidores com suas redes somadas (Facebook, Instagram e Twitter) e o 10°
lugar era o Victoria and Albert Museum com 3.304.000 seguidores®®. O que se percebe ¢ que
0S museus em contextos brasileiros e outros portais de museus nas midias de massa possuem
alcances diferentes. Ao que se indica, a esfera publica entre museu e publico se encontra
desnivelada.

Evidentemente, ndo podemos comparar redes sociais de museus estrangeiros com
brasileiros, quando estes tém grandes recursos, eventos famosos (0 MET Gala, por exemplo),
e também publicos vultosos anualmente. Ao mesmo tempo ndo podemos colocar em
comparacao as redes dos museus brasileiros com a de empresas midiaticas e os influenciadores
digitais. O que se pode perceber é que o MHN tenta acompanhar 0 movimento dos grupos
sociais inseridos nas redes, da mesma forma que o museu possui funcionarios inseridos no
mesmo ciberespaco. De acordo com a assessoria de comunicacdo do MHN em 2015, a insercao
do museu em novas tecnologias fez o MHN ultrapassar as fronteiras espaciais, ampliando os
publicos e cumprindo a missdo de produzir e difundir o conhecimento.*®® Contudo,
compreendo que o0 MHN tem interesse de se tornar visivel na esfera pablica cultural, tanto para
abranger publicos, quanto para que seu trabalho seja visibilizado. O que evidencia essa busca
de visibilidade séo vérias propostas tecnoldgicas que o museu se inseriu desde a criagdo do seu
site em 1996.

403 Ibid. p. 10.

404 THE ART NEWSPAPER. Museums social media booms thanks to aniversaries and blockbuster. The Art
Newspaper, 27 mar. 2023. Disponivel em: https://www.theartnewspaper.com/2023/03/27/museums-social-
media-booms-thanks-to-anniversaries-and-blockbusters . Acesso em: 4 jun. 2023.

405 THE ART NEWSPAPER. Museum masters of the social media universe. The Art Newspaper. Abril 2020.
Disponivel em: https://www.museus.gov.br/wp-content/uploads/2020/05/Arts-Most-Popular-visitor-figures-
2019.pdf. Acesso em: 4 de junho. 2023.

46 MUSEU HISTORICO NACIONAL. Relatério da Assessoria de Comunicagdo. 2015. p. 1.
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3.4.2. Novas Tecnologias de Informacéo e Comunicacédo — NTIC’s do MHN

De acordo com Helena Cunha de Uzeda, as novas tecnologias tém funcionado como
bragos de comunicagdo nos espacos museoldgicos, integrando em projetos de divulgacao,
controle interno e na comunicacgdo das proprias exposi¢des museais.*®’ Entretanto, a autora
confessa que esta afirmacéo precisa de uma melhor anélise e mais estudos ja que o uso das
Novas Tecnologias da Informacdo e Comunica¢do — NTIC’s ainda estdo em produgdo e em
estudos continuos. A autora procura entender os limites de atuagdo da NTIC’S, o uso intensivo
das midias digitais e como elas podem modificar a relagdo comunicacional com publicos de
museus como tem mudados a vida contemporanea. Uzeda nos diz que a vinda das novas
tecnologias foi bem-vinda no comeco de préticas para processos arquivisticos, de catalogacado
museoldgica e outros processos de gestdo da informacao, mas com o passar dos usos e formas,
as novas midias se espalharam para outras atividades museoldgicas como 0 monitoramento de
reservas técnicas, fluxo de publicos, seguranca, bilheteria e seguranca. Por fim, 0s museus
criaram homepages, participam das redes sociais para comunicacdo direta com publicos e
criando terminais digitais (telas touch em espacos de exposicdo tratando do acervo e das
exposicdes). Para a autora ja temos uma dependéncia tecnolégica definitiva e rotineira e as
NTIC’s estabelecidas nos espacos dos museus é uma continuagdo deste caminho.4%

O caminho dos museus e da histéria no &mbito virtual parece ser continuo, e ha o medo
de que as novas construcdes Vvirtuais possam substituir as representacfes museoldgicas. Pierre

Levy discorda desta concepcdo ja no fim do séc. XX:

Por acaso constatou-se que a irresistivel ascensdo do Musée imaginaire cantado por
Malraux, quer dizer, a multiplicacdo dos catélogos, dos livros e dos filmes de arte, tenha
feito diminuir o puablico dos museus? Pelo contrério. Quanto mais difundidos os
elementos recombinaveis do museu imaginario, mais foram fundados prédios abertos
ao publico cuja funcdo era abrigar e expor a presenga fisica das obras. Ainda assim, se
estuddssemos o destino de determinado quadro célebre, descobririamos que foi
apreciado mais frequentemente como reproducdo do que como original. Da mesma
forma, os museus virtuais provavelmente nunca fardo concorréncia aos museus reais,
sendo antes suas extensdes publicitarias.*®®

A substituicdo do real pelo virtual ndo seria o suficiente para fazer pablicos consumirem

a historia e cultura apenas pelos smartphones, computadores e outras formas de virtualizag&o.

407 UZEDA, Helena Cunha de. As novas tecnologias nas exposicdes museoldgicas: objetos reais e a
concorréncia digital.. In: XVII Encontro Nacional de Pesquisa em Ciéncia da Informacéo. 2016. p. 3.
408 |bid. p. 5.

409 |_LEVY, Pierre. Cibercultura. S&o Paulo/SP: Editora 34, 1999. p. 154.
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Levy entende que o crescimento do virtual provoca o mundo atual e saber que o virtual se
desenvolve mais rapido. No caso dos museus, 0 autor nos lembra que muitas producées
midiaticas nunca substituiram o museu: nem catélogos, livros, filmes e albuns fotograficos (e
eu atualizo para as nossas selfies em museus nas redes sociais) poderiam diminuir pablicos e o
interesse do individuo pela “riqueza sensivel da pega fisicamente presente.”*'° Lembro da
compreensdo de Gumbrecht de que nossos interesses pelo produtos histéricos em filmes,
romances historicos e museus se da pelo nosso desejo de presenca “ja que ndo podemos sempre
tocar, ouvir ou cheirar o passado, tratamos com carinho as ilusdes de tais percepgdes.”**! Desta
maneira, 0s efeitos de presenca em nossas visitas e participacbes em museus, e nossa
musealidade ao ler valores nas obras que vemos pessoalmente, impedem a substituicdo pela a
virtualidade das musedlias e dos museus.

O Museu Histérico Nacional, em todos os relatérios que pude ler como fonte, ndo
apresenta preocupacdo da substituicdo do virtual e a perda de publicos, mas compreende que
0s publicos procuram novas tecnologias recentes nas formas de expor e compor as estruturas
do museu no cotidiano, e por isso, 0 MHN produziu vérias acdes para que os publicos
estivessem cientes do uso das NTIC’s em seus espacos € como Levy, entendeu que as novas
tecnologias trazem publicidade e atracdo de novos publicos.

Como ja mencionei, 0 MHN lanca seu site em 1996 contando ja com 19.563 acessos
naquele ano e tendo 410.313 acessos em 2016. Em 1997 o museu instala um tétem multimidia
com conteddo sobre as exposi¢des e acervos. Em 1999, o museu produz CD roms dos Anais
do MHN, incluindo 7 mil paginas de produc¢des desde 1940. Em 2004, o MHN se volta para o
uso de NTIC’s para o trabalho museoldgico, instalando 45 computadores, mas também
lancando CD rom da exposicdo Tempos dos Bragancas, que trata de acervos do periodo
imperial do Brasil. Em 2005, a producéo destes CD roms é migrada para o site, desenvolvendo
16 galerias virtuais em inglés e portugués. Até 2009 o site tinha 27 galerias virtuais com 2.199
paginas e 3847 imagens digitalizadas do acervo. Em 2012, o museu produz um aplicativo para
a Apple e ja possuindo 277 downloads naquele mesmo ano. Em 2013, 0 museu comega sua
migracédo de catalogacdo de acervos para novos sistemas digitais e disponibilizando online os
relatorios e catadlogos do museu entre 1922 e 1970, sendo alguns destes relatérios as fontes

desta pesquisa.

410 |bid. p. 218.
41 GUMBRECHT. Op. Cit. 2005. p. 151.
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Em 2014, o museu oficializa sua parceria com a Google no projeto Google Art Gallery
com duas exposic¢des virtuais para também serem vistas em smartphones e tablets do sistema
Android. No mesmo ano o MHN lanca sua pagina no Facebook e em 2015 no Instagram. Em
2016, em parceria, 0 MHN desenvolve o programa de Realidade Aumentada da exposicao
Movel ao Automdvel que contem carruagens do periodo colonial e imperial brasileiro. Como
mostra a pesquisa de Alessandra Oliveira Marcal, os publicos tinham dificuldade de entender
e utilizar o programa em tablet*!? que tinha a intencdo de ver detalhes das carruagens
digitalizadas, inclusive em seu interior. Posteriormente, a proposta foi finalizada.

Em 2017, além da organizacdo de processos pelo Sistema Eletronico de Informacédo
(SEl), o MHN continuou sua parceria com a Google na producdo de fotografias de alta
definigdo para o portal Google Arts & Culture lancado no mesmo ano em evento do 7° Férum
Nacional de Museus em que eu estive presente. E iniciado também a implementagéo do sistema
Tainacan, nova plataforma de catalogacdo, gestdo de divulgacdo de acervos, de acesso livre e
gratuito e produzido pela Universidade Federal do Goids. O Tainacan se tornou ferramenta
abracada pelo Ibram e passou a ser implementado em diversos museus vinculados a
instituicdo.** Com o uso do Tainacan, a utilizacdo do site pelas galerias virtuais foi
transformada para o portal que foi inaugurado com parte do acervo do MHN em novembro de
2018, sendo 500 obras de 3 cole¢des. Por fim, em 2019, o MHN investe na gestao digital de
acervos com 3 programas de gestdo da informacdo: O Tainacan, com 4.076 metadados; a
Biblioteca Virtual MHN-DOC-Pro contendo os relatorios entre 1922 a 1970 e os Anais MHN
mais antigos; e o sistema catalografico Koha-MHN para o acervo bibliogréafico, migrando
24.816 livros catalogados do acervo. Interessante também incluir a participacdo do MHN no
trabalho coletivo da Brasiliana Fotografica*4, em que o museu disponibilizou para o portal
6.197 itens fotograficos, em 2019, para serem disponibilizados no portal mantido pela
Biblioteca Nacional.

Analisando este breve historico de usos de NTIC’S pelo MHN, podemos perceber como
estas ferramentas tiveram mais a intencdo de divulgacéo do acervo do que de participar de uma
linguagem de comunicacgdo de exposi¢des e acervos. Passando pelo site, as redes sociais, 0S

aplicativos de smartphone, Realidade Aumentada, até chegar aos programas de gestdo de

412 MARCAL, Alessandra de Oliveira. A REALIDADE AUMENTADA COMO FERRAMENTA DE
MEDIACAOQ: anlise critica de sua aplicacdo no Museu Histérico Nacional. 2018. 101f. Dissertagdo (Mestrado
em Museologia e Patriménio) — Universidade Federal do Estado do Rio de Janeiro, Rio de Janeiro. p. 75.

413 TAINANCAN. Casos de uso do Tainacan. Disponivel em: https://tainacan.org/casos-de-uso-do-tainacan/.
Acesso em: 10 jun. 2023.

414 BRASILIANA FOTOGRAFICA. Objetivos. Disponivel em:
https://brasilianafotografica.bn.gov.br/?page_id=96. Acesso em: 10 jun. 2023.
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acervos, incluindo o Tainacan, todas estas ferramentas apresentam uma intencéo de divulgacéo
e aprofundamento dos acervos expostos ou mesmos resguardados na reserva técnica do museu.
Diferente destas propostas, a ferramenta de explorar o MHN pelo Google Arts & Culture
permite que possamos visitar as galerias das exposi¢fes de longa duragdo utilizando a
ferramenta de visdo 360° como ocorre na plataforma Google Maps para conhecer detalhes de
ruas e prédios. Nesta ferramenta podemos passar pelas galerias das exposicdes Oretama,
Portugueses pelo Mundo, Construgdo da Nacédo e Cidadania em Construcdo. Entretanto, como
aparecem apenas as fotografias 360°, com pouca resolucdo, ndo € possivel uma leitura
aprofundada nos objetos expostos ou dos textos das paredes fotografados para a ferramenta. E
notavel também que a exposicdo Cidadania em Construcdo esta desatualizada por ainda ter as
fotografias da exposicdo em 2018 e sem as inser¢des e mudancas feitas pelo museu em 2019,
como menciona o artigo de Aline Montenegro e os relatdrios citados nesta pesquisa. A falta de
atualizacdo em exposi¢cOes virtuais € um risco para exposicOes que sempre precisam de
manutencdo e atualizacdo, e no caso do MHN, que ndo tem um controle sobre a plataforma da
Google que tem os direitos sob as fotografias 360°. Com isto, publicos visitantes nesta
ferramenta tem um acesso as exposi¢es do museu e podem até produzir efeitos de presenca e
musealidade, mas ndo como estd posto, sem uma mediacdo construida, a ferramenta nao
fomenta uma proposta critica ou de aprendizagem para usuarios online, 0 que nos permite
concordar com Pierre Levy de ver esta ferramenta, pelo menos, como uma forma de divulgacao
do acervo para conhecer os espacos fisicos do museu.

Ja olhando para o Tainacan, as imagens do acervo podem ser acessadas por caminhos
diferentes: Usuarios podem acessar as imagens pelo sistema de busca do site do MHN, busca
do Google, em paginas da Wikipédia, buscas do Yahoo, e outras ferramentas. Como o Tainacan
foi uma ferramenta recente, ndo consegui dados vinculados a 2019, mas pelos dados
gentilmente cedidos pelo lIbram, sobre o0 acesso de usuarios em 2022, é contabilizado que a
maioria dos usuarios que entram no acervo do Tainacan, o acessam pelo menu principal e pela
ferramenta de busca do site do MHN (2.588 e 1.580 usuérios respectivamente do total de 5.255
usuarios). Outro dado interessante € da maioria de visitantes do acervo disponibilizado do
Tainacan ser de novos usuarios (69,2%) e que 80,1%*'° visitam o acervo sem ter relagéo direta
com as exposic¢des disponibilizadas (visitar apenas uma obra invés da exposic¢ao), o que pode

sugerir que a busca é voltada para obras especificas disponiveis invés de buscar por toda a

415 INSTITUTO BRASILEIRO DE MUSEUS. Museu Histdrico Nacional — Analytics. Coordenaco de
Arquitetura de Informacdo Museal — CAlnf. 2023.
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exposicdo que a obra esta inserida. Neste contexto, a maioria dos usuarios esta ciente de que as
obras se encontram no Museu Histérico Nacional, ja que 4.168 usuarios entraram pelo site. E
importante mencionar que o nimero de usuarios pode ser pequeno, mas 25.849 visualizagdes
de péginas foram feitas, quantitativo utilizado para as visitas no site até 2016. O quantitativo,
entretanto, é inferior aos numeros do site em 2016. O que posso sugerir, diante destes dados, é
que parte do acesso ao acervo e eventos também ocorre pelas redes sociais. O que pode
evidenciar esta hipotese é o alcance das postagens, como por exemplo, o alcance a 7.091
pessoas em postagem sobre a gratuidade do museu no Facebook, e 42,5 mil alcances em
postagem do Bonde da Histéria “Umbanda na histéria do Brasil” em abril, no Instagram.!®
Por fim, os nimeros ¢ as propostas de NTIC’s feitas pelo MHN nos ultimos 27 anos, €
principalmente na década de 2010 — 2019 analisada nesta pesquisa, apresentam o uso de novas
tecnologias pelo MHN como ferramenta de divulgacdo do acervo, para atrair publicos e para
se manter na esfera publica cultural e digital, mantendo a visibilidade do MHN como instituicdo
cultural e também para cumprir sua missdo institucional com seus publicos para difusdo do
conhecimento histérico e de integracdo social. Apesar deste capitulo ter separado as
exposicdes, agdes educativas e NTIC’s em sessOes separadas, as trés acbes museograficas
trabalhavam em conjunto para propor discussdes da historia, atracdo de publicos e para coletar,
em comunicacao holistica, a agencia dos publicos atuantes do museu através de suas mediacoes
culturais. Este era o projeto do MHN pensado para o centenario do museu para 2022.
Entretanto, com a pandemia ocorrida em 2020, outro projeto foi apresentado, mais digital e

mais coletivo, mas que ndo foi objeto desta pesquisa.

48 MUSEU HISTORICO NACIONAL. Op. Cit. 2019. pp. 148 — 172.
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CONSIDERACOES FINAIS

Neste trabalho, a historia e a relacdo do Museu Histdrico Nacional com seus publicos
nos ultimos anos foram a linha que pude percorrer para ler, aprofundar, contextualizar e analisar
o MHN como objeto de pesquisa. Durante um seculo de existéncia, o0 museu foi um agente
histérico permeado de relagdes sociais que contextualizaram acdes externas e internas que
envolveram politicas, gestores, equipes e 0s publicos envolvidos no espago museoldgico, mas
também foi um laboratoério da construcéo e estudo colaborativo da histéria. Em nossa discussdo
com os entendimentos de Ulpiano Meneses, 0s museus historicos precisam afastar seus
objetivos focados nas colecOes historicas e se aproximar dos agentes historicos em que estas
museélias sdo vinculadas. Compreendo que o laboratdrio da histéria proposto por Meneses é
uma das facetas do Museu Forum discutido no capitulo 1. O férum pensado por Duncan
Cameron, como espaco imaginado para trocas sociais, politicas e culturais € um espaco em que
seres sociais estdo presentes com suas agéncias e percepcdes. Pensar no Museu Forum é
imaginar um real afastamento dos museus delimitados no séc. XIX para pensar num espago
coletivo e colaborativo de publicos inseridos nas equipes do museu, em sua vizinhanga, € nos
espacos virtuais.

Minha hipoétese inicial era de que o museu, nesta Ultima década, possuia uma
compreensdo especifica de atuagdo com os seus publicos. Entretanto, em conferéncia dos
Planos Museoldgicos e relatérios anuais, observei que o MHN possuia uma concepg¢do mais
generalizada destes publicos, pelo motivo das acdes do museu atrairem publicos variados e
complexos, e ndo se ter uma certeza de quem esses publicos seriam. Entretanto, o MHN
manteve a consciéncia de que, independentemente de como fossem, os publicos deveriam se
manter diversos e participativos. Seria através da relacdo do museu com o ambiente externo,
das relagbes sociais contemporaneas, as acGes de outros museus, das politicas publicas
museoldgicas, da relacdo institucional do MHN com grupos sociais e instituicdes publicas, que
0 museu poderia construir estratégias e acdes para cumprir sua missdo museal e institucional.

Pelas compreensdes de Mary Douglas, 0 MHN, como institui¢do, tambeém é constituido
de publicos, sendo individuos ou coletivos, que se relacionam para tomar decisdes, estratégias
e acbes. Ao pensarmos no Museu Historico Nacional pelas equipes do Nucleo de Dindmica
Cultural, o setor educativo, o setor de pesquisa, 0 setor de comunicacao e o setor de exposi¢oes,
compreendemos quatro grupos distintos que possuem metas separadas, mas se interrelacionam

para acdes comuns destas mesmas metas. O MHN, portanto, ao pensar na sua relagdo com os
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publicos, estaria pensando nas especificidades em que cada acdo museografica poderia
construir com grupos variados, interseccionados, separados e maltiplos.

Pela anélise das fontes, pude observar que o Museu Histérico Nacional prop6e acdes
colaborativas diante da sua relagdo institucional com as abordagens tedricas que o rodeiam. O
trabalho de Paulo Knauss, Aline Montenegro e Rafael Zamorano apresenta um fragmento das
perspectivas das equipes museais diante da necessidade institucional de promover atuacoes de
caréater colaborativo e critico. Ao estarem cientes das abordagens colaborativas da Autoridade
Compartilhada ou da Museologia Colaborativa, as equipes do MHN se sentem intimadas a
produzir este trabalho, diante de seu valor com profissionais e agentes criticos da histérica. Ao
mesmo tempo, enquanto 0 MHN compreende que 0s seus publicos precisam ser diversos, as
equipes do museu entendem que trazer o consumo da historia a seus espacos é uma estratégia
necessaria para atrair os nao-publicos, ou aqueles grupos que ndo se identificam em estar nos
espacos museais. Ao observarmos que Boudieu e Darbel viam uma aproximacao identitaria de
publicos com o0s objetos historicos, e elencarmos as defesas de Huyssen e Gumbretch de que
a geracdo do séc. XXI anseia por sentir o passado, 0 Museu Histérico Nacional se encontra
cerceado para lidar com os publicos que consomem histéria. Néo escolher estratégias
midiaticas para atrair novos publicos seria até um desperdicio de investimento institucional.

No primeiro capitulo, abordei a intersecdo entre a Histdria Publica e a Nova
Museologia. Nao se pode negar que as diversas compreensdes da Museologia Social estéo
envolvidas no MHN como lugar e instituicdo, mas € interessante trazer o debate da Historia
Plblica para pensar 0 museu como espaco de aproximacao de publicos com agéncia e a agéncia
histérica dos sujeitos vinculados aos objetos historicos expostos, pesquisados, mediados,
divulgados e catalogados. Ao mesmo tempo, a Historia Publica nos da oportunidade de pensar
em como fazer estas acdes com a insercdo de publicos nestas praticas. No segundo capitulo,
trouxe a discussao da Mediacdo Cultural para vermos como profissionais da historia e museus
podem se relacionar com os publicos da quais suas atividades se voltam.

Ao propor a Mediacdo Cultural como experiéncia social, pude me aprofundar em como
0S grupos sociais que se inserem no museu podem oferecer trocas, debates, criticas,
transformacdes ao conhecimento historico em construcdo. A cole¢do do Museu das Remogdes,
apesar de ter seu proprio espaco, e com uma missédo definitiva e estabelecida, ao se vincular ao
MHN, permitiu que as cole¢des do museu ja existentes, pudessem ser repensadas e discutidas,
e ndo somente pelas equipes do museu, mas pelos grupos que constituiram esta colecdo, que
representa identidades locais evidentes sobre a histéria do Rio de Janeiro, a desigualdade social,

de moradia, e no projeto de cidadania que envolve o municipio e o resto do pais. A autoridade
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compartilhada de Frisch nos possibilita a sempre questionar em como um trabalho colaborativo
pode ser construido quando mais vozes do nosso tempo historico se tornam dissidentes. Ja, ao
pensarmos nas abordagens de Tatsi, compreender a soma de vozes nos auxilia em abordagens
alcangar uma comunicacdo multivocal e d& oportunidades ao MHN de pensar em novas formas
de comunicacdo coletiva. Taatsi nos diz que todas as formas de comunicacdo de um museu sdo
validas quando promovem o debate critico. Entretanto a Autoria Colaborativa ainda é almejada
para o processo de decisdes e producdes coletivas em museus mais tradicionais.

Apesar de haver exemplos de museus de temas historicos voltados ao trabalho coletivo,
como caso do Museu da Abolicdo, existem muitas abordagens em busca da colaboragéo social:
nos museus comunitarios, na Museologia LGBT+ e com a Museologia Colaborativa em
museus etnograficos. Trazer a Autoridade Compartilhada para o Museu Histérico Nacional,
entretanto, € pensar numa ferramenta da producao histérica coletiva, necessaria para 0s museus
que debatem a histéria de maneira critica, e para esse debate, os pablicos ndo podem estar
afastados, pois sua agéncia traz em evidéncia a agéncia historica contida numa producéo de
sentidos das acBes museogréficas dos museus histéricos. O MHN, constituido de diversas
vozes, compreendeu na Ultima década que o espaco do museu traz acesso social e visibilidade
das diversas identidades brasileiras em transformacao.

No terceiro capitulo, a separacdo das acGes museograficas foi uma ferramenta artificial
para me auxiliar em ver com mais atencdo as motivacGes do Museu Histérico Nacional como
instituicdo coletiva. Neste exercicio, pude observar uma fracdo das interacdes e experiéncias
que os publicos puderam vivenciar nas atuacbes do MHN e evidenciar as identidades
compartilhadas inseridas em cada individuo e grupo social. Se eu optasse por outra forma de
separacdo, suponho que outras experiéncias apareceriam. Algumas semelhantes, outras
conectas e aproximadas, mas ainda assim, vejo que seriam promissoras. Fico satisfeito de poder
abordar as musealidades com efeitos de presenca dos publicos do MHN. Apesar de eu nao
poder abordar todo o texto de Morales Moreno, 0 autor nos mostra uma preocupacao séria da
separacdo de publicos com os museus diante da globalizacdo homogeneizadora. Morales
Morenos observou que os publicos estavam perdendo referencialidade pela forma como muitos
museus histdricos faziam suas exposic¢Oes sacralizadoras do passado. Quando o autor propGe
de nos aproximarmos da experiéncia imediata dos objetos historicos, é por saber que os efeitos
de presenca das musealias podem construir pensamentos criticos e evidenciar agéncias em
nossa mediacdo cultural como seres sociais. Desta maneira, quando os publicos do MHN

estavam na exposi¢do Nirvana, ou numa media¢do do “Bonde da Historia”, penso que as
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musealidades produzidas por estes publicos foram Unicas, mas também coletivas, e com isto,
auxiliam no desenvolvimento do Museu Historico Nacional na Autoridade Compartilhada.

Em Gltima andlise, identifico algumas limitacdes e desafios em relagdo as redes sociais
e NTIC’s. Apesar do MHN caminhar para ser uma institui¢do mais conectada e engajada, os
impedimentos estruturais afastam o museu de se inserir em publicos mais amplos e mais
diversos. Entretanto, tenho ciéncia de que 0 MHN néo esta sé neste desafio. O contexto social
brasileiro impede que muitos grupos sociais tenham acesso digital, cultural e social com
espacos culturais e de producdo histérica. Tal dificuldade evidencia as diversas propostas
colaborativas de integracdo social, perpassando pela Historia Publica e alcancando vérios
ramos da Museologia Social. Compreendo que as multiplas propostas de colaboracéo cultural
s&o uma resposta da ansiedade pela visibilidade cultural, de sentir o passado e de conhecer suas
préprias historias.

Por fim, compreendo que o Museu Histérico Nacional tem um papel importante a
desempenhar na transformacdo das identidades brasileiras, tanto como um laboratério do
patriménio historico e cultural do pais quanto como um férum para o dialogo, reflexdo critica
e producdo de agéncias histéricas dos grupos sociais multi-identitarios. No entanto, para
cumprir esse papel de maneira eficaz, 0 museu precisa continuar a se adaptar e caminhar,
buscando novas formas de se conectar, se inserir e engajar com seus publicos, a fim de
incorporar perspectivas mais diversas e 0 pensamento critico em sua producdo histdrica

colaborativa.
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ANEXOS

Anexo 1 — Publicos do MHN: 1990 — 2019

Publico escolar 15.075| 18.237|11.087 63.851 37.766
Total visitantes 56.476|110.708 | 44.239 | 78.493| 43.491(339.167| 133.730
Publico escolar 14.813
Total visitantes 35.000|33.793| 61.756| 68.118| 64.245 92.683
FETRANSPOR 2.338 3.340 4.822 4,725 4387 | 4725 3.031
Instituicoes 499 874 868 688
Publico escolar 13.285| 14.790| 23.909| 23.652| 17.714 11.500| 13.166| 11.788 19.761
Total atendido 18.628 | 33.675| 43.436| 23.982 17.978 | 30.594| 25.906 42.002
Total visitantes |101.322|120.000 | 145.820 | 140.393 | 110.070 166.397|137.443 | 44.868 67.587
Anexo 2 — Exposicles Itinerantes
2008 2009 2010 2011 2012|2014
exposi¢oes 3 5 4 5 4
instituicdes 3 4 5 11 1
visitantes 13.420 6488 1469* | 11159
1994 1995| 1996 1997 1998 | 1999
exposicoes 5
instituicdes 4
visitantes 100.000| 100.000 | 93.000| 137.109| 159.896 | 42.548
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Anexo 3 — Acessos do Site MHN : 1996 -2016

Avaliagoes totais no
Acessos ano
ANO SITE TripAdvisor
1996 19.563
1997 28.886
1998 32.911
1999 48.548
2000
2001
2002
2003
1004
2005 253.721
2006 354.000
2007
2008 374.197
2009 341.172
2010
2011 258.923
2012 358.236
2013
2014 419.571
2015 415.873 352
2016 410.313
2017 779
2018 853
2019 898
MEDIA
2008
2016 368.326
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Anexo 4 — Dados Redes Sociais: 2016 — 2019

Redes 2017 (Janei |Fever Margo | Abril | Maio |Junho
Facebook |Postagens 28 18 28 17 19 25
Engrajamento 6.687 3.484| 5.909(1.737| 2902 | 6921
Novos Seguidores 1620 850| 1620| 665| 746| 1809
Instagram | Postagens 9 9 12 5 2 11
Engrajamento 1265 906 | 1110| 560 195| 1237
Novos Seguidores 1790 105 100 99 96 197
2018 | Janeiro | Fevereiro | Marco | Abril | Maio |Junho
Facebook |Postagens 13 13 13 13 24 30
Engrajamento 1117 2514 | 1196| 1378| 2641 | 1390
Novos Seguidores 301 591 419| 408| 508 183
Instagram | Postagens 1 9 8 4 7 15
Engrajamento 148 1086 | 1043| 496| 616| 1388
Novos Seguidores 88 107 70| 103 207 518
2019 | Janeiro | Fevereiro | Marco | Abril | Maio |Junho
Facebook |Postagens 21 20 11 19 20 24
Engrajamento 790 515| 1230| 825| 1757 862
Novos Seguidores 801 550 737 | 821| 1402 1265
Instagram | Postagens 14 15 14 13 17 16
Engrajamento 6027 5980 | 4354 4354 | 9042 | 6203
Novos Seguidores 2250 2030| 2090| 2670| 3406| 3410
Redes 2017 | Julho | Agosto | Setem Outu Nove Dezemb |Total |Acumulado
Facebook | Postagens 10 20 11 9 6 12 203
Engrajamento 1419| 2902 1545 1746 327 1111 36.690
Novos Seguidores 819 694 297 276 284 746 | 1042624258
Instagram | Postagens 2 5 3 1 0 1 60
Engrajamento 181 652 307 163 0 37 6613
Novos Seguidores 113 84 115 48 50 127 2924 | 2826
2018 |Julho | Agosto | Setembro | Outubro | Novembro | Dezembro | Total | Acumulado
Facebook | Postagens 11 18 25 23 21 30 234
Engrajamento 804 6862 907 917 688 | 2041437239
Novos Seguidores 445 574 7164 668 1169 1892 | 1432237589
Instagram | Postagens 17 15 19 21 17 13 146
Engrajamento 1764 | 2548 11652 5510 5805 4862 | 36918
Novos Seguidores 689 | 3600 2685 2441 1753 1721 | 1398217400
2019 | Julho | Agosto | Setembro | Outubro | Novembro | Dezembro | Total Acumulado
Facebook | Postagens 20 13 24 25 25 28 250
Engrajamento 1313 1322 698 1274 928 614 | 12128 |48852
Novos Seguidores 1342 | 1353 1235 992 738 953 | 1218949719
Instagram | Postagens 16 17 17 20 17 14 190
Engrajamento 6845| 7025 7964 9162 6250 3903 | 77109
Novos Seguidores 3490| 3133 2933 4211 3184 1651 | 3445851752
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Anexo 5 — Bonde da Historia

EV |VI EV | VI EV | VI EV |VI
Circuito MHN 26| 218| 43| 344 9 82 78 644
Umbanda na Histdria do MHN 0 0 3| 415 3| 144 6 559
Museus, Memoria e Mulheres 5 3 4| 149 5| 184 14 336
Bondinho: Dia de Copa 0 0 2| 320 2 320
10 Objetos que Fizeram Nossa Histéria 0 0 4 78| 14| 169 18 247
Bondinho: O mito Yoruba: Oxald e a
Criagdo do Mundo 0 0 7| 101 5| 111 12 212
Bondinho: Descobrindo o mundo no
MHN 0 0 1| 200 1 200
Independencia ou Morte 0 0 2| 180 1 6 3 186
Pinturas Histoéricas 15 84 4 29 5 72 24 185
Mentiras e Mitos na Histdria do Brasil 0 0 2 82 3 91 5 173
A presenga Negra no MHN 2 40 4 55 3 75 9 170
O Rio de Janeiro no MHN 0 0 6 38 6 111 12 149
O Retrato de D. Jodo 0 0 2 50 2 74 4 124
Bondinho: Do Mével ao Automodvel, um
pedacinho da nossa histéria 0 0 6 97 1 17 7 114
Bondinho: Detetives no Museu 6| 104 6 104
Cristo no Brasil Col6énia/ Cristo no MHN 3 76 3 19 1 2 7 97
Bondinho: Mani e suas Aventuras na
Histéria 0 0 5 56 3 37 8 93
Bondinho: Museu de Brincadeiras 0 0 2 17 4 65 6 82
Bondinho: Brincando no Patio dos
Canhoes 0 0 2 6 5 74 7 80
Caminhos que levam ao Museu:
Conhecendo nosso centro histdrico. 5 78 0 0 5 78
Museu de Afetos 0 0 1 73 1 73
Bondinho: Museu, Memoéria, Mulheres
e Meninas 0 0 6 48 2 15 8 63
Descobrimento ou Invasdo 3 60 3 60
Didlogos entre museus MHN X MN 2 52 2 52
Proclamacdo da Republica 0 0 1 18 1 33 2 51
Bondinho: O Rio de Janeiro de Leandro
Joaquim 0 0 6 35 3 12 9 47
Camisas, Futebol e Historias 0 0 2 45 2 45
Quando o mar virou Rio 5 40 0 0 5 40
Bondinho: Plantando memérias 40 1 40
A Presenga do Indigena no MHN 1 9 1 0 30 3 39
Julgamentos histéricos 2 38 0 0 2 38
Violencias histdricas 0 0 3 32 1 3 4 35
Guerras do Brasil 1 33 1 33
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Bondinho: Musedlogo por um dia 2 32 2 32
Paisagens de Guerra 0 0 2 32 2 32
As Maiores Mentiras do Brasil 0 0 1 32 1 32
Impressdes do Museu 2 30 0 0 2 30
Tiradentes: herdi ou vildo? 3 21 0 0 1 8 4 29
Homenagem ao Museu Nacional 0 0 1 27 1 27
Bondinho: Embarcando com D. Jodao 1 22 1 22
Museu para Museologos 0 0 1 15 1 5 2 20
Tiradentes: Inimigo da coroa, herdi da

Republica 0 0 1 20 1 20
Bondinho: Quemfoi Aimberé 2 19 2 19
Brasil entre Rupturas 0 0 1 15 1 15
Bondinho: AS fontes na construcdo da

historia 0 0 2 8 1 6 3 14
Que rasgo foi esse? 0 0 1 12 1 12
O Rio de Janeiro por Leandro Joaquim 1 10 0 0 1 10
Trabalho e Trabalhadores 0 0 1 10 1 10
Bondinho: Chegada dos Portugueses 1 8 1 8
Bonde em Libras 2 6 0 0 2 6
Bondinho: Pinturas e Jogos em

Paisagens de Guerra 0 0 1 5 1 5
Bondinho: Terra a vista 0 1 5 1 5
Bondinho 1 3 0 0 3
Bondinho: Pintando as memdrias do

Rio de Janeiro 2 1 2 1
Bondinho: Museu de Afetos 0 0 1 0 1 0
TOTAL | 73] 656[136] 2668|102] 1797| 311 5121
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