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RESUMO

Em seus primeiros usos, o vestuario foi criado para cobrir o corpo; porém,
com o passar do tempo, transformou-se uma maneira de distingdo que poderia ser
um indicativo da posi¢cdo aqueles que pertenciam a um determinado grupo cultural.
As camisetas tornaram-se parte de momentos importantes da moda, revelando-se
como uma “bandeira” de conceitos e formas de pensar sobre determinado tema na
sociedade. Elas se apresentam com maior relevancia nas manifestacdes politicas
como forma de mostrar a outras pessoas o apoio ou o rechagco a uma tematica
significativa e corrente que afeta a comunidade, alguns grupos especificos ou pais
inteiro. O objetivo geral desta pesquisa é analisar como o design pode ajudar a
transmitir uma mensagem nas manifestagdes politicas por meio de um estudo de
caso das camisetas na Coldmbia e no Brasil no periodo de 2012 a 2016. O trabalho
esta composto por trés grandes partes, além da introdugéo. No inicio, apresenta-se o
uso das camisetas como forma de expressdo em relagbes mais complexas através
de acontecimentos historicos: como foram as primeiras camisetas, que tecidos
usavam, que elementos representavam, de que maneira foram adaptadas por
diferentes grupos e se consolidaram como uma pega usada ainda em nosso tempo,
além do uso de camisetas em manifestacdes politicas, tornando-se suporte de
informagéo, e como a politica influencia a moda. Em seguida, propde-se uma analise
grafica e do discurso baseada na proposta de Fontanille (2001). Foram analisados
0os aspectos tipograficos, o uso da cor, a simbologia e o discurso no uso das
camisetas nas manifestacdes politicas. Os resultados, por fim, demonstram a
importdncia do design para influenciar a tomada de decisdo das pessoas,
semelhancgas e diferencas dos aspectos anteriormente mencionados e como o €la no
discurso ajuda a fortalecer e transformar uma mensagem gerando novas formas de

vida.
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Design de vestuario; manifestacdo politica; analise grafica e do discurso;

construgao simbdlica; camisetas.



Abstract

In its first uses, clothing was created to cover the body. However, over time, it
became an apparatus of distinction that could be indicative of the position of those
who belonged to a particular cultural group. T-shirts have become part of milestones
in fashion, revealing themselves as a “flag” of concepts and ways of thinking about a
certain topic in society. They are presented with greater relevance in political
demonstrations as a way of showing individuals the support or rejection of a
significant and current theme that affects the community, some specific groups or the
entire country. The general objective of this research is to analyze how design can
help convey a message in political demonstrations through a case study of t-shirts in
Colombia and Brazil from 2012 to 2016. Besides the introduction, this work has three
main parts. In the first part, the use of t-shirts is presented as a way of expression in
more complex relationships through historical events: how the first t-shirts were, what
fabrics were used, what elements they represented, how they were adapted by
different groups and consolidated as a clothing still used nowadays, in addition to the
use of t-shirts in political demonstrations, becoming a source of information, and how
politics influences fashion. Then, a graphic and discourse analysis based on
Fontanille's (2001) proposal is carried out. Typographic aspects, the use of color,
symbology and discourse in the use of t-shirts in political demonstrations were
analyzed. Finally, the results demonstrate the importance of design to influence
people's decisions, similarities and differences in the aforementioned aspects and
how the impetus of the discourse strengthen and transform a message, generating

new ways of life.

Keywords:
Clothing design; political demonstration; graphic and discourse analysis;

symbolic construction; t-shirts.
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1. Introducgao

Ao longo do tempo, a vestimenta passou por diversas mudangas de significado,
principalmente, com o advento da moda no Ocidente Europeu. A principio, a
vestimenta ou a roupa tinha como principal fungao cobrir o corpo para protegé-lo das
intempéries climaticas. Paulatinamente, a roupa foi adquirindo status de distingado de
poder, evidenciando estratos sociais e até representando estilos de vida.
Conservadoras, as sociedades primitivas dificultam o aparecimento da moda para
diminuir o risco de desqualificar o passado, ja que elas desejavam manter uma
dependéncia estrita a um passado mitico (SANTOS, 2006, p. 24). Nesse processo
de transformacgdo, foram integrando-se elementos como padrdes, tipografias,
estampas, cores que fazem parte do design e uso do discurso para fortalecer a
mensagem tanto verbal como visual na comunicagao.

Uma das caracteristicas do vestuario € estar intrinsecamente relacionado a
atividade humana e a seus vinculos cultural e social. A necessidade dos
aristocratas de estabelecer uma distingdo de poder e de se diferenciar dos grupos
menos abastados através do vestuario, impulsionou mudangas estéticas que
privilegiaram a moda, no final da Baixa ldade Média, pois foram inumeros os
signos que indicaram a busca de identidade vista por meio da vestimenta
(SANTOS, 2006, p. 21-22). Na fase inicial da Idade Média, a moda revelou seus
tracos sociais e estéticos caracteristicos, além de se aproximar a grupos muito
fechados e restritos que monopolizavam o poder de iniciativa e criagao.

No final século XIV, surge um padrédo para o vestuario radicalmente novo é
criado, que tem como intuito estabelecer a diferenciacdo entre os sexos: curto e
ajustado para o homem, longo e justo para a mulher. A toga longa usada pelos dois
sexos indistintamente foi substituida por, de um lado, um traje masculino, que tinha
um gibao, tipo de jaqueta curta e estreita, unido a calgdes colantes que desenhavam
a forma das pernas, e de outro, no traje feminino, a mesma tradicdo de vestido
longo, s6 que mais ajustado e decotado, estabelecendo diferengas e particularidades
que influenciaram a evolugdo das modas futuras (LIPOVETSKY apud SANTOS,
2006, p. 25).

Segundo Guillaume (2005), muitas das formas de vestimenta mudaram de
acordo com sua utilizagdo por distintos grupos culturais. A questdo de género pode

servir como exemplo da importancia para se determinar o que € feminino e o que é
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masculino, para distinguir grupos sociais e posi¢des de poder. Diferencas entre
vestimentas evidenciam uma sociedade heterogénea e, neste caso especifico,
pretendem reforgar sociedades desiguais.

De acordo com Santos (2006), a distingdo social foi o esquema imposto como
fundamentalmente incapaz da inteligibilidade da moda, do que é mais significativo na
l6gica da inconstancia e das grandes modificagdes estéticas e organizacionais da
moda, tanto no vestuario como nos objetos na cultura moderna, lembrando que a
moda & também design do produto, design do vestuario, fashion design — que, no
entanto, € insuficiente para explicar a logica da inconstancia e das grandes
modificagdes estéticas e organizacionais da moda. Sem duvida, a moda apresenta
verdadeiras inovagdes, mas, em muitos dos casos, elas sdo somente pequenas
modificagdes de detalhes, s6 uma “variagdo no interior de uma série conhecida”,
segundo a expresséo de Sapir (2003, p. 28).

A moda, além de estabelecer diferencas estéticas, propde diferencas no uso
de pecas do vestuario, nesse caso, de acordo com 0 usuario — a pessoa que usa a
peca. A necessidade do usuario pode, nem sempre, determinar uma escolha mais
consciente e deliberada sobre o significado dos aparatos indumentarios para compor
uma identidade por meio do que se denomina looks, no jargdo da moda. Pelos
signos do vestuario, € possivel investigar a posigao social ocupada por um usuario e,
sobretudo, a imagem que ele deseja projetar.

Segundo Guillerme (2005), existem duas invengdes que sao muito
importantes na moda no século XX: calcados e camisetas. Cada pec¢a do vestuario
transmite uma mensagem. Por exemplo, os calgados texanos foram inicialmente
relacionados ao trabalho fisico, mas se tornaram uma forma de individualismo e de
rebelido pessoal. A camiseta, por sua vez, pode ser usada para transmitir ideia de
rebeldia ou conformidade dependendo do contexto. Foi muito utilizada para expor
mensagens por uma grife ou simplesmente como suporte de informagao para ideias
do usuario. De acordo com Cardoso (2012, p. 110), “As aparéncias caracteristicas
dos objetos nos remetem a vivéncias, habitos e até pessoas que associamos ao
contexto em que estamos acostumados a deparar com eles (...)". Dito em outras
palavras, € uma transferéncia psiquica em que a mente associa uma coisa a outra,
criando uma correspondéncia entre elas, que nao forcosamente se forma da

experiéncia de cada pessoa. A camiseta € um excelente veiculo de marketing pelas



suas caracteristicas formais, na qual a informacédo pode ser apresentada tanto na
frente quanto no verso.

Segundo Kotler (2015, p. 1), o marketing tem como “objetivo criar um valor
para os clientes, usuarios neste caso, e capturar um valor deles em troca”, isto €, as
pessoas obtém o que desejam ou acham que precisam por uma criagado de desejo e
gera-se uma troca de produtos de valor. A camiseta torna-se um suporte de
comunicagao e informagao apoiando ideias ou conceitos de um determinado grupo,
seja social, politico ou de ideais, também pode sofrer a apropriagdo das marcas e do
préprio marketing.

De acordo com a abordagem do uso do vestuario e na moda, € importante
ressaltar que a diversidade de opg¢des nos estilos de vida contemporanea permite
que o individuo eleja elementos de vestuario que |lhe deem uma identidade com
significados préprios, além de liberta-lo da tradicdo. A pessoa pode “construir seu
proprio sentido de identidade” de acordo com a criagdo de narrativas, suas formas
particulares de ver e entender seu passado, presente e futuro. Nesse sentido,
Bauman (2008) indica que a sociedade e o mercado geram simbolos para
representar identidades. Dessa forma, a expressdo de cada pessoa € uma
representacdo de sua aparéncia final, ou seja, os usuarios expressam suas
subjetividades no momento em que empregam esses simbolos na construgédo de
sua identidade e quando a expressam publicamente. Por isso, “o corpo é
considerado o primeiro veiculo de comunicacdo e expressao utilizado pelo ser
humano para a producéo, reflexdo e analise do conhecimento” (Gardin, 2008, p. 75).
O corpo é, assim, nossa expressao e nossa relagcdo com o cotidiano ao confirmar
nossos gostos, pensamentos e opinides sobre nossa realidade.

O comportamento e os fatores culturais, contudo, podem ser entendidos como
um fendmeno aprendido, ja que a pessoa absorve os comportamentos basicos de
sua cultura. Por isso, a acdo de se vestir pode estar relacionada ao ato de
documentar a cultura de uma sociedade (Garcia e Miranda, 2010). Ainda, Lipovetsky
(1989, p. 43) esclarece de maneira coerente que “(...) a moda é, entretanto, uma
instituicdo em que se pode exercer a liberdade e a critica dos individuos”. Em outras
palavras, a moda possui uma relacdo com a comunicagdo para expressar as
mensagens por meio das escolhas dos usuarios em relagdo ao vestuario. Por fim, o
corpo reflete o que somos. Os usuarios tém “decidido”, ja que muitas vezes este é

influenciado pelo marketing, que roupa colocar em seus corpos de acordo com as
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mensagens que desejam passar sobre eles: se s&0 mais conservadoras, fortes,
classicas ou se protestam contra algo de que o usuario ndo goste.

Conforme Michael Pollak (1992), a criacdo da identidade envolve trés
elementos fundamentais: a unidade fisica, a continuidade no tempo e o sentimento
de coeréncia, formando um todo uni-cada, igualmente “a memoria € um elemento
constituinte do sentimento de identidade” (POLLAK, 1992, p. 204). Desse modo, a
identidade representa a imagem pessoal construida por alguém durante sua vida.
Imagem que se cria e se forma ao longo de sua vida, mantendo-se de forma
constante e sendo reconhecida pelos outros.

Uma parte da projegdo da imagem é o vestuario, como explicitam os
diferentes autores Garcia e Miranda (2010), Santos (2006), Lipovetsky e Bauman
(2008). Ele transmite uma mensagem para os outros, que € composta por nossas
ideias, nossa cultura, nossa forma de lidar com alguns conceitos e € uma forma forte
de mostrar parte de nés mesmos. Como o campo das vestimentas é bastante amplo,
porém, vamos focar a camiseta, que foi um dos dois elementos importantes na moda
téxtil no século XX e que continua causando grande impacto na transmisséo de
ideias e conceitos independente de idade, status social, género ou cultura.

Neste estudo, pretende-se, como objetivo principal, analisar como o design
pode ajudar a transmitir uma mensagem pelas camisetas nas manifestagdes
politicas. Os objetivos especificos sdo: (1) identificar as semelhangas e as diferengas
gue existem entre as camisetas usadas na Colébmbia e no Brasil durante os anos de
2012 a 2016; (2) mostrar a importancia que tém cores, tipografias, formas, simbolos
e o discurso para a transmissdo de mensagem nas camisetas.

Para fazer este estudo, propbe-se analisar o discurso visual presente nas
camisetas, baseado na analise semidtica proposta por Jacques Fontanille, que
apresenta seis topicos divididos da seguinte forma: (a) os signos ou as figuras; (b) os
textos enunciados; (c) os objetos; (d) as cenas e praticas; (e) as estratégias; (f) as
formas de vida. Com o objetivo de tornar a analise mais compreensivel e alinhada
com a area de estudo design da informagdo o modelo de Fontanille foi adaptado:
nos itens (a), (b) e (c), foram analisados os aspectos relacionados a tipografica, ao
uso das cores e simbologia e a importancia que eles tém na transmissdo da
mensagem. Ja os itens (d), (e), (f) foram agrupados como a analise de discurso,
mostrando a importancia das estratégias, das cenas em que elas sdo desenvolvidas

e como o discurso pode ser transformado.



O trabalho esta composto por quatro grandes partes, além desta introdugao.
No inicio, apresentaremos o0 uso de camisetas como forma de expressao pela
histéria: como foram as primeiras camisetas, que tecidos usavam, que elementos
representavam, como foram adaptadas por diferentes grupos e se consolidaram
como uma pecga usada ainda em nosso tempo. Nesse capitulo, também falaremos
sobre o0 uso das camisetas nas manifestagcées politicas, como elas se tornaram
suporte de ideologias por meio de simbologia e como a politica influencia a moda.

No capitulo seguinte, analisaremos as camisetas como forma de expressao
no Brasil e na Coldbmbia partindo de um contexto especifico, que, no caso da
Colédmbia, € o plebiscito de 2016 e sua importancia e, no Brasil, a reeleicdo e o
impeachment da primeira presidente mulher. Serdo estudadas manifestagdes
politicas nas ruas e como sao usadas camisetas para a transmissdo de mensagens.

No terceiro capitulo, faremos uma contextualizacdo dessas manifestacdes
politicas nos paises nesse periodo e analisaremos as camisetas que sdo usadas
pelos povos como suporte de informagdo e comunicacdo com o0 que estava
acontecendo no Brasil e na Colémbia.

O quarto capitulo apresenta um estudo comparativo a partir da analise de
discurso proposta por Fontanille (2001) sob a O6ptica do design das camisetas
(tipografia, cores e simbologia), tanto no apoio como no desacordo ao contexto e
discurso em que estdo inseridas. Concluiremos com as consideragdes finais desta

pesquisa a partir do campo do design.
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2. Uso de camisetas como forma de expressao
2.1 Histéria das camisetas

De acordo com Oliveira (2015), os primeiros registros em que s&o citadas
camisetas datam da época do Egito Antigo, em que as pegas de roupa sé&o
representadas com tecidos transparentes sobre o corpo. Por volta de 700 a.C., para
gregos e romanos, elas evoluiram para o tecido de linho, que tinha entdo a fungéo
de proteger tunicas e togas do suor do corpo, muitas vezes adornadas com ouro,
prata e pedras preciosas. Na Ildade Média, as camisetas eram chamadas também de
camisoldes, feitas com tecidos mais duros, que ndo se moldavam ao corpo e nao
eram retiradas nem na hora do banho.

Durante um grande periodo da historia, ndo ha registros sobre a evolugéo
dessa pecga e sua funcionalidade. Entretanto, no século Xlll, foi adaptada para um
modelo mais curto: a tunica de S&o Luis, que a utilizou para pagar suas peniténcias.
O tecido era composto por um material grosso, feito com pelo de cabra. Quando era
apertado diretamente contra o corpo e utilizado por certo periodo, ocasionava feridas
na pele. Era uma peniténcia comum na Idade Média e, para a Igreja Catdlica,
espécie de mortificagao corporal para aqueles que procuravam uma reparagao pelo
sacrificio de Cristo na Cruz. Segundo o estilista Jean-Charles de Castelbajac, a
tunica de Sao Luis é considerada a primeira camiseta da historia da Franca (Imagem

1, tela capturada documentario T-shirt Stories, Dimitri Pailhe, Julien Potart, 2011).
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Imagem 1. Primeira camiseta. Fonte: Documentario T-Shirt stories: Cotton, art and fun (2011)

A vestimenta continuou evoluindo ndo s6 em tecido, mas também em
significagcdo. Até o século XVI, a producdo dessa peca era manual, por meio de
teares e outros instrumentos. Apos o inicio da Revolug¢ao Industrial na Inglaterra, em
1760, as maquinas de costura foram inventadas e, em 1846, os processos foram
mecanizados, aumentando consideravelmente a produgao.

Durante a 12 Guerra Mundial, soldados estadunidenses encontraram aliados
ingleses que vestiam camisetas com mudangas que as tornavam mais confortaveis:
eram feitas de algodéo, tinham cortes mais simples em forma de T e possuiam golas
circulares e mangas curtas. Assim, com essas adequacgdes, o0s soldados
conseguiam melhor absor¢ado do suor e maior sensacéo de frescor. No inicio da 22
Guerra Mundial, a camiseta teve uma sequéncia ininterrupta de apari¢des na midia,
ja que era usada como vestimenta oficial do exército estadunidense, ndo apenas
como roupa de baixo, mas vestida sem nada por cima em regides mais quentes
(Imagem 2). A camiseta passou por diversas modificagdes nas golas e mangas, mas

sempre manteve sua esséncia, como até hoje é conhecida.

Imagem 2. Camisetas usadas pelo exército dos Estados Unidos. Fonte: Robert F. Dorr
Collection 1945
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Como dado interessante, muitos soldados viram que a camiseta branca
chamava muito a atencdo no meio da batalha e, por isso, comegaram a manchar as
malhas com borra de café ou terra. Isso gerou a necessidade de que a camiseta se
tornasse verde e assim pudesse camuflar melhor sem perder a boa absorcio, a
protecao e a leveza que caracterizava a pec¢a. Em pouco tempo, a camiseta verde
tornou-se vestimenta oficial de todo o corpo militar dos Estados Unidos.

Nos anos 1950, portar a camiseta sozinha era considerado ofensivo ou
escandaloso; ela deveria ser sempre usada debaixo de um casaco ou outra peca. S6
a juventude indocil do pos-guerra adotou a camiseta como a bandeira de uma nova
forma de vestir, mais livre, recusando o modelo tradicional. Assim, converteu-se em
uma pecga para transmitir rebeldia, intransigéncia e for¢ca. Essa construgédo de
significados e valores, porém, teria mais poder com a chegada da camiseta
estampada.

A ideia da estampa na camiseta ja vinha se fortalecendo como uma
transmissao de mensagens desde 1897 com a série de histéria em quadrinhos The
Yellow Kid (Imagem 3), que trazia como personagem principal um garoto orelhudo
vestindo um camisoldo amarelo e cujas ideias eram estampadas no préprio
camisolao, em vez de em baldes ou tarjas. Ele foi considerado um dos precursores

da comunicacao verbal por camisetas.
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Imagem 3. Imagem de Yellow Kid com sua camiseta. Fonte: Cinematic movies. Obra de
Richard F. Outcault

De acordo com Godoy (2015), ndo existem muitos registros da evolugédo da
camiseta estampada até 1942, quando a revista Life colocou, em sua capa, uma foto
de um jovem das forgas armadas vestindo uma camiseta estampada com os dizeres
“Air Corps Gunnery School” — “Escola Militar de Artilharia Aérea” em portugués
(Imagem 4). No conteudo da revista, havia um ensaio com varias fotos de soldados

vestindo a mesma camiseta.
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Imagem 4. Soldado usando a camiseta da escola Militar de Artilharia Aérea como capa da
revista Life. Fonte: Time inc. Network
No ano de 1948, Thomas E. Dewey, candidato a presidéncia dos Estados
Unidos, foi o pioneiro da estampa como divulgagao publicitaria em sua campanha
politica ao estampar “Dew it with Dewey’ — “Vote em Dewey” em portugués

(Imagem 5).
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Imagem 5. Camiseta de campanha politica de Thomas E. Dewey. Fonte: Midnight Merch

De acordo com Buzzarello (2010), por meio da ascensédo de técnicas de
impress@o como o silk screen’ nos anos de 1960, de quando datam os primeiros
registros do aparecimento da estamparia tipografica, foi possivel entender que as
camisetas n&do eram somente um elemento de identificacdo de algum nicho social,
mas traziam também o intuito de transmissdo de uma ideia. E a partir dessa
premissa de expressar uma atitude que a estampa tipografica tornou-se um canal ou
um “suporte universal da proclamacéo de mensagens” (BRUNEL, 2002, p. 13).

Entendemos que a atitude de expressar ideias na época vem da necessidade
de alguns individuos de validar sua identidade visual por meio das roupas que
vestiam. Estas permitiam a exposicdo de seu ponto de vista sobre o meio no qual
estavam inseridos. Um exemplo disso sao os hippies, individuos identificados por um
movimento cultural da década de 1960 que propagava uma mensagem de
esperancga e unido por meio de um texto bastante conhecido, peace and love (“‘paz e
amor” em portugués). As camisetas passaram a ser cortadas, emendadas, rasgadas

1 , = . . . ~
Processo de impressdo em que a tinta é vazada, por meio da presséo de um rodo, ao longo
de um tela (feita de nailon ou seda) esticada em um bastidor de madeira ou de ago.

2 ~a . . . . . .
Género musical e movimento da moda subversivo e influente que rechazava o sexismo e racismo.

3 . . ra . “ = ” 4
Vivienne Westwood é considerada, no mundo da moda, como a “mae dos punks” e é uma das
estilistas inglesas de maior prestigio mundial.



e coloridas como nunca antes. Outro exemplo conhecido € o movimento punk?,
grupo cultural da década de 1970 que propagava sua rebeldia por um famoso fuck
you (“va se foder” em portugués). Grupos musicais como The Beatles e The Rolling
Stones fizeram sucesso com suas letras cheias de criticas irbnicas para protestar
tantas guerras na humanidade e, assim, n&o faltou combustivel para que a liberdade
de expressdo pudesse ser exercida por meio das camisetas estampadas. John
Lennon, lider dos Beatles, proclamou para a revista Rolling Stone: “As camisetas
séo os trajes definitivos do rock. Sdo os tambores falantes dos anos 1970 e 1980,
significadores de dez ddlares, identificadores ideoldgicos” (edigdo n. 34, 1971).

O texto do protesto era estampado em camisetas como simbolo de rebelido
contra as autoridades e o capitalismo, que, gragas a colaboragdo criativa entre o
empresario musical Malcolm McLaren (ex-produtor dos New York Dolls e dos Sex
Pistols) e Vivienne Westwood?, geraram pegas com estampas de carater anarquico
e subversivo (Imagem 6) e com palavras de ordem. As pegas foram vendidas em
seu atelié e loja World’'s End, em King's Road (Imagem 7), gerando uma maior
propagacéo da tendéncia (BLACKMAN, 2009, p. 242).

Imagem 6. Camiseta de Vivienne Westwood, 1977  Imagem 7. Atelier de Vivienne Westwood

2 . . . . . .
Género musical e movimento da moda subversivo e influente que rechazava o sexismo e racismo.

3 . . ra . “ = ” 4
Vivienne Westwood é considerada, no mundo da moda, como a “mae dos punks” e é uma das
estilistas inglesas de maior prestigio mundial.
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Na década de 1970, nos Estados Unidos, com o surgimento de marcas
esportivas aliadas ao rap* e ao hip-hop, a tipografia no vestuario passou a ganhar
status de ostentacio pelo publico, que o consumia para além do uso nas quadras de
esporte, o que é visto até os dias atuais, conforme constata Buzzarello (2010). Hoje,
as marcas esportivas tém diversas opgdes para agradar seu consumidor final, desde
fashion, jovem, ou Concept Store, no caso da marca Adidas.

Nos anos 1980, os yuppies, que eram jovens adeptos ao consumismo e ao
individualismo, transformaram novamente o uso da camiseta. Eles ndo estavam de
acordo com as ideias defendidas pelos hippies, e as grandes grifes apostaram na
camiseta como suporte de suas marcas, que eram ostentadas como alto status
social e financeiro por esses jovens, estampando logos em letras enormes e
garrafais. Assim, o marketing foi o foco desse nicho de mercado e desses usuarios.

Desde entdo, a estampa tipografica carrega maior forga para representar
visualmente um grupo de pessoas, suas visdes de mundo ou suas posigdes sociais,
ostentando marcas famosas. Por exemplo, vemos que a marca Sears americana
(Imagem 8) cria um catalogo para oferecer suas camisetas com as novas estampas,
muitas delas com uso da tipografia, alguns simbolos e imagens relevantes a época.
Mesmo nos tempos atuais, encontramos lojas, como a Parce.co (Imagem 9), que
vendem camisetas com mensagens que usam apenas tipografia com expressdes de
uma regiao ou pais, ajudando a expor um pouco da cultura de um pais ou identificar

essas pessoas como pertencentes a determinado grupo social.

4 . . . .
Género musical que expressa, em suas letras, protestos e relatos da vida da periferia.
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Imagem 8. Pagina do catalogo da Sears americana dos anos de 1980, quando surgem, na
moda jovem, camisetas com estampas tipograficas. Imagem de Buzzarello (2010)

Imagem 9. Fotografia das camisetas Parce.col

Em situagcdo semelhante, vemos a campanha realizada pelo Ministério de
Turismo de Nova lorque, pelas maos de Milton Glaser, que conseguiu, por meio de
uma estampa de camiseta, resumir o sentimento dos nova-iorquinos. Isso contribuiu
para uma mudanga da imagem da cidade, que até entdo era conhecida como

violenta, cinza e sem gracga.
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Imagem 10. Imagem usada para a campanha de turismo da cidade de New York

Na época, os comerciantes apostaram na venda de souvenirs para incentivar
o turismo e viram nas camisetas uma boa oportunidade, ja que muitos turistas as
levavam de presente para suas familias ou para usa-las em sua cidade natal. Era
uma forma de dizer “eu estive em Nova lorque” (Imagem 10) e isso motivava os
usuarios a vesti-las para diferentes ocasides, reforcando o carater identitario.

Segundo Sylvia Demetresco (2005, p. 41), “a cada dia, desenvolve-se a
consolidagdo de um novo paradigma estético no universo do consumo, permitindo-
nos verificar como a marca se torna mais importante do que a fungéo ou o conteudo
do objeto de desejo”. De acordo com sua fala, vemos que, muitas vezes, as
estampas sdo a prépria marca ou sdo imagens associadas a ela para facilitar o
reconhecimento do usuario. Outros exemplos disso sdo a escultura do Cristo
Redentor do Rio de Janeiro, peca que as pessoas levam como presente de sua
estada no Brasil, ou o sombrero vueltiao® (chapéu) da Colémbia, que se tornam
simbolos representativos dos paises.

Nos anos 2000, surgiram lojas para estampar camisetas imediatamente, com
a cor, a mensagem e a imagem desejadas. Eram possiveis desde fotos de animais e
de familiares, capas de discos ou mesmo mensagens de protesto. Desde entéo,

mais que nunca, nao ha o que nio possa ser estampado.

°> Sombrero vueltiao, € um chapéu da regido caribe da Coldmbia, feito por artesanatos indigenas da
Cultura Zenu. Sua fibra é de cana e é trangado a méo. Seu nome vem das voltas que tem a tranga no
Chapéu.
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Independente do nicho social com que o individuo se identifique, da ideia a
ser transmitida e de sua intencdo, vemos que era necessario um meio pratico que
possibilitasse palavras serem acopladas a seus corpos para carregar e evidenciar

mensagens.
2.2 Camisetas em manifestagoes politicas

Veja-se, com o passar do tempo, que a moda ndo é simplesmente tendéncia
e consumo. Ela acaba por ser um reflexo comportamental de determinado periodo e
expressa o momento cultural, econdmico e politico; a moda é parte da histéria de
uma sociedade. De acordo com Beatriz Oliveira no artigo “Como a politica influencia
a moda” (2020), nossas roupas falam muito sobre os grupos sociais a que
pertencemos e expressam caracteristicas sociais, revelando, como consequéncia,
tragos dos momentos politicos e econdmicos, mostrando dores e prazeres de uma
sociedade que contempla a linguagem verbal e visual.

A ligacéo entre a moda e o ambito politico € comumente utilizada como uma
retratacdo mais clara da posi¢ao politica e serve como merchandising de partidos e
figuras politicas. O uso da vestimenta para identificagdo de um partido n&o € algo
recente. Vemos o caso dos uniformes do exército nazista, identificavel pelas cores e
pelas suasticas nos bragos, e do Exército Vermelho da Unido Soviética, com as
budiénovkas — chapéu utilizado pelos militares russos.

Além disso, segundo Marina Bittencourt (2021), vé-se uma relagdo mais
profunda entre moda e politica a partir da participacdo de designers como Coco
Chanel, fundadora da grife Chanel, que agiu como agente nazista, e Hugo Boss,
fundador da grife Hugo Boss, que fez o design dos uniformes do exército nazista. A
correlacido entre moda e politica ocorre ha décadas.

Para esta pesquisa, € feito um recorte de estudo especificamente para a
camiseta, que passou de uma simples peg¢a usada como roupa a ser um suporte de
comunicagdo, entendida aqui como um meio de expressdo de anseios dos jovens.
Em concordancia com Luiza Ricao (2010), € importante lembrar que a popularidade
das camisetas ocorreu na década de 1990, quando as grandes grifes fortaleceram a
triade: camiseta, jeans e ténis. Nos anos posteriores, apenas no Brasil, foram
criadas diversas grifes como Camiseteria.com, Banca de Camisetas, Mono

Camisetas, Diz:Estamparia e Santissima. Todas procuram desenvolver, em suas
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estampas, discussbes de tdpicos significativos, além de emitir mensagens e
trabalhar elementos que expressam diversas opinides de individuos.

Para reforcar a ideia de que a moda também mostra o que esta acontecendo
na histéria, trazemos a entrevista da revista Continente (2017) com o reconhecido
estilista brasileiro Ronaldo Fraga, que acredita que o jeito de vestir, no futuro, sera a
escrita para que se “entenda o que a gente esta vivendo hoje” e que a moda é um
oficio de usar o corpo como suporte de comunicagao, ja que a roupa fala tudo o que
se quer expressar.

Por sua vez, manifestacdes politicas sdo uma forma de expressao de rechaco
a opressodes ou a inconformismos com o que acontece em um pais. Algumas vezes,
o conflito politico mostra sua faceta simbdlica, utilizando representacdes que
influenciam a dindmica dos acontecimentos “(...) o uso de simbolos como a Bandeira
e o Hino Nacional (...) traduziam para a sociedade o ‘carater patridtico e civico’ das
manifestacdes” (EUGENIO, 1994, p. 84).

Conforme Scott (2000), de certa forma, conseguiu-se criar um novo modelo
de protesto e organizagdo, em que se uniam grupos pequenos que questionavam a
horizontalidade do poder e buscavam independéncia, gerando uma federagdo de
grupos para elevar sua voz. Esse tipo de agdo nas ruas implica muitas horas de
trabalho para o design dos cartazes, a elaboragdo de mensagens, a confecgédo do
vestuario, as performances por meio de musica, danga, teatro e a imagem do que
qgueriam transmitir, 0 que permite a possibilidade da criacdo, de certa forma, de mais
proximidade entre as pessoas, um laco quase familiar apoiado em uma causa
comum. Essas manifestacbes tém objetivos concretos, que estdo na mira,
realizaveis a curto prazo; segundo Lipovetsky (1989, p. 238), “sdo impulsionadas,
nao importa o que se tenha dito, menos em razdo de um ideal abstrato de igualdade
do que em razdo da reivindicagdo de autonomia individual e da inquietagdo pessoal
diante o futuro”. Em outras palavras, lutam por essa razao individualista que termina
unindo e mobilizando pessoas por uma paixao e para um futuro melhor.

Alguns desses movimentos sO surgiam para um proposito especifico e, uma
vez alcangado, os movimentos acabavam. Em concordancia a isso, Luis Dias,
Doutor em Histéria Social pela UNESP-Campus de Assis, aponta para o exemplo do
movimento “caras pintadas” no Brasil, que tinha como objetivo especifico o
impeachment do entédo presidente Fernando Collor de Mello. Quando o Congresso

aprovou o fim de seu mandato, o movimento esmoreceu e, quando Collor renunciou,
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o movimento acabou. Como a renuncia do presidente seria, de certa forma, uma
vitéria para o movimento, pois seu objetivo teria sido alcangado, isso significou a
saida de cena dos estudantes.

Observam-se também novos recomecgos, motivados por uma “heranga
historica” de atos, palavras e tragos de organizag&o, em que a existéncia de distintas
formas de mobilizacdo indicam que os movimentos pela ética ndo acabaram, mas se
transformaram. Segundo Dias (2008), os movimentos continuaram envolvendo uma
parcela da juventude e, em alguns momentos, assumindo caracteristicas diferentes
da original. Por exemplo, a A¢do da Cidadania contra a Fome e pela Vida, que
buscou amenizar a “imoralidade crénica” da fome ou os movimentos culturais na
periferia que, por meio da musica e/ou do esporte, buscam recuperar jovens
envolvidos com atividades ilicitas.

Durante manifestagbes de movimentos, o uso de camisetas € uma forma de
deixar explicita uma opinido sobre o assunto. A moda possui o0 importante papel de
representacdo e comunicagao das subjetividades dos individuos. A pega de roupa é
a maneira pela qual uma pessoa envia uma mensagem a outra (Barnard, 2003, p.
52) e a camiseta, como pega de roupa e moda, faz parte dessa maneira, sendo cada
vez mais usada como peca para expressar ideias em manifestacdes de diferentes
grupos, especialmente nas politicas. Considerando entdo que as camisetas podem
ser vistas como suportes de ideologias por meio de sua simbologia, elas sdo icones
de varios grupos sociais e suas reinvindicagdes. Assim, as ideologias n&do falam
diretamente com os receptores, mas representam os fatos e os interesses de um
grupo de forma simbdlica — no caso, as camisetas (Marcondes Filho, 1997, p. 21).

No proximo capitulo, veremos, com mais profundidade, como as camisetas
sdo utilizadas para transmitir uma opinido sobre um tema politico em manifestacoes
e como elas contribuem para a postura de uma pessoa sobre determinado

acontecimento que ocorre no pais.

23



3. As palavras nas camisetas como forma de expressao no Brasil e na

Colombia

Ao longo do tempo, as camisetas e suas mensagens se constituiram como
uma forma de mostrar ideias e conceitos. De acordo com Garcia e Miranda (2010), a
acao de se vestir pode estar relacionada ao ato de documentar a cultura de uma
sociedade. Sendo assim, as camisetas foram usadas como uma forma de expressar
alguma tematica e de mostrar seu apoio ou n&o a algo que esteja acontecendo no
pais em que é vestida. Fortalecendo essa ideia, Lipovetsky (1989, p. 43) esclarece,
de maneira coerente, que “(...) a moda é, entretanto, uma instituigdo em que se
podem exercer a liberdade e a critica dos individuos”. O recorte de tempo em que
se faz esta pesquisa, de 2012 a 2016, esta relacionado ao fato de que, nesse
periodo, os dois paises, Colémbia e Brasil, passaram por decisbes governamentais
que afetaram seus habitantes e levaram o povo as ruas para dar sua opiniao, sendo
as camisetas um dos principais suportes para levar essa mensagem.

Na Colédmbia, em 2016, estava em votacdo o Plebiscito “sobre los acuerdos
de Paz de Colombia” (“sobre os acordos de paz na Colémbia”) que o governo vinha
realizando, por varios anos, com a maior guerrilha do pais, as Forgas Armadas
Revolucionarias da Colébmbia — Exército do Povo, FARC-EP, a fim de voltar a paz no
pais e deixar para tras a morte e o sofrimento de tantas pessoas que tiveram de
deixar de suas casas para evitar que suas familias fossem mortas. Por sua vez, no
Brasil, nesse mesmo periodo, houve a reeleicao da primeira presidente mulher do
pais, mas que, por diversos processos, foi impedida de continuar seu mandato. Apos

seu impeachment, o pais dividiu-se.
3.1 Mostra de apoio ou rechago ao plebiscito na Colémbia

Foram mais de 50 anos de guerra na Colémbia contra o maior grupo da
guerrilha FARC-EP (Fuerzas Armadas Revolucionarias de Colombia — Ejercito del
Pueblo), mais de 250.000 mortes e 25.000 desaparecidos, registra o jornal E/
Tiempo (2016). A situac&o era de sequestro, extorsdo, recrutamento de menores de
idade, narcotrafico, diferentes ataques a forga publica (exército, policia, entre outras)
e a populacao civil residindo em terrenos mais afastados das cidades, em meio a
vegetacdo e perto das fronteiras para transportar drogas. O presidente da época,
Juan Manuel Santos, ap6s diversos encontros e dialogos, em um periodo de quatro
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anos, em Havana, Cuba (local das reunides e media¢gées do governo para resolver
tensdes entre os envolvidos) e em Oslo, Noruega (pais que tem uma grande histéria
de ajuda na resolugao de conflitos e com varios diplomatas com muito conhecimento
da histéria da Colémbia), chegou a acordos com a guerrilha e pediu ao povo sua
opinido por meio de um plebiscito® para saber se concordavam ou ndo com as
propostas realizadas e assinadas. Essa proposicao criou reagdes a nivel nacional,
movimentando o povo e gerando diversas reagdes nos grupos sociais, que deram
impulso a marchas e a criagdo de diversas estampas de camisetas apoiando ou nao
0 que seria votado.

De acordo com o jornal El Tiempo (2012), no inicio, esses encontros entre
governo e guerrilha foram escondidos do povo colombiano. Eles vieram a tona
somente quando rumores se espalharam e houve vazamento de informagao,
obrigando o governo a tornar publicas essas conversas. As consequéncias disso
foram reagdes divididas do povo; alguns se sentiram enganados, ja que o presidente
estava tomando decisbes sem consultar o restante do pais, e outros argumentavam
que o governo estava aproveitando a proximidade que tinha o anterior presidente
com as FARC, mas que, infelizmente, ndo chegou a acordo algum.

Segundo Paola Duran (2016), jornalista colombiana do New York Times, nos
dias anteriores a votacao, era possivel sentir no ar ansiedade, tensdo, incerteza,
raiva e esperancga, a depender a quem se perguntasse. Havia, porém, uma marcada
divisdo entre as pessoas que apoiavam o “sim” ou o “ndo” e outra parte dos
cidaddaos que se perdiam entre expectativa, desinformacédo e indiferenca. Nesse
mesmo artigo, conforme Walter Coronado (testemunho de um deslocado pela guerra
em Tolima’ no ano 1998), o acordo n&o era justo, pois as pessoas que mataram por
anos no pais também fizeram deslocamentos de moradias e de terras. Para ele,
somente a prisdo, sem arrependimento algum, ndo seria suficiente. Era preciso
negociar de verdade e divulgar o que realmente aconteceu. Outra pessoa que

também sofreu da guerra foi Rosa Silva, mulher de 70 anos que foi deslocada de

6 O Plebiscito foi estabelecido como um mecanismo de participagédo politica na Constituicdo de 1991
da Colémbia. Neste caso utilizou-se como mecanismo para que o povo referendara ou desaprovasse
os acordos da Paz. A consulta s6 tinha uma pergunta fechada para ser respondida com o Sim ou
Nao.

" Tolima é uma das regides da Coldbmbia, que tem variedade de clima muito propicia para os cultivos
de amapola (para fazer a cocaina) gerou um deslocamento forgcado nos anos 90°s para evitar a morte
das pessoas donas de fazendas e familias, por parte dos grupos paramilitares como as FARC e o
ELN quem desejavam ficar com as terras para gerar maiores cultivos e ingresso da droga.
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sua terra, Achi, na regido de Bolivar, na costa do pais, para vivenciar o sequestro e
a morte de seus filhos e de seu pai. Para ela, era importante que se parasse a
guerra e a morte de pessoas inocentes, ja que foram muitos anos de violéncia
(Duran, 2016).

No dia 23 de junho de 2016, foi assinado, em Cartagena, o acordo entre
governo e FARC, elaborado durante os quatro anos anteriores em Havana e Oslo,
com cobertura de diferentes meios nacionais e internacionais. Isso deu inicio a
diferentes campanhas apoiando ou refutando o acordo, ja que estava na mé&o do
povo que rumo levaria a paz no pais por meio do plebiscito. E importante lembrar
que o plebiscito® era para que o povo decidisse se esses acordos seriam
implementados. O acordo incluiu: reforma rural integral, possibilidade de criacéo de
um partido politico e participacdo na democracia do pais, estratégia de substituicdo
dos cultivos ilicitos e sistema de reparacdo e justica. As FARC tinham de se
desarmar nos 180 dias seguintes ao acordo por meio da verificagdo da Organizagéo
das Nagbdes Unidas (ONU), além de cada individuo ter um apoio econémico de
aproximadamente 240 doélares durante 24 meses enquanto se integraria a
sociedade. Foram definidas ainda 23 zonas temporarias, chamadas de zona de
normalizagéo, para fazer a transi¢cao a vida civil, além de outros beneficios.

De acordo com Duran (2016), a Coldmbia € um pais infelizmente acostumado
a guerra e falar de paz gera incerteza, sobretudo em um povo que, em sua historia,
ja vivenciou muitas decepgdes. Para Rodrigo Uprimny, professor da Universidade
Nacional (uma das mais importantes no pais) e membro da Organizagao Dejusticia
(Direito, Justica e Sociedade, no Centro de Estudos Juridicos e Sociais em Bogota),
0 acordo da possibilidades de uma paz provavel, mas nao da possibilidades de uma
guerra provavel. O plebiscito seria votado em outubro de 2016 e, durante todo esse
contexto, muitas estampas de camisetas foram criadas e impressas para apoiar
protestos a favor ou contra os acordos realizados.

Para ressaltar a importancia que tém as mensagens que estdo nas camisetas,
de acordo com Emerenciano (2005), a comunicagao que se estabelece por meio das
roupas caracteriza-se como uma forma de comunicagdo nao verbal e, segundo a

compreensao de Fidalgo (1999), “fora da linguagem, oral ou escrita, ha todo um

8 Infelizmente, foi uma aposta falida, porque n&o precisava ser feito. O presidente queria levar em
consideragédo o povo, mas a Carta Magna estabelece com clareza em seu Titulo | que “a paz é um
direito e um dever de cumprimento obrigatério” (Artigo 23 da Constituicdo Politica da Colédmbia) e o
presidente, como cabeca do poder executivo, poderia proceder conforme a lei do pais.
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vastissimo campo de comunicagdes nao verbais que estruturam a organizagao
social e conferem coeréncia aos grupos de individuos”. Nessa forma de
comunicagdo, ha uma divisdo de trés grandes areas de acordo com seu tipo de
suporte ou canal: a) a comunicagao facial e corporal, cujo suporte é o corpo; b) a
comunicagdo via artefatos utilizados pelo individuo, como joias e roupas; e c) a
comunicagdo mediante a distribuicdo espacial, ou seja, a disposi¢ao dos corpos no
espaco e sua relacdo com o espaco onde estdo. E importante ressaltar que os
elementos como a tipografia, a cor, a simbologia, sdo nao verbais, mas o texto e a
mensagem s&o completamente verbais, tendo assim uma sobreposicdo de dois
processos de comunicagao, o verbal e o ndo verbal, para transferir uma mensagem.
Em concordéancia com Fidalgo (1999) e Emerenciano (2005) e complementando um
pouco, as mensagens transmitidas nas camisetas sdo uma fonte de comunicagéo
verbal que utilizam também a nao verbal para transmitir ou fixar a opinido da pessoa
que as usam — neste caso, a favor do acordo com o governo e os processo de paz
ou contra eles. Neste capitulo, falaremos no geral sobre alguns rasgos
caracteristicos das camisetas, mas, no capitulo quatro, aprofundaremos na analise
de cor, tipografia, simbologia e discurso para entender melhor as mensagens que
intervém nelas.

Encontram-se similaridades nas estampas que apoiam a decisao do governo:
sdo usadas as cores da bandeira da Colémbia, uma tipografia solta, fluida, com
tracos mais livres, fazendo justamente alusdo a possibilidade de se ter alcangadas
novamente a paz e a alegria latina, caracteristicas do pais que foram deixadas um
pouco de lado, especialmente com as pessoas que moravam na zona rural do pais.
O fundo branco foi usado para ressaltar a tdo esperada paz e para chamar a
atencdo das pessoas para o texto que apoiava a ideia do plebiscito. Esta analise
mais aprofundada do significado das cores, tipografia e discurso esta no capitulo
quatro do presente trabalho. As camisetas fizeram referéncia a marcacédo na cédula
de votagdo com o vermelho, impulsionando a opgéo de recomegar, com mais forca e
esperanga, um pais diferente. Algumas empresas aproveitaram o momento e a
euforia do pais e langaram concursos para eleger a melhor proposta de camisetas
para apoiar o acordo pela paz. As imagens 11, 12 e 13 a seguir mostram camisetas

de alguns desses concursos.

27



POR MIS HLIOS,

L POR LA PAZ.

POR. MIS ¥130S
POR L4 PAZ
TU PERECHD,
i PERECHD!!

As imagens 11, 12 e 13, respectivamente, mostram camisetas do concurso Camisetas para la
paz de Colombia. Fonte: https://99designs.es/t-shirt-design/contests/camisetas-para-la-paz-de-
colombia-652829

Outra criagao de estampa faz uso da tipografia com um icone de mao que

“rn
|

substitui o “i” em “Si” (“Sim”), que representa a paz, gesto anteriormente usado na
época hippie, de lema peace and love, e que enfatiza na palavra uma mensagem de
aprovacgao e apoio. O modelo ainda traz consigo as cores da bandeira, que sao
cores fortes e chamativas para ressaltar a mensagem em branco, criando maior

contraste. Esse exemplo pode ser visto nas imagens 14, 15 e 16.

-

Imagem 14. Representantes de um dos partidos politicos mais tradicionais da Coldmbia na rua
apoiando os acordos feitos pelo governo. Fonte: https://www.semana.com/plebiscito-por-la-paz-
gaviria-inicia-campana-por-el-si/483348/
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Imagem 15. Simbolo hippie de méo. Fonte: https://www.parahippies.com/simbolos-hippies/
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Imagem 16. Camiseta do concurso Camisetas para la paz de Colombia. Fonte: https://99designs.es/t-
shirt-design/contests/camisetas-para-la-paz-de-colombia-652829

O primeiro registro desse simbolo hippie aparece em uma legenda, em um
texto do ano de 1415, sobre a batalha de Agincourt, que ocorreu entre Franga e
Inglaterra, em que os ingleses ameagaram cortar os dedos de arqueiros franceses
apos a vitdria, ja que esses dedos eram justamente os usados para atirar flechas. A
ameacga era feita ao fazer esse gesto com a m&o, mostrando a integridade dos
dedos, que era colocada em risco. Anos mais tarde, o gesto volta a aparecer com
Winston Churchill como uma V de vitéria, popularizando-o frente a resisténcia contra
os nazistas. No entanto, até entdo, ndo estabelece conexao direta com o significado
da paz. Ganhou forga com os hippies girando a mao para fora e mostrando todos os
dedos da mao; ndo era mais simplesmente um “V”, ele se ressignificou e € usado até
hoje.

Para Peirce (2005, p. 71) o simbolo é “um representamen cujo carater
representativo consiste exatamente em ser uma regra que determinara seu
interpretante”. Em outras palavras, € uma representagdo instituida a uma

comunidade e surge normalmente por uma associagéo de ideias gerais que operam

29



no sentido de fazer com que o simbolo seja interpretado como se estivesse se
referindo aquele objeto. Como tal, atua por meio de uma réplica.

Durante as manifestagcdes a favor do plebiscito, também se veem camisetas
contendo simplesmente a palavra “Si” em formato amplo, cobrindo o maximo da
frente, com a cor amarela como simbolo de alegria, embora ela esteja na bandeira
pode ter uma significagdo diferente de acordo com o contexto, com a psicologia das
cores do Dicionario das cores de nosso tempo, de Michel Pastoreau (1997). Com um
discurso claro, direto e sem excessos, da-se voz a um grito oprimido, afirmativo e
otimista, na cor da bandeira colombiana, que também ocupa a maior parte (Imagem
17). A tipografia manual tipo script usada também é mais livre, com cara de escrita a
mao, oferecendo um ar de liberdade.

Imagem 17. Personagens publicos também usaram camisetas estampadas, como o futebolista Pibe
Valderrama (volante da selecdo colombiana de 1990 a 1998). Fonte:
https://newsweekespanol.com/2016/09/el-si-va-ganando-en-plebiscito-de-paz-con-farc-en-colombia/

Ainda foi possivel ver o presidente com uma camiseta de estampa um pouco
mais formal com tipografia sem serifa branca (Imagem 18), todo o texto em caixa-
alta, mas com o fundo da bandeira para ressaltar a mensagem, respeitando os
tamanhos e as propor¢des na altura de cada linha da cor, fazendo um jogo de figura-
fundo de acordo com a lei da Gestalt. Essa lei trata da percepg¢ado de objetos que
estdo a frente ou ao fundo: ja que ndo conseguimos focar simultaneamente nos dois

planos, precisamos escolher um so. De acordo com Arnheim (2005, p. 223), “o
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movimento relativo pode realgar vigorosamente o efeito de figura-fundo... uma figura
pouco perceptivel pode tornar-se nitida quando se move no fundo”. E o fundo da
bandeira que vemos na imagem, representa-se uma bandeira com ondas de
movimento como quando ela esta icada, ajudando a trazer essa mensagem de
liberdade, movimento, frescor. Além de apoiar-se nas cores para tornar mais forte a
mensagem, o uso da fonte em branco serve para lembrar a associagdo com a paz

de modo mais forte e contundente.

7
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Imagem 18. O préprio presidente Juan Manuel Santos mostra a camiseta da paz e veste um
boné com um passaro branco, representando o simbolo da paz. Fonte:
https://www.elespectador.com/opinion/editorial/plebiscito-chantajes-y-politica-tradicional-articulo-
650146/

Todas essas camisetas anteriormente analisadas tém em comum o tecido de
cor branca para representar a mensagem da paz e, da mesma forma, usam as cores
da bandeira e uma tipografia em caixa-alta; apenas em algumas ocasides foge ao
padrao para dar a sensacao de mais liberdade. A estampa cobre a maior parte da
frente da camiseta para facilitar a leitura da informacéo.

Do outro lado do plebiscito, vemos camisetas de grupos que nao estavam de
acordo com o processo e que também criaram suas préprias estampas para levar a
mensagem, usando a cor vermelha como rejeicdo e lembrando, de certa forma, o
sangue que foi derramado por tantos anos na Coldbmbia por causa da violéncia
causada pelo grupo de guerrilha. O quadrado azul fechado mostra (Imagem 19), de
certa forma, forca na decisdo de nao estar de acordo, encerrando na postura que
carrega a pessoa que leva a camiseta. A tipografia também é usada em caixa-alta e

em negrito para dar mais poténcia e rigidez a palavra “NO” (“Nao”). A bandeira
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também acompanha a estampa, sé que aqui n&o tem tanto protagonismo como o
texto, em que a mensagem € mais forte. Essa mensagem tem de fundo um discurso
muito forte, onde se misturam emocdes e interesses da oposicdo que consegue
manipular e utilizar a paixao do povo para alcangar seu propésito, € importante dizer
que esta manipulagdo ndo s6 acontece com esta camiseta, a paixao sempre é
utilizada para mobilizar ao povo nas manifestagées. Com os outros elementos, criam
uma mensagem muito marcante, esse “NO”, ndo é o “n&o” para a paz, porque as
pessoas da Colébmbia desejam, sim, a paz; € o “ndo” para o que estava acontecendo
e a favor dos acordos do governo com a guerrilha. Essa analise sera aprofundada no
capitulo quatro.

Imagem 19. Diversas manifestagdes se viram nas ruas com canticos de apoio ou oposigao no plebiscito. Fonte:
https://www.infobae.com/america/america-latina/2016/10/03/por-que-fallaron-las-encuestas-en-el-plebiscito-por-la-paz-en-
colombia/

Similarmente, em outro exemplo, usam a cor azul na palavra “NO” para
ressaltar sua posigcdo em relagdo ao plebiscito e a bandeira menor (Imagem 20),
sendo o maior foco novamente no texto, acompanhado pela hashtag
“#PorMiPaisVotoNo” (“por meu pais, meu voto é ndo”, em portugués). Além disso,
usam a lei de contraste da Gestalt para ressaltar a bandeira, ja que ela aqui € muito
menor e mostra forca pelas cores, fazendo que o foco de atencédo seja

principalmente no proprio amarelo e no vermelho.
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Imagem 20. Camisetas que davam de presente alguns grupos para as pessoas na rua para
conseguir divulgar mais sua mensagem. Fonte:
https://twitter.com/angelagarzonc/status/780097640201584640

Imagem 21. Camiseta apoiando o n&o no plebiscito. Fonte:
https://www.bbc.com/mundo/media-37545602

Nos dois primeiros exemplos, vemos que a cor da tipografia muda para as
mais fortes cores da bandeira, como o azul e o vermelho, trazendo seu significado
sem usar o preto para mostrar desacordo com a proposta realizada pelo governo.
Além disso, a tipografia também é usada em caixa-alta, e a bandeira ocupa um lugar
menos relevante, dando maior protagonismo ao texto e a palavra “NO”. A camiseta
na Imagem 21, por sua vez, tem, no centro, a palavra “NO” em preto e, ao redor, as

cores da bandeira, novamente focando a ateng¢ao na tipografia e na mensagem.
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Imagem 22. Camiseta usada para impulsionar o ndo nas ruas, levando cartazes com informagdes e
propostas. Fonte: https://n9.cl/85sa

Na Imagem 22, o uso de cores mais vibrantes ajuda a focar a atengao das
pessoas. Sao as cores da bandeira em uma variagdo mais forte de tom para
ressaltar o “ndo”, que se mistura com a forma de um tique (¥'), simbolo do gesto de
escrita que o individuo costuma marcar no momento da votagédo. O uso do vermelho
na parte superior faz que o olho foque essa parte da imagem, além de a parte
interna do “O” apresentar a cor preta, usando, desta forma, a lei do contraste no uso
das cores e a lei da diregdo, em que a forma leva o olhar do leitor a mensagem

principal.

Imagem 23. O ex-presidente Alvaro Uribe, principal opositor do plebiscito, levou a camiseta
da campanha do Nao. Fonte: https://www.elcolombiano.com/colombia/marcha-del-no-en-medellin-
YC3859274

Na imagem anterior, 23, vé-se o ex-presidente Alvaro Uribe, principal opositor dos
acordos de paz, que leva uma camiseta com uso de simbolo de mais (+),

ressaltando com a cor preta o “NO” e a palavra “desgoverno” em vermelho como
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simbolo de sangue pela guerra. O simbolo (+) esta acima das cores da bandeira e,
para ser visto de longe, ele apresenta uma borda preta grossa.

Segundo Barnard (1999, p. 97), “(...) Moda, indumentaria e vestuario ndo sao
apenas formas pelas quais os individuos se comunicam. Sdo também meios pelos
quais 0s grupos sociais se comunicam e, através dessa comunicagao, se constituem
como grupos sociais”. E, aqui, as camisetas acolhem, com as mensagens que
transmitem, os grupos de pessoas que se unem pelo mesmo fim — neste caso,
apoiar ou ndo uma decisdo que tem impacto em sua vida e na das geragdes
seguintes. Assim, mostram formas de pensar, historias e vivéncias para o mundo.
Por sermos todos seres sociais, precisamos estar com outras pessoas e nos
encaixar, de certa forma, a grupos para mudar coisas maiores, que nao sao do
alcance apenas do individuo, ndo s6 para nossa sociedade, também para nossa
evolucéo.

Continuando com a analise das camisetas nesses protestos, vemos um grupo
de pessoas que rompem um pouco com o tradicional e levam (Imagem 24), apenas
com as cores, um mensagem de rechago completo aos acordos, usando também
cores da bandeira, mas cujo tecido de fundo ja ndo é branco, mas amarelo ou azul

— cores mais vibrantes que, assim, chamam mais a atencido das pessoas.
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Imagem 24. Manifesta¢des nas ruas usando camisetas da selecao de futebol e da cor
amarela em rechago ao plebiscito. Fonte: http://www.laturca.org/colombia-en-busqueda-de-la-paz/
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Imagem 25. Manifestac¢des celebrando a vitéria do ndo nas votagdes. Fonte:
https://www.eltiempo.com/politica/proceso-de-paz/de-la-calle-recuerda-el-2-de-octubre-del-2016-el-
dia-que-gano-el-no-418630

Muitas das pessoas sairam as ruas com a camiseta da selecao de futebol do
pais para apoiar o “ndo”, carregando consigo cartazes mostrando seu rechago em
relacdo aos acordos. A estampa das camisetas era a mesma que levava o ex-
presidente Uribe, s6 que de fundo amarelo. Por sua vez, as camisetas azuis foram
escolhidas para chamar a atencdo das pessoas (Imagem 25), ndo passarem
despercebidas, ainda que a tipografia continuasse em caixa-alta e cor preta para
fazer maior contraste e promover melhor leitura.

A historia da Colébmbia se parte em duas depois que, no dia 2 de outubro de
2016, o povo votou o plebiscito, que teve como o resultado 50,2% a favor do nao e
49,7% pelo sim. O resultado trouxe novamente incerteza do futuro, pois havia entao
acordos que o povo colombiano ndo havia aprovado por completo. O presidente teve
diversas reunides com os partidos politicos que estavam em oposicido para
encontrar a melhor solugédo para todos e assim poder negociar novamente com as
FARC, tentando evitar voltar para a guerra. Os protestos recomecaram, e as

camisetas continuam relevantes nesse processo.
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Imagem 26. Camisetas usadas nas manifesta¢des depois da votagéo do dia 2 de outubro de
2016. Fonte: https://www.prensa.com/mundo/Colombia-expectativa-nuevo-acuerdo-
FARC 0 4619538026.html

Essas novas camisetas usavam as cores azuis (Imagem 26) para representar
0s posicionamentos opostos e, entre eles, em amarelo, o mais (+) como simbolo de
alegria e esperangca. No meio do simbolo, ha o passaro da paz, que acompanhou
muitas das campanhas, especialmente as que estavam a favor dos acordos, e, em

'”

vermelho, as palavras “Acuerdo ya” (‘Acordo ja’, em portugués) em caixa-alta,
trazendo maior forga e lembrando que, se ndo houvesse um acordo pronto, a guerra
voltaria a acontecer no pais, como foi durante tanto tempo. E utilizada a lei do
contraste da Gestalt com o azul para o “Si” e “No” pelo fato de os opostos estarem
do mesmo jeito, mas o amarelo, que tem o simbolo de mais em seu centro, carrega
outro simbolo como o passaro da paz (lei da semelhanga), significando que a uni&o
dos dois opostos traria paz para o pais. Ainda, esse simbolo de cor amarela, de
acordo com a psicologia das cores, traria alegria, entusiasmo e felicidade para o pais
novamente. Por sua vez, o uso da lei da diregdo € importante, ja que ressalta a
mensagem principal, que € o acordo. Aqui vemos que a lei do contraste, vista nas
cores, a da semelhanca e a da diregdo fazem uma mistura muito relevante e véao
sempre juntas. No capitulo 4, analisaremos com mais profundidade as diferengas
nas camisetas em relacdo ao apoio ou nao ao plebiscito, realizando uma analise
comparativa visual entre elas.

Todas essas opinides geraram um ambiente muito tenso entre os diferentes
grupos sociais, como mencionou Duran (2016), criando no povo colombiano um ar
de ansiedade, tensédo, incerteza, raiva e esperanga. Assim, foi surgindo como uma

voz intermediaria um novo movimento de jovens chamado “PAZ mi PEZ" ("Paz, meu
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cara” em portugués), trazendo a ideia de que o mais importante era a paz, que era
preciso respeitar um pouco a ideia do outro e que isso finalmente também
significaria a paz.

O Plebiscito para a Paz de 2016 gerou muitos momentos de tensdo nos
diferentes grupos sociais e na populagdo em geral, aumentando as diferencas de
opinido. Isso fez surgir um movimento de jovens colombianos que decidiram
desenhar estampas de camisetas para ressaltar que o mais importante era a paz,
sem misturar religides ou temas politicos, que o respeito e a unidao faziam a
diferenca. As mensagens nas camisetas diziam inicialmente “Paz mi pez” (Imagem
27 e 28) e, mais para frente, foram sendo estampadas frases um pouco mais longas,
que buscavam fazer refletir a pessoa que lia a mensagem.

Segundo sua prépria péginag, nasce assim o movimento Paz mi Pez, fazendo
referéncia a pez (no espanhol, ‘peixe’, mas usado como giria para amigo proximo,
irmao que ndo é de sangue, mas com quem se esta sempre junto) e lembrando, de
forma muito coloquial, a importédncia da paz. Em outras palavras, a mensagem que
eles queriam transmitir era que se deveria ficar tranquilo, “calma, meu cara”, “vamos
juntos na paz”. Desde seu inicio, 0 movimento usou expressdes muito comuns das
regides para tornar a mensagem mais acessivel e, com o passar do tempo, as
mensagens foram evoluindo e incluindo frases para que as pessoas refletissem
sobre como estavam ajudando na construgdo de paz por meio de seus proprios
comportamentos, expressdes e ideias (Imagem 29,30,31). Alguns exemplos disso
séo “quien ama pa dentro no hiere pa fuera’, que significa que, quando uma pessoa
esta atenta a ela mesma, ama-se profundamente e respeita-se, ela nao fere outras
pessoas, porque entende que elas também estdo em seu préprio processo de
mudanga. Cada pessoa segue seu préprio ritmo e o que vé no outro pode ser em Si
coisas que nao gosta de si mesmo e precisa mudar. Outra frase usada foi: “Eche pa
dentro”, que convida a olhar para dentro de n6s antes de julgar a outra pessoa, ter

maior coeréncia em nossos atos, falar e agir do mesmo jeito.

® https://www.pazmipez.com/venga-le-cuento
38



Imagem 27 e 28. Camisetas de “Paz mi pez”. A camiseta no inicio foi somente branca,
depois, a medida que mais pessoas comegaram a usa-la, foram sendo incluidas mais cores. Fonte:
Instagram @pazmipez

Essas camisetas usam sempre a tipografia como principal meio para
transmitir ideias: fontes simples, sem serifas, em caixa-alta, s6 que peso leve (por
iSSO 0 uso da caixa-alta, para conseguir mais forga visualmente). O préprio tecido,
como a paz, também € leve, passando sensagao de tranquilidade. Depois, em sua
evolucdo, o movimento passou também a usar as cores da bandeira colombiana,
mas um pouco mais frias, ndo tao fortes, uma gama de vermelho mais opaco e azul
mais escuro, mas sem deixar de lado a cor branca na fonte que transmite a
mensagem.

Mais para frente, em sua transformagédo, comegaram a usar a tipografia em
caixa-alta e baixa para conseguir melhor legibilidade sem perder a leveza em sua
mensagem. O texto traz forga em seu conteudo, incentivando a reflexdo de quem |é.
E o usuario quem escolhe a mensagem que vai levar em seu corpo, ja ndo

simplesmente leva uma informagéo sobre paz, mas um texto mais profundo.
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Imagens 29, 30 e 31. Camisetas de Paz mi Pez com mensagens para as pessoas pensarem e
fazerem um pouco de introspecc¢do. Fonte: https://www.pazmipez.com/

3.2 No Brasil, a primeira presidente mulher e camisetas em apoio

Nesse mesmo periodo, de 2012 a 2016, aconteceram no Brasil eventos que
também levaram as pessoas as ruas e as fizeram usar camisetas como forma de
expressao de suas opinides: desde a eleicdo da primeira mulher presidente do pais
até o ato de impeachment que aconteceu. Houve também apropriacdo das cores da
bandeira e mudancga de significado dessas cores de tal forma que a prépria camiseta
da equipe de futebol hoje indica posigao politica.

Nas eleicbes presidenciais brasileiras de 2014, quando se candidatou e se
reelegeu Dilma Rousseff, a primeira presidente mulher do Brasil, coincidiram quase
com as eleigbes de outras presidentes de paises na América Latina, como Mireya
Moscoso no Panama (1999-2004), Michelle Bachelet (2006-2010 e 2014-2018) no
Chile, Cristina Kirchner (2007-2011 e 2011-2015) na Argentina e Laura Chinchilla
Miranda (2010-2014) na Costa Rica. Esse processo de género ndo tinha
antecedéncia na historia latino-americana (Ramil e Espinosa, 2012).

Dilma Rousseff foi presa no ano 1970, quando tinha 22 anos de idade, e
torturada pela policia politica da ditadura militar em Sao Paulo e permaneceu detida
por trés anos. Depois de deixar a cadeia, estudou Ciéncias Econbmicas e, apos a
retomada da democracia no Brasil, filiou-se ao Partido Democratico Trabalhista
(PDT), de Leonel Brizola. Entre 1980 e 1990, exerceu cargos na prefeitura de Porto
Alegre e no governo gaucho. Em 2001, transferiu-se para o Partido dos
Trabalhadores (PT). No ano de 2002, depois de eleito presidente Luiz Inacio Lula da

Silva (que foi torneiro mecanico e sindicalista sem estudos superiores e que foi um
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dos fundadores do PT), ela foi escolhida como titular do Ministério de Minas e
Energias. A politica sempre esteve em suas veias e, pouco a pouco, foi ocupando
cargos mais importantes, obtendo reconhecimento no setor.

Lula apoiou Dilma como candidata do PT para as elei¢cdes presidenciais em
2010. Para demonstrar apoio a candidata do povo brasileiro, varias estampas de

camisetas foram criadas com sua imagem para incentivar voto a ela.

Imagem 32. Camiseta em apoio a candidata Dilma tipo “/ love New York”. Na loja online, as pessoas
podiam escolher o tamanho e personalizar um pouco mais as cores que desejavam para as mangas e
a estampa. Fonte: https://www.zazzle.com.br/camiseta_dilma_rousseff lider_internacional png-
235133644261138192

Na imagem 32, vé-se um modelo que trouxe um pouco dos estandartes
estadunidenses, lembrando a imagem de “/ Love NY’, de Milton Glaser, como
estampa icone nas cores preta, branca e vermelha para chamar maior atengao

(Imagem 32).
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SEGUNDA-FEIRA

Faca e vista a camisa da Dilma

Imagens 33, 34 e 35. Camisetas e estampas em apoio a candidatura de Dilma Rousseff. As
pessoas podiam escolher qual cor de estampa gostavam para sua camiseta além do tamanho. Esta
foi uma das mas vistas na rua durante esse tempo. Fonte:
http://abundacanalha.blogspot.com/2010/08/faca-e-vista-camisa-da-dilma.html

Também se observam camisetas com a fotografia da candidata como
estampa, tirada quando foi presa por estar contra a ditadura militar, com a cor
vermelha de fundo e tipografia em caixa-alta na cor branca, que sdo as cores dos
movimentos politicos democraticos de esquerda no Brasil (Imagens 33, 34, 35).
Além disso, a estampa também estava disponivel nas cores da bandeira do pais,
verde, amarelo e azul, com mensagens mais fortes, sempre em caixa-alta, com
tipografia sem serifa para levar uma informacdo mais firme, resistente, de luta.
Sempre utilizam contraste com as cores e, em alguns textos, aproveitando a forma
de leitura do ocidente, levam o leitor a ler a mensagem de determinada forma.
Segundo o texto de Arheim (2005, p. 387) “o percebido por si s6 ndo contém nada
além de uma sucessao neutra de acontecimentos. Acostumada com o fato de que
um tipo de acontecimento € seguido de um outro, a mente supde ser necessaria a
conexao e espera que se realize sempre”.

Como respaldo também a candidatura de Dilma, uma camiseta (Imagens 36,
37) foi criada por Hillary Clinton, politica estadunidense, que a vendia, em seu
proprio Facebook, com os dizeres: “Porque fazer histéria soa bem em qualquer

lingua”.
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Imagens 36 e 37. Foto da camiseta desenhada por Hillary Clinton de frente e de costas. Foto obtida
do portal do movimento popular: https://www.portaldomovimentopopular.com.br/sem-categoria/hillary-
clinton-faz-camiseta-em-homenagem-a-presidenta-eleita-dilma-rousseff/

A camiseta se utilizava de cores vivas, fortes e tinha uma intervencédo da
tipografia “sem ordem” aparente, mas expressando alegria e apresentando boa
leitura, ao criar um jogo nos diferentes caracteres e apresentando a mesma cor do
partido politico ao qual pertence Dilma e também a cor azul dos democratas
americanos, de que Clinton faz parte. Além disso, grupos politicos (Imagem 38) que
apoiavam a candidata usaram a mensagem em formato maior, priorizando o texto e
o acompanhando com a marca de seu grupo, sendo novamente a cor vermelha a

protagonista, a tipografia em caixa-alta e sem serifa.

Imagem 38. Dilma mostrando umas das camisetas feitas para apoiar sua campanha. Na
maioria das vezes, as camisetas eram brancas com tipografia vermelha para representar o grupo
politico da candidata e capturar a maior atengcéo das pessoas. Fonte:
https://ctb.org.br/noticias/brasil/cresce-o-indice-de-aprovacao-do-governo-dilma-rousseff/

Outras pessoas, por sua vez, fizeram camisetas mais simples, buscando
maior forga na palavra escrita com uso de duas cores, branco e vermelho para
ressaltar a mensagem (Imagens 39 e 40). Foi usada também a estrela que
representa seu partido politico e que tem direta relagdo com o desenho de sua

marca pessoal: em vez de um pingo no ‘", ha a estrela. De acordo com as leis da
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Gestalt (2005), o uso do contraste nas cores aqui também é fundamental para
ressaltar rapidamente a mensagem. Esse principio recebeu a formulagdo classica
por Michel Eugéne Chevereul (2005), um quimico francés e diretor de trabalhos de
tapecaria de Gobelin'™. Ele descreve o contraste simultaneo da seguinte forma: se
qualquer pessoa observa ao mesmo tempo duas areas de claridade diferente e
mesmo matiz ou, ao contrario, a mesma claridade mas matiz diferente, o olho
observara modificagbes (mas aqui é importante que as areas sejam nem t&o
pequenas nem t&o grandes), gerando uma justaposi¢do das formas — neste caso,
da mensagem textual que tem a camiseta, além da semelhanca para trazer a

estrela, que era simbolo da campanha.

Imagens 39 e 40. Camisetas feitas para apoiar a candidata Dilma nas elei¢bes da
presidéncia. Fonte: Instagram @dilmarousseff
Uma caracteristica em comum entre essas camisetas é a forma de
representar a mensagem por meio da tipografia. Entende-se, de acordo com
Twyman (1982) e Walker (2001), como uma representacédo grafica da lingua por
formas especificas materializam o sistema da escrita e estruturam um espaco a ser
lido. Em outras palavras, esta representagao grafica € fundamentalmente visual.

Em concordancia com Walker (2001, p. 15),

As pessoas crescem com uma consciéncia voluntaria ou involuntaria
sobre a histéria da linguagem grafica e o que é culturalmente
apropriado. Poucos escapam da influéncia da palavra impressa na
forma de livros, jornais, etc. (...) e da crescente influéncia da palavra
digital, como o e-mail e a web.

E ai que as diferentes linguagens tipograficas entram em contato diariamente,
sendo parte de repertorio e entendimento na identificagdo das estruturas e suas
formas e uma maneira de disseminagédo e difus&o, segundo Brisolara (2009). Dito

em outras palavras, as tipografias usadas nas camisetas ajudam a transmitir

10 Importante fabrica de tapegarias que abastecia a monarquia desde Luis XIV na Franca.
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conceitos de forma rapida, ja que ela faz parte de uma linguagem grafica a qual as
pessoas estdo expostas diariamente e, por isso, ja possuem uma facilidade para
interpretar seu conteudo.

Em 2016, a presidente Dilma foi destituida de seu cargo por processo de
impeachment, movimentando o pais novamente com diversos protestos a favor ou
contra 0 processo nas ruas, quando novamente as camisetas foram usadas para
transmitir a mensagem. Como diz Rousseau, as ordens do governo podem ser tidas
como “vontade geral” quando “o soberano, que é livre para se opor a elas, ndo o
fizer. Em um caso assim, do siléncio universal deve-se deduzir o consentimento do
povo” (Rousseau, 2011, p. 78). Mas quando alguém se insurge contra essa “vontade
geral’, ele se torna um inimigo, deixa de fazer parte do contrato social: “a
conservacgao do Estado é incompativel com a dele, e um dos dois tem de perecer”
(Rousseau, 2011, p. 87). Isso infelizmente aconteceu com o Brasil e gerou uma
grande divisdo entre direita e esquerda, que analisaremos mais a fundo no capitulo
do discurso.

De acordo com Elio Gaspari (2016), no jornal Folha de S&o Paulo, ela
delinquiu ao assinar trés decretos que descumpriam a meta fiscal vigente a época
em que foram assinados. Juridicamente, € o que basta para que seja condenada por
crime de responsabilidade. Além disso, a falta de rumo e a incapacidade
administrativa podem ser motivos para buscar uma deposigcdo de um governo.
Juntou-se que milhdes de pessoas sairam as ruas pedindo o impedimento, mas
esses nao sao motivos suficientes para impor esse processo. Cabe ressaltar de
acordo com o documentario Democracia em Vertigem, de Petra Costa (2019), que o
entdo presidente da Cémara, Eduardo Cunha, havia falado em midia nacional que
as pedaladas fiscais (transferéncias de fundos a bancos publicos) ndo deveria ser
impeachment como recurso eleitoral e que o povo tinha que agir na préxima eleigéo.
Porém, nove meses depois, trocaria de ideia, buscando por meio da votagao que a
Camara aceitasse a lei que transformava esse ato em crime, aprovando a peticao do
impeachment. Depois, quando Michel Temer se torna presidente, o Congresso vota
novamente para revogar essa lei.

Os partidarios de Dilma sustentam que n&o é um golpe a luz da lei, mas é um
golpe no sentido vocabular. Assim, de acordo com o dicionario Houaiss, entre suas
definicbes, acha-se o verbete golpe: “ato pelo qual a pessoa, utilizando-se de

praticas ardilosas, obtém proveitos indevidos, estratagema, ardil, trama”.
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Todos esses acontecimentos movimentaram o pais, mas colocam luz na raiva
e na decepgao de se sentir enganado por uma mulher a quem o povo havia dado
uma oportunidade apos conhecer sua histéria e por vir de um governo em que tinha
apostado. Isso analisaremos um pouco mais aprofundado no capitulo quatro, falando
sobre o discurso. Seu antecessor, que havia terminado seu mandato com um 87%
de aprovacao, Lula da Silva, que Ihe deu apoio e que tinha implementado, com
sucesso, programas de distribuicdo de renda, como o Bolsa Familia, e de acesso
dos mais pobres a linhas de crédito, a salarios mais altos, a mais empregos e
melhor qualidade de vida pela educagdo (pelo programa do ProUni, 14
universidades foram criadas), pela moradia (como o programa Minha casa, minha
vida), por infraestrutura e saneamento (com os programas Luz para Todos e
Programa de Aceleragcdo do Crescimento) e outros, também estava sendo
investigado por roubo ao Estado. A situagdo gerou um desconforto total no pais,
dando for¢a a criagdo de movimentos como o Vem pra Rua, que viriam a usar as
cores da bandeira brasileira para sair nas ruas com mensagens de 6dio contra o
governo do PT e tudo o que estivesse ao redor do partido.

Algumas das mensagens e dos pensamentos nas ruas eram “Entendemos
que o governo todo esta tomado por corrupgéo. So os militares podem resolver. S&o
32 partidos politicos hoje e 17 sdo comunistas. Eles estdo infiltrados na patria. O
impeachment n&o vai adiantar. Sai a presidente e fica o Congresso. A coisa toda
esta tomada. Por isso, s6 com intervencao militar”, disse o empresario Aparecido
Duca, de 59 anos, um dos trés lideres civis do SOS Forgcas Armadas, na Avenida
Paulista, em S&o Paulo (Folha de Sdo Paulo, 2015). O ambiente tornou-se de édio,

raiva, desconforto, incerteza e sensagéo de engano.
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Imagem 42. Camisetas de venda na rua com mensagens de desacordo com a presidente e
pedido de impeachment. Fonte:https://www.laprensa.hn/mundo/950244-410/congreso-inicia-
dram%C3%A1tico-debate-sobre-destituci%C3%B3n-de-rousseff

Nessa oportunidade, as camisetas traziam a foto de quando Dilma Rousseff
foi presa. Porém, a cor do fundo escolhida foi a amarela e o texto em preto, fazendo
contraste maior que antes, com texto em caixa-alta ao estampar palavras fortes que
iam contra a presidente (Imagem 42). De acordo com o jornal La Vanguardia, a cor
das camisetas da equipe de futebol, a “Amarelinha”, infelizmente passou a ser usada
por pessoas da direita politica em diversos protestos contra Dilma, exibindo
mensagens como “fora Dilma” e “Lula na prisdo”. Um fato interessante de se notar é
o de que, para a campanha de Bolsonaro, € utilizada uma camiseta muito
semelhante aquela criada para o impeachment, com as mesmas cores e postura
similar na fotografia. Isso ressalta a importancia de perceber como o discurso de
fundo auxilia na interpretacdo de uma mensagem. Dessa forma, em outras palavras,
podemos perceber que o signo grafico deve estar acompanhado de um discurso

verbal para criar uma ideologia.




Imagem 43. Fotografia de venda no banco de imagens para ensinar o que aconteceu em agosto de
2015, quando comegaram as investigagdes da presidente Dilma.
Fonte:https://www.istockphoto.com/es/foto/pro-impugnaci%C3%B3n-manifestaci%C3%B3n-dilma-
rousseff-gm487809888-73659237

Imagem 44. Pessoas na rua em S&o Paulo em protesto, pedindo a presidente que saisse do
poder. Fonte: Internet.

O fundo das camisetas de protesto passou a ser amarelo e a levar
mensagens ofensivas (Imagem 44), cheias de &dio, raiva e ressentimento,
sempre em caixa-alta na cor preta. Sempre de acordo com a lei de contraste
da Gestalt com as cores para ressaltar a mensagem, sem imagem; era

somente o texto em forma de grito, forte, ferido.

Imagem 45. Manifesta¢des nas ruas de Sao Paulo por impeachment. Fonte:
https://fotografia.folha.uol.com.br/galerias/1670589888748196-amarelaco#foto-1670589888964200
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A Imagem 45 mostra a propor¢édo dos protestos ocorridos em S&do Paulo que
apoiavam o impeachment de Dilma, em que € possivel perceber a grande
quantidade de pessoas utilizando as cores originais da bandeira do Brasil, dessa

forma se apropriando dessas cores em favor do seus discursos especificos.

Imagem 46. Pessoa do movimento Vem Pra Rua com a camiseta para as manifestagdes.
Fonte: https://n9.cl/4kjm

As camisetas do movimento Vem pra Rua tinham o fundo amarelo (Imagem
46), tipografia preta, em que se misturavam maiusculas e minusculas para conseguir
melhor legibilidade do texto. Usavam a lei de proximidade de acordo com a Gestalt
por ser um icone de divulgacéo e a lei da semelhanga, ja que fazem referéncia ao
megafone, usado nas manifesta¢cdes para tornar a voz mais forte. Ele comega a

ganhar mais forma e seguidores nas diferentes regides do pais.

Imagem 47. Rogério Chequer é um dos precursores do movimento Vem pra Rua. Na foto,
usa uma camiseta amarela com o mapa do pais e a bandeira em uma das manifestagées em Sao
Paulo. Fonte: https://n9.cl/h84mo

Rogério Chequer, um dos precursores do movimento Vem pra Rua, usou uma
camiseta em cor amarela, com o0 mapa do pais na estampa de fundo e a bandeira

nela acompanhada do texto. Na Imagem 47, usa a lei de figura-fundo como recurso
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para desenhar o mapa em cor verde como a bandeira do pais, além da semelhanca

com a forma do contorno do mapa para representar o Brasil.

Imagem 48. Pessoas nas manifestagées de rua levando um caixdo com a bandeira do partido do PT.
Fonte: https://n9.cl/gkht7

Outra mostra de desconforto e dor se vé na imagem anterior (Imagem 48), em
gue a camiseta tem uma estampa de dizeres “Limpa Brasil” nas cores da bandeira

brasileira. Observamos também o uso de maiusculas, com mais cores fortes para

Imagem 49. Famosos na rua do Rio vestindo camisetas com mensagem pro-impeachment. Fonte:
http://ego.globo.com/famosos/noticia/2016/04/famosos-vao-manifestacoes-contra-e-favor-do-
impeachment.html

Artistas conhecidos também sairam as ruas para expressar sua opiniao sobre
0 que estava acontecendo no pais. Esse é o caso de Humberto Carrédo, que vestiu
uma camiseta branca com tipografia vermelha, também em caixa-alta sem serifas,
fazendo uma brincadeira de sentido no texto em que se Ié “golpe sé de capoeira”
(Imagem 49).
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Imagem 50. O principe Luiz Philippe Orleans e Braganga nas manifestacées em Sao Paulo vestindo

uma camiseta com mensagem de protesto. Fonte: https://aovivo.folha.uol.com.br/2017/03/26/5161-3-
aovivo.shtml
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O principe Luiz Philippe Orleans e Braganga (Imagem 50), trineto da princesa
Isabel, proclamou que, para ele, desde que haja o respaldo da sociedade pelo voto,
o0 pais teria condigcdes de voltar a ser liderado por um rei. Com a bandeira da
Republica de fundo para enfatizar sua genealogia imperial brasileira, mostra-se
usando camiseta branca com tipografia azul (cor simbolo da realeza), também em
caixa-alta como um grito forte de seu pensamento. Essa imagem mostra completa
coeréncia com o personagem, sua fala e a mensagem que deseja passar, tudo
parece ter sido perfeitamente pensado. Isso nem sempre acontece, porém, para
Jacques Derrida (1960), os textos escritos, bem como a tipografia, tém
caracteristicas proprias de representacdo que nado estdo necessariamente
vinculadas a fala.

Um exemplo disso seria a propria determinacao ou formatagao do texto, por
meio dos espacamentos — entreletras e entrelinhas, pontuacéo, escolha da fonte,
ou mesmo a variagao de estilo numa fonte como o romano, o italico, e a variagao de
caixa-alta, baixa ou versalete. Dessa forma, a comunicacdo escrita ndo se da
apenas pelo sentido das palavras, mas faz uso de todo um repertério préprio que
nao se traduz em palavras. Tal proposicao permitiu aos designers manipular mais
livremente os textos em seus projetos visuais, de forma a trabalhar a tipografia como
uma forma independente de representagcdo. Segundo Mirella de Menezes (2007),
embora o0s designers ou as pessoas que criaram as camisetas que se analisaram
anteriormente se dessem conta de cada detalhe como cores, tamanhos, simbologia
para representar de forma mais forte e direta seu apoio ou rechaco ao que estava
acontecendo, potencializando a informagdo e “ajudando” de certa forma a mostrar
mais uma notdria fronteira do povo, uma fragmentagao que seria amplificada pelas

midias hegemoénicas com a informacg&o. Esta divisdo terminaria sendo “em um
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extremo, o estado total dos cidad&os integrados e soberanos, no outro, a escoria —
corte dos milagres ou campo — dos miseraveis, dos oprimidos, dos vencidos. Um
referente unico e compacto do termo ‘povo’ n&do existe” (AGAMBEN, 2010, p. 173).
As camisetas ajudaram a mostrar essa divisdo, essa fratura, esse “povo” que nao
existe, essa unidade aparente que € marcada pelas classes sociais e ideais.

De acordo com o que foi dito anteriormente, podemos dizer que, no caso do
Brasil, as camisetas e as cores sdo de vital importancia para a transmissdo de
mensagens e isso afeta, de certa forma, a percepgcdo das pessoas. Aqui, a cor
vermelha tem um especial relacionamento com a politica e com os movimentos
sociais de esquerda, ao mesmo tempo que a cor amarela tem direta relagdo com o
atual governo e a direita brasileira. Nas ultimas semanas (19 de junho), foi iniciado
um movimento por artistas brasileiros, saindo para as ruas com manifestacées no
sentido de um retorno a apropriagdo das cores da bandeira, ressaltando que a
bandeira e essas cores ndo s&o de determinado grupo politico, pelo contrario, a
bandeira é de todos os brasileiros.
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4. Analise comparativa dos estudos de caso

Neste capitulo, analisaremos como o signo — neste contexto, a informagéo
gue as camisetas contém nas manifestagdes politicas tanto da Colémbia como do
Brasil no periodo de 2012 a 2016 — ¢ interpretado e cria uma significagao diferente
por causa do discurso que ele acompanha. Para isso, usaremos a hierarquia que
sugere Fontanille (2001) para fazer uma analise mais aprofundada passando pelos
signos, os textos enunciados, os objetos (0 suporte da mensagem, as camisetas),
tendo uma subdivisdo neste capitulo: método (4.1), analise tipografica (4.2), das
cores (4.3) e simbologia (4.4), percorrendo as cenas e praticas que estao imersas
nas estratégias em que o discurso (4.5) é utilizado, gerando uma forma de vida ao
redor da informagao, isto é, uma transformag¢ao de um discurso em outro, um signo

em outro.

4.1. Método

Fontanille (2001) propde uma hierarquia metodoldgica, voltada para a area da
semiotica, para conseguir obter uma maior poténcia e uma interpretagdo mais

aprofundada do discurso. Divide-se nos seguintes niveis:

1) Os signos ou figuras, tudo o que percebo, por meio de meus
preceptores, sensagao, cheiro, onda sonora, cores... quando chega

dentro de mim, é um signo.

2) As figuras iniciais vao ser organizadas dentro de textos-enunciados.

3) Os objetos. Esses textos sdo colocados em um objeto, que termina

sendo o suporte da informagao ou canal.

4) As cenas e praticas, os objetos pertencem a uma ou varias praticas
desenvolvidas por cenas que determinam zonas criticas, essa relagao

entre o enunciador e enunciatarioque se negociara no caminho. Aqui, o
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observador se conecta ao discurso por meio do ela. Esse ela tem a
paixdo, caracteristica dessa emoc¢ao humana, que vai ser o ponto de

conexao para desenhar o discurso.

5) Essas cenas devem ser ajustadas para que o receptor consiga receber
a informacgé&o a partir do ponto de vista de quem entrega a mensagem,
gerando estratégias para esse fim.

6) Os discursos formam parte da existéncia humana e criam uma
dimenséo de forma de vida onde um signo sofre uma transformacao
em outro. Ou seja, passa-se de um fragmento a um signo, a um texto,
depois a um discurso, uma enunciagado que cria uma conexao e ela.
Todo esse processo para entender como esse signo esta dentro da
cultura e para que determinadas coisas ou conjuntos fazem sentido.

Essa forma de vida esta sempre "viva" em movimento.

Do ponto de vista da analise de discurso, apresenta-se em cada etapa uma
estrutura em que se orientam, selecionam e convidam estruturas para inscrevé-las
em uma expressdo. “A semibtica do discurso esta sempre, frente ao conjunto
significante, a pesquisa da instédncia do discurso que da seu status de presente,
atual e especifica” (FONTANELLI, 2001, p. 79; tradugéo da autora).

A partir dos niveis que sugere Fontanille, propde-se agrupar os trés primeiros
— 0s signos ou figuras, textos-enunciados, objetos — e fazer uma analise dos
elementos do design, como a cor, tipografia e a simbologia, sem perder essa
estrutura proposta pelo semioticista e alinhada com a area de design da informagéo.
Por sua parte, as cenas, estratégias e formas de vida foram exploradas a partir da
analise do discurso, juntando todas as partes para analisar mais profundamente

cada elemento que intervém nas camisetas.
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4.2. Analise tipografica

De acordo com Lupton (2011, p. 13), "A origem das palavras esta nos gestos
do corpo... No entanto, ndo sdo gestos corporais, mas imagens manufaturadas para
repeticdo infinita”. Elas compreendem caracteres em maiusculas, minusculas,
numeros que ajudam a levar uma mensagem especial em sua composi¢céo, seus
corpos, sua estrutura e forma transmitem com maior ou menor intensidade uma
informagdo. “A tipografia € uma ferramenta com a qual se faz coisas: dar forma ao
conteudo, e dotar a linguagem de um corpo fisico, possibilitando assim o fluxo das
mensagens” (LUPTON, 2011, p. 8). E essa a definicdo que vamos utilizar no
conteudo a seguir. Para identificar a tipografia utilizada nas diferentes estampas das
camisetas a fim de transmitir a mensagem verbal (na mensagem de aprovacgéo,
apoio, desacordo, raiva), utilizou-se o programa What the font, que reconhece
caracteristicas principais dos tipos a partir de uma fotografia e ajuda na
classificagdo. Cabe ressaltar que o aplicativo pode gerar um pouco de erro pelas
dobras das camisetas por causa do vento ou pelos movimentos que a pessoa que
usa a t-shirt faz no momento em que € capturada a fotografia. Porém, com
conhecimentos adquiridos ao longo do tempo pela autora, consegue-se identificar
caracteristicas para auxiliar na classificacdo. No seguinte quadro (Imagem 51),
encontram-se as imagens das camisetas, o nome da tipografia e classificacdo de
acordo as Vox/ATyPL.
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Imagem 51. Quadro das camisetas e classificagdo de acordo com as tipografias
usadas nelas. Fonte. Criagdo da autora.

De acordo com tabela anterior (Imagem 51), podemos dizer que a tipografia
neo-grotesca € a mais utilizada nas estampas. Igualmente, a caixa-alta tem muita
relevancia, transmitindo uma ordem visual (na mensagem das camisetas por causa

da hierarquia da informagdo e tamanho usado), clareza e forga na comunicagéo,
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além de utilizar a mais grossa de seu tipo, fazendo mais peso, demonstrando maior
poder, imposi¢do, sendo mais forte seu corpo, como se gritasse “esta € minha
opinido e pronto, eu ensino meu ponto de vista!”. Somam-se 0 que as pessoas
falavam nas manifestacbes nas ruas e as camisetas em seu corpo, dando maior
dramatismo ao que estava acontecendo nos paises, neste caso dos povos
colombiano e brasileiro. Por sua parte, a legibilidade e a visibilidade de certos
detalhes facilitam a leitura e a memorizagdo dos mesmos (como o uso de simbolos
da méao, o signo de + e fotografia da Dilma) e o contraste com as cores ajuda para
este fim.

Adicionalmente, observa-se a tipografia manual que traz uma mensagem de
liberdade e alegria. Na Imagem 9, tem-se uma fonte manual tipo script que
representa a tipografia “criada com uma caneta” como quando aprendemos a
escrever na escola, feita com as maos; uma construcao livre em apoio a reeleicdo da
presidenta, com tragos mais humanos, expressao do povo. Igualmente, vemos nas
camisetas da Colébmbia, Imagens 10, 11, e 12, a tipografia manual em variagbes que
tém a expressdo de dinamismo, felicidade, alegria, usada em caixa-alta e grossa,
transmitindo essa forga na mensagem. Complementando, ela tem jogo no tamanho
de seus caracteres, dando essa impresséo de alegria que tém as pessoas do pais
com a possibilidade de terminar uma guerra contra o maior grupo da guerrilha
FARC-EP (Fuerzas Armadas Revolucionarias de Colombia — Ejército del Pueblo).

A tipografia ajuda muito a fortalecer a mensagem do texto que analisaremos
mais adiante e que, complementado com as cores e simbologia, cria uma conotagéo

diferenciada para a pessoa que codifica a mensagem.

4.3. Analise das cores

Agora, analisaremos como as cores exigem maior relevancia para fortalecer a
transmissdo da mensagem que € complementada com outros elementos (e,
dependendo do discurso ao redor, pode mudar de significado), assim como os
contrastes e o0 uso de seu complemento ajuda a criar uma maior visibilidade. De
acordo com Farina (2006, p. 23), os contrastes interessantes para uma facil

visibilidade s&o: “o preto sobre amarelo, verde ou azul; o vermelho sobre amarelo ou
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branco; branco sobre azul ou preto; e o amarelo sobre o preto”. Sdo contrastes que

vimos nas camisetas anteriores.

‘ Legibilidade das cores

1 Preta Amarela
2 Amarela Preta
3 Verde Branca
4 Vermelha Branca
5 Preta Branca
6 Branca Azul

7 Azul Amarela
8 Azul Branca
9 Branca Preta
10 Verde Amarela

Imagem 52. Tabela da legibilidade das Cores. Imagem adaptada da Psicodinamica das cores em
comunicagédo. Farina, Modesto. Fonte: Criag&o autora.

Para complementar o anterior, de acordo com a tabela (Imagem 52) de
Farina, que informa sobre a legibilidade de letras sobre determinados fundos
cromaticos, vé-se em primeiro lugar o fundo amarelo e a letra preta. Em segundo
lugar, o fundo é branco, reafirmando como combinacgao perfeita o contraste entre cor
e tipografia. Consegue-se mostrar um recado de sua postura de forma mais
relevante sobre o que esta acontecendo no pais a partir dos elementos da
visibilidade e legibilidade. Cabe ressaltar, porém, que é muito importante ter um
contexto, conhecer o discurso e o que esta acontecendo, um pouco da histéria que
esta envolvida e por que ocorrem essas mensagens, qual € esse percurso e de onde
vem a informagé&o. Assim, pode-se entender melhor o significado do que se sucedeu
nos paises e conseguir, entdo, decodificar a informagao de forma mais precisa.

E importante trazer o significado que essas cores tém, especialmente no caso

em que sdo utilizadas, pois seu sentido pode variar de acordo ao contexto que se
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apresenta (neste caso, o0 momento politico vivido nesta época anos 2012-2016 no
Brasil e na Colémbia), decodificando-se de uma ou outra forma.

O amarelo, no Brasil, no caso das camisetas anteriores (Imagem 51),
apresenta um significado, de acordo com a classificacdo de Farina (2006), de
potencializagdo, estimulo, contraste, irritagdo e covardia. Chama muito mais a
atencado e desperta os impulsos de adesdo de uma parte do povo brasileiro que
saem para as ruas e aproveitam o que esta acontecendo para manipular por meio
dos meios hegemoénicos a impulsionar o impeachment da entdo presidente Dilma.
Tomam o amarelo da bandeira (que explicaremos mais adiante no discurso), mas
deixam de lado o verde e geram um contraste maior com o preto para chamar a
atencao da pessoa que olha para a camiseta. Essa cor tem uma associacao afetiva
de idealismo, egoismo, inveja e 6dio. As cores, em geral, tém varios significados,
mas tomam vida e se encaixam de acordo com o contexto em que estejam
envolvidas (discurso, estratégia e outros elementos que ajudam a potenciar a
mensagem). Além disso, elas também tém um significado arraigado na cultura em
nossa sociedade. Como consequéncia, vemos que o contrario acontece com as
camisetas usadas na Colémbia que levam essa cor.

No caso da camiseta numero 10 da anterior imagem (Imagem 51), vemos a
mensagem verbal “SI” com uso de uma tipografia manual que expressa essa
liberdade, alegria, expresséao por si s6, trazendo rasgos mais humanos, ademais de
ser uma palavra curta, que s6 é entendida no contexto que a Coldbmbia vivia nessa
época (o Plebiscito para a Paz 2016). Ocupando quase 90% na frente da camiseta e
com o uso da cor amarela, faz-se mais expansiva a mensagem, trazendo alta
luminosidade, despertando impulso de adeséo e baixo contraste. O amarelo € um
pouco mais frio do que o vermelho e remete a alegria (nesse caso, por ter a
possibilidade de pensar na tdo almejada paz de um pais com mais de 53 anos em
guerra), espontaneidade, agao, poder, dinamismo e impulsividade.

De acordo com Fontanille (2001), s6 a cor amarela tem uma poténcia como
signo, mas, no contexto da cultura e com relagdo a politica, neste caso, ela tem a
possibilidade de denotar e conotar de uma forma distinta. A cor vai ganhando outras
poténcias de significagdo. A mesma cor amarela em dois contextos diferentes gera
emogdes completamente opostas, passando de alegria, felicidade e expansdo por

uma almejada paz a ter o significado de 6dio, raiva em outro pais. Trazendo o
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amarelo da bandeira dos dois paises, ha modificacbes pelo discurso que esta no
fundo de cada um deles.

Excluir o verde das camisetas do Brasil utilizadas nas manifestacdes politicas
pelo grupo que estava contra o governo da época tem relagcdo com o fendbmeno da
sensacao cromatica da sua complementaridade. Ao observar-se um quadrado verde,
durante cerca de um minuto, e pousar os olhos sobre uma superficie branca,
veremos uma figura um pouco etérea em vermelho — que, nesse caso,
representaria o partido PT (do governo da Dilma) e ndo seria coerente com o que, no
final, os manifestantes da direita queriam das massas. Segundo Santos (2018), a
exclusdo do verde que, na bandeira, representa romanticamente as florestas
brasileiras, significa também a exclusdo da esquerda, da luta, bem como o
apagamento do sangue que moldou e molda o pais. Um fenbmeno semelhante
acontece na Coldbmbia com a mensagem que ela leva, com o texto, o discurso e,
apoiado pela cor, € manipulado e gera resultados ndo esperados pela maioria do
povo colombiano. Todas elas usam a cor da bandeira colombiana'', que

representam a marca do pais:

e Amarelo: a riqueza da terra colombiana, o sol a fonte de luz, soberania,
harmonia e justica.

e Azul: representa o céu que cobre a patria, os rios, os dois oceanos que estao
no territério colombiano.

e Vermelho: representa o sangue derramado pelos patriotas que lutaram no
campo de batalha para conseguir a liberdade do povo. Significa também

amor, poder, for¢a e progresso.

Mas ela nem sempre teve esse significado. No livro Estudos de Direito, de
acordo com a conferéncia lida pelo Dr. Antonio Mauro Giraldo na Universidade de
Antioquia (1925), de forma jocosa, relata que existe uma epopeia que relaciona as
trés cores, dizendo que o azul representa os mares que separavam o0 ouro da
América Latina da sanguinaria Espanha (lembrando que eles nos colonizaram e

depois de muitos anos conseguimos a libertagdo). Segundo Pastoureau (1997, p.

11 . e . , C

A bandeira da Coldmbia é semelhante a dos paises de Venezuela e Equador em sua distribui¢cdo e
cores, s6 muda os escudos que aparecem nela. Isto vem da época da colbnia, quando Simén Bolivar
depois da independéncia unificar o territério chamando a “Gran Colombia”.
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23) e também Heller (2004. p. 23-48), a cor azul é a preferida por mais da metade da
populacdo ocidental. O azul é a cor mais lembrada quando os ocidentais querem
referir-se a simpatia, a harmonia, a amizade e a confianga. Na cor de tudo que
desejamos que permanega, de tudo que deve durar eternamente.

A cor azul foi utilizada nas camisetas da oposi¢cao do Plebiscito na Colémbia,
justamente trazendo essa significacdo anteriormente mencionada, da confianga, e
do Partido la U (centro que apoiava o presidente Juan Manuel Santos e que tem em
sua marca essa cor como principal)12 e do partido politico do Centro Democratico
(partido da direita que tem essa cor também como principal), sendo deste ultimo o
principal opositor do governo, o ex-presidente Alvaro Uribe. O mais interessante é
que eles pertenceram ao mesmo partido politico durante varios anos e, depois de
oito anos de mandato de Uribe e da eleicdo de Santos, tiveram diversos
enfrentamentos, dividindo o pais em torno de politicas e formas de liderar os
acontecimentos com os grupos armados. O “NO” que tém as camisetas na Colémbia
nao é de nao querer a paz; infere-se que tem outro fundo no discurso usado para
que, no final das votagdes, ele ganhe, o que analisaremos no capitulo 4.4 do
discurso.

Para concluir esta parte da analise, de acordo com Lida (2005), as cores tém
vantagens como chamar a atengdo, acrescentar uma nova dimensdo, agrupar
informagdes e diminuir o tempo de reagdo. Vemos o quanto as cores ajudam a
complementar, fortalecer, classificar uma mensagem. Elas também ganharam certo
significado na cultura, que é adaptado também de acordo com os outros elementos

gue acompanham a informacgao visual e textual, neste caso, das camisetas.

4.4. Analise da simbologia

O uso da simbologia € também muito importante para complementar a
linguagem visual, sendo trazidos elementos que as pessoas ja tém na mente e
muitas vezes s&o aproveitados ou fazem um giro na comunicagdo para captar
atencao da pessoa. Um exemplo disso € a foto de Dilma Rousseff, que foi a mesma

usada nas camisetas de apoio nas eleicbes (Imagem 2 da tabela 51). Antes, tinha o

12 . . . e

De acordo com um artido do Jornal o Tempo, na Coldémbia pode-se identificar tres correntes
politicas conforme a seu apoio com o acordo da paz, posigoes sobre a politica, temas sociais como
LGTBI, aborto e alizas com outros partidos politicos de diferentes paises.
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fundo vermelho, representativo do partido PT, e as cores da bandeira do Brasil;
depois, trocaram o fundo para amarelo em contraste com preto (Imagem 1 da tabela
51). Mudou o contexto para usar a camiseta na campanha do impeachment,
apoiada com o discurso, manipulando a mensagem final e distorcendo o
posicionamento que havia na mente das pessoas, gerando uma nova transformagéo
de signo.

Temos outro exemplo do uso do simbolo na mensagem visual muito
conhecida, a mao hippie que substitui o caractere i. Esse simbolo aparece em uma
legenda, em um texto do ano de 1415 nos capitulos anteriores mencionada, sobre a
batalha de Agincourt, que ocorreu entre Frangca e Inglaterra, em que os ingleses
ameagaram cortar os dedos de arqueiros franceses apos a vitoria, ja que esses
dedos eram justamente os usados para atirar flechas. O gesto volta a aparecer com
Winston Churchill, popularizando-o frente a resisténcia contra os nazistas. No
entanto, ndo estabelecia conexao direta com o significado da paz. Ganhou forga com
0s hippies girando a mé&o para fora e mostrando todos os dedos da mé&o; ndo era
mais simplesmente um “V”, ele se ressignificou e € usado até hoje.

E importante lembrar que o movimento hippie, contracultura nos Estados
Unidos, foi capturado pelo marketing e virou cddigo central quando comecga a ditar
regras para moda e vestimenta. Tempos depois, ele vai para as periferias do mundo
também e tem um principio de emergéncia novamente quando aparece nas
camisetas do plebiscito. Aqui, o simbolo € trazido nas camisetas para reforgcar a
mensagem da paz.

Outro elemento importante que se encontra nas camisetas € o signo de soma
(+) na Imagem 6 da tabela 51, que faz o convite a somar, ndo dividir, chama a fazer
uma unido das partes do “SI” e o "NO", achar esse ponto de acordo. Dentro dela,
observa-se o0 simbolo do pombo branco no centro, que representa a paz a nivel
cultural. Esse simbolo vem de uma tradigéo judaico-crista. Na Biblia, no Génesis 8:8-
12, narra-se a histéria do diluvio universal, na qual Deus estava desgostoso com o
homem por seus pecados e decide inundar o mundo e salvar s6 a quem merecia.

Noé, quem faz parte desta historia, construiu uma barca e salvou um casal de
cada animal na terra. Depois de 40 dias de chuva, ele solta a um pombo para
conferir se tem terra firme perto, o pombo volta com uma rama de oliva em seu bico
e interpreta-se que “Deus estava em paz com os homens”. Tempo depois, em 1949,

Picasso participou no Congresso Mundial para a Paz, que procurava unir os
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fragmentos da sociedade gerados depois da Segunda Guerra Mundial, e criou o
cartel do congresso, uma litografia de um pombo no chdo. Seu design se fez muito
popular e criou um novo design em que o pombo aparecia voando com a rama de
oliva em seu bico. Nesse momento, foi adaptado como uma representacdo da paz
no coletivo cultural.

Por outro lado, observa-se o simbolo utilizado na camiseta numero 9 (Imagem
51), a estrela de cinco pontas como representacdo das méaos dos trabalhadores e
também os cinco continentes. Esse simbolo acha-se duas vezes para ressaltar seu
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significado e apoio (tanto na letra “i", como um pontinho, e em cima do nome, com o
numero do cartaz para a votagdo). O surgimento desse simbolo também se conta
em varias historias, passando por ser um simbolo usado nas tradicbes misticas nas
grandes religides do Oriente Médio, como o Judaismo, Islamismo e Cristianismo,
para representar a ideia de herege, que o sagrado € inerente a humanidade,
seguindo-se para Marx e Engels, que foram atraidos e incluiram o vermelho como o
sangue derramado na luta proletaria. Até para distinguir as tropas Moscovitas dos
russos fugitivos, Moscou em 1917. Com o passar do tempo ela tornou-se no simbolo
do comunismo.

Abre-se um campo muito interessante de estudo para interpretar como uma
pessoa estrangeira pode inferir um signo sem ter todo seu contexto e decodifica-los
de determinada forma. Depois de conhecer mais a fundo, vivenciar o todo, o
estrangeiro pode criar uma nova forma de codificagdo e mudar a forma de perceber
as cores e a mensagem inicial. Aléem de reafirmar o poder que as camisetas tém
para ensinar e levar uma mensagem para muitas pessoas, sobretudo quando ela é
usada em uma manifestacdo politica e ela tem cobertura pelos meios de

comunicacgao.

4.5. Analise do discurso

Vemos como 0s povos nos paises foram divididos e criaram uma fronteira de
opinido entre eles gerada por um discurso de fundo, manipulada muitas vezes pelos
meios de comunicagdo que consomem as massas, igualmente, como o uso de

elementos semelhantes, cor e alguns simbolos podem fazer passar a uma pessoa
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por um grupo sendo de outro, isto como estratégia para a mesma manipulacao da
informacgéo.

A camiseta numero 9 (Imagem 51) foi criada para apoiar a eleigdo de Dilma
como presidente. De acordo com Farina (2006, p. 99) esta cor, pode remeter a
proibicdo e a revolucéo, no caso do movimento do PT que é de esquerda, lembrando
que esta cor politicamente falando, € um emblema socialista e comunista associado
particularmente a esquerda revolucionaria. No entanto, faz também parte da tradigéo
social-democrata. E uma cor quente e bastante excitante para o olhar,
impulsionando a atencédo e a adesao aos elementos em destaque. Com respeito a
sua associagao afetiva: reflete dinamismo, forga, coragem, furor, esplendor e
intensidade. A tipografia aqui leva a mensagem mais flexivel e dinémica,
transmitindo movimento, entusiasmo, alegria das eleigdes, apoio neste caso para a
presidenta Dilma, que em combinagdo com as cores gera um contraste de
associagao e facil recordagdo com o partido politico. Veja-se depois na camiseta
numero 8, se utilizam elementos como a cor vermelha e a estrela, com uma
mensagem completamente oposta.

De acordo com Fontanille (2001, p. 80) “ desde o ponto de vista do texto, e na
perspectiva hermenéutica, o que obriga a incluir elementos contextuais, sem eles, a
interpretacéo resulta incompleta e sua compreensao insatisfatéria”. A simples vista a
pessoa pensaria que esta apoiando o partido do PT e a presidenta, mas quando se
vé a mensagem é completamente oposta, frases como “E mentira Dilmais, Eles
querem Dilmanchar, O Brasil ta cansado Dilmafé”, com uma tipografia também neo-
grotesca, com essa mensagem forte, de imposi¢gdo, um grito forte e direito de
desacordo, raiva, fazendo um julgamento por meio de jogo de palavras, de modo
que s6 conhecendo o contexto e o discurso de fundo a pessoa consegue fazer a
decodificagdo da mensagem. Uma pessoa estrangeira que ndo tem a informacgao da
politica do Brasil vai perceber a camiseta com uma mensagem completamente
diferente, inclusive ja aconteceu comigo, que gragas a esta pesquisa consegui
conhecer o outro ponto de vista.

Se vé aqui o caso de como o discurso, a manipulagdo dos signos e simbolos
pode gerar uma mensagem muito diferente, criando uma transformagdo na
informacao inicial e codificando algo completamente distinto. Um caso semelhante

se gerou na Coldmbia com a mensagem de fundo que tinha a campanha do “NO” e

65



que ganhou o Plebiscito. Esses resultados que ndo eram esperados pela maioria do
povo nao foi por acaso, tinha uma forte estratégia de fundo.

A contraposigdo do governo, aproveitou que as conversagdes iniciais para o
Plebiscito foram sem conhecimento do povo para gerar reagdes divididas;
aumentando a sensagao de sentir-se enganados, ja que o presidente estava
tomando decisbes sem consultar o restante do pais e outros argumentavam que o
governo estava aproveitando a proximidade que tinha o anterior presidente (Alvaro
Uribe) com as FARC, mas que infelizmente ndo chegou a acordo algum. E
importante saber que no mandato do ex-presidente Uribe'®, ele lutou contra as
FARC muitas vezes tendo grandes enfrentamentos com o exército e muitas mortes,
sempre teve uma hegemonizagdo dos meios que cobriam a informagao, dando ver
para o povo que era a unica forma de terminar guerra, ironicamente, era com mais
guerra. No momento de sair a luz as conversagdes com a FARC e o governo de
Santos (que foram por 4 anos), a opgao de ele receber um prémio Nobel de Paz,
gerou um conflito muito forte e criou-se um movimento que levava a voz que eles
nao estavam de acordo com esses acordos, que nao era possivel que depois de
tanta morte a FARC recebera tantos beneficios e, pior ainda, que o presidente
obtivesse o prémio.

Numa entrevista feita pelo Jornal a Republica no dia 4 de outubro de 2016, a
Juan Carlos Velez Uribe, gerente da campanha do “NO”, perguntou: a campanha do
“SI” foi baseada na esperanga de um novo pais, qual foi a mensagem de vocés?.
‘Indignagao”, procuramos que as pessoas fossem a votar “Verraca”'*. Mostrando de
essa forma que tinham uma intengdo distinta a postura ideolégica, em outras
palavras, maquiagem da verdade. Conta também que "umas pessoas muito boas
em estratégia de Panama e do Brasil, nos disseram que a melhor estratégia era
deixar de explicar os acordos e centrar a mensagem na indignagao”. E assim eles
criaram mensagem segundo a populagdo que ia receber, por exemplo os estratos
mais altos a informagédo foi baseada na impunidade, a legibilidade e a reforma
tributaria, os estratos mais baixos o foco foi falar das bolsas, adicionalmente para
que a pessoa sentir-se mais identificada falaram com seus sotaques e na Costa a

mensagem foi que se ganha o Sim o pais se converteria em uma Venezuela.

3 Foi reeleito para o mandato dos anos 2006-2010 e ganhou com um 60% das votagbes do povo.

Nessas elei¢cdes tiveram muitos combates o grupo FARC e o exército nas zonas rurais do pais.
Expressao colombiana que depende do contexto varia, neste caso significa com muita raiva, que
ndo consegue conter em seu corpo.
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Isso gerou uma zona de fronteira e uma tradug¢do a luz de Lotman (1996),
dentro ou fora, preto ou branco, pertencer e ou ndo, e tal dindmica denuncia as
sucessivas divisbes e confrontos que constituem as silenciosas guerras
contemporaneas. Dividindo o povo colombiano em pessoas que levavam uma
bandeira com um “SI” e outras com “NO”, e aqui ndo trata-se das divisbes
geograficas ou das coordenadas de uma cidade, mas sim de uma parcela
autorizada, compreendida como pertencente a certo grupo e, ao mesmo tempo, tal
descrigdo de lugar revela os sucessivos processos de exclusdo, visto que se ha o
lugar dos eleitos, existe também o lugar dos barrados, as multiddes de gente que se
formam diante das fronteiras geograficas ou econémicas (Santos, 2018).

Por tudo isso e também pela fragmentagcdo que houve no pais, vemos na
camiseta numero 11 (Imagem 51) a mensagem textual que argumenta o porqué do
apoio na decisdo do governo com o plebiscito: “por Colombia, por mis hijos, por la
paz...”, “por meu pais” (porque tenho dor o que ele viveu por tantos anos), “por meus
filhos”, porque desejo que eles cresgcam no pais de esperanga e pela paz, porque
acredita que também tudo é possivel.

O apoio nas ruas pelo “SI” foi crescendo apelando a emocgao e paixao por um
novo pais, uma nova histéria de amor e esperanca, um inicio para as novas
geragdes. As principais cidades do pais saiam nas ruas com bandeiras, caras
pintadas e sentia-se um ar de felicidade e fé nunca antes vivenciado. Esta emocgé&o
era uma ponte de conexdo, um ela que trazia cada vez mais pessoas ao redor para
levar na frente a luta pela mesma causa, que era 0 que 0 povo colombiano
acreditava. Mas, infelizmente, tinha uma contraposicdo e discurso do outro lado
(com algumas manipulagbes da informacdo e trazendo o respaldo e paixdo do
anterior presidente que combatia as FARC) que, no final das contas, gerou que a
histéria da Coldbmbia se parte em duas depois que, no dia 2 de outubro de 2016,
ganha-se com um 50,2% o ndo (NO).

Com tudo isto observa-se a importancia que tem um discurso e como ele
pode movimentar emogdes e gerar paixdes, levando apoiar por 8 anos decisdes,
além disso, a relevancia de ter bons aliados, neste caso, apoio com outras
instituicoes religiosas ajudariam a obter os resultados esperados. Segundo Oscar A.
Sanchez, numa coluna publicada para o jornal E/ Colombiano, em fevereiro de 2017,
as igrejas cristas, protestantes evangélicas no pais sao ao redor de 7 milhdes de

pessoas (14% da populagao), percentagem importante que ajudou nos resultados
or



finais. O que aconteceu no pais com a for¢ca do discurso que era televisionado nos
meios nacionais onde mostravam ao povo a fragmentac¢ao, era manipulado por essa
sede de justica de muitos anos atras, além de ensinar o ativismo politico dos fiéis
das igrejas e disciplina para assistir nas votagoes.

Infelizmente, o cotidiano estda exposto a uma saturagdo de imagens
multiplicadas em diferentes canais e suportes, contribuindo como fenédmeno do
contemporaneo geral, no esvaziamento critico em relagdo a informacdo a que
estamos expostos, mas lamentavelmente, e isso ndo sé aconteceu na Colémbia,
como também no Brasil com o impeachment. Uma frase de Malcolm X'°, resume
muito bem esta situacido “ se néo prestar atengao as midias, estas fazem que ames
ao opressor, e que odeias ao oprimido".

De acordo com Silva e Boas (2020) as grandes empresas das midias deram
maior cobertura as manifestacées pré impeachment com o discurso contra a
corrupgao na esfera do estado, sendo ela sindnimo do partido PT e Dilma, tendo
como unica solugdo a saida dela do governo “parando assim” o que estava
acontecendo com o pais trazendo de volta um Brasil sim corrupgcdo. Essas
manifestagdes foram lideradas pela classe média conservadora adotando a estética
verde amarela, que hoje é financiada sabiamente pelas elites da populagao,
especialmente pela parte expressiva do empresariado. Esse grupo conseguiu
apropriar-se das cores e um dos simbolos representativos como € a camiseta da

selecao brasileira de futebol, como menciona Silva e Boas (2020, p. 12):

A inegavel ligacdo dos brasileiros com o futebol, considerado ainda
uma “paixao nacional”’, e especialmente com a selecdo nacional que
disputa os campeonatos internacionais, tem o poder de reforgar tais
sentimentos e evocar a identificagado da populagao.

Mediante uma estratégia e discurso e a perspectiva da manipulagdo da
cobertura das midias, sedimentou-se um discurso que gerou 6dio para as pessoas
que lideravam o governo nesse momento, como foi a Dilma e seu antecessor Lula.
Um fato interessante apresentado no documentario de Costa (2019) € que Sergio
Moro, o juiz federal que usa a midia a seu favor, a qual abraga sua narrativa sem
nenhum questionamento, transforma-se em investigador também, grampeia o

telefone, faz buscas na casa de Lula e termina sendo o juiz de julgamento de Lula.

15 - . .
Defensor dos direitos afro estadunidenses. Acusou duramente aos estadounidenses brancos
contra os crimeis de seus compatriotas negros.
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Anos mais tarde, quando é eleito para a presidéncia Bolsonaro, Moro torna-se o
Ministro da Justica.

Com os exemplos anteriores, pode-se perceber o poder que tem o discurso e
como se empregam diversos elementos para manipular a mensagem, possibilitando
que as pessoas que estdo expostas consigam atuar e codificar a informacao de
acordo com o que ele (o criador do discurso) deseja, além do poder que tem essa

paixao que movimenta as massas.

4.6. Conclusoes sobre a analise

De acordo com o percurso feito no capitulo 4 e as diferentes analises pode-se
ver as diferencas e semelhangas que temos dos paises no uso das camisetas nas
manifestagdes politicas. Como bem menciona Fontanille (2001), um signo por si s6
tem um significado, mas quando ele estd em um contexto acompanhado de um
discurso e outros elementos vai ganhando poténcia em sua significagao.

Observa-se como semelhanga que a tipografia neo-grotesca é mais usada no
caso das camisetas estudadas nesta pesquisa, tanto na Colébmbia como no Brasil,
para transmitir uma mensagem forte, de imposicdo, mais pesada visualmente. A
tipografia como utilizada traz uma mensagem néo flexivel, dando uma opinido clara
de seu ponto de vista sobre o que esta acontecendo, uma postura rigida e dura que
€ ndo negociavel por parte do povo. Por sua parte, a tipografia manual que é mais
livre, geralmente foi utilizada para passar mensagens mais alegres, proximas e mais
flexiveis, fortalecendo essa imagem de liberdade, movimento, que iam a conseguir
com 0 apoio sobre essas decisdes.

Sem se importarem se estdo apoiando ou ndo o que esta acontecendo, tenta-
se levar uma mensagem utépica de um povo sem fratura, capaz de defender a todo
custo ideias comuns (o melhor para o povo). Segundo Agamben (2015), a obsessé&o
do desenvolvimento € tdo eficaz no nosso tempo, porque coincide com o projeto
biopolitico de produzir um povo sem fratura.

As cores ajudam a reafirmar a mensagem de forma mais contundente e a sua
decodificacdo pode ser completamente diferente de acordo com o contexto e
discurso que € executado atras dele. Ele é completamente fundamental para a
decodificagdo da mensagem. Geérard (1970, p. 139) afirma que a "memoria é a
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modificagdo do comportamento pela experiéncia". As interpretacbes do meio
ambiente se realizam no homem em uma determinada parte de seu cérebro, o
coértex, para onde sao conduzidos os estimulos visuais, sendo assim que o estimulo
visual neste caso das cores, tipografia e discurso podem atuar de forma diferente
carregando uma experiéncia completamente diferente.

O anteriormente mencionado acontece no caso da cor amarela, como ela
muda de significado na Colémbia e no Brasil. No primeiro pais, foi utilizada, em sua
maioria, com as cores da bandeira, para reforgar essa significagdo da cultura, de
unido, patriotismo, trazendo alusdo de um povo que luta pela esperancga de seu pais.
Entretanto, quando utilizada sozinha, vem com a mensagem cultural de alegria e
expansao. Por sua parte, no Brasil, a cor da bandeira € apropriada e torna-se
simbolo com outro significado e adquire representacdo de raiva e 6dio com o
governo da época, além de o amarelo passar de ser uma cor do pais a representar
uma ideologia politica com o passar dos tempos. Lotman observa como os povos
tém essa divisdo, essa fragmentagao onde por meio de um discurso e estratégia.
Eles se dividem e conseguem manipular as massas para seu proprio beneficio.

Adicionalmente, observou-se como nos dois paises foram trazidas
simbologias utilizadas em outras épocas que compartilhavam um pouco da ideologia
e associagcado que tem as pessoas com eles. Como foi o caso da mao em forma de

V, que trocou a letra “i” nas camisetas de suporte ao plebiscito, e a estrela utilizada
nas camisetas de apoio para Dilma, trazendo o referente de seu partido politico
socialista e manipulado em outras camisetas para levar a mensagem oposta. Com
no exemplo anterior, nota-se como foi criada essa forma de vida do signo de que nos
fala Fontanelli (2001). Ele € inicialmente concebido com uma significacdo e depois
transforma-se em outro signo completamente diferente, de acordo com os elementos
que estdo ao redor e com a informag&o que a pessoa que decodifica a mensagem
possui.

Consegue-se ver a importancia que tem cada detalhe para fortalecer a
mensagem visual e textual, que, dentro de uma cultura e dependendo do discurso,
pode criar reacdes completamente diferentes. Com a adaptacdo do método proposto
por Fontanelli, entende-se melhor como esses signos sdo colocados e geram um
conjunto muito poderoso, que leva uma mensagem mais forte e contundente para o

povo. Cada pega utilizada no design e na mensagem visual ndo foi disposta ao
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acaso e, gragas a Farina (2006), faz-se entender melhor o significado e intervencéo
das cores, sua visibilidade e legibilidade.

A analise realizada trouxe maior compreensao da importancia que tem cada
elemento usado na mensagem visual, e também como o seu design (tipografia,
tamanho, formas, cores, simbolos) € fundamental para aumentar a forga da
mensagem verbal. Aléem de mostrar que, apesar de serem paises com culturas
diferentes, Brasil e Coldmbia tém muitas semelhancas na forma de transmitir uma
mensagem, especialmente neste recorte de tempo e nas manifestagbes que se
apresentaram para o estudo de caso 2012-2016. Finalmente, destaca o poder que

as camisetas tém como suporte nesta transmissao.
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5. Consideragoes finais

O vestuario apresenta potencial para informar sobre nossos processos
culturais e vivenciais. As camisetas deixaram de ser uma peca de roupa para
converter-se em um suporte que leva uma mensagem (visual e textual) do povo, que
pode ser codificada de acordo com o contexto em que € utilizada. Propbe-se, neste
estudo, uma analise grafica e do discurso, ambos baseados na metodologia de
analise de Fontanille (2001). Foram analisados quatro aspectos principais:
tipograficos, o uso da cor, a simbologia e o discurso no uso das camisetas nas
manifestagdes politicas.

As tipografias, as cores, os simbolos e o discurso isoladamente tém poder,
mas, quando eles se juntam, tém uma forca incrivel que, se organizada com uma
otima estratégia, gera mobilizacbes e decisbes que podem afetar o pais. Na
pesquisa, consegue-se analisar como as cores podem ter um significado muito
diferente de acordo com o contexto em que esta envolvido. O amarelo passa de
significar alegria e ter uma estreita relagdo com o simbolo de um pais, a camiseta do
equipe de futebol que deu grande felicidade, a fragmentar um povo e lembrar uma
histéria onde a democracia ficou de lado. Gera uma fronteira ndo geografica, mas
sim de ideais, sonhos e lutas. Segundo Lotman (1996, p. 15), “a cultura cria n&o sé
uma propria organizagdo interna, também seu proprio tipo de desorganizagéo
externa”. Em outras palavras, a cultura cria tanto a parte interna como a externa para
ter um equilibrio, como temos luz também sombra, um continuo contraste para
conseguir estar no centro.

Observa-se que a cor ndo €& escolhida por acaso e ajuda a ampliar a
mensagem que tem, trazendo as significagdes e associagdes culturais existentes no
coletivo do ocidente. Além disso, foi demonstrado como a cor, de acordo com
determinado fundo, pode ter uma melhor legibilidade e visibilidade. Em relagcéo a
tipografia, ficou clara também a relagdo do seu corpo, se ela apresenta hastes mais
finas ou mais espessas, se sua caixa € alta ou baixa, com o modo de transmissao de
uma determinada informagao, fortalecendo assim a mensagem visual que vem de
uma mensagem verbal.

Os simbolos podem ser criados para um determinado fim e, com o passar do
tempo, ter outra conotagcdo ou, quando eles sdo acompanhados por um discurso,

criar uma nova forma de vida. No caso pontual da méo em forma de V, de acordo
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com o contexto, denota uma mensagem diferente, passando de ser uma V de vitoria
a um simbolo que representa paz. Igualmente aconteceu com a estrela do PT, que
foi trazida para representar os ideais do partido politico e que foi utilizada em
camisetas com uma contra mensagem, na qual a simples vista corresponderia com o
partido, mas experimenta o duplo significado das linguagens e coloca a palavra
“Dilma” como prefixo de palavras de baixo caldo para difamar a ex-presidente.

Encontra-se como grandes semelhangas nas camisetas dos paises: (1) o uso
de branco no fundo sempre que queriam trazem uma mensagem de paz, esperancga,
tranquilidade; (2) as cores da bandeira como simbolo de patriotismo de amor pelo
pais; (3) uma tipografia neo-grotesca no geral, grossa, sempre em caixas altas,
ensinando com forga sua opinido; quando se utilizou a tipografia manual tipo script,
foi trazida uma mensagem alegre, livre, humana. Verifica-se a importancia que tem
cada parte da mensagem da camiseta e como se complementam o visual com o
verbal para fortalecer a transmissdo dessa informagao. Aqui, cada detalhe é muito
importante para ter um conjunto poderoso.

O design desempenha um papel fundamental para juntar essas pecgas de
forma visual, mas ndo € um trabalho de uma pessoa so, e sim de um grupo de
pessoas que ficam por tras para completar as informagdes criando um quebra
cabecga. Por isso, o método de Fontanille ajudou a ver desde outro ponto de vista e
complementar a informagao, trazendo uma analise mais aprofundada do discurso e
entendendo por que coisas como o “NO”, no Plebiscito da Colémbia tiveram lugar.

Esse “estranho” a que o medo social € dirigido faz com que a politica se
transforme em “gestédo da fobia”, perpetuando o medo social do outro que ameacga a
seguranca e possibilita o controle (Safatle, 2015, p. 106). Essa foi umas das
principais pecas da estratégia no discurso em ambos os paises; usaram o medo, a
incerteza, a indignagcdo para mobilizar os povos a conseguir o que eles se
propuseram. Uma estratégia em que foi utilizada com desinformacgao, aproveitando o
desconforto de um pais cansado pela corrupgcdo e em alguns casos ignorancia
politica, criando o melhor panorama para as eleicbes de presidéncia nos seguintes
anos tanto na Colédmbia como no Brasil, favorecendo a subida do poder da direita,
que chega fortalecida.

De acordo com Gutierrez, (2013, p. 9) “o uso tatico e estratégico das
ferramentas digitais para a organizagdo, comunicagcdo e agao coletiva gera uma

capacidade de multiddo conectada de cérebros para criar e auto modular uma agao
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coletiva”. Foi esse um dos principais veiculos que usaram para citar nas
manifestagdes politicas que tinham depois grande cobertura nas midias, para gerar,
assim, essa fragmentagdo do povo ainda maior e aproveitar a paixao que desperta
nas pessoas para mover as massas.

Infelizmente, tanto o povo colombiano quanto o brasileiro pecaram pela
confianga. Na Colémbia, acreditavam, de acordo com as pesquisas, que iria ganhar
o “sim” para a paz e deixaram de ir votar, assim descuidando do fato de que a
oposicao estava fazendo também seu trabalho com uma estratégia e discurso muito
forte, tocando as emocgdes das pessoas. No Brasil, por sua parte, a presidente Dilma
confiou que seu vice-presidente (da direita) estaria ali ao seu lado, e ndo percebeu
que a Camara e o Senado tinham %5 de pessoas de direita e que iam crescendo
rapidamente.

Colédmbia e Brasil sdo dois paises diferentes, mas, no fundo, com tantas
coisas em comum. O que separa € a lingua, mas a histéria desses dois paises se
junta em varias pontas. No documentario Democracia em Vertigem, mostram-se as
emogdes do povo brasileiro quando foi eleito Lula, esse ar de esperanga, alegria que
sentisse nas ruas, muito semelhante quando os colombianos viam muito perto a
opc¢ao de paz, mas também como essa emocgao € mudada mais tarde pela incerteza,
frustragao, raiva e indignagdo quando fazem o impeachment e todos os sonhos se
partem. Na Colémbia, foi igual, no momento em que sairam os resultados do
Plebiscito.

Segundo Mejia (2018), a populagdo € cooptada por grupos de interesse,
respondendo de forma mais emotiva do que racional (essa paixao que menciona
Fontanille, esse eld) ante os diferentes processos democraticos e sociais,
alimentada por anos de uma visao unilateral e parcializada pelo conflito que nao
deixa discernir entre a corresponsabilidade e complexidade que os atores de guerra
tém.

Os humanos, com as maos, tém a possibilidade de construir ou destruir; os
designers tém a possibilidade de materializar os sonhos e projetos das pessoas, de
um pais, de juntar ou separar, de potencializar e tornar mais clara uma mensagem
ou nao, e mais quando se unem o design, a informagado e como ela pode criar uma
maior interagcdo ao redor dessa mensagem. No século XX, as pessoas precisavam
decorar tudo. No século XXI, as pessoas precisam pensar, ndo engolir de uma vez.

O que vocé esta fazendo com essa informagao em suas maos?
(4
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