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RESUMO

A luz dos preceitos teéricos da Anélise de Discurso Critica (ADC), esta dissertacdo debruca-se
sobre discursos que circularam na forma de posts da plataforma Facebook durante o segundo
turno da campanha presidencial de 2018, com o objetivo de observar como eles estiveram a
servigo de legitimar ou deslegitimar candidatos, ideologias e identidades. Utilizando a ADC
também como método de analise, o trabalho tem como objetivos especificos descrever as
estratégias linguistico-discursivas utilizadas na (des)legitimacdo dos candidatos e/ou de suas
propostas politico-partidarias e as ideologias e identidades (des)legitimadas por essas
estratégias. Como aporte teodrico principal, sdo consideradas as formulacdes de Fairclough
(2003, 2016) e van Dijk (2015, 2016, 2017), no gque tange aos conceitos que estruturam a ADC
como disciplina voltada ao estudo das relacées entre discurso, poder e transformacéo social, na
perspectiva que entende o discurso como interacdo social capaz de construir/revelar identidades
e ideologias. No estudo das formas de operagéo da ideologia e da interagdo mediada online, séo
considerados os postulados de Thompson (1995, 2018). Paralelamente, o estudo dos géneros
discursivos que emergem das novas formas de comunicagdo mediada por computador baseia-
se nas reflexdes de Bakhtin (2003) e Marcuschi (2002, 2008), que consideram o discurso na
perspectiva dialégica e entendem que os diferentes géneros convocam estatutos interacionais
especificos, os quais, por sua vez, guardam ideologias, reforcam identidades e espelham ou
constroem relagGes de poder entre os atores sociais. Como resultado da pesquisa, espera-se
oferecer uma descricdo detalhada dos elementos linguistico-discursivos que constituiram as
estratégias de (des)legitimacdo dos candidatos, observando como eles desvelaram e/ou
reforcaram o contexto interacional de polarizacdo ideoldgica caracteristico das disputas
politico-eleitorais.

Palavras-chave: Analise do Discurso Critica. Redes sociais digitais. Politica. Ideologia.



ABSTRACT

In the light of the theoretical precepts of Critical Discourse Analysis (CDA), this research
centers on discourses that circulated on the Facebook platform during the 2018’s presidential
run-off election campaign, in order to observe how they worked to validate or invalidate
candidates, ideologies and identities. Using CDA also as a method of analysis, this research
aims to describe the linguistic-discursive strategies used in the (in)validation of the candidates
and/or their political proposals, as well as to observe how ideologies and identities were
(in)validated by these strategies. As a main theoretical input, the formulations made by
Fairclough (2003, 2016) and van Dijk (2015, 2016, 2017), were considered in order to recall
the concepts that structure CDA as a study of the relations among discourse, power and social
transformation, in the perspective that understands discourse as a social interaction which
builds/reveals identities and ideologies. For the study of the ideology and its operation, as well
as the online interaction paradigm, Thompson’s postulates (1995, 2018) are also considered. In
parallel, the study of discursive genres that emerge from the new ways of communication
mediated by computers is based on Bakhtin (2003) and Marcuschi (2002, 2008), who consider
discourse in a dialogical perspective and understand that different genres summon specific
interactive statutes and also carry ideologies, reinforce identities and build relations of power
among social actors. As a result, the research aims to describe the linguistic-discursive
components of the strategies which (in)validated candidates, observing how they reflected
and/or reinforced the ideological polarization that usually takes place in political-electoral
disputes.

Keywords: Critical Discourse Analysis. Digital social media. Politics. Ideology.
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CONSIDERACOES INICIAIS

Enquanto escrevo estas consideracdes, 0 mundo assiste, estupefato, aos desdobramentos
da invasdo do Congresso dos Estados Unidos por simpatizantes do presidente Donald Trump,
derrotado na elei¢do de 2020 ao tentar um novo mandato na Casa Branca. Em 5 de janeiro de
2021, centenas de pessoas ocuparam violentamente a Camara e o Senado do pais norte-
americano enquanto 0s congressistas, a quinze dias da posse do novo presidente, realizavam
sessdo solene com o objetivo de reconhecer oficialmente a vitoria do candidato democrata Joe
Biden. A invasdo, reprimida pelas forcas policiais, resultou em vitimas dos dois lados do

confronto, com a morte de quatro pessoas.

A intencdo dos invasores era impedir a validacdo do pleito com base no argumento de
que a vitoria de Biden seria ilegitima. O grupo de apoiadores ecoa a estratégia de Trump, que
se autodeclara vencedor afirmando, sem provas, que o resultado das urnas foi adulterado. O
enredo calunioso de fraude no processo eleitoral, que incluiria o voto de eleitores mortos e a
contagem irregular de cédulas, tem o apoio de quase 30% da populagdo dos Estados Unidos?.
Para essas pessoas, a realidade é o que leem, veem e ouvem no Facebook, no Twitter, no
Instagram ou no WhatsApp. A manchete que esta nas paginas de suas redes sociais digitais traz
a noticia — falsa — de que Trump teria sido reeleito, o que as faz considerar legitimo atentar
contra a sede do Poder Legislativo, pilar da democracia representativa?, e reivindicar a anulacéo

do resultado oficial do pleito de 2020.

Também enquanto escrevo estas consideracdes, circulam na imprensa® videos em que o
presidente brasileiro Jair Bolsonaro afirma ser igualmente ilegitimo o resultado da eleicdo que
o0 levou ao Palécio do Planalto em 2018. Longe de se considerar derrotado, o presidente da
Republica vocifera, sem comprovacges, que teria sido eleito com uma margem maior de votos
que a apurada, ja que, segundo ele, algumas urnas teriam sido “programadas” para favorecer o

candidato adversario Fernando Haddad, do Partido dos Trabalhadores.

1 Ver <https://gl.globo.com/mundo/eleicoes-nos-eua/2020/noticia/2020/11/18/52percent-dos-republicanos-
acreditam-que-biden-venceu-porque-a-eleicao-nos-eua-foi-fraudada-diz-pesquisa.ghtml>

2 Segundo Baobbio (2009, p. 56-57), democracia representativa é o regime no qual a soberania popular é exercida
por meio da elei¢do periodica de mandatarios, que passam a tomar decisdes em nome da coletividade. O modelo
distingue-se da democracia direta, na qual todos os integrantes do grupo devem deliberar sem a intermediacdo de
representantes.

3 Ver <https://oglobo.globo.com/brasil/sem-apresentar-provas-bolsonaro-diz-que-houve-fraude-nas-eleicoes-de-
2018-1-24295753> e <https://epoca.globo.com/guilherme-amado/governo-recorre-para-bolsonaro-nao-ter-que-
entregar-supostas-provas-de-fraude-eleitoral-em-2018-24870182>


https://oglobo.globo.com/brasil/sem-apresentar-provas-bolsonaro-diz-que-houve-fraude-nas-eleicoes-de-2018-1-24295753
https://oglobo.globo.com/brasil/sem-apresentar-provas-bolsonaro-diz-que-houve-fraude-nas-eleicoes-de-2018-1-24295753
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A possibilidade de violagéo do sistema eletronico de votagao no Brasil foi amplamente
ventilada pelo entdo candidato do Partido Social Liberal e por seus apoiadores em entrevistas e
contetidos compartilhados por meio das redes sociais digitais durante o periodo eleitoral®. N&o
a toa, levantamento do Monitor de WhatsApp?®, criado pela Universidade Federal de Minas
Gerais, demonstra que contetidos de desinformac&o® sobre uma suposta adulteracdo das urnas
eletronicas estiveram entre os mais compartilhados pelo aplicativo de mensagens nos dias que

antecederam o segundo turno da eleicéo presidencial de 2018.

No dia da votacao, também circularam, nas redes sociais digitais, noticias com imagens
editadas’ que denunciavam erro nas urnas eletrénicas, as quais estariam programadas para
exibir o nome e a foto do candidato Fernando Haddad sempre que o eleitor digitasse o nimero
do candidato Jair Bolsonaro. Apesar de o Tribunal Superior Eleitoral reiteradamente atestar a
lisura do processo eleitoral e garantir a seguranca do sistema de votacdo, que é reconhecido
internacionalmente®, 23% da populagdo brasileira ainda declara®, em 2021, preferir o voto
impresso ao eletrénico, numa demonstracdo de suscetibilidade ao discurso conspiratorio que

cria duvidas e desconfianca quanto a inviolabilidade das urnas.

Enquanto escrevo estas consideracbes, 0 mundo registra mais de 100 milhdes de
infectados pelo virus Sars-Covs-2 (corona virus), dos quais mais de dois milhGes sdo vitimas
fatais, 250 mil delas no Brasil’®>. Em meio a pandemia que obrigou a populagio do planeta a
reduzir drasticamente o convivio social, impactando negativamente a economia e 0s
indicadores sociais da maioria dos paises, campanhas de desinformacdo®! nas redes sociais
digitais colocam em xeque a gravidade da doenca provocada pelo novo virus (Covid-19) e a
eficacia das medidas de protecdo contra o contdgio, desabonando pesquisas cientificas e

questionando a eficécia das vacinas.

4 Ver <https://noticias.uol.com.br/politica/eleicoes/2018/listas/fake-news-eleicoes-2018-urna-eletronica-pt-
haddad-bolsonaro-psl-presidente.htm>

5 Ver <www.whatsapp-monitor.dcc.ufmg.br/brazil>

6 Seguindo entendimento da Unesco (2019), utilizo o termo “desinformagio” para designar contetidos falsos e/ou
fraudulentos na forma de noticia, por considerar a expressao “noticia falsa” menos precisa, uma vez que, sendo
inveridica, a informacdo divulgada ndo configura noticia. Logo, trata-se de desinformacéo.

7 Ver <https://noticias.uol.com.br/politica/eleicoes/2018/noticias/2018/10/07/tse-esta-apurando-denuncia-de-
filho-de-bolsonaro-sobre-fraude-em-urna.htm>

8 Ver <https://www.tse.jus.br/imprensa/noticias-tse/2020/Julho/sistema-eletronico-de-votacao-garante-seguranca-
do-voto-e-liberdade-democratica>

9 Ver <https://datafolha.folha.uol.com.br/opiniaopublica/2021/01/1989199-73-defendem-urnas-eletronicas-e-23-
guerem-volta-do-voto-impresso.shtml>

10 Dados de fevereiro de 2021, segundo a Organizagdio Mundial da Salde. Ver
<https://www.who.int/emergencies/diseases/novel-coronavirus-2019>

11 Ver <www.istoedinheiro.com.br/falsidades-sobre-vacinas-contra-a-covid-tem-forca-no-facebook-e-instagram>
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Massarini et al. (2020) demonstram, em estudo, que, entre as 100 postagens sobre
vacinas mais compartilhadas no Facebook entre maio de 2018 e maio de 2019, pelo menos treze
tinham conteudo falso ou incorreto, com associa¢des da imunizagdo contra o virus HPV a casos
de gravidez indesejada, por exemplo, ou da vacinagdo contra a gripe a alteracbes no codigo
genético, entre outras especulagdes sem fundamento cientifico. As mentiras propaladas pelas
redes sociais digitais colocam em risco a protecao da populacédo brasileira contra doengas como
sarampo, rubéola, poliomielite e meningite: dados de 2020 do Sistema Nacional de
Imunizacdo*2 mostram que a ades&o as vacinas contra essas moléstias caiu 48% em um intervalo
de cinco anos, demonstrando que as politicas publicas de saude tém, no ciberespaco, um

inimigo invisivel perigoso.

Feita essa contextualizacdo que evidencia a internet como cenario de praticas
discursivas determinantes do funcionamento da cena politica atual, passo a apresentar o objeto
de estudo da dissertacdo e algumas motivagdes para a sua escolha. Iniciada em 2018, ano de
eleicio presidencial no Brasil, a pesquisa tem como corpus 120 posts®® publicados na
plataforma Facebook entre os dias 20 e 27 de outubro de 2018, precisamente o0s oito dias que
antecederam o segundo turno de votacdo da eleicdo presidencial do mesmo ano. O corpus
representa o somatério das 15 publicacfes sobre politica que obtiveram maior volume de
compartilhamentos em cada um dos oito dias do periodo estudado. Os dados foram gerados a
partir de amostra gentilmente fornecida pelos pesquisadores do Monitor do Debate Politico no
Meio Digital, laboratério de pesquisa do Grupo de Politicas Publicas para o Acesso a
Informacdo da Universidade de Sdo Paulo, que se dedica a mapear, mensurar e analisar o
ecossistema do debate politico a partir de contedos com abrangéncia nacional publicados em
centenas de paginas publicas das plataformas Facebook, Twitter, Instagram e Youtube,

A luz dos preceitos tedricos da Analise de Discurso Critica (doravante ADC), busco
analisar estratégias linguistico-discursivas compartilhadas em larga escala no Facebook

durante a campanha presidencial de 2018 a fim de observar como estiveram a servigo de

2 Ver <https://agenciabrasil.ebc.com.br/saude/noticia/2020-10/em-queda-ha-5-anos-coberturas-vacinais-
preocupam-ministerio-da-saude>

13 Definirei post no capitulo 1.

14 Em sua pagina de apresentacéo (https://www.monitordigital.org), o Monitor do Debate Politico no Meio Digital
considera temas politicos de abrangéncia nacional as a¢Bes dos trés Poderes da Unido e as tentativas de influencia-
los; os debates sobre modelos econémicos e politica externa; as iniciativas e campanhas dos movimentos de
estudantes, camponeses, trabalhadores, LGBT, feministas, negros e indigenas; migracdo; drogas; direitos
humanos; direitos dos animais e ambientalismo; insurgéncias politicas armadas; movimentos que defendem a
familia tradicional, a liberdade religiosa, os valores conservadores, a posse de armas e 0 aumento de punigdes para
crimes; movimentos que combatem a corrup¢ao, o aborto e a ideologia de género; e, por fim, os debates conceituais
e ideoldgicos sobre todos esses assuntos.


https://www.monitordigital.org/
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(des)legitimar candidatos, ideologias e identidades. Utilizando a ADC também como método
de anélise, cuja abordagem é qualitativa, tenho como objetivos especificos: verificar como se
deu, no plano linguistico-discursivo, a (des)legitimacao dos candidatos e/ou de suas propostas
politico-partidarias; e observar, no plano politico-ideoldgico, as ideologias e as identidades
(des)legitimadas pelas estratégias linguistico-discursivas dos candidatos e/ou de suas redes de
apoiadores. Para alcancar esses objetivos, pretendo responder as seguintes questfes de

pesquisa:

a) Quais estratégias linguistico-discursivas foram utilizadas na (des)legitimacao
dos candidatos e/ou de suas propostas politico-partidarias?
b) Quais ideologias e identidades sdo (des)legitimadas pelas estratégias linguistico-

discursivas dos candidatos e/ou de suas redes de apoiadores?

Com base na compreensdo de que todo discurso é uma interacdo social mediada pela
linguagem (van Dijk, 2017), defino os discursos analisados como estrategias linguistico-
discursivas porque os considero representac@es de praticas sociais: textos sao produzidos e
interpretados por atores sociais que assumem identidades e papéis sociais proprios durante o
processo de construcdo de sentido estabelecido no bojo da interacdo. Em outras palavras, penso,
amparada em Fairclough (2016), que ndo posso analisar discursos em sua materialidade

linguistica sem levar em conta as praticas sociais em que estéo inseridos.

A escolha do corpus deriva da compreensao de que, apesar da importancia do radio e
da televisdo como veiculos que, ao longo do ultimo século, ancoraram a propaganda eleitoral
gratuita prevista em lei, os nimeros de medicdo do alcance das redes sociais digitais entre a
populagédo brasileira sugerem que a internet foi o principal meio por onde circularam as
estratégias linguistico-discursivas de (des)legitimacdo dos candidatos e de suas redes de

apoiadores durante a campanha presidencial de 2018 no Brasil.

Dados do relatério Global Digital 2018, produzido pela agéncia global We are Social,
apontam que quase 130 milhdes de brasileiros (62% da populacdo) utilizavam, a época, pelo
menos uma rede social digital todos os dias; 127 milhdes mantinham contas pessoais no
Facebook; e 120 milhdes utilizavam o aplicativo WhatsApp para enviar e receber mensagens.

Com base no perfil demografico da populacéo brasileira, a partir de dados do IBGE, é possivel

15 Ver <https://wearesocial.com/blog/2018/01/global-digital-report-2018#>
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concluir que o total de usuérios de redes sociais digitais, em 2018, correspondia a 74% da
populagéo com idades entre 10 e 80 anos.

Segundo relatorio produzido pela Universidade de Oxford e pelo Instituto Reuters para
0 Estudo do Jornalismo?®, 66% dos usuarios de internet no Brasil em 2018 acessavam conte(idos
noticiosos diretamente por meio de redes sociais digitais. Entre esses usuarios, mais da metade
(52%) buscavam noticias no Facebook. Pesquisa do Instituto Datafolha divulgada pelo jornal
Folha de S&o Paulo!” apontou que 61% dos usuarios do WhatsApp mantinham, no mesmo ano,
0 habito de reencaminhar a sua rede de contatos, via telefone mével ou computador, noticias
recebidas por meio do aplicativo; 47% dessas pessoas disseram acreditar na veracidade das
noticias compartilhadas. Levantamento da Agéncia Lupa, da Universidade Federal de Minas
Gerais e da Universidade de S&o Paulo*®, no entanto, mostrou que menos de 10% das noticias
mais compartilhadas em centenas de grupos publicos do WhatsApp durante o periodo da

campanha eleitoral de 2018 puderam ser checadas e verificadas como verdadeiras.

Muitas vezes (des)informados, usuarios das redes sociais digitais militam, aguerridos,
em favor de causas que julgam, equivocadamente, conhecer em profundidade. Da mentira ou
da incompletude de suas versdes enviesadas sobre a realidade, emergem poderosos com seus
telefones celulares com acesso a internet em punho. Na virtualidade de suas interacdes, 0 céu é
o limite para a concretude de informac6es desvirtuadas que podem ameagar a democracia, a
salde publica e tantos outros bens caros a humanidade, nos diversos dominios das praticas

sociais.

Nesse contexto marcado por mudancas paradigmaticas nas formas de interacdo social,
decorrentes da chegada da internet como espaco publico predominante de circulagcdo dos
discursos, a formagcdo em comunicacdo social e a trajetoria de 16 anos como servidora da
Camara dos Deputados, dedicada a atividades de assessoria de imprensa, relacdes publicas e
divulgacao institucional no &mbito do Poder Legislativo, despertam-me interesse particular pelo
estudo do discurso politico e do seu impacto sobre a audiéncia, em especial os eleitores. Na
condicdo de linguista em formacdo, desejo observar como estratégias linguistico-discursivas

podem colocar-se a servico, no seio das lutas politicas, tanto de legitimar os atores sociais e

16 \Ver <http://media.digitalnewsreport.org/wp-content/uploads/2018/06/digital-news-report-2018.pdf>

7 Ver <https://wwwl.folha.uol.com.br/tec/2018/07/facebook-chega-a-127-milhoes-de-usuarios-mensais-no-
brasil.shtml.>

8 Ver <https://piaui.folha.uol.com.br/lupa/wp-content/uploads/2018/10/Relat6rio-WhatsApp-1-turno-Lupa-2F-
USP-2F-UFMG.pdf>


http://media.digitalnewsreport.org/wp-content/uploads/2018/06/digital-news-report-2018.pdf
https://www1.folha.uol.com.br/tec/2018/07/facebook-chega-a-127-milhoes-de-usuarios-mensais-no-brasil.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/tec/2018/07/facebook-chega-a-127-milhoes-de-usuarios-mensais-no-brasil.shtml
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seus sistemas de conhecimento e crenca, bem como de deslegitimar os sujeitos e valores dos
grupos adversarios. Por essa razdo, adoto a composicao conceitual (des)legitimacdo para me

referir ao binémio legitimacéo/deslegitimacao que frequentemente marca essas estratégias.

Utilizo a primeira pessoa do discurso com base na premissa de que a ADC enseja
posicionamento pessoal e critico dos pesquisadores diante da realidade observada, bem como a
propositura de formas de transformagdo dessa realidade com vistas & amenizagdo ou
saneamento de possiveis relagcdes assimétricas de poder entre os atores envolvidos nas praticas
sociais. Acredito ser a minha percepcdo pessoal da realidade funcdo das minhas experiéncias
particulares e do meu sistema de conhecimento e crenca, o qual, por sua vez, é formado a partir
das diversas formas de representacdo discursiva pelas quais 0 mundo se desvela para mim e
pelas quais eu Ihe atribuo sentido. Dessa forma, penso que a impossibilidade de me desvencilhar
dos componentes psiquicos, intelectuais, contextuais, sociais e culturais que definem a minha
forma de enxergar o mundo e de utilizar a linguagem como representacdo e interagdo social é

o0 que define o potencial critico e reflexivo da analise que me proponho a empreender.

Em um contexto de pesquisa no qual assumo considerar as minhas inquietacdes sobre
como se relacionam discurso, ideologias e identidades sociais, acredito ser a ADC disciplina
que fornece subsidios robustos para a observacao atenta das estratégias linguistico-discursivas
que circularam durante a campanha presidencial de 2018, em pleito que notadamente chama a
atencdo dos pesquisadores pelo papel determinante da internet como ambiente préspero e veloz

de veiculacdo de discursos marcados por forte polarizacao ideoldgica.

Do ponto de vista académico, desejo contribuir com uma andlise que, amparada em
questdes teoricas da ADC, possa dialogar com reflexdes nos campos da comunicacédo social de
forma a observar a interagdo mediada online (entendida aqui como aquela que se realiza por
meio de computadores ligados em rede, sem interacdo face a face) como forma emergente e
decisiva de materializacdo das praticas discursivas que forjam as lutas politicas e as disputas

por poder.

Como aporte tedrico principal, considero as formulac6es de Fairclough (2003, 2016) e
van Dijk (2015, 2016, 2017) para a revisdo dos conceitos que estruturam a ADC como
disciplina voltada ao estudo das relagdes entre discurso, poder e transformagdo social, na
perspectiva que entende o discurso como interacdo social capaz de construir/revelar ideologias
e identidades. No estudo da interacdo mediada online e das formas de operacdo da ideologia,
recorro a Thompson (1995, 2018), que oferece um modelo de analise bastante proficuo para a

observacdo das estratégias de legitimacao e deslegitimacao no contexto de disputas discursivas
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e metadiscursivas. Paralelamente, ao tratar dos géneros discursivos que emergem das novas
formas de interacdo mediada online, amparo-me nas reflexdes de Bakhtin (2003) e Marcuschi
(2002, 2008), que consideram o discurso na perspectiva dialogica e entendem que os diferentes
géneros convocam estatutos interacionais especificos, os quais, por sua vez, guardam
ideologias, reforcam papéis sociais e refletem ou constroem relagdes de poder entre os atores

sociais.

Espero, com este trabalho, contribuir para a reflexdo sobre como as recentes mudancas
trazidas ao paradigma da comunicacgédo de massa pela expansao das redes sociais digitais podem
estar a servigo do incremento da interagéo entre eleitores e candidatos a mandatos eletivos sem
que haja prejuizo da integridade da informacdo, do debate publico e do exercicio da politica na

sua finalidade precipua: a representacdo popular e o respeito ao interesse da coletividade.

Observando uma eleicdo presidencial como prética social relevante, acolhedora de uma
pratica discursiva particular, busco analisar os discursos veiculados durante a campanha
eleitoral como a materializacdo de ideologias e identidades que, de um lado, sustentam as
relacBes sociais e, do outro, ensejam a resisténcia e a critica as relacbes de poder que as
circundam. E nesse contexto de mudanca social mediada e provocada pelo discurso que enxergo
o papel da ADC na observacao das préaticas sociais: conhecer, refletir (sobre) e transformar a
realidade.

Para alcancar os objetivos propostos, apresento:

e no capitulo 1, uma contextualizacdo das elei¢Ges presidenciais de 2018,
destacando as suas principais caracteristicas no que tange ao seu modelo de
financiamento e formas de comunicacdo mais frequentes, e consideracfes
tedricas sobre os géneros discursivos emergentes que se impuseram a partir da
virada digital em rede, responsavel pelo novo modelo de interacdo social forjado

no universo on-line;

e no capitulo 2, um quadro conceitual com considerac6es de alguns dos principais
autores alinhados @ ADC como teoria e/ou método de analise discursiva e elenco
atributos estruturantes do discurso politico que considero relevantes para a
analise de estratégias de (des)legitimacdo empreendidas no contexto de uma
campanha eleitoral;

e no capitulo 3, o percurso metodoldgico escolhido para a coleta e geracdo dos

dados, refinamento do corpus e abordagem de analise;
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e ¢, no capitulo 4, a analise dos dados, seguida de algumas conclusdes.

O periodo de 28 meses entre a publicacdo dos posts analisados e a conclusdo da
dissertagédo excedeu o tempo planejado. Foram muitas as atribulagdes: questdes familiares e de
salde juntaram-se as intercorréncias imponderaveis trazidas por uma pandemia que imp06s
severo distanciamento social e novas rotinas de (sobre)vivéncia. No entanto, o tempo
transcorrido entre o inicio e o fim da pesquisa permitiu um olhar analitico que, ao considerar a
campanha presidencial de 2018 como objeto de estudo, também se volta para desdobramentos
de ordem politica e social que ensejaram novas estratégias linguistico-discursivas passiveis de
serem consideradas, em alguns contextos de analise, de forma periférica ou complementar a

observacao dos dados integrantes do corpus.

Quanto ao vinculo institucional, este trabalho é produzido no &mbito do mestrado do
Programa de Pés-Graduacdo em Linguistica da Universidade de Brasilia, na éarea de
concentracdo Linguagem e Sociedade, linha de pesquisa Discursos e Recursos Sociossemioticos
em Perspectiva Critica. Alinha-se também ao projeto de pesquisa Discursos, ldeologias,
Identidades e Representagfes: préaticas discursivas e sociais de exclusdo (2015 - 2020),
coordenado pela professora doutora Francisca Cordelia Oliveira da Silva, e aos trabalhos do

grupo de estudos e pesquisas Lingua, Discurso e Representacéo, vinculado ao CNPq.
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1. POLITICA E INTERNET: A SIMBIOSE QUE REMODELA DISCURSOS

Antes de descrever como este trabalho se alinha aos pressupostos teoricos e
metodologicos da ADC — o que fago nos capitulos 2 e 3 —, apresento uma breve contextualizacéo
das mudancas paradigmaticas trazidas pela internet, especialmente pelas redes sociais digitais,
as campanhas eleitorais, mostrando alguns nimeros e dados da elei¢do presidencial de 2018.
Em seguida, comento os enquadres teoricos que julgo necessarios para o entendimento dos
atributos interacionais das estratégias linguistico-discursivas que circularam no Facebook

durante o periodo analisado.

1.1 Os novos paradigmas da campanha eleitoral: do corpo a corpo ao virtual, do santinho

ao robd

Uma campanha eleitoral materializa-se, essencialmente, no discurso. E por meio da
palavra enunciada que um candidato a cargo eletivo apresenta, defende ou contradita propostas
politicas. Sdo varios os desafios das democracias representativas no que diz respeito a
manutencdo da isonomia nas condi¢des de producao e de veiculacdo de campanhas eleitorais.
Assim como as noticias veiculadas por 6rgdos estatais ou por grupos privados de comunicagao
podem ser suscetiveis a interferéncia de interesses politicos e/ou econdémicos na escolha
editorial de seus conteddos e abordagens, a propaganda politica em geral e as campanhas
eleitorais em particular sofrem, tradicionalmente, o impacto direto do volume de recursos
financeiros disponiveis para custear a sua producao, sejam eles de natureza privada ou oriundos
de financiamento publico, via fundos partidarios. Em outras palavras, candidatos com mais
acesso a recursos financeiros e a patrocinios de diferentes espécies tendem a sair a frente
daqueles que precisam contar com midia espontanea® e com campanhas de divulgacéo
financiadas por recursos préprios. A consequéncia disso € que o eleitor, ao buscar informacdes
sobre as candidaturas, fica a mercé de algum tipo de mediacdo discursiva condicionada por

questdes econdmicas.

Ao descrever o modelo de financiamento das campanhas eleitorais nos Estados Unidos
da virada do século XXI, Magalhdes (2006, p. 208) ilustra como o poder econdmico pode

colocar em risco o carater representativo da democracia, penetracdo desequilibrada dos

19 Considero midia espontanea os contetdos informativos publicados como noticia ou reportagem pelos veiculos
de imprensa segundo o critério jornalistico do interesse publico, sem contrapartida financeira.
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interferir no processo de escolha dos candidatos a partir da penetracéo desequilibrada dos seus
discursos de campanha junto ao eleitorado:

(...) em vérias democracias representativas, vende-se um representante como se vende
um sabdo em p6. Quem fabricar melhor seu representante, tiver mais dinheiro para
contratar uma boa empresa de ‘marketing’ e conseguir muito tempo de midia
conquista 0 mantém o poder. Nos Estados Unidos, um Senador democrata gastou 60
milhdes de dolares para se eleger nas elei¢cdes de 2000. O salario de um senador é de
150.000 délares ano, para um mandato de seis anos. Quais interesses sustentam este
senador? Quem ele representa? O povo? Hoje se sabe que na ‘grande democracia do
norte’, s6 tem chance de chegar ao poder quem tem atras de si os milhdes de dolares
das mega corporagdes da indUstria armamentista, da inddstria de tabaco, da indudstria
farmacéutica e outras.

Sobre a compreensdo do mandato eletivo como o exercicio de um poder politico
delegado pelo voto popular, Castells (2018) avalia que os cidadaos, em sua maioria, acreditam
n&o ser efetivamente representados por partidos, parlamentos e governos. Segundo o autor, essa
representacdo € ilegitima sempre que a designacdo dos representantes € subordinada a leis
eleitorais elaboradas pelos maiores e principais partidos — ignorando-se os de menor porte — e
estd relacionada a favorecimentos no financiamento das campanhas e a manipulacdo de
opinides no processo de comunicagdo com os eleitores. Para Castells (2018, p. 12), a separagédo
entre governantes ¢ governados pode ser “a negagdo da representacdo e, portanto, da

democracia”. Adverte o autor:

Se for rompido o vinculo subjetivo entre o que os cidaddos pensam e querem e as
acOes daqueles a quem elegemos e pagamos, produz-se o que denominamos crise de
legitimidade politica; a saber, o sentimento majoritario de que os atores do sistema
politico ndo nos representam. Em teoria, esse desajuste se autocorrige na democracia
liberal com a pluralidade de opcdes e as elei¢Oes periddicas para escolher entre essas
opgdes.

Van Aelst et al. (2017) afirmam que a democracia s6 funciona de forma plena quando
os cidaddos tém acesso as informacGes sobre politica. Nesse sentido, a substituicdo de um
modelo de comunicacdo de massa concentrado em poucos veiculos de informagdo por um
modelo marcado pela abundéncia de fontes — préprio do ambiente de internet — pode colaborar,
segundo os autores, para a criacdo de um ambiente de informacao politica mais consistente,
diversificado e transparente, no qual os eleitores podem ter conhecimento das opcdes
disponiveis e das propostas de cada candidato. Os autores pontuam que os cidaddos s6 tém
condicdes de exercitar a sua cidadania e formar as suas proprias opinides quando tém acesso as
informacdes sobre os atores politicos, sobre 0s assuntos de maior interesse da sociedade e sobre

as regras reais do jogo politico.

Diante desse cenério, as novas formas digitais de interacdo trazidas pela internet na

primeira decada do seculo XXI, na forma de redes sociais digitais, surgem como um terreno
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fertil de criacdo de novos vinculos entre candidatos, apoiadores e eleitores em geral. Como
postulado por Mc Luhan (1964), o meio continua sendo (parte) (d)a mensagem, na medida em
que conteudo, forma e suporte estdo imbricados no processo de construcdo de sentido; mas a
diferenca é que 0 meio, agora, prescinde das grandes rotativas da imprensa e das concessoes
publicas de canais de radio e televisdo. Também dispensa a impressdo de “santinhos” de
campanha politica e a produgdo sofisticada de jingles e programas audiovisuais a serem
exibidos durante o Horario de Propaganda Eleitoral Gratuita previsto em lei?®. A depender da
estratégia de uso, 0 novo meio pode substituir, inclusive, comicios e a¢des de “corpo a corpo”
dos candidatos. O meio, agora, supostamente, estd ao alcance das maos de qualquer um. Basta

ter um telefone celular ou qualquer dispositivo com conexao a rede mundial de computadores.

Sobre esse novo cenario, Castells (2018, p. 26) destaca que a luta pelo poder nas
sociedades democraticas hiperconectadas passa pela politica midiatica e, ao mesmo tempo, pela
autonomia comunicativa dos cidaddos, em um modelo de interacdo marcado por trocas
permanentes de mensagens digitais que impactam a compreensdo da realidade, os
comportamentos e as tomadas de decisdo. O modelo de comunicacéo eletrénica que revoluciona
o0 padrdo de interacdo entre as pessoas, rompendo barreiras de tempo e de espaco, traz mudancas
significativas nas formas de producdo e circulacdo dos discursos politicos: se governantes e
parlamentares podem agora usar as redes sociais para fazer consultas publicas e falar
diretamente aos cidadaos sobre seus feitos e decisdes, 0s candidatos a esses cargos podem, pelos

mesmos meios, apresentar-se, divulgar suas propostas e fazer suas promessas.

Assim, a propaganda eleitoral ndo depende mais exclusivamente do tempo
disponibilizado aos partidos politicos para veiculacdo de campanhas no radio e na televisdo,
nem de gastos com impressdo e distribuicdo de materiais como panfletos, faixas, cartazes e
outdoors. Também ndo exige mais que candidatos subam em palanques para fazer seus
pronunciamentos. Eles podem falar com os eleitores por meio de seus computadores portateis
conectados a internet; podem tirar fotografias, gravar videos, produzir imagens e escrever textos
que chegam, em poucos segundos, a qualquer parte do planeta — mensagens que tém seu alcance

exponencialmente multiplicado, por meio das funcionalidades de compartilhamento e de

20 De acordo com a lei federal n® 9.504/1997, o tempo destinado a propaganda eleitoral gratuita nas emissoras de
radio e televisdo deve ser distribuido entre os partidos politicos em razdo da sua representacdo na Camara dos
Deputados. Quanto maior o nimero de deputados eleitos pelo partido no pleito anterior, maior o tempo disponivel
para veiculagdo da sua campanha. Para o célculo do tempo, sdo consideradas as coligacGes partidarias, razao pela
gual muitas legendas optam por unir-se em torno de um Unico candidato, a fim de usufruir, conjuntamente, de mais
tempo de propaganda eleitoral gratuita.
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republicacdo oferecidas pelas plataformas de redes sociais digitais. Em outras palavras, o que

os candidatos mais precisam, na era digital, € de uma rede de relacionamento robusta.

Em que pese o enigma dos algoritmos que definem o mecanismo de ordenamento e de
relevancia dos contetdos exibidos pelas plataformas das redes sociais digitais — que ndo 0s
revelam publicamente —, penso que, no contexto de campanhas politicas realizadas nesses
ambientes, os candidatos a cargos eletivos partem, em tese, da mesma posic¢do de largada na
corrida pela vitoria nas urnas: todos tém o mesmo potencial de conquistar seguidores na medida
em que estdo ao seu alcance as mesmas ferramentas tecnoldgicas para a criacéo e distribuicéo

de mensagens.

No entanto, os percursos das campanhas podem revelar-se desiguais quando, com o
intuito de expandir redes de relacionamento, sdo utilizados mecanismos automatizados de
compartilhamento de mensagens (robés ou bots), que ampliam artificialmente o alcance dos
posts; ou quando as publica¢des envolvem informacdes falsas ou distorcidas, disseminadas em
larga escala, muitas vezes por usuarios que recebem algum tipo de remuneracéao para produzir
esses conteudos. Segundo Castells (2018, p. 28), mecanismos de controle e eventual censura
ficam desativados no modelo de interacdo engendrado pela internet, o que pode,
paradoxalmente, trazer algum risco: “os bots multiplicam e difundem imagens e frases lapidares
aos milhares, e 0 mundo da pds-verdade (...) transforma a incerteza na Unica verdade confiavel:

a minha, a de cada um”.

E nesse cendrio de intensa mudanca paradigmatica que penso ser importante considerar
preliminarmente, na analise discursiva da campanha presidencial de 2018, aspectos
relacionados a sua forma de financiamento e as particularidades do meio de comunicac¢do no
qual se revelou mais produtiva: as redes sociais digitais. Feitas essas consideracGes iniciais,
apresento, a seguir, o resultado consolidado do pleito e alguns dados relevantes sobre estratégias
linguistico-discursivas de (des)legitimacdo que circularam na internet durante a campanha

eleitoral.

1.1.1 Alguns nameros sobre a elei¢cdo presidencial de 2018 no Brasil

Na elei¢cdo presidencial do dia 7 de outubro de 2018, segundo dados do Tribunal
Superior Eleitoral (TSE), os candidatos Jair Bolsonaro, do Partido Social Liberal (PSL), e
Fernando Haddad, do Partido dos Trabalhadores (PT), obtiveram, respectivamente, 46,03% e

29,28% dos votos validos, habilitando-se a disputar o segundo turno do pleito.
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No dia 28 de outubro, o candidato Jair Bolsonaro elegeu-se Presidente da Republica
com 57.797.847 votos, que representaram 55,13 % dos votos vélidos. O candidato Fernando
Haddad obteve 47.040.906 votos, que somaram 44,87% dos votos validos. Entre os
147.306.395 eleitores aptos a votar, 29.941.171 (20,33%) ndo compareceram as urnas no
primeiro turno e 31.371.704 (21,30%) estiveram ausentes no segundo turno. A quantidade de
votos nulos ou brancos foi de 10.313.159 (7% do total de eleitores) no primeiro turno e de
11.094.698 (7,5% do total) no segundo turno. Observando os nimeros, € possivel concluir que,
na segunda etapa do pleito, mais de 42 milhGes de eleitores (28% do total) deixaram de se

manifestar sobre o processo de escolha do novo presidente da Republica.

Ainda segundo dados do Tribunal Superior Eleitoral, os gastos declarados com a
campanha eleitoral de Jair Bolsonaro somaram R$ 2,8 milhdes e os de Fernando Haddad, R$
39,2 milhdes. No entanto, os valores podem ter sido bem mais altos. Reportagens? do jornal
Folha de S&o Paulo afirmam que os dois candidatos teriam recorrido a contratacdo de agéncias
de marketing digital especializadas no disparo automatizado de mensagens por meio do
WhatsApp. Conforme informa o jornal, empresarios apoiadores de Jair Bolsonaro teriam
chegado a pagar até R$ 12 milhGes, cada um, para o envio de centenas de milhdes de mensagens
com conteldos desfavoraveis ao PT. Além dos contatos que integravam a rede de
relacionamento do candidato, o conjunto de destinatérios incluia, de acordo com a reportagem,
pessoas cujos numeros de telefone celular estariam em bases de dados compradas pelas
agéncias. Se devidamente comprovada, a pratica configura financiamento empresarial de

campanha, o que era vedado pela legislacdo eleitoral a época.

Denuncias de praticas como essas ensejaram a cria¢do, em setembro de 2019, de uma
Comissdo Parlamentar Mista de Inquérito (CPMI1)?? com o objetivo de apurar, entre outros
crimes, “ataques cibernéticos que atentam contra a democracia e 0 debate publico” e “utilizagdo
de perfis falsos para influenciar os resultados das eleicdes 2018”. Depoentes convocados para
esclarecer a comissdo do Congresso Nacional como teria ocorrido o disparo automatico de
mensagens durante a campanha presidencial de 2018 afirmaram que agéncias de marketing
digital também teriam sido contratadas por empresarios apoiadores do candidato Fernando

Haddad para o envio de contetidos desfavoraveis ao candidato Jair Bolsonaro. Com prazo inicial

A Ver <https://www1.folha.uol.com.br/poder/2018/10/empresarios-bancam-campanha-contra-o-pt-pelo-
whatsapp.shtml> e <https://www1.folha.uol.com.br/poder/2018/10/campanha-de-bolsonaro-apagou-registro-de-
envio-de-whatsapp-pt-usou-sistema.shtml>

22 Ver <https://legis.senado.leg.br/comissoes/comissao?3&codcol=2292>


https://www1.folha.uol.com.br/poder/2018/10/empresarios-bancam-campanha-contra-o-pt-pelo-whatsapp.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/poder/2018/10/empresarios-bancam-campanha-contra-o-pt-pelo-whatsapp.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/poder/2018/10/campanha-de-bolsonaro-apagou-registro-de-envio-de-whatsapp-pt-usou-sistema.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/poder/2018/10/campanha-de-bolsonaro-apagou-registro-de-envio-de-whatsapp-pt-usou-sistema.shtml
https://legis.senado.leg.br/comissoes/comissao?3&codcol=2292
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de funcionamento de 180 dias, a comisséo teve os trabalhos prorrogados em razéo da pandemia
da Covid-19 e, até a conclusdo desta pesquisa, ainda ndo tinha apresentado o seu relatério final.

Paralelamente as supostas formas de financiamento ilegal de campanha, agéncias de
checagem e observatorios dedicados a verificar a fidedignidade dos contetdos das mensagens
compartilhadas pelos usuérios de redes sociais digitais apontam o grande volume de
desinformacdo veiculado durante o periodo eleitoral em 2018. Levantamento conjunto da
Agéncia Lupa, Universidade Federal de Minas Gerais (UFMG) e Universidade de Sao Paulo
(USP)Z ilustra o fendmeno: a partir da observacéo de 347 grupos plblicos abertos de discussio
politica no WhatsApp, o estudo concluiu que, entre as 50 mensagens mais compartilhadas
durante os 53 dias que antecederam o primeiro turno de votagéo, apenas quatro (8%) puderam

ter a sua veracidade checada.

Em comunicado oficial veiculado na internet?* em 23 de outubro de 2018, cinco dias
antes do segundo turno de votacdo, o Facebook afirma ter removido, durante o periodo de
campanha eleitoral, perfis impostores dos candidatos, fotos adulteradas, conteudos inveridicos
e informacdes incorretas sobre o pleito e os candidatos. A empresa informa que excluiu, entre
julho e outubro de 2018, o total de 228 contas pessoais e 300 paginas publicas identificadas

como falsas ou em desacordo com a sua politica de autenticidade.

Em seu Manual para Educacdo e Treinamento em Jornalismo, a Unesco (2019) alerta
para o fato de que conteldos enganadores propagados intencionalmente nas redes sociais
digitais estariam afetando a compreensdo dos cidaddos sobre a realidade e enfraquecendo a
confianca mdtua, o didlogo e a participacdo politica consciente. Entre os pontos de atencao
citados na publicacdo (p. 39), esta o fato de que essas plataformas poderiam contribuir para
debilitar a democracia, ja que teriam o potencial de criar cdmaras de eco, polarizacdo e
hiperpartidarismo; converter popularidade em legitimidade; permitir manipulacdo por lideres
populistas, governos e atores marginais (...); encorajar a captura de dados pessoais e direcionar

publicidade de modo despercebido.

Penso que o documento da Unesco, embora ofereca diretrizes especificas para o trabalho
jornalistico, traz consideraces oportunas que podem ser observadas nos diversos dominios da
atividade humana, no que se refere aos riscos trazidos pelo novo modelo de interagdo em curso

nas redes sociais digitais: as plataformas podem ampliar a voz dos produtores de discurso de

2 Ver <https://wwwl.folha.uol.com.br/poder/2018/10/s0-4-das-50-imagens-mais-replicadas-na-eleicao-no-
whatsapp-sao-verdadeiras.shtml>
24 Ver <https://about.fb.com/br/news/2018/10/combatendo-a-desinformacao-para-proteger-a-eleicao-no-brasil/>


https://www1.folha.uol.com.br/poder/2018/10/so-4-das-50-imagens-mais-replicadas-na-eleicao-no-whatsapp-sao-verdadeiras.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/poder/2018/10/so-4-das-50-imagens-mais-replicadas-na-eleicao-no-whatsapp-sao-verdadeiras.shtml
https://about.fb.com/br/news/2018/10/combatendo-a-desinformacao-para-proteger-a-eleicao-no-brasil/
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forma a estimular a polarizagéo ideoldgica, transformar visibilidade em critério de legitimagao
e favorecer o alcance em larga escala da propaganda direcionada aos grupos polarizados,
viabilizado pela disponibilizacdo de dados pessoais que passam a ser usados no planejamento
de campanhas politicas com abordagens segmentadas, concebidas de forma dirigida as
diferentes camadas de publico, tal qual o fazem as empresas de marketing digital dos setores
comerciais, sob a légica mercantilista. A seguir, comento os atributos da interacdo mediada

online conforme descrita por Thompson (2018).

1.2 A interacdo mediada online: nada serd como antes

Nesta secdo, apresento 0s enquadres tedricos que julgo necessarios para o entendimento
dos atributos interacionais das estratégias linguistico-discursivas veiculadas nas redes sociais
digitais. A partir da compreensdo do discurso como interacao social (Fairclough, 2016; Van
Dijk, 2017), considero os discursos que integram o corpus da pesquisa como um tipo de
interacdo mediada online, segundo definicdo de Thompson (2018).

Em sua Teoria Interacional da Midia, Thompson (1998) postula que o estudo dos meios
de comunicacdo e do seu impacto social precisa levar em consideracdo os tipos de acdo e
interacdo que eles estabelecem ou que o seu uso provoca. Para isso, Thompson (2018, p. 19)

afirma que

devemos comecar rejeitando a ideia intuitivamente plausivel de que os meios de
comunicagdo apenas transmitem informac&o e contetido simbdlico a individuos cujas
relagdes matuas permanecem essencialmente inalteradas. Devemos, em vez disso, ver
que o uso dos meios de comunicagdo esta relacionado a criagdo de novas formas de
acdo e interagdo, novos tipos de relagcdes sociais e novas formas de relacionamento
com 0S outros e consigo mesmo.

A Teoria Interacional da Midia (Thompson, 1998) distingue inicialmente trés tipos de

interacdo presentes nas formas de comunicagdo humana:

a) a interacao face a face, que ocorre em um contexto de copresenca em cenario espago-
temporal comum, de carater dialégico, com a possibilidade de mobilizacdo de multiplos sinais
simbdlicos, como palavras, gestos, expressfes faciais, sinalizagdes visuais diversas, sons,

toques e cheiros;

b) a interacdo mediada, que envolve individuos distantes no espaco e/ou tempo, com

0 uso de um meio de comunicacdo (como o telefone ou uma carta enviada pelo correio) pelo
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qual se transmitem informacdes e contetdos simbolicos em carater igualmente dialdgico,

porém com limitacdo das possibilidades de sinalizacdo simbolica; e, por fim,

€) a quase-interacdo mediada, estabelecida a partir do uso de “veiculos de
comunicacao de massa” como o radio e televisao, também envolvendo a extensao das relacdes
sociais no espaco e no tempo, com certa restricdo no leque de pistas simbdlicas, mas,
diferentemente da interacdo mediada, realizada em carater monoldgico (com fluxo de
comunicacdo em grande parte unidirecional), orientada a um espectro indefinido de potenciais

destinatarios.

Com a chegada revolucionéria da internet como espa¢o onde se desenrolam as diversas
formas de comunicagdo mediada por computador (doravante CMC), Thompson (2018)
revisita a Teoria Interacional da Midia e tipifica uma nova forma de interacdo mediada, que

passa a chamar de interacdo mediada online. Explica o autor (2018, p. 20):

Como outras formas de interacdo mediada, esta envolve a extensdo das relacdes
sociais através do espaco e do tempo e certo estreitamento no leque de pistas
simbdlicas. Mas difere dos outros dois tipos de interacdo mediada em dois aspectos-
chave: diferentemente da quase-interacdo mediada, é de carater dialogico; e, ao
contrério da interacdo mediada (por exemplo, conversas telefonicas), é orientada para
uma multiplicidade de outros destinatarios — é de muitos para muitos, e ndo de um
para um.

De acordo com Thompson (2018, p. 21), o ambiente de redes sociais digitais como
Facebook e Twitter, entre outras, é o cenario perfeito para esse tipo particular de interacdo
mediada, ja que reunem individuos distantes no espaco e/ou tempo para a criacdo ou
manutencdo de relacGes sociais por meio da comunicacdo mediada por computador. Outra
caracteristica das redes sociais digitais como ambiente propicio para a interacdo mediada
online, segundo Thompson (2018, p. 21), é o fato de as plataformas permitirem aos usuarios
gue tornem visiveis ndo apenas as suas paginas pessoais (perfis), mas também as suas redes
sociais (de relacionamento) particulares, possibilitando que outros individuos fagam conexdes
com uma multiplicidade de pessoas com as quais ndo se conectariam de outra forma. Dada a
importancia das redes sociais digitais como palco das novas interacbes mediadas online, trago,

na proxima secdo, algumas reflexdes sobre as particularidades desse ambiente.

1.2.1 As redes sociais digitais

De acordo com Recuero (2009), as plataformas de redes sociais digitais podem ser

definidas como ferramentas que, no ambiente de internet, permitem aos atores sociais:
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a) criar perfis individualizados que funcionem como representac@es de si proprios;
b) tornar pablicas as suas redes sociais pessoais (grupos de relacionamento); e
c) utilizar o espaco virtual para conversacao e interagdo com 0s outros.

As trés plataformas de redes sociais digitais de maior alcance no mundo em 2020 eram,
segundo o relatorio Global Digital 2020%: Facebook (2,4 bilhdes de usuarios), Youtube (2
bilhGes de usuarios) e WhatsApp (1,6 bilhdo de usuarios). Entre os 4,3 bilhdes de usuarios de
internet no planeta, 3,8 bilhGes acessam pelo menos uma rede social digital. Desses, 140
milhdes estdo no Brasil, com uma média de uso diaria de 3 horas e 31 minutos. A titulo de
ilustracéo, sdo pessoas que, caso durmam durante oito horas por dia, permanecem conectadas

as redes durante mais de vinte por cento do tempo em que estdo acordadas. N&o € pouco tempo.

Segundo Recuero (2006), as redes sociais digitais reproduzem no ciberespaco, de forma
mediada por computadores, 0 modelo de redes sociais que € definido, a luz da Teoria das
Redes,?® como um conjunto de atores (pessoas, instituicdes ou grupos, considerados os nds da
rede) e suas conexdes. O estudo das redes sociais leva em consideragdo o processo de cria¢do
de grupos sociais, a relacdo entre eles, as suas fungdes e diferencas e o impacto dessas estruturas
sobre os individuos. Recuero (2006, p. 26) argumenta que, por analogia, o estudo das redes
sociais digitais observa como 0s agrupamentos sociais se formam a partir da comunicacgao
mediada pelo computador e como essas interacdes mediadas sdo capazes de gerar fluxos de

informacdes e trocas sociais que impactam essas estruturas.

Em relacdo as trocas sociais, Recuero (2012) destaca que a criacdo de perfis (ou contas)
pessoais em redes sociais digitais permite que a presenca dos atores sociais seja legitimada
umas pelas outras sempre que se estabelecem as conexdes associativas entre eles. Segundo a
autora, quanto maior é a legitimacéo dessa presenca e quanto maior é o volume de interaces
provocadas pelos contetidos compartilhados por esses atores, maiores sao a sua visibilidade e a
sua popularidade nas redes, o que se constitui como um capital social a seu favor. Nessa
compreensdo, Recuero remete ao pensamento de Bourdieu (2010, p. 67), para quem capital

social é

0 conjunto de recursos atuais ou potenciais que estdo ligados a posse de uma rede
duravel de relagbes mais ou menos institucionalizadas de interconhecimento e de
interreconhecimento ou, em outros termos, a vinculagdo a um grupo, como conjunto

% Ver <https://wearesocial.com/digital-2020>

26 Recuero (2006) descreve a Teoria das Redes como a disciplina que estuda os padrdes de relacéo entre os
atores sociais e a composicéo, direcdo e forga desses lacos sociais.
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de agentes que ndo somente sdo dotados de propriedades comuns (passiveis de serem
percebidas pelo observador, pelos outros ou por eles mesmos), mas também séo
unidos por ligagBes permanentes e Uteis.

Recuero (2014, p. 116) também chama a atencdo para o carater de persisténcia que 0s
discursos podem adquirir nas interagdes realizadas nas redes sociais digitais, na medida em que
as conversacgoes criadas nesses ambientes permanecem registradas, podem ser encontradas por
meio de mecanismos de busca disponiveis nos sites e nos navegadores de internet e podem ser
replicadas independentemente da presenca online dos atores sociais envolvidos. De acordo com
a autora (2014, p. 116),

as conversacfes tomam outra dimenséo: elas sdo reproduzidas facilmente por outros
atores, espalham-se nas redes entre 0s diversos grupos, migram e tornam-se
conversacdes cada vez mais publicas (...) mantendo-se de forma sincrona e assincrona
no ciberespago. Essas conversaches expressam, geralmente, a participacdo de
centenas de pessoas, por vezes, com milhares de interagdes que sdo acessiveis, de
forma assincrona, por todos os atores. Essa assincronia € que permite que pessoas
temporalmente distantes tomem o turno e recuperem as conversacdes, espalhando-as
e fazendo com que migrem entre 0s grupos e entre os sites de rede social.

Outro aspecto da persisténcia dos discursos na internet esta relacionado a possibilidade
de uso de hashtags junto aos textos, por meio da aplicagdo do sinal “#” a palavra-chave que
descreve o topico (assunto) das publicagdes, tornando-a “clicavel” em hipertexto (hiperlink)
que remete a um repositorio onde ficam reunidos contetdos sobre 0 mesmo tema. Segundo
Recuero (2014, p. 61), as hashtags sdo uma forma de etiqueta de “contexto” oferecida pelas
plataformas de redes sociais digitais como recurso que torna visiveis para todos 0s usuarios as
publicacGes sobre um mesmo assunto. Por meio do uso das hashtags como parametro de
pesquisa nos mecanismos de busca das redes, é possivel recuperar, a qualquer momento, todos
os conteudos classificados (indexados ou “tagueados”, no neologismo habitual da CMC) com
a mesma etiqueta, o que da publicidade aos discursos e as interacdes que se desenrolam acerca

do tema rotulado.

Ainda consoante Recuero (2012, p. 47), o modelo de interacdo online das redes sociais

digitais traz consigo uma descentralizacdo da comunicacdo, de forma que

varias estruturas sdo emergentes e permitem, ao contrario dos midia tradicionais, que
varios atores possam emitir mensagens que serdo difundidas pela rede. Assim, ndo
necessariamente ha sempre o mesmo n6 construindo o polo emissor original das
mensagens que sdo repassadas na rede.

Sobre o carater de descentralizacdo da CMC, Moraes (2007) destaca que ele foi
acentuado pela expansdo do acesso a internet por meio de computadores portateis e telefones

celulares. Segundo o autor (2007, p. 2),
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As fronteiras entre quem emite e quem recebe podem tornar-se fluidas e instaveis. Os
usuarios tém a chance de atuar, simultaneamente, como produtores, emissores e
receptores, dependendo de lastros culturais e habilidades técnicas. A colagem de
interferéncias individuais pde em circulacdo ideias e conhecimentos, sem as nogdes
de selecdo e estratificacdo que condicionam os processos midiaticos.

Reis (2016, p. 1) assim descreve a dinamica de interacdo que se desenrola no ambiente

das redes sociais digitais:

Na sociedade hiperconectada, produtora e consumidora de mdultiplas formas de
comunicagdo, narrativas de diversas origens escorrem pelas timelines dos sites de
redes sociais, compondo um mosaico de opg¢des informativas que constituem o
presente, estabelecem a sociabilidade e demarcam a nossa cultura. Os contetdos
provenientes de dispositivos ditos massivos (jornais, radio e televisdo produzidos no
ambito de um sistema corporativo) e 0s pos-massivos - internet, celulares, redes - se
embaralham na interface das redes sociais. As funcGes de informar, entreter, analisar,
interpretar ou opinar se imbricam e se enroscam serpenteando nas interfaces digitais.
Né&o ha muitos privilégios ou clareza sobre quem detém a competéncia de realizar uma
ou outra funcéo.

Na préxima secdo, descrevo como o post emergiu como forma de género discursivo no
qual circulam estratégias linguistico-discursivas produzidas pelos usuarios das redes sociais

digitais.

1.2.2 O post como exemplar de género discursivo emergente

O documento normativo que define as diretrizes da educacéo basica no Brasil, intitulado
Base Nacional Comum Curricular?” (BNCC), considera post um género textual proprio das
praticas de linguagem que circulam nas plataformas de redes sociais digitais, cuja compreensdo
e o dominio estdo previstas como competéncias a serem desenvolvidas pelos estudantes do

ensino fundamental.

Assim como muitos outros anglicismos que marcam a terminologia da comunicacao
eletronica, tais como online (disponivel na internet), e-mail (correspondéncia eletrénica) e
download (descarregar contetdo), o termo post tem sido usado no Brasil para designar
conteddos publicados em websites ou redes sociais digitais. Por analogia, os falantes da lingua
portuguesa usam o verbo “postar” para descrever a acdo de publicar conteudos nos diferentes
ambientes digitais, exatamente na mesma acep¢do descrita no tradicional Dicionéario de

Cambridge, segundo o qual um dos significados do verbo “to post” é “to publish something

such as message or Picture on a website or using social media”?.

27 0 documento esta disponivel em <http://basenacionalcomum.mec.gov.br>.
2 Em traducdo livre, publicar algo como mensagens ou imagens em websites ou midias sociais.


http://basenacionalcomum.mec.gov.br/

31

S&o, entdo, considerados posts, neste trabalho, os textos, fotografias, ilustracoes,
grafismos, videos, animacdes, hiperlinks e contetddos multimodais diversos publicados em
paginas de redes sociais digitais como Facebook, Twitter e Instagram, entre outras. As figuras
1,2 e 3, 4 e 5 trazem exemplos de posts.

Figura 1 — Imagem grafica reproduzida em post do twitter

O golpe é simples: lbope
e Datafolha fazem 2
candidatos parecer

empatados, para que a
URNA falsifique o
vencedor que ela quiser.

Fonte: Twitter, 2018

Figura 2 — Composic&o de fotografia e texto em post do Instagram

PARA MIM, A MELHOR FOTOGRAFIA
DO NATAL...

-

Fonte: Instagram, 2018



Figura 3 — Composicdo de texto e frame de video em post do Twitter

Chico Alencar @ fez uma transmissdo ao  ***
vivo

1d+QPut

Na semana em que a Constituicao Cidada completa
32 anos, tado aviltada pelos desmandos dos
poderosos, convidamos o antropélogo e cientista
politico Luiz Eduardo Soares para um Ao Vivo que
pretende apontar caminhos para ajudar o Brasil a sair
do buraco.

Falamos sobre as consequéncias da ascensao da
extrema direita, do avango do fascismo e da corros@o
da nossa fragil democracia. Acompanhe!

Oo 33 11( mentarios * 41 mpartilhament

@) Curtir lj} Comentar 'f:) Compartilhar

Fonte: Twitter, 2020

Figura 4 — Imagem reproduzida em post do Instagram

i justa.causa

Rio de Janeiro

Sasnrd {‘:’/5
] vb"\
AN
A
h j\‘?,;/‘\‘ TS
o) . )\ '1‘4'/
“OUE( \DOIDEMOCRATICC
DE DIREITOINAO'VE
&.
| DER'SOZINHC

Fonte: Instagram, 2020
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Figura 5 — imagem reproduzida em post do Facebook

Para quem ainda tem alguma duvida quanto a estes
dois comunistas. Unidos para destruirem o BRASIL.
Laminas de uma mesma tesoura.

FERNANDO HENRIQUE

[I“J Curtir \1 Comentar “:) Compartilhar

Fonte: Facebook, 2018

A figura 1 reproduz imagem apocrifa coletada de post no Twitter, composta por texto
aplicado sobre fundo colorido, que veicula mensagem com alerta sobre suposta adulteracdo nas
urnas eletronicas durante as eleicdes de 2018. A figura 2 reproduz outra imagem apdcrifa,
coletada do Instagram, composta por fotografia sobre a qual foi aplicado um texto igualmente
apocrifo. A fotografia mostra crianga que segura um cartaz com mensagem na qual indica
preferir ganhar como presente, em vez de bens materiais, a garantia de um futuro melhor (o
rosto da crianca foi ocultado com o objetivo de preservar a sua imagem). Penso que o forte
apelo emocional da mensagem é o que provoca o seu compartilhamento recorrente nas diversas
redes sociais digitais durante o periodo de Natal. Ja a figura 3 reproduz publicacdo que se
destaca pela diversidade de sua composicdo multimodal. O post coletado da pagina pessoal
mantida no Facebook pelo ex-deputado e professor Chico Alencar € formado por texto de sua
autoria que funciona como legenda da imagem exibida logo abaixo. Trata-se de frame do video
com o registro de conversa transmitida online (live) entre o autor do post e o historiador Luiz

Eduardo Soares, que pode ser acessado por meio de hiperlink ativado na imagem.

Sobre os discursos de natureza politica que circulam no ambiente de internet na forma
de posts, Chagas (2016, p. 259) chama a atengéo para o surgimento recente, na ultima decada,
dos “memes politicos persuasivos”, que veiculam mensagens de ataque ou elogio a candidatos

ou abordam causas politico-partidarias na forma de composicfes de imagens e textos com
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linguagem satirica ou metaforica, em tom de humor, critica ou deboche, podendo conter
informacdes falsas, deturpadas ou reunidas fora de contexto, em multiplos reusos. S&o
conteudos de natureza ideologica que, segundo Chagas (2020, p. 261), representam uma faceta
da democratizacdo do ativismo online, ocupando posicao de destaque na comunicacdo politica,
especialmente no universo discursivo das campanhas eleitorais que se desenrolam nas redes
sociais digitais. Podem ser criados ou encomendados por partidos politicos, candidatos, grupos
de interesse, cidadaos ou veiculos de midia, na maioria das vezes compartilhados de forma
apocrifa. A figura 4, por exemplo, reproduz imagem de post publicado no Instagram pela pagina
intitulada Justa Causa, que reproduz montagem produzida pela pagina chamada Artes
Depressdo. A montagem é composta pela reproducdo de pintura artistica?® sobre a qual foi
aplicado texto com conteddo de humor e critica social e politica. Por fim, a figura 5 reproduz
montagem publicada no Facebook, composta por fotografia que mostra os ex-presidentes
Fernando Henrique Cardoso e Luiz Inécio Lula da Silva distribuindo publica¢des durante o
periodo da Assembleia Nacional Constituinte (1987-1988). Sobre a imagem, foi aplicado texto
em forma de legenda que os associa ao comunismo. Em claro sinal de reuso da imagem, o post
a reproduz em composi¢do com novo texto apdcrifo que também descreve os ex-presidentes
como comunistas. Neste trabalho, considero os memes politicos persuasivos que circulam nas
redes sociais digitais como exemplares do género post, razdo pela qual alguns deles integram o

corpus da pesquisa.

Ao propor analisar estratégias linguistico-discursivas que circularam em posts do
Facebook durante a campanha presidencial de 2018, considero que tenho como objeto de estudo
amostras de um género discursivo emergente, segundo classificagdo proposta por Marcuschi
(2002) para os padrdes textuais-discursivos que se manifestam na CMC. Para o autor (2002, p.
3), 0 intenso volume de interacdo online acelera um processo de “evolucdo dos géneros” que
impbe a revisdo de formas consagradas de classificacdo e enseja, muitas vezes, novas
denominacdes para 0s géneros que surgem no ambiente de internet. Trata-se, segundo
Marcuschi (2002), de géneros em permanente transformacdo, dado o carater dindmico da

tecnologia computacional que Ihe da suporte.

De acordo com Bakhtin (2003, p. 282), géneros discursivos sdo formas relativamente
estaveis de fazer uso da lingua em enunciados orais ou escritos que reunem contetido tematico,

estilo de linguagem e construcdo composicional préprios, produzidos por integrantes dos

2%Obra do pintor inglés Reginald Ernest Arnold
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diferentes campos de atividade humana. Segundo o autor, os enunciados, embora tenham suas
particularidades individuais, refletem as condi¢des e finalidades especificas de cada uma dessas
atividades. Nesse sentido, afirma Marcuschi (2008, p. 84) que os géneros sdo modelos
correspondentes a formas sociais reconheciveis nas situacdes de comunicagao em que ocorrem,
operando como “a ponte entre o discurso como uma atividade mais universal e o texto enquanto

a peca empirica particularizada e configurada numa determinada composi¢ao observavel”.

Ainda segundo Marcuschi (2008, p. 154), a estabilidade do género é relativa ao
momento historico-social em que ele surge e circula: dominar um novo género néo significa
dominar uma forma linguistica, mas uma forma de realizar linguisticamente objetivos

especificos em situacdes sociais particulares. Pondera o autor (2008, p. 198):

Se tomarmos o género como texto concreto, situado histérica e socialmente,
culturalmente sensivel, recorrente, “relativamente estavel” do ponto de vista estilistico
e composicional, segundo a visdo bakhtiniana, servindo como instrumento
comunicativo com propdsitos especificos como forma de agéo social, é facil perceber
que um novo meio tecnoldgico, na medida em que interfere nessas condices, deve
também interferir na natureza do género produzido. (...) Ndo é propriamente a
estrutura que se reorganiza, mas o enquadre que forma a no¢do do género. Em suma:
muda o género.

Embora Marcuschi tenha proposto classificar os géneros da CMC como emergentes
ainda em 2002, penso que a denominacdo permanece atual e apropriada para 0s géneros
discursivos que circulam hoje nos ambientes de interacdo mediada online, tendo em vista o seu
carater dindmico, marcado por frequentes evolucdes nas tecnologias que ensejam as trocas
simbdlicas e o compartilhamento de elementos discursivos no contexto das diferentes praticas

sociais que se materializam na internet.

Reconhecendo que a composicdo dos géneros emergentes pode incluir amostras
menores ou maiores de outros géneros ja consagrados, penso que, ao aglutina-las, reproduzi-
las parcialmente ou mimetiza-los de forma inteiramente inovadora, esses géneros passam a ter
existéncia propria, por mais fluida ou imprecisa que possa ser ainda a sua classificacdo. Em
outras palavras, os géneros que continuamente se atualizam ou se mesclam no universo da
interacdo mediada online, a0 mesmo tempo em que ganham corporeidade a ponto de reunirem
atributos interacionais, contetdos tematicos, formas composicionais e estilos de linguagem
proprios, continuam podendo ser descritos como emergentes em razdo de seu permanente
potencial de mudanca, dado o carater dindmico da internet e das suas tecnologias. E com base
nesse pensamento que considero os posts analisados durante a pesquisa como exemplares de
géneros discursivos emergentes que circulam no ambiente da interacdo mediada on-line

marcado por préaticas de CMC.
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No capitulo 2, analiso, a luz dos preceitos teéricos da ADC, como as estratégias
linguistico-discursivas veiculadas por esses posts estiveram a servico de (des)legitimar

candidatos, ideologias e identidades sociais durante a disputa eleitoral no Brasil em 2018.
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2. DISCURSO, PODER E POLITICA

A escolha de analisar estratégias linguistico-discursivas produzidas no ambiente da
plataforma Facebook para legitimar ou deslegitimar candidatos a presidéncia da Republica
enseja a compreensdo de que estou lidando com textos (posts) que podem ser definidos como
representacdes da ordem do discurso politico de forma imbricada com a descri¢éo que os situa

como exemplares de género emergente, no ambito da interacdo mediada online.

Conforme destaca Sargentini (2015, p. 87), panfletos, comicios e programas exibidos
no horario eleitoral gratuito do réadio e da televisdo perderam relevancia, no universo das
campanhas politicas, para os diversos formatos de comunicacéo e de interacdo oferecidos pela
internet, onde, especialmente por meio das plataformas de redes sociais digitais, é possivel
acompanhar as rotinas dos candidatos, ter acesso aos seus discursos e até conversar com eles

em uma abordagem mais personalizada e informal.

Charaudeau (2017, p. 41), linguista filiado a linha conhecida como “francesa” de analise
do discurso (AD) e que desenvolve ampla pesquisa no campo do discurso politico, afirma que
0 uso da palavra € condicao indispensavel para a conquista e para o exercicio do poder. Segundo
0 autor (2017), ndo ha politica sem discurso. Nesse sentido, afirma Charaudeau (2017, p. 41)
que o discurso politico se divide em trés tipos diferentes de enunciado: aquele que é produzido
como organizagdo de um “sistema de pensamento”, ao consolidar opinides e posicionamentos
em torno de um ideal politico e provocar filiacdes ideoldgicas dos sujeitos; aquele que é
diretamente um “ato de comunicagdo” dos atores que participam da cena de comunicacdo
politica, cujo desafio consiste em “influenciar as opinides a fim de obter adesdes, rejeicdes ou
consensos’”’; ou, ainda, aquele que € mero “comentario”, ndo sendo necessariamente voltado
para um fim politico, mas apenas revelador da opinido dos sujeitos, sem que eles estejam
interessados em desempenhar papéis de protagonismo na cena politica. Encaixam-se, nesse
ultimo caso, segundo Charaudeau (2017, p. 42), os comentarios informais sobre politica
produzidos em reunides de familia ou entre redes de amigos, além daqueles mais sérios e

analiticos emitidos por estudiosos ou por jornalistas especializados, entre outros exemplos.

As trés motivagOes para a producgdo do discurso politico apresentadas por Charaudeau
(2017) — consolidar posicionamentos, convencer pessoas e emitir opinides — embutem, a meu
ver, aspectos fortemente ideologicos relacionados a formacéo de pensamentos, valores, crencas
e opinides. Considerando que os posts selecionados durante a pesquisa tém pelo menos uma

dessas trés motivacdes, ja que objetivam dar visibilidade as a¢des e propostas dos candidatos
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politicos, persuadir pessoas sobre a sua legitimidade ou declarar apoio as suas candidaturas.
Penso que estou diante de amostras tipicas do discurso politico, a partir das definicdes

apresentadas pelo autor francés.

Dito isso, passo a consideraras estratégias linguistico-discursivas dos posts a luz dos
pressupostos tedricos da Andlise do Discurso Critica (ADC), cuja sistematizacdo tem em
Fairclough (2016) um de seus precursores. De acordo com o autor, o discurso, como préatica
politica, estabelece, mantém e transforma as relagdes de poder e, como pratica ideoldgica,
constitui, naturaliza, mantém e transforma os significados do mundo no contexto dessas

relagoes.

Por essa razdo, segundo define Fairclough (2016, p. 114), a ADC é um empreendimento
interdisciplinar que deve observar a relacdo entre os aspectos social e discursivo da linguagem
e interessar-se pelo que existe além das propriedades linguisticas do texto: € um tipo de analise
que estd comprometida com a investigacdo das condi¢6es de producéo, distribui¢do e consumo
dos textos; dos processos sociocognitivos mobilizados na sua elaboragéo e interpretacéo; e das

relacGes de poder que circunscrevem as préaticas sociais.

2.1 Andlise de Discurso Critica— ADC

Originaria das reflexdes trazidas pela Linguistica Critica (LC), a ADC ganha arcabouco
tedrico e propositos proprios ao reunir, segundo Kress (1989, apud Wodak, 2004), as seguintes

premissas:

a linguagem é um fenémeno social que atribui significados e valores aos

individuos, grupos sociais e instituicdes;
e 0s textos sdo as unidades relevantes da linguagem na comunicacao;

e 0s leitores/ouvintes ndo sao recipientes passivos quando se relacionam com os

textos; e

0 ser humano constitui-se como individuo social em resposta aos recursos

representacionais disponiveis.

Com base nesses pressupostos, a ADC, como explica Pedro (1997, p. 36), considera
discurso o uso da linguagem enquanto expressdo de praticas sociais. Nessa perspectiva, de

acordo com a autora, a disciplina tem como objetivo analisar os diversos tipos de estruturas
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genéricas que, vinculadas a contextos culturais especificos, podem ser identificadas pelos
sujeitos como formas simbolicas “legitimas e legitimadas”, associadas as relagdes de poder que

perpassam as préaticas sociais.

Ainda segundo Pedro (1997, p. 33), a linguagem, em seu potencial de representacdo do
mundo, assume formas materiais proprias que podem estar frequentemente a servi¢co da
producdo de sentidos enviesados, projetando ou reproduzindo estruturas sociais de acordo com

0s interesses dos grupos mais poderosos. Por essa razéo,

ndo é possivel, teoricamente, ignorar qualquer aspecto da forma, nas analises e
descri¢Oes produzidas no ambito da ACD, sejam elementos ou estratégias retoricas,
elementos de criacdo textual e aspectos formais da estrutura textual, ou categorias e
formas sintacticas mais previsiveis. (...) Torna-se, pois, necessario olhar para as
propriedades dos textos com base na sua natureza potencialmente ideoldgica, sejam
tragos de vocabulério e metéforas, tragos gramaticais, pressuposi¢des e implicaturas,
convencdes de delicadeza, sistemas de tomada de vez, estrutura genérica ou estilo.*

No mesmo sentido, afirma Wodak (2004, p. 33) que todo texto guarda ideologia e tragos
de disputa pelo poder, sendo esta ultima uma condi¢do “central” da vida social. Segundo a
autora, a ADC é a disciplina que fornece o instrumental adequado para a identificacdo dessa
disputa, ao propor “investigar criticamente como a desigualdade social ¢ expressa, sinalizada,

constituida, legitimada, e assim por diante, através do uso da linguagem (ou no discurso)”.

De acordo com Wodak (2004), as relagdes de poder entre os diferentes grupos subjazem
ao texto e as relacdes sociais que condicionam as formas materiais assumidas pelo discurso no

ambito das interacdes sociais. Destaca a autora (2004, p. 33) que a ADC

esta interessada em como as formas linguisticas sdo usadas em varias expressdes e
manipulagdes do poder. O poder é sinalizado ndo somente pelas formas gramaticais
presentes em um texto, mas também pelo controle que uma pessoa exerce sobre uma
ocasido social através do género textual. Com frequéncia, é justamente dentro dos
géneros associados a certas ocasifes sociais que o poder é exercido ou desafiado.

Ao sistematizar os principios tedricos da ADC, Fairclough (2016) avanca na formulacéo
dos seus métodos de analise, considerando que o discurso €, além de representacdo, um modo
de acdo do sujeito sobre os outros e sobre 0 mundo, em uma relacéo dialética com as estruturas
sociais, as quais transforma e reproduz simbolicamente. Nesse sentido, o autor (2016, p. 90)
afirma que o discurso constréi identidades, relagdes sociais e sistemas de conhecimento e

crenca.

30 Pedro (1997), autora portuguesa, refere-se a disciplina como Analise Critica do Discurso (ACD). Alinhada ao
entendimento dos pesquisadores do Programa de P6s-Graduacdo em Linguistica da Universidade de Brasilia,
utilizo a denominacdo Andlise do Discurso Critica (ADC), que d& énfase ao aspecto critico do estudo como
distintivo em relacdo a outros tipos de andlise discursiva, tal como a empreendida pela linha francesa de pesquisa
(AD).
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Com base nesse conceito, Fairclough (2016) propfe uma teoria tridimensional do
discurso que o considera como uma composicao dindmica entre as préaticas textual, discursiva
e social. A ADC deve, de acordo com o autor (2016), observar a materialidade linguistica dos
textos (pratica textual) no contexto da ordem do discurso (pratica discursiva) em que sdo
produzidos e no bojo das relagdes sociais (pratica social) que a condicionam. Para cumprir seu
papel de desvelar relagdes assimétricas de poder entre os atores sociais e ensejar processos de
mudanca social, a ADC precisa, entdo, segundo Fairclough (2016, p. 255), descrever 0s
elementos linguisticos que constituem o discurso para, em seguida, interpretar e explicar 0s
tragos e pistas que o inserem nas praticas sociais mais amplas, a partir dos sistemas de

conhecimento e crenga que carrega.

Sobre o estudo do uso da lingua na construcdo do discurso que enseja as praticas sociais,
Fairclough (2016, p. 86) esclarece que a analise discursiva a que se propde a ADC nasce com
0 compromisso de vincular-se, necessariamente, a observacdo da materialidade linguistica do
texto. Trata-se, portanto, segundo o autor, de uma andlise social textualmente orientada que se
volta para o sentido produzido pelas formas particulares de uso do codigo linguistico a partir
do reconhecimento do seu potencial de criar, sustentar ou transformar estruturas sociais e seus
correspondentes sistemas de conhecimento e crenca. Para Fairclough (2003, apud Magalhaes,
2004, p. 114),

Os textos como elementos dos eventos sociais [...] causam efeitos — isto é, eles causam
mudancas. Mais imediatamente os textos causam mudangas em nosso conhecimento
(podemos aprender coisas com eles), em nossas crengas, em nossas atitudes, em
nossos valores, e assim por diante. Eles causam também efeitos de longa duragao —
poderiamos argumentar, por exemplo, que a experiéncia prolongada com a
publicidade e outros textos comerciais contribui para moldar as identidades das
pessoas como “consumidores’, ou suas identidades de género.

Van Dijk (2016), ao também advogar por um modelo de andlise critica do discurso,
distingue-se dos demais autores da ADC por considerar 0 pardmetro sociocognitivo como
condicdo indispensavel para que ela seja realizada. O autor postula ndo ser possivel estabelecer
ligacOes diretas entre estruturas discursivas e estruturas sociais sem considerar que a producao,
a compreensdo e o uso do discurso sdo sempre mediados pelas representacfes mentais dos
participantes. Nesse sentido, van Dijk (2016, p. 19-20) afirma haver uma triangulagédo entre

discurso, sociedade e cognicéo, afirmando que

o discurso s6 pode ter condi¢Oes e consequéncias sociais e politicas se reconhecermos
que ele é produzido por usuérios da lingua como participantes sociais que ndo s6 falam
e agem, mas também pensam, sabem e sentem. Isso significa que do mesmo modo
que nossa analise do discurso deve ser sistematica e detalhada, também a andlise
cognitiva subjacente deve ser explicita e sofisticada. S6 com essa ligagdo ausente
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tornada explicita, seremos capazes de entender como o discurso é capaz de funcionar
na reproducdo do abuso de poder e na resisténcia contra ele.

Nesse modelo de triangulagdo, van Dijk (2016, p.21) considera, como discurso, as
interacbes conversacionais orais ou escritas, as expressdes corporais e faciais e, ainda, as
diversas estruturas visuais capazes de produzir semiose, ou seja, de carregar representacoes
simbolicas e produzir sentido. Como aspectos da sociedade, o autor considera todas as
interacBes pessoais, as estruturas sociais e politicas, as relagdes de grupo, 0os movimentos
sociais, as instituicdes, 0s processos sociais, 0s sistemas politicos e as estruturas mais abstratas
das sociedades e das culturas. Por fim, a cognicdo, segundo van Dijk (2016, p. 21), envolve as
crengas, objetivos, avaliagdes, emogdes € qualquer outra estrutura “mental” ou da “memoria”
acionadas durante o processo de representacdo discursiva do mundo e de interpretacdo do

discurso. De acordo com o autor (2016, p. 22),

os usudrios da lingua, enquanto atores sociais, possuem cogni¢ao tanto pessoal quanto
social: memorias, conhecimentos e opinides pessoais, bem como aqueles
compartilhados com os membros do grupo ou da cultura como um todo. Ambos os
tipos de cognigéo influenciam a interacdo e o discurso dos membros individuais,
enquanto que as “representagdes sociais” compartilhadas governam as agdes coletivas
de um grupo.

Penso que as representacdes mentais descritas por van Dijk (2016) como constituintes
da camada que condiciona o0 processamento discursivo do sujeito estdo diretamente
relacionadas a varidveis de ordem contextual que colaboram para a sua capacidade cognitiva.
Se o grau de sofisticacdo das estruturas neuronais que acolhem e processam os modelos mentais
é influenciado por indicadores como boa alimentacdo e volume e variedade de estimulos
cognitivos recebidos durante a infancia, por exemplo, temos aqui um fator social que pode
contribuir para a manutencdo de relacbes hegemonicas de poder, engendradas na desigualdade
de acesso as condicbes materiais e fisioldgicas necessarias para o desenvolvimento da
linguagem e para a autonomia discursiva do sujeito. Estudos®! demonstram que criancas mal
nutridas, negligenciadas pela familia, com pouca escolaridade ou com alfabetizacdo precéria
tém acesso reduzido aos multiletramentos necessarios para o pleno dominio dos diferentes
géneros discursivos, 0 que impacta diretamente a sua capacidade de produzir e interpretar
discursos de forma autdnoma e critica. Sem vez ou voz nas dinamicas de transformacéo social
e sem acesso ao discurso publico dominante, os sujeitos permanecem em posicdes subalternas

que perpetuam as relagdes assimétricas de poder tdo combatidas pela ADC.

81 Ver <https://todospelaeducacao.org.br/noticias/perguntas-respostas-0-que-voce-precisa-saber-sobre-primeira-
infancia/>
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Para a investigacdo de como se realiza a reproducdo discursiva do abuso de poder, Van
Dijk (2015, p. 15) considera que a ADC, como disciplina pertencente ao campo dos estudos
criticos do discurso, deve, necessariamente, satisfazer a um ou mais dos seguintes critérios:
estudar as relacdes de dominacdo da perspectiva do grupo dominado e de seu interesse;
evidenciar o discurso dominante por meio das experiéncias dos membros dos grupos
dominados; demonstrar que as a¢des dos grupos dominantes podem ser ilegitimas; e formular
alternativas viaveis aos discursos dominantes que possam ser compativeis com 0s interesses
dos grupos dominados. Por essa razdo, o autor entende que os estudiosos da ADC nédo sdo
“neutros”, ja que estdo comprometidos com o engajamento em favor dos grupos sociais

dominados e devem assumir essa posi¢do de modo explicito.

Esclarece van Dijk (2015, p. 114) que a ADC nédo se apresenta como uma Unica escola,
teoria ou método, mas como “uma perspectiva diferente de teorizacao, analise e aplicacdo ao
longo de todos 0s campos”. No campo da linguistica, segundo o autor (2015, p. 114), a
disciplina mantém interfaces claras com a semantica, a pragmatica, a retorica, a estilistica, a
etnografia, a analise da conversacdo e a analise da midia, entre outras areas. Para van Dijk
(2015, p. 114), independentemente do campo de pesquisa, trata-se de atividade
sociopoliticamente situada, na qual os analistas precisam ter “consciéncia explicita de seu papel

na sociedade”.

Na mesma perspectiva, afirma Kress (1989, apud PEDRO, 1997, p. 24) que “a ADC ¢
abertamente politica e, portanto, potencialmente polémica”. Para o autor, entre os principais
critérios que definem a ADC como uma analise que deve ser politicamente engajada,
exploratoria de ndo ditos, estd a compreensdo de que o0s tragos linguisticos de um texto, assim
como a linguagem, sdo sempre caracterizados por sua natureza “opaca”, apresentando-Se,
enguanto signos, como o resultado de processos sociais, em conjuncées de formas e conceitos,
nunca apenas como elementos dotados de significado arbitrario. E o que Volochinov (1999, p.
94) também postula ao afirmar que o meio social ¢ “o centro organizador da atividade
linguistica”, ndo podendo ser a identidade do signo considerada como mero sinal desvencilhado

do seu contexto historico de uso. Diz o autor (1999, p. 94):

o elemento que torna a forma linguistica um signo néo é sua identidade como sinal,
mas sua mobilidade especifica; da mesma forma que aquilo que constitui a
decodificagdo da forma linguistica ndo é o reconhecimento do sinal, mas a
compreensdo da palavra em seu sentido particular, isto é, a apreensdo da orientacéo
que é conferida a palavra por um contexto e uma situagdo precisos, uma orientagdo
no sentido da evolucéo e ndo do imobilismo.
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Especialmente no contexto de discursos produzidos no seio de campanhas eleitorais,
julgo importante considerar as possiveis relacdes assimétricas de poder existentes entre 0s
atores sociais. No caso especifico da eleicdo presidencial de 2018, o uso de ferramentas que
teriam efetuado o disparo em massa de mensagens digitais fraudulentas, a fim de persuadir
eleitores, é um exemplo de como 0 acesso a certos recursos materiais e tecnoldgicos pode
impactar o processo de formacdo da opinido publica. Caso confirmado, o episodio configura
forte indicio, segundo avalio, de assimetrias historicas relacionadas ao acesso dos cidadaos as
condi¢des que podem lhes garantir conhecimento e visdo critica acerca de realidade e das

préticas sociais das quais participam.

Em outras palavras, penso que a profunda desigualdade econdmica caracteristica do
tecido social brasileiro, ao impedir o acesso uniforme da populacdo a seguranca alimentar, a
educacdo e a tantos outros itens basicos de cidadania — materiais ou simbdélicos — pode impedir
que se estabeleca, em iguais proporcdes entre todos os eleitores, a capacidade critica de
compreender a realidade de forma abrangente, em seus aspectos social e politico. Ai esta posta,
entdo, uma relacdo assimétrica de poder grave, capaz de distorcer a finalidade precipua da

politica em si, que é a representacdo da coletividade e a promocédo do bem comum.

A seguir, descrevo alguns aspectos do estudo da ideologia a partir de Fairclough (2003,
2016), van Dijk (2015, 2016, 2017) e Thompson (1995).

2.2. Discurso e ideologia

Nesta secdo, ilustro o que Fairclough (2016), van Dijk (2015, 2016, 2017) e Thompson
(1995) propdem a respeito do estudo da ideologia nos discursos. Ao final, abordo a relagéo

entre discurso e mudanca social.

2.2.1 O que diz N. Fairclough

Diante da constatacdo de que discurso e ideologia sdo componentes indissociaveis das
praticas sociais que observa, Fairclough (2012) sistematiza uma série de preceitos teoricos que
disciplinam a ADC como um tipo de analise de discurso que entende a semiose, engquanto
construcdo de sentido por meio da linguagem, como parte irredutivel dos processos sociais que
se realizam nas praticas sociais de diversos tipos (econémicas, politicas e culturais, entre
outras). Segundo o autor (2012, p. 308),
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A concepcdo de praticas sociais nos permite combinar as perspectivas de estrutura e
de acdo — uma pratica é, por um lado, uma maneira relativamente permanente de agir
na sociedade, determinada por sua posicao dentro da rede de praticas estruturada; e,
por outro, um dominio de acdo social e interacdo que reproduz estruturas, podendo
transforma-las. Todas sdo praticas de produgdo, arenas dentro das quais a vida social
é produzida, seja ela econdmica, politica, cultural, ou cotidiana.

Para Fairclough (2012), a semiose das praticas sociais € composta por trés elementos
que cooperam na producédo de sentido: o género discursivo, como maneira de agir e produzir
simbolicamente a vida social; o discurso, em sua materialidade linguistica (texto), como
representacdo da vida social; e o estilo, como maneira de ser (identidade) do ator social no
desempenho de seu papel social. De acordo com Fairclough (2012, p. 310), pessoas de
diferentes classes sociais, sexos, nacionalidades, etnias ou culturas, com experiéncias de vida
diversas, desempenham discursivamente seus papeis de formas distintas, ja que trazem consigo
formas individuais e insubstituiveis de representacdo de si proprias, do mundo exterior e das

praticas sociais particulares em que estdo inseridas.

Nesse sentido, Fairclough (2016, p. 35-36) considera que a pratica discursiva é a
conexao entre o texto e a pratica social: “de um lado, os processos de produgdo e interpretagao
sdo formados pela natureza da prética social, ajudando também a formé-Ia, e, por outro lado, o
processo de producdo forma (e deixa vestigios) no texto”. Considerando que, dialeticamente, o
discurso reproduz e forma sistemas de conhecimento e crenca, construindo ou mantendo
relacBes sociais e revelando identidades dos atores envolvidos nas praticas sociais, Fairclough
(2016, p. 106) afirma que a analise discursiva deve se desenrolar sobre “pistas no texto”. Para
tanto, sugere o uso de categorias analiticas que permitem estudar a materialidade verbal do
discurso e desvelar, nas suas diferentes estratégicas linguistico-discursivas, as ideologias e as

identidades dos atores sociais envolvidos na sua producao.

Na analise do vocabulario, Fairclough (2016) leva em consideragdo o repertorio
mobilizado na construcdo do discurso e como essa selecdo lexical colabora para a producgéo de
sentidos. Sobre essas escolhas, o autor (2016, p. 250) chama a atencdo para o uso da metafora
como estratégia que estrutura, de “forma penetrante e fundamental”, o modo como as pessoas

pensam e agem, bem como 0s seus sistemas de conhecimento e crenca.

Como exemplo de metafora, Fairclough (2016, p. 250) recorre a Lakoff e Johnson
(1980) para mencionar a lexicalizagdo feita em torno de uma discussao entre duas ou mais
pessoas, na qual varias expressdes usadas na argumentacdo remetem a uma guerra, tais como

“afirmacgdes indefensaveis”, “ir direto ao alvo”, “atacar o ponto fraco do outro” ou “demolir

seus argumentos”. De acordo com Fairclough (2016, p. 250),
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as metaforas ndo sdo apenas adornos estilisticos superficiais do discurso. Quando nés
significamos coisas por meio de uma metéafora e ndo de outra, estamos construindo
nossa realidade de uma maneira e nao de outra. (...) Algumas metaforas séo tao
profundamente naturalizadas no interior de uma cultura particular que as pessoas ndo
apenas deixam de percebé-las na maior parte do tempo, como consideram
extremamente dificil escapar delas no seu discurso, pensamento ou agéo (...).

Na observacdo da gramatica, Fairclough (2016) analisa a organizacgéo das palavras em
oracdes, que podem, por exemplo, dar énfase ao sujeito ou ao objeto de determinada acdo em
razdo da opgédo pelo uso da voz ativa ou da voz passiva. Nesse caso, 0 pesquisador pode
observar, segundo o autor (2016), se h& a intencdo de realcar a agéncia do individuo ou, a
contrario, apagar a sua participacdo ativa em determinado acontecimento. Ainda no ambito da
materialidade do texto, Fairclough (2016) afirma que é possivel observar, também, os
elementos sintaticos de coesdo que estabelecem relacdes de sentido entre as ora¢des, como as

conjuncdes e 0s pronomes anaféricos.

No estudo da estrutura textual como categoria de analise, o autor (2016) considera 0s
aspectos constitutivos do discurso no que se refere a sua forma de organizacdo. No caso de uma
reportagem publicada em jornal, por exemplo, € preciso observar, segundo Fairclough (2016),
o tratamento editorial que o texto noticioso recebe, revelado na ordem de apresentacdo dos
fatos, no menor ou maior grau de destaque atribuido as informacoes, na diagramacéo do texto
e na escolha do titulo, entre outros elementos. Aplicando o parametro da estrutura textual a
analise das estratégias linguistico-discursivas de posts publicados em redes sociais digitais,
torna-se relevante observar, além desses aspectos, as escolhas do produtor do discurso em
relacdo ao estilo de linguagem utilizada (formal ou informal), ao uso de imagens e elementos
multimodais complementares ao texto, a reproducdo de hiperlinks e ao uso de expressdes
escritas na forma de hashtags, que categorizam (indexam) as publicacbes e remetem o

interlocutor a repositdrios que reinem outros contetdos publicados sobre 0 mesmo tema.

Ao analisar a pratica discursiva, considerando o texto como representacdo simbdlica
produzida no contexto de interacdes sociais especificas, Fairclough (2016) cita a forca do
enunciado como categoria de analise que se volta para o tipo de “ato da fala” motivador da
enunciagdo. Trata-se de observar a identidade social dos atores envolvidos na interagéo, a
relacdo entre eles e a intencdo presumida na situacdo interacional. De maneira simplificada,
observar a forca do enunciado significa, para o autor, identificar se o texto traz uma ordem ou
comando, um pedido, uma instrucdo, um relato de experiéncia, uma informacdao oficial ou uma
transcricdo de falas, entre outras motivacoes, e, a partir dessa definicdo, inferir 0s processos

especificos de producdo, distribuicdo e consumo textual que condicionam o discurso e a
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interacdo estabelecida. No caso dos textos que circulam no bojo de campanhas eleitorais, por
exemplo, a forca do enunciado pode estar diretamente relacionada a sua capacidade de engajar
o interlocutor em movimentos de apoio aos candidatos, por meio de linguagem persuasiva
marcada por verbos no imperativo ou de falas que mobilizam a emocéo do eleitor, buscando a

sua identificacdo afetiva com os atributos pessoais dos candidatos.

Em outro nivel de anélise, a coeréncia, segundo Fairclough (2016), é uma categoria de
analise que permite observar os sentidos produzidos pelos textos mesmo quando seus autores
ndo fazem marcacgdes formais e explicitas de suas inten¢bes. De acordo com o autor (2016,
p.113),

Principios interpretativos particulares associam-se de maneira naturalizada a tipos de
discursos particulares, e vale a pena investigar tais ligacdes devido a luz que jogam
sobre as importantes funcdes ideoldgicas da coeréncia na interpelacdo dos sujeitos.
Isto é, os textos estabelecem posi¢des para os sujeitos intérpretes que sdo “capazes”
de compreendé-los e “capazes” de fazer as conexdes e as inferéncias, de acordo com
os principios interpretativos relevantes, necessarios para gerar leituras coerentes. Tais
conexdes e inferéncias podem apoiar-se em pressupostos de tipo ideolégico.

Relacionada a sentidos implicitos ou referenciados nos textos, a intertextualidade
também é citada por Fairclough (2016, p. 119) como categoria de analise do discurso util a
perspectiva que observa os enunciados como interagdo social. Para o autor, textos dotados de
intertextualidade séo aqueles cuja composicdo inclui fragmentos de outros textos, os quais
podem ser apresentados explicitamente na forma de citacdes, aparecer misturados ao discurso
na forma de paréafrases ou ser mencionados por meio de insinuacdes, ironias ou outras formas
de linguagem que fazem referéncia a conhecimentos partilhados ou a contetdos previamente
enunciados. Fairclough (2016, p. 119) afirma, ainda, que “ndo € apenas o texto, nem mesmo 0s
textos que intertextualmente o constituem, que moldam a interpretacdo, mas também os outros
textos que os intérpretes variavelmente trazem ao processo de interpretagao”. Nesse sentido,

recorre a Bakhtin (1986, p. 89, apud Fairclough, 2016, p. 140) para lembrar que a fala é

preenchida com palavras de outros, varidveis graus de alteridade e variaveis graus do
que é de nos préprios, variaveis graus de consciéncia e de afastamento. Essas palavras
de outros carregam com elas suas proprias expressoes, seu proprio tom avaliativo, que
nos assimilamos, retrabalhamos e reacentuamos.

Outra forma de intertextualidade que interessa a ADC, segundo Fairclough (2016, p.
162), é o tipo de pressuposicdo que incorpora, tacitamente, outros textos do produtor do
discurso, textos de terceiros ou textos “nebulosos” que correspondem a opinides ou a algo que
as pessoas “tendem a dizer”. O autor alerta que as pressuposi¢des de natureza intertextual
podem ser sinceras ou manipulativas, contribuindo, essas ultimas, para a “constitui¢do

ideoldgica dos sujeitos”.
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Por fim, Fairclough (2016, p. 164) menciona o metadiscurso como intertextualidade
que situa o falante “acima ou fora de seu proprio discurso e em uma posigdo de controla-lo e
manipula-lo”. Por meio desse mecanismo, o produtor do discurso distingue niveis diferentes
dento do seu proprio texto, distanciando-se de alguns deles para colocar-se na posi¢ao de quem
deve traduzi-los, modulé-los (como feito por meio de expressdes evasivas como “espécie de”
ou “tipo de”) ou referencia-los (como quando se afirma “como X poderia ter dito isso”), entre
outras estratégias. Nesse sentido, o autor de um texto recorre ao metadiscurso, por exemplo,
quando introduz ou explica o préprio texto ou o texto de terceiros, para posiciona-los em
determinado contexto. Esse Ultimo aspecto, segundo Fairclough (2016, p. 164), configura “uma
engenharia semantica” que pode ser utilizada para parafrasear, descrever, esclarecer ou destacar

enunciados de forma enviesada e, portanto, ideologica.

2.2.20 quediz T. A. van Dijk

Van Dijk (2015, p. 48) descreve ideologia como “uma estrutura cognitiva complexa que
controla a formacdo, transformacao e aplicacdo de outros tipos de cognic¢éo social, tais como o
conhecimento, as opinides e posturas, e de representacfes sociais, como 0S preconceitos
sociais”. Segundo o autor (2015, p. 47), tanto a ideologia quanto as praticas ideoldgicas dela
derivadas costumam ser adquiridas, organizadas e exercidas por meio de instituicbes como o
Estado, os meios de comunicagdo, o aparato educacional, a igreja e a familia. Explica van Dijk
(2015, p. 48) que essa estrutura ideoldgica, formada por normas, valores, metas e principios
socialmente relevantes, interfere na producéo de sentidos atribuidos as praticas sociais e na
forma como séo identificados os seus diferentes atores, muitas vezes privilegiando-se um grupo

em detrimento de outro.

De acordo com van Dijk (2015), o controle que um grupo social pode ter sobre outro ou
que o lider de um grupo pode ter sobre seus membros configura uma relacdo de poder criada
ou reforcada por meio das representagdes sociais materializadas no discurso. Alerta o autor
(2015, p. 44):

Os discursos ndo s6 sdo as formas de préaticas interacionais ou sociais, mas também
expressam e transmitem sentidos, e podem assim influenciar nossas crengas sobre
imigrantes ou minorias. [...] E especialmente essa interface discurso-cognicdo que
explica como as ideologias e preconceitos étnicos sdo expressos, transmitidos,
compartilhados e reproduzidos na sociedade.

Ainda segundo van Dijk (2015, p. 17), os grupos sociais ndo se definem apenas pelas

caracteristicas dos seus membros, por suas estruturas ou por suas relagdes com outros grupos,
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mas também em funcdo do seu nivel de acesso ao discurso publico e do controle que podem ter
sobre ele. Esse poder, de acordo com o autor (2015, p. 55), pode revelar-se no controle desigual

do didlogo, da troca de turnos, dos atos de fala e da escolha do tdpico e estilo.

Sobre esse Ultimo aspecto, lembra van Dijk (2015, p. 44) que 0s grupos mais poderosos
costumam dominar uma ampla e variada gama de papéis, géneros, oportunidades e estilos de
discurso, enquanto o0s grupos menos poderosos tém acesso reduzido a vérias formas de escrita
e fala. Nesse sentido, o autor (2015, p. 44) menciona que 0s membros dos grupos mais
poderosos “controlam os dialogos formais com subordinados, presidem reunides, promulgam
ordens ou leis, escrevem (ou mandam escrever) varios tipos de relatério, livros, instrucdes,
historias e varios outros discursos dos meios de comunicagdo de massa”. Afirma van Dijk

(2016, p. 17):

jornalistas tém acesso ativo a construgdo de noticias, politicos podem ter acesso ativo
a debates parlamentares, e professores & producdo do discurso académico, ao passo
que a maioria dos cidaddos comuns s6 tem acesso passivo, como destinatarios dessas
formas de discurso, ou s6 como participantes na representacdo do discurso, por
exemplo, como atores de noticias ou cidadaos de quem se fala no discurso politico ou
educacional.

Entendendo que o poder social é, antes de tudo, um poder simbolico, portanto
discursivo, van Dijk (2015) volta-se para a observacdo dos componentes linguisticos do
discurso a partir da concepcdo de que os atores sociais que 0 produzem e interpretam séo, em
esséncia, sujeitos cognitivos, portanto suscetiveis ao contexto e aos modelos mentais que
condicionam a compreensédo das formas simbolicas. De acordo com o autor (2015, p. 136), 0s
discursos possuem estruturas que podem ser analisadas de formas distintas, a depender da
perspectiva linguistica geral adotada, como a interacional, a pragmatica, a semiotica ou a
retorica, entre outras, bem como dos géneros a que esses discursos estdo vinculados. Assim
como Fairclough (2016), van Dijk (2016) descreve algumas estruturas que podem ser estudadas,
nos discursos, a fim de se desvelarem as ideologias que os emolduram. Entre essas estruturas,

destaco:

a) o tipo de interacédo estabelecido, numa referéncia ao estudo das mudancas de turno

conversacional e do grau de polidez entre os falantes;
b) o0 acesso ativo ou passivo ao discurso publico;
c) o topico (objeto) ou significado global do discurso;

d) a construcdo sintatica pela qual se pode, por exemplo, preferir usar a voz passiva a

ativa, numa estratégia de apagamento do sujeito de determinada agéo;
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e) as descricOes de pessoas e de suas ac¢oes e propriedades;
f) a selecdo dos itens lexicais;

g) os dispositivos retoricos que, por meio de figuras de linguagem como metaforas,
metonimias, hipérboles e eufemismos, evidenciam estratégias de polarizacdo entre identidades

sociais diversas;
h) as implicacdes e as pressuposic¢des intertextuais;
i) as estruturas narrativas e argumentativas;
J) as estruturas ndo verbais como fotos e gestos;

k) os elementos de prosodia, relacionados a entonagdo com que se faz um enunciado

ou a énfase que se da a pronuncia de certas palavras no discurso oral.

Aplicando o parametro da cognicado especificamente ao estudo do discurso politico, van
Dijk (2015) afirma que grande parte das representacdes mentais que as pessoas compartilham
em relacdo aos atores politicos esta associada as varias formas de fala e escrita a que elas tém
acesso durante o seu processo de socializagédo, seja por meio da conversagdo, da educacao
formal ou dos diferentes meios de comunicag¢ao. Para o autor (2015, p. 197), “0 processamento
de informacdes politicas ¢ frequentemente uma forma de processamento discursivo”, na medida
em que o discurso politico evoca um conjunto de valores, acGes, projetos e interesses
representados por ocupantes de cargos politicos, por candidatos a esses cargos ou pelo grupo
ao qual eles pertencem. Nesse sentido, van Dijk (2015, p. 56) entende que as ideologias séo
adquiridas pelas pessoas, enquanto membros de grupos sociais, de forma mediada pelas
experiéncias pessoais (modelos mentais subjetivos), que sdo, por sua vez, exemplificadas ou
generalizadas, no discurso, como atitudes socialmente compartilhadas em relacdo a assuntos

politicos ou sociais relevantes. De acordo com o autor (2015, p. 54), as ideologias

devem representar a propria “defini¢do” de um grupo, de tal modo que os membros
do grupo possam identificar-se como membros do grupo, em primeiro lugar. Desse
modo, as ideologias tipicamente representam quem somos, o que fazemos, por que 0
fazemos, como (deveriamos ou ndo deveriamos) fazé-lo, e para que o fazemos, ou
seja, nossa identidade, acBes, objetivos, normas e valores, recursos e interesses
sociais. Nesse sentido, as ideologias sdo 0 autoesquema de um grupo coletivo,
basicamente mental, que consiste de informag8o organizada por essas categorias
esquematicas.

Ainda segundo van Dijk (2015), uma das caracteristicas tipicas do discurso politico é a
polarizacéo expressa pela oposigdo entre “nos” e “eles”, que reforca as caracteristicas positivas

do “endogrupo” (n6s), atenuando seus atributos negativos, e destaca as propriedades negativas
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do “exogrupo” (eles), omitindo ou relativizando as suas qualidades. De acordo com o autor
(2015, p. 56), o discurso ideologico polarizado “ndo esta baseado apenas nos modelos mentais
ideologicos polarizados dos falantes, mas esta persuasivamente projetado para ajudar a formar
ou confirmar modelos ideoldgicos similares entre os destinatarios do discurso”. As figuras 6 e
7 demonstram a forte polarizagdo discursiva que marcou o periodo de campanha eleitoral em
2018, antagonizando diretamente o candidato Jair Bolsonaro e o Partido dos Trabalhadores
(PT).

Figura 6 — post do facebook
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Perguntaram quem me
convenceu a votar no Jair
Messias Bolsonaro, Eu disse:
foi o PT, simples assim.
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Fonte: Facebook, 2018

Figura 7 — post do instagram
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Fonte: Instagram, 2018
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Como é possivel observar, a polarizacdo ideoldgica entre Jair Bolsonaro e o PT é
utilizada, em ambos os casos, como estratégia linguistico-discursiva de legitimacdo do
endogrupo (ao qual pertence o produtor do discurso) e de deslegitimacdo do exogrupo, ao qual
pertence o candidato ou o partido, a depender do contexto. Essa polarizacdo materializa-se por
meio de uma espécie de dialogo, no qual um e outro grupo provocam-se mutuamente em

enunciados interativos que antagonizam as duas candidaturas.

A seguir, dou seguimento ao estudo da ideologia, abordando-a pela terceira perspectiva

tedrica que ampara este trabalho.

2.2.3 O que diz J. B. Thompson

Outra contribuicdo importante no estudo da relacdo entre discurso e ideologia em
perspectiva critica sdo as categorias de analise sugeridas por Thompson (1995, p. 78) para a
observacdo de como as formas simbdlicas estabelecem e sustentam relacbes de poder
“sistematicamente assimétricas”. De acordo com o autor (1995, p. 72), essas formas simbolicas,
que incluem “desde as falas linguisticas cotidianas até as imagens e os textos complexos”,
devem ser analisadas a luz dos contextos sociais estruturados em que sdo empregadas,
transmitidas e compreendidas. Para esse estudo, Thompson (1995, p. 79) evoca o conceito
critico de ideologia que considera “latente” no pensamento marxista, segundo o qual se trata de

um

um sistema de representagdes que servem para sustentar relacdes existentes de
dominacéo de classes através da orientacdo das pessoas para o passado em vez de para
o futuro, ou para imagens e ideais que escondem as relacdes de classe e desviam da
busca coletiva de mudanca social.

Quando recorre a Marx para definir ideologia, Thompson (1999, p. 77) reconhece a
necessidade de identificar nas relacdes de classe a base da desigualdade e da exploracdo
persistentes nas diversas praticas sociais que se estabelecem a partir da relacdo econdmica com
0s meios de producdo. No entanto, faz uma ressalva ao pensamento marxista, alertando para o
fato de que ndo se devem negligenciar outros tipos de dominacdo e abuso de poder que podem
ocorrer, por exemplo, nas relages entre os sexos (que prefiro chamar de géneros), entre 0s
grupos étnicos, entre os individuos e o estado e entre um pais e blocos de paises. De acordo
com Thompson (1999, p. 77-78),

vivemos, atualmente, um mundo em que a dominacdo e subordinacdo de classe
continuam a desempenhar um papel importante, mas em que outras formas de conflito
sdo prevalentes e, em alguns contextos, de importancia igual ou até maior. Se devemos
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elogiar a preocupacdo de Marx com as relagGes de classes, devemos, também, cortar
o elo entre o conceito de ideologia e o de dominag&o de classe. Esse elo deve ser visto
como contingente, ao invés de necessario. Ao estudar a ideologia, podemos nos
interessar pelas maneiras como o sentido mantém relagfes de dominacao de classe,
mas devemos, também, interessar-nos por outros tipos de dominacéo, tais como as
relagBes sociais estruturadas entre homens e mulheres, entre um grupo étnico e outro,
ou entre estados-nagao hegemanicos e outros estados-nacao localizados a margem do
sistema global.

Thompson (1995, p. 80) considera que discursos sdo dotados de ideologia sempre que
colaboram para a instauragdo ou manutencdo de relacdes de poder entre as pessoas ou grupos
sociais. Quando isso acontece, a ideologia opera nos discursos das seguintes formas, segundo
0 autor (1995):

(a) por meio da legitimacgdo, que apresenta essas relacbes como positivas, justas e

dignas de apoio;

(b) por meio da dissimulacgédo, que esconde, nega ou disfarca as relacGes desiguais de

poder;

(c) por meio da unificacdo, que constréi artificialmente uma identidade coletiva entre

individuos ou grupos independentemente das divisdes que 0s separam;

(d) por meio da fragmentacéo, que projeta como negativa a imagem e os conceitos do
grupo oponente ou separa individuos com potencial de se unir e configurar ameacga ao grupo

dominante;

(e) e por meio da reificacdo, que trata processos e acontecimentos como “coisas”,
naturalizando eventos e fenbmenos como permanentes e previsiveis enquanto se lhes apaga o

carater social e historico e elimina a possibilidade de formacéo de senso critico a seu respeito.

No quadro abaixo, Ramalho e Resende (2011) sistematizam os cinco modos de operagéo
da ideologia segundo Thompson (1995), com o detalhamento das estratégias descritas pelo

autor como Uteis a cada um deles.



Quadro 1 — Formas de operacédo da ideologia, segundo Thompson (1995)

Ideologia e discurso

Modos gerais de operagéo
da ideologia

Estratégias tipicas de construgéo simbdlica

Legitimacéo: relacbes de
dominacéo sdo
representadas como
legitimas

Racionalizacdo: uma cadeia de raciocinio
procura justificar um conjunto de relacGes

Universalizacdo: interesses especificos sdo
apresentados como interesses gerais

Narrativizacdo: exigéncias de legitimacao
inseridas em histérias do passado que legitimam o
presente

Dissimulacgdo: relacBes de
dominacéo sdo ocultadas,
negadas ou obscurecidas

Deslocamento: deslocamento contextual de
termos e expressoes.

Eufemizac8o: valoracdo positiva de instituicoes,
acoes ou relages

Tropo: sinédogue, metonimia, metafora

Unificagéo: construcdo
simbolica de identidade
coletiva

Padronizacdo: um referencial padrdo proposto
como um fundamento partilhado

Simbolizacéo da unidade: construcéo de
simbolos de unidade e identificacdo coletiva

Fragmentacéo:
segmentacdo de individuos e
grupos que possam
representar ameacga ao grupo
dominante

Diferenciacdo: énfase em caracteristicas que
desunem e impedem a constituicdo de desafio
coletivo

Expurgo do outro: construgdo simbdlica de um
inimigo

Reificaco: retratacdo de
uma situacao transitoria
como permanente e natural

Naturalizacdo: criacdo social e histdrica tratada
como acontecimento natural

Eternalizacdo: fendmenos historico-sociais
apresentados como permanentes

Nominalizagdo/passivizacdo: concentragdo da
atengdo em certos temas em prejuizo de outros,
com apagamento de atores e acoes.

Fonte: RAMALHO e RESENDE, 2011
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A seguir, comento a relacdo entre discurso, ideologia e mudanca social.

2.2.4 Discurso, ideologia e mudancga social

Sobre o papel da ideologia na manutencdo das praticas sociais, Fairclough (2016)
considera que, quanto mais oculta ela esta nos discursos, mais é capaz de sustentar e reproduzir
relagbes de dominacdo. No entanto, o senso comum que naturaliza e legitima ideologias pode,
segundo o autor, perder seu status de verdade inquestionavel sempre que grupos dominados

passam a percebé-las nos discursos. De acordo com Fairclough (1989, p. 85),
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A ideologia é mais efetiva quando sua acdo € menos visivel. Se alguém se torna
consciente de que um determinado aspecto do senso comum sustenta desigualdades
de poder em detrimento de si proprio, aquele aspecto deixa de ser senso comum e
pode perder a potencialidade de sustentar desigualdades de poder, isto é, de funcionar
ideologicamente.

Ao considerar que a ideologia ¢é aprendida (ou adquirida) pelos membros de grupos
sociais expostos a determinado contexto, van Dijk (2015, p. 54) também reconhece 0 seu
potencial de transformacé&o social, afirmando que ela pode ser usada para legitimar ou velar o
abuso de poder, mas também para resistir ou denunciar a dominagdo ou a desigualdade. O autor
(2015, p. 54) considera que

ideologias nao sdo necessariamente negativas. Elas ndo s podem ser desenvolvidas
e empregadas para manter e legitimar o abuso de poder social e politico, como é o
caso da defesa do racismo. Grupos sociais também podem compartilha-las e usa-las
para resistir a dominagdo e com o fito de propagar atitudes e préaticas igualitarias,
como na defesa do feminismo. Em ambos 0s casos, as ideologias sdo sistemas de
crengas compartilhadas por grupos com a finalidade de promover seus interesses e
orientar suas praticas sociais e politicas.

Na perspectiva dos Estudos Culturais, Hall (2003) igualmente considera que a ideologia
opera a servico da manutencdo de grupos ou instituices em situacdo de controle sobre os
demais. No entanto, considera que ela ¢ capaz de estabelecer limites para que “uma sociedade-
em-dominancia possa se reproduzir de forma facil, tranquila e funcional” (2003, p. 23).
Segundo o autor, as mudancas de énfase na linguagem e na ideologia configuram “um processo
constante e sem fim”, o que Volochinov (1973 apud Hall 2003) denominou “plurivaléncia do
signo ideologico” ou “luta de classes na linguagem”, sugerindo que a mesma lingua que
representa e reproduz estruturas de poder também pode contesta-las e transforma-las. Segundo
Volochinov (1973 apud Hall, 2003, p. 23),

classes sociais diferentes servem-se de uma sé e mesma lingua. Consequentemente,
em todo signo ideoldgico confrontam-se indices de valor contraditérios. O signo se
torna a arena onde se desenvolve a luta de classes. (...) O signo, se subtraido as tensGes
da luta social, se posto a margem da luta de classes, ira infalivelmente debilitar-se,
degenerar-se-a em alegoria, tornar-se-a objeto de estudo dos fil6logos e ndo sera mais
instrumento racional e vivo para a sociedade.

Reconhecendo o poder de transformacao que a ideologia pode conferir ao discurso, Hall
(2003) destaca a nocdo gramsciana de "repertdrios de resisténcia”, os quais costumam ser
“historicamente especificos e conjunturalmente definidos”. De acordo com Gramsci (1971,
apud Hall, 2003, p. 41), esses repertorios “nao devem se basear diretamente no binarismo rigido
dos classicos conflitos de classe, mas em uma andlise do equilibrio nas relacfes de forga".
Afirma o autor (1971, apud Hall, 2003, p. 32):

Negociacao, resisténcia, luta: as relagdes entre uma formacdo cultural subordinada e
uma dominante, onde quer que se localizem nesse espectro, sdo sempre intensamente



55

ativas, sem propostas num sentido estrutural. (...) Seu resultado ndo é dado, mas
construido. A classe subordinada traz para esse "teatro de luta” um repertério de
estratégias e respostas — formas de lidar com situacdes e resisti-las. Cada ‘estratégia’
no repertorio mobiliza certos elementos materiais, sociais e [simbdlicos]: os constréi
como suportes para as diversas formas de vida das classes, [negocia] e resiste a
continua subordinagdo das mesmas.

Hall (2003, p. 193) acompanha Gramsci quando afirma que a luta ideoldgica nédo
necessariamente se traduz pelo desejo de eliminagcdo completa de uma cadeia de representacdes
por outra; muitas vezes, pode se tratar de um movimento de transformagéo, de rearticulagdo, de

novas possibilidades de significagdo em termos ja existentes:

Uma cadeia ideologica particular se torna um local de luta ndo apenas quando as
pessoas tentam desloca-la, rompé-la ou contesta-la, suplantando-a por um conjunto
inteiramente novo de termos, mas também quando interrompem o campo ideolégico
e tentam transformar seus significados pela modificagcdo ou rearticulacdo de suas
associacOes, passando, por exemplo, do negativo para o positivo. Frequentemente, a
luta ideoldgica consiste na tentativa de obter um novo conjunto de significados para
um termo ou categoria ja existente, de desarticula-lo de seu lugar na estrutura.

Acredito que esse poder de transformacdo das relacdes sociais, imanente ao discurso,
como entende a ADC, deve nortear o trabalho do pesquisador que se interessa por desvelar as
relacfes assimétricas de poder presentes nas diversas praticas sociais.

Ao analista critico do discurso ndo basta revelar as ideologias subjacentes as interacdes
sociais e representacdes simbodlicas: € preciso buscar formas de mobilizar a lingua para
promover mudancas sociais. E isso ndo pode ser feito sem um estudo atento de como se
constroem e representam as identidades no discurso. Na préxima secdo, retno contribuigdes de

alguns autores sobre o tema.

2.3 Discurso e identidades

Nas palavras de Charaudeau (2016, p. 29), todo discurso ¢ marcado pelo “principio de
alteridade”: ndo ha “eu” sem “tu”. Em razdo disso, segundo o autor, a tomada de consciéncia
de si “depende da possibilidade de reconhecer a existéncia de um outro na sua diferenca
identitaria de sujeito falante”. Muitas vezes, essa diferenga de identidades pode representar, de
acordo com Charaudeau (2016), uma possivel ameaca para 0s sujeitos, que passam a adotar
estratégias de rejei¢do ou predacao do outro (o “tu”). Sobre a identidade dos grupos, afirma o

autor (2016, p. 29):

A identidade social e cultural de um grupo é algo fragil. Ela deve ser constantemente
defendida, reforcada ou simplesmente lembrada, ja que tende a se enfraquecer. E que
0S grupos se encontram, entram em contato, e entdo cada um dos individuos se
defronta com a questdo de saber quem ele é em relagdo ao outro, se o outro lhe é
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superior e se procura domina-lo, ou se, ao contrario, sentindo-se superior ao outro,
deveria absorvé-lo. (...) Diante de um grupo dominante, 0 que se sente ameagado em
sua identidade reage isolando-se em si mesmo (...). Esse grupo reivindica
especificidades, apaga as semelhancas possiveis com o outro grupo, marca as
diferencas, realca os préprios valores que julga diferentes daqueles do outro grupo e
tenta deslegitimar as pretensdes deste a absorvé-lo.

Hall (2000), no estudo das identidades no mundo p6s-moderno (ou na modernidade
tardia, como define Giddens®), considera que elas se definem bem mais pelas diferencas
existentes entre os individuos e entre 0s grupos sociais que pelos tragos que eles possam ter em

comum. Afirma o autor (p. 109-110):

E precisamente porque as identidades sdo construidas dentro e ndo fora do discurso
que nds precisamos compreendé-las como produzidas em locais histéricos e
institucionais especificos, no interior de formacdes e préaticas discursivas especificas,
por estratégias e iniciativas especificas. Além disso, elas emergem no interior do jogo
de modalidades especificas de poder e séo, assim, mais o produto da marcacao da
diferenca e da exclusdo do que o signo de uma unidade idéntica, naturalmente
constituida de uma ‘identidade’ em seu significado tradicional — isto é, uma
mesmidade que tudo inclui, uma identidade sem costuras, inteiriga, sem diferenciacdo
interna. Acima de tudo, (...) as identidades sdo construidas por meio da diferenca, e
ndo fora dela.

No campo da psicologia social, Deschamps e Moliner (2008, p. 17) consideram ser a
construcdo da identidade “um fendmeno subjetivo e dindmico, que resulta da constatacdo de
semelhancas e diferencas entre o si proprio, 0s outros e certos grupos”. Segundo os autores
(2008, p. 17), todo individuo é caracterizado por tracos de ordem social que definem a sua
pertenca a determinados grupos, o que lhe da identidade social. De acordo com Deschamps e
Moliner (2008, p. 17),

Como as identidades sociais sdo partilhadas por aqueles que ocupam posicdes
semelhantes, que tém pertencas comuns, é exatamente ao polo semelhanga que é
remetida a ideia de identidade social. No entanto, este sentimento de pertenca e
fendmenos de identificacdo ndo sdo possiveis, a ndo ser em relacdo a outros grupos
ou categorias de ndo pertenca. Por conseguinte, a identidade social remete ao fato de
que o individuo se percebe como semelhante aos outros de mesma pertenca (0 nds),
mas ela remete também a uma diferenga, a uma especificidade desse nds em relacéo
aos membros de outros grupos ou categorias (o eles).

Sobre a construcdo de identidades baseada nas diferencas entre 0s grupos sociais e na

rejeicdo do outro a cujo grupo nao se pertence, Stanley (2018, p. 2), numa perspectiva historica,

32N&o ha consenso quanto a denominacdo do periodo histérico em que se insere 0 modelo atual de sociedade.
Giddens (1990) adota o termo “modernidade tardia” para descrever uma era em que as praticas sociais sao
constantemente examinadas e reformadas a luz das informacdes recebidas sobre essas proprias praticas, o que
altera, constitutivamente, o seu carater (1990, apud Hall, 2003). Fairclough (2012) define o periodo atual como
“novo capitalismo”, marcado pela“reestruturacdo das relagbes nos campos econdmicos e ndo-econdmicos, que
compreende uma colonizagdo massiva nestes realizadas por aqueles”. Ja4 Thompson (1995) mantém a denominagéo
“modernidade”, enquanto Bauman (2001) descreve a contemporaneidade como “modernidade liquida”, referindo-
se a um mundo “fluido”, “repleto de sinais confusos™ e propenso a mudar com rapidez, “de forma imprevisivel”.
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analisa o fendbmeno no &mbito da geopolitica, descrevendo como ele pode estar na origem de

alguns movimentos nacionalistas autoritérios:

O nacionalismo esta no cerne do fascismo. O lider fascista emprega um sentimento de
vitimizacdo coletiva para criar uma nocdo de identidade de grupo que é, por sua
natureza, oposto ao ethos cosmopolita e ao individualismo da democracia liberal. A
identidade do grupo pode se basear em diversos elementos — na cor da pele, na
religido, na tradicdo, na origem étnica. Mas é sempre contrastado com um “outro”,
contra o qual a nacdo se define. O nacionalismo fascista cria um “eles” perigoso,
contra o qual devemos nos proteger, as vezes combater, controlar, a fim de restaurar
a dignidade do grupo.

Castells (2018) argumenta que o recrudescimento da desigualdade social em varias

partes do mundo provoca nas pessoas um sentimento de desamparo em relagdo ao Estado e aos

governantes, o que as faz desconfiar das instituicbes e buscar novos atores politicos nos quais

seja possivel confiar. Afirma Castells (2018, p. 37):

Em todas as sociedades, 0s setores sociais mais vulneraveis sdo os que reagem,
movidos pelo medo, & mais poderosa das emogdes, e se mobilizam em torno daqueles
que dizem aquilo que o discurso das elites ndo lhes permite dizer. Daqueles que, sem
rodeios, articulam um discurso xendfobo e racista. Daqueles que apelam para a forca
do Estado como forma de resolver as ameacgas. Daqueles que simplificam os
problemas mediante a oposi¢cdo entre o em cima e o embaixo. E daqueles que
denunciam a corrupgdo imperante em todo canto, embora em muitos casos eles e elas
facam parte dessa mesma corrupcao.

Castells (2018, p. 19-20) destaca, ainda, que, a crise de representacdo politica dos

interesses dos cidaddos, soma-se uma crise identitdria como resultante do processo de

globalizacao:

Quanto menos controle as pessoas tém sobre 0 mercado e sobre seu Estado, mais se
recolhem numa identidade prépria que ndo possa ser dissolvida pela vertigem dos
fluxos globais. Refugiam-se em sua nacdo, em seu territério, em seu deus, (...) se
entrincheiram nos espacos culturais nos quais se reconhecem e nos quais seu valor
depende de sua comunidade, e nfo de sua conta bancéria. A fratura social se une a
fratura cultural.

Também Castells (2018) pondera que, quanto mais o discurso politico dissocia-se dos

interesses e necessidades das pessoas, mais elas substituem a sua identidade politica, construida

a partir da sua relacdo com o Estado, por identidades culturais diversas. De acordo com o autor

(2018), a crise de legitimidade democréatica gera um discurso de medo e uma pratica politica

que propde voltar ao passado, por meio da construcdo de um Estado forte que possa ser o centro

das decisdes e esteja acima das oligarquias econdmicas e das “redes globais”. Para Castells

(2018, p. 38), o fracasso da representacédo politica pelos governantes cria, nas pessoas, 0 desejo

de

voltar a nagdo como comunidade cultural da qual sdo excluidos os que nédo
compartilham valores definidos como originarios. Voltar a raca, como fronteira
aparente do direito ancestral da etnia majoritaria. Voltar, também, a familia patriarcal,
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como instituicdo primeira de protecdo cotidiana diante de um mundo em caos. Voltar
a Deus como fundamento. (...) A nova legitimidade funciona por oposicéo. E se
constroi em torno de um discurso que projeta uma rejeicéo geral ao estado de coisas,
prometendo a salvagdo por meio da ruptura com essa ordem incrustada nas
instituicGes e com essa cultura das elites cosmopolitas (...).

Analisar estratégias linguistico-discursivas que circularam durante a campanha
presidencial de 2018, a fim de desvelar ideologias e identidades de seus produtores, significa
estudar formas de representacdo simbolica predominantes em um periodo histérico marcado
por mudangas profundas no paradigma de comunicacdo e da interacdo entre eleitores e
candidatos, as quais podem colocar em xeque o modelo de representacdo politica em voga nas
democracias contemporaneas, como alerta Castells (2018). Eis o desafio que me motiva nesta
pesquisa. A seguir, descrevo o percurso metodoldgico que trilhei para a analise dos posts

coletados.



59

3. PERCURSO METODOLOGICO: SEGUINDO AS PISTAS DA NAVEGACAO

Quando decidi trabalhar sobre um corpus composto por 120 publicacdes do Facebook,
tinha ciéncia de que estava lidando com um volume demasiadamente extenso de dados para
uma analise qualitativa. No entanto, considerei necessario contar com uma amostra ampla e
representativa dos diferentes vieses ideoldgicos que deram sustentagdo as estratégias de
legitimacdo e deslegitimacdo dos candidatos a eleicdo presidencial de 2018 no segundo turno
de votaco. Nesse sentido, optei por comegar a analise dos posts identificando o topico® de que
tratavam, a fim de perceber, inicialmente, se alguma das duas candidaturas havia dominado o
debate publico como tema das publicacbes. Em seguida, apos verificar a qual candidato se
referia cada post, busquei avaliar se a estratégia adotada estava voltada a sua legitimacao ou a

sua deslegitimacéao.

Feito isso, optei por observar essas estratégias a partir de suas dimensdes politico-
ideoldgica e linguistico-discursiva, 0 que me trouxe a necessidade de refinar o critério de
analise. Nesse sentido, selecionei, entre 0s 120 posts coletados, uma publicacéo referente a cada
candidato para cada um dos oito dias do periodo estudado, o que resultou em um universo de
16 posts. A seguir, detalno como se deu o processo de geracdo e coleta dos dados durante a

pesquisa.

3.1 Os dados

Esta pesquisa debruca-se, inicialmente, sobre 120 posts publicados na plataforma
Facebook entre os dias 20 e 27 de outubro de 2018, precisamente os oito dias que antecederam
0 segundo turno de votacéo da eleicdo presidencial do mesmo ano. Os dados foram retirados de
amostra gentilmente fornecida pelos pesquisadores do Monitor do Debate Politico no Meio
Digital, laboratorio da Universidade de Sdo Paulo que se propde a mapear, mensurar e analisar
0 ecossistema do debate politico na internet a partir dos contetdos publicados em centenas de
paginas publicas mantidas no Facebook e em outras redes sociais digitais, conforme ja

detalhado no inicio deste trabalho.

EEINNT3

33 Embora reconheca que alguns autores facam distingdes, esclarego que utilizo os termos “topico”, “tema” e
“assunto” de forma intercambiével, como sindnimos, para designar o que considero o contetdo principal de um
post.
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Como usuéria do Facebook, inicialmente havia projetado o trabalho com base na
possibilidade de utilizacdo das ferramentas oferecidas pela prdpria plataforma para a busca de
conteudos, que podem ser recuperados com a aplicacdo de parametros como palavra-chave,
autor ou data da publicacéo, entre outros. No entanto, mesmo ciente de que estava realizando
uma pesquisa qualitativa, preferi recorrer a pesquisadores que produzissem algum tipo de
sistematizacdo e quantificacdo das informag0es coletadas em posts de redes sociais digitais.
Considerei que, por mais abrangente que fosse a minha amostra inicial, ela estaria vinculada,
direta ou indiretamente, a extensdo e a composi¢cdo da minha rede de relacionamento no
Facebook. Dessa forma, optei por coletar os dados a partir de um parédmetro quantitativo que
fornecesse um panorama diverso e representativo das publicagfes que mais circularam no

ambiente da plataforma durante o periodo estudado.

Tomada essa decisdo, fiz contato com pesquisadores da Universidade de Sdo Paulo, da
Universidade Federal de Minas Gerais e da Universidade Federal do Espirito Santo. Escolhi,
entdo, trabalhar sobre a base de dados fornecida pelo laboratério da USP porque, ao comparar
os diferentes métodos de coleta e sistematizacdo dos dados, entendi que aquele utilizado pelos
pesquisadores do Monitor do Debate Politico no Meio Digital seriam mais produtivos para a
realizacdo da pesquisa, uma vez que eram voltados especificamente para o ecossistema politico
na internet, tendo como objeto de analise paginas do Facebook que trataram do assunto durante
0 periodo da campanha eleitoral de 2018. O corpus representa 0 somatério dos 15 posts que
obtiveram o maior volume de compartilhamentos (reproducées) em cada um dos oito dias do
periodo estudado, entre as publicacdes de 491 paginas publicas do Facebook monitoradas pelo
laboratério da USP (anexo A). A deciséo de considerar o total de compartilhamentos e ndo o
montante de “curtidas” ou reagdes positivas obtidas por cada post (expressas por meio de
emojis® como «7 , & ou ¥) decorre do fato de que o alcance de uma publicacdo cresce
exponencialmente na razdo da quantidade de vezes que ela é compartilhada, o que parece
configurar fendmeno relevante no universo de estratégias de divulgacdo a serem adotadas

durante uma campanha eleitoral.

34 0 termo emoji, de origem japonesa, relne as expressdes “e” (imagem) e “moji” (letra), para designar 0s
pictogramas utilizados na comunicacdo digital para mimetizar expressfes faciais que indicam emocdes (ver
<https://www.correiobraziliense.com.br/app/noticia/tecnologia/2015/06/15/interna_tecnologia,486632/surgidos-
no-japao-emojis-mudam-a-forma-de-se-expressar-em-todo-o-mund.shtml>).

Em 2015, o Dicionario de Oxford deu ao emoji com a imagem de um rosto com lagrimas de alegria o titulo de
Palavra do Ano. Ver <gl.globo.com/educacao/noticia/2015/11/emoji-e-eleito-pela-1-vez-palavra-do-ano-pelo-
dicionario-oxford.html> e
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Segundo Recuero (2014, p. 115), as interagdes que se desenrolam no ambiente do
Facebook configuram-se como uma “apropriagdo” do modelo convencional de conversagao
face a face. Em outras palavras, trata-se, de acordo com a autora (2014), de interacdes virtuais
sincronas ou assincronas em que 0s atores mantém préaticas conversacionais semelhantes, em
alguma medida, com as interacdes orais: ocorrem em determinado contexto, com alternancia
nas tomadas de turno, na forma de evento que pressupde alguma cooperagdo entre 0S
envolvidos, seja na negociacao das regras, no objetivo ou no desejo de preservacao da face, esta
ultima entendida, conforme postula Goffman (1967, apud Recuero, 2014, p. 118), como o
conjunto de “valores sociais positivos” que determinado ator reivindica por meio de sua
participagdo nas situacGes de interacdo com os outros. Nesse cendrio, ainda segundo Recuero
(2014, p. 116), ter compartilhados contetdos valorizados pela rede ajuda a construir o capital

social do usuério e contribui para legitimar a sua face na interagéo.

Os posts analisados neste trabalho consistem de contetddo individual publicado por
pagina publica com perfil proprio no Facebook, mantido por pessoas ou organiza¢des. Podem
apresentar-se na forma de texto verbal escrito, video, fotografia, animacéo grafica, composicédo
de textos e imagens (doravante chamada de “arte”) ou ainda pelo somatorio de duas ou mais

dessas modalidades.

Considerando o critério de impressdo do post, definida pelo Facebook® como a
exibicdo do conteudo produzido pelo usuario independentemente do engajamento ou das
reacOes que isso provogue (como clicar em hiperlinks ou acionar a exibi¢do de videos anexados
a publicacdo), optei por ndo observar, na andlise, conteddos complementares que, para ser
acessados, requeiram a remissdo para outras paginas e ambientes, tais como videos ou
reportagens publicadas em sites jornalisticos. Isso quer dizer que considerei apenas o conteldo
visivel durante a impressdo inicial do post, tendo como objetivo proceder a uma analise
textualmente orientada, focada nos componentes linguisticos que ddo materialidade ao discurso

na forma verbal escrita.

Nesse sentido, considerei como objeto de anélise, prioritariamente, 0s textos verbais que
integram o “corpo” dos posts, posicionados no espaco oferecido pela plataforma para a escrita
autoral do usuario, no qual s6 € possivel utilizar os caracteres alfanuméricos e simbolos (emojis)
disponiveis nos teclados dos computadores e dispositivos mdveis. Nos casos em que 0S posts

exibem estruturas visuais durante a impressao, como fotografias ou composicdes graficas, opteli

3 De acordo com o Facebook, as impressdes indicam o nimero de vezes que qualquer conteido de uma pagina
(ou perfil pessoal) aparece na tela de uma pessoa. Ver <https://www.facebook.com/help/274400362581037>
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por também considerar 0s textos verbais que podem ser vistos nesses conteidos, tais como 0s
apresentados na forma de legendas, os aplicados sobre imagens ou ainda os estampados em
roupas e objetos em evidéncia nas publicacfes. Ficaram de fora da analise textual, portanto,
todos os elementos que ndo sdo visualizados durante a impressdo dos posts, como aqueles
referenciados por meio de hiperlinks, bem como ndo foram considerados os contedos que,

embora aparentes, ndo constituem estruturas verbais escritas.

3.2 A pesquisa

Conforme comentado no capitulo 2, Fairclough (2016) define discurso como uma
composicéo tridimensional das praticas textual, discursiva e social. Segundo esse conceito, a
ADC deve observar a materialidade linguistica dos textos no contexto da ordem do discurso em
que eles se estabelecem, a partir das condicionantes trazidas pelas relacdes sociais que ensejam
a prética discursiva. Nesse sentido, o autor (2016, p. 255) afirma que a ADC, para cumprir seu
papel de desvelar relagdes assimétricas de poder entre 0s atores sociais e ensejar processos de
mudanca social, precisa, inicialmente, descrever os elementos linguisticos que dao forma ao
texto para, entdo, interpretar e explicar os tragcos e pistas que o inserem em dada pratica
discursiva e no contexto de processos sociais mais amplos. Do ponto de vista metodoldgico,
segundo Fairclough (2016), a ADC promove uma andlise do tipo descritiva, interpretativa e

explicativa.

O tipo de analise proposto por Fairclough permanece posto mesmo quando o autor
(2003) substitui a definicdo tridimensional de discurso por um modelo conceitual segundo o
qual a relagdo entre textos e eventos sociais deve ser observada de trés maneiras: como modo
de agir, como modo de representar e como modo de ser. Conforme explica Resende (2006, p.
1073), o autor amplia, nesse momento, o dialogo tedrico entre a ADC e a Linguistica Sistémico-
Funcional, associando as func¢des textual, ideacional e interpessoal da linguagem aos conceitos
de género, discurso e estilo. Nesse sentido, esclarece a autora que Fairclough sugere a
substituicdo das trés funcdes da linguagem por trés principais tipos de significado: o acional,
que observa o texto como modo de (inter)agcdo em eventos sociais, relacionando-se, assim, ao
conceito de género discursivo; o representacional, que leva em consideracdo a representacao
dos aspectos fisicos, mentais e sociais do mundo, portanto relacionado ao conceito de discurso
em sua materialidade linguistica; e o identificacional, que se refere a construcao e a negociagao
de identidades no discurso, relacionando-se, assim, aos tracos de estilo e ao papel social dos

participantes da interagdo. De acordo com Resende (2006, p. 1073),
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a analise de discurso deve ser simultaneamente a analise de como os trés tipos de
significado sdo realizados em tragos linguisticos dos textos e da conexdo entre o
evento social e praticas sociais, verificando-se quais géneros, discursos e estilos sdo
utilizados e como séo articulados nos textos.

Ao comentar o tipo de analise que se propde a realizar na ADC, van Dijk (2008, p.116)
pontua que considera 0 uso da lingua e o discurso, simultaneamente, como atos linguisticos,
cognitivos, socioculturais e politicos. Por essa razdo, a ADC é, segundo o autor, um
empreendimento multidisciplinar que deve estabelecer a “ponte” entre o micronivel da ordem
social, expresso pelas formas discursivas de uso da linguagem na interacdo verbal, e o
macronivel dessa ordem, constituido pelas diversas formas de poder, dominacéo e desigualdade

existentes entre 0s grupos sociais.

Ainda de acordo com van Dijk (2016, p. 20), as estruturas gramaticais, semanticas,
pragmaticas, retdricas, estilisticas, narrativas, argumentativas e interativas do discurso precisam
sempre ser analisadas em termos sociais e cognitivos. Para que essa analise seja empreendida,
esclarece o autor (2016, p. 356) que a ADC ndo fornece um método pronto, o que obriga o
pesquisador a definir as estruturas sociais e discursivas que vai analisar com base em teorias
capazes de explicar os fenémenos a luz de determinado corte epistemoldgico. Afirma van Dijk
(20186, p. 356):

para cada problema social, é preciso realizar uma analise tedrica completa de tal modo
que o analista seja capaz de selecionar das estruturas sociais e discursivas as que
devem ser analisadas e relacionadas. Além disso, métodos concretos de pesquisa estao
sujeitos a uma perspectiva e as propriedades do contexto da investigagdo: objetivos,
participantes, ambiente, usuarios, suas crengas e seus interesses.

Os construtos teodricos e 0s percursos metodoldgicos propostos por Fairclough (2016) e
van Dijk (2015, 2016) apontam para o entendimento de que a pesquisa realizada em ADC tem,
por natureza, uma abordagem predominantemente qualitativa, uma vez que, em sua proposta
descritiva/interpretativa/explicativa, ndo prioriza o tratamento estatistico de dados gerados a
partir de parametros e variaveis pré-definidas. Ao contrario, como afirma Pedro (1997, p. 21),
a ADC ¢ “um processo analitico que julga os seres humanos a partir da sua socializagdo e as
subjetividades humanas e o uso linguistico como expressdo de uma producdo realizada em
contextos sociais e culturais, orientados por formas ideoldgicas e desigualdades”. Também
Chizzotti (2000, p. 79) destaca que a abordagem qualitativa parte do fundamento de que ha um
vinculo indissocidvel entre 0 mundo objetivo e a subjetividade do pesquisador, sendo este “um

ativo descobridor do significado das a¢des e das relacdes que se ocultam nas estruturas sociais”.

Ainda de acordo com Chizzotti (2000), um problema de pesquisa ndo pode ser reduzido

a uma hipotese previamente aventada ou a algumas variaveis a serem avaliadas por meio de um
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modelo tedrico preconcebido. O autor (2003, p. 81) entende que a delimitagdo do problema n&o
resulta de uma afirmagéo preliminar formulada pelo pesquisador e para a qual se recolhem
dados comprobatérios; em vez disso, 0 problema é resultado, antes de tudo, de um processo

indutivo que pode se definir no curso da pesquisa.

Sobre as estruturas a serem consideradas na analise qualitativa do discurso, Vieira e
Resende (2011) afirmam que ndo deve haver categorias linguisticas previamente determinadas,
tampouco uma quantidade minima de parametros. As autoras (2011, p. 115) destacam que
categorias analiticas sdo formas e significados textuais associados a maneiras particulares de
representacdo, acdo e identificacdo dos atores sociais em praticas sociais situadas. Em razéo
disso,

0 nimero de categorias a ser aplicado a um texto depende de varios aspectos, como o
objetivo da analise e a natureza do trabalho analitico. Depende, também, da extenséo
do texto a ser analisado: para objetos analiticos muito extensos, pode ser inviavel a
aplicacéo de muitas categorias. [...] A escolha de que categorias utilizar para a anélise
de um texto n&o pode ser feita a priori. E sempre uma consequéncia do proprio texto
e das questBes/preocupactes de pesquisa.

Por tudo que ja foi dito a respeito do tipo de investigacdo empreendida na ADC, penso
que esta pesquisa, além de inserir-se no modelo de abordagem qualitativa, pode ser descrita,
com base em Brasileiro (2013, p. 44-46), como documental, com finalidade exploratoria,
uma vez que foi realizada a partir de dados publicos extraidos de plataforma de rede social

digital.

Sobre o processo de ‘“dataficagao” do debate publico no ambiente de internet, que
transforma os registros digitalizados das rela¢fes sociais, econémicas, politicas e culturais em
dados recuperaveis para cruzamentos e analise dos mais variados tipos, Silva (2016, p. 30)

comenta:

A popularizacdo dos sistemas digitais, os novos modos de interacdo social
digitalmente mediados, 0 aumento substancial da capacidade de processamento de
informagdo sdo elementos que ganharam importdncia nos Gltimos anos e tém
impactado no horizonte da Democracia Digital enquanto campo de pesquisa. Diante
dos processos comunicacionais cada vez mais ubiquos, a vida pablica passou a ser
amplamente suscetivel a dataficacao (...).

Entendo que a “dataficagdo” envolvida na sele¢do dos posts analisados neste trabalho
ndo compromete o aspecto qualitativo da pesquisa, tampouco lhe atribui perfil quantitativo, ja
que este ultimo pressupde o uso de modelo estatistico na interpretacdo dos dados, o que néo foi
aplicado ao material coletado. Nesse sentido, afirma Chizzotti (2000, p. 80) que algumas
pesquisas qualitativas “ndo descartam a coleta de dados quantitativos, principalmente na etapa

exploratoria”.
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Na mesma direcdo, Bauer e Gaskell (2000, p. 24) destacam que toda quantificagdo em
pesquisa social pressupbe qualificacdo, na medida em que as mensuracGes passam,
necessariamente, por algum tipo de descricdo que envolve formas de identificar e distinguir
categorias sociais. Dizem os autores (2000, p. 24): “Se alguém quer saber a distribuicdo de
cores num jardim de flores, deve primeiramente identificar o conjunto de cores que existem no

jardim; somente depois disso pode-se comegar a contar as flores de determinada cor”.

Alinhada ao pensamento dos autores, acredito que a pesquisa, apesar de basear-se em
corpus gerado por processo de “dataficagdo”, mantém-se fiel ao paradigma qualitativo de
abordagem, na medida em que se ocupa de interpretar e explicar ac0es e representacdes sociais
a partir de contextos variaveis, bem como considera as subjetividades da pesquisadora.

3.3 As categorias de analise

De acordo com Fairclough (2016, p. 203), os tdpicos das conversas e a forma como as
pessoas os conectam nas sequéncias interativas colaboram para a compreensdo sobre “as
preocupagdes da vida” e a estrutura¢ao do “senso comum?”. Para Marcuschi (2006, p. 10), o
topico do discurso € a “producdo enunciativa dos objetos de discurso mediante modos de
enunciagdo sociocognitivamente situados”. Segundo o autor (2006, p. 9), o topico é construido
durante a interacdo do processo enunciativo, podendo ser introduzido, desenvolvido, retirado,

reintroduzido, reciclado ou abortado pelos interactantes.

Van Dijk (2017, p. 259) destaca que o topico do discurso é uma propriedade textual que
pode variar a partir dos diferentes parametros contextuais, representada por macroestruturas
semanticas (significados globais) fortemente condicionadas pelo género discursivo em que se
manifestam. O autor (2017, p. 259) alerta para o fato de que variaveis sociais como classe,
género, idade, grupos ideoldgicos ou comunidades de pratica também podem interferir no

conjunto de temas que se espera ver abordados pelos produtores de discurso.

Ainda de acordo com van Dijk (2017, p. 261), a depender da forma como 0s grupos
sociais se organizam, os topicos das interagdes podem revelar ideologias subjacentes.
Especialmente nos discursos politicos, o autor (2015, p. 225) destaca a forte tendéncia dos
falantes de ignorar, como tdpico, as informacdes negativas sobre si e seu grupo, bem como as
informacdes positivas sobre o grupo adversario; e, no sentido inverso, de topicalizar as

informacdes negativas sobre 0s oponentes e as positivas sobre si e seu grupo.
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Piovezani (2017, p. 48) assim descreve 0 que pode ser considerado tépico mais ou

menos previsivel ou oportuno em discursos de natureza politica:

o discurso politico parece ser invariavelmente um discurso sobre acdes e decisdes:
nele se fala do seu saber sobre 0 mundo, da legitimidade e do alcance de seu poder no
governo e na gestdo da sociedade, da identidade comunitaria, enfim, fala-se das
questdes e dos negocios pablicos. As mensagens por meio das quais esses referentes
se manifestam emergem sob a forma de antincios de melhorias realizadas ou a realizar,
de dendncias e criticas do ndo-feito ou do feito indevidamente. Nessas mensagens,
portanto, diz-se o que se fez, 0 que se faz ou o que se fard, ou 0s seus avessos e desvios,
isto é, 0 que nao se fez ou o que ainda néo foi feito. (2017, p. 48)

Considerando, como sugere Piovezani (2017), que a finalidade precipua do discurso
politico produzido durante uma campanha eleitoral é a de promover positivamente a imagem
do candidato e divulgar seu programa partidario ou, ao contrario, apontar os mal feitos e pontos
frageis do adversario; e assumindo que o tema “politica” pode ser considerado o “macrotopico”
de todos os posts analisados, ja que é assunto comum as paginas analisadas pelo Monitor do
Debate Politico no Meio Digital, parceiro desta pesquisa, optei por incluir os seguintes
parametros na descricdo do topico individual de cada post: a) qual candidato ou qual espectro
politico-partidario é mencionado; b) ha ou ndo ha referéncia a conteido programatico da
candidatura mencionada; c) a estratégia linguistico-discursiva promove legitimacdo ou
deslegitimacgéo. A partir da conjugacéo desses trés pardmetros, os posts foram classificados
segundo o quadro apresentado no capitulo 4, que é seguido de consideracfes sobre os tipos de

conteudo privilegiados pelos candidatos e/ou por seus apoiadores nas respectivas estratégias.

Para a andlise detalhada desses contetdos, depois de identificados os seus topicos
discursivos, optei pela reducdo do corpus da pesquisa, de forma que pudesse observar as
estratégias de (des)legitimacdo presentes nos posts a partir de categorias que considerassem as
suas dimensdes politico-ideoldgica e linguistico-discursiva. Como ja mencionado, selecionei,
entdo, uma publicacdo referente a cada candidato para cada um dos oito dias do periodo
estudado, o que resultou em um universo de 16 posts. A escolha das publicagdes a serem
analisadas levou em consideracéo o critério de volume de compartilhamentos e de variabilidade
de dados. Cada um desses posts teve a sua estratégia global descrita como legitimacao ou
deslegitimacgdo. Em seguida, a estratégia foi analisada a partir de categorias selecionadas com
base nos postulados de Thompson (1995), Fairclough (2003, 2016) e van Dijk (2015, 2016
2017), conforme sistematizacdo do quadro n. 2.



67

Quadro 2 — Categorias de analise das estratégias de (des)legitimacao

Categorias de analise das estratégias linguistico-discursivas de (des)legitimacao*

*a partir de Thompson (1995), Fairclough (2003, 2016) e van Dijk (2015, 2016 2017)

Dimensé&o politico-ideoldgica Dimenséo linguistico-discursiva
‘Prética social Prética discursiva Texto ]
(des)legitimacéo forca do enunciado vocabulério
unificacdo pressuposicdo metéafora
fragmentacgao intertextualidade gramaética
ironia estrutura textual
metadiscurso
estrutura visual

ideologias < > identidades sociais

Fonte: a autora

O quadro 2 elenca as categorias utilizadas para a analise das estratégias de (des)legitimacao
presentes nos posts de forma a sinalizar o modo continuo (indicado pela seta com dupla dire¢éo)
segundo o qual as dimensdes politico-ideoldgica e linguistico-discursiva operam uma sobre a
outra, tal como acontece com as ideologias e identidades, que se condicionam mutuamente, de
maneira subjacente ao texto, a pratica discursiva e a pratica social. A seguir, descrevo as duas

dimensoes de anélise.

3.3.1 A dimensdo politico-ideoldgica

A dimensdo politico-ideoldgica da andlise leva em consideragdo o que Fairclough
(2016), em sua teoria tridimensional, descreve como pratica social, na qual se observa o
discurso enquanto modo de acdo delimitado por ideologias e relagdes hegemonicas de poder.
De maneira analoga, a dimensao politico-ideologica corresponde ao nivel macro de analise
descrito por van Dijk (2015) como aquele que observa as diversas formas de representagéo do

poder, de dominacdo e de desigualdade imanentes as relagdes sociais.
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Nessa dimensé&o, recorro a Thompson (1995) para utilizar a legitimacéo, a unificagéao
e a fragmentac@o como categorias de andlise Uteis a descrigdo das estratégias de preservacao
da face e de polarizacéo ideologica caracteristicas do discurso politico em contexto de disputa
eleitoral, conforme comentado no capitulo 2. De acordo com o autor (1995, p. 82), a legitimacéo
acontece sempre que ideologias e relagdes de poder séo representadas no discurso como justas
e dignas de apoio. Interessam, a esta analise, entdo, as trés estratégias de legitimacdo descritas
por Thompson (1995): a racionalizacéo, que recorre a argumentos associados a logica, razdo,
legalidade e autoridade, entre outros; a universalizacdo, que apresenta como coletivos e
universais os valores e interesses de um grupo, de forma que sejam percebidos como acessiveis
e convenientes para todos; e a narrativizagdo, que constréi discursos segundo os quais os fatos
e acontecimentos sdo contados de forma circunstanciada ou mistificada, como parte de uma
historia ou tradicdo, com o objetivo de gerar sentimento de identificacdo e pertenca a uma

comunidade.

J4 a estratégia de unificagdo, segundo Thompson (1995, p. 86), promove a
simbolizac&o da unidade, que “interliga os individuos numa identidade coletiva, independente
das diferencas e divisdes que possam separd-los”, por meio do uso de elementos que
representam o pertencimento a grupos e coletividades, como bandeiras e hinos. A unificacéo
ocorre também, segundo Thompson (1995), por meio de processos de padronizacéo, que
definem formas simbdlicas como um referencial Unico e hegemdnico, tal como acontece

guando se impBe uma lingua nacional em territorio onde grupos falam dialetos diferentes.

Por fim, interessam a dimensdo politico-ideologica da analise 0s processos de
fragmentacdo descritos por Thompson (1995, p. 87), por serem Uteis ao tipo de estratégia
discursiva que se verifica em contextos de disputas politicas polarizadas, nas quais candidatos
costumam promover suas imagens e plataformas por meio da deslegitimacdo dos adversarios e
de suas propostas. Entre os modos de fragmentacdo ideologica, Thompson (1995, p. 87)
apresenta a diferenciacdo como estratégia que da énfase as diferencas e as divisdes entre as
pessoas e/ou grupos, apresentados como impedimento para a unido entre eles; e descreve o
expurgo do outro como expediente de construcdo simbdlica de um inimigo, que é representado
como mau, perigoso e ameacador, contra o qual os individuos sdo chamados a resistir

coletivamente.

3.3.2 A dimensao linguistico-discursiva
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Na dimensdo linguistico-discursiva, a luz do que propde Fairclough (2016), considero
0s seguintes elementos na observacdo da materialidade verbal das estratégias analisadas:
vocabulario, metafora, gramatica e estrutura textual. No bojo da pratica discursiva, utilizo
como critério de analise as seguintes categorias: forca do enunciado, intertextualidade,

pressuposicao e ironia.

Adicionalmente, como parte da estratégia linguistico-discursiva dos posts, considero
estruturas visuais como fotografias, artes graficas e frames de videos, desde que apresentem,
associado as imagens, algum tipo de enunciado verbal complementar, conforme j& comentado.
Essas estruturas sdo descritas por van Dijk (2015, p. 136) como “ndo verbais”. No entanto,
prefiro descrevé-las como visuais porque considero, para fins de andlise, a possibilidade de
imagens carregarem conteudos verbais significativos que contribuem para 0 sucesso das

estratégias empreendidas pelos produtores do discurso.

A escolha dessas categorias de analise decorre da compreensao de que elas colaboram
suficiente e adequadamente para a identificacdo das estruturas linguistico-discursivas que estdo
a servico das estratégias globais de (des)legitimacdo em sua dimens&o politico-ideologica. Em
outras palavras, essas estruturas sdo analisadas, neste trabalho, como aquelas que d&o
materialidade aos modos de operacdo da ideologia. A seguir, parto para a analise das estratégias

nas duas dimensdes propostas.
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4. ANALISANDO OS POSTS: IMPRESSOES QUE FICAM

Inicio este capitulo classificando os topicos discursivos dos 120 posts que integram o
corpus da pesquisa. O objetivo € oferecer um panorama das estratégias de (des)legitimacao
utilizadas pelos candidatos Fernando Haddad e Jair Bolsonaro e por suas redes de apoiadores
na plataforma Facebook durante os oito dias que antecederam o segundo turno das elei¢des

presidenciais de 2018 no Brasil.

Em seguida, procedo a analise de 16 dessas estratégias na sua dimensdo linguistico-
discursiva em um continuo com a sua dimensdo politico-ideoldgica, conforme metodologia
descrita no capitulo 3. Apos a andlise, apresento conclusdes que buscam responder as questdes
de pesquisa: a) Quais estratégias linguistico-discursivas foram utilizadas na (des)legitimacéo
dos candidatos e/ou de suas propostas politico-partidarias? b) Quais ideologias e identidades
sdo (des)legitimadas pelas estratégias linguistico-discursivas dos candidatos e/ou de suas redes
de apoiadores?

Na proxima secdo, apresento os topicos discursivos dos 120 posts analisados.

4.1 Quando Pedro fala de Paulo, sei mais de Pedro que de Paulo: identificando o tépico
do discurso

Embora ndo possa comprovar a origem do dito popular que abre esta se¢do (por isso o
mantenho apdcrifo), recorro ao trecho para lembrar que estratégias linguistico-discursivas
podem ser reveladoras da identidade e da ideologia de seus produtores mesmo quando estes
falam do outro e ndo de si. Por essa razdo, considero relevante iniciar a analise dos posts com

a identificagdo daquilo sobre o que eles falam: mais de Pedro ou mais de Paulo?

Para a analise dos topicos do discurso, identifiquei, primeiramente, o candidato ou o
respectivo espectro politico-partidario a que se refere, explicita ou implicitamente, cada
publicacdo. Em relacdo aos espectros politico-partidarios, classifiquei como “de direita” o
campo politico do candidato Jair Bolsonaro, entdo do Partido Social Liberal (PSL), e como “de
esquerda” o campo politico do candidato Fernando Haddad, do Partido dos Trabalhadores (PT),

jaque um e outro chegaram ao segundo turno da eleicdo assumindo defender, respectivamente,
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as propostas relacionadas aos campos politicos da “direita” e da “esquerda”, segundo descrito

nos planos de governo3® apresentados por seus partidos.

Embora liste como prioridades o respeito aos direitos humanos, a participacéo popular,
a democratizacdo da terra, o direito @ moradia, a reforma agraria e outros temas comumente
descritos como “bandeiras” dos partidos que se assumem alinhados ao pensamento
tradicionalmente denominado “de esquerda”, o plano de governo divulgado pelo PT ndo
menciona a expressao uma unica vez para classificar o campo ideologico da legenda. No
entanto, optei por considerar o partido como pertencente ao campo da “esquerda” por trés
motivos: por identificar seu alinhamento, em termos gerais, ao ideario do chamado campo
“progressista”, que, no jogo semantico de rotulagdes da politica, costuma ser associado ao
espectro partidario da “esquerda”; por sua alianca, na forma de bloco partidario (coligacdo),
com legendas que carregam o termo “socialista” ou “comunista” no nome (como PSOL e
PCdoB); e pelo antagonismo que estabeleceu com o candidato adversario Jair Bolsonaro e a

sua legenda.

Sobre esse ltimo aspecto, refiro-me, especialmente, ao fato de o programa de governo
apresentado pelo partido do candidato Jair Bolsonaro, apesar de ndo defini-lo como integrante
do campo da “direita”, fazer dez mengdes ao termo “esquerda” para descrever, de forma
depreciativa, o campo ideoldgico do partido adversario, todas as vezes o associando a acdes e
valores que, segundo o documento, devem ser combatidos pelo presidente a ser eleito. Exemplo
disso sdo os trechos “a esquerda corrompeu a democracia”, “o avango das drogas e da esquerda
séo prevalentes nas regiGes mais violentas do mundo” e “faremos um Governo que confiara no
cidadao, simplificando e quebrando a logica que a esquerda nos impds de desconfiar das
pessoas corretas e trabalhadoras”. Paralelamente, o programa de governo do PSL destaca como
prioridades: os principios do liberalismo econémico, com destaque para a defesa da propriedade
privada e a economia de mercado; a privatizacdo de empresas publicas como forma de aumentar
a “eficiéncia econdmica”; e o combate ao “marxismo cultural” e ao “gramscismo”, que
ameacariam “os valores da Nagdo e da familia brasileira”. Por essas razoes, fiz a escolha de

associar os candidatos Fernando Haddad e Jair Bolsonaro, bem como os seus partidos politicos,

aos campos ideologicos da esquerda e da direita, respectivamente.

% Os planos de governo dos candidatos Fernando Haddad e Jair Bolsonaro estdo disponiveis em
<https://www.tse.jus.br/eleicoes/eleicoes-2018/propostas-de-candidatos>.
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Concluida essa primeira etapa, busquei analisar se o conteudo veiculado promove
positivamente um candidato e/ou o seu espectro politico-partidario, enfatizando as suas
qualidades e pontos fortes; ou, ao contrario, se o discurso se volta para o ataque, apontando as
fragilidades e supostos erros ou desvios do adversario. No primeiro caso, o topico foi
classificado como conteudo de legitimacdo e, no segundo caso, como conteddo de

deslegitimagéo.

Por fim, procurei identificar se os posts apresentam informacdes sobre a agenda e o
programa politico-partidario do candidato. Se o post contém essas informacdes, esta descrito,
na analise, como conteldo programatico. Se ndo versa sobre as propostas politicas dos
candidatos, esta descrito como contetdo aprogramatico.

No quadro 3, classifico os posts segundo os topicos do discurso.

Quadro 3 — Classificacdo dos posts segundo os topicos do discurso

Fernando | SPECtro politico- L2l Espectro politico-
Tépicos partidario de Bolsonaro PECLro politico N/A* | Total
Haddad esquerda partidario de direita

Contetdo de
legitimacéo 3 0 4 0 - 7
programaético
Contetdo de
legitimacéo 12 3 22 5 - 42
aprogramatico

Contetdo de
deslegitimacdo 0 0 2 1 - 3
programatico

Contetdo de

deslegitimacdo 26 21 12 0 - 59
aprogramatico

N/A* - - - - 9 9
Total 41 24 40 6 9 120

*N/A = ndo se aplica (contetdo sem relacéo direta com os candidatos ou com seus campos politico-partidarios)

Fonte: a autora

Os dados do quadro 3 permitem observar:

a) entre os 120 posts analisados, apenas 10 (8%) apresentam conteido programatico,
ou seja, fazem mengdo explicita ao teor das propostas e planos de governo do

candidato ou do seu oponente; 101 posts ndo mencionam o contetdo programatico
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das campanhas dos candidatos, embora se refiram a eles ou a seus campos politicos;
os outros 9 (7,5%) ndo abordam qualquer conteddo diretamente relacionado aos
candidatos, a seus programas ou a seus campos politicos;

b) entre os 111 posts que se referem diretamente a um dos dois candidatos ou a seu
respectivo campo politico, 62 (55,8%) promovem a deslegitimacdo do adversério;
0s outros 49 (44,1%) legitimam os candidatos ou suas propostas.

c) entre os 120 posts analisados, 65 (54,1%) tém como topico o candidato Fernando
Haddad ou fazem mencéo explicita a temas relacionados ao espectro politico-
partidario de esquerda; 46 (38,3%) tém como topico o candidato Jair Bolsonaro ou
referem-se a temas relacionados ao espectro politico de direita; e outros 9 (7,5%)
ndo fazem mencdo explicita a nenhum dos dois candidatos ou a seus campos
politicos;

d) considerando exclusivamente os 111posts que se referem diretamente a um dos dois
candidatos ou a seu respectivo campo politico, 58,5% tém como topico Fernando
Haddad ou suas propostas e 41,4% versam sobre Jair Bolsonaro ou sobre o espectro
politico-partidario da direita.

e) entre os 65 posts que se referem a Fernando Haddad ou a temas relacionados ao
espectro politico de esquerda, 47 (72,3%) trazem contetidos de deslegitimacdo; 0s
outros 18 (27,6%) legitimam o candidato do Partido dos Trabalhadores ou o ideario
politico de esquerda;

f) entre os 46 posts que tém como tdpico Jair Bolsonaro ou assuntos relacionados ao
espectro politico de direita, 31 (67,3%) trazem contetdos de legitimacao; os outros
15 (32,6%) promovem deslegitimacao;

g) entre os 62 posts que promovem algum tipo deslegitimacdo, 75,8% referem-se a
Fernando Haddad ou ao campo politico da esquerda, contra 24,2% relacionados a

Jair Bolsonaro ou ao espectro politico de direita.

Na analise dos dados, merece destaque o fato de que mais da metade dos posts (55,8%)
veicula contetidos de ataque ao candidato oponente, as suas propostas politicas ou ao seu
espectro politico-partidario; apenas 42 publicagdes (35%) veiculam contetido de apoio explicito

a um dos candidatos, as suas propostas politicas ou ao seu campo politico-ideologico.

Outra observacéo relevante é que, ao serem mencionados em mais da metade dos posts
(54% do total), Fernando Haddad e o campo politico de esquerda sdo alvo de ataques em 72%

das publicagdes. J& entre os 43 posts que mencionam explicitamente Jair Bolsonaro ou o
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espectro politico-partidario de direita (35% do total), 64% apresentam contetido de apoio ao

candidato do PSL ou ao seu campo politico.

Em outras palavras, Fernando Haddad esta, na amostra analisada, bem mais exposto a
criticas e depreciacdes que o seu oponente Jair Bolsonaro, o qual é alvo de publicacGes
favoraveis em quantidade bem superior que a destinada ao seu adversario. Os numeros
demonstram que o fato de um candidato ou seu campo politico-partidario aparecerem com mais
frequéncia como topico discursivo dos posts ndo garante um volume maior de exposi¢do
favoravel junto ao publico; ao contrario, podem ser objeto de discursos depreciativos que

promovem negativamente a sua imagem junto aos eleitores.

A seguir, analiso oito estratégias de (des)legitimacdo produzidas pelo candidato
Fernando Haddad e outras oito produzidas pelo candidato Jair Bolsonaro, nas dimensdes

politico-ideoldgica e linguistico-discursiva.

4.2 Analise das estratégias de (des)legitimacédo produzidas pelo candidato Fernando
Haddad

Figura 8 — post do Facebook em 20/10/2018

B\ Fernando Haddad @
20 de out 2018-Q
emo

to de mais de 1500 advogados e juristas que assinaram um manifesto em

direitos e oportunidades para todos

0: a defesa da paz, da liberdade, dos

JURISTAS com #4DDAD

<

Fonte: https://www.facebook.com/fernandohaddad/posts/1997930280287585


https://www.facebook.com/fernandohaddad/posts/1997930280287585
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Informagdes sobre o post
Produtor da estratégia Fernando Haddad

Agradeco o engajamento de mais de 1500 advogados e juristas que
assinaram um manifesto em defesa da democracia. A nossa campanha é
isso: a defesa da paz, da liberdade, dos direitos e oportunidades para
todos.

Corpo textual do post

Estrutura(s) visual(is)
aparente(s) na impressao
do post

Frame do video que exibe depoimentos de advogados e juristas. Na
moldura aplicada sobre a imagem, Ié-se: Juristas com Haddad

Legitimacdo do candidato

) Dimensé&o politico-ideoldgica Dimenséo linguistico-discursiva
Estratégia global

forca do enunciado
vocabulario
estrutura visual

legitimagé&o: racionalizagdo;
universalizagéo

Na dimensdo politico-ideologica, a luz da categorizagéo proposta por Thompson (1995),
o candidato Fernando Haddad legitima a sua candidatura por meio da racionalizacdo, ao
mencionar que conta com o apoio de mais de 1.500 advogados e juristas, atores sociais
usualmente associados aos valores da legalidade e da autoridade; e da universalizacdo, ao
afirmar que as propostas por ele defendidas garantem a paz, a liberdade, os direitos e as

oportunidades para todos, de maneira indistinta.

No plano linguistico-discursivo, ao analisar a forca do enunciado, a luz do que propéem
Fairclough (1992) e van Dijk (2012), penso ser interessante observar a estratégia do candidato
em divulgar o apoio dos juristas na forma de um agradecimento pessoal a eles dirigido, e ndo
como uma simples declaracdo feita a titulo de informacdo. No meu entendimento, a escolha por
ndo fazer meramente um anancio do apoio recebido colabora para evitar a percepcao de um uso

“promocional” ou “publicitario” do fato, o que certamente impactaria a sua a legitimidade.

Quanto ao vocabulario, avalio como estratégica a escolha dos substantivos abstratos
paz, liberdade, direito e oportunidade para, de forma enumerada, apresentar os valores
defendidos pelo candidato como aqueles que devem ser garantidos a todos os brasileiros. Trata-
se de direitos ou desejos universais que costumam ser caros a todos os cidadaos,
independentemente de suas preferéncias politicas, o que pode contribuir para a interlocucao do

candidato com uma amostra maior e mais diversificada de eleitores.

A opcdo por incluir na publicagdo um video (estrutura visual) com depoimentos de

alguns dos advogados e juristas mencionados no texto do post certamente atribui credibilidade
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ao discurso do candidato. Embora a integra de contetidos audiovisuais ndo seja considerada
nesta analise, penso que a aplicagdo do texto “Juristas com Haddad” sobre o frame de video
aparente na impressdao do post tem a funcdo de destacar o apoio que a categoria concede ao

candidato, reforcando a sua estratégia de legitimar-se.

Figura 9 — post do Facebook em 21/10/2018

0 Vanessa Grazziotin @
: o de 2018 @

OFw

Fonte: www.facebook.com/VanessaGrazziotin/posts/1811866352244198

Informacdes sobre o post

Produtora da estratégia Vanessa Grazziotin

Vejam quem é o VERDADEIRO BOLSONARO
#EleNao

Corpo textual do post

Estrutura(s) visual(is)
aparente(s) na impressdo | Frame do video que exibe fala da produtora da estratégia

do post
Deslegitimacéo do candidato adversario
Dimensdo politico-ideoldgica | Dimenséo linguistico-discursiva
Estratégia global forca do enunciado
Legitimacao: racionalizacéo pressuposicéo
fragmentacdo: diferenciacéo; gramética
expurgo do outro estrutura textual

estrutura visual



http://www.facebook.com/VanessaGrazziotin/posts/1811866352244198
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Trata-se de estratégia de deslegitimacdo do candidato Jair Bolsonaro promovida pela
entdo senadora Vanessa Grazziotin, do Partido Comunista do Brasil (PCdoB). Seu enunciado
ganha forca e legitimidade pelo fato de ela ter sido deputada federal entre os anos de 1999 e
2011, periodo em que teve como par o entdo deputado federal Jair Bolsonaro. Assumindo a
posicao de quem conhece o objeto de sua fala, a autora do post utiliza 0 modo verbal imperativo
para convocar o usudrio da rede social digital a conhecer quem considera ser o “verdadeiro

Bolsonaro™.

Na dimensdo politico-ideologica, Vanessa Grazziotin recorre a fragmentacao,
diferenciando os dois grupos que se opdem na disputa. Como representante do espectro politico
de esquerda, manifesta seu apoio a candidatura de Fernando Haddad por meio da estratégia de
“expurgo do outro”, anexando a publicagdo video em que descreve as razdes pelas quais o

candidato oponente ndo deve ser escolhido pelos eleitores.

No plano linguistico-discursivo, a estratégia da autora também se revela na utilizagdo
da hashtag #EleNao na estrutura textual do post, que, além de remeter para outros conte(dos
por meio do hiperlink que carrega, consiste em expressdo que remete a negacdo de um “Ele”
representado como aquele que ndo deve ser eleito. Textualmente, no que se refere as pessoas
do discurso (do ponto de vista gramatical), a autora assume a posi¢do de quem convoca 0s
leitores (a conjugacgao do verbo “ver” no imperativo os identifica como “vocés” no enunciado)
a conhecer um terceiro (ele) que ndo deve receber os votos de “vocés” ou de “nods” (“eu” +

“voceés™).

Resumidamente, no enunciado “Vejam quem é o VERDADEIRO BOLSONARO”, a
autora dirige-se, na primeira pessoa como “eu” eliptico, a uma segunda pessoa (transmutada
em ‘“vocés”) para falar sobre um terceiro a cujo grupo nado se deve pertencer. Penso que essa
estratégia reforca o carater persuasivo do post, numa tentativa de que os interlocutores juntem-
se ao grupo da produtora do discurso na formagdo de um “nds” contra “ele”, em construgio
discursiva que revela clara polarizacéo ideoldgica, conforme ja comentado no capitulo 2. Para
a persuasao, também colabora o uso de letras maitsculas como forma de chamar a atencéo do

leitor para o que seria a “verdade” dos fatos.

O frame do video que aparece na impressdo do post, enquanto estrutura visual, néo foi
considerado nesta analise por ndo trazer nenhum elemento verbal que corrobore as estratégias

linguistico-discursivas reveladas no corpo textual da publicacéo.



Figura 10 — post do Facebook em 22/10/2018

@ Midia NINJA ©
f ek R
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Nao fala a nossa lingua.
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Fonte: https://www.facebook.com/MidiaNINJA/posts/1085391304959562

Informacdes sobre o post

Produtora da estratégia

Pagina Midia Ninja

Corpo textual do post

Quantas vidas indigenas vale seu voto?

#ditadurando
Vocé é melhor que Bolsonaro

Estrutura(s) visual(is)
aparente(s) na impressao
do post

Frame do video que exibe um conjunto de falas do candidato Jair
Bolsonaro sobre 0s povos indigenas

Estratégia global

Deslegitimacéo do candidato adversario

Dimensdo politico-ideoldgica

Dimensdo linguistico-discursiva

fragmentacéo: diferenciagéo;
expurgo do outro

forca do enunciado
pressuposicao
metafora

estrutura textual
estrutura visual
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A pagina intitulada Midia Ninja, que declarou apoio ao candidato Fernando Haddad

durante a campanha eleitoral de 2018, recorre a deslegitimacao do candidato Jair Bolsonaro por

meio de estratégias de diferenciacdo e expurgo do outro. Para tanto, no plano linguistico-

discursivo, o post associa 0 adversario a ameacas a vida dos indigenas, por meio de enunciado


https://www.facebook.com/hashtag/ditaduran%C3%A3o?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZVlQEd4eyJ0L2e4SFR0N5GMVbUKGKnI5FwU6OIGjRvOxiH27qRyc8UI5XRuzQEBrymwMfpb0nM0NGNdP8pEtN62WL5IFiV85135T-w9eq4HFq-FODlmsPvmbiHR5qI6eUqDUUFoHMIue-NXSZX6Ewp1FBWoRQIbpfqMj8v5JR0GlQ&__tn__=*NK-R
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em forma de pergunta provocativa que embute a pressuposi¢édo de que o voto em Jair Bolsonaro
— e sua consequente vitoria — provocaria a morte dos indios. Nesse contexto, a provocagdo
consiste de metafora segundo a qual um voto pode ser medido em quantidade de vidas indigenas

perdidas.

A frase “Vocé ¢ melhor que Bolsonaro”, igualmente provocativa, promove a
comparacao entre o leitor e o candidato, com a pressuposicao de que os seguidores da pagina
do Facebook nao desejam colocar em risco a vida dos indigenas e, por isso, sdo melhores que
o politico (logo, ndo sdo iguais a ele), numa estratégia de diferenciacdo que os leva a colocar-

se ideologicamente em grupo distinto daquele a que pertence o adversario.

A estrutura textual traz, ainda, a hashtag #ditadurando como forma de incluir o repudio
a ditadura na estratégia de deslegitimacéo de Jair Bolsonaro. Em um contexto de fragmentacgéo
ideolodgica, a estratégia provoca o leitor a pressupor que o candidato adversario defende o
referido regime autoritario, deixando clara a posi¢cdo contréria do autor do post, que
declaradamente se alinha ao espectro politico-partidario do candidato Fernando Haddad,

conforme ja mencionado.

O frame do video que aparece na impressdo do post ndo foi considerado nesta anélise
por ndo trazer texto escrito que tenha sido aplicado sobre a imagem como contedo verbal
complementar ou subsidiario ao corpo textual do post (a frase que se Ié integra o texto de
legenda da fala de Jair Bolsonaro reproduzida no video, que se modifica aleatoriamente

conforme o frame exibido pelo Facebook a cada impressdo do post).


https://www.facebook.com/hashtag/ditaduran%C3%A3o?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZVlQEd4eyJ0L2e4SFR0N5GMVbUKGKnI5FwU6OIGjRvOxiH27qRyc8UI5XRuzQEBrymwMfpb0nM0NGNdP8pEtN62WL5IFiV85135T-w9eq4HFq-FODlmsPvmbiHR5qI6eUqDUUFoHMIue-NXSZX6Ewp1FBWoRQIbpfqMj8v5JR0GlQ&__tn__=*NK-R

Figura 11 — post do Facebook em 23/10/2018

SN Fernando Haddad @
23 de outubro de 2018 - Q

"‘Quem estara nas trincheiras ao teu lado?

Caetano Veloso, Mano Brown e Chico Buarque. Todos pela democracia. #ViraV

Foto: Ricardo Stuckert

oto #Haddad 13

Q0=

oY Curtir (J Comentar

128 m 17 mil comentarios 59 mil compartilhamentos

@ Compartilhar

Fonte: https://www.facebook.com/fernandohaddad/posts/2003091876438092

Informacg6es sobre o post

Produtora da estratégia

Fernando Haddad

Corpo textual do post

Foto: Ricardo Stuckert

“Quem estara nas trincheiras ao teu lado?”
Caetano Veloso, Mano Brown e Chico Buarque. Todos pela
democracia. #ViraVoto#Haddad13

Estrutura(s) visual(is)
aparente(s) na
impresséo do post

Fotografia mostra o candidato Fernando Haddad ao lado dos
artistas Caetano Veloso, Mano Brown e Chico Buarque

Estratégia global

Legitimacdo do candidato

Dimensdo politico-ideoldgica

Dimensdo linguistico-discursiva

legitimac&o: racionalizag&o;
narrativizagéo

unificagdo: simbolizacéo da
unidade

forca do enunciado
intertextualidade
pressuposicéo
metafora

estrutura textual
estrutura visual
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Em estratégia de legitimagédo, o candidato Fernando Haddad demonstra, por meio da

publicacdo de registro fotogréfico e de texto que o descreve, contar com o apoio de Caetano

Veloso, Mano Brown e Chico Buarque, artistas reconhecidos pelo publico como alinhados ao

mesmo espectro politico-partidario que o seu (o do campo progressista). Para reforcar a

estratégia, o enunciado que compde o0 post inicia-se pela citacdo do trecho “Quem estard nas


https://www.facebook.com/fernandohaddad/posts/2003091876438092
https://www.facebook.com/hashtag/viravoto?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZVuDgz34wY-p4YTQUn-oAxz6NK_gf9nFjhs5mfEH2VE-O6uiEd6Iv4fFUOCWtEjcZ6DGPXO4upO_aY0G9giLZZkvElhqZ3sBkOq5nBr7n2M4ogxwdwUOIHZAChf9JlBq9YgNCkcSbbU1SZlpOG4wgbe&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/haddad13?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZVuDgz34wY-p4YTQUn-oAxz6NK_gf9nFjhs5mfEH2VE-O6uiEd6Iv4fFUOCWtEjcZ6DGPXO4upO_aY0G9giLZZkvElhqZ3sBkOq5nBr7n2M4ogxwdwUOIHZAChf9JlBq9YgNCkcSbbU1SZlpOG4wgbe&__tn__=*NK-R
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trincheiras ao teu lado?, atribuido ao autor estadunidense Ernest Hemingway no romance
“Adeus as Armas” (1929), cuja trama ¢ ambientada durante a primeira guerra mundial. A
citacdo, utilizada no contexto de uma campanha eleitoral, em clara estratégia de narrativizagéo,
carrega a metafora que compara a disputa a uma guerra, na qual importa saber, entdo, quem de

fato esta ao lado do candidato.

Ainda com a intengéo de legitimar a sua candidatura, Fernando Haddad reproduz a frase
“Todos pela democracia” em estratégia que convoca a unidade em torno de um valor
(democracia) defendido por ele. Penso que a afirmacdo embute a pressuposicdo de que é a
defesa da democracia o principio maior capaz de justificar a unificacdo dos eleitores no apoio

ao candidato, ndo importam eventuais divergéncias ideoldgicas que possa haver entre eles.

A estrutura textual do post inclui, também, as hashtags #ViraVoto, que convoca eleitores
indecisos a definir o voto em Fernando Haddad, e #Haddad13, que reforca a divulgacdo do

nimero do candidato nas urnas.

Figura 12 — post do Facebook em 24/10/2018

Fcr'undo Haddod @
2 ubro de 2012
£ w na

VOTA HADDAD

Q0% =m
Curtir ) Comentar @ Compartitha

Fonte: https //WWW facebook. com/fernandohaddad/posts/Z004695192944427


https://www.facebook.com/hashtag/viravoto?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZVuDgz34wY-p4YTQUn-oAxz6NK_gf9nFjhs5mfEH2VE-O6uiEd6Iv4fFUOCWtEjcZ6DGPXO4upO_aY0G9giLZZkvElhqZ3sBkOq5nBr7n2M4ogxwdwUOIHZAChf9JlBq9YgNCkcSbbU1SZlpOG4wgbe&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/haddad13?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZVuDgz34wY-p4YTQUn-oAxz6NK_gf9nFjhs5mfEH2VE-O6uiEd6Iv4fFUOCWtEjcZ6DGPXO4upO_aY0G9giLZZkvElhqZ3sBkOq5nBr7n2M4ogxwdwUOIHZAChf9JlBq9YgNCkcSbbU1SZlpOG4wgbe&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/fernandohaddad/posts/2004695192944427
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Informagdes sobre o post
Produtora da estratégia | Fernando Haddad

E uma grande satisfacio estar na frente nas eleicbes na cidade
Corpo textual do post | onde fui prefeito. Estamos sentindo no ar uma virada.

N6s comecamos a crescer, ele comegou a cair e ja esta tremendo.
N6s vamos ganhar essas eleices.

Composicdo grafica formada por fotografia que mostra o candidato
Fernando Haddad com o punho cerrado, cercado de apoiadores,
) ) sobre a qual foi aplicado o seguinte texto: Sdo Paulo - quem
Estrutura(s) visual(is) | conhece vota Haddad - 51% (este numeral indica a intencdo de
aparente(s) na votos no candidato, segundo resultado de pesquisa eleitoral na
impresséo do post capital paulista, por ele divulgada). A imagem traz ainda, na parte
inferior, a logomarca da chapa composta em parceria com Manuela
D"Avila, candidata a Vice-Presidente, e o nimero 13, que 0s
representou nas urnas.

Legitimacao do candidato

Dimenséo politico-ideolégica | Dimensao linguistico-discursiva

forca do enunciado

Estratégia global gramatica
legitimac&o: racionalizagéo vocabulério
fragmentac&o: diferenciagéo metafora

estrutura textual

estrutura visual

O candidato Fernando Haddad legitima a prépria candidatura em estratégia de
racionalizacdo na qual se apresenta como digno do apoio dos eleitores em razdo do grau de
aprovacao (51%) que obteve em pesquisa de opinido na cidade de Sdo Paulo, onde exerceu
mandato anterior como prefeito. Ainda na dimensao politico-ideoldgica, Fernando Haddad
recorre a fragmentacao, utilizando, no plano linguistico-discursivo, a primeira pessoa do plural
para referir-se a si préprio e a seu grupo de apoiadores e recorrendo a terceira pessoa do singular

para referir-se ao candidato adversario como “ele”, em oposi¢ao a “nos”.

Como reforgo da estratégia, o candidato afirma, em tom assertivo, que 0 oponente esta
“caindo” nas pesquisas, enquanto a sua candidatura comegou a “crescer”. Para reiterar esse
ultimo aspecto, Fernando Haddad utiliza a metéafora, por meio da expressao “virada”, que
indicaria uma inversdo no resultado das pesquisas de opinido, apontando-o como favorito; e do

verbo “tremer”, que sugere medo, por parte do adversario, de uma possivel derrota.

A frase “Nos vamos ganhar essas elei¢des” encerra o enunciado do corpo textual do post
numa demonstracdo de autoconfianca do candidato, o que também colabora para a sua
legitimag&o. A estrutura visual do post exibe o texto “S&o Paulo - quem conhece vota Haddad



83

- 51%"” sobre a fotografia do candidato, o que reforca a sua estratégia de racionalizagdo, por

meio da demonstracdo de que seria bem avaliado pela populacdo de Sao Paulo.

B

Figura 13 — post do Facebook em 25/10/2018

I \ Lula Presidento
Q

#Haddad13
©0& 17 mi 2,6 mil comentdrios
45 mil compartilhamentos
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TA VENDO A DIFERENCA

OU PRECISA DESENHAR?

'

Fonte: https://www.facebook.com/lulapresidento/posts/788778864791396

Informagdes sobre o post

Produtora da
estratégia

Pagina Lula Presidento

Corpo textual do post

#Haddad13

Estrutura(s) visual(is)
aparente(s) na
impressdo do post

Composicdo de imagens:

Imagem 1 - fotografia do candidato Jair Bolsonaro segurando uma
crianga no colo (o rosto da menina aparece preservado, desfocado
por efeito de digitalizacdo). Ambos fazem gesto com as méos
simulando a posigdo de atirar com arma de fogo.

Imagem 2 — fotografia do candidato Fernando Haddad segurando
uma crianca no colo. Estdo abragcados um ao outro. O rosto da
crianca esté aparente na foto (aqui coberto para preservacao da sua
imagem).

Sobre a composic¢do, 18-se o texto: T vendo a diferenca ou precisa
desenhar?

Estratégia global

Deslegitimacédo do candidato adversario

Dimensé&o politico-ideolégica | Dimensdo linguistico-discursiva

for¢a do enunciado

legitimac&o: racionalizagéo metafora
fragmentacdo: diferenciagdo e | ironia
expurgo do outro estrutura textual

estrutura visual
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O post da pagina intitulada “Lula Presidento”, que veiculou contetidos de apoio ao
candidato Fernando Haddad durante o periodo da campanha eleitoral de 2018, consiste na
composic¢do de duas fotografias sobre a qual foi aplicado o texto “Ta vendo a diferenca ou
precisa desenhar?”. A primeira imagem mostra o candidato Jair Bolsonaro segurando no colo
uma crianga cujo rosto esta ocultado por efeito digitalizado. Ambos fazem gesto com as méos
simulando a posicéo de atirar com arma de fogo. A segunda foto mostra o candidato Fernando
Haddad também segurando no colo uma crianca, que sorri olhando para a camera. Ambos estdo

abracados um ao outro.

O corpo textual do post traz apenas a hashtag #Haddad13, que deixa claro tratar-se de
contetdo em apoio ao candidato e remete o usuario, caso ele queira, a0 ambiente que retne
outros contetidos indexados pelo mesmo hiperlink. Os comentarios produzidos pelos seguidores

da pagina foram ocultados por ndo serem objeto desta anélise.

Diante do reduzido corpo textual, o post tem seu tdpico expresso por meio de texto
aplicado as fotografias de sua estrutura visual, as quais, dispostas lado a lado, adquirem forte
carga semantica. A frase que indaga o leitor se € preciso “desenhar” utiliza a metdfora e a ironia
para sugerir que as duas imagens da montagem, dispensando legendas ou desenhos explicativos,
seriam suficientes para deixar clara a diferenca entre os dois candidatos em relagéo ao tema

“porte e uso de armas” e, subsidiariamente, em relagdo ao cuidado com as criangas.

O enunciado metafdrico e irdnico, feito em tom de provocagdo, ganha ainda mais forca
guando reconhecido o contexto de forte polarizacdo em que é produzido, especialmente no que
tange as tematicas de seguranca publica e de acesso dos cidaddos ao armamento, uma vez que
o candidato Jair Bolsonaro teve como uma de suas bandeiras de campanha a flexibilizac&o da
posse e porte de armas pela populagéo civil, proposta que foi amplamente combatida pelo
adversario Fernando Haddad. Ai esta posta a estratégia de fragmentacao, que, por meio de texto

e imagens, promove a diferenciacao entre os dois candidatos, colocando-o0s em lados opostos.
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Figura 14 — post do Facebook em 26/10/2018

Y Curtir 1 Comentar

£ Compartithar

Fonte: https://www.facebook.com/fernandohaddad/posts/2008337695913510

Informagdes sobre o post

Produtora da estratégia

Fernando Haddad

Corpo textual do post

Salvador, BA. Virada espetacular. Vai ser épico derrotar o preconceito,
a intoleréncia e o desrespeito aos brasileiros.

#BrasilViraHaddad
Foto: Ricardo Stuckert

Estrutura(s) visual(is)
aparente(s) na
impressao do post

Fotografia mostra avenida lotada de manifestantes na cidade de

Salvador, BA.

Estratégia global

Legitimacéo do candidato

Dimensao politico-ideolégica

Dimensao linguistico-discursiva

legitimac&o: racionalizacdo;
universalizacéo; narrativizagdo
fragmentagdo: expurgo do outro

for¢a do enunciado
vocabulario
estrutura textual
estrutura visual
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O corpo textual do post traz, inicialmente, informacdes que contextualizam a imagem
da fotografia anexada, indicando que a avenida litordnea ocupada por uma manifestacdo
popular volumosa localiza-se na cidade de Salvador, Bahia. Ainda em abordagem descritiva, 0
texto apresenta a adesao das pessoas a manifestacdo como “virada espetacular”, passando, em
seguida, a afirmar, em tom assertivo, que “vai ser épico derrotar o preconceito, a intolerancia e
o desrespeito aos brasileiros”. Penso que a afirmagao atribui forga ao enunciado na medida em

que transmite autoconfianca do candidato Fernando Haddad, colaborando para legitima-lo.

Quanto ao vocabulario, os adjetivos “espetacular” e “épico” reforcam a magnitude do
suposto movimento de “virada”, descrito como aquele que poderia resultar na vitoria de
Fernando Haddad. Nesse sentido, o termo “épico” configura estratégia de narrativizagdo, na
medida em que descreve 0 momento como decisivo e Unico para a histdria do pais, aspecto
justificado na oracdo seguinte, em que estd o argumento racional para a legitimacdo do
candidato: “derrotar o preconceito, a intolerancia e o desrespeito aos brasileiros”. Sobre esse
ultimo aspecto, penso que o trecho embute, ainda, a estratégia de universalizacdo, ao sugerir
que o candidato Fernando Haddad, ao combater o adversario, defenderia valores em favor dos
brasileiros em geral, remetendo a uma coletividade que ficaria, com a vitéria do primeiro,
protegida do preconceito, da intolerancia e do desrespeito. Paralelamente, a vinculagdo desses
valores a Jair Bolsonaro configura estratégia de fragmentacdo, apresentando-o como inimigo

da populagdo, no expediente que Thompson (1995) classifica como “expurgo do outro”.

Também como elemento que comunica forca ao enunciado e legitima o candidato, a
hashtag #BrasilViraHaddad convoca os eleitores a votar em Fernando Haddad e colaborar para
a virada do resultado nas urnas, derrotando Jair Bolsonaro, que havia saido vitorioso no
primeiro turno de votacdo. Por fim, o crédito da fotografia (foto de Ricardo Stuckert),
apresentado no final do corpo textual do post, assevera a autenticidade da imagem, reforcando

a estratégia de legitimacdo do candidato e do discurso em seu apoio.
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Figura 15 — post do Facebook em 27/10/2018

S Fernando Haddad @
27 de outubro de 2018 - &
Obrigado, pela declaragdo e apoio, Joaquim Barbosa.
O meu compromisso & defender um Brasil de todos e todas. #ViraVoto

e Joaquim Barbosa @ .
g uir
10

Votar é fazer uma escolha racional. Eu, por
exemplo, sopesei 0s aspectos positivos e 0s
negativos dos dois candidatos que restam na
disputa. Pela primeira vez em 32 anos de
exercicio do direito de voto, um candidato
me inspira medo. Por isso, votarei em
Fernando Haddad.

@O‘-‘ 109 ml 9.4 mil comentanos 54 mil compartilhamentos

oy Curtir () Comentar & Compartilhar

Fonte: https://www.facebook.com/fernandohaddad/posts/2009435499137063

Informagdes sobre o post

Produtora da estratégia | Fernando Haddad

Obrigado, pela declaragéo e apoio, Joaquim Barbosa.
Corpo textual do post O meu compromisso é defender um Brasil de todos e todas.
#ViraVoto

Imagem reproduz post de Joaquim Barbosa, ex-ministro do
Supremo Tribunal Federal, publicado no Twitter, no qual o autor
afirma: “Votar é fazer uma escolha racional. Eu, por exemplo,
sopesei 0s aspectos positivos e 0s negativos dos dois candidatos
que restam na disputa. Pela primeira vez em 32 anos de exercicio
do direito de voto, um candidato me inspire medo. Por isso, votarei
em Fernando Haddad”. A imagem do post reproduzido inclui a
foto de Joaquim Barbosa.

Estrutura(s) visual(is)
aparente(s) na
impressdo do post

Legitimacéo do candidato

Dimenséo politico-ideoldgica | Dimenséo linguistico-discursiva

for¢a do enunciado

Estratégia global legitimacdo: racionalizacdo pressuposicao
unificagdo: universalizacéo; vocabulario
fragmentacgdo: expurgo do gramatica
outro estrutura textual

estrutura visual

Em estratégia de legitimacdo veiculada na véspera do dia de votacdo, o candidato

Fernando Haddad dirige-se ao ex-ministro do Supremo Tribunal Federal, Joaquim Barbosa,
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para agradecer o seu voto. O enunciado ganha forca quando o produtor do discurso utiliza a
primeira pessoa para, em interacdo direta com o magistrado, referir-se a sua declaracdo publica

de apoio, reproduzida em imagem anexada ao post.

Ainda no corpo textual do post, Fernando Haddad afirma, em tom de promessa, que seu
compromisso ¢ com “um Brasil de todos e todas”, em estratégia de universalizagdo que sugere
serem as suas propostas voltadas para uma gestdo do pais que contemple todos os cidaddos, e
ndo apenas alguns grupos. Entendo essa afirmacéo também como uma estratégia de preservacao
da face, com a qual o candidato, nas entrelinhas, defende-se, por pressuposicéo, de possiveis
criticas sobre a sua adesdo as politicas identitarias amplamente defendidas pelo campo politico-

partidario da esquerda, deixando claro que, se eleito, governaria indistintamente para “todos”.

Nessa estratégia, penso que o candidato esbarra em obstaculo oferecido pelo cddigo
verbal, que tem por convencdo a flexdo de nimero para a forma masculina de plural. Com a
intencdo de deixar claro que inclui as pessoas do género feminino entre os seus interlocutores,
Fernando Haddad recorre, na falta de vocébulo que o satisfaca, ao pareamento dos pronomes
“todos” e “todas”, fazendo uso da forma feminina de plural ao lado da forma masculina, numa
demonstracdo de alinhamento as estratégias de uso critico da linguagem, voltadas para a
inclusdo dos diferentes grupos nos dispositivos do discurso publico. Por fim, a hashtag
#ViraVoto convoca os eleitores a escolher o candidato Fernando Haddad e fazé-lo vencedor nas

urnas.

A estratégia linguistico-discursiva do post completa-se com a oferta da estrutura verbal
disponivel na imagem que reproduz publicacdo de autoria do ex-ministro Joaquim Barbosa. Em
post publicado em outra rede social digital, o magistrado recorre a racionalizacao para legitimar
a sua deciséo de votar no candidato Fernando Haddad no segundo turno de votagdo. Afirmando
que “votar ¢ fazer uma escolha racional”, Joaquim Barbosa declara a sua op¢do com o
argumento de que o outro candidato lhe inspira “medo”, o que configura tentativa de expurga-
lo, em estratégia de fragmentacdo, segundo classifica Thompson (1995). Ao divulgar a
declaracdo do voto do ex-ministro do Supremo Tribunal Federal, Fernando Haddad recorre ao
argumento de autoridade, segundo o qual a legitimidade do que uma pessoa faz ou diz esta

associada a sua competéncia, a sua experiéncia acumulada ou ao seu papel social.
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4.3 Andlise das estratégias de (des)legitimacao produzidas pelo candidato Jair Bolsonaro

Figura 16 — post do Facebook em 20/10/2018

SomostodosBolsonaro
¢ 20 de outubro de 2018 - &
0s news. A verdade ja derrota

CANDIDATO
O 32 PROCESSOS

Il 018/240 -

Qe 22m 4 4 mil comentérios 54 mil compartithamentos

Fonte: https://www.facebook.com/SomostodosJairMessiasBolsonaro/posts/830540470610907

Informagdes sobre o post

Produtor da estratégia Pagina Somos todos Bolsonaro

N&o precisamos de fake-news. A verdade ja derrota o Haddad e o PT!

Corpo textual do post #PTNAO

Estrutura(s) visual(is)
aparente(s) na
impressao do post

Imagem da capa da revista Isto E, onde se 1&: Haddad, o candidato de
32 processos

Deslegitimacéo do candidato adversario

Dimensdo politico-ideoldgica Dimensdo linguistico-discursiva
Estratégia global Ieg_it_imagég: .racior)aliz:agéo forca do e_nuNnciado
unificagdo: simbolizacdo da pressuposicéo
unidade gramaética
fragmentacdo: diferenciacéo; estrutura textual
expurgo do outro estrutura visual

Na dimensdo politico-ideoldgica, a pAgina Somos todos Bolsonaro busca deslegitimar o
candidato adversario Fernando Haddad recorrendo a afirmacdo de que fatos supostamente
verdadeiros atribuidos a ele e a seu partido justificariam a sua derrota nas urnas. Ao utilizar a

primeira pessoa do plural, o post reforca a identidade coletiva unificada em torno do apoio ao
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candidato Jair Bolsonaro ¢ a polarizagdo entre “n6s” e “eles”, numa estratégia de diferenciagdo
e expurgo do outro, a quem sdo imputados fatos desabonadores (“A verdade j& derrota 0 Haddad
e o PT”).

No plano linguistico-discursivo, o enunciado em tom afirmativo assume a aparéncia de
verdade inquestionavel, uma vez que ndo recorre a estruturas argumentativas proprias do tipo
textual opinativo. Para reforcar essa caracteristica, o autor declara, no inicio do enunciado, que
nada do que diga configura “fake news” (noticia falsa), ou seja, tudo o que afirma corresponde
ao que seria a “verdade” dos fatos. A mesma frase pode ensejar, também, a pressuposicao de
que 0 grupo a que pertence o candidato Fernando Haddad “precisa” de “fake news”,
diferentemente de Jair Bolsonaro e seu grupo, que se amparariam apenas na “verdade” dos

fatos.

Ainda no plano linguistico-discursivo, a inclusdo da hashtag #PTNAO na estrutura
textual do post, além de promover a indexacdo de seu contetdo de forma a remeter o usuério
da rede social digital a um repositério de publicacdes que abordam o0 mesmo tépico (rejeicao
ao PT), contribui para a construcdo da legitimacdo da candidatura de Jair Bolsonaro como
oposicdo ao partido mencionado, numa clara estratégia de polarizacdo partidaria e politico-
ideoldgica que ultrapassa questdes pessoais relacionadas ao candidato adversario Fernando
Haddad. Em outras palavras, a expressdo “PT Nao”, disposta na forma de hashtag, revela a
intencdo de destacar a candidatura de Jair Bolsonaro como oposicao direta ao Partido dos

Trabalhadores.

Para sustentar a declaragdo de que “A verdade ja derrota o Haddad e o PT!”, numa
estratégia de deslegitimacdo do adversario, o autor do post inclui, na publicagdo, um video com
imagens da revista Isto E, cuja reportagem de capa se refere a Fernando Haddad como “o
candidato de 32 processos”. Embora se trate, para fins de analise, de estrutura visual, penso que
0 texto da capa da revista, quando aparente na impressdo do post, pode ser entendido como
parte da estratégia linguistico-discursiva de deslegitimacao do candidato petista, uma vez que,
ao associd-lo a processos criminais, reforca a ideia de que “a verdade”, supostamente

reproduzida na noticia, justifica a sua derrota nas urnas.

Ampliando o espectro da analise para 0 contexto noticioso, que, a época das elei¢des de
2018, foi marcado por denuncias de desinformacdo produzida pelos dois candidatos, penso ser
possivel considerar como implicita, no corpo textual do post, a estratégia de preservacdo da
face do autor, que opta por declarar a veracidade de suas palavras, defendendo-se

antecipadamente de eventual acusacdo de veicular “fake news”.
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Figura 17 — post do Facebook em 21/10/2018
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Fonte: https://www.facebook.com/mblivre/posts/1155640661226742

Informacdes sobre o post

Produtor da estratégia

Pagina MBL — Movimento Brasil Livre

Corpo textual do post

Parabéns aos milhdes de brasileiros de bem, patriotas, que foram

as ruas lutar pelo Brasil hoje.

Siga 0 MBL no instagram @mblivre

Estrutura(s) visual(is)
aparente(s) na
impresséo do post

Fotografia com imagem de registro de manifestacdo popular em
apoio ao candidato Jair Bolsonaro, sobre a qual foi aplicado o
seguinte texto: “Parabéns aos milhées de robés e perfis falsos que
foram as ruas hoje lutar pelo Brasil!””

Estratégia global

Legitimacéo do candidato

Dimensao politico-ideoldgica

Dimensao linguistico-discursiva

legitimacdo: racionalizagdo
unificagdo: simbolizacdo da
unidade

forca do enunciado
intertextualidade
ironia

vocabulario
estrutura textual
estrutura visual
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O post da pagina mantida pelo Movimento Brasil Livre, que declaradamente apoiou a
candidatura de Jair Bolsonaro durante a campanha eleitoral de 2018, promove a legitimacéo do
candidato e, a0 mesmo tempo, a unificacdo de seus apoiadores em grupo que tem em comum
as caracteristicas de serem patriotas e “brasileiros de bem”. Ao congratular os participantes da
manifestacdo popular em apoio a Jair Bolsonaro, ilustrada na foto anexada ao post, o produtor
do discurso opta por enunciado que legitima a op¢do dessas pessoas pelo candidato, reforgando
os atributos que Ihes dao pertencimento ao grupo. Nesse sentido, a escolha das expressdes
“brasileiros de bem” e “patriotas” reforca a associagdo que se faz entre apoiar Jair Bolsonaro e
lutar pelo Brasil. Em outras palavras, essa é a identidade de quem, por lutar pelo pais, escolhe

votar em Jair Bolsonaro.

A estrutura textual do post comporta, ainda, propaganda que promove a autolegitimacéo
do produtor da estratégia. Ao anunciar o endereco de sua pagina em outra plataforma de rede
social digital, por meio do texto “Siga 0 MBL no instagram @mblivre”, o Movimento Brasil
Livre remete 0s seus seguidores do Facebook a outro ambiente em que também mantém milhdes
de seguidores, numa estratégia que potencialmente faz aumentar a sua rede de relacionamento

ao mesmo tempo em que reitera e divulga a sua abrangente presenca nas diferentes plataformas.

A fotografia anexada ao post, com o registro da manifestacdo popular em apoio a Jair
Bolsonaro, foi aplicado um texto, na forma de composicao grafica, com os dizeres “Parabéns
aos milhdes de robds e perfis falsos que foram as ruas hoje lutar pelo Brasil”. Esse componente
verbal, além de reproduzir a estratégia linguistico-discursiva do corpo textual do post,
associando a luta pelo pais ao apoio a Jair Bolsonaro, pressupe a compreensdo, por parte do
leitor, da ironia que remete a acusagBes recorrentes®” de uso de robds e de contratagdo de
seguidores “artificiais” para a produgdo de engajamento falso nos perfis do candidato nas redes
sociais digitais.

Nesse sentido, a ironia funciona como estratégia de preservacédo da face, sugerindo que
0 apoio virtual recebido por Jair Bolsonaro seria espelho de uma adeséo popular real verificada
nas ruas, conforme ilustra a fotografia. A compreensdo da ironia que legitima o candidato esta,

entdo, condicionada a percepgéo de intertextualidade ensejada por pressuposicao.

87 Ver <https://noticias.uol.com.br/politica/eleicoes/2018/noticias/agencia-estado/2018/09/21/atuacao-de-robos-
triplica-com-polarizacao-bolsonaro-haddad-diz-estudo.htm>
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Figura 18 — post do Facebook em 22/10/2018
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Haddad nao s brincou com a fé e lealdade de seus simpatizantes, como
ofendeu os cristdos e acusou seus adversarios politicos de armarem o
episodio contra ele. Simplesmente asqueroso.

Eric Balbinus em O Reacionario
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Haddad é o primeiro cristao que ganha uma Biblia e a joga no
lixo
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Fonte: https://www.facebook.com/mblivre/posts/1156970154427126

Informagdes sobre o post

Produtor da estratégia | Pagina MBL — Movimento Brasil Livre

Haddad ndo s6 brincou com a fé e lealdade de seus simpatizantes, como
ofendeu os cristdos e acusou seus adversarios politicos de armarem o
episddio contra ele. Simplesmente asqueroso.

Eric Balbinus em O Reacionario.

Corpo textual do post

Estrutura(s) visual(is) | Fotografia ilustra a matéria acessada por meio de link disponivel no post,
aparente(s) na com legenda em que se I&: Haddad é o primeiro cristdo que ganha uma
impressdo do post biblia e a joga no lixo.

Deslegitimacéo do candidato adversario

Dimensdo politico-ideoldgica Dimensdo linguistico-discursiva

forca do enunciado
pressuposicao

Estratégia global ironia
fragmentacdo: diferenciacéo; vocabulério
expurgo do outro metéfora

gramatica
estrutura textual

estrutura visual

Neste post, a pagina Movimento Brasil Livre deslegitima o candidato Fernando Haddad
por meio da diferenciacdo e do expurgo, com vistas a promover fragmentacéao ideologica pelo

viés religioso. No plano linguistico-discursivo, a forca do enunciado manifesta-se na sentenca
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declaratoria que afirma: “Haddad ndo s6 brincou com a fé e lealdade de seus simpatizantes,
como ofendeu os cristdos e acusou seus adversarios politicos de armarem o episodio contra

ele”.

A declaracdo refere-se ao suposto fato de que Fernando Haddad teria descartado como
lixo uma biblia que havia recebido como presente de um apoiador, 0 que daria margem a
interpretagdo de que o candidato ndo teria tratado o item religioso com o devido “respeito” e,

por isso, teria sido desleal com simpatizantes e ofensivo com os cristdos em geral.

Do ponto de vista gramatical, a composicdo do periodo citado por meio de oracdes
coordenadas aditivas que se ligam pelos conectivos “nao s6” e “como” colabora para destacar
o aspecto negativo dos dois trechos e enfatizar o suposto gesto descrito como “ofensivo” na
segunda oracdo. Em vez de afirmar “Haddad brincou com a f¢ e lealdade de seus simpatizantes
e ofendeu os cristdos”, o produtor do discurso opta por valorizar 0 aspecto mais abrangente e
simbdlico da suposta acdo do candidato: jogar a biblia no lixo significa, além de brincar com a
fé do apoiador que o presenteou, ofender todos os cristdos. Esta posta em xeque, neste trecho,
a identidade de Fernando Haddad como cristdo, o que, a julgar pela estratégia linguisitico-

discursiva escolhida, parece ser um fato relevante para os apoiadores de Jair Bolsonaro.

O periodo gramatical em tela comporta, ainda, uma terceira oracdo, que afirma: o
candidato estaria acusando os apoiadores de Jair Bolsonaro de terem inventado a narrativa do
suposto descarte da biblia. Penso que aqui reside um aspecto de preservacdo da face
empreendida pelo produtor da estratégia. Em outras palavras, a interpretacdo mais provavel
para o trecho “acusou seus adversarios politicos de armarem o episodio contra ele” parece ser:
“fiquem atentos para uma possivel defesa de Fernando Haddad na forma de acusacdo contra

nos; nesse caso, sera mentira”.

O segundo periodo do corpo textual do post recorre a uma selecdo lexical que atribui ao
candidato adversario caracteristica negativa (“asqueroso”), reforgada pelo advérbio
“simplesmente”, numa clara estratégia de expurga-lo. Em seguida, o autor do post menciona a
fonte das informagdes que reproduz (“Eric Balbinus em O Reaciondrio”), como forma de

legitiméa-las.

A fotografia anexada ao post, que registra 0 momento em que Fernando Haddad recebe
uma biblia das maos de um homem, traz legenda com forte carga ideoldgica, ja que, em vez de
descrever o que pode ser visto na imagem, afirma: “Haddad é o primeiro cristdo que ganha

uma biblia e a joga no lixo”. Penso que se trata de estrutura verbal relevante para a producao
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global de significado do post, uma vez que descreve o suposto gesto a que se refere o corpo
textual do post, afirmando, em tom de verdade, que o candidato adversério teria descartado o
presente de forma intencional e que seria 0 “primeiro cristdo” a fazé-lo. A leitura conjunta dos
dois componentes verbais do post deixa clara a estratégia de deslegitimar o candidato Fernando

Haddad junto aos eleitores cristdos, para quem a biblia é um importante simbolo religioso.

Figura 19 — post do Facebook em 23/10/2018

Klm Kataguiri @
23 de outubro de 2018 - 3

Recado de Jair Messias Bolsonaro para o Brasil! O momento agora € de unido contra o petismo
:

Q0% 3m 4,5 mil comentarios 50 mil compartilhamentos
o Curtir () Comentar @» Compartilhar

Fonte: https://www.facebook.com/kataguiri.kim/videos/2292135324195001/?t=96

Informacdes sobre o post

Produtor da estratégia | Kim Kataguiri

O momento é de unido
Corpo textual do post Recado de Jair Messias Bolsonaro para o Brasil! O momento agora
é de unido contra o petismo.

Fotografia mostra o candidato Jair Bolsonaro ao lado de Kim
Kataguiri e outros apoiadores. Jair Bolsonaro veste camisa cuja
estampa exibe o texto “Somos todos raros”. O apoiador ao seu lado
veste camisa cuja estampa exibe o texto “Minha cor é o Brasil”.

Estrutura(s) visual(is)
aparente(s) na
impressao do post

Legitimacdo do candidato

Dimensao politico-ideolégica | Dimensdo linguistico-discursiva

forca do enunciado
pressuposicéo
vocabulario
metafora

estrutura textual
estrutura visual

legitimac&o: universalizacdo
unificagdo: padronizacéo;
simbolizacdo da unidade
fragmentacdo: diferenciacéo;
expurgo do outro

Estratégia global
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A legitimagdo de Jair Bolsonaro é aqui empreendida por Kim Kataguiri, um dos
fundadores do Movimento Brasil Livre, por meio das estratégias de universalizagdo e
simbolizacdo da unidade, que apresentam o candidato como aquele em torno do qual o pais
deve se unir contra o “petismo”. Penso que a opcao por descrever o alinhamento ideoldgico ao
Partido dos Trabalhadores por meio da referéncia as inicias “P” ¢ “T” acrescida do sufixo
“ismo” revela a intengdo de representa-lo como doutrina, crenga ou comportamento negativos
em torno dos quais orbitaria 0 grupo adversario na disputa. Nesse sentido, também colabora
para a legitimacdo da candidatura de Jair Bolsonaro a estratégia de fragmentagéo e expurgo,
que divide em grupos opostos e rivais 0s seus apoiadores e aqueles que apoiam o Partido dos
Trabalhadores ou seguem a ideologia “petista”, devendo esta Gltima ser combatida, conforme

depreendido do trecho “O momento agora é de unido contra o petismo”.

A forga do enunciado que convoca eleitores a se unirem contra “o petismo” pode ser
vista no chamamento duplo “o0 momento agora é de unido”, que abre e encerra a estrutura textual
do post. Entendo, ainda, que o componente metadiscursivo presente no trecho “Recado de Jair
Messias Bolsonaro para o Brasil!”, que convida o leitor a assistir a fala do candidato
reproduzida em video anexo a publicacdo, legitima o enunciado textual produzido por Kim

Kataguiri, na medida em que sugere ter o video conteudo que ratifica a sua afirmacéo.

E, ainda, relevante o fato de que a impress&o do post permite a leitura, no frame aparente
do video, da frase “Somos todos raros”, estampada na camisa usada por Jair Bolsonaro, ¢ da
frase “Minha cor é o Brasil”, estampada na camisa usada pelo apoiador que se posiciona ao
seu lado direito. Ambas as frases constituem estratégia de unificacdo que pode ser entendida
como enfrentamento aos discursos identitarios, reconhecidos como aqueles que tendem a
valorizar as caracteristicas distintivas dos grupos em detrimento dos tracos comuns a
coletividade. Nesse sentido, a primeira frase, em um exercicio retérico, sugere que todos tém
caracteristicas raras ou nao universais, ou seja, 0 que diferencia as pessoas umas das outras
acabaria, em ultima analise, fazendo-as pertencer ao mesmo grupo, qual seja, aquele que retne

as “raridades” de todos.

Quanto a frase “Minha cor é o Brasil”, entendo ndo ter sido gratuita a opc¢ao de exibi-
la em camisa usada pelo entdo candidato a deputado federal Hélio Bolsonaro. O fato de ser
enunciada por um homem negro tende a reforcar o tom de negagdo do discurso identitario
antirracista, na medida em que o produtor da estratégia prefere colocar a sua identificacdo com
0 pais a frente do traco racial que poderia filid-lo a discursos em defesa do movimento negro

ou dos diferentes grupos raciais que militam contra a hegemonia dos grupos brancos.


https://www.facebook.com/jairmessias.bolsonaro/?__tn__=kK
https://www.facebook.com/jairmessias.bolsonaro/?__tn__=kK
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Em outras palavras, penso que a frase destacada na camisa do apoiador de Jair Bolsonaro
tende a apagar diferencas entre 0s grupos raciais e esvaziar o discurso identitario em nome da
unificacdo em torno do patriotismo, 0 que colocaria todos os brasileiros do mesmo lado.
Escolher o candidato seria, para os seus apoiadores, deixar de lado os tracos raciais que podem
dividi-los em grupos distintos para colocar o pais acima de tudo, o que vai diretamente ao

encontro do slogan de campanha “Brasil acima de tudo, Deus acima de todos”.

Figura 20 — post do Facebook em 24/10/2018

@R Jair Messias Bolsonaro ©
| ) 24 de out 2012 &

Curtir Comentar v Compartithar

Fonte: https://www.facebook.com/jairmessias.bolsonaro/posts/315895882557519


https://www.facebook.com/jairmessias.bolsonaro/posts/315895882557519
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Informagdes sobre o post

Produtor da estratégia | Jair Bolsonaro

Brasil ta de vento em popa? Educacéo e respeito sdo as maiores
Corpo textual do post herancas deixadas do PT. Meu Deus!
Via Sikera junior

Estrutura(s) visual(is)
aparente(s) na
impresséo do post

Frame do video que exibe performance de travesti durante abertura
da Marcha da Maconha em Séo Paulo

Deslegitimacdo do candidato adversario

Dimensé&o politico-ideolégica | Dimensao linguistico-discursiva

forga do enunciado

Estratégia global pressuposicéo
fragmentag&o: expurgo do ironia
outro vocabulario
gramatica

estrutura visual

Em estratégia de deslegitimacdo do candidato adversario, Jair Bolsonaro produz
enunciado que critica o partido de Fernando Haddad por meio de ironia cuja compreenséo esta
condicionada a pressupostos de ordem ideoldgica. Na estrutura textual do post, o candidato
dirige a seus interlocutores pergunta em linguagem metaforica (“Brasil t& de vento em popa?”)
que, segundo o sentido usualmente atribuido ao tropo utilizado, provoca-os a avaliar se, a luz
do que pode ser visto nas imagens do video anexado a publicacao, a situacdo geral do pais esta

ou ndo estd favoravel.

Na sequéncia, 0 autor afirma que educacdo e respeito “sd0 as maiores herancas
deixadas do PT”, produzindo, em seguida, a interjeicdo “Meu Deus!”, que sugere espanto ou
lamento. A expressao, que embute apelo religioso, deixa clara critica ao que pode, segundo Jair
Bolsonaro, ser considerado “heran¢a” deixada pelo partido politico adversario, o qual, como se
sabe, vencera os quatro pleitos anteriores. A leitura conjunta dos dois periodos gramaticais
permite a compreensao, com base no contexto de disputa ideoldgica entre os dois candidatos,
de que se trata de forte ironia, especialmente quando se considera a estrutura visual do post,
composta por video que exibe imagens de um homem travesti liderando um protesto durante

manifestacdo popular conhecida como Marcha da Maconha.

A identificacdo da ironia parte do pressuposto de que o candidato Jair Bolsonaro estaria
presumindo uma compreensdo ndo literal de seu enunciado pelos interlocutores, ja que, durante
a campanha eleitoral, reiteradamente mostrou alinhamento as ideologias de viés conservador,

fez declaracOes que desprestigiavam pessoas do grupo LGBTQI+ e combateu a legalizacéo da
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maconha. Nesse sentido, Jair Bolsonaro teria como objetivo, na estratégia simbolica de
deslegitimacé&o utilizada no post, convencer os eleitores de que o pais ndo estaria “de vento em
popa”, tampouco teria herdado do Partido dos Trabalhadores valores como educacao e respeito.
Para tanto, recorre ao expurgo do adversario, associando-o a um legado descrito, nas

entrelinhas, como negativo e maléfico para o pais.

Figura 21 — post do facebook em 25/10/2018

@ Jair Messias Bolsonaro @
/ 25 de outubro de 2018 - @

- A melhor forma de mostrar respeito as pessoas € tratando-as de
igual pra igual, valorizando-as por seu carater e competéncia, ndo cor
ou sexualidade, nem como se fossem mais frageis e incapazes.
Ninguém gosta de ser tratado como coitadinho. O Brasil & um sé! E de
todos nos! [

@DT 136 mil 7.9 mil comentanos 38 mil compartilhamentos
Y Curtir () Comentar £/ Compartilhar

Fonte: https://www.facebook.com/jairmessias.bolsonaro/posts/1271436359672014

Informagdes sobre o post

Produtor da

. Jair Bolsonaro
estratégia

A melhor forma de mostrar respeito as pessoas é tratando-as de
igual pra igual, valorizando-as por seu carater e competéncia, nao

Corpo textual do . ST
cor ou sexualidade, nem como se fossem mais frageis e incapazes.

post Ninguém gosta de ser tratado como coitadinho. O Brasil é um s6! E
de todos nos!

Estrutura(s)

visual(is) Imagem da bandeira do Brasil aplicada ao final do texto que compGe

aparente(s) na 0 post

impressdo do post

Legitimacéo do candidato

Dimensdo politico-ideoldgica Dimensdo linguistico-discursiva

forga do enunciado

Estratégia global legitimac&o: racionalizagdo; X
! N pressuposicéo
universalizacdo .
e 0% L vocabuldrio
unificacdo: simbolizagéo da
estrutura textual

unidade .
estrutura visual

Em enunciado produzido na primeira pessoa, em tom assertivo, Jair Bolsonaro afirma

que o tratamento igualitario entre as pessoas seria demonstracéo de respeito entre elas. Segundo


https://www.facebook.com/jairmessias.bolsonaro/posts/1271436359672014
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o candidato, todos devem ser valorizados por seu “carater” e “competéncia”, nao por sua “cor”
ou “sexualidade”. Ele afirma também, em clara mengdo as pessoas com deficiéncia, que elas
nao devem ser consideradas “frageis e incapazes”, ja que “ninguém gosta de ser tratado como
coitadinho”, segundo argumenta.

Em oposi¢do ao discurso que reconhece as caracteristicas particulares e identitarias dos
diferentes grupos, como raca, género, orientacdo sexual, deficiéncias fisicas ou intelectuais,
entre outras, e alinhado ao principio da meritocracia, segundo o qual as politicas publicas ndo
devem fazer qualquer distincdo entre os sujeitos, ja que todos disporiam das mesmas condicdes
de ascensdo social e econbmica, Jair Bolsonaro recorre a estratégia da racionalizacgdo,
apresentando-se como digno de apoio em razdo do fato de preocupar-se com um Brasil que
respeite todas as pessoas e as trate “de igual para igual”, entendendo que suas conquistas
decorrem do esforc¢o e caracteristicas individuais. Ao fazer isso, o candidato também recorre a
universalizacdo, estabelecida a partir da pressuposicdo de que o valor da meritocracia é do
interesse de todos, sendo essa a melhor maneira de “mostrar respeito as pessoas”.

Por fim, ainda como forma de legitimar-se como candidato, Jair Bolsonaro recorre a
unificacdo, afirmando que o Brasil ¢ “um s6” e ¢ de “todos nos”, incluindo os interlocutores no
grupo ao qual ele pertence e que representaria o pais como coletividade. Essa Gltima estratégia
é reforgada pela aplicacdo da imagem da bandeira do Brasil ao final do texto, como parte de
sua estrutura, o que funciona como simbolizacdo da unidade, no que tange a sua identificacdo

com os valores nacionais e o0 patriotismo.

Figura 22 — post do Facebook em 26/10/2018

Jair Messias Bolsonaro @ -
/ 26 de outubro de 2018 - @
- Haddad diz que sou responsavel pela campanha mais baixa da
histdria. Logo ele, que € orientado por um presidiario, esconde as
cores do partido, finge ser religioso, joga biblia no lixo, esconde apoio

a ditadura venezuelana e espalha um monte de porcaria mentirosa ao
meu respeito.

- Ninguem mentiu mais que o PT nesta eleicdo. Sdo mestres em
enganar. Mudaram o plano de governo diversas vezes apds expormos
seu viés totalitario. Agora dizem respeitar a familia, a democracia e a
Jjustica, mas sabemos que a missdo do pai do Kit-gay & soltar o chefe

da quadrilhal
Q0% 175 mil 12 mil comentarios 62 mil compartilhamentos
oy Curtir (0 Comentar &> Compartilhar

Fonte: https://www.facebook.com/jairmessias.bolsonaro/posts/1273296762819307
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Informacdes sobre o post
Produtor da estratégia | Jair Bolsonaro

Haddad diz que sou responsavel pela campanha mais baixa da
historia. Logo ele, que é orientado por um presidiario, esconde as
cores do partido, finge ser religioso, joga biblia no lixo, esconde
apoio a ditadura venezuelana e espalha um monte de porcaria
Corpo textual do post | Mentirosa ao meu respeito.

Ninguém mentiu mais que o PT nesta eleicdo. S0 mestres em
enganar. Mudaram o plano de governo diversas vezes apds
expormos seu viés totalitario. Agora dizem respeitar a familia, a
democracia e a justi¢a, mas sabemos que a missdo do pai do Kit-gay
é soltar o chefe da quadrilhal

Estrutura(s) visual(is)
aparente(s) na (nenhuma)
impresséo do post

Deslegitimacéo do candidato adversario

o Dimenséo politico-ideolégica | Dimenséo linguistico-discursiva
Estratégia global

pressuposicéo
vocabulario
metafora

fragmentag&o: expurgo do
outro

Em estratégia de preservacdo da face, Jair Bolsonaro busca desmentir o candidato
adversario e, portanto, legitimar-se, defendendo-se da acusagdo de que seria “responsavel pela
campanha mais baixa da historia”. Para tanto, o entdo candidato do PSL recorre ao expurgo de
Fernando Haddad, descrevendo-o como aquele que ¢ “orientado por um presidiario, esconde as
cores do partido, finge ser religioso, joga biblia no lixo, esconde apoio a ditadura venezuelana

e espalha um monte de porcaria mentirosa” a respeito do adversario.

A descricdo do oponente carrega pressuposicGes contextuais e de ordem ideoldgica
associadas aos seguintes entendimentos por parte de seus interlocutores: “presidiario” refere-se
ao ex-presidente da Republica Luiz Inécio Lula da Silva, que se encontrava preso, a época da
campanha eleitoral, por suposto envolvimento em esquemas de favorecimento durante o
exercicio do cargo de presidente, o que ndo foi comprovado no ambito do devido processo legal;
esconder as “cores do partido” relaciona-se a acusacdo de que Fernando Haddad teria
supostamente, em seus discursos, suavizado ou omitido a vinculacdo do Partido dos
Trabalhadores (PT) aos idearios socialista e comunista, cujos simbolos tradicionalmente
utilizam a cor vermelha nos diversos paises em que predominam; o trecho “finge ser religioso
e joga a biblia no lixo” refere-se ao episddio marcado pelo desaparecimento de uma biblia
entregue a Fernando Haddad, no qual o candidato é acusado de té-la descartado, conforme
descrito na analise do post reproduzido na figura 18; a acusacdo de que o candidato esconderia
apoio a “ditadura venezuelana” ampara-se em momentos pretéritos de aproximacao entre o

governo do Brasil e o da Venezuela durante a gestdo petista; e o trecho “espalha um monte de
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porcaria mentirosa a0 meu respeito” embute a afirmag¢do de que o candidato do PT mente

quando acusa Jair Bolsonaro de maus feitos.

No segundo paragrafo do texto, Jair Bolsonaro prossegue na estratégia de deslegitimar
o0 adversario Fernando Haddad, dessa vez acusando seu partido de mentir. Afirma que seus
integrantes sdo “mestres em enganar” € que, por isso, teriam alterado o seu plano de governo
para ocultar o que o candidato do PSL descreve como “viés totalitario”. Em seguida, Jair
Bolsonaro insinua que Fernando Haddad diria respeitar “a familia, a democracia e a justi¢a”
apenas como forma de encobrir a sua suposta intencdo de ocupar a presidéncia da Republica
com a finalidade de influenciar na soltura do ex-presidente Lula. Nessa afirmagéo, Fernando
Haddad também ¢ descrito por Jair Bolsonaro como “pai do Kit-gay”, em estratégia caluniosa®®
que acusa o candidato do PT de distribuir, nas escolas, conteldos pedagogicos de educacao
sexual com abordagens equivocadas, ideologicamente enviesadas e improprias para a idade dos
estudantes. Na mesma frase, Jair Bolsonaro faz, ainda, nova mengdo ao ex-presidente Lula,

dessa vez descrevendo-o como “chefe da quadrilha”.

Entre as estratégias linguistico-discursivas utilizadas pelo candidato Jair Bolsonaro para
deslegitimar o adversario Fernando Haddad, o seu partido politico e o ex-presidente Lula,
destaca-se a selecdo lexical na qual os associa ao campo semantico da mentira (“finge ser
religioso”, “espalha um monte de porcaria mentirosa”, “ninguém mentiu mais que o PT”,
“mestres em enganar”, “dizem respeitar”), do autoritarismo (“apoio a ditadura venezuelana”,
“viés totalitario”), da subversdo (“pai do Kit-gay”) e do crime (“presidiario”; “chefe da
quadrilha”).

Algumas das expressodes utilizadas para esse fim veiculam meté&foras com forte contetido
1deoldgico: “mestres em enganar” sugere que o candidato do PT teria experiéncia acumulada
na condugdo de agdes falsas ou enganosas; ¢ “pai do Kit-gay”, ao apontar Fernando Haddad
como idealizador do material que supostamente faria apologia da orientacdo homossexual entre
criangas e adolescentes, revela a intengdo de construir narrativa caluniosa com base no
pressuposto de que ela faria aumentar o nivel de rejeicdo popular ao candidato.

Em outras palavras, a narrativa do kit gay parece ter sido divulgada como estratégia de
deslegitimacéo de Fernando Haddad com base na pressuposicéo, por parte da campanha de Jair

Bolsonaro, de que o alegado alinhamento do candidato do PT aos valores e causas da

% Ver <https://gl.globo.com/fato-ou-fake/noticia/2018/10/16/e-fake-que-haddad-criou-kit-gay-para-criancas-de-
seis-anos.ghtml>e <https://congressoemfoco.uol.com.br/educacao/kit-gay-nunca-foi-distribuido-em-escola-veja-
verdades-e-mentiras/>


https://g1.globo.com/fato-ou-fake/noticia/2018/10/16/e-fake-que-haddad-criou-kit-gay-para-criancas-de-seis-anos.ghtml
https://g1.globo.com/fato-ou-fake/noticia/2018/10/16/e-fake-que-haddad-criou-kit-gay-para-criancas-de-seis-anos.ghtml
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comunidade LGBTQI+ e a divulgacdo da sua tematica junto ao publico infanto-juvenil (o que
ndo ocorreu de fato) inviabilizariam a sua candidatura entre os eleitores com ideario
conservador.

A luz da proposta de Thompson (1995) para definicdo dos modos de operacio da
ideologia, entendo que, entre os 16 posts analisados ao longo da pesquisa, em suas dimensoes
politico-ideoldgica e linguistico-discursiva, este € o que reine com mais énfase e profundidade
0s aspectos que configuram a estratégia de expurgo do outro. Ao deslegitimar Fernando
Haddad, o ex-presidente Lula e o Partido dos Trabalhadores, o candidato Jair Bolsonaro recorre
a adjetivacdes, denominacdes, associacdes e comparagdes que, além de os desqualificarem do
ponto de vista politico, ideoldgico e ético, também os associa a atos e decisdes criminosas, em
abordagem que exorbita o plano discursivo e adentra o campo material da calunia e da

difamacéo.

Figura 23 — post do Facebook em 27/10/2018

) Curtir ) Comentar #» Compartithar

Fonte: https://www.facebook.com/jairmessias.bolsonaro/posts/2152743251644109
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Informagdes sobre o post

Produtor da

. Jair Bolsonaro
estratégia

Depois de décadas, o Brasil finalmente tem a chance de eleger um
presidente que carrega verdadeiramente os valores dos brasileiros, que
respeita a familia, contra as drogas, que combate radicalmente a

Corpo textual do JEE ~ o ; .
P criminalidade e a corrupcao em nossa politica. O Brasil sera de todos o0s

post brasileiros. Vamos juntos mudar os rumos da nossa nagdo! Vamos votar
Jair Bolsonaro presidente 17! Um forte abrago a todos e até a vitoria, se
Deus quiser!

Estrutura(s)

visual(is)

Frame do video que exibe fala do candidato
aparente(s) na

impressdo do post

Legitimacéo do candidato

Dimenséo politico-ideoldgica Dimensdo linguistico-discursiva
Estratégia leqitimacso: racionalizacio for¢a do enunciado
global g §ao-: 630, pressuposicoes

narrativizagdo e universalizagéo
unificagdo: simbolizacéo da
unidade

selecéo lexical
gramatica
estrutura textual

Publicado a menos de 24 horas do segundo turno de votacédo, o enunciado produzido na
primeira pessoa pelo candidato Jair Bolsonaro legitima a sua candidatura por meio do uso de
argumentos racionais e emocionais. O primeiro periodo gramatical, fortemente marcado pela
presenga de modalizadores, afirma que, “finalmente”, o Brasil podera ter como presidente
alguém que carrega “verdadeiramente” os valores dos brasileiros, em um apelo de exaltacao do
nacionalismo e do patriotismo. O advérbio “finalmente” atribui um tom épico ao enunciado, 0

gue entendo, com base em Thompson (1995), ser um traco de narrativizacgao.

Ja o advérbio “verdadeiramente” embute a pressuposi¢do de que outros presidentes,
apesar das promessas, ndo teriam representado os valores do povo brasileiro com fidedignidade.
Em seguida, o trecho descreve, como valores e propostas do candidato, o respeito a familia, a
rejeicao as drogas e o combate a criminalidade e a corrupcao, este ultimo realcado pelo advérbio
“radicalmente”. Ao apresentar esses elementos como sendo do interesse dos brasileiros em
geral, o candidato utiliza a universalizagcdo como estratégia de autolegitimacdo, na medida em
que considera como coletivos e relativos a toda a populacgdo os valores defendidos por ele e por

Sseu grupo.

Por meio da estratégia de unificagcdo (simbolizagdo da unidade), o trecho “O Brasil sera
de todos os brasileiros” apela ao nacionalismo e ao patriotismo, mais uma vez como forma

rejeitar os discursos identitarios que valorizam as diferencas entre os grupos. Em seguida, 0s
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trechos “Vamos juntos mudar os rumos da nossa na¢do!” e “Vamos votar Jair Bolsonaro
presidente 17!” atribuem ao enunciado um tom convocatério e unificador, que busca o
engajamento do interlocutor e reforcam o suposto aspecto historico e extraordinario de mudanca
envolvido na eleicdo de Jair Bolsonaro, o que pode ser visto como uma estratégia de
narrativizagdo que mistifica a sua trajetoria (ndo a toa, o candidato foi reiteradamente aclamado

como “mito” por seus apoiadores durante a campanha eleitoral).

Por fim, em “Um forte abrago a todos e até a vitdria, se Deus quiser!”, o candidato adota
um tom pessoal de discurso e aproxima-se do interlocutor, na busca de identificacdo emocional
com apelo religioso, segundo o qual a sua vitoria seria a realizacdo da vontade de Deus. Esse
ultimo aspecto vai, mais uma vez, ao encontro do seu slogan de campanha, que afirmava “Brasil

acima de tudo, Deus acima de todos”.

O frame do video que aparece na impressdo do post ndo foi considerado nesta anélise
porque ndo embute nenhuma estrutura verbal criada ou destacada graficamente com a intengéo

de configurar texto escrito complementar ou subsidiério ao corpo textual do post.

4.4 Algumas consideracdes

A partir da andlise linguistico-discursiva dos posts selecionados, com o objetivo de
responder as questdes de pesquisa, sistematizei, em dois quadros, os atributos mencionados nas
estratégias de legitimar ou deslegitimar os candidatos Fernando Haddad e Jair Bolsonaro, bem
como as ideologias e identidades que se revelaram legitimadas, nos discursos, em nome de

apoiar ou expurgar as duas candidaturas.



Quadro 4 — Estratégias linguistico-discursivas de Fernando Haddad
e/ou de sua rede de apoiadores
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Estratégias linguistico-discursivas de Fernando Haddad e/ou de sua rede de apoiadores

Legitimagéo do candidato

Deslegitimacéo do adversario

Fernando Haddad tem o apoio de
juristas e juizes

Fernando Haddad tem o apoio de
artistas

Fernando Haddad é bem avaliado em
Sédo Paulo, cidade onde cumpriu
mandato de prefeito

Fernando Haddad protege a infancia

Jair Bolsonaro mente

Jair Bolsonaro apoia ditaduras

Jair Bolsonaro representa o preconceito,
a intolerdncia e o desrespeito aos
brasileiros

Jair Bolsonaro ndo protege os indigenas
Jair Bolsonaro expde criancas a armas

Identidades legitimadas

Brasileiros

Ideologias legitimadas

Contra a ditadura

Defesa da democracia

Contra o armamento da populacéo
Defesa de um Brasil de todas e todos

Defesa da paz, da liberdade, dos direitos e de oportunidades para todos

Contra o preconceito, a intolerancia e o desrespeito aos brasileiros

Fonte: a autora

O quadro 4 demonstra que o candidato Fernando Haddad é legitimado por estratégias

linguistico-discursivas que o descrevem como digno do apoio de juristas e de artistas engajados

politicamente; como gestor competente, uma vez que é bem avaliado na cidade onde exerceu

mandato de prefeito; e como o candidato que protege a infancia, na medida em que ndo usa

criangas para promover a posse e o porte de armas de fogo. As estratégias legitimam, ainda, a

identidade de “brasileiros”, em carater genérico, como a que deve ser privilegiada pelas

politicas publicas. Diferentemente do que insinuam Jair Bolsonaro e seus apoiadores, ndo foram

encontrados, nas estratégias de legitimacdo produzidas por Fernando Haddad e seus apoiadores,

tracos de discursos identitarios que valorizem as caracteristicas particulares dos diferentes

grupos em detrimento da identidade nacional dos brasileiros como coletividade portadora de

direitos e deveres iguais.
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Entre os valores e crencas de ordem ideoldgica presentes nas estratégias de legitimacéao
da candidatura de Fernando Haddad, estdo presentes o combate a ditadura, ao armamento da
populacgéo, ao preconceito, a intolerancia e ao desrespeito, bem como a defesa da democracia e
de um Brasil “de todos e todas”. Como estratégia de deslegitimacdo, Fernando Haddad e seus
apoiadores descrevem o candidato Jair Bolsonaro como aquele que mente, apoia ditaduras,
representa o preconceito, a intolerancia e o desrespeito, ndo protege indigenas e expbe criangas

a mensagens de apologia as armas de fogo.



Quadro 5 — Estratégias linguistico-discursivas de Jair Bolsonaro
e/ou de sua rede de apoiadores
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Estratégias linguistico-discursivas de Jair Bolsonaro e/ou de sua rede de apoiadores

Legitimagéo do candidato Deslegitimacéo do adversario
Jair Bolsonaro carrega verdadeiramente - Fernando Haddad brinca com a fé
os valores dos brasileiros - Fernando Haddad ofende cristios
Jair Bolsonaro respeita a familia - Fernando Haddad é desleal
Jair Bolsonaro é contra as drogas - Fernando Haddad mente
Jair Bolsonaro combate radicalmente a - Fernando Haddad é mestre em enganar
criminalidade e a corrupgdo em nossa - Fernando Haddad é asqueroso
politica - O partido de Fernando Haddad (PT) nédo

valoriza a educacdo nem o respeito
O partido de Fernando Haddad apoia
travestis

Fernando Haddad é pai do kit gay
Fernando Haddad é orientado por um
presidiario, chefe de quadrilha
Fernando Haddad responde a 32
processos judiciais

Fernando Haddad apoia a ditadura
venezuelana

O plano de governo de Fernando
Haddad tem viés totalitario

Identidades legitimadas

Brasileiros de bem

Patriotas que lutam pelo pais

Brasileiros sdo todos raros, logo sdo todos iguais
Brasileiros tém todos a mesma cor: a cor do Brasil

Ideologias legitimadas

Contra o petismo

As pessoas devem ser tratadas de forma igual
As pessoas devem ser valorizadas por seu carater e competéncia, ndo por sua cor ou
sexualidade

Todos devem ser tratados da mesma forma
Ninguém gosta de ser chamado de “coitadinho”
O Brasil é um sé

O Brasil deve ser de todos os brasileiros
Patriotismo

Respeito aos valores dos brasileiros

Fé cristd

Respeito & familia, a democracia e a justica
Contra as drogas, a corrupcéo e a criminalidade

Fonte: a autora
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A observacdo do quadro 5 permite concluir que Jair Bolsonaro foi legitimado por
estratégias linguistico-discursivas que o descrevem como o candidato que ‘“carrega
verdadeiramente os valores dos brasileiros, respeita a familia, é contra as drogas e combate
radicalmente a criminalidade ¢ a corrup¢do em nossa politica”. Nesse sentido, as identidades
legitimadas sdo aquelas que valorizam o atributo gentilico dos cidaddos acima de qualquer outro
traco identitario. Nessa estratégia, aparecem mencionados, como ideologia, os valores do
patriotismo e o conceito de que o Brasil ¢ “um s6” e “de todos os brasileiros”. No entanto, o
candidato deixa claro dirigir-se aos brasileiros que sdo “de bem” e “patriotas”, que “lutam pelo
pais”, que sdo “raros” e por isso ‘“iguais”, além de terem todos a “cor do Brasil”,
independentemente de seus tragos e origens raciais. Em outras palavras, Jair Bolsonaro deixa
claro, em seu discurso, que, embora afirme querer governar para todos os brasileiros, faz
distingdo entre aqueles que s&o ou nio sao “de bem” ¢ entre aqueles que sdo ou ndo sdo patriotas,
associando esses atributos a defesa, por parte dos eleitores, dos valores e propostas que defende
em sua plataforma de campanha, o que configura, paradoxalmente, uma estratégia generalizada

de fragmentacédo e polarizacédo ideologica.

O destaque dado a esses tragos do brasileiro esta diretamente relacionado, nas estratégias
linguistico-discursivas do candidato, a defesa de um tratamento igualitario para todos que leve
em conta o carater e a competéncia das pessoas, e ndo seus tragos identitarios de “cor” ou
“sexualidade”, entre outros. Como ja foi dito, essas estratégias promovem claramente a
meritocracia enquanto ideologia de sustentacdo de politicas publicas que ndo consideram as
especificidades das minorias nem fazem distin¢do entre os grupos, especialmente no que diz
respeito a assimetrias historicas de acesso as condi¢Bes de ascensdo social, econdmica e
politica. Outros valores e crencas mencionados pelas estratégias linguistico-discursivas de
legitimacdo do candidato Jair Bolsonaro sdo o antipetismo (rejeicdo ao Partido dos
Trabalhadores); a fé cristd; o respeito a familia, a democracia e a justica; e 0 combate as drogas,

a corrupcdo e a criminalidade.

Como estratégia de deslegitimacdo de Fernando Haddad, Jair Bolsonaro e seus
apoiadores o descrevem como o candidato que é desleal e asqueroso; que mente e engana;
ofende cristdos e brinca com a sua fé; apoia travestis; cria material disseminador do
homossexualismo (“Kit gay” para distribuigdo nas escolas); ndo preza a educacdo nem o
respeito; tem problemas com a justica; é orientado por um presidiario chefe de quadrilha; apoia

a ditadura venezuelana; e tem plano de governo com viés totalitario.
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4.4.1 A deslegitimacéo venceu

A andlise das estratégias linguistico-discursivas produzidas pelos dois candidatos
(quadros 4 e 5) ratifica a percepc¢do de que, ao se verificarem os topicos discursivos dos 120
posts que integram o corpus da pesquisa, Sa0 mais recorrentes aqueles que promovem a
deslegitimagéo de um dos candidatos. Nesse sentido, penso ndo ser irrelevante a conclusao de
que, entre esses conteudos, Fernando Haddad € o alvo mais frequente: entre as 62 estratégias
de deslegitimacao veiculadas, 47 (75,8%), portanto a grande maioria, versam sobre o candidato
ou sobre o seu campo politico-partidario; e, olhando de outra forma, essas 47 estratégias
representam 72,3% do total de 65 posts que promovem algum tipo de deslegitimacdo. Em outras
palavras, venceu o discurso da deslegitimacédo na disputa.

Nas consideracdes finais, a seguir, trago algumas reflexes a respeito do que me
motivou a analisar as estratégias de (des)legitimacdo dos candidatos a luz do que possa ser
descrito como um discurso virtuoso. Para tanto, considero certos aspectos contextuais que, no
meu entendimento, relacionam-se diretamente as formas de representacdo escolhidas pelos
produtores das estratégias e aos aspectos cognitivos envolvidos no processo de interpretacéo
dos discursos, no bojo das particularidades que definem uma campanha presidencial como

pratica discursiva e social.
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CONSIDERACOES FINAIS

Nas considera¢@es com as quais conclui o ultimo capitulo deste trabalho, dedicado a
analise dos dados coletados, busquei responder as questdes de pesquisa com o0 objetivo de
observar quais foram as estratégias linguistico-discursivas utilizadas na (des)legitimacéo dos
candidatos que disputaram o0 segundo turno da campanha presidencial de 2018, bem como
descrever quais ideologias e identidades se revelaram (des)legitimadas por essas estratégias.
Ao concluir, entre outros pontos, que a deslegitimacdo do adversario venceu, ou seja, foi a
estratégia predominante entre tantas outras possiveis, ndo posso deixar de refletir sobre os

motivos que me levaram a falar em virtude logo no titulo da dissertac&o.

Quando precisei decidir como chamar este trabalho, veio-me a mente, de forma
intuitiva, o jogo de palavras entre os termos “virtual” e “virtuoso”. Nunca tive a intengdo de
compara-los no plano etimolégico, seméantico ou axioldgico, mas o seu emparelhamento me
pareceu instigante o suficiente para a provocacao de uma reflexdao sobre as possiveis virtudes

imanentes aos discursos que circulam no mundo virtual digital.

Quanto a virtude, Aristoteles (1973, p. 273) descreveu-a como o “bem agir” que € fruto
de uma disposicao de carater relacionada ao exercicio de escolhas que os homens fazem por
serem dotados de razdo. Da filosofia classica até os dias atuais, ndo faltaram, sobre o assunto,
debates ou tratados tedricos com os mais diferentes recortes epistemoldgicos. Longe de
pretender exaurir, neste trabalho, a conceitua¢do do que seria um discurso virtuoso, considero
pertinente a apresentada por Paveau (2015), especialmente quando considerada em um contexto

de anélise do discurso politico.

Ao mencionar a ética aristotélica, segundo a qual a virtude teria a capacidade de revelar
a “identidade dos agentes”, a autora (2015, p. 214) define como virtuoso o discurso que €
“ajustado aos valores vigentes na realidade complexa e instdvel dos agentes e de seus
ambientes”. Adicionalmente, Paveau (2015, p. 216) relaciona a virtude discursiva a maneira de
“dizer o estado das coisas” e ao modo de “integrar-se na memdria discursiva na qual se tecem
os discursos de uma sociedade, em dado estado de sua histéria”. Nesse sentido, o “agente
discursivo virtuoso” €, de acordo com a autora (2015, p. 219), aquele que baseia sua conduta
em “boas disposi¢des e capacidades”, de tal modo que produza “enunciados ajustados aos
agentes, a0 mundo e a trama discursiva”. Paveau (2015, p. 220) afirma, ainda, que, “numa
oOptica pragmatista, a virtude ¢ adquirida pela educagdo”, ou seja, o agente virtuoso € aquele que

“distingue a virtude e aprende a pratica-la”.
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Ao considerar as defini¢bes de discurso virtuoso propostas por Paveau (2015), néo posso
deixar de relaciona-las as maximas conversacionais descritas por Grice (1982) como requisitos
para uma interacao bem sucedida, do ponto de vista da pragmatica. Segundo o autor britanico
(1982, p. 86), os participantes da interacdo devem observar, com base no “principio
cooperativo”, as maximas da quantidade, da qualidade, da relagdo ¢ do modo. Em outras
palavras, de forma simplificada, o produtor do discurso deve, de acordo com Grice (1982),
incluir em seus enunciados apenas as informac6es necessarias, verdadeiras e relevantes, sempre

de maneira clara, de forma a se fazer compreender por seus interlocutores.

Entendo que os postulados de Paveau (2015) e Grice (1982), ao versarem de formas
distintas sobre a virtude dos enunciados, reiteram a urgéncia de uma andlise do discurso que
seja feita a luz dos pressupostos da ADC, quais sejam, os de entender a cogni¢do como interface
entre os discursos e as estruturas sociais, conforme propde van Dijk (2008), e o de desvelar
assimetrias de poder nos processos de semiose trazidos pelas préticas sociais e discursivas,

como propdem Fairclough (2016) e outros autores.

Em termos mais simples, busco destacar que a virtude das estratégias linguistico-
discursivas analisadas neste trabalho (ou a sua falta) esta diretamente relacionada as
representacdes simbdlicas que elas carregam, a fidedignidade das informacdes enunciadas e ao
tipo de interacdo que estabelecem, a partir das identidades dos diferentes sujeitos. Quando, de
um lado, os discursos sdo construidos sobre bases factuais frageis e portam ideologias que
reiteram desigualdades de poder; e, do outro, as formas predominantes de cognicdo social e
politica impedem uma interpretacdo mais critica e autbnoma do que esta sendo dito, estdo postas

as condicdes para a auséncia de virtude nas praticas sociais e discursivas.

Ao perceber que as estratégias linguistico-discursivas veiculadas em apoio a Fernando
Haddad e a Jair Bolsonaro mais se ocuparam em deslegitimar o adversario que legitimar as
préprias candidaturas; e, ao identificar que, para se legitimarem, os candidatos mais falaram em
crengas e ideologias que em propostas de governo e politicas publicas, entendo que ai esta a

demonstracdo de que faltou virtude aos discursos.

Paralelamente, ao observar os indicadores socioeconémicos do pais, penso ser possivel
considerar a hipdtese de que o tipo de compreenséo social e politica que possui boa parte dos
eleitores os torna vulneraveis a discursos de manipulagédo e poder, principalmente quando se
consideram as condicGes desiguais de aprendizagem daquilo que seria um discurso Vvirtuoso.

Como diz o senso comum, a maior ignorancia é aquela que impede o sujeito de sequer saber 0
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que desconhece. Em outras palavras, se os eleitores esperam pouco do discurso dos candidatos,

ai esté posta outra condi¢do favoravel para a auséncia de virtude discursiva.

Falando em numeros, o indice de Desenvolvimento da Educacdo Bésica no Brasil
(Ideb), que considera as aprovagdes e 0 desempenho dos alunos em portugués e matematica,
coloca o pais em situacdo preocupante®®. As duas etapas do ensino fundamental alcangaram,
em 2019, respectivamente, os indices 4,9 e 5,9, em um méaximo de 10. Ja o ensino médio
alcancou o baixissimo indice de 4,2. As trés avaliacdes ficaram abaixo da média de desempenho
(6,0) dos estudantes dos paises da Organizagdo para a Cooperagdo e Desenvolvimento
Econdmico (OCDE) que participam do Programa Internacional de Avaliacdo de Estudantes
(PISA). Entre os alunos brasileiros do ensino médio, as avaliacdes que compuseram o Ideb em
2019 demonstram que, quanto as competéncias em lingua portuguesa, é grande a dificuldade
em identificar argumentos nos textos, reconhecer relacbes de causa e consequéncia,
compreender ironia ou humor e detectar a informacdo principal em reportagens. Quanto as
competéncias em matematica, a dificuldade mais comum entre os alunos é determinar
probabilidade, calcular porcentagem, resolver uma expressdo algébrica e analisar formas
geomeétricas.

Em paralelo a baixa qualidade da educacdo formal no Brasil, o reduzido interesse da
populacdo pela politica colabora, a meu ver, para um consumo pouco atento e pouco critico dos
discursos veiculados durante as campanhas eleitorais. Pesquisa*® revela que, em janeiro de
2018, 79% dos eleitores brasileiros ndo se lembravam dos nomes dos candidatos em quem
haviam votado na Gltima elei¢cdo para cargos do Poder Legislativo. Segundo dados do Tribunal
Superior Eleitoral*!, 21% dos eleitores ndo compareceram as urnas para escolher o presidente
da Republica nos trés ultimos pleitos (2010, 2014 e 2018). Essas sdo apenas algumas
demonstracdes de como o Brasil carece de iniciativas que promovam o letramento politico entre
a populacdo e despertem o interesse dos eleitores pelas instancias de participagao que tém ao

seu alcance.

Para além de uma educagdo que promova a autonomia dos sujeitos, aumentando a sua
capacidade de fazer uma leitura critica do mundo a sua volta, entendo ser preciso garantir que

criangas, jovens e adultos tenham acesso a uma formacgdo cidada que lhes permita entender

39 Os documentos que retinem as avaliagdes do Ideb estdo disponiveis em <ideb.inep.gov.br>,
40 Ver <https://www.uol/noticias/especiais/oito-entre-dez-brasileiros-nao-sabem-em-quem-votaram-.htm>

4 Ver <https://gl.globo.com/politica/eleicoes/2018/eleicao-em-numeros/noticia/2018/10/28/percentual -de-voto-
nulo-e-0-maior-desde-1989-soma-de-abstencoes-nulos-e-brancos-passa-de-30.ghtml>



114

como funciona a politica, como dela participar e como ter acesso ao discurso publico. Sé assim
poderdo integrar as praticas sociais como sujeitos propositivos, colaborando para a eliminagdo
das assimetrias de poder que marcam essas praticas. Acredito, como Paulo Freire (1986), que
precisamos, todos, fazer a opcdo por uma sociedade que tenha no individuo e no povo 0s

sujeitos da sua histéria. Nesse sentido, afirma o autor (1986, p. 36) que

a educacdo das massas se faz, assim, algo de absolutamente fundamental entre nos.
Educacdo que, desvestida da roupagem alienada e alienante, seja uma forca de
mudanca e de libertag@o. A op¢ao, por isso, teria de ser também, entre uma “educacéo”
para a “domesticacdo”, para a alienag@o, e uma educacdo para a liberdade. “Educagdo”
para 0 homem-objeto ou educacgdo para 0 homem-sujeito.

Penso que, comprometida com a aspecto de transformacdo social envolvido nos
processos da ADC, é minha obrigacdo estar atenta as formas de eliminar ou combater as
relacGes de dominacdo materializadas ou representadas nos discursos. Nesse sentido, identificar
interacdes pouco virtuosas no bojo de uma campanha presidencial é apenas um passo. Como
jornalista e linguista em formacéo, entendo como meu papel buscar formas de integrar, apoiar
e/ou divulgar iniciativas institucionais que promovam a educacdo politica e o letramento critico
entre a populacdo, sejam elas de natureza publica ou privada, desde que verdadeiramente
comprometidas com o interesse publico. Modestamente, elenco, no Anexo B, algumas dessas
iniciativas que chegaram ao meu conhecimento por forca desta pesquisa, do trabalho na Camara
dos Deputados ou, ainda, por meio das minhas relagdes pessoais.

Por fim, ressalto que o resultado desta pesquisa é um retrato, entre tantos outros, de um
determinado momento politico na histdria recente do Brasil, marcado pelo carater diverso,
impermanente, cadtico e polifénico das formas de producéo e circulacéo de discurso na internet.
Esse, a meu ver, € um dos principais desafios que os analistas criticos do discurso enfrentam ao
desejar compreender as dindmicas de transformacdo politica e social na contemporaneidade.
Espero poder contribuir com reflexdes sobre como as recentes mudancas trazidas pela expanséo
das redes sociais digitais ao paradigma da comunicacdo de massa podem estar a servigo do
incremento da interacdo entre eleitores e candidatos a mandatos eletivos sem que haja prejuizo
da informag&o integra e transparente, do debate publico e do exercicio da politica no que ela
tem de mais precipuo quanto a sua natureza: a representacdo popular e o foco no interesse da

coletividade.
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Anexo A — Paginas do Facebook monitoradas entre os dias 20 e 27 de outubro de 2018

(ordem alfabética)

Page Codename URL
"Eu nasci pra ser . L https://www.facebook.com/281725
Policia." Eunascipraserpolicia 565194851
#N3oMeCalarei naomecalarei https://www.facebook.com/328299

340532217

1 milh&o de likes para
a liberacdo da
maconha medicinal
no Brasil

maconhamedicinalnobrasil

https://www.facebook.com/267964
356715475

33 Dias Sem
Machismo

33DiasSemMachismo

https://www.facebook.com/943325
452452030

A Politica de Fato

apoliticadefato

https://www.facebook.com/452438
058133767

Acampamento Marisa
Leticia

acampamentomarisaleticia

https://www.facebook.com/106736
966863250

Acidez Feminina

AcidezFeminina

https://www.facebook.com/180325
515324196

ACM Neto

ACMNetoOficial

https://www.facebook.com/366998
400031953

Admiradores de Jair
Bolsonaro

AdmiradoresdeJairBolsonaro

https://www.facebook.com/225814
954280463

ADMS De Direita

admsdedireita

https://www.facebook.com/203343
5803557216

Advogados Ativistas

AdvogadosAtivistas

https://www.facebook.com/495852
747151291

Aécio Neves

AecioNevesOficial

https://www.facebook.com/411754
008869486

AFREAKA

siteafreaka

https://www.facebook.com/320628
421350185

Agéncia Patricia
Galvéo

agenciapatriciagalvao

https://www.facebook.com/148870
245214457

Alexandre Borges

AlexandreBorrges

https://www.facebook.com/542868
939104255

Alma Preta

almapretajornalismo

https://www.facebook.com/155731
3474531421

Amigos da Rota

OficialRota

https://www.facebook.com/255484
451162747

Anarcomiguxos VI

anarcomiguxosVI

https://www.facebook.com/102284
1364489745

Anarquia Verde

anarquia.verde

https://www.facebook.com/691686
257534246

Anarquismo - . . https://www.facebook.com/310572
Liberdade Anarquismo.Liberdade 705716802
Anti-PT PartidoAntiPT https://www.facebook.com/164663

5912224332

Apoiamos a Operacao
lava Jato

Apoiolavalato

https://www.facebook.com/978203
572277879

Apoiamos a Operacao
lava Jato- Ministro
Sérgio Moro

apoiosergios2moro

https://www.facebook.com/170833
0669405230

Apoio Policial 11

apoiopolicialoficial

https://www.facebook.com/733011
406758169

Armas Pela Vida

ArmasPelaVida

https://www.facebook.com/152745
981829683




Page

Codename

URL

Arme-se

Armese

https://www.facebook.com/204870
429955214

Arquivos Feministas

arquivosfeministas

https://www.facebook.com/164216
3139340284

Arte na rua

Artenaruasp

https://www.facebook.com/521582
701245792

Articulagdo Nacional
de Agroecologia
(ANA)

articulacaonacionaldeagroecologia

https://www.facebook.com/245927
812159347

ARTIGO 19

artigo19brasil

https://www.facebook.com/150615
498430908

As Melhores Perolas
da Esquerda

asmelhoresperolasdaesquerda

https://www.facebook.com/167362
2012875450

As Mina na Histoéria

asminasnahistoria

https://www.facebook.com/835917
929826772

Ativismo Poesia e Arte AtivismoPoesiaeArte
Ativistas Ativistasindenendentes https://www.facebook.com/168432
Independentes P 083652198

Ba Lo - Bac Tri Mun
Tham Seo R6 Lau
Nam

balLao.Dactrimunthamseorolaunam

https://www.facebook.com/369625
943240223

https://www.facebook.com/114011

Barbudinho oBarbudinho 6526012592

S S https://www.facebook.com/522420
Bia Kicis biakicisoficial 381257862

. . https://www.facebook.com/125775
Bissexual OrgulhoBii 7614312138
Black Bloc RJ BlackBlocRJ https://www.facebook.com/531371

666911001

Bloco de Luta pelo
Transporte Publico

BlocodelLutapeloTransportePublico

https://www.facebook.com/488875
294508389

Blog da Cidadania

BlogDaCidadania

https://www.facebook.com/548004
651880472

BLOG DA DILMA

BlogDilmaRousseff

https://www.facebook.com/219188
754789679

Blogueiras feministas

blogueirasfeministas

https://www.facebook.com/111004
022302409

Blogueiras Negras

blogueirasnegras

https://www.facebook.com/296204
403819105

Boicote 0 BoicoteOConsumismo https://www.facebook.com/488555
Consumismo 477873987

- - https://www.facebook.com/107975
Bolsominions bolsominions1.0

979898081

Bolsonarianos

Bolsonarianos200

https://www.facebook.com/191197
794741045

Bolsonaro - Eu Apoio

BolsonaroEUAPOI102018

https://www.facebook.com/333215
123866720

Bolsonaro - O
Lendério

BolsonaroOLenda

https://www.facebook.com/156937
0373306472

Bolsonaro BAHIA

bolsoBA

https://www.facebook.com/191342
9845635226

Bolsonaro Opressor
2.0

Bolsonaronewss

https://www.facebook.com/920821
727956175

Bolsonaro presidente
#Apoiadores

bolsonarojairrepublicano

https://www.facebook.com/356599
868427803
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Bolsonaro Presidente
2018

eucreionumbrasilmelhor

https://www.facebook.com/471964
666469200

https://www.facebook.com/188508

BolsonaroBnu BOLSONAROBNU 664992181
BOPE TROPA de BOPEofc https://www.facebook.com/178940
ELITE 9421277862

. . https://www.facebook.com/167637
Brasil 247 Brasil247 636622585
Brasil Acima De tudo | valenewsi https://www.facebook.com/550142

935316937

Brasil com Bolsonaro

BrasilBolsonaroPresidente

https://www.facebook.com/757691
967671502

Brasil Conservador

Brasilconservador2

https://www.facebook.com/139721
866646094

Brasil Contra
Corrupcao

BrContraCorrupcao

https://www.facebook.com/540297
986028248

Brasil de Fato

brasildefato

https://www.facebook.com/185129
231535049

Brasil Feminista

brasilfeminista

https://www.facebook.com/492255
354297957

Brasil no Ato

brasilnoato

https://www.facebook.com/289398
844785741

Brasil Online

NBrasilOnline2019

https://www.facebook.com/183555
2436681997

Brasil Paralelo

brasilparalelo

https://www.facebook.com/301774
903545521

Brasil sem Drogas

movimentobrasilsemdrogas

https://www.facebook.com/148787
2694780116

Bruno Garschagen

brunogarschagen

https://www.facebook.com/799291
570129827

BSC - Brasil sem
Comunismo

brasilanticomunismo

https://www.facebook.com/196273
4714054111

Burguesia fede

aburguesiafede

https://www.facebook.com/814707
978681746

Campanha do
Armamento

campdoarmamento

https://www.facebook.com/170649
656341921

Canal da Direita

CanalDaDireita

https://www.facebook.com/262104
660600739

Canal das Bee

canaldasbee

https://www.facebook.com/333669
196731883

Canal Hipocritas

canalhipocritas

https://www.facebook.com/151029
7512519529

Caneta
Desesquerdizadora

desesquerdizada

https://www.facebook.com/260346
504349294

Caneta
Desmanipuladora

canetadesmanipuladora

https://www.facebook.com/245795
719120215

Capitalistas sem

capitalistasemcapital

https://www.facebook.com/566577

Capital 393457980
Capitolina capitolinarevista https://www.facebook.com/675626
995834295
. S https://www.facebook.com/198620
Carla Zambelli ZambelliOficial 036895177
https://www.facebook.com/509607
Carlos Bolsonaro cholsonaro

359088048

Carta Maior

facecartamaior

https://www.facebook.com/194552
750585551
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CartaCapital

CartaCapital

https://www.facebook.com/229151
370439618

CartaCapitalista

CartaCapitalista

https://www.facebook.com/995505
507147056

Cartazes & Tirinhas
LGBT

CartazesLGBTAIQ

https://www.facebook.com/228900
067209830

Catolicas pelo Direito
de Decidir

catolicasdireitodecidir

https://www.facebook.com/106165
746230398

Catraca Livre

CatracaLivre

https://www.facebook.com/145632
722140414

Centro de Trabalho

trabalhoindigenista

https://www.facebook.com/120476

Indigenista 701373768

. . - https://www.facebook.com/121650
Ciro Gomes cirogomesoficial 4185136925

. . https://www.facebook.com/100004
Ciro Gomes cirogomes.ceara 059587113
Click Politica paginaclickpolitica https://www. facebook.com/300871

930247684

Clube Hétero

ClubeHetero

https://www.facebook.com/193304
460810603

Coletivo Meninas
Black Power

meninasblackpower

https://www.facebook.com/107719
415968807

Coletivo Projetagdo

plataformaprojetacao

https://www.facebook.com/516672
891719996

Comando Tatico
Policial

ComandoTaticoPolicial

https://www.facebook.com/400406
456715387

Comicas Politicas

comicaspoliticas

https://www.facebook.com/745219
532163563

Comité Popular Rio
Copa e Olimpiadas

ComitePopularCopaRJ

https://www.facebook.com/220708
154655907

Consciéncia Patriotica

conspatriotica

https://www.facebook.com/434117
936756091

Conservador Carioca

conservadorrj

https://www.facebook.com/351366
018574263

Conservadores

conservadoresoficial

https://www.facebook.com/599104
403560890

Conservadorismo
Brasil

Conservadorismo.Brasil

https://www.facebook.com/153549
9190086729

Contra Corrente

contracorrentebrasil

https://www.facebook.com/162430
4177798362

Contra Corrente

blogcontracorrente

https://www.facebook.com/200051
7800203245

Contra o Aborto

contraoaborto

https://www.facebook.com/107319
799297234

Conversa Afiada
Oficial

Conversa.Afiada.Oficial

https://www.facebook.com/175089
045851298

Conversa com 0s
Brasileiros

ConversaComBrasileiros

https://www.facebook.com/332206
400239115

Coracdo Valente

dilmacoracaovalente

https://www.facebook.com/313175
915531730

Coronel Telhada

CoronelTelhada

https://www.facebook.com/203712
356360317

Corrupcdo Brasileira
Memes

memesbocamole

https://www.facebook.com/157914
2692405239

Crespinhos SA

CrespinhosSa

https://www.facebook.com/164931
1738685948
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Cris Bernart

crisbernartl

https://www.facebook.com/119189
9570888442

Cristalvox

cristalvox

https://www.facebook.com/448638
018637870

Cristdos Contra o
Aborto

cristaoscontraoaborto

https://www.facebook.com/253260
778068784

Critica Nacional

criticanacional

https://www.facebook.com/102204
6834507026

CTB - Central dos
Trabalhadores e
Trabalhadoras do
Brasil

portalctb

https://www.facebook.com/120686
018030388

Curitiba Contra a

movimentocuritbacontracorrupcao

https://www.facebook.com/414795

Corrupcdo 185375775

. . https://www.facebook.com/494283
CUT Brasil cutbrasil 440671145
Danilo Gentili Danilo.Gentili.Oficial https:/www. facebook.com/137547

819655114

David Miranda

davidmichael.miranda

https://www.facebook.com/110112
4169903040

Deboas na Opresséao

DeBoasNaOpressao

https://www.facebook.com/158139
9932123747

Delegado Co https://www.facebook.com/122807
Francischini FernandoFrancischiniBR 377823217

https://www.facebook.com/181779
Democratas democratas

198501724

Desconstruindo

desconstruindoconceitos

https://www.facebook.com/156520

Conceitos 1117072725
Desintoxicagdo do . . . https://www.facebook.com/666585
Romantismo desintoxicacaodoromantismo 553442943

- https://www.facebook.com/144447
Desmascarando desmascarandooficial

1542451589

Desquebrando o Tabu
- Original

Desquebrandootabu?2

https://www.facebook.com/944785
292231319

Diario do Centro do
Mundo

diariodocentrodomundo

https://www.facebook.com/144180
3576032791

Diario Feminista

interseccionalizando

https://www.facebook.com/194285
780760016

Diarios de uma

diariosdeumafeminista

https://www.facebook.com/148812

feminista 8651447521

Diego Styfler DiegoStyflerOficial ggtggzllgv;\ivsv;.facebook.com/ 181751
Dilma Bolada DilmaBolada gz‘rtgzggv(\)/\évlvv.facebook.com/ 106696
[B)ylr:;aMais Que dilmamaisbolada Qgti);ggv;\é\;\f/v.facebook.com/482773

Dilma Resistente

DilmaResistente

https://www.facebook.com/668744
266581955

Dilma Rousseff

DilmaRousseff

https://www.facebook.com/351338
968253034

Direita Amazonas

direitaamazonas

https://www.facebook.com/812915
678775501

Direita Ao Vivo

direitaAoVivo

https://www.facebook.com/905337
566219797

Direita Brazuca

direitabrazuca

https://www.facebook.com/299926
280468075

124



Page

Codename

URL

Direita Carioca

DireitaCarioca

https://www.facebook.com/152782
3504169015

Direita Conservadora

DireitaConservadoraOficial

https://www.facebook.com/307492
775999491

Direita da Depressdo

direitadadepressaobr

https://www.facebook.com/606599
956129171

Direita Minas

direitaminas2

https://www.facebook.com/162446
5027586070

Direita Opressora

direitaopressoraoficial

https://www.facebook.com/119761
6953643024

Direita Pernambuco

DireitaPernambuco

https://www.facebook.com/301372
340021030

Direita Vive 3.0

adireitavivel.0

https://www.facebook.com/751020
531581260

DireitaConservador

DIREITACONSERVADO

https://www.facebook.com/152078
195562509

DireitaNews

direitanews1

https://www.facebook.com/136205
3260545315

Duplo Expresso

duploexpresso

https://www.facebook.com/683385
775187224

Ecoando a VVoz dos
Martires

ecoandoavozdosmartires

https://www.facebook.com/873926
296021006

Eduardo Bolsonaro

bolsonaro.enb

https://www.facebook.com/232788
843580414

Eduardo Cunha

DeputadoEduardoCunha

https://www.facebook.com/375335
572583585

ELAS Fundo de
Investimento Social

fundosocialelas

https://www.facebook.com/706933
539357012

Em defesa dos
principios e valores

movimentodpvfam

https://www.facebook.com/396931
043846754

da familia

Embaixada da . . . https://www.facebook.com/156480
Resisténcia embaixadaresistencia 8200502126

Empodere Duas https://www.facebook.com/282908
Mulheres empodereduasmulheres 991783173

Erika Kokay ErikaKokay https://www.facebook.com/257453

204279241

Escola Sem Partido

escolasempartidooficial

https://www.facebook.com/336441
753173489

Esquadrdo Bolsomito

bolsosquad

https://www.facebook.com/442788
479467998

Esquerda Diario

esquerdadiario

https://www.facebook.com/156513
0177075527

Esquerda Online

esquerdaonline

https://www.facebook.com/654339
308067228

Esquerda
Revolucionaria

EsquerdaRevolucionaria

https://www.facebook.com/760768
137276173

Estamos Com Lula

EstamosComLula2018

https://www.facebook.com/281111
742097335

Eta midia machista

etamidiamachista

https://www.facebook.com/638843
719497791

Eu apoio a Presidenta
Dilma

EuapoioaPresidentaDilma

https://www.facebook.com/992652
080756502

Eu apoio Bolsonaro

euapoiobolsonarooficial

https://www.facebook.com/466083
120255156

125



Page

Codename

URL

Eu era direita e ndo
sabia.

eueradireitaenaosabia

https://www.facebook.com/445300
615668959

Eu MORO no Brasil

moronobrasil

https://www.facebook.com/213650
655689814

Eu Odeio a Globo

Eu Odeio a Globo

https://www.facebook.com/560018
287448463

Eu Sou Direita

EuSouDireita

https://www.facebook.com/146397
6060579234

Eu sou o Mito

EuSouOMitoOficial

https://www.facebook.com/999289
826786356

Exército Bolsonaro

exercitobolsonarooficial

https://www.facebook.com/164081
527699422

Expresso Diério

jornalexpressodiario

https://www.facebook.com/949104
518541634

Faca amor

ndo faca chapinha

f.amor.nfc

Faca na Caveira

facanacaveiraon

https://www.facebook.com/166014
3614222424

Falando Verdades

Falandoverdades.com.br

https://www.facebook.com/448703
918578267

FCS Brasil

FcsBrasilOficial

https://www.facebook.com/336040
803177212

Felipe Moura Brasil

FelipeMouraBrasil

https://www.facebook.com/158231
024318482

Feminismo
Anticapitalista.

Feminismodeclase

https://www.facebook.com/596294
843760013

Feminismo de 3/4

feminismode34

https://www.facebook.com/399278
810194527

Feminismo Marxista

feminismomarxista

https://www.facebook.com/172149
3491428696

Feminismo Poético

naosoupoetasoupoesia

https://www.facebook.com/509484
355739684

Feminismo Radical

Feminismo Radical

https://www.facebook.com/689417
404411869

Feminismo Sem
Demagogia - Original

FeminismoSemDemagogiaMarxist
aOriginal

https://www.facebook.com/564161
453675848

Feminista Cansada

feministacansada

https://www.facebook.com/363385
410418854

Feminista porque sim

feministapgsim

https://www.facebook.com/899518
043444375

Feminista Sincera

FeministaSinceraaa

https://www.facebook.com/630424
207118428

Fernando Haddad

fernandohaddad

https://www.facebook.com/904277
726319518

Fernando Holiday

fernandoholiday.mbl

https://www.facebook.com/156387
8917183602

Filipe Barros

filipebarrosoficial

https://www.facebook.com/239800
806402562

Flavio Bolsonaro

flaviobolsonaro

https://www.facebook.com/156951
837773645

Flavio Gordon

flaviogordon1979

https://www.facebook.com/635359
023335239

Flavio Morgenstern

flaviomorg

https://www.facebook.com/188821
107960043

Flavio Rocha

flaviogurgelrocha

https://www.facebook.com/182079
3861484145
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x . https://www.facebook.com/140140
FORA Corrupgao foraptprime 766087925
https://www.facebook.com/653665
Fora Temer foratemer.web

578129924

Forca Patridtica

ForcaPatriotica

https://www.facebook.com/139049
866259305

Forca Tatica

forcataticasp

https://www.facebook.com/283867
265044480

Frente Brasil Popular

FrenteBrasilPopular

https://www.facebook.com/169208
8547680604

Frente Progressista

frenteprogressistaonline

https://www.facebook.com/178432
3934951812

Fundag8o Fernando
Henrigue Cardoso

fundacaoFHC

https://www.facebook.com/193719
533998484

Fundaco Perseu
Abramo

fundacao.perseuabramo

https://www.facebook.com/399744
306752147

https://www.facebook.com/156492

Galera Nerd dagaleranerd 2127063980

Garota Conservadora | gconservadora https://www.facebook.com/778933
445585405

Geledés Instituto da led https://www.facebook.com/371282

Mulher Negra geledes 836815

General Mouréo Eu Apoio GeneralMouraos?2

General Mourdo

salve o Brasil do comunismo

cruzadapelaliberdadenews

Geraldo Alckmin

geraldoalckmin

https://www.facebook.com/960338
97836

Gleisi Hoffmann

gleisi.hoffmann

https://www.facebook.com/136344
939876101

Gotas de Otimismo e
Informacdo

GotinhasdeOtimismo

https://www.facebook.com/267070
830003882

Grande mobilizacdo
Nacional contra a
Corrupcdo

gmobilcorrupcao

https://www.facebook.com/355455
247884979

Gregorio Duvivier

gregorioduvivier

https://www.facebook.com/203544
913040809

Haddad Tranquildo

haddad.tranquilao

https://www.facebook.com/428308
127218245

Helio Lopes

depheliolopes

https://www.facebook.com/517712
008679531

Homem de Palavra

homemdepalavra

https://www.facebook.com/484153
551733235

Homens
Diferenciados

homemdiferenciado

https://www.facebook.com/201729
389980205

https://www.facebook.com/242631

Homofobia N&o hnaol 165768290
https://www.facebook.com/834405
Humans of PT HumansOfPT 519956712
ILISP - Instituto - https://www.facebook.com/161489
ilisp.org

Liberal de S&o Paulo

4922069321

Imprensa Feminista

ImprensaFeminista

https://www.facebook.com/715534
091872214

Instituto Defesa

idefesa

https://www.facebook.com/300226
290171666

Instituto Lula

institutolula

https://www.facebook.com/298693
343537904
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Intervencéo Militar
No Brasil

ExercitoBrasileiroSalva

https://www.facebook.com/532945
676836814

Intervencionistas do
Rio de Janeiro

intervencionistasdoriodejaneiro

https://www.facebook.com/162475
5574473899

Intervozes

intervozes

https://www.facebook.com/266806
120012638

Ivan Valente

lvanValentePSOL

https://www.facebook.com/194174
003960823

Jair Bolsonaro

jaebolsonaro

https://www.facebook.com/933798
006809414

Jair Bolsonaro

jairmessiasbolsonarobrasil

https://www.facebook.com/268635
819915550

Jair bolsonaro #mito

bolsonaromitopsl

https://www.facebook.com/196577
0023473808

Jair Bolsonaro 2018

a ultima Esperanca da Nacéo

bolsonaros2

Jair Bolsonaro 2018

eu Apoio

Bosonaros2

Jair Bolsonaro
Presidente 2018

movimentobrasiladireita

https://www.facebook.com/402760
906551545

Jair Bolsonaro
Presidente do Brasil
em 2018

nossoPresidente2018

https://www.facebook.com/753673
654667178

Jair Messias
Bolsonaro

jairmessias.bolsonaro

https://www.facebook.com/211857
482296579

Jandira Feghali

sigajandira2

https://www.facebook.com/208153
919219278

Jaques Wagner

jaqueswagneroficial

https://www.facebook.com/136224
023082363

https://www.facebook.com/163566

Jean Wyllys jean.wyllys 147024734
Jodo Doria jdoriajr https://www.facebook.com/144112
092312277
a1 . . . https://www.facebook.com/712871
Jodo Lima joaolimajornalista

605517548

Joice Hasselmann

joicehasselmann

https://www.facebook.com/254514
881287375

Jornal da Cidade
Online

jornaldacidadeonline

https://www.facebook.com/924943
630869672

Jornal GGN

Jornal GGN

https://www.facebook.com/171979
776293312

Jornalistas Livres

jornalistaslivres

https://www.facebook.com/292074
710916413

José Serra

JoseSerraOficial

https://www.facebook.com/124815
588195

Joselito Miiller

JoselitoMullerDestemido

https://www.facebook.com/156524
2817045677

Jout Jout Prazer

prazerjoutjout

https://www.facebook.com/812422
202128162

Jovens de Direita

jovensdedireita

https://www.facebook.com/139255
8690986399

Jovens de Esquerda

jovensdeesquerda

https://www.facebook.com/665517
103649471

Juntos pelo Brasil

MovimentoJuntospeloBrasil

https://www.facebook.com/871404
682949960

Justificando

justificando

https://www.facebook.com/608639
995894509
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. https://www.facebook.com/192743
Juventude PSDB jpsdb 609877
Kim Kataguiri Kataguiri.kim https://www.facebook.com/833053

646745836

La Via Campesina

viacampesinaOFFICIAL

https://www.facebook.com/342562
582480986

LAVA JATO ndo https://www.facebook.com/153109
pode acabar LAVAJATOAPOIEM 4023796353

Le Monde diplobrasil https://www.facebook.com/249444
Diplomatique Brasil P 152448

Leandro Karnal - F&s | pensarcontemporaneo3 https://www.facebook.com/604823

216284050

Leandro Narloch

leandronarloch

https://www.facebook.com/169532
743123505

Legitima Defesa
Armada

legitimadefesaarmada

https://www.facebook.com/599827
330131951

Leonardo Sakamoto

leonardo.sakamoto

https://www.facebook.com/335237
883171442

Levante Negro

LevanteNegro

https://www.facebook.com/387125
204831498

Levante Popular da

levantepopulardajuventude

https://www.facebook.com/162474

Juventude 053818157

I T https://www.facebook.com/100171
Levy Fidelix levyfidelixoficial 323500740
LGBT Brasil Igbtorasiloficial https://www.facebook.com/282401

368603154

Liberalismo da Zoeira

liberalismohue

https://www.facebook.com/187007
398148877

https://www.facebook.com/134197

Liberdade BR liberdadeBR 536743771
Lideranca PSDB https://www.facebook.com/228638
Senado PSDBnoSenado 333838747
Livre de Abuso livredeabuso https://www.facebook.com/146238

2414055202

Livres

EuSouLivres

https://www.facebook.com/293827
620698028

Luciana Genro

LucianaGenroPSOL

https://www.facebook.com/124632
230915020

Luciano Hang

LucianoHangOficial

https://www.facebook.com/197408
6896164159

Luis Miranda USA

LuisMirandaUSA

https://www.facebook.com/149667
7140634911

Luiz Fernando Pezdo

LFPezao

https://www.facebook.com/351424
748304288

Luiz Philippe de
Orleans e Braganca

luizphilippebr

https://www.facebook.com/678761
768950811

Luiza Erundina

luizaerundina

https://www.facebook.com/198276
680205255

Lula

Lula

https://www.facebook.com/267949
976607343

Lula de novo

NAO.

LulaDeNovoNao

Lula LIVRE & Dilma
JA

MundialFreiheitFuerLula

https://www.facebook.com/624434
927601286

Lula no Xadrez

LulaNoXadrez

https://www.facebook.com/175292
946243743
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Page

Codename

URL

Lula Presidente

LulaPresidentel3

https://www.facebook.com/256997
004723108

Lula Presidento

lulapresidento

https://www.facebook.com/349382
188731068

https://www.facebook.com/173936

Maes de Maio maes.demaio 530742055
Maes pela I https://www.facebook.com/601991
Diversidade MaespelaDiversidade 656485596
Magd M mouramasa https://www.facebook.com/516897
aga Moura ouramag 601790189
https://www.facebook.com/604028
Magno Malta magnomalta 822974212
M falei mamaefalei https://www.facebook.com/163552
amaefalei amaefale 1916682157
https://www.facebook.com/271872
Mamatraca mamatraca

496164394

Manuela D'Avila

manueladavila

https://www.facebook.com/126702
654044870

Marcelo Crivella

marcelocrivella

https://www.facebook.com/168529
979836927

Marcelo Freixo

MarceloFreixoPsol

https://www.facebook.com/128416
167198648

Marcha da Maconha

marchadamaconha

https://www.facebook.com/110013
379107089

Marcha da Maconha
Sao Paulo

MarchaDaMaconhaSaoPaulo

https://www.facebook.com/544073
918946792

Marcha das Vadias
Sampa

MarchaDasVadiasSP

https://www.facebook.com/240302
076075098

Marcha Mundial das
Mulheres

marchamundialdasmulheresbrasil

https://www.facebook.com/223556
967662769

Marco Antonio Villa

villamarcoantonio

https://www.facebook.com/540986
972601727

Marcos Do Val

marcosdoval

https://www.facebook.com/360331
564101406

Maré Vive

Marevive

https://www.facebook.com/656366
417732147

Maria do Rosario

DeputadaMariaDoRosario

https://www.facebook.com/154111
111330577

MBL - Aragatuba

mblaracatuba

https://www.facebook.com/877074
135669463

MBL - Florianépolis

mblflorianopolis

https://www.facebook.com/644040
012381685

https://www.facebook.com/162560

MBL - Mato Grosso | brasillivremt 5507657331

MBL - Movimento mblivre https://www.facebook.com/204223

Brasil Livre 673035117

MBL - Movimento mblacre https://www.facebook.com/199085

Brasil Livre - Acre 630459148

MBL - Movimento .

Brasil Livre - Mato MBLMatoGrossodoSul https:/fwww. facebook.com/385838
818457730

Grosso do Sul

MBL - Movimento mblniteroi https://www.facebook.com/369461

Brasil Livre - Niter6i 589921265

MBL - Movimento . https://www.facebook.com/786833

mblivrepa

Brasil Livre - Para

234763443
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MBL - Movimento mblivreri https://www.facebook.com/155626
Brasil Livre - RJ ) 5197955143
MBL - Movimento mblba https://www.facebook.com/804819

Brasil Livre Bahia

322937955

MBL - Movimento
Brasil Livre
Campinas

MBLCampinas01

https://www.facebook.com/946293
705442933

MBL - Movimento

https://www.facebook.com/102661

Brasil Livre RS mblivrers 5920686733

MBL - Paraiba mblivrepb gtztgizlg v%\gl\évg;/s.facebook.com/ 162268
MBL - Pernambuco | MBLPernambuco tagzglzv(\)l\évzvv.facebook.com/ 766361
MBL - Sio Paulo mblsp gtztg;ggv;\ivgv.facebook.com/394979
gﬂrlzsl}|l\£§,\grje,{}|t ionas mblivremg https://www.facebook.com/156223

Gerais

1707385454

MBM - Movimento
Brasil Melhor

movimentbrasilmelhor

https://www.facebook.com/128848
953905119

Mem@ria Feminista

https://www.facebook.com/673184
746158497

Menes de Esquerda

menesdeesquerda

https://www.facebook.com/154033
3922856061

https://www.facebook.com/435219

Menino Gay PortalMeninoGay 793933240
M.eu Professor de MPHistoria https://www.facebook.com/361291
Historia 767338033

. . https://www.facebook.com/241897
Meu Rio meurio

672509479

Mexeu com a Lava
Jato

Mexeu com o Brasil

lavajatos2

Michelle Bolsonaro
FC

michellebolsonarofc

https://www.facebook.com/478819
709294369

Midia Ninja

MidiaNINJA

https://www.facebook.com/164188
247072662

Militares no Governo
do Brasil

brnewsbrasil

https://www.facebook.com/153178
8067059480

Mobilizacéo Patriota

MobilizacaoPatriota

https://www.facebook.com/466816
306698872

Moca

vocé é machista

MocaVoceEMachista

Movimento Acorda
Brasil

MoviAcordaBrasil

https://www.facebook.com/165885
2397677850

Movimento Avanca
Brasil

MAvancaBrasil

https://www.facebook.com/536530
406365992

Movimento Brasil

movimentobrasilMBR

https://www.facebook.com/153729
6639816644

Movimento Brasil

MovimentoBrasilConsciente

https://www.facebook.com/140388

Consciente 632812520
Movimento Direita direitasaopaulo https://www.facebook.com/890723
Séo Paulo P 367698997

Movimento Do
POVO Brasileiro

movimentodopovobrasileiro

https://www.facebook.com/538690
166282762

Movimento dos
Atingidos por
Barragens (MAB)

MAB.Brasil

https://www.facebook.com/241651
645926250
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Codename

URL

Movimento Endireita
Brasil

endireitabrasil

https://www.facebook.com/976634
07343

Movimento O Sul é o

https://www.facebook.com/191647

Meu Pais sullivre oficial 184256725
Movimento Pré- ProCoruncao https://www.facebook.com/373717
Corrupco P 796027730
Movimento queromedefender https://www.facebook.com/663321
Queromedefender 027042654

Movimento Viva
Brasil

movimentovivabrasil

https://www.facebook.com/148794
291858816

Movimento#OcupeEs
telita

MovimentoOcupeEstelita

https://www.facebook.com/320033
178143669

MPA - Movimento
dos Pequenos
Agricultores

mpacampesinato

https://www.facebook.com/209152
822469383

MST - Movimento
dos Trabalhadores
Sem Terra

MovimentoSemTerra

https://www.facebook.com/111746
705564719

MSU - Movimento
Sociedade Unida

MovimentoSociedadeUnida

https://www.facebook.com/124667
2942053593

MTST - Movimento

https://www.facebook.com/464790

dos Trabalhadores mtstbrasil 330225970
Sem-Teto
. . https://www.facebook.com/686639
Muda Mais mudamais 838041508
A https://www.facebook.com/112522
Mude. institutomude 6397492929
https://www.facebook.com/396238
Muylaerte Muylaerte 430578371
Na davida siga a esquerda NaDuvidaSigaAEsquerda

Nando Moura

NandoMouraOficial

https://www.facebook.com/631978
633567043

https://www.facebook.com/401794

Nao é amor EAmorSoQueNao 506568215

x https://www.facebook.com/313545
Néao Me Kahlo NaoKahlo 139152493
Na&o sou

. mas
preconceituoso
N&ao Vou Pagar o Pato | naovoupagaropato https://www.facebook.com/108747
9 pagarop 6531262409
https://www.facebook.com/142574

NasRuas nasruas

502501122

Nocaute - Blog do
Fernando Morais

nocautefernandomorais

https://www.facebook.com/204321
206621737

Nome Social é Direito

nomesocialedireito

https://www.facebook.com/179368
225796426

Noés

mulheres da periferia

nosmulheresdaperiferia

Noticias Brasil

noticiasbrasill

https://www.facebook.com/125784
2837593929

Noticias noticiascompartilhaveis https://www.facebook.com/112595

compartilhaveis P 6827444854
https://www.facebook.com/168865

NOVO 30 NOVO30 359819628

Nunca Antes nuncaantesoficial https://www.facebook.com/236090

219922086
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Codename

URL

O Antagonista

oantagonista

https://www.facebook.com/323983
461125902

O Brasil Acordou

Vaibrasil

https://www.facebook.com/409388
089120866

O Cafezinho

OCafezinho

https://www.facebook.com/421927
677830371

O Desesquerdizador

o.desesquerdizador

https://www.facebook.com/182037
6474915552

O Estadista

OEstadista

https://www.facebook.com/167400
5479520014

O Homem Catélico

homemcatolico

https://www.facebook.com/727060
354032942

O Jacaré de tanga

ojacaredetanga

https://www.facebook.com/345142
862507974

O machismo nosso de
cada dia

OMachismoNossoDeCadaDia

https://www.facebook.com/396630
023701912

O Macho Alpha

omachoalphaoficial

https://www.facebook.com/255581
884627707

0 Mecanismo Fa
Clube

oMecanismofc

https://www.facebook.com/160537
001430452

O Pais

OPais.com.br

https://www.facebook.com/281994
445238071

O Pesadelo de
Qualquer Politico 2.0

OPesadelodeQualquerPolitico2.0

https://www.facebook.com/405845
152892440

O Reacionario

OReacionario

https://www.facebook.com/176640
722473482

O Retrégrado

blogoretrogrado

https://www.facebook.com/360551
897712658

Olavo de Carvalho

olavo.decarvalho

https://www.facebook.com/698992
191

Olavo de Carvalho

carvalho.olavo

https://www.facebook.com/275181
425967272

OndaVermelha

OndaVermelhaBr

https://www.facebook.com/139823
036111439

Operacéo Lava Jato -
Apoio Ao Sergio
Moro

Sergiomoro2019

https://www.facebook.com/890711
084350263

OPS - Operagéo
Politica
Supervisionada

operacaopoliticasupervisionada

https://www.facebook.com/349382
538498697

Orgulho de Ser

orgulhodeseropressora

https://www.facebook.com/191114

Opressora 3935880596

géﬁlé:zlo de ser OrgulhoDeSerPolicial Qgggzgv;\évlw.facebook.com/495179
PUTA. putaoficial nggggvg\évlw.facebook.com/249780
Pablo Villaga pablovillaca0l gtltiygggvg\évgv.facebook.com/248620
Pacto Contra o #PT pactocontraopt gtltgg:%vg\évlv;.facebook.com/153530
igaad-? 3;) géglgg]uc:o - | paradasp https://www.facebook.com/111062

APOGLBT

462257090

Parlatério Livre

parlatoriolivre

https://www.facebook.com/330136
700676693
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URL

Partido Comunista
Brasileiro - PCB

PartidoComunistaBrasileiroPch

https://www.facebook.com/200234
660093102

Partido Pirata - Brasil

PartidoPirata.BR

https://www.facebook.com/180044
272023090

Passe Livre Rio de
Janeiro

passelivre.rj

https://www.facebook.com/126339
927569692

Passe Livre Sao Paulo

passelivresp

https://www.facebook.com/176309
402425319

Pati Andrade Debate
Progressista

dprogressista

https://www.facebook.com/895163
980579937

Patriotas Brasil

foradilmaforaptralhas

https://www.facebook.com/651832
181548711

Paulo Pimenta

deputadofederal

https://www.facebook.com/254476
531311977

PCdoB - Partido
Comunista do Brasil

pcdob65

https://www.facebook.com/203326
359677581

Pedala Direita

PedalaDireita

https://www.facebook.com/449217
891856284

Pedro Uczai

PedroUczai

https://www.facebook.com/155201
831260401

Pixuleco

PixuleloBrasil

https://www.facebook.com/956020
657752966

Plantdo Brasil

PlantaoBrasil.net

https://www.facebook.com/175886
565930001

Po Serra

poserra

https://www.facebook.com/329170
453891894

Podemos Mais

PodemosMaisBrasil

https://www.facebook.com/303718
686466441

Poder ao Povo

opoderaopovo

https://www.facebook.com/100477
0706218154

Poder Negro - Black
Power

PoderNegro4P

https://www.facebook.com/265782
310198206

Poeta Sérgio Vaz

poetasergio.vaz2

https://www.facebook.com/354571
867955570

Policia no Sangue

tenhopolicianosangue

https://www.facebook.com/846534
612132245

Politica e
Conservadorismo

Conservadores.Of

https://www.facebook.com/130333
370866313

Povao de Direita

cidadaosdedireita

https://www.facebook.com/144463
7709098668

POVO SEM MEDO

povosemmedonacional

https://www.facebook.com/166184
6900752996

Pragmatismo Politico

PragmatismoPolitico

https://www.facebook.com/208858
059145942

Preciso do feminismo
porgue

precisodofeminismoporque

https://www.facebook.com/159970
4843615433

Presidente Lula

PresidentelLulal3

https://www.facebook.com/127368
8872753126

Preta

voceé é Linda.

Pretaavoceelinda

Preta e Académica

PretaAcademica

https://www.facebook.com/158808
8048076337

PSDB NUNCA . https://www.facebook.com/812149
MAIS psdbnuncamais13 875471885
PSOL 50 psol50 https://www.facebook.com/131269

027034740
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PT - Partido dos t brasil https://www.facebook.com/105821

Trabalhadores Pt 366170914
R https://www.facebook.com/396614

PT na Camara ptnacamara 643772478
. . https://www.facebook.com/215584

PT nacional pt.nacional 771974928
https://www.facebook.com/243535

PT no Senado PTnoSenado 339057976
Quebrando o Tabu quebrandootabu https://www.facebook.com/165205

036869225

Ranking dos Politicos

rankingdospoliticos

https://www.facebook.com/188272
077957844

Rearme

blogrearme

https://www.facebook.com/749534
528440617

Rede Brasil Atual

redebrasilatual

https://www.facebook.com/127835
925882

Rede TVT

redetvt

https://www.facebook.com/131520
310251389

Regina Navarro Lins

regina.navarro.lins

https://www.facebook.com/226994
430709827

Republica de Curitiba

RepublicaDeCuritibaBR

https://www.facebook.com/171971
7024917660

Republica de Curitiba

RepublicaDeCuritibaOrgulhoNacio
nal

https://www.facebook.com/113451
932384278

Republica de Direita

RepublicaDeDireita

https://www.facebook.com/201738
4011832289

Retrogrado Reaga

diferentesmasunidos

https://www.facebook.com/163373
4046906622

Revista Caros Amigos

revistacarosamigos

https://www.facebook.com/259797
052227

Revista Forum

forumrevista

https://www.facebook.com/135536
083145232

Rodrigo Constantino

rconstantinoliberal

https://www.facebook.com/213619
975433144

https://www.facebook.com/574281

Rua Direita ruadireitabrasil 299619838
Séo Paulo - https://www.facebook.com/178261
Conservador SaoPauloConservadorOficial 4975384349

. . https://www.facebook.com/100213
Sapatomica sapatomica 440059357
Sara Winter oficialsarawinter https://www.facebook.com/148916

071985515

Sargento Alexandre

SargentoAlexandreOficial

https://www.facebook.com/138025
5015568570

Sargento Fahur

SargentoFahurl0

https://www.facebook.com/443913
262372306

Sargento Galesco

SargentoGalesco

https://www.facebook.com/398492
680291196

Saudades do Lula

SaudadesDolLula

https://www.facebook.com/175404
309615770

SDF - Ser de Direita é
Fundamental

SDF.pageoficial

https://www.facebook.com/138772
8004859092

Sempre Familia

portalsemprefamilia

https://www.facebook.com/155617
3627994632

Senso Incomum

sensoincomumorg

https://www.facebook.com/147449
7572854409
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- . - https://www.facebook.com/162196
Sérgio Moro SergioMoroMinistro 3878060781
Sergio Moro

Presidente do Brasil
fas

sergiomoroparapresidente

https://www.facebook.com/898421
270225018

Sim

sou de Direita

SimSouDeDireita

Socialista de iPhone

socialistadeiphone

https://www.facebook.com/637896
092997233

Socialista Morena

SocialistaMorena

https://www.facebook.com/419178
804809295

Sociedade Sem

sociedadesemprisoes.pag

https://www.facebook.com/227280

PrisGes 064014716
Soldadinho de osoldadinhodechumbo https://www.facebook.com/502054
chumbo 599855199

Solidariedade a Dilma

movimentoveridiano

https://www.facebook.com/142448
0171181260

SomostodosBolsonaro

SomostodosJairMessiasBolsonaro

https://www.facebook.com/433157
527015872

Sou esquerda e dai?

aquieesquerda

https://www.facebook.com/371913
239843447

SOU Gordinha SIM

sougordinhasimoficial

https://www.facebook.com/174565
392641564

Sou negro sim. Sounegrosim.sns

. . https://www.facebook.com/572927
Spotniks spotniks 896150061
Sudaka sudaka.sdk https://www.facebook.com/693187

137431259

Sujeito Homem

OSujeitohomem

https://www.facebook.com/814692
691922720

Tarifa Zero BH

tarifazerobh

https://www.facebook.com/582305
668498014

Temos que falar sobre
iSSO

temosquefalarsobreisso

https://www.facebook.com/892814
944109314

Tenho Vergonha da TenhoVeraonha https://www.facebook.com/198855
Corrupcéo 9 266906078
Terca Livre TV tercalivre https://www.facebook.com/149960

4770306657

The Intercept Brasil

ThelnterceptBr

https://www.facebook.com/175495
6431459064

Thiago dos Reis

ThiagoReisOficial

https://www.facebook.com/777171
299061645

Think Olga

thinkolga

https://www.facebook.com/289405
207861674

Tijolaco

tijolacooficial

https://www.facebook.com/609051
955819458

Time Ciro Gomes

TimeCiroGomes

https://www.facebook.com/145354
8241604118

Time Dilma

TimeDilma

https://www.facebook.com/642162
025890342

Time Lula

TimeLula

https://www.facebook.com/167197
5313047817

Tradutores de Direita

tradutoresdedireita

https://www.facebook.com/492064
987545728

Transfeminismo

Transfem

https://www.facebook.com/112366
548908972
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Transforma Brasil

sosacordabrasil

https://www.facebook.com/707121
472672684

Tudo sobre Policia

tudopelapolicia

https://www.facebook.com/476216
682448478

Ultimas Noticias

ultimasnoticiasexpress

https://www.facebook.com/361832

Express 737304424
UNE - Uniao - https://www.facebook.com/241149
Nacional dos uneoficial
405912525
Estudantes

Universo Feminista

universofeminista

https://www.facebook.com/166466
877396214

USP Livre

LivreUSP

https://www.facebook.com/498181
293714142

Vamos juntas

movimentovamosjuntas

https://www.facebook.com/674160
529384556

Vem Pra Rua - Bahia

vempraruabahiaoficial

https://www.facebook.com/439727
849526208

Vem Pra Rua - Lages

vemprarualages

https://www.facebook.com/978199
512198640

Vem Pra Rua -
Piracicaba

vempraruapira

https://www.facebook.com/541035
726054553

Vem Pra Rua ABC

VemPraRuaABC

https://www.facebook.com/835419
669861676

Vem Pra Rua Alagoas

vemprarualagoas

https://www.facebook.com/272802
063192665

Vem Pra Rua Brasil

vemprarua.net

https://www.facebook.com/344408
492407172

Vem Pra Rua Brasilia

vempraruatambem

https://www.facebook.com/434500
640059315

Vem Pra Rua Curitiba

vempraruacuritiba

https://www.facebook.com/678858
722130876

Vem Pra Rua Floripa

VPRFLORIPA

https://www.facebook.com/465632
116974872

Vem Pra Rua Minas

vempraruaminas

https://www.facebook.com/592278
890909023

Vem Pra Rua RJ

vempraruario

https://www.facebook.com/102976
3133719167

Ventre Feminista

ventrefeminista

https://www.facebook.com/154907
1468703771

Vila Autédromo

vivaavilaautodromo

https://www.facebook.com/232180
020222221

https://www.facebook.com/443296

Volta Dilma voltalogodilma 712376014
https://www.facebook.com/269551

Vote LGBT votelgbt 699900176

WWE-Brasil WWEBasil https://www.facebook.com/797042

6802

Zoeira Conservadora

zoeiraconservadora

https://www.facebook.com/203588
6959818605
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Anexo B - Iniciativas de educacéo para cidadania e democracia

Iniciativa

URL

Escola Virtual de Cidadania

evc.camara.leg.br

Missdo Pedagdgica no Parlamento

https://www2.camara.leg.br/a-
camara/programas-institucionais/educacao-
para-a-cidadania/missao-pedagogica

Oficina de Atuacédo no Parlamento

https://www2.camara.leg.br/a-
camara/programas-institucionais/educacao-
para-a-cidadania/oficina-de-atuacao-no-
parlamento

Parlamento Jovem Brasileiro

https://www2.camara.leg.br/a-
camara/programas-institucionais/educacao-
para-a-cidadania/parlamentojovem

Portal Plenarinho

https://plenarinho.leg.br

Portal e-Cidadania

https://www12.senado.leg.br/ecidadania

EducaMidia

https://educamidia.org.br

Todos pela Educacgéo

https://todospelaeducacao.org.br

Politize!

https://www.politize.com.br

Canal Futura

https://www.futura.org.br

Educacdo para a Cidadania — Unesco

https://pt.unesco.org/fieldoffice/brasilia/experti
se

Primeira Infancia em Primeiro Lugar —
Unesco/Petrobras

https://pt.unesco.org/fieldoffice/brasilia/child-
first-project

Rede Nacional Primeira Infancia

www.primeirainfancia.org.br

Educacdo em Direitos — Defensoria Publica do
Distrito Federal

https://escola.defensoria.df.gov.br/easjur/view/
educacao/listaEducacao.php

Agéncia Nacional dos Direitos da Infancia

https://www.andi.org.br

Educagdo Conectada

educacaoconectada.gov.br

Acéo Educativa

https://acaoeducativa.org.br

Pensando o Direito

pensando.mj.gov.br

Escola Judiciaria Eleitoral

https://www.tse.jus.br/o-tse/escola-judiciaria-
eleitoral

MP Cidadao

www.mprj.mp.br/comunicacao/mp-cidadao

Observatdrio da Educagdo em Direitos
Humanos em Foco

observatorioedhemfoco.com.br

Movimento Socioeducativo

msebrasil.org

Biblioteca Virtual de Direitos Humanos

www.direitoshumanos.usp.br

Observatorio de Educagdo em Direitos
Humanos

www2.unesp.br/portal#!/observatorio_ses

Campanha Nacional pelo Direito a Educacédo

https://campanha.org.br

Acéo Educativa

https://acaoeducativa.org.br

Observatério da Laicidade na Educagdo

ole.uff.br

Pensar a Educacéo, Pensar o Brasil

https://pensaraeducacao.com.br

Educagdo em Direitos Humanos (Projeto
DHet)

www.dhnet.org.br/educar
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