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Um objeto é uma teoria que por sua vez pode ser captada a partir
do préprio artefato [...] E uma estrutura conceitual, uma ferramenta

e, 0 mais importante, € como uma forca de mediacao”.

Owen F. Smith. University of Maine



RESUMO

A dissertacdo apresentada versa sobre a cultura material brasileira. Trata-se de um
estudo de caso sobre a popular cadeira de macarrdao, também conhecida por cadeira
de fio ou cadeira espaguete. Comercializadas informalmente em pracas e ruas por
vendedores ambulantes, as cadeiras de macarrdo estdo presentes em inumeras

residéncias na cidade de Sao Luis do Maranhao.

E costume, de uma parcela dos habitantes da cidade, especialmente dos moradores
de bairros periféricos, sentar a porta, na calcada, nos finais de tarde para
contemplacdo das vias publicas, ou para conversas informais entre parentes e
vizinhos, e observa-se que a cadeira de macarrdo faz parte do cenario, é o assento
‘escolhido’ ou ‘preferido’ para compor a cena, apesar da oferta de outros modelos no
comércio formal local, inclusive mais baratos e portadores de atributos fisicos

adequados para a fungéo de assento no costume observado.

Percebe-se que ha nessa ‘escolha’ um manifesto de afirmagao de valores, de um
modo de ser e de se comportar, expresso simbolicamente na cadeira de macarrao.
Entdo usa-la e expb-la significa afirmar uma identidade frente a oferta de produtos
impessoais e massificados, liquidos (BAUMAN, 2013), do contexto globalizado, que

imprime a homogeneizacéao cultural como programa de expansao.

Para compreender os fatores que resultam na escolha e permanéncia da cadeira de
macarrdo nos cenarios observados propde-se a investigacao das significacdes e
contextos envolventes. Para tanto, emprega-se a analise semibtica como ferramenta

para estudo dos signos atrelados a cadeira de macarrdo, que a consagram um

simbolo do mobiliario popular brasileiro.

Palavras-Chaves: Cultura Material, Globalizagéo, Mobiliario Popular, Semiotica.



ABSTRACT

The thesis presented deals with the Brazilian material culture. This is a case study on
the popular wire chair or spaghetti chair. Traded informally in squares and streets by
street vendors, wire chairs are present in many homes in the city of Sao Luis,
Maranhdo.

It is customary, a portion of the city's inhabitants, especially the residents of suburbs,
sit at the door on the sidewalk, in the end of the afternoon to contemplate the public
roads or for informal conversations among relatives and neighbors, and it is observed
that the wire chair is part of the scenario, it is the 'chosen' or 'preferred’ seat to
compose the scene, despite the availability of other models in formal local trade,
including cheaper and with suitable physical attributes for the seat function in the

observed custom.

It is noticed that there is this ‘choice' a clear statement of values, a way of being and
behaving, expressed symbolically in wire chair. So use it and expose it means to
assert a identity besides the offering of impersonal and mass, liquid products
(BAUMAN, 2013), of the global context, which prints the cultural homogenization as

expansion program.

To understand the factors that result in the selection and retention of wire chair the
observed scenarios proposes to research the meanings and contexts surrounding.
Therefore, it exerts the semiotic analysis as a tool to study the signs linked to wire

chair that enshrine it as a symbol of Brazilian popular furniture.

Keywords: Material Culture, Globalization, Popular Furniture, Semiotics
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1 INTRODUCAO

O mobiliario, enquanto artefato material do cotidiano humano-social, se
constitui como expressao cultural que abrange desde aspectos simbdlicos até dados
comunicativos sobre a sociedade que o produz. E uma presenca do mundo
civilizado, e como tal esta inserido em variadas atividades sociais e culturais do ser
humano, representando ora o grau de dominio dos recursos naturais para a
producdo de bens materiais, portanto, conforto e prosperidade a serem distribuidos
ao maior numero de pessoas; ora o0 nivel de sucesso (ou fracasso) no atingimento
deste ideal de progresso coletivo, medido através da distribuicdo e acesso a esses
bens materiais denotando uma sociedade menos ou mais desenvolvida; e ainda,
dentro deste ambiente de desenvolvimento comum, demonstra o grau de respeito e
valoracdo pelas expressfes espirituais e psicolégicas das individualidades dos
diversos e diferentes agrupamentos sociais e culturais constituintes da civilizagao
humana.

O mobiliario, enquanto producdo e expressdo de uma sociedade, € de
fato um ‘repositério’ dos ideais, valores e normas que norteiam essa producdo. O
movel, nesse sentido, carrega significados que superam o0s aspectos estritamente
utilitarios a ele determinados, e, pode ser considerado um portador de contetdos
discursivos capazes de revelar o(s) contexto(s) que o produziram, e assim,
descrever nossa historia. Tais significados podem ser considerados sob seis
perspectivas ou fatores condicionantes, trés deles ligados a sua condicdo material
de artefato: uso, entorno e duracdo. E, trés relacionados a percepcdo que temos
dele: ponto de vista, discurso e experiéncia (CARDOSO, 2013), observando,
todavia, que estes fatores incidem uns sobre o0s outros complexamente e

continuamente.

O impacto do fator “uso” revela-se diretamente na atribuicdo funcional
objetiva para a qual o objeto foi projetado, e desta maneira 0 torna apto a suprir
necessidades e aspiragdes humanas. “A satisfacdo de necessidades pode,
portanto, ser considerada como a motivagao primaria da atuagdo do homem?”. Ja, as
“aspiragdes sdo espontadneas e surgem como consequéncia do curso das idéias e
podem ser satisfeitas por um objeto que, como tal, passa a ser desejado” (LOBACH,
2001). Contudo, o uso determinado pode se tornar secundario na apreensao dos
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significados atribuidos na relagdo construida entre usuério e artefato. Uma cadeira,
por exemplo, pode ter seu uso ampliado ou modificado, passando a desempenhar
funcdes distintas de assento para o0 corpo, e passando a ser usada como escada ou

suporte para livros.

O uso dos artefatos pode ser influenciado pelo entorno no qual se
encontra inserido, ou ainda, a mudanca do entorno material pode resultar na
alteracdo dos significados dos objetos que compdem o espaco. O entorno aqui
entendido como espaco material de projecdo de subjetividades e coletividades. O
deslocamento espacial do mictério branco e esmaltado de Marcel Duchamp (1887-
1968), mormente encontrado em lojas de materiais de construcdo ou nos espacos
reservados dos toilettes, para o espaco de uma galeria e entdo elevado a categoria
de obra de arte ao ser exposto em um museu, configura um bom exemplo de como
0 entorno espacial pode atribuir outros valores e percepcdes aos objetos. Assim, a
uma cadeira se pode atribuir sentidos distintos daqueles que fomentaram sua
producdo, conforme o entornolambiente no qual esteja inserida, e ainda, a

percepc¢ao do usuario.

Outro fator determinante para o significado atribuido aos objetos € a
“‘duracao” deste no tempo e espaco. Duragédo que pode ser considerada como tempo
de vida util, como persisténcia existencial através do tempo, ou ainda, como
permanéncia espacial. Alguns artefatos tém seu tempo de vida atil programado, e
apos esse tempo tornam-se obsoletos ou descartaveis, contudo mesmo nao
cumprindo a funcao pratica de uso podem ser convertidos em objetos de memoéria,
de lembranca, por agregar valores que extrapolam sua utilidade objetiva, por
exemplo quando o artefato foi presente de um ente prestigiado. Sua duracao supera
o tempo de vida util pelos novos sentidos atribuidos, entdo sua permanéncia
temporal € ressignificada. E o caso também dos monumentos histéricos tombados —
casarios, construgcbes antigas etc. — ou, dos patrimbnios culturais imateriais
registrados — dancgas, festejos etc. — que mesmo desgastadas ou sem condi¢des de
uso, representam através do tombo ou registro um patrimoénio cultural, artistico ou
historico que estima-se seja mantido e preservado ao longo do tempo enquanto

memoria e tradicao.

Os fatores “ponto de vista”, “discurso” e “experiéncia” enquanto

condicionantes de significados estdo intrinsecamente conectados com o juizo dos
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usuarios. O “ponto de vista” se refere a apreensdo sensorial de mundo pelos
individuos; e em muito sera determinado pelos lugares que ocupamos dentro dos
sistemas culturais, sociais, afetivos, religiosos, econémicos etc. dos quais fazemos
parte. Estes lugares definem os angulos e perspectivas avaliativas que teremos de
mundo, condicionando o conteudo do repertorio subjetivo e social. “O fato € que
elegemos perspectivas melhores ou piores, corretas ou erradas, e formamos uma
hierarquia de modos de ver. Essas hierarquias sdo constituidas culturalmente, ao
longo dos anos” (CARDOSO, 2013, p. 67). Um trono, por exemplo, em um sistema
social régio é considerado um artefato de distingdo de poder hierarquico a partir do
ponto de vista dos sujeitos nucleares (suditos, ministros e rei) do sistema.

Ao fator ponto de vista se acopla o quinto fator: o “discurso”, que “refere-
se ao modo como o ponto de vista de cada um encontra sua traducdo para os
outros”; ou seja, a articulagdo do discurso (tradugédo e produgéo de sentido) esta,
visceralmente, vinculada ao repertério acumulado (percepcgbes, experiéncia e
conhecimento). E através da traducdo que sdo decodificadas e processadas as
informagdes geradas no discurso, produzindo “cadeias de enunciados” que podem
ou néo reportar, diretamente, ao discurso que lhes deu origem. Um objeto de grife
ou consagrado por exemplo, produzido para um publico seleto com condi¢cdes de
acessa-lo sensivelmente e monetariamente, pode ter seus atributos plasticos e
estéticos ‘simulados’ em outros produtos, que embora evoquem as qualidades do
produto modelo lhes sdo totalmente distintos, tanto no custo fabril (materiais,
acabamentos, mao-de-obra, tempo de producdo etc.), quanto no conteado
discursivo, que redundard em menor custo monetario, tornando-o acessivel e
inteligivel no sistema em que sera consumido. O contrario também se processa, ou
seja, um produto popular, que funciona nesse sistema, pode se tornar objeto de
‘inspiragdo’ — por seu conteudo cultural ou teor discursivo, por evocar memoria,
tradicdo, cultura, histéria etc. — para a producéao de objetos de grife, a exemplo da
Poltrona Rede, de autoria do arquiteto e designer Mauricio Arruda, inspirada na rede
de dormir, de origem indigena, depois incorporada nos casardes coloniais,

permanecendo nos dias atuais como parte do imaginario brasileiro.

O sexto fator condicionante de significados apontado é a “experiéncia”
que vivenciada individualmente e que corresponde a vibracdo intima, subjetiva,

imediata com a qual cada um apreende o mundo. E contingenciada por todas as
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outras experiéncias anteriores vividas, e por isso, converge para composi¢cdo do
repertério individual de cada sujeito, modelando gostos, preferéncias, percepcoes,
valores, modos de ver, discursos. Para Cardoso (2013) “ a experiéncia € um dos
fatores mais determinantes do significado”. Se um sujeito nunca viu uma rede, nunca
deitou em uma e nunca fruiu seu balanco, dificilmente podera detectar as qualidades
e percepcoes a ela associadas em outros artefatos que incorporam seus enunciados

e significacoes.

Estes seis fatores assinalados por Cardoso funcionam como balizadores
para compreender a complexidade da existéncia e producao de artefatos, e auxiliar
na reflexdo sobre os significados que sustentam e determinam essa producao para
além dos ditames puramente utilitarios. Estes fatores mediados no campo cultural
possibilitam considerar conceitos ainda mais abrangentes no ambito da cultura
material — espaco onde o design é um vetor determinante — como a globalizacéo e

0S contramovimentos a esse modelo, como identidade, tradicdo e memoria.

Esta dissertacdo apresenta uma reflexdo sobre a cultura material
brasileira no que tange ao design de artefatos populares, contudo, dirigindo o foco
para aqueles artefatos que estdo fora do sistema consagrado (formal) de producéo,
COmMércio e consumo, ou seja, os produtos marginais, que circulam pelas ‘bordas’ do
sistema. Como objeto de estudo nos atemos a cadeira de macarrao, artefato pontual
da histéria moderna do mobiliario brasileiro; foi absorvida, metabolizada e
ressignificada por um outro sistema de referéncia, que passou a produzir ‘variagdes’
estruturais e formais do tema original, e dentro desse espectro de propostas esta a
cadeira de macarrdo de balanco com mola, objeto de estudo especifico desta

pesquisa.

A pesquisa parte da observacao da presenca deste modelo de cadeira no
cotidiano domeéstico das moradias ludovicenses e na paisagem urbana da cidade de
Sao Luis-MA: calcadas, pracas e ruas. Ao percorrer as ruas de Sao Luis observa-se
a presenca, invariavelmente bastante colorida, da cadeira de macarrdo sendo
comercializada por ambulantes, as vezes em pequenos caminhdes de carroceria
aberta, e outras vezes, em pequenas carrocas de tracdo humana. E costume, de
uma parcela de habitantes da cidade, especialmente dos moradores de bairros
periféricos, sentar a porta, na calgada, nos finais de tarde para contemplacdo das

vias publicas, ou para conversas informais entre parentes e vizinhos, e observa-se
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que a cadeira de macarrdo faz parte do cenario, € o assento ‘escolhido’ ou
‘preferido’ para compor a cena, apesar da oferta de outros modelos no comércio
formal local, inclusive mais baratos e portadores de atributos fisicos adequados para
a funcdo de assento no costume observado: ‘sentar’ na calgada para fruicdo da
paisagem urbana e socializacdo. Percebe-se que ha nessa ‘escolha’ um manifesto
de afirmacdo de valores, de um modo de ser e de se comportar, expresso
simbolicamente na cadeira de macarrdo. Entdo usa-la e expo-la significa afirmar
uma identidade frente a oferta de produtos impessoais e massificados, liquidos
(BAUMAN, 2013), do contexto globalizado.

O interesse pelo tema surgiu das indagacdes sobre as motivacdes que
permeiam essa preferéncia, as quais apontaram como percurso de investigacao a
relacdo comunicativa e de identidade estabelecida entre usuarios e a cadeira em
estudo e, deste modo, para as informagdes e significacbes que a cadeira porta que
implicam em sua escolha, tornando-a ‘preferida’ entre outras opg¢des disponiveis.
Assim, como objetivo principal desta dissertacéo, busca-se identificar os elementos
— de informacao e significacdo — que estabelecem esse didlogo e identidade que
justificam a escolha e permanéncia da cadeira de macarrdo, enquanto artefato
material, nos espacos residenciais e urbanos na cidade de S&o Luis, colaborando
para a manutencdo do costume local e de afirmacdo identitaria apontados no

paragrafo anterior.

Nos sistemas comunicativos importa a producdo de sentido estabelecida
no processo de troca de informacdes, isso significa que, € necessario que entre o
emissor e o receptor (interlocutor) da informacdo haja um codigo linguistico
inteligivel para ambos. Que as informacdes que sdo enviadas pelo emissor sejam
(re)conhecidas pelo receptor, ou seja, que a informacao emitida seja portadora de
significado ou faga sentido para o receptor, caso contrario a comunicagdo nao se
estabelece. Necessario ainda que o receptor se constitua como um potencial
‘tradutor’ da informacéao ou cédigo emitido; essa potencialidade encontra seus limites

no repertério — conceitual, imagético, estético e ético — do receptor.

A semiodtica aborda essa ‘comunicagao’ através do(s) signo(s). Um signo
“é aquilo que, sob certo aspecto ou modo, representa algo para alguém” (CP 2.228).
O signo possui um significado para um interpretante|intérprete. Qualquer coisa pode

ser signo, desde um objeto até o sentimento que 0 mesmo causa; um som, uma
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imagem, uma representacdo etc. “Abordar ou estudar certos fenbmenos em seu
aspecto semiético € considerar seu modo de producdo de sentido, ou seja, a

maneira como provocam significagdes, isto €, interpretagdes” (JOLY, 2012).

A cadeira de macarrdo, enquanto artefato material, € também um veiculo
de comunicagdo e expressdo. Cardoso (2013) afirma que “todo artefato material
possui também uma dimensao imaterial, de informacido”, e € exatamente essa
informacédo, e seu contelddo, que nos interessa acessar para compreender a
presenca e persisténcia da cadeira de macarrdo nos cenarios e ambientes

apontados.
Pensar uma cadeira, por exemplo, necessariamente implica inseri-la
no universo total das cadeiras, passa por juizos e comparacdes de
natureza reflexiva. Os artefatos possuem sua prépria especificidade
discursiva, ou linguagem, que podemos tentar traduzir para o registro
verbal por meio de abordagens como a “semantica®’ do produto”,
campo que estuda a “fala” dos objetos, ou seja: como suas

caracteristicas visuais e morfolégicas sugerem significados e
relacdes. (CARDOSO, 2013, p. 112)

Nessa perspectiva, a andlise semidtica enquanto campo de estudo dos
signos e significados, ou, da producao de sentido, (SANTAELLA, 2000) mostra-se
como ferramenta metodoldgica propicia para acessar 0 objetivo desta pesquisa, por
disponibilizar um percurso metodoldgico-analitico que atende de maneira logica “as
diferentes naturezas das mensagens” impressas no artefato em estudo, permitindo-
nos captar seus vetores de referencialidade (histérico, cultural, tecnolégico, estético
etc.) que, por fim, imprimem sua materialidade. A Teoria Semidtica, de Charles
Sanders Peirce, nos orienta como instrumento conceitual e, a partir dela, os modelos
analiticos sugeridos por Martine Joly em Introducéo a Andlise da Imagem (2012), por
Lucia Santaella em Semiotica Aplicada (2005) e Bernd Lobach em Design Industrial:
bases para configuracdo dos produtos industriais (2001), nos servem de guias,
funcionando como modelos metodoldgicos de analise, para o estudo e compreensao

da cadeira de macarrdo de balanco com mola, uma vez que, abrangem a totalidade

1 A Semantica é a ciéncia dos significados das palavras e estuda a linguagem estabelecendo rela¢des existentes
entre o significado e o significante. [...] Em design, a dimens3do semantica é a dimensado do préprio objeto e da
coisa significada. E a significacdo do produto. (GOMES Flo. 2006, p. 114)
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dos aspectos conceituais de percepc¢ao, significacdo e interpretacdo do artefato
avaliado.

O método de pesquisa adotado € dedutivo, uma vez que “partindo das
teorias e leis, na maioria das vezes, prediz a ocorréncia dos fendmenos particulares
(conexdo descendente)” (MARCONI & LAKATOS, 2007), considerando como
contexto de abordagem geral do objeto o fen6meno da globalizac&o, dentro do qual
situamos a cadeira de macarrdo enquanto artefato singular de afirmacéo de valores,
de um modo de ser e de se comportar, entdo manté-la significa sustentar uma
identidade frente a oferta dos produtos impessoais e massificados do contexto
globalizado. Parte-se das seguintes premissas para explorar o objeto de estudo: a)
gue a cadeira de macarrao colabora para a manutencao do costume local do sentar
a porta, na calcada, nos finais de tarde para contemplacdo das vias publicas ou
conversas informais entre parentes e vizinhos, e ainda, b) contribui para a afirmacéo
identitaria local por apresentar morfologicamente e esteticamente elementos
informacionais e de significagdo que remetem a valores, pensamentos e ideias

préprios de seus usuarios.

Quanto a natureza do trabalho, segundo os critérios de procedimento
técnico e objetivos, caracterizamos a pesquisa como estudo de caso, de carater
analitico explicativo, por investigar os fatores comunicativos e de significacdo
presentes na cadeira de macarrdo em estudo. Para Prodanov & Freitas (2013) o
estudo de caso “representa a estratégia preferida quando colocamos questdes do
tipo “como” e “por que”, quando o pesquisador tem pouco controle sobre os eventos
e quando o foco se encontra em fenbmenos contemporaneos inseridos em algum

contexto da vida real”. A pesquisa explicativa,

Procura identificar os fatores que causam um determinado fenbmeno
aprofundando o conhecimento da realidade” ou ainda “se ocupa com
os porqués de fatos/ fenbmenos que preenchem a realidade, isto €&,
com a identificacdo dos fatores que contribuem ou determinam a
ocorréncia, ou a maneira de ocorrer dos fatos e fendémenos.
(SANTOS, 2001, p.27).

A pesquisa busca abordar o objeto dentro do contexto da globalizacdo e
como, esse fendbmeno, reflete sobre os pares cultura e identidade, tradicdo e

memoria, apontando o0s contramovimentos a esse fendmeno, que repercutem
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‘criativamente’ sobre a producdo marginal ou periférica aos centros econdémicos.
Assim, a pesquisa apresentada foi organizada a partir dos seguintes procedimentos
metodoldgicos: exposicdo do contexto atual do objeto de pesquisa; levantamento do
panorama histérico e antecedentes do objeto; fundamentacdo tedrica a partir do
recorte do fenbmeno da globalizagédo; andlise do objeto: analise funcdes e andlise
semidtica; analise semiotica.

Para conhecimento do contexto em que o objeto se insere utilizamos
como técnicas de pesquisa: a) documentacao direta, através da pesquisa de campo
do tipo exploratéria-descritiva; e, b) observacdo. “A documentagao direta constitui-
se, em geral, no levantamento de dados no préprio local onde os fenbmenos
ocorrem” (MARCONI & LAKATOS, 2003, p.186). Os estudos exploratério-descritivos
“tém por objetivo descrever completamente determinado fenébmeno [...]. Podem ser
encontradas tanto descricbes quantitativas e/ou qualitativas [...]” (MARCONI &
LAKATOS, 2003, p. 188). Nesse momento, 0 objetivo da pesquisa pautou-se em
trés indagacdes: quem usa, quando usa e onde usa a cadeira em estudo. Para

completar este levantamento adotamos a observacdo como técnica complementar.

Para Marconi & Lakatos “a observacdo € uma técnica de coleta de dados
para conseguir informacdes e utiliza os sentidos na obtencdo de determinados
aspectos da realidade”, e, ainda “ajuda o pesquisador a identificar e a obter provas a
respeito de objetivos sobre os quais os individuos ndo tém consciéncia, mas que
orientam seu comportamento” (2003, p.190). Para analise técnica no que tange a
forma e estrutura da cadeira em estudo adotamos como procedimento a observacao
direta do artefato, registro fotografico e decomposicdo do todo em partes
constitutivas para apreensédo e descricao das inter-relacdes entre o todo e as partes
componentes. Para complementar o entendimento sobre a materialidade fisica do
artefato, foram acrescentadas informagGes sobre o0s materiais e superficies,
acabamentos, fabricacio e montagem. Como fontes complementares foram
empregadas imagens e videos acessados via rede digital (internet) e informacdes
coletadas dos vendedores das cadeiras. O objetivo desta etapa é conhecer o objeto

em seu contexto de uso, seu estado de arte, usuéarios.

Para o levantamento do panorama histérico e dos antecedentes do
objeto, adotou-se como procedimento a revisao bibliogréafica, concebida a partir das

publicacdes disponiveis sobre o periodo moderno brasileiro, contexto e aspiracdes,



26

momento no qual o design brasileiro atravessava significativas mudancas

conceituais e estéticas, pontuando os principais agentes e obras.

A pesquisa bibliografica, ou de fontes secundarias, abrange toda
bibliografia ja tornada publica em relacéo ao tema de estudo, desde
publicacbes avulsas, boletins, jornais, revistas, livros, pesquisas,
monografias, teses, material cartografico etc., até meios de
comunicacdo orais: radio, gravacbes em fita magnética e
audiovisuais: filmes e tele- visdo. Sua finalidade é colocar o
pesquisador em contato direto com tudo o que foi escrito, dito ou
filmado sobre determinado assunto, inclusive conferencias seguidas
de debates que tenham sido transcritos por alguma forma, quer
publicadas, quer gravadas. (MARCONI &LAKATOS, 2003, p. 183)

De acordo com o levantamento, a mudanca do paradigma estético (nas
artes, arquitetura e design) se deu em virtude, principalmente, da insercdo dos
novos materiais disponibilizados apds a 22 Guerra. Corroborado pelo espirito de
mudancas e progresso associados ao ‘novo’, que ja transcorria desde final do século
XIX, e pelas idéias propagadas pela Semana de Arte Modena, ocorrida no pais em
1922. Neste momento, da década de 1950, se registra a producdo de duas cadeiras,
produzidas por profissionais atuantes no periodo, que consideramos como
precursoras das cadeiras de macarrdo no Brasil. No panorama externo propostas
estéticas para a fabricacdo de mdveis com estrutura metélica e composi¢cdo das
superficies (assento e encosto) em filamentos ja ocorriam desde a década de 1920,
mas, somente se consolidaram pds 22 guerra. Foram utilizadas como referéncias
tedricas as publicacdes de Maria Loschiavo dos Santos, Nicolau Sevcenko, Angélica

Santi, Dijon de Moraes e John Heskett.

Para discutir o fendbmeno da globalizacdo partimos, principalmente, das
abordagens de Nicolau Sevcenko, Stuart Hall, Maristela Ono, Zigmunt Bauman, e
ainda, Anthony Giddens. Os fundamentos para compreensao dos contramovimentos
se apoiam em Michel de Certeau, Milton Santos, e ainda, Dijon de Moraes e
Maristela Ono. As bases conceituais para abordar a producdo marginal encontram-
se em Luhmann e Michel de Certeau. Os fundamentos sobre cultura e identidade
sao abordados a partir de Stuart Hall, Anthony Giddens e Zygmunt Bauman; e, para
a fundamentacdo dos conceitos de tradicAo e memoria apoiamos-nos em Maurice

Halbwachs, Anthony Giddens e Stuart Hall.
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O texto sobre funcdo busca abranger a cadeira de macarréo para além da
funcdo utilitaria objetiva, ou seja, o sentar. O objetivo é apontar outras funcdes
relacionadas a esfera sociocultural que expandem sua posse, UsSO e percepcao.

Nesta reflexdo nos auxiliam Rafael Cardoso, Bernd Lobach, e outros.

Para a analise semidtica da cadeira, utilizamos como instrumento conceitual a
Teoria dos Signos ou Semiotica de Charles S. Peirce. Como procedimento para
analise empregamos, como guias de referéncia, os modelos analiticos de Martine
Joly e Lucia Santaella, e o modelo descritivo de Bernd Lobach, adaptando-os ao
nosso objetivo de andlise signica da cadeira de macarrdo de balanco com mola,

conforme exposto no paragrafo dezesseis desta introducéo.

Como destacado anteriormente, além destes fundamentos, os seis fatores -
uso, entorno e duracdo, ponto de vista, discurso e experiéncia - elencados por
Rafael Cardoso em ‘Design para um Mundo Complexo’ permearao toda a analise do
artefato, nos auxiliando na reflexdo sobre os significados que sustentam e
determinam a presenca e permanéncia da cadeira de macarrdo para além dos
ditames puramente utilitarios. A sintese da estrutura metodoldgica aplicada é

apresenta a seqguir:

Andlise da Cadeira
» Formal | estrutural — linhas e componentes,
materiais e superficies, acabamentos,
fabricagdo e motagem.
» Fungdo
>

Camintira

Fundamentacdo Tedrica
» Revisdo Bibliografica — Globalizagdo e
contramovimentos

Panorama Histdrico do Objeto
» Revisdo Bibliografica

Identificacdo do contexto presente do objeto
» Documentacdo direta
» observacio

Estrutura

Estudo de Caso
Contexto geral: Globalizagdo. Contexto especifico: Cadeira de
macarrdo de balanco com mola - Producdo marginal

Dedutivo| Analitico
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CAPITULD 2
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2 A CADEIRA DE MACARRAO EM SAO LUIS DO MARANHAO
2.1 Cenério e Contexto

Comercializadas informalmente por ambulantes que circulam pelas ruas,
principalmente dos bairros periférico, da cidade de S&o Luis/MA, as cadeiras de
macarrao, também conhecidas por cadeiras de fio ou cadeiras espaguete, tornam-se
objetos comuns da paisagem da cidade. E comum observa-las também, geralmente
nos finais de tarde, nas calcadas das residéncias, onde as pessoas se reunem para
conversas informais entre parente e vizinhos, para acompanhar e observar as
criancas da casa que brincam nas ruas ou pracas locais, ou simplesmente para

contemplagao das vias publicas e ‘passar o tempo’ (Figura 1 e Figura 2).

Figura 1 — Uso da cadeira de balanco nas calcadas em S&o Luis. A esquerda moradora sentada
a porta a espera do esposo. A direita, o casal.
Fonte: Arquivo da autora. Imagens Registradas em: Maio/2016.

5 q
-

Figra 2 — Uso da cadeira bal.éngo nas calgadas em S&o Luis.
Fonte: Arquivo da autora. Imagens Registradas em: Jan/2016.
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A cadeira de macarrdo é um produto que apresenta solucdes formais
bastante singulares para o ‘uso’ do sentar. Ela esta inserida no ambiente local — Sao
luis/MA - com uma presenca colorida e leve. O colorido se deve ao uso de perfis
plasticos de PVC, com secdao circular, popularmente chamados de fio de macarréo
ou simplesmente macarrao, para compor 0 assento e o encosto das cadeiras. J4 a
leveza - embora seja um atributo relativo e subjetivo - se deve a estrutura formal
constituida por tubos metalicos de sec¢ao circular de uma polegada, e, a sensacao

provocada pelo desenho linear vazado (Figura 3).

Figura 3 — Cadeiras de macarrdo de balan¢co com molas. Variagdes de cor em fungéo do
acabamento do assento e encosto com o fio de PVC.

Fonte: http://go.quebarato. com.br/ goiania/fabrico-e-vendo-cadeira-de-fio-balanco-adut-
e-infantil-e-radicional7C477A .html; http://www.roamar.com.br/site/galeria.php?btipo=
8&glar=s. Acesso em: 09/11/2015.

S&o comercializadas diversos tipos de cadeiras de macarrdo: cadeiras de
macarrao de pé fixo (sem balanc¢o), cadeiras de macarrdo de balanco sem mola e
cadeiras de macarrdao de balanco com mola. Sdo confeccionadas e vendidas nas
versfes adulto e infantil; a cadeira infantil € formalmente idéntica a versdo adulto,
diferenciado somente nas dimensdes e propor¢des. Essa variagcdo incide sobre a
estrutura formal e valor monetario desses produtos. Na Figura 4, apresenta-se um
quadro com algumas das variacdes tipologicas de cadeiras de macarrdo. Todas as
imagens deste quadro foram obtidas através dos navegadores da internet, opcéo
imagem, com palavras as chaves: ‘cadeira de macarréo ou cadeira de fio ou cadeira
espaguete. Ultimamente, tém sido ofertadas versdes da cadeira com as superficies
de assento e encosto trancadas com fibra plastica/sintética. Tais fibras simulam a

fibra natural de junco, que substituem o perfil de PVC. Nestas versfes as superficies


http://www.roamar.com.br/site/galeria.php?btipo=%208&glar=s
http://www.roamar.com.br/site/galeria.php?btipo=%208&glar=s
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sd0 mais continuas, ou seja, menos vazadas devido as caracteristicas da fibra, que

sdo achatavas.

Figura 4 — VariacGes formais da cadeira de macarréo.
Fonte: Sites diversos na internet. Acessos: 02/01/2016.

A venda da cadeira de macarrdo ocorre essencialmente através do
comércio ambulante. Os vendedores utilizam um veiculo metalico de tracdo humana
sobre o qual amontoam as cadeiras, e, saem pelas ruas oferecendo o produto de
porta em porta, anunciando o produto dizendo: “Olha a cadeira!” (Figura 5). Os
ambulantes utilizam o crediario informal com parcelamento e cobrangca em domicilio
para comercializar a cadeira. O crediario é registrado em fichas com informacdes do
produto adquirido e os dados do comprador. A cobranca ndo € realizada pelos
ambulantes, mas por ‘recebedores’, rapazes que mensalmente vao as casas dos

compradores ‘cobrar a prestagao’.
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Figura 5 — Comércio ambulante da cadeira de macarrdo, em Sao Luis-Ma.
Vendedor, as cadeiras de macarrdo e o veiculo de tragdo humana.
Fonte: Arquivo da autora. Imagens Registradas em: Jan-Mar/2016.

Embora a pesquisa situe a ocorréncia da cadeira de macarrdo na cidade
de Sado Luis do Maranhdo, verificou-se, através das pesquisas na internet, o
comércio deste artefato em outras regides e cidades do Brasil. Da fabrica “Amigo
Dora”, localizada no municipio de Tuntum-MA, séo distribuidas cadeiras para 0s
estados do Piaui, Pernambuco, Bahia, Tocantins e Para?. E, na pagina digital ‘Diario
do Nordeste™ consta uma matéria intitulada “Loja de cadeira de balanco conquista
novos mercados” divulgando a producédo de cadeiras de macarrao da ‘Féabrica de
Cadeira DK’, localizada na cidade de Iguatu no Ceara, cuja distribuicdo, conforme a
publicacdo, atende os municipios de Belém/PA, Praia Grande/SP, Goiania/GO,
Imperatriz/MA, Belo Horizonte/MG e Teresina/Pl. Comprovando que a producéo de
cadeiras atende outras regides do pais, variando o modelo conforme a demanda.

O costume local do sentar (em cadeiras) nas calgadas das casas,
principalmente nos finais de tarde para ‘jogar conversa fora’ com vizinhos e

s

parentes, ou simplesmente para contemplar o ‘movimento da rua’, nédo é

2 Conforme matéria veiculada no canal <Blog do Pedro Jorge, noticias do Maranh3o, Brasil e do mundo>, de 25
marco de 2013. Fonte: http://www.tuntumnews.com.br/2013/03/industrias-de-cadeiras-geram-emprego-
e.html. Acesso em: 06/04/206.

Fonte: http://diariodonordeste.verdesmares.com.br/cadernos/regional/loja-de-cadeira-de-balanco-
conquista-novos-mercados-1.469377. Acesso em: 06/04/2016.

3


http://www.tuntumnews.com.br/2013/03/industrias-de-cadeiras-geram-emprego-e.html
http://www.tuntumnews.com.br/2013/03/industrias-de-cadeiras-geram-emprego-e.html
http://diariodonordeste.verdesmares.com.br/cadernos/regional/loja-de-cadeira-de-balanco-conquista-novos-mercados-1.469377
http://diariodonordeste.verdesmares.com.br/cadernos/regional/loja-de-cadeira-de-balanco-conquista-novos-mercados-1.469377
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exclusividade ludovicenses (Figura 6), e, nem tdo pouco é um costume recente: no
blog ‘Jacarezinho com Amor“ é divulgada uma foto (Figura 7) que faz o registro
desse costume na cidade de Jacarezinho/PR, no ano de 1940, e traz a seguinte
descricao:

Este era um costume de toda cidade brasileira nos anos 40: sentar-
se na calgada, conversando com quem por ali passasse. Assim
também era Jacarezinho e esta foto, de certa forma rara daquele
tempo, mostra hdspedes e uma das proprietarias do Hotel Avenida
conversando animadamente defronte ao hotel. [...] A imagem é da
década de 40, quando no més de junho a Familia Hartmann recebia
0s moradores da cidade para partciparem das festas juninas, que
tradicionalmente ali tinham lugar todos os anos. (ROSSI, 2012)

Figura 6 - ldoso sentado em cadeira na cal¢ada, na cidade de Buriti dos Montes,
Piaui. Data: 06/2008

Fonte: Todos os Direitos Reservados: FotoNatural Fotografias: http://fotonatural.
photoshelter.com/image/I0000QNIcmaboOe8

Entretanto, nas cidades onde as temperaturas sdo mais elevadas as
pessoas costumam sentar nas calgadas nos horarios de menor incidéncia solar, no

intuito de refrescar e socializar.

4 Matéria intitulada “Sentadas na cal¢ada”, publicada por Celso Anténio Rossi em 30 de junho de 2012. Fonte:
http://jacarezinho.nafoto.net/photo20120630173906.html


http://jacarezinho.nafoto.net/photo20120630173906.html
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Figura 7 — Sentadas na calgcada. Registro de 1940. Créditos da
imagem: Celso Antbnio Rossi.

Fonte: http://jacarezinho.nafoto.net/photo20120630173906.html
Acesso em: 12/03/2016

A cadeira de macarrdo esta no imaginario brasileiro evocando memarias
que reportam a pessoas, lugares e situacdes. Ela esta associada a casa de méae ou
da avo; evoca a varanda, a rua, o costume do sentar a porta, na calcada. Assim
enquanto artefato de memoria, a cadeira de macarrdo preenche lembrancas,
estabelecendo vinculos com pessoas, lugares ou situacdes, localizadas em outro
tempo e espaco, e funciona como gatilho (na memdéria) para evoca-los e aproxima-
los, por ocasido do contato visual ou tatil ou ainda por rememoracédo. No Blog <Uma
gotinha sobre mim>° consta uma publicagdo de 18 de outubro de 2012 intitulada “A
versdo mais acustica da minha velha infancia”, onde a autora, Angela Caparréz,
compartilha através de um texto e da ilustracdo que o acompanha suas memarias do
tempo de infancia, e escreve:

Tempo bom que ndo volta mais. Depois de tanto tempo, uma
atividade quase rotineira na minha infancia, hoje pela violéncia e pela
falta de tempo das familias deixou de existir. Sentar na calcada e
jogar conversa fora. Era muito gostoso ver sua familia reunida, a do
vizinho se juntando, cada um trazendo sua cadeira de &rea ou se
acomodando sentado na calcada e encostado as costas na grade,
tudo para jogar conversa fora. Eram horas que se passavam e eram
varios os assuntos abordados. lam de politica, para a economia para
0 problema do vizinho do lado, para a dor crbénica da "fulano”, do

acidente tragico de "beltrano"... nossa quanto assunto pautado.
(CAPARROZ, 2012)

5> Fonte: http://umagotinhasobremim.blogspot.com.br/2012/10/conversa-na-calcada.html. Acesso em:
20/03/2016.


http://jacarezinho.nafoto.net/photo20120630173906.html
http://umagotinhasobremim.blogspot.com.br/2012/10/conversa-na-calcada.html
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O desenho que ilustra a matéria, representa duas criangas e a avo,
sentadas em frente da casa na calcada — sobre cadeiras que se assemelham as
cadeiras de macarrdo de pé, sem balanco — e, sobre o desenho, a frase: “Quando
eu era crianga gostava de ficar na calgada conversando com minha vo” (Figura 8). O
desenho resgata um contexto afetivo e social que impregna a memaria e constroi
imagens mentais associadas aos elementos envolvidos, afirmando o papel das

vivéncias (experiéncias) no processo de percepc¢do de mundo.

. eu, . '.'
W@Mm; -
calcadalconsoni

WWW.ILAFOX.COM

Figura 8 —llustracdo do habito de sentar na calcada, cultivado em
cidades brasileiras. Créditos da ilustragdo: na imagem.

Fonte: http://lumagotinhasobremim.blogspot.com.br/2012/10/conversa-
na-calcada.html. Acesso em: 16/11/2015.

O programa de entrevistas e entretenimento chamado ‘Feito em Casa’
veiculado pela TV Cidade Verde, na cidade de Teresina/PI, apresentava no quadro
chamado ‘Cadeira na Calgada’, um cenario que resgata a memoaria e evidencia o

costume regional do sentar na calcada (Figura 9)8.

6 O entrevistador do programa, Cinéias Santos, recebendo o diretor da TV Cidade Verde, por ocasido do
aniversario de 30 anos da TV Cidade Verde. No cendrio do quadro Cadeira na Calgada, sdo expostas duas
cadeiras de macarrao de pés fixos brancas. Cenario d o ano de 2015.


http://umagotinhasobremim.blogspot.com.br/2012/10/conversa-na-calcada.html
http://umagotinhasobremim.blogspot.com.br/2012/10/conversa-na-calcada.html
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Figura 9 — Cenario do quadro Cadeira na Calgada do programa ‘Feito em Casa’ da TV Cidade
Verde em Teresina/Pl.
Fonte: http://cidadeverde.com/noticias/210664/jesus-filho-fala-sobre-os-30-anos-da-tv-cidade-verde

No site de autoria da arquiteta brasileira Flavia Moraes’, é divulgada uma
imagem que registra a exposi¢ao de cadeiras e poltronas com estruturas metdlicas e
superficies confeccionadas em perfis de fio PVC, ocorrida na cidade italiana Mildo,
durante o | Saloni Il, Feira Anual de Moveis, do ano de 2012 (Figura 10). A
publicacdo recebe como titulo: “Nossas velhas conhecidas cadeiras de ‘macarrao’
ganham cara nova em Mildo...e ja fazem o maior sucesso em Nova York!!!”,
publicada em 23 de abril de 2012. A publicacdo nao traz detalhes sobre autoria dos

maveis ou outras informacdes sobre a exposicao.

Figura 10 — Exposicdo de modelos de cadeiras similares as cadeiras de
macarréo brasileiras, durante a feira internacional de méveis de Mildo, |
Saloni Il.

Fonte: http://flaviamoraes.arg.br/blog/?p=1903. Acesso em: 24/02/ 2016.

Como a arquiteta tem a cadeira de macarrdo como referéncia de
mobiliario brasileiro, ela fez a associacdo com o Brasil, entretanto, as cadeiras foram

produzidas na Colébmbia, pais a noroeste na América do Sul. Trata-se da exposi¢ao

7 http://flaviamoraes.arg.br/blog/?p=1903


http://cidadeverde.com/noticias/210664/jesus-filho-fala-sobre-os-30-anos-da-tv-cidade-verde
http://flaviamoraes.arq.br/blog/?p=1903
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“100 Chairs”, organizada pela marca ltaliana Marni®, para a Feira Anual de Mdveis
de Mildo, que apresenta uma colecdo de 100 cadeiras produzidas por ex-prisioneiras
colombiana como parte de um projeto destinado a facilitar o regresso das mulheres
ao mercado de trabalho (Figuras 11 e Figura 12). A estrutura das cadeiras é
confeccionada a partir de vergalhdes metalicos, distinguindo-se nesse aspecto das
cadeiras brasileiras que séo fabricadas com tubos metalicos (perfis circulares em
metal). Portanto, € possivel supor que a producédo de cadeiras que se assemelham

ao partido estético e estrutural das cadeiras de macarrao brasileiras, esta presente

|

pelo menos em mais um pais da América Latina.
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Figura 11 — Cadeiras do projeto e exposi¢ao “100 Chairs” da marca italiana Marni.
Fonte: http://www.marni.com/experience/en/event/salone-del-mobile-milano-2012/.
Acesso em: 30/05/2016.

ifigura 12 - Cadeiras ‘do projeto e xboigéo “100 Chairs” da marca italiana
Marni. E, detalhe da estrutura em vergalhao metalico, pintado.

Fonte: http://www.marni.com/experience/en/event/salone-del-mobile-milano-
2012/. Acesso em: 30/05/2016.

& Marni é uma grife de luxo italiana, fundada por Consuelo Castiglioni, em 1994, que permanece como o
designer da marca. Em: http://www.marni.com/experience/en/event/salone-del-mobile-milano-2012/


http://www.marni.com/experience/en/event/salone-del-mobile-milano-2012/
http://www.marni.com/experience/en/event/salone-del-mobile-milano-2012/
http://www.marni.com/experience/en/event/salone-del-mobile-milano-2012/
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No Blog ‘Anfisophia - dos fazeres e dizeres da economia menor’”®, da
Associacdo Filosofia Intinerante (AFIN), consta uma publicacdo sobre a cadeira de
macarrao e o oficio de enrolador de cadeira, intitulada: “Luiz Carlos: no balanco das
cadeiras de macarrdo”, com data de 15 de fevereiro de 2008. O conteudo da
publicacdo se compdem de duas partes: uma entrevista com o Sr. Luiz Carlos que
presta seus servicos de ‘enrolador’ de cadeira na cidade de Manaus/AM, e, um
pequeno texto no qual, o autor, situa a cadeira de macarrdo enquanto produto
artesanal que persiste frente a producdo seriada e homogeneizante do mercado
mundial, tecendo a seguinte critica:

Na ordem do capital, muitas produ¢des do povo passam a linha do
grande capital, sendo entdo tracadas as suas modelagbes por
designers profissionais, passando a ser serializadas e fabricadas em
larga escala, perdendo seu carater artesanal. Este parece ndo ser o
caso das cadeiras de balanco, particularmente as que séo feitas com
“‘macarrao”. Procura-a em uma loja e ndo a encontraras. Nao se
sabe exatamente onde ou quando elas surgiram ou quem as
inventou; o que se sabe é gue elas existem por varias partes do
mundo, e que por onde passa vai sofrendo adaptagfes regionais de
tecidos, cores, tamanhos, formas, presente em quase todos os lares
de determinadas cidades, sempre tendo na mé&o dos fabricantes-

artesdos a sua universalizacdo por fora do Grande Mercado Global.
(AFIN, 2008)

No contexto capitalista da producao industrial global ocorre o movimento
no qual a produgao do “circuito superior” (Santos, 2011) da economia capta e traduz
referéncias do “circuito inferior”, revestindo sua producdo com discursos e
significados compreensiveis no seu sistema de valores, o inverso desse movimento
também ocorre, ou seja, o0 circuito inferior captar as referéncias do circuito superior,
contudo, ressignificando elementos, traduzindo-os em informagdes inteligiveis para
seu sistema. Nesse contexto, para Neéstor Canclini (2003, p. 44), a globalizacdo
apresenta-se como “‘um conjunto de processos de homogeneizagdo e, a0 mesmo
tempo, de fragmentacdo articulada do mundo que reordenam as diferencas e
desigualdades, sem suprimi-las”. Esses fenbmenos ocorrem e se articulam de

diversas maneiras.

° Fonte: https://afinsophia.com/2008/02/15/dos-fazeres-e-dizeres-da-economiamenor/. Acesso em: 22/03/
2016.


https://afinsophia.com/2008/02/15/dos-fazeres-e-dizeres-da-economiamenor/
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Aqui no Brasil, a cadeira de macarrdo é considerada um simbolo no
mobiliario popular por suas referéncias ao costume brasileiro da conversa na
calcada, a indicacdo de memodria (pessoas, lugares, tempo e situacdes); €, ainda,
considerada um icone do mobiliario brasileiro representativo do periodo moderno.
Por estas referéncias a cadeira de macarrdo tem inspirado artistas e designers

bY

brasileiros na criagdo e producédo de outros artefatos que remetem a cadeira em
estudo, como: bancos, poltronas, cadeiras, papel de parede etc., a exemplo do
designer brasileiro Marcelo Rosenbaum que criou uma linha de papel de parede
(Figura 13), comercializada pela empresa brasileira Branco!?, na qual a estampa
remete a cadeira de macarrdo. No site virtual da loja consta a seguinte descri¢éo
sobre a estampa do produto: “A estampa Varanda, nas palavras do Rosenbaum: é
uma homenagem a cadeira mais querida das casas do sertdo do pais. Quem ja se
aventurou para dentro desse nosso Brasil sabe que ela esta por todos os lados”.

—n !
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Figura 13: Papel de parede Varanda, verséo colorida e preto-branco
Fonte: http://www.brancopapeldeparede.com.br/produto/papel-de-parede-solar-
varanda-branco-e-preto-marcelo-rosenbaum-63032. Acesso em: 02/04/2016

Os designers Fernando e Humberto Campana, os irmédos Campana,
também produziram uma poltrona, chamada Anémona (2001), que remete a cadeira
de macarrdo, principalmente pelos materiais empregados na fabricacdo: estrutura
metalica e superficies confeccionadas a partir de fios de PVC (Figura 14).
Entretanto, outras referéncias sdo introduzidas, na forma e conteddo da cadeira. A
forma remete ao animal marinho anémona com seus tentaculos maleaveis e

translicidos, evocando a natureza, sublinhando questdes relacionadas ao meio-

10 Em: http://www.brancopapeldeparede.com.br/produto/papel-de-parede-solar-varanda-amarelo-laranja-e-
rosa-marcelo-rosenbaum-63034. Acesso em: 02/04/2016.


http://www.brancopapeldeparede.com.br/produto/papel-de-parede-solar-varanda-branco-e-preto-marcelo-rosenbaum-63032
http://www.brancopapeldeparede.com.br/produto/papel-de-parede-solar-varanda-branco-e-preto-marcelo-rosenbaum-63032
http://www.brancopapeldeparede.com.br/produto/papel-de-parede-solar-varanda-amarelo-laranja-e-rosa-marcelo-rosenbaum-63034
http://www.brancopapeldeparede.com.br/produto/papel-de-parede-solar-varanda-amarelo-laranja-e-rosa-marcelo-rosenbaum-63034
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ambiente e sustentabilidade. Outro conteddo inserido debate questbes sobre
tecnologia, o industrial e o artesanal, referentes a estrutura metalica em aco inox e o
aparente acaso das amarracdes dos fios de PVC. E, apesar da inspiracao popular, a
cadeira anémona é precificada de acordo com os valores e expectativas do mercado
e publico no qual é produzida e consumida; ela é um produto de luxo,
comercializada nos circuitos americanos e europeus para o publico que consome

design assinado e pode paga-lo.

Figura 14 — Poltrona Anémona, 2001, designers: Irm&os Campana. Foto divulgacdo do produto no
centro de Sao Paulo.

Fonte: http://imaginartesvisuais.webnode.pt/album/imaginartesvisuais/anemona-jpg/. Acesso em:
03/04/2016.

Este capitulo buscou expor o cenéario no qual esta inserida a cadeira de
macarrdo, objeto de estudo desta dissertacdo, seus usuarios e as percepcoes
destes em relacdo a cadeira; 0s espagos nNos quais se insere; 0s tempos e memorias
evocados quanto a sua materialidade; situacdes e costumes que cercam seu uso, e,
as referéncias (enunciados) denotadas no ambito da cultura material, especialmente,

nas esferas criativas e produtivas dos sistemas econdmicos atuantes.

Nesta dissertacdo o modelo de cadeira de macarrdo selecionado para a
analise dos signos e significados (semi6tica) foi a versdo em balanco com molas,
pois se trata do modelo mais utilizado nos espacos e cenarios da cidade de Sé&o
Luis-MA. No subcapitulo seguinte nos ocuparemos da descri¢cdo e analise da forma

e estrutura da cadeira de macarrao.


http://imaginartesvisuais.webnode.pt/album/imaginartesvisuais/anemona-jpg/
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2.2  Estrutura da cadeira de macarrao de balangco com mola

Este capitulo tem por finalidade examinar detalhadamente o objeto de
investigacdo proposto na pesquisa. Devido a variedade de modelos populares de
cadeiras de macarrdo observados durante a pesquisa de campo, adotamos por
critério para selecdo do modelo, aquele de maior ocorréncia nos espacos
observados — ruas e calgcadas — e, desta maneira, selecionamos para analise a
cadeira de macarrdo de balanco com mola (Figura 15). Para o estudo do objeto
adotamos a analise morfolégica e estrutural que, além de nos familiarizar
plasticamente com a cadeira, visam também sensibilizar quanto aos aspectos

sintaticos e semanticos do objeto, para a posterior analise semidtica.

Para andlise da forma e estrutura da cadeira em estudo adotamos como
procedimento a observacao direta do artefato, registro fotografico e decomposicéo
do todo em partes constitutivas para apreensao e descricao das inter-relagcdes entre
o todo e as partes componentes. Para complementar o entendimento sobre a
materialidade fisica do artefato, foram acrescentadas informacdes sobre os materiais
e superficies, acabamentos, fabricacdo e montagem. O texto sobre func¢do busca
abranger a cadeira de macarrdo para além da funcédo utilitaria objetiva, ou seja, o
sentar. O objetivo é apontar outras funcdes relacionadas a esfera sociocultural que
expandem sua posse, uso e percepcdo. Nesta reflexdo nos auxiliam sobretudo

Rafael Cardoso e Bernd Ldbach.

A andlise Semidtica da cadeira, utilizamos como instrumento conceitual a
Teoria dos Signos ou Semiotica de Charles S. Peirce. Como procedimento para
analise empregamos, como guias de referéncia, os modelos analiticos de Martine
Joly e Lucia Santaella, e o modelo descritivo de Bernd Ldbach, adaptando-os ao

nosso objetivo de analise signica do artefato em estudo.

2.2.1 Linhas e componentes

O desenho da cadeira apresenta linhas retas e curvas (arcos) que se
encontram em concordancia geométrica. Estas linhas configuram sua forma,
articulada em vinte pecas, que juntas, estruturam o volume da cadeira em estudo,

especificadas na Figura 37 e no Quadro 1, a seguir:



Figura 15 — Cadeira de Macarrdo de Balangco com molas| componentes
Fonte: Registro na imagem

ITEM PECA QUANT.
A | Espaldar em arco 01
B | Pés lateriais curvos 02
C | Descanso de brago 02
D | Hastes verticais - pés 02
E Pés - Base fixa 02
F Haste superior curva p/ mola de compresséao 01
G | Aparadores (pés) 02
H Hastes horizontais (conexao da estrutura)/ H1 08
I Molas de compresséo 02

Total 20

QUADRO 1 — Componentes da cadeira.
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Todas as unides entre as pecas sao executadas através da técnica de
soldagem com maquina de solda MIG. Excetuando-se as molas de compressao
(Figura 16) que séo parafusadas pelas extremidades a haste horizontal central da
base e a haste superior para mola.

Figura 16 - Molas de compresséo, preparadas com ‘olhos’ nas
extremidades para receber parafusos.
Fonte: http://www.molasecia.com.br/. Acesso em: 22/02/2016

As molas de compressdo, juntamente com 0s pés curvos e a base fixa
compdem o sistema de balanco do mével. O interessante deste modelo é que ele
permite o balanco sobre uma peca fixa - estavel, ou seja, apesar do movimento
pendular, a cadeira ndo se desloca fisicamente do lugar, a exemplo dos modelos da
Figura 17, que ndo possuem a base fixa ao solo e, consequentemente, dependendo
da superficie em que se encontram, deslocam-se cadenciadas com o ‘vai e vem’ do

balanco.

Figura 17 — Modelos de Cadeiras de macarrdo de balanco sem base fixa.
Fonte: http://objetosdecena.com.br/, e http://www.exteriordecorado.com
/moveis/cadeira-de-balanco-de-ferro. Acesso em: 22/02/2016


http://www.molasecia.com.br/
http://objetosdecena.com.br/
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A haste frontal do assento (peca H1) da cadeira é composta por duas
pecas de tubos metalicos, assim quando revestida com o fio de PVC, da a
impressdo de maior robustez, além de possibilitar maior conforto para a regiao
posterior das pernas durante o sentar, ao ampliar a superficie de contato.

Nas extremidades dos tubos metalicos, ndo conectados com solda, sdo
aplicadas ponteiras plasticas para acabamento estético e mecanico (Figura 18),
neste caso, com a finalidade de evitar o atrito direto dos tubos da base com o solo,

em um total de oito unidades por cadeira.

Figura 18 — Ponteira plastica

O desenho da cadeira é bastante geométrico. Arcos (circulos) e retas em
concordancia se unem para configurar o encosto, os pés laterais curvos e as
extremidades da base. A transicdo formal do encosto para o assento realiza-se em
angulo de 110°, ja a transicdo do assento para os pés € continua e gradual. O
conceito formal é aditivo uma vez que ha claramente trés zonas formais: a base, os
pés curvos + assento e o espaldar, que sdo acrescentados uns aos outros para

configurar a cadeira.

2.2.2 Materiais e superficies

A cadeira de macarrdo é composta exclusivamente de dois materiais:
metal (ferro galvanizado) e plastico (PVC flexivel, que é um polimero artificial). Toda
a estrutura da cadeira é confeccionada em perfis metalicos tubulares de ferro de 6/8”
(seis oitavos de polegada) e de 1” (uma polegada) para a base. As superficies do
assento e do espaldar sdo confeccionadas a partir do entrancamento manual de
baguetes cilindricos de PVC flexivel, de diametro externo de 8mm, encontrados nas

cores especificadas na Figura 19.
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CODIGO |PLASTICO ARTESANAL
PA-001 | Azul Claro
PA-002 | Azul Escuro
PA-003 |Lilds
PA-004 |Magenta

. PA-005 |Amarelo

PA-006 |Amarelo gema
PA-007 |Laranja

PA-008 |Verde Claro

PA-009 |Verde Escuro

PA-010 |Vermelho claro

PA-011 | Vermelho escuro

PA-012 |Branco

PA-013 |Prata

PA-014 | Cristal

PA-015 |Preto

PA-016 |Marrom café ESEAG

PA-017 |Marrom

PA-018 |Laranja Cheio Flior

PA-019 |Rosa

PA-020 |Rosa Chiclete

PA-021 |Rosa Cristal Fluorescente

| PA-022 |Laranja Cristal Fluoresc.
L PA-023 | Verde Cristal Fluorescen.

," PA-024 |Amarelo Cristal Fluorescent.
PA-025 | Azul Cristal Fluorescente

Figura 19 — Cores baguetes PVC, identificacdo vulgar.
Fonte:http://sp.quebarato.com.br/guarulhos/espaguete-baguete-pvc-
colorido-para-cadeiras-de-varanda-e-praia_79A5BF.html. Acesso em:

21/02/2016.

As superficies que compdem o0 assento e 0 encosto da cadeira,
resultantes do trangcado dos fios de PVC, apresentam linhas horizontais e verticais,
alinhadas paralelamente. Por ser um material flexivel, o fio de PVC possibilita a
confeccdo de superficies também flexiveis, que se adaptam ou moldam ao corpo,
entretanto, € comum o emprego de almofadas sobre o assento, uma vez que, o
trancado sob a pressao e peso do corpo cede — estica por ser um material elastico —

e deixa a regido dos gluteos marcada ou ‘vazando’ por entre o trangado.

O trangado pode resultar em uma superficie mais uniforme e continua ou,
guando mais espacado, em uma superficie mais aberta, vazada e irregular (Figura
20). Essa decisao sobre o tipo de ‘malha’ a executar, recaira sobre o valor monetario
do produto final. Malhas mais elaboradas, que demandam mais material e resultam

em superficies mais fechadas e continuas resultam em produtos mais caros.


http://sp.quebarato.com.br/guarulhos/espaguete-baguete-pvc-colorido-para-cadeiras-de-varanda-e-praia_79A5BF.html
http://sp.quebarato.com.br/guarulhos/espaguete-baguete-pvc-colorido-para-cadeiras-de-varanda-e-praia_79A5BF.html
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Figura 20 - Tipos de trancado e superficies resultantes, mais abertas ou
mais fechadas.

Fonte: https://br.pinterest.com/pin/565624034426913517/.
http://lista.mercadolivre.com.br/moveis-decoracao/cadeira-de-varanda-em-
fio-espaguete. Acesso em: 22/02/2016

Os descansos de bracos da cadeira e as trés hastes horizontais frontais
sao revestidas com o perfil de PVC enrolado em toda extensdo da peca, com duas
funcdes: a primeira com aspiracdes ergondmicas de evitar o contato do usuario com
a superficie fria do metal, e a segunda, com intuito de dar acabamento estético e

compositivo a peca (Figura 21).

i1 Ll
T
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Figura 21 — Hastes horizontais frontais revestidas com o fio de
PVC.

Fonte: http://pi.olx.com.br/regiao-de-teresina-e-parnaiba/moveis.
Acesso em: 22/02/2016

2.2.3 Acabamentos

Todo acabamento de superficie da estrutura metalica da cadeira é feito
através de pintura com tinta esmalte para metal, aplicada com pistola pulverizadora.
O acabamento pode ser liso e uniforme ou pode apresentar acabamento martelado


https://br.pinterest.com/pin/565624034426913517/
http://lista.mercadolivre.com.br/moveis-decoracao/cadeira-de-varanda-em-fio-espaguete
http://lista.mercadolivre.com.br/moveis-decoracao/cadeira-de-varanda-em-fio-espaguete
http://pi.olx.com.br/regiao-de-teresina-e-parnaiba/moveis
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caso a tinta aplicada tenha essa especificagdo. As cores podem variar, mas de
modo geral, as cores cinzas e preta sdo as mais utilizadas, por acentuarem e

destacarem (por contraste) as cores dos baguetes de PVC.

Os perfis cilindricos de PVC s&do encontrados em diversas cores no
comeércio atacadista e varejista especializado em materiais plasticos. Sua textura
externa € lisa e apresenta leve brilho, podem ser transparentes (cristal) ou opacos
(Figura 22). Nao recebe nenhum tratamento especifico ao ser entrancado na

estrutura da cadeira.

Figura 22 — Baguete (fio) de PVC, na cor verde Cristal. Transparente.
Fonte: http://produto.mercadolivre.com.br/MLB-705036670-

espaguete-para-cadeira-de-pvc-flexivel-baguete-mangueira-_JM.
Acesso em: 23/02/2016

2.2.4 Fabricacdo e montagem

O processo de fabricacdo da cadeira de macarrdo ocorre por manufatura,
isto é, se da em oficinas especializadas (galpdes), com predominancia do trabalho
manual, embora o processo envolva interven¢des mecéanicas através do uso de
magquinas especificas, e requeira mao-de-obra especializada. Entretanto, apresenta
algumas caracteristicas da producéo industrial, como a producdo em série e em
escala — porém pequena escala — e a divisdo de trabalho. Deste modo, podemos
dizer que a producéo da cadeira esta na intersecédo entre o manual e o industrial. Em

algumas fabricas chega-se a produzir cerca de cem a duzentas unidades diarias.

A configuracéo simplificada das pecas — linhas simples, retas ou curvas
‘abertas’, e sem ornamentos — € condicdo essencial para o processo. Para a
confeccdo das pecas séo utilizadas maquinas de acionamento manual para corte e
dobramento (curvamento) dos perfis metélicos. As pecas apds cortadas sao

curvadas conforme gabaritos que padronizam cada componente, e em seguida séo


http://produto.mercadolivre.com.br/MLB-705036670-espaguete-para-cadeira-de-pvc-flexivel-baguete-mangueira-_JM
http://produto.mercadolivre.com.br/MLB-705036670-espaguete-para-cadeira-de-pvc-flexivel-baguete-mangueira-_JM

48

soldadas. Interessante notar que, depois de soldadas as pecas, tem-se duas
estruturas distintas: a cadeira em si e a base de apoio fixa (Figura 23).

Cadeira (assento,
encosto, pés)

&
<«

Base Fixa

Figura 23 — Estrutura da cadeira e estrutura da base.
Fonte: Registro na imagem

Estas duas estruturas serdo ligadas uma a outra através das molas de
compressdo no final do processo. Terminado o processo de solda, armacdo e
montagem das estruturas, as pecas sao preparadas para a pintura, através de

limpeza e polimento simples utilizando estopa de fios de algodéo.

Finalizada a pintura e secagem das pecas, € iniciado o trabalho de
‘enrolar’ o fio de PVC na estrutura da cadeira para confeccdo — ou tessitura — do
assento e espaldar. Esse processo é completamente manual; gestual e artesanal. O
oficio de trancar os fios de PVC na estrutura da cadeira é realizado, principalmente
por homens; & executado manualmente e exige agilidade do ‘enrolador’, nome
recebido por aqueles que executam esse oficio (Figura 24). Concomitante a
confeccéo da superficie do assento e do encosto é realizado o revestimento de todo
o0 perimetro que configura o espaldar e as pecas laterais contiguas ao assento.
Finalmente sdo revestidos os bragos da cadeira e as hastes frontais de apoio para

0S pés.

Para finalizar a montagem da cadeira € realizado o encaixe da estrutura

do assento-encosto sobre a base fixa, que sdo mantidas interconectadas através
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das molas de compresséo, ultimos componentes assentados para completar a forma

e estrutura da cadeira.

Figura 24 — Enrolador de cadeira em atividade.
Fonte: http://www.portalbvr.com.br/2012/02/cadeira-de-macarrao
-queridinha-dos.html. Acesso em: 04/02/2016.

Neste capitulo apresentamos o estado da arte da cadeira de macarrao.

No capitulo seguinte nos ocuparemos da origem e contexto histérico deste artefato.


http://www.portalbvr.com.br/2012/02/cadeira-de-macarrao%20-queridinha-dos.html
http://www.portalbvr.com.br/2012/02/cadeira-de-macarrao%20-queridinha-dos.html
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APITULD 3
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3 CONTEXTO HISTORICO

O objetivo deste capitulo é compreender o0 contexto historico
(sociocultural, artistico, tecnoldgico) de surgimento do partido formal e estético da
cadeira de macarrdo, ou seja, estrutura metalica e superficies vazadas confeccionas
a partir de filamentos de materiais, principalmente plasticos. Conhecer o0s
antecedentes formais da cadeira colabora para a analise semidtica que se propde
neste trabalho, uma vez que, todos os elementos formais (tangiveis ou nao) que
constituem materialmente a cadeira sdo signos passiveis de significacdo e

interpretacgéo.

3.1 Antecedéncias a producdo moderna de moéveis no Brasil.

O rompimento com o historicismo académico na producdo moveleira, que
ja vinha se intensificando desde o Ultimo quarto do século XIX, marca a génese da
producdo moderna de moéveis no Brasil que viria se consolidar nos anos 30 do
século seguinte. Nota-se que a producdo material relativa ao mobiliario de carater
moderno no Brasil, fora germinada sob trés aspectos internos relacionados do
periodo: a introducdo da mecanizacdo no processo de fabricacdo de bens duraveis,
as inovacbes técnicas e tecnoldgicas entdo suscitadas desse processo e as
demandas do imaginario coletivo advindas dos conceitos e ideais propagados pela
modernizagao do sistema de producgao, que apresentavam aos ‘espectadores’ novos
padrées de consumo e de comportamento, com reflexos no quadro de valores da
sociedade (SEVCENKO, 2001, p. 63). Ao que Renault (1987, p.269) acrescenta:
“Novidades criadas pela industria européia e americana introduzem-se nos habitos

da sociedade. Aos poucos elas se introduzem no trem de vida do brasileiro”.

As novas elites locais — jovens intelectuais, artistas, politicos e militares -
chamada de “geracdo de 70”, emergidas dos movimentos abolicionista e
republicano, pretendiam “a todo custo” instaurar a imediata industrializacdo e
modernizacdo do pais, baseando-se nas diretrizes cientificas e tecnoldgicas que
reverberavam da Europa e dos Estados Unidos, plataformas basilares para a
insercao do Brasil a modernidade (SEVCENKO, pag. 14-15; In: NOVAIS, 1998). De
fato, na virada para o século XX o pais disp6e de uma rede bastante significativa de

fabricas e industrias, a producdo de café sustenta o comércio exterior na ultima
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década do século XIX, a producéo acucareira também é relevante, legando o pais a
posicdo de 4° lugar no contexto mundial (RENAULD, 1987), além de outros
negocios, que denotam o papel de destaque do Brasil no cenario produtivo nacional

e internacional.

Ja se observava no ultimo quarto do século XIX “o desaparecimento
gradativo da produgdo artesanal de mdveis, com a mecanizagdo que ganhava
terreno” (SANTOS,1995, p.17). Portanto, ao final do séc. XIX e inicio do sec. XX o
Brasil, especialmente as regibes sul e sudeste, ja dispunha de um numero
expressivo de marcenarias e fabricas que produziam e reproduziam moéveis de
qualquer carater no rol de materiais e tecnologias disponiveis e ao gosto da época.
Rafael Cardoso (2000, p. 42) destaca a fabrica Moreira Carvalho e Cia, em atividade
na década de 1880 no ramo de producdo de moveis, enquanto exemplo de
producdo em grande escala do setor. Consta deste periodo também, precisamente
1890, a instalacédo da fabrica Companhia de Méveis Curvados, na cidade do Rio de
Janeiro, que produziria em larga escala “imitacdes” dos mdveis austriacos no estilo
Thonet (SANTOS, 1995, p.15). Na virada para o século XX, as cidades brasileiras,
centrais e agrarias, funcionam como espaco e palco das aspiracdes da nova ordem,
da modernidade, dos sonhos e promessas de vida melhor.

A especulagéo imobilidria deformara os tragos antigos do urbanismo.
Com a facilidade das viagens, a arquitetura de ferro passa a ser
importada. A familia endinheirada encomenda para a sua casa o
melhor que existe na Europa: vigas, telhas mecénicas, vidracas
Saint-Gobain, papéis pintados para parede, lustres de gas, arandelas

vistosas, lavatérios e vasos sanitarios floridos. (RENAULT, 1987, p.
281).

A abertura e pavimentagcdo de novas ruas e avenidas, a iluminacéo
elétrica nos espacos publicos e privados, a organizacao dos transportes coletivos, a
instalacdo de redes de agua e esgoto domiciliar e urbana, a implantacdo de novos
logradouros publicos e privados para o lazer, a presenca de produtos e
equipamentos sao fatores que irao contribuir para a percepgcéo de um novo tempo,
de progresso. E ja “o mundo moderno” no qual vivemos. (SEVCENKO, p.10, in:
NOVAIS, 1998). A idéia de progresso marca o rompimento com a letargia do
passado colonial, pondo a Republica em harmonia civilizatéria com as metrépoles
europeias, e colocard o pais na rota e destino dos imigrantes de diversas
nacionalidades, reconfigurando inclusive o padrdo demografico e cultural do pais.
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Sobre este fendbmeno Moraes (2006, p. 43) observa que “em um periodo
compreendido entre 1851 e 1960, o pais recebe cerca de quatro milhdes quinhentos
e vinte e trés mil emigrantes de procedéncias e etnias distintas, trazendo para o
Brasil seus costumes e culturas diversas”, entre estes destacam-se portugueses,
italianos, espanhois, japoneses e alemdes. Observe que o periodo citado por
Moraes contempla as duas grandes Guerras Mundiais (1914-1918 e 1939-1945), a
Semana de Arte Moderna (1922), as administracdes da era Vargas (1930-37; 1937-
45 e 1950-1954), a crise mundial de 1929 e a fundacédo da nova capital brasileira,
Brasilia (1960). Sdo marcos histéricos que intensificaram a producdo e o comércio
nacional, inclusive para exportacdo, e contribuiram com o processo de

industrializacdo e modernizacéo do pais.

Opondo-se a esse estrangeirismo cultural alguns intelectuais brasileiros
propdem a Semana de Arte Moderna no ano de 1922 (Figura 25), realizada na
cidade de S&o Paulo. Esse evento, configurou-se como marco para as artes e
producdo material nacional, demarcando o inicio do movimento moderno do Brasil e
propondo um outro olhar sobre a questdo da identidade cultural local, um ‘novo’
conteldo estético para a criacdo artistica e literaria e o amadurecimento da
consciéncia nacional. Darcy Ribeiro afirma:

A Semana de Arte Moderna de S&o Paulo foi uma reacdo a invaséo
da cidade pelos emigrantes europeus, que, em ndmero, comegavam
a superar o0s proprios habitantes brasileiros, cujo comportamento

correspondia a uma forte ‘europeizacdo’ da mentalidade e dos
habitos sociais” (RIBEIRO, Darcy, 1995, p. 404).

SEMANADEARTE:

MODERNA~ CATAR(

PAEXPOSILAD-S PAVLO 2. PAVLO
1922 1922

Figura 25 — Capa do Catélogo da Exposicdo da Semana de Arte
Moderna, e Cartaz criado por Di Cavalcante.

Fonte: http://www.prefeitura.sp.gov.br/cidade/secretarias/cultura/
bibliotecas/noticias/?p=9997. Acesso em: 05/01/2016.


http://www.prefeitura.sp.gov.br/cidade/secretarias/cultura/
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Contudo, o legado intelectual e cultural da Semana de 22, com a proposta
de reelaborar (metabolizar) a cultura europeia transformando-a em algo brasileiro e
autorreferenciado, valorizando a cultura local como elemento essencial para a
criacado artistica, deu subsidios para uma abordagem mais consistente sobre a
producdo material nacional nos anos posteriores. Pauta que a segunda e terceira

etapas do Modernismo!! enfrentaram com criatividade e desprendimento.

Santos (1995, p. 21) esclarece que a histéria do moével moderno no Brasil
deve ser dividida em duas fases distintas, determinando como marco temporal a
década de 1930. Assim, “antes de 1930, seguindo a tradigdo colonial, o que imperou
foi a cépia, a cartilha foi eclética, [...]”. E, apds essa década, acompanhando o
anseio de modernizacdo geral do pais, ocorre o processo de modernizacdo da
mobilia brasileira, sustentado em fatores como a emergéncia da arquitetura
moderna, a ressonancia e o0 assentamento das principais idéias e polémicas

levantadas pelo movimento moderno no campo da literatura e das artes plasticas.

E oportuno observar que no periodo destacado, primeiro quarto do século
XX, no contexto mundial diversos movimentos artisticos, escolas e instituicdes
envolvidas com as questdes relativas a cultura material ocidental manifestavam-se,
guestionando 0s conceitos vigentes sobre arte, artesanato e a producdo que surgia
a partir dos novos processos e materiais, confrontando-os sob outras perspectivas e
entrelacamentos, e, irradiando suas inquietacdes sobre a producdo artistica e
material também no Brasil, que ja apresentava um histérico de valorizacdo e

consumo do produto estrangeiro como simbolo de status.

Estes movimentos aconteciam temporalmente, as vezes, sobrepondo-se
uns aos outros, ora resgatando valores anteriores, ora contrapondo-se ou superando
idéias e conceitos; nesse contexto destaca-se o movimento Art Nouveau (1871-
1914), Futurismo (1909- 1918), Art Déco (1910-1935), o Purismo (1918), o
Construtivismo (1919), a escola Bauhaus (1919-1933), o Neoplasticismo/De Stijl
(1917-1935), todos com insercbes no design de artefatos industrializados —
domésticos, institucionais e corporativos —, e “tentando redefinir a forma estética e

sua funcdo em relacdo a civilizagao industrial” (HESKETT, 1997, p. 87). A Cadeira

1 0 modernismo brasileiro na literatura e nas artes plasticas é dividido em trés fases distintas: primeira de
1922-1930; a segunda 1930-1945 e a terceira apds 1945-1960. Fonte: http://www.estudopratico.
com.br/fases-principais-autores-e-caracteristicas-do-modernismo/


http://www.estudopratico/
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Vermelha e Azul, do arquiteto e designer Gerrit Rietveld (1888-1964) produzida em
1918, inspirada nos ideais do De Stijl, configura-se um representante do espirito
vigente, propondo uma nova visdo de vida moderna, sem espaco para

ornamentacdes, entdo consideradas desnecessarias (Figura 26).

Figura 26 — Cadeira Vermelha e Azul — 1918. Design:
Gerrit Thomas Rietveld.

Fonte: http://www.entoen.nu/stijl/beeld-en-geluid/de-stijl.
Acesso em: 05/11/2015.

3.2 Industrializacdo e os novos materiais

No Brasil, o periodo de transicdo do modelo de producéo artesanal para o
mecanizado, além da manutencédo estilistica com o passado, conservou também a
presenca e, de certo modo, 0 monopodlio da transmissao do oficio de marceneiro
restrito aos artifices europeus, repetindo a base estilistica anterior da producéo

material local;

Os moveis das elites quando ndo importados, eram feitos por
encomenda aos marceneiros e artesdos e, principalmente ao Liceu
de Artes e oficios de Sao Paulo. [...] Os mestres marceneiros,
responsaveis pelo fabrico de moveis e pela formagcdo de novos
marceneiros, introduziram no Liceu uma producédo de alta qualidade,
por meio de processos manuais e/ou mecanicos, ainda bastante
simples, mas capazes de competir com 0os moveis produzidos na
Europa. Foi assim que as elites foram substituindo a importacdo
pelos moveis feitos no Liceu, que serviu de modelo para outros
segmentos menos favorecidos (SANTI, 2013, p. 128-129).

N&o obstante a reproducédo e mimetismo dos anos iniciais do século XX,

algumas iniciativas ja sinalizavam mudancas no cenario de configuracdo e


http://www.entoen.nu/stijl/beeld-en-geluid/de-stijl
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fabricacdo de mobilia residencial e institucional, especialmente pela idéia de propor
formas e sistemas distintos daqueles praticados até entdo; e, a geracdo de métodos
inovadores especificos para trabalhar e manipular a madeira, e para tanto, o
desenvolvimento de maquinas para suprir as demandas criadas. Nos periodos
demarcados pelas duas guerras mundiais (1914-1918 e 1939-1945), foram
estabelecidas mudancas na relagdo interna de oferta e consumo de produtos
importados, uma vez que impds a suspencédo das importacées de produtos diversos,
mas, em contrapartida, favoreceu o desenvolvimento e fundacdo de diversas
empresas e industrias nacionais, inclusive aquelas relacionadas a producédo de

moveis.

De acordo com Maria Loschiavo dos Santos (1995, p.15) destaca-se
neste periodo a atuacdo da fabrica Companhia de Moveis Curvados, fundada na
cidade do Rio de Janeiro, e, que desde 1890, sob licenga, fabricava em larga escala
cOpias dos moveis de procedéncia austriaca no estilo Thonet (Figura, 27), e a
fabrica de Méveis Cimo S.A., fundada em 1921, que também, se revela como
exemplo significativo de fabricacdo em escala nos primdérdios da modernizacdo do
movel brasileiro, aliando qualidade e produtividade na producdo de mobilia para o
segmento institucional - cinemas, escolas, escritorios (SANTI, 2013).

Figura 27 — Cadeiras Thonet. Da esquerda para a direita: Modelo Thonet n° 14; Modelo Viena
n®9; Modelo Rocking Chair n°® 21 e Cadeira de balan¢o Austriaca, produzida no Brasil pela
Thonart, ao estilo das cadeiras Rocking Chair

Fonte: http://www.thonet.com.au/products_group/chairs/. Acesso em: 12/01/2016
Fonte: http://www.thonart.com.br/cadeiras/72. Acesso em: 12/01/2016

As duas guerras mundiais ocorridas na primeira metade do século XX
funcionaram como eventos catalizadores para o incremento cientifico e tecnolégico,

favorecendo as pesquisas para o desenvolvimento de novos materiais, maquinas,


http://www.thonet.com.au/products_group/chairs/
http://www.thonart.com.br/cadeiras/72
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equipamentos e sistemas. Duas instituicdes foram determinantes para consolidacao
do pensamento industrial pelo viés da estética do produto nesse periodo: a) a
Federagcdo Alema de Trabalho (Deutsche Werkbund), fundada em 1907 em
Munique, propunha uma “nova abordagem para enfrentar os problemas colocados
pela industria” (HESKETT, 1997) preocupados com os padrbes do design aleméao, e,
b) a Bauhaus, fundada em 1919, também na Alemanha, propunha por meio do
ensino unir arte aplicada com as belas artes. “Seria uma escola para o estudo e a
pesquisa de melhor qualidade da producgédo industrial e da experiéncia do novo”
(MORAES, 1999). Os periodos entre guerras foram especialmente favoraveis ao
desenvolvimento industrial do Brasil considerando a intensificacdo das exportacdes
de produtos nacionais (matérias-primas) para a Europa e Estados Unidos e a

valorizacdo da matéria-prima nacional que passa a substituir a estrangeira.

Nos periodos de prosperidade e de grande diversificagdo de
consumo, como apoés a Segunda Guerra, o cinema se tornou a vitrine
por exceléncia da exibicdo e glamourizacdo dos novos materiais,
objetos utilitarios e equipamentos de conforto e decoragéo
domeéstica. Ele é a fonte irradiadora dos modelos que se convertem
numa ampla demanda, atendida pela invasdo crescente dos
plasticos, polimeros, ndilon, raiom, banlon, bouclé, blue jeans,
acrilico, acetatos, multirresinas, baquelita, formicas, courvin, linéleos,
napas, etc. Materiais, todos esses, que tinham a imensa vantagem
de ser produzidos em massa, ser baratos, resistentes, multicoloridos
e democratizar o acesso a um enorme acervo de bens, utilitarios,
eletrodomeésticos, moveis, estofados, tapetes e carpetes, para grupos
sociais que nao teriam condi¢cbes de adquirir madeiras nobres,
cristais, porcelanas, veludos, sedas, tapecarias e tecidos finos.
(SEVCENKO, p. 602-603, in: NOVAIS, 1998).

Os profissionais envolvidos nos processos fabris de bens materiais,
dedicavam-se em propor variadas possibilidades plasticas — designs — a partir dos
materiais e tecnologias disponibilizados, pelos avancos técnico-cientificos em curso,
para a producdo industrializada. O Design tornou-se atividade essencial para a
configuracdo desses novos ‘entes formais que brotavam’ das maquinas e
precisavam “corresponder de modo adequado e expressivo a natureza tecnoldgica
do mundo moderno” (HESKETT, 1997, p.28). Os embates entre arte, artesanato e
industria concorreram favoravelmente para definir os parametros ontolégicos dos

produtos industriais.
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Os novos materiais desenvolvidos, bem como os que foram aprimorados,
possibilitaram elaborar produtos inovadores, realmente novos, que s6 ampliavam a
percepcao de progresso € o desejo de ‘fazer parte desse novo mundo’ através da
posse e usufruto destes produtos, via consumo. “Pela primeira vez na histéria, ja
nao era paradoxal sugerir que quanto maior a produgdo, maior seria 0 consumo”
(CARDOSO, 2000, p.27). Nos EUA, ao longo do século XIX, ampliou-se a variedade
e capacidade das maquinas de marcenaria, carreando a criacdo de novos materiais
gue modificaram profundamente a execucdo de modveis, resultando no inicio do
século XX na producao dos painéis de madeira laminada ou compensados — cujas
especificacdes eram determinadas por organizagcdes de padrbes nacionais — que
possibilitaram renovar a configuracdo do mével industrial, rompendo definitivamente
com a estética do ornamento, pois exigia superficies lisas e cortes simples
(MORAES, 1999, p. 40). “A industrializacdo em grande escala da madeira
compensada s6 ocorreria de maneira significativa na producao seriada do mobiliario
no Brasil apos a Segunda Guerra Mundial, com a instalacdo das industrias paulistas
Eucatex e Duratex” (SANTI, 2013, p.233).

3.3 Mobiliario e a nova estética do metal

Os progressos alcancados na tecnologia de metais foram o0s mais
significativos para a industria de modo geral, principalmente no setor de producédo de

bens duraveis e capital:

Ferro fundido e forjado e mais tarde o aco eram os materiais constituintes
béasicos, mas a aplicacdo e descoberta de um numero cada vez maior de
outros metais e ligas produziam um repertorio crescente de qualidades e
caracteristicas estruturais. A ductilidade do ferro fundido ou a maleabilidade
das folhas de aco, latéo ou bronze tornavam possivel praticamente qualquer
forma e no design de metal fica bem mais claro que os conceitos de forma
do século XIX ndo eram condicionados basicamente pelas possibilidades
dos materiais ou por técnicas de producdo, mas, mais do que qualquer
coisa, pela nocdo de diferentes funcdes sociais. (HESKETT, 1997, p. 47-
48).

Arquitetos, artistas e designers renovaram o0 cenario da producdo de
moveis ao experimentarem 0S metais, a partir das novas tecnologias
disponibilizadas, para a configuracéo plastica de artefatos. A cadeira Wassily (Figura
28) do arquiteto e designer norte-americano Marcel Breuer, de origem hingara, ex-
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aluno e professor da Bauhaus, representa o pioneirismo no uso de tubos de aco
curvados e galvanizados no mobiliario moderno. Outro exemplo emblemético do uso
dos metais para a configuracdo de moveis, foi a cadeira Barcelona (Figura 29)
projetada por Mies van der Rohe e Lilly Reich, primeiramente elaborada com
estrutura em aco cromado, que, mais tarde foi atualizada para produgcédo em série, e

passou a ser fabricada em ago inox polido.

Figura 28 — Cadeira Wassily, 1925. Bauhaus. Design: Marcel Breuer.
Fonte: https://www.pinterest.com/pin/89438742573536806/. Acesso em: 12/11/2015

Figura 29 — Cadeira Barcelona, 1929. Mies Van der Rohe e Lilly Reich.
Fonte: http://www.knoll.com/product/barcelona-chair. Acesso em: 12/11/2015

A especificagdo do metal no design de produtos além de se coadunar
com o espirito industrialista, também refletia os ideais do novo tempo, da
modernidade e do progresso. As pecgas criadas com produtos derivados dos metais
— tubos, vergalhdes, fios, perfis, chapas — possibilitou aos profissionais liberdade
para proposicdo de produtos e estéticas realmente distintas daquelas até entéao
pensadas; acompanhando obviamente, tanto as inovacdes disponibilizadas pelas
pesquisas sobre desenvolvimento de novas ligas metalicas e as inovagdes do
campo tecnoldgico eletroeletrdbnico que caminhavam para a redugdo de

componentes e para a miniaturizacdo (HESKETT, 1997).


https://www.pinterest.com/pin/89438742573536806/
http://www.knoll.com/product/barcelona-chair
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A pesquisa tecnolégica e a utilizacdo de metais leves, como as ligas
de aluminio e magnésio, e dos polimeros, sairam da esfera bélica e
se integraram ao cotidiano, pois passaram a ser empregados em
produtos industriais. A matéria plastica, devido a sua capacidade de
modelagem e facilidade de producdo, tornou-se um dos mais
importantes elementos na confec¢do de produtos de uso diério, [...].
O termoplastico difundiu-se por meio de produtos variados - cadeiras,
eletrodomésticos e tantos utensilios do lar —, como as cadeiras
empilhaveis desenvolvidas por Charles Eames para a Herman Miller,
ou os produtos da empresa Olivetti desenhadas por Mario Bellini e
Ettore Sottsass na década de 1950. (MORAES, 1999, p. 47).

bY

No Brasil, nos anos seguintes a segunda guerra, o uso dos metais
também marcou a composicdo do movel moderno nacional, no entanto, seguiu a
estética do estilo internacional contrapondo-se as reivindicacbes de artistas e
intelectuais da Semana de 22 e dos arquitetos e designers, brasileiros e
estrangeiros, que apontavam para a necessidade do desenvolvimento de produtos

nacionais com caracteristicas autéctones.

Santos (1995, p.22) expbe que, a partir do fim da segunda guerra, o
movel brasileiro estreia uma nova etapa ganhando novos contornos com
“caracteristicas mais brasileiras”; ou seja, embora, em alguns casos, mantivesse as
influéncias de certos modismos procedentes do movimento moderno, isto é,
participava do processo de importacdo e assimilacdo de idéias e conceitos, 0
modernismo brasileiro ocorria mesclado e enriquecendo-se com “elementos
nacionais: os tecidos, as fibras e o uso de outros materiais da terra”.

Primeiro, a fase de produgdo de um movel dentro das tendéncias
internacionais das artes decorativas industriais: despojado, linhas
retas, seguindo os padrbes do Art -Déco. As linhas puras e a
auséncia de ornamento passam a nortear a concepg¢do da mobilia.
Depois vieram 0os moveis dos arquitetos-designers, que seguiram a

trilha da modernizacdo internacional da mobilia, do De Stijl a
Bauhaus, entre outros. (SANTOS, 1995, p. 22)

A auséncia no mercado nacional de produtos que atendessem ao espirito
e a linguagem dos espacos da arquitetura moderna, fez com que arquitetos e
artistas, nacionais e 0s estrangeiros que aqui residiam, projetassem a mobilia como
traco extensivo para esses espacos. Foram pecas concebidas para fabricagcéo

limitada e, em alguns casos exclusivas, que embora dialogassem com os ideais
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modernos de supressao do ornamento e pureza formal, estavam distantes de uma
uma producdo democratica dos artefatos domeésticos; observa-se de um lado pecas
com carater internacionalizante e, de outro, aquelas que pontuavam o0s materiais

locais como argumento morfologico e estético de um movel moderno brasileiro.

De modo geral, foi a partir da década de 1950 que o emprego de
componentes metélicos se consolidou no projeto do movel brasileiro com propostas
relevantes ao conceito moderno. Periodo do ‘nacional-desenvolvimentismo’ do
presidente Juscelino Kubitschek (1902-1976) que governou o pais entre 1956 a
1961, e defendia a industrializacdo nacional como solugcédo para sair do ‘atraso’ e
desenvolver o pais. Investiu, através do Plano de Metas, cujo slogan era “Crescer 50
anos em 5”, na industria siderurgica, na construcdo de estradas e de usinas
hidrelétricas e incentivou os empresarios, através de empréstimos, a implantacéo de
fabricas. Nesse periodo produzir mobilia tornara-se menos complicado e a entrada
no mercado nacional de novos materiais, a abertura de empresas de comercio e
servico, de fabricas e incentivo ao desenvolvimento de novas tecnologias para
producdo industrial, carreou demandas para os setores da arquitetura, interiores,

decoracao e mobiliario.

3.3.1 Sujeitos e obras: entre redes e cadeiras

Ao metal, material fundamentalmente industrial, foram associados
materiais naturais como o couro, o tecido e fios naturais ou a madeira, apontando
uma relacdo hibrida entre categorias conceituais: industrial x natural; ou mecéanico x
artesanal; ou ainda, moderno x conservador, postulando desse modo o carater

estético do moével moderno do periodo.

Desse periodo destacamos as obras de profissionais que atuaram no
pais. Estes apresentaram solucdes e designs de mobilia que refletiam o espirito da
época, principalmente, pelo uso dos materiais metalicos, que passam a ser
solicitados como estrutura e partido estético, rompendo definitivamente com o0s
padrbes anteriores da primazia no uso da madeira como matéria-prima para a
confeccao de moveis. Esses profissionais mantiveram a aspiragao de representar no

design desse mobiliario atributos autéctones que denotassem o ‘carater brasileiro’
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ou referéncias as nossas origens. Essa busca resultard& em uma producédo de

cadeiras bastante representativas dessas aspiragoes.

Contudo, como exposto anteriormente, a producdo de mobveis que
utilizavam os materiais metalicos como matéria prima durante o periodo moderno no
Brasil € bastante localizada, situando-se principalmente na década de 1950. As
experiéncias plasticas desse periodo, para a criagdo e producdo de moveis
utilizando como partido estético os materiais metalicos, resultaram em uma estética
singular que jogava com a idéia do vazio, da leveza visual e com a flutuacao,
conceitos que, no design de cadeiras estabeleceu claramente uma analogia a rede
de dormir e a idéia de ‘sentar no ar'. Nesse cenario destacaremos as propostas de
Flavio Resende de Carvalho, Lina Bo Bardi, Paulo Mendes da Rocha, Julio Katinsky
e Jorge Zalzupin, profissionais brasileiros, ou naturalizados brasileiros, que
apresentaram solu¢Bes formais criativas no ambito de uma mobilia voltada para

esse panorama propositivo do mével moderno da década de 1940 — 1960:

E o caso de Flavio Resende de Carvalho (1899-1973), engenheiro de
formacdo e artista brasileiro. Projetou cendrios, e empreendeu instalacbes e
intervencdes artisticas. Em 1950, projetou a cadeira FDC1 para mobiliar sua
residéncia, em aco e couro (Figura 30).

Figura 30 - Poltrona FDC1, década de 1950. Design:
Flavio Rezende de Carvalho.

Fonte: Imagem disponivel em: http://fotografia.folha.
uol.com.br/galerias/21768-danca-das-cadeiras.
Acesso em: 12/11/2015

7

Outra figura proeminente é a arquiteta italiana, naturalizada brasileira,
Lina Bo Bardi (1914-1992) que desponta como uma das figuras mais atuantes do

cenario cultural brasileiro, para a implantacdo do projeto moderno no pais. Em
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sociedade com o arquiteto italiano Giancarlo Palanti inaugurou em 1948 o Studio de
Arte Palma e a Fabrica de Mdveis Pau Brasil Ltda., para desenvolver e fabricar
moveis que atendessem as demandas do conceito moderno. Ao que Lina, em
depoimento a Maria C. Loschiavo dos Santos em 1979, sentenciou como objetivo
dos empreendimentos: “criar uma corrente de desenho industrial, de objetos.
Inclusive, eu me ocupei de joias, de materiais brasileiros”. (CCSP| Centro Cultural
Sdo Paulo, 2007, p. 96). Além do mobiliario em madeiras brasileiras e madeira
compensada, Lina desenvolveu modelos concebidos em perfis metalicos associados
a couro ou tecido. Formas limpas e leves, que definitivamente rompiam com 0

academicismo praticado no design de mobilia até o momento (Figura 31).

Figura 31 — Design Lina Bo Bardi (da esquerda para a direita): Cadeira Tripé, 1948, estrutura
em metal pintado e couro sola. Poltrona Bola de Latdo, 1947/1950. Confeccionada para
compor os espagos da casa de vidro, residéncia da arquiteta. Poltrona criada para a Casa
Cirell em meados da década de 1950.

Fonte: http://www.passadocomposto.com.br/conteudo/menunovo?2.asp?id=2. 12/11/2015
Fonte: https://www.pinterest.com/pin/552816922982792167/. Acesso em: 12/11/2015.
Fonte: http://casavogue.globo.com/MostrasExpos/Design/noticia/2014/10/mostra-revela-
design-de-lina-bo-bardi.html. Acesso em: 12/11/2015.

A cadeira Paulistano (Figura 32), de autoria do arquiteto brasileiro Paulo
Mendes da Rocha, € um classico do design moderno e atualmente configura como
parte do acervo permanente do Museu de Arte Moderna de Nova York (MoMA),
desde o ano de 2009 e, também do acervo do Museu da Casa Brasileira em S&o

Paulo.

Em 1955, Paulo desenhou uma cadeira em ago flexivel dobrado a frio e
couro, para a Interior’s, de Sdo Paulo, empresa pertencente a um grupo de
empresarios italianos dedicados ao ramo de moveis e decoragéo.
Originalmente o arquiteto pretendia utilizar um tecido feito com fibra do
tucum, cujo emprego acabou ndo se adequando ao projeto (SANTOS, 1995,
p. 72)


http://www.passadocomposto.com.br/conteudo/menunovo2.asp?id=2
https://www.pinterest.com/pin/552816922982792167/
http://casavogue.globo.com/MostrasExpos/Design/noticia/2014/10/mostra-revela-design-de-lina-bo-bardi.html
http://casavogue.globo.com/MostrasExpos/Design/noticia/2014/10/mostra-revela-design-de-lina-bo-bardi.html
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Figura 32 - Cadeira Paulistano, 1957.
Fonte: http://www.mch.org.br/pt-BR/acervo/museologico/
cadeira-paulistano. Acesso em: 12/11/2015.

O arquiteto brasileiro Julio Roberto katinsky (1932) desenhou moveis
visando a producéo industrial desde o final da década de 1950, em parceria com
Jorge Zalszupin na empresa L’Atelier, entre 1958 a 1961, a exemplo da poltrona
Katinsky projetada em 1959 (Figura 33). De acordo com Santos, a contribuicdo de
Katinsky para desenho industrial brasileiro “vai além da prancheta, aventurando-se
nos caminhos tortuosos das complexas relagbes entre arte e técnica no Brasil”
(SANTOS, 1995, p.72).

Figura 33 — Poltrona Katinsky, 1959. Originalmente estruturada
em aco e madeira com assento e espaldar de couro. A foto da
imagem é uma reedicao produzida pela empresa Mais Design e
comercializada pela Dpot.

Fonte:  http://www.studiomaismoveis.com/designers/designer.
php?id=33. Acesso em: 12/11/2015

O arquiteto de origem polonesa e naturalizado brasileiro Jorge Zalszupin
chegou ao Brasil na década de 1950. Em 1959 fundou em Sdo Paulo a L'Atelier

(1955), fabrica pioneira na producdo de moveis em série no Brasil. Inicialmente,


http://www.mcb.org.br/pt-BR/acervo/museologico/%20cadeira-paulistano
http://www.mcb.org.br/pt-BR/acervo/museologico/%20cadeira-paulistano
http://www.studiomaismoveis.com/designers/designer.%20php
http://www.studiomaismoveis.com/designers/designer.%20php
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produzindo moéveis em madeira e alguns estofados de sala para clientes exclusivos.
(Figura 34). Os projetos de Zalszupin na L’Aterlier corresponderam a um importante
momento da “diversificacdo de modelos modernos” nas décadas de 1950 e 1960”
(Santos, 2015, p. 118).

Figura 34 - Espreguicadeira Triangular, 1965. Design:
Jorge Zalszupin. Observa-se que faz referéncia a
poltrona tripé de Lina Bo Bardi.

Fonte: https://www.1stdibs.com/furniture/seating/lounge-
chairs/triangular-lounge-chair-jorge-zalszupin-circa-
1965/id-f_2211732/. Acesso em: 12/11/2015

3.3.2 Ampliando a idéia de sentar no ar

E neste contexto que vamos observar a producédo de dois modelos de
cadeiras que pontuam, enquanto registro material, a origem aqui no Brasil dos
primeiros exemplares de cadeiras que incorporam, em sua configuracdo formal,
superficies vazadas associadas a estrutura metalica, confeccionadas a partir de
filamentos de algod&do ou de plastico, que irdo compor o assento e encosto das

cadeiras, ampliando a proposicao vigente do sentar no ar.

O primeiro registro é do designer José Zanine Caldas (1919-2001) que
atuou como paisagista e professor da disciplina de Maquete da FAU da
Universidade de Brasilia, a convite de Darcy Ribeiro nos anos sessenta; atuou
também como moveleiro, construtor e arquiteto autodidata e, com um sécio fundou a
Fabrica de Moveis Z, Pontes & Cia Ltda em 1950. Conforme Maria C Loschiavo dos

Santos,


https://www.1stdibs.com/furniture/seating/lounge-chairs/triangular-lounge-chair-jorge-zalszupin-circa-1965/id-f_2211732/
https://www.1stdibs.com/furniture/seating/lounge-chairs/triangular-lounge-chair-jorge-zalszupin-circa-1965/id-f_2211732/
https://www.1stdibs.com/furniture/seating/lounge-chairs/triangular-lounge-chair-jorge-zalszupin-circa-1965/id-f_2211732/
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“[...] as realizagbes de Zanine se destacaram pela preocupagao
explicita com os processos industriais. Enquanto Warchavichik e
Graz estiveram preocupados em acompanhar o espirito da
modernidade, e Lina especulou 0s materiais nacionais — as
madeiras, as chitas e as fibras naturais —, o trabalho de Zanine
possui caracteristicas muito peculiares e adequadas ao processo de
industrializacdo brasileiro a época (Santos, 1995, p. 107).

Ele criou, em 1950, uma cadeira que consta da publicacdo Movel
Moderno no Brasil, de Maria C. Loschiavo dos Santos, publicada em 1995. A cadeira
€ confeccionada em vergalhdo metalico curvado e “fibra plastica vazada”, conforme
registro da autora (Figura 35). Nesse modelo o design da estrutura € composto por
uma sé peca metélica continua. A cadeira foi exposta durante a cerimonia de
abertura da exposicdo individual de Zanini de Zanine!?> no show room da loja

Espasso NY, sediada em Nova York, em outubro de 2013.

Figura 35 — Poltrona de José Zanine Caldas1950. Modelo exposto em NY. “Poltrona em ferro
dobrado a frio, com encosto em fibra plastica vazada, em geral colorida, transparente ou
leitosa. Assento: Almofada de espuma revestida em tecido pintado, 1950. IMFA — Industria de
Méveis de Ferro Ltda.” (Santos, 1995, p. 107).

Fonte: Imagem disponivel em: http://blog.espasso.com/zanini- de-zanine-at-espasso-ny/#1.
Acesso em: 23 set.2015.

Esta versdo de cadeira se popularizou nos anos seguintes, e ainda hoje é
possivel encontrar versbes que abordam seu design em ambientes domésticos e
comerciais. Sua configuracdo formal e o0 modo de sentar que impde inviabiliza um
sentar mais relaxado e confortavel se comparada com os modelos propostos pela
idéia do ‘sentar no ar’, como se estivesse em uma rede. E comercializada aqui no

Brasil, mantendo o design da cadeira original, inovando somente nas cores dos fios

12 7anini de Zanine — Designer. Filho de José Zanine Caldas.


http://blog.espasso.com/zanini-%20de-zanine-at-espasso-ny/#1
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de PVC (Figura 36), pela loja de moveis Teo, localizada no bairro Pinheiros-SP.
Também estdo disponiveis releituras populares do modelo de Zanine de autores ndo

identificados.

Mas, é do mercado externo que chegam propostas com design que
remetem plasticamente a cadeira de Zanine, criadas por profissionais renomados da
area do design, a exemplo da cadeira String, assinada pelo designer alemao Kay

Thoss, e comercializada pela loja Tok Stok, aqui no Brasil (Figura 37).

Figura 36 — Poltrona de José Zanine Caldas, comercializada
atualmente pela Loja Teo.

Fonte: Imagem disponivel em: http://lojateo.com.br/category/
moveis/cadeira/page/3/. Acesso em: 25/05/2016.

Figura 37 — Poltrona String, do designer Kay Thoss.
Comercializadsa no Brasil pela loja Tok e Stok.
Fonte: Imagem disponivel em: http://www.tokstok.com.br/vitrine

/produto.jsf?idltem=110220&bc=. Acesso em: 25/05/2016

O segundo registro de cadeira dentro do contexto de moveis modernos

confeccionadas a partir da estética do metal e superficies vazadas, que


http://lojateo.com.br/category/%20moveis/cadeira/page/3/
http://lojateo.com.br/category/%20moveis/cadeira/page/3/
http://www.tokstok.com.br/vitrine%20/produto.jsf?idItem=110220&bc
http://www.tokstok.com.br/vitrine%20/produto.jsf?idItem=110220&bc
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consideramos como antecedente aqui no Brasil das populares cadeiras de
macarrao, € o modelo do arquiteto Martin Eisler (1913), hingaro de nascimento, e
naturalizado brasileiro. A cadeira desenhada por Eisler apresenta uma estrutura
alongada que apoia dorso e cabeca do usuario, o encosto inclinado proporciona um
sentar mais ‘descansado’. (Figura 38). A estrutura da cadeira € metdlica e as

superficies, originalmente eram confeccionadas com cordas de algodao.

Figura 38 — Cadeiras e mesinha de centro de autoria de Martin Eisler, década de 1950. Estrutura
metalica e cordas de algodao.

Fonte: http://www.catalogodasartes.com.br/Lista_Obras_Biografia_Artista.asp?idArtista=9316. Acesso
em 11/04/2016.

O arquiteto Martin Eisler e o empresario Carlo Hauner, foram proprietarios
da Moveis Artesanal (1950-1955); e, atuaram no ramo de design de moéveis e de
interiores na década 1950, e expressaram com rigor e versatilidade o espirito da
época, empregando materiais diversos. Mas € na producdo de mdveis,
especialmente cadeiras e poltronas, que apresentaram valorosas contribuicdes ao
desenho moderno de modveis no Brasil, imprimindo a idéia de padronizagdo e
intercambio de pecgas na concepgao do projeto, “usando a estratégia de combinar o
mesmo pé em diversos assentos, de junco, borracha e espuma revestida com
tecidos escocés” (HUGERT, 2014). A Figura 39, exibe a propaganda impressa na
revista Habitat Ltda. (1954, p.31, in HUGERT, 2014) que informa sobre a producao
da Moveis Artesanal. Nesta publicidade observa-se que as cadeiras exibidas
possuem o desenho dos ‘pés’ iguais, padronizados, variando somente os assentos.
Essa estrutura metalica dos pés repete-se na cadeira de autoria de Martin Eisler,

exibida na figura anterior.


http://www.catalogodasartes.com.br/Lista_Obras_Biografia_Artista.asp?idArtista=9316
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Figura 39 — Cadeiras produzidas por Martin Eisler e Carlo Hauner para
a Méveis Artesanal.
Fonte: Fonte: HUGERTH, 2014

A Unica fonte primaria que encontramos, durantes nossas pesquisas, que
demarcam com precisdo uma data referente ao periodo de criacdo e uso desta
cadeira atribuida ao arquiteto Martin Eisler, é a revista Casa e Jardim, n°® 34 do ano
de 1957 (Figura 40) e (Anexo 1). Na imagem de capa da revista constam trés
cadeiras com estruturas metélicas e superficies vazadas, expostas em uma varanda.
Em email enviado ao Sr. Matias Eisler!3, filho do arquiteto Martin Eisler, se confirmou

a autoria das cadeiras expostas na capa da revista (Anexo 2).

13 Engenheiro mecanico e diretor de design e desenvolvimento da empresa Studio Mais Design de Mdveis Ltda,
localizada em Sdo Paulo.



70

Paredes de madeiry

6
Orees parg jarding

34 - 0rs 15,09

Figura 40 — Capa da revista Casa e Jardim, n°® 34, publicada no ano de 1957.
Fonte: Revista Casa e Jardim, n® 34. S&o Paulo: Cia. Lithographica
Ypiranga, 1957.

Considerando que os materiais plasticos sé se popularizaram no pais ao
final da década de 1940, é possivel afirmar que ndo existiam moveis, anteriores a
essa data no territério brasileiro, que pudessem ‘inspirar’ os designers no emprego
dos filamentos plasticos para a confecgédo das superficies das cadeiras, entretanto, a
Europa ja apresentava desde a década 1920, proposi¢cdes estéticas que testavam
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idéias semelhantes, como a cadeira batizada de Sandow Chaise!* que utilizava
correias elasticas de borracha (elastdmero) para compor o assento e encosto
(FIELL, p. 208; VON VEGESACK, 1996), fixadas na estrutura metalica através de
ganchos presos nas extremidades das correias e encaixados nos orificios da

estrutura metalica (Figura 41).
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Figura 41 — Cadeira Sandow Chair, 1928-29, design de René Herbst. Ao lado
detalhe da fixagdo das correias elasticas a estrutura metalica.

Fonte: http://www.design-museum.de/en/collection/100-
masterpieces/detailseiten/chaise-sandows-rene-herbst.html;
http://www.turbosquid.com/3d-models/rene-herbst-1930-chair-3d-3ds/227206

A cadeira foi projetada pelo arquiteto decorador francés René Herbst
(1891 — 1982), co-fundador em 1929 da Unido dos Artistas Modernos (UAM) e
considerado um dos pioneiros no emprego de aco tubular para a confeccado de
moveis no ano de 1928-1929. Apds a segunda guerra mundial o uso dos materiais
poliméricos (nailon, dacron, isopor, poliestireno, polietileno, vinil) se fez presente no
design de méveis. Mas, a Sandow Chaise é considerada pioneira na estética vazada

configurada a partir de filamentos.

14 A Sandow Chair ou Sandow Chaise faz parte do acervo do Vitra Design Museum, Weil am Rhein,
Alemanha.


http://www.design-museum.de/en/collection/100-masterpieces/detailseiten/chaise-sandows-rene-herbst.html
http://www.design-museum.de/en/collection/100-masterpieces/detailseiten/chaise-sandows-rene-herbst.html
http://www.turbosquid.com/3d-models/rene-herbst-1930-chair-3d-3ds/227206
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N&o se sabe ao certo quando, aqui no Brasil, 0 modelo de cadeira com
estrutura metalica e superficies vazadas confeccionadas com filamentos, propostos
por Eisler e Zanine, posteriormente chamada de cadeira de macarrdo, ‘caiu’ no
gosto popular no pais. Contudo, nos dias atuais encontra-se uma variedade de
cadeiras, populares ou de grife, que seguem o partido estético proposto por estes

pioneiros.

No capitulo a seguir nos deteremos a compreenséo desse contexto geral
gue cerca a cadeira de macarrdo, aqui no Brasil, no que diz respeito a sua origem
erudita (concebida por ‘artistas’ consagrados no contexto da produgao de moveis do
periodo e projetada para consumo da elite), e sua posterior apropriacdo pelo gosto
‘popular’ (em referéncia ao circulo inferior de produgao/consumo). A analise se dara
no contexto da Globalizacdo e seus desdobramentos sobre cultura & identidade, e
sobre a memdria & tradicdo, por entender que estes pares conceituais articulam o
cenario no qual a cadeira de macarrdo popular se pronuncia e encontra

ressonancias.



73

\ |
o
._
-
E
18
q
c\




74

4 CULTURA E IDENTIDADE NO CONTEXTO DA GLOBALIZACAO

Antes de avancarmos sobre o debate a respeito dessas ocorréncias,
relativas ao colapso ou a resisténcia das ‘identidades’ frente a padronizacédo e
homogeneizacdo do contexto da globalizacdo no qual estamos inseridos,
especialmente, no que concerne ao consumo de mercadorias, € necessario que se
delimite os conceitos sobre cultura e sobre identidade e os rebatimentos sobre a
identidade, a tradicdo e a memoaria, uma vez que, o entendimento destes conceitos
antecedem e incorporam tais ocorréncias (consequéncias). Para revisdo do conceito
de Cultura, adota-se a contribuicdo de Laraia (2004) na obra Cultura: um conceito
antropolégico, e para a revisao das idéias sobre identidade busca-se apoio em Hall
(2006) na obra ‘A ldentidade cultural na pés-modernidade’, e Giddens (1997) no
capitulo intitulado ‘A vida em uma sociedade pds-tradicional’ da obra ‘Modernizagao

Reflexiva: politica, tradicao e estética na ordem social moderna’.

4.1 Cultura

A delimitacdo do termo cultura é tracado a partir dos pontos de vista das
ciéncias sociais, especialmente a Sociologia, a Filosofia e Antropologia. Em 1917, o
antropdlogo britdnico Edward Burnett Tylor (1832-1917) apresentou um conceito
sobre cultura, que mais tarde seria amplamente problematizado pelas outras
ciéncias, partindo do sentido etnografico do termo em inglés Culture, entendeu como
“todo complexo que inclui conhecimentos, crencas, arte, moral, leis, costumes ou
outra capacidade ou hébitos adquiridos pelo homem como membro de uma
sociedade”. Embora generalista o conceito abrange elementos universalmente

entendidos como balizadores culturais.

Inicialmente, as inser¢cdes antropologicas para explicar a diversidade
humana se assentaram sobre dois fatores condicionantes: um biolégico e outro
geografico. O primeiro, compde a ideia do determinismo bioldgico, cuja teoria
postulava que as diferencas genéticas determinavam as diferencas -culturais,
atribuindo caracteristicas inatas (intrinsecas) as ‘ragas” e assim, fixando as
capacidades fisicas e psicoloégicas do ser humano por meio dos genes, se
justificavam culturas ‘superiores’ ou ‘inferiores’. O segundo fator compde a teoria do

determinismo geogréfico, e considera que a diversidade cultural se deve aos
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diferentes ambientes fisicos no qual os grupos humanos se encontram. Tanto o
Determinismo Bioldgico quanto o Geografico ndo incorporam explicacdes coerentes
para a diversidade cultural: a) “ndo existe correlacao significativa entre a distribuicao
dos caracteres genéticos e os comportamentos culturais”, ou seja, a genética nao
constitui um fator determinante para as diferengas culturais e b) os homens séo
sujeitos ativos de transformacgéo, adaptam-se aos ambientes ou adaptam o ambiente
as suas necessidades, portanto, “ha limitacdes da influéncia geografica sobre os
fatores culturais” (LARAIA, 2004).

Superadas essas teorias, novos conceitos sobre o termo foram propostos,
entre os quais o do antropdlogo americano Alfred Kroeber (1876-1960). Kroeber
mostrou como a cultura atua sobre o homem; rebatendo o determinismo orgéanico,
procurou esclarecer que a Cultura, mais do que a heranca genética, determina o

comportamento do homem e justifica as suas realizagoes.

N&o se pode ignorar que o homem, membro proeminente da ordem
dos primatas, depende muito de seu equipamento bioldgico [...] O
homem é o resultado do meio cultural em que foi socializado. Ele é
um herdeiro de um longo processo acumulativo, que reflete o
conhecimento e a experiéncia adquiridos pelas numerosas geracdes
gue o antecederam. A manipulacdo adequada e criativa deste
patriménio cultural permite as inovacdes e as invencdes. Estas ndo
séo, pois, o produto da acdo isolada de um génio, mas o resultado do
esforco de toda uma comunidade. (LARAIA, 1932, p.37-38)

O antrop6logo Franz Boas (1858-1949), um dos pioneiros da
antropologia moderna, aborda a cultura pelo viés histérico, precisamente o
particularismo historico, afirmando que “cada cultura segue o0s seus proprios
caminhos em funcédo de diferentes eventos historicos a partir da pesquisa com
observagao direta e prolongada das ‘culturas primitivas™ (GEERTZ, 2004, apud
LARAIA, 2004, p.5).

No livro ‘Cultura - um conceito antropoldgico’ (2004), Roque de Barros
Laraia (1932) utiliza o esquema elaborado pelo antropologo Roger Keesing visando
delimitar o conceito de cultura, que considera, na Antropologia moderna, duas
correntes de pensamento principais: a) do sistema adaptativo, e b) da corrente

idealista. As teorias de cultura como um sistema adaptativo defendem que:
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As culturas séo sistemas (padrbes de comportamento socialmente
transmitidos) que servem para adaptar comunidades humanas aos
seus sistemas biolégicos (tecnologias, modos de organizacdo
econdmica, crengas e praticas religiosas);

. Mudanca cultural € um processo de adaptacdo equivalente a selecao

natural;

. A tecnologia, a economia de subsisténcia e o0s elementos da

organizacédo social estdo diretamente ligados a producdo e constituem
o dominio mais adaptativo da cultura.

As teorias idealistas de cultura, em Keesing, fazem referéncia a trés

abordagens:

1.

Como sistema cognitivo (Goodenough) é um sistema de
conhecimento. Consistindo em tudo aquilo que alguém tem que
conhecer ou acreditar para operar de maneira aceitavel dentro da
sociedade;

como sistema estrutural (Levi-Strauss) define cultura como um
“sistema simbdlico que € uma criacdo acumulativa da mente humana”.

. como sistemas simbodlicos (Geertz ; Schneider), — “todos os homens

sdo geneticamente aptos para receber um programa, e este programa
€ 0 que chamamos de cultura. [...] Estudar a cultura €&, portanto,
estudar um codigo de simbolos partilhados pelos membros dessa
cultura”.

Na mesma obra, Laraia aponta em cinco termos 0os mecanismos de
operacéao da cultura:

1.

2.

A cultura condiciona a visdo de mundo do homem - o homem tende a
considerar o seu modo de vida mais correto, melhor ou natural
guando comparado a outros (visdo etnocéntrica).

A cultura interfere no plano biologico - A cultura interfere nas
necessidades fisiolégicas basicas no momento em que condiciona
habitos alimentares, diagnostico e cura de doencas;

. Os individuos participam diferentemente de sua cultura — “nenhuma

pessoa € capaz de participar de todos os elementos de sua cultura”.
Deste modo, o importante, “é que deve existir um minimo de
participacdo do individuo na pauta de conhecimento da cultura a fim

de permitir a sua articulagdo com os demais membros da sociedade”.
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4. A cultura tem uma logica propria — “Todo sistema cultural tem sua
propria logica e ndo passa de um ato primario de etnocentrismo tentar
transferir a l6gica de um sistema para outro; compreender a l6gica de
um sistema cultural depende da compreensdo das categorias
constituidas pelo mesmo”.

5. A cultura é dinamica - existem dois tipos de mudanca cultural: uma
gue é interna - resultante da dinamica do proprio sistema cultural,
nesta “a mudanca pode ser lenta, quase impercebivel para o
observador que né&o tenha o suporte de bons dados diacronicos”. E
outra, que € externa - é o resultado do contato de um sistema cultural
com um outro”; pode ser rapido e brusco (indios brasileiros) ou pode
ser mais lento, com a troca de padrdes culturais sem grandes
impactos.

Por fim, o autor postula que difusdo é na verdade “empréstimo cultural’,

e que, para os antropdlogos, “sem difusdo nao seria possivel o grande

desenvolvimento atual da humanidade”. Postula que “grande parte dos padrdes

culturais de um dado sistema néo foram criados por um processo autoctone, foram

copiados ou adaptados de outros sistemas culturais”. Para concluir a nogao sobre

cultura trazemos a definicdo da Comissao Mundial de Cultura e Desenvolvimento, a
partir da leitura de Maristela Ono:

A cultura de um pais, na visdo da Comissdo Mundial de Cultura e

Desenvolvimento, ndo é estatica e imutavel, mas consiste em “um

fluxo constante que influencia ao mesmo tempo em que é

influenciada por outras, seja por meio de intercambio ou da

expansao voluntarios, seja por conflito, forca ou mesmo opressao”.

A cultura de um pais reflete” sua histéria, seus costumes, suas

instituicdes e atitudes, seus movimentos sociais, seus conflitos e

suas lutas, e suas configuragdes de poder politico no ambito interno
ou mundial”, estando em evolugao continua. (ONO, 2006, p. 14)

4.2 Identidade

A definicdo de Identidade depende dos enfoques dos diversos ramos do

conhecimento que a abordam: sociologia, filosofia, historia, direito e outros.

Hall nos apresenta, em sua obra ‘Identidade Cultural na pés-modernidade’
trés concepcbes de identidade, a partir de trés perspectivas: a) 0 sujeito do

lluminismo, b) o sujeito sociolégico, e ¢) o sujeito pés-modermo. Deste modo,
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esclarece como o sujeito centrado e unificado da primeira perspectiva; torna-se um

outro, fragmentado e descentrado na chamada p6s-modernidade.

e O primeiro, o sujeito do lluminismo, estava baseado na concepcéo de
pessoa humana, enquanto individuo totalmente “centrado, unificado,
dotado das capacidades de razdo, de consciéncia e de acao, cujo
“centro” consistia num nucleo interior”, que acompanhava o individuo
ao longo de toda sua existéncia”. Esse centro essencial consistia ha
prépria identidade da pessoa. Consiste em na ideia “individualista” do
sujeito.

e O sujeito sociologico, do mundo moderno, desloca a identidade do
nucleo interior do individuo. “De acordo com essa visdo, que se tornou
a concepcado socioldgica classica da questédo, a identidade é formada
na ‘interacao’ entre o eu e a sociedade”. Apesar da manutencao do
nucleo individual que constitui o “eu real”, este é formado e modificado
num (sic) dialogo continuo com os mundos culturais “exteriores” e as
identidades que esses mundos oferecem. A identidade nessa
concepgao relaciona o “interior” e o “exterior” — entrelaca o mundo
pessoal e o mundo publico, “costurando o sujeito a estrutura”. O sujeito
anterior unificado e centrado (estavel) comeca entdo a se fragmentar,
‘composto ndo de uma unica, mas de varias identidades, algumas
vezes contraditérias ou nao resolvidas”. O alinhamento entre o eu
interior e 0 eu social (exterior) entra em colapso a partir do momento
gue as mudancas estruturais e institucionais nao lhe asseguram a
conformidade do sujeito as necessidades objetivas da cultura.

e Do avanco desse processo temos o sujeito pos-moderno. O sujeito
assume identidades diferentes em diferentes momentos, identidades
gue né&o sao unificadas ao redor do seu “eu” coerente. A medida que os
sistemas de significacdo e representacao cultural se ‘multiplicam’ o
sujeito pos-moderno € confrontado por uma multiplicidade

(desconcertante e cambiante) de identidades possiveis.

As sociedades modernas séo identificadas como sociedades de mudanca

constante, rapida e permanente. O ritmo e as caracteristicas das mudancas na
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modernidade tardia (segunda metade do século XX), principalmente, do processo de
mudanga conhecido como ‘globalizagdo’, impactam sobremaneira as identidades,
especialmente a identidade cultural. Neste cenario “a medida em que as areas
diferentes do globo s&o postas em interconexdo uma com as outras, ondas de
transformacao social atingem virtualmente toda a superficie da terra” (GIDDENS,
1991, p.7), promovendo intensas transformacbes do espaco e do tempo e o
“desalojamento do sistema social”’, ou seja, a retirada ou extragdo das relagdes
sociais dos contextos locais de interacdo. As relacdes sociais sdo marcadas pela
descontinuidade. A modernidade é caracterizada por um processo sem-fim de
rupturas e fragmentacbes internas. (HARVEY, 1989, p.12). Apresentando uma
estrutura deslocada do seu centro, o qual € substituido por “uma pluralidade de
centros de poder”. (LACLAU, 1990, apud HALL, 2006, p. 16).

Assim posto, afirma que as identidades modernas, foram e estdo sendo
fragmentadas, devido tanto a sua desagregacdo quanto ao seu deslocamento, ou
descentramento, provocados pelas rupturas nos discursos do conhecimento
moderno, a saber. a) o anti-humanismo de Louis Althusser; b) a teoria do
inconsciente de Freud, que desestabiliza o sujeito cognoscente e racional provido de
identidade fixa e unificada — “0 penso, logo existo”, do sujeito de Descartes; c) a
semiologia, do linguista estruturalista, Ferdinand de Saussure: “ndés ndo somos, em
nenhum sentido, “autores” das afirmacbdes que fazemos ou dos significados que
expressamos na lingua”, d) a “genealogia do sujeito moderno” e o discurso do poder
disciplinar no trabalho de Michel Foucault: “quanto mais coletiva e organizada a
natureza das instituicdes da modernidade tardia, maior o isolamento, a vigilancia e a
individualizag&o do sujeito individual”, e) O feminismo: “o pessoal é publico”, o papel
de géneros, homens e mulheres sao parte da mesma identidade, a “humanidade”.

4.3 Abordando a cadeira de macarrdo no contexto da cultura e da identidade

Sao estes dois conceitos, cultura e identidade, que fundamentam as
discussdes sobre o0 objeto no contexto especificado, ou seja, 0 contexto da
globalizagdo. Deste modo, entendendo a cadeira de macarrdo, enquanto artefato
material, como objeto através do qual os sujeitos operam determinados costumes e

estabelecem seu tempo e espaco, e, também um elo de vinculagdo com uma
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identidade (interior) que resiste a uma outra identidade (externa), caracterizada pela
ruptura, fragmentacdo e multiplicidade, que € apresentada no contexto em questéao.
A persisténcia e 0 uso da cadeira de macarrdo, nos espacos descritos, € um modo

de resistir e um meio de afirmacao de valores, um modo de ser e de comportar-se.

Uséa-la constitui-se um contramovimento a oferta dos produtos fabricados

em massa pela producéo industrial globalizada. E como afirma Giddens (1997, p.

100) “a tradicdo € um meio de identidade”, e por isso, acredita-se que é através da

manutencgao (pela tradicdo) do costume (cultura) do sentar a porta ‘preferindo’ a

cadeira de macarrdo, que seus Usuarios resistem — ainda que ndo se apercebam

racionalmente dessa acao — frente a oferta (assédio) massificada e homogeneizante,
prépria do processo de globalizagdo no ambito do consumo.

Seja pessoal ou coletiva, a identidade pressup8e significado; mas

também pressupfe 0 processo constante de recapitulacdo e

reinterpretacdo [...]. A identidade é a criacdo da constancia através

do tempo, a verdadeira unido do passado com um futuro antecipado.

Em todas as sociedades, a manutencdo da identidade pessoal, e sua

conexdo com identidades sociais mais amplas, é um requisito
primordial de seguranca ontoldgica. (GIDDENS, 1997, p. 100)

Giddens (1997, p. 113) declara também que “a modernidade destroi a
tradicao”. E, sabendo-se que a globalizacdo é, inerentemente, um processo da
modernidade, percebe-se em seu sistema essa mesma acdo de destruicdo da
tradicdo. A ruptura e fragmentacao das tradicdes sao requisitos fundamentais para
que se eliminem as resisténcias a “novidade” proposta pelo modelo homogeneizado
da producdo globalizada. Se quer o sujeito desprendido de suas idéias, dos seus

valores, dos seus costumes, para que, assim, o ‘ideal global’ se efetive e perpetue.

Em toda parte, estdo emergindo identidades culturais que ndo séo
fixas, mas que estdo suspensas, em transicdo entre diferentes
posicdes; que retiram seus recursos, ao mesmo tempo, de diferentes
tradicdes culturais; e que sdo o0 produto desses complicados
cruzamentos e misturas culturais que sdo cada vez mais comuns
num (sic) mundo globalizado (HALL, 2006, p. 88).

Ao que Giddens (1997, p. 118) completa: “a empresa capitalista, por

exemplo, € um mecanismo desincorporador par excellence e esta forcando o seu
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caminho em meio a partes do mundo antes resistentes, de uma maneira mais

completa do que nunca’.

E, a memodria nesse cenario age, fundamentalmente, como mecanismo de
resgate; € através da memoria que, 0os usuarios da cadeira de macarrdo, guardam
de pessoas, lugares e situacdes que envolvem o artefato, que se pode evocar e

reconstruir continuamente os costumes, os valores, as idéias etc.

A memodria, como a tradicdo — em um sentido ou outro -, diz
respeito a organizacdo do passado em relacdo ao presente [...]
0 passado nédo é preservado, mas continuamente reconstruido,
tendo como base o presente”. [..] NOs reproduzimos
continuamente memorias de acontecimentos ou estados
passados, e estas repeticbes conferem continuidade a
experiéncia. (GIDDENS, 1997, p. 81)

Desta maneira a cultura e a identidade, a tradicdo e a memodria sao
conceitos articulados no intuito de identificar e compreender e os elementos que
estabelecem esse dialogo e identidade que justificam a escolha e permanéncia da
cadeira de macarrdao, enquanto artefato material, nas calgadas, ruas e residéncias

na cidade de Séao Luis.

4.4  Globalizagdo: Homogeneizagao e Contramovimentos

A Globalizag&o € um fenbmeno que se acentua na modernidade, mas néao
€ um fendmeno recente, considerando que o processo de integracdo e o comércio
entre nacOes datam de tempos anteriores ao periodo apontado (Giddens,1990, apud
Hall, 2006, p.68). Deu-se a partir de uma série de fatores que dinamizaram o
mercado, a producdo e o0s servicos, favorecendo o processo de expanséo
hegemonica da cultura ocidental, bem como o fortalecimento politico e econémico
das nacdes ocidentais sobre as demais. A génese e os fatores desencadeantes
desse fendbmeno consolidam-se a partir da década de 1970, conforme descreve
Nicolau Sevcenko:

Nos anos 70, em meio as convulsdes causadas pela crise do
petréleo, uma série de medidas foi tomada para dar maior dinamismo

ao mercado internacional. Os Estados Unidos decidiram abandonar o
padrdo-ouro como base do mecanismo de sustentacdo cambial, [...].
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Essas medidas geraram novos fluxos de capital que, vendo-se agora
livres dos controles e restricbes antes exercidas pelos Bancos
Centrais, se voltaram para novas oportunidades de investimento no
mercado mundial, superando assim os limites tradicionalmente
representados pelas fronteiras nacionais. (SEVCENKO, 2001, p.
27; grifo nosso)

A globalizagdo converge para o ordenamento e a mundializagdo do
sistema capitalista, e, tendo em vista que o capitalismo “foi, desde o inicio, um
elemento da economia mundial e ndo dos estados-nagao” como nos esclarece
Wallerstein (1979, apud HALL, 2006, p. 68), implica na “aplicagao de uma estratégia
mundial, voltada a um mercado mundial, a producédo, a distribuicdo e consumo de
bens de servicos em que a economia e a politica neoliberalista generalizam as
forcas do mercado capitalista na esfera global (ONO, 2006, p. 21). Nesse sentido
Hall (2206) aponta duas tendéncias contraditorias inerentemente presentes na
globalizacdo: a autonomia nacional e a globalizacdo. Contraditérias porque a
globalizacédo, no modelo em andamento (capitalistalliberal), praticamente anula as
agdes do ‘Estado’ enquanto érgéo autdbnomo de regulagéo e controle econémico e
mercantil. Ao que Sevcenko observa:

A situacdo se configurou assim: se ndo se anularem as garantias
sociais e o poder de pressao dos sindicatos e associagdes civis, [...],
a alternativa é a evasao pura e simples das empresas, 0 desemprego
e 0 consequente colapso do Estado [...]. As grandes empresas
podem, desse modo, obrigar o estado a atuar contra a sociedade,

submetendo ambos, Estado e sociedade, aos seus interesses e ao
seu exclusivo beneficio. (SEVCENKO, 2001, p. 31)

Sobre este aspecto, caracteristico do processo de globalizacdo, Bauman
(2013) considera que a estratégia de construir uma nacdo e um Estado unificados
sao irreais, devidos as forcas que se combinam para inviabiliza-la, e mais

preocupante, torna-la indesejavel para o ‘publico’:

A globalizag&o sustenta-se basicamente numa rede de dependéncias
inter-humanas, ampliadas a dimens@es globais. A questdo, contudo,
€ que este processo nao se faz acompanhar do aparecimento de
uma gama equivalente de instituicdes de controle politico capazes e
eficientes, ou algo como uma cultura verdadeiramente global. A
separacdo entre poder e politica estad estritamente ligada ao
desenvolvimento desigual da economia, da politica e da cultura.
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Enquanto o poder, encarnado na distribuicdo mundial de capital e
informacédo, se torna extraterritorial (ou seja, externo a todos os
lugares), as instituicbes politicas, como sempre, continuam locais.
Isso leva inevitavelmente a fragilizacao irrefreavel do Estado-nacéo.
(BAUMAN, 2013, p. 75)

A Globalizacdo configura-se, enquanto processo, na intensificagdo, em
escala transnacional, da integracdo e conexao de comunidades e organizacdes — de
ordem econdmica, social, cultural e politica — em “novas combinagdes de espaco-
tempo, tornando o mundo, em realidade e em experiéncia, mais interconectado”
(McGREW, 1992 apud HALL, 2006, p. 67). Essa interconexao resultou na exploséo
e aceleracdo de fluxos de toda ordem: desde mercadorias a valores, desde
informacbGes a idéias - enfim, ‘tudo que a humanidade invente e produz’ - que
passam a ser, nessa perspectiva de novas combinacbes de espago-tempo,
divulgados e consumidos por todos a qualquer tempo e em qualquer lugar,
sinalizando uma ‘aparente’ diluigado de fronteiras - entre pessoas, entre paises, entre
culturas. Esse quadro de interconexao e interdependéncias humana, ampliado pela

globalizacéo, é posto por Giddens (1997) nos seguintes termos:
Hoje em dia, as acdes cotidianas de um individuo produzem
consequéncias globais. Minha decisdo de comprar uma determinada
peca de roupa, por exemplo, ou um tipo especifico de alimento, tem
multiplas implicacBes globais. Ndo somente afeta a sobrevivéncia de
alguém que vive do outro lado do mundo, mas pode contribuir para
um processo de deterioragdo ecolégica que em si tem

consequéncias potenciais para toda a humanidade. (GIDDENS,
1997, p.75)

E, justamente, nessa ‘diluigdo’ de fronteiras que se confrontam culturas e
identidades, ampliadas pela sensacdo de aceleracdo temporal e encurtamento das
distancias e espacos — as novas combinacdes de espaco-tempo: “se sente que o
mundo é menor e as distancias mais curtas, que 0s eventos em um determinado
lugar tém impacto imediato sobre pessoas e lugares situados a uma grande
distancia” (HALL, 2006, p.69) — promovidas pela ampliacdo e multiplicacéo de redes
de comunicacgéao por satélite e mecanismos eletrénicos de transferéncias de dados e
informacdes, possibilitou aos seres humanos em escala mundial (espa¢o) acesso
virtual imediato a inUmeras outras culturas, despertando sentimentos e desejos

diversos pelo confronto com o outro, 0 novo e o diferente.


https://pt.wikipedia.org/wiki/Economia
https://pt.wikipedia.org/wiki/Social
https://pt.wikipedia.org/wiki/Cultural
https://pt.wikipedia.org/wiki/Pol%C3%ADtica
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No mesmo sentido, a ampliacdo das redes de mobilidade e comércio
permitiram consumar o desejo, ou seja, possibilitaram, em curto espago de tempo,
acessar fisicamente, isto é, ‘consumir’ (ndo so virtualmente), através das redes de
lojas de departamento globais, por exemplo, as referéncias e particularismos do
‘outro’ que antes eram exclusividades pertencentes a nichos distantes; com isso,
pode-se consumir um produto made in China, um anel por exemplo, com matéria-
prima extraida na Africa, design alemao e referéncias estéticas brasileiras. Nesse
aspecto Sevcenko destaca uma das caracteristicas mais marcantes das empresas e
conglomerados globais:

A excepcional capacidade de mobilidade, instalagbes, recursos,
pessoal, informacgdo e transacgfes, € tal, que uma mesma empresa
pode ter sua sede administrativa onde 0s impostos sdo menores, as
unidades de producdo onde os salarios sdo mais baixos, os capitais

onde os juros sdo 0s mais altos e seus executivos vivendo onde a
qualidade de vida € mais elevada (SEVCENKO, p. 32).

Nas lojas e magazines multimarcas de objetos de decoracdo € comum
encontrarmos produtos ou artefatos materiais com referéncias estéticas a culturas
distintas a nossa, mas, no entanto, ‘familiares’ e compreensiveis — e, por isso
mesmo, passiveis de consumo em escala global — pois, em algum momento em
nossas vidas hiperconectadas fomos ‘expostos’ a estes outros universos/culturas,
ainda que involuntariamente. Sao produtos traduzidos e metabolizados pelo
mercado para o consumo além-fronteiras, distribuidos mundialmente sem serem
importunados, afinal seu valor esta impresso na ‘impessoalidade’ com que sao

formalmente e materialmente abordados.

A figura 42 ilustra a foto divulgacéo da colecao primavera-verdo da marca
Valentino. Grife italiana de moda e tendéncias que, para além de produzir moda,
vende conceitos que serdo ‘assimilados’ por outras empresas do ramo. A colegcao
divulgada apresenta referéncias materiais e estéticas da cultura africana, e, para
reforcar o conceito as fotos/divulgacdo foram produzidas em um vilarejo massai,
situado entre o Quénia e a Tanzania. Esta imagem ilustra um aspecto da
globalizacdo consequente da diluicdo das fronteiras: a globalizac&o traz o centro

para a periferia e vice-versa.
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Figura 42 - Campanha dacolecdo primavera-verdo 2016 da grife italiana
Valentino. Acesso em: 10/ 05/2016
Fonte: http://www.lilianpacce.com.br/e-mais/mais-uma-polemica-na-valentino/

Empresas globalizadas do setor, que desenvolvem suas colec¢fes a partir
dos conceitos das grandes grifes, e que apresentam seu funcionamento e estrutura
alinhados com a descricdo dada por Sevcenko, sdo cada vez mais comuns. Alguns
documentarios produzidos sobre o tema abordam com precisdo esta realidade, a
exemplo do documentario “Fabricas de Roupa: moda que mata”, série documental
de cinco episodios, que expde o dia-a-dia de trabalhadores cambojanos que
produzem roupas para empresas que comercializam seus produtos em grandes
lojas em rede de departamento do setor de moda e vestuario, localizadas nos

centros econdmicos de consumo do mundo.

Para Hall (2006, p. 68) “essas novas caracteristicas temporais e
espaciais, que resultam da compressao de distancias e de escalas temporais, estao
entre os aspectos mais importantes da globalizacdo a ter efeito sobre as identidades
culturais”, uma vez que, entre outros impactos, este aspecto da globalizagao, para
Ono (2006, p. 23), tém “modificado sensivelmente a composi¢do de objetos e as
referéncias de espaco e tempo dos mesmos, redimensionando a percepc¢do do
presente, do local e global da realidade concreta e virtual, dentre outros aspectos

que norteiam a existéncia no mundo”.


http://www.lilianpacce.com.br/desfile/valentino-primavera-verao-2016/
http://www.lilianpacce.com.br/desfile/valentino-primavera-verao-2016/

86

Assim, a expansdo do mercado global se consolidou: satisfazendo
desejos e intensificando o consumo ‘globalizante’; buscando homogeneizar os
gostos para que possa atender, com celeridade e destreza, a demanda pelo ‘novo’.
Como as culturas ao redor do mundo — as pessoas, seus habitos e costumes, seus
rituais, seus simbolos, seus artefatos, suas marcas caracteristicas — estédo
irrevogavelmente acessiveis a um ‘clic’ nas redes digitais, o diferente torna-se cada
vez mais corriqueiro. O diferente ja ndo esta tdo distante, ja ndo é mais tao

estranho.

4.4.1 Local e global

A producdo de artefatos materiais, com o incremento do processo de
globalizacdo, especialmente a partir da década de 1970, tem experimentado
intensas modificagcdes de conceitos, e, busca localizar-se entre as demandas de
uma sociedade cada vez mais complexa. O mercado globalizado de produtos
industriais trouxe a discusséo para o campo do Design questdes sobre identidade e
cultura, observados o multiculturalismo e diversidade imanentes do modelo, além de
impor a interlocucdo com outros campos de conhecimento cientificos — psicologia,
filosofia, sociologia, economia, semiética, entre outros — propondo temas que
atravessam 0 processo de concepcdo projetual e a materializacdo de idéias, tais

como comportamento, gosto, percepcao, complexidade para citar alguns.

Sabe-se que o0 modelo de globalizagdo em curso impde-se no espaco da
cultura do design operando conceitos que atendam e confirmem seus interesses de
nivelamento cultural, unificacdo e padronizacdo, contudo e contraditoriamente, em
nome dessa mesma unificacdo — no afa de tornar ‘tudo’ conhecido por todos, pois
deste modo o ‘novo’ ou ‘diferente’ passa a ser visto ou aceito com menos reservas —
interessa-se pelos signos de diferenciacéo e autenticidade culturais, e imprimem aos
produtos comercializados internacionalmente caracteres de culturas distintas,
objetivando inserir neles ‘signos’ de novidade, fundamentais para manter o interesse
dos consumidores: os mesmos produtos, mas ‘diferentes’; assim por exemplo, um
jeans ou um calcado comercializados mundialmente, ganham estampas étnicas ou
tropicais (Figura 43). Sobre esse modelo de mercado, naturalizado nos tempos
atuais, Dijon de Moraes destaca a contradicdo na qual se encontra envolto,
observando que,
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O fenbmeno da globaliza¢cdo, como modelo impreciso e controverso,
possibilitou, é verdade (através dos meios tecnolégicos e
informaticos), uma maior interagéo entre diferentes povos do planeta,
mas também é verdade que colocou em cheque as especificidades
da cultura local, disseminou a incerteza e provocou radicais
transformagcfes no contexto comportamental. (MORAES, 2006,

p.191)

Figura 43 — Calcados com estampas distintas.
Fonte: http://www.loja.havaianas.com.br/

A preocupacado nesse cenario, do que diz respeito a cultura e identidade,
se assenta sobre trés ocorréncias que se intensificam a medida que o processo de
mundializacdo se consolida, através do avanco plural e contraditério dos capitais e
empresas globais: “1) a desintegragao de identidades particulares, em virtude de
processos de padronizacdo e homogeneizacdo cultural; 2) o fortalecimento de
particularidades, resistentes a padronizacdo e a homogeneizacao; 3) o declinio de
identidades particulares, com a emergéncia de identidades hibridas” (ONO, 2006, p.
25). Sobre este cenario e possibilidades Milton Santos (1997) pondera que “o
principal vetor de padronizacdo que existe, hoje, € o consumo — estimulado pelo
marketing e potencializado pelo crédito — que conforma nossas mentes e conduz
nossas agdes”. Ao que Hall, observa:

Quanto mais a vida social se torna mediada pelo mercado global de
estilos, lugares e imagens, pelas viagens internacionais, pelas
imagens da midia e pelos sistemas de comunicacdo globalmente
interligados, mais as identidades se tornam desvinculadas -
desalojadas — de tempos, lugares, historias e tradicbes especificos e
parecem “flutuar livremente”. [..] No interior do discurso do

consumismo global, as diferencas e as distingdes culturais, que até
entdo definiam a identidade, ficam reduzidas a uma espécie de
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lingua franca internacional ou de moeda global, em termos das quais
todas as tradicBes especificas e todas as diferentes identidades

s

podem ser traduzidas. Este fendbmeno é conhecido como
“homogeneizacao cultural’. (HALL, 2006, p. 75-76, grifos do autor)

A impermanéncia e a obsolescéncia sdo outros atributos caracteristicos
dos ‘produtos globais’ impostos pelo mercado: nada deve durar a ponto de
inviabilizar o ciclo programado do consumo e do lucro. Sdo atributos que afetam
guestdes relacionadas a memoria e tradicdo — excluindo-se aqueles destinados ao
mercado de luxo. Nao sdo bens que se passam ‘de pai para filho’, como heranga,
nesse sentido, sdo materialmente e tecnologicamente inviaveis. Ndo sédo produtos
que atravessardo o tempo intactos funcionalmente e esteticamente: passado o
periodo da garantia, param de funcionar, quebram, desbotam. N&o €& possivel
restaura-los e, se por ventura, se consiga prolongar sua existéncia com consertos ou
remendos, logo estardo desatualizados ou ‘fora de moda’; a titulo de exemplo
citemos as cadeiras plasticas em PVC: globalizadas e impessoais, durabilidade
programada, cor uniforme, além de ostentarem caracteristicas materiais e formais
gue as conectam com o0s tempos atuais, sdo baratas e rapidas para repor, leves e
uniformes (Figura 44). Sobre essa légica Zygmunt Bauman (2013, p. 102) esclarece:
“O mercado de consumo favorece e promove 0 giro rapido e o intervalo de tempo
mais curto possivel entre uso e descarte — com o objetivo de fornecer a reposi¢ao

imediata dos produtos que nao sejam mais lucrativos”.

Figura 44 — Cadeira em plastico PVC, distribuidas
mundialmente.

Fonte: http://www.mobly.com.br/moveis/poltronas-esofas/
Acesso em: 06/10/2015


http://www.mobly.com.br/moveis/poltronas-esofas/
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Percebe-se que a identificacdo dos sujeitos com as ‘coisas’ proprias de
seu universo cultural material (ou o reconhecimento de si, nestas) no periodo em
andamento — modernidade tardia (HALL, 2006) — configura-se cada vez mais
fragmentada e frouxa. Essa ‘fragmentacao’ seria um dos principais aspectos que
moldam a identidade cultural dos tempos atuais; € nesse processo de ruptura do
sujeito pés-moderno com aquela identidade “fixa, essencial ou permanente”,
caracteristica do periodo anterior, que se moldam os agrupamentos humanos e
sociais do mundo globalizado. O sujeito encontra-se descentrado, deslocado; suas
referéncias locais estdo cada vez mais diluidas, afetando seu sentido de
pertencimento.

Os desejos e aspiragbes contraditorios de que se fala aqui sdo o
anseio de um sentido de pertencimento a um grupo ou aglomeragao
e o0 desejo de se distinguir das massas, de possuir um senso de
individualidade e originalidade; o sonho de pertencimento e o sonho
de independéncia; a necessidade de apoio social e a demanda de

autonomia; o desejo de ser como todos os outros e a busca de
singularidade (BAUMAN, 2013, p. 24).

A fragmentacdo denota-se ainda atraves das contradigcbes ontologicas

dos sujeitos pos-modernos, polarizadas entre o universal e o particular, entre a

tradicdo e o progresso, o passado e futuro, o eu e o(s) outro(s). “A identidade torna-

se uma celebracdo movel: formada e transformada continuamente em relacdo as

formas pelas quais somos representados ou interpelados nos sistemas culturais que

nos rodeiam” (HALL, 1987 apud HALL, 2006, p.13), “resultando nas identidades

abertas, contraditorias, inacabadas, fragmentadas do sujeito pés-moderno” (HALL,

1987 apud HALL, 2006, p. 46). Deste modo, a fragmentacdo e o deslocamento

percebidos, tornam-se pertinentes no mundo globalizado, & medida que possibilita o
estabelecimento de dialogos polifénicos entre 0s sujeitos em questao:

Os fluxos culturais, entre as nacdes, e o consumismo global criam

possibilidades de “identidades partilhadas” — como “consumidores”

para os mesmos bens, “clientes” para 0s mesmos servigos,

“publicos” para as mesmas mensagens e imagens — entre pessoas

gue estéo bastante distantes umas das outras no espago e no tempo.
(HALL, 2006, p. 74)
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Observa-se também, que o0 assédio a renuncia a tudo que é permanente,
sélido, duravel intensificou-se. Afinal no contexto proposto pelo sistema econémico
vigente, € preciso consumir — constantemente e incessantemente - e, para tanto a
rotatividade de produtos, de idéias, de conceitos, de modelos etc., assim como o
descarte e a substituicdo do antigo pelo novo, do passado (tradicdo e memoéria) pelo
atual (moderno), do local pelo global, tornou-se contundente. Exclusividade ou

particularidade sdo termos que divergem dessa nova ordem.
A medida em que os sistemas de significacéo e representacéo cultural
se multiplicam, somos confrontados por uma multiplicidade
desconcertante e cambiante de identidades possiveis, em cada uma

das quais poderiamos nos identificar — ao menos temporariamente”
(HALL, 2006, p.13).

Ora, € esse 0 sujeito preposto do mundo globalizado. O sujeito Complexo.
Se, por um lado, as premissas acima expostas sao assertivas, por outro, expdem a
dificuldade de ‘ser sujeito’ na atualidade. Tornou-se deveras extenuante ser “sujeito
pés-moderno”. Nesse cenario, aspirar o retorno do sujeito anterior — o “individuo
totalmente centrado, unificado, dotado das capacidades de razéo, de consciéncia e
de acado” (HALL, 2006, p. 10), cuja esséncia, posteriormente, seria mediatizada
pelas interacfes estabelecidas com seu nucleo sociocultural — ocorre ancorando-se

aos conceitos de identidade, cultura e pertencimento.

No cenario disponibilizado na atualidade, o contraste ou contraponto a
esta ordem de coisas pode ser celebrada exatamente através de um dos elementos
chaves do sistema econbmico vigente: o consumo. “O préprio conceito de
‘consumo” vai além do processo passivo de absorcdo, apropriacdo de bens e
satisfacdo de necessidades, trazendo em si 0 carater ativo da relacado das pessoas
com os objetos, a coletividade e o mundo, enfim, do processo cultural” (ONO, 2006.
p.17). Ao que Baudrillard acrescenta:

O consumo nao é este modo passivo de absorcédo e de apropriacédo
gque se opbe ao modo ativo da producdo para que sejam
confrontados o0s esquemas ingénuos de comportamento (e, de
alienacdo). E preciso que fique claramente estabelecido desde o
inicio que o consumo é um modo ativo de relacdo (ndo apenas com

0s objetos, mas a coletividade e com 0 mundo), um modo no qual se
funda todo nosso sistema cultural. (BAUDRILLARD, 2002, p.207)
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E através da agdo de consumo, e da ‘escolha’ do que consumir, que se
configura a resisténcia a homogeneizacdo, a impessoalidade e indiferenca dos
produtos ubiquos propostos pelo mercado globalizante. Esse tipo de consumo
‘resistente’ ocorre a margem do sistema, fora do eixo e das vistas do espaco
econdmico formal; e fomenta a producdo de artigos que atendem a uma demanda
especifica que almeja produtos dialégicos, nos quais possam identificar-se ou evocar
memoaorias, historias, espacos, relagdes; produtos que incorporem funcdes para além
das funcdes pragmaticas. “A cultura de consumo transformou-se em uma das
principais referéncias de legitimidade de comportamento e valores, constituindo-se

em um dos eixos centrais das sociedades globalizadas” (ONO, 2006, p. 27).

N&o obstante os esforcos e pesquisas envidados (as vezes, em parceria
académica) pela industria de bens materiais para geracdo de produtos unissonos —
desprovidos de caracteristicas formais e plasticas regionalistas, ou em sentido
oposto, que carreguem peculiaridades locais ou culturais reinterpretadas para um
mercado de alcance global, que rapidamente espalham-se mundo afora — inGmeros
outros artefatos ‘subsistem’ (persistem) a margem dessa homogeneizagao gerando
seu préprio mercado — demanda e oferta, visando atender necessidades especificas
ou particulares de determinados agrupamentos locais. A cadeira de ‘macarrao’,

objeto em estudo, encaixa-se nesse segundo grupo.

4.4.2 Contramovimentos

Nesse contexto de consumo massificador, anteriormente destacado,
sobressai um outro que através de solucbes formais distintas, préprias e
contraditorias aquelas impostas pelo mercado globalizante, busca autoafirmacao
através do conteudo material e simbdlico inseridos em suas produgfes. No Brasil
esse ‘espirito desconexo’ ao processo de globalizagdo mostra-se cotidianamente
ativo dadas as condicbes em que 0 pais se apresenta nesse cenario — multicultural,
multiétnico, mestico — e sobretudo, porque a histéria da industria de artefatos de
usos diversos no pais se configurou sobre praticas de coOpia e mimetizacdo do
produto estrangeiro, resultando em uma cultura material muitas vezes desprovida de
caracteristicas autoctones, as vezes polarizada entre o local e global — onde a
industria buscava ‘decalcar’ o produto estrangeiro, porém, tentando inserir

‘caracteristicas’ ou demandas locais em sua configuragdo plastica visando maior
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aceitacao por parte do consumidor-usuario (MORAES, 2006). Por longo periodo, 0s
poucos artefatos concebidos com as especificidades locais — de clima, geografica,
espaciais, culturais, sociais, estéticas — foram tidos como produtos de segunda
categoria; visto como atrasado, deficiente e ‘indefinido’, especialmente nos produtos

voltados para o mercado popular.

Esse movimento descompassado entre a cultura material (industrializada,
homogeneizante e globalizante) e os sujeitos que a consomem, justifica-se pela
fragmentacao e polarizacéo percebida na sociedade pés-moderna que, em oposicéo
a padronizacao, reagem, consumindo diferenciadamente o que Ihe é disponibilizado
pela cultura material ou ordem econdmica dominante. Nesse sentido, “em
contrapartida ao movimento de massificacdo do mundo, contramovimentos no
sentido da particularizacdo, da diferenciacdo e da individualizagdo em que o0s
individuos e grupos sociais buscam imprimir a sua marca préopria” (ONO, 2006,
p.16), ocorrem continuamente e ‘silenciosamente’ entre os diferentes grupos
humanos imprimindo novos usos/praticas, sentidos e valores aos artefatos que
absorvem. E um movimento — de producéo e consumo — que se desenvolve nas
margens do sistema. Sao subsistemas, que se desenvolvem perifericamente e de

modo autdbnomao.
O efeito indireto da globalizagdo n&do reside no fato de poder
promover, nos paises capitalistas periféricos, uma imitagdo da cultura
das grandes poténcias ou o sincretismo de um conjunto comum de
elementos de tradi¢cdes diferentes, mas sim no fato de provocar
descontentamentos resultantes da ameaga que a modernizagdo e a

pés-modernizacdo representam contra as tradicdes culturais
(ALCOFORADO, 1997, p.6).

Mantém-se, através desse mercado ‘marginal’, a possibilidade da
permanéncia de identidades culturais, de habitos e costumes ndo comtemplados
pelos artigos unissonos do mercado global. Os sujeitos que transitam nesse
“subsistema econdmico” (SANTOS, 2011) sdo pontuais em suas expectativas nas
relacbes de compra-e-venda, no que diz respeito as especificidades materiais do
produto, os espacgos onde devem ser ofertados, o uso a que se prestam, 0s
significados a eles atrelados. A fidelidade da rede de consumo destes produtos so

se mantém mediante a lealdade e rigor da ‘cadeia’ de produgdo no atendimento
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destes requisitos e expectativas. A essa atividade paralela e dindmica do “circuito
inferior” Milton Santos observa:
O papel do circuito inferior € o de permitir que as classes menos
favorecidas tenham acesso, por formas especificas de
comercializacdo, aos produtos fabricados no circuito superior, bem
como o de produzir, ele mesmo, os bens de tipo moderno ou

tradicional que comercializa através de aparelho proprio (SANTOS,
2011, p. 92).

E preciso considerar que nem sempre (ou nunca) os produtos produzidos
pelo circuito superior correspondem aos anseios de posse e uso dos consumidores
do circuito inferior: estes produtos sdo produzidos para os consumidores daquele
circuito e, portanto, todos os requisitos — de fabricacdo, uso, econdmicos, estéticos,
simbdlicos etc. — séo trabalhados considerando o perfil do consumidor da
esfera/circuito ‘superior’. Nesse panorama, ndo € incomum ocorrer, apos a
aquisicao/compra de um produto, a adequacdo ou customizacdo deste — ou
“bricolagem” (CERTEAU, 1994) — pelo consumidor as suas expectativas de uso e
expressao (Figura 455).

O fato de um individuo participar de uma determinada cultura
especifica nao significa necessariamente que tenha a mesma
identidade. Segundo Barth, a “fronteira” da identidade cultural é de
natureza essencialmente simbdlica e social. Tal fronteira se
estabelece mediante a vontade de se diferenciar, e por meio da

utilizacdo de determinadas caracteristicas culturais como marcas de
uma identidade especifica” (ONO, 2006, p. 18)

Figura 45 — Cadeira em Plastico (PVC) revetida com tecido
de algodao.

Fonte: Imagem disponivel em: http://minhacasa.abril.com.br/
photo/cadeira-estampada. Acesso em: 06/10/2015.


http://minhacasa.abril.com.br/%20photo/cadeira-estampada
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Outra ocorréncia neste cenario € o consumo (apropriacdo), seguido da
reapropriacdo e posterior ressignificacdo por um grupo social especifico de um
artefato que lhe é imposto (determinado); neste caso ha uma aceitacdo do ‘objeto’,
mas, estes sdo prontamente reinterpretados (traduzidos) conforme os valores e
interesses (sociais, estéticos, de uso e outros) do grupo que os consome. Observa-
se deste modo que, paralelo a producdo niveladora — globalizante e homogénea —
apresenta-se uma outra, que se desenvolve a margem daquela, mas, no entanto,

encontra seus lugares e espacos sociais, seu mercado e consumidores.

Aqui, destaca-se o territério urbano como palco das singularidades de
consumo apontadas anteriormente, ao considerar que os aglomerados urbanos
apresentam, com maior intensidade, agrupamentos em contraste de comportamento
de consumo — por questdes distintas, sejam por condicdes econdmicas, culturais,
ideolégicas — e, que articulam o espaco também conforme essas mesmas
condi¢cbes. Nas cidades centrais a oferta de produtos globalizados mostra-se mais
sofisticada, principalmente, pela concentracdo de empresas que trabalham com
plataformas midiaticas potentes para divulgacao, valorizagdo e ‘absorcdo’ desses
produtos. Cabe destacar, conforme esclarece Milton Santos, que “a producao
marginal no centro € maior do que na periferia” (FRIEDMAN, 1963, apud SANTOS,
2011, p. 77).

A essa nogao de periferia, dita “geografica”, & preciso por uma outra,
a de periferia socioeconbmica, se levarmos simultaneamente em
consideracdo o0s lugares tornados marginais ao processo de
desenvolvimento e, sobretudo, os homens rejeitados pelo
crescimento. Estes homens formam a periferia social dentro do polo
econdmico [...] (SANTOS, 2011, p. 82, grifos do autor).

Ha de se considerar que os artefatos que um determinado grupo ou
cultura ostentam, compdéem uma “gramatica basica do repertério da imagética”
(FORTY, 2007, p. 21) social e cultural na qual os sujeitos, sociais e culturais, se
afirmam. Portanto, “um dos aspectos de compreensio mais dificil nesses processos”
de adequacdo dos produtos industrializados as  expectativas  dos
consumidores/usuarios “é o papel desempenhado pelas idéias, pelo que as pessoas
pensam do mundo em que vivem” (FORTY, 2007, p.15). Ou seja, as imagens
mentais - elaboradas socialmente e culturalmente -, que alicercam toda a

compreensdo e representacdo de mundo dos individuos, sdo substanciais ao
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desenvolvimento de produtos dialégicos e significativos ao universo material dos
sujeitos, e, sdo determinantes a interagdo consciente destes sujeitos com os objetos,
artefatos culturais por exceléncia, pois explicitam o modo como os individuos
traduzem essas referéncias em identidade e cultura. Entretanto, no caso dos
produtos globalizados, univocos e ostensivos do mercado global, esses aspectos
nem sempre séo considerados.
E importante perceber que este modelo de globalizagdo em curso
traz, de forma acentuada, para dentro da Cultura do Design,
elementos, codigos e conceitos de sentidos mudltiplos, plurais,
hibridos e sincréticos, mas, ao mesmo tempo, tende a valorizar o
lado “sélido” (a esséncia) da cultura local [...] o design nesse contexto
passa a ser entendido como metafora de um conjunto de significados
(conceitos) e de significancia (valor), [...]. Existe ainda a questéo da
estética, que passa do ambito subjetivo para seguir a ética e o

modelo comportamental de determinados grupos sociais. (MORAES,
2006, p.192)

No contexto da sociedade industrial e do processo de globalizacdo em
andamento, o hiato — causado especialmente pela homogeneizacdo da producéo
industrial — existente entre o projeto, a producao e o consumidor/usuério enfraquece
0 processo de qualificacdo do produto visando atendimento das expectativas dos
sujeitos; asfixia 0 espaco de identificacdo e interacdo entre 0s sujeitos e 0s objetos,
e consequentemente promove uma relacédo de indiferenca no processo de consumo
e uso de bens materiais, enquanto momento ativo de fortalecimento identitario e
cultural, com repercussoées, inclusive, nos conteudos relativos a sustentabilidade e
meio-ambiente: considerando que os produtos produzidos nesse ‘padrao’
(seriado/homogéneo) pouco envolvem o consumidor-usuario, principalmente no que
tange ao processo de concepcdo, contribuindo para o descarte, ainda mais,

autdbmato e inconsciente.

7

Todavia, € uma equagédo existente na qual os diversos elementos e
sujeitos envolvidos buscam equilibrar-se em um ambiente pouco favoravel, pois os
interesses multiplos e polarizados tendem a rivalizar, tendo por consequéncia, ou a
imposicao formal e cultural do produto — nem sempre sintese de identidade — ou
entdo a rejeicdo ou adequagdo do mesmo aos anseios do grupo social que dele se

apropria.
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4.5 Design Marginal

A busca por diferenciagdo em uma cultura homogeneizada, imposta, pode
se manifestar de diversas maneiras: através da ‘customizacdo’ dos produtos
absorvidos, ou ainda, subvertendo o uso ou a funcdo primaria determinada ao
produto padronizado, empregando-o de maneira diferenciada ao que foi fixado, se
contrapondo ao consumo passivo, estabelecendo outros significados aos artefatos;
ou simplesmente, promovendo novas redes de comércio/consumo, contestando,
desta maneira, a ordem econémica dominante; ou ainda, utilizando-se daquilo que o

sistema dispde e ‘oferece’ para produzir artefatos de fato autorreferentes

Tal autorreferéncia somente se efetiva pela diferenciacdo do sistema
periférico em relacdo ao sistema dominante (central), que busca impor o modelo
homogéneo de consumo, pensamento e valores aos individuos e sociedades, cada
vez mais fragmentados, descentrados e deslocados de suas referéncias identitarias
e culturais, em virtude do avanco e do aprofundamento do processo de globalizagéo.
Sendo a homogeneizacdo uma condicdo do processo de globalizacao capitalista, os
individuos se veem constrangidos a um consumo padronizado que, embora
diversificado, ndo contempla as identidades (culturais particulares) locais como
elemento desejavel para expansao e integracdo do mercado mundial. Assim, a
parcela periférica ou marginal da sociedade — organismo heterogéneo — reage,
expondo, através de sua “criatividade multiforme e disseminada” (ONO, 2006), suas
artimanhas de enfrentamento a uma cultura com a qual ndo se identifica, e age na
periferia, a margem do sistema hegeménico, enquanto organismo (sistema) paralelo
e distinto, ou atua, de modo autossuficiente, dentro do ambiente no qual se encontra
inserido. E como ja observou Baudrillard (2002, p. 149): “ por bem ou por mal, a

liberdade que temos de escolher nos constrange a entrar em um sistema cultural’.

O sistema deve constantemente estar afirmando-se como um
sistema diferente, para ndo ser confundido com o ambiente. A
diferenca entre sistema e ambiente € uma condicéo légica para a
autorreferéncia, porque nao se poderia falar em um “si mesmo” se
ndo existisse nada mais além deste “si mesmo” (LUHMAN, 1997,
apud KUNZLER, 2004, p.129, grifo do autor).

A fronteira (entre o centro e a periferia) baliza as “trocas” possiveis entre
0s sistemas e 0 ambiente, e determina a preservacdo do que esta contido em cada

sistema particular em relagcdo ao ambiente no qual estéao inseridos. No espaco entre
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fronteiras se processam os intercambios, filtragem e tradugbes entre o interior e 0
exterior (entre sistemas). A comunicagcdo no interior do sistema opera com uma
guantidade limitada de informacdes ou elementos exdgenos (Figura 46). Estes
elementos somente serdo apreendidos se fizerem sentido para o sistema. E o
sentido que demarca o que sera ‘trocado’ através da fronteira e processado no
interior do sistema. Esse interior € um territério de reducdo (sintese) de

complexidade (LUHMANN, 1997).

Entre fronteiras — intercambio,

filtro, traducao PERIFERIA

Cadeira do designer
Martin Eisler

Cadeira de
macarrao popular

Poltrona Anémona,

Irmaos Campanna. FRONTEIRAS

Figura 46 - llustracéo simplificada das trocas entre sistemas. Tradug&o.
Fonte: autora.

Aqui trazemos, para o contexto do objeto em estudo, essas teorias para
entender os diversos elementos — 0s sujeitos, 0s espacgos, as informacdes, as
relacbes, as barreiras — que compdem o universo que observamos e, que estao
envolvidos no intrincado jogo entre o interior-exterior, o local-global, particular-
genérico ou sistema-ambiente, que atravessam 0s debates sobre cultura, identidade

presentes no ambiente do artefato em questéao.

Observamos que 0 uso da cadeira de macarrdo se insere em um espaco
especifico das cidades, articulando-se nas franjas urbanas, na periferia e a revelia
do espetaculo que é a economia formal, que mesmo nos pequenos centros urbanos
se torna cada dia mais globalizado e globalizante. Nestes lugares (nas bordas)
refugiam-se aqueles que nem sempre conseguem, ou nao estao interessados em
acompanhar o ritmo frenético de modo de vida imposto aos centros produtores-
consumidores capitais, onde tudo €é monitorado, observado, programado. E,

exatamente, nestes centros que o processo de homogeneizagdo de ‘modo de vida’
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(consumo) se fortalece através da oferta cada vez mais padronizada de produtos e
servigos que segue um circuito em rede que n&o pode falhar, sob pena de colapsar

todo o sistema, sempre visando incrementar o desempenho do circuito superior.

No entanto, os desvios a essa corrente controladora ocorrem,
principalmente, no ato de consumo — atividade nao passiva — frente a um produto
‘imposto’, com o qual o consumidor nem sempre se identifica: o consumidor n&o é
consultado e néo participa, na maioria dos casos, em momento algum, do processo
de concepcao destes produtos, especialmente o consumidor ‘marginal’. Os produtos
disponibilizados, nestes casos, fogem da esfera de sentido deste consumidor e
escapam esteticamente e materialmente, da ambiéncia na qual estdo inseridos.

Nesse jogo, Michel de Certeau esclarece que:

A figura atual de uma marginalidade ndo é mais a de pequenos
grupos, mas uma marginalidade de massa; atividade cultural dos nédo
produtores, uma atividade ndo assinada, nao legivel, mas
simbolizada, e que é a Unica possivel a todos agueles que no entanto
pagam, comprando-0s, 0s produtos-espetaculos onde se soletra uma
economia produtivista. Ela se universaliza. (CERTEAU,2014, p. 43)

Portanto, como descrito anteriormente sdo produtos que, ou ndo serao
consumidos por esse consumidor periférico, por auséncia de forma-contetudo
significante para estes, ou serdo ressignificados ap6s aquisicdo, uma vez que 0
repertério (formal-simbdlico) interno disponivel nao ‘digere’ integralmente a
complexidade posta pelo mundo (produto) globalizado, e, muito menos esta
tendéncia globalizante consegue contemplar (representar) toda a diversidade
complexa dos agrupamentos socioculturais humanos. Embora se observe dentro do
espectro de producdo globalizante uma “fascinagcdo com a diferenca e com a
mercantilizacdo da etnia e da “alteridade™ (HALL, 2006, p. 77), esse interesse
denota simplesmente uma estratégia de criacdo de nichos de mercado, sem denotar

valorizacéo genuina destas categorias.

Certeau (1994, p. 52) caracteriza essa acdo (o desvio) como uma
reapropriacdo do sistema produzido, onde os consumidores utilizam técnicas de
reemprego para (re)criar suas praticas cotidianas, seus valores e ressignificar os
objetos (signos), manipulando-os e realocando-os em seu “contorno sociocultural’
(CANCLINI, 2008, p. 200). Ndo ha aqui, o interesse, por parte do dominado, de



99

impor-se frente a essa producdo racionalizada, mas ‘sobreviver’ e qualificar-se em
meio ao barulho e indiferenca dessa producéo e expor a pluralidade desconsiderada
e o desconforto (objetivo e subjetivo) causado por esta indiferenca. E uma forma de
metaforizar a ordem dominante, fazendo-a funcionar em outro status, modificando-a
sem deixa-la, empregando-a de outra maneira a revelia do que foi determinado.
Essa producado, a qual ndo é dada voz, “é astuciosa, € dispersa, mas ao mesmo
tempo ela se insinua ubiquamente, silenciosa e quase invisivel, pois ndo se faz notar
com produtos préprios, mas nas maneiras de empregar os produtos impostos”
(CERTEAU,1994).

Nessa equacdo observa-se outra circunstancia: os artefatos adaptados,
metaforizados, reapropriados, engendrados, redesenhados, muito embora se
consolidem enquanto “veiculos de interagdo e troca social’ suprimem “outras
qualidades inerentes ao produto” (FORTY, 2007). Nesta condicé&o,

O produto apropriado carrega consigo mesmo o sentido de design
povero ou de um produto que apresenta, como resultado final,
caracteristicas de segunda ordem, quando confrontado com artefatos
industriais que apresentam melhores qualidades tecnoldgicas. [...]
Esses produtos se estabelecem como ndo sendo nem artesanato
nem cultura popular, muito distantes ainda dos valores simbdlicos
gue nos comunicam um sentido de modernidade e de

desenvolvimento tecnolégico. Por fim, eles também nédo sé&o
reconhecidos como produtos industriais. (MORAES, 2006, p. 123).

No caso particular da cadeira de macarrao, objeto marginal ao circuito de
producdo formal de artefatos industriais, pode-se assinalar esta peculiaridade
caracteristica das adaptagbes e improvisos das formas (das coisas) para que
atendam a determinadas particularidades, usos e costumes locais ndo determinados
pelo sistema ‘superior’ de producédo. Ela, a cadeira, em si € uma transgressao, uma
apropriacdo, adaptacdo, uma simbiose entre percepcdes, necessidades e
oportunidades ndo detectadas pela producgdo industrial global, e que se mantém
apesar dos avancos da homogeneizacdo cultural — indiferenca as peculiaridades
locais — imposta através dos produtos disponibilizados para consumo no ‘circuito
inferior. Seu modo de producdo, comércio e consumo/uso € um ‘desvio’ do
estabelecido pela ordem econdmica prevalente, que busca cercar todas as frentes

do mercado de consumo. Aqui, se percebe que:
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[...] diante de uma produgdo racionalizada, expansionista,
centralizada, espetacular e barulhenta, posta-se uma producédo de
tipo totalmente diverso, qualificada como “consumo”, que tem como
caracteristica suas astlcias, [...] suas ‘'piratarias", sua
clandestinidade, seu murmurio incansavel, em suma, uma quase
invisibilidade, pois ela quase nao se faz notar por produtos proprios
(onde teria seu lugar?), mas por uma arte de utilizar aqueles que Ihe
séo impostos. (CERTEAU,1994, p.94)

Essa dicotomia entre a oferta imposta e indiferente do mercado global e a
expectativa ou demanda (estética, social, ética, ecologica etc.) por parte do
consumidor/usuario em ver sentido e significado no que é ofertado se distende, nos
casos onde essa expectativa ndo é acolhida, para a autoproducdo ou ainda, para
customizacédo dos produtos dados, nos quais nao se cristalizam as representagdes
culturais e sociais dos sujeitos e sistemas a margem do sistema de producéo global.
Certamente € nessa brecha de identificacdo entre sujeito-objeto que se estabelece o
outro sistema, aqui chamado de marginal. E na auséncia de dialogo entre o sujeito
‘periférico’ e o objeto univoco disponibilizado pelo circuito superior (central) que se
alimenta a producao do circuito inferior (marginal). Observa-se que, embora haja a
oferta de produtos massificados com preco acessivel e valores reconhecidos, ocorre
um outro ‘consumo’ (mercado) no qual ndo € o preco — mais barato — que determina
a troca, mas, as relacdes de identidade, as pontes semanticas, o selo da memoéria e
afeto que orbitam em torno do produto ofertado, que efetivamente demarcam a

escolha e preferéncias de consumo.
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5 A CADEIRA DE MACARRAO E SUAS FUNCOES

Neste capitulo aborda-se a cadeira de macarrdo sob a perspectiva das funcdes
a ela atribuidas. Busca-se elucidar quais fungcdes determinam os diversos usos do artefato
em sua materialidade, por entender que tal esclarecimento deva complementar a leitura
semidtica do objeto. Lébach (2001, p. 54) afirma que “mediante o emprego do conceito de
funcdo se faz mais compreensivel o mundo dos objetos”, neste sentido, especular sobre as
funcbes da cadeira de macarrdo constitui-se como percurso plausivel para ampliar a

compreensdo acerca da construcdo dos seus significados.

5.1 Sobre as funcdes

A cadeira de macarrao € um artefato cuja funcéo declarada consiste em
proporcionar o sentar. Afinal, € uma cadeira. Entretanto, sua materialidade
transborda essa funcdo objetiva e inclui outras funcBes para além do sentar, nem
sempre perceptiveis aos sujeitos envolvidos em sua fabricacdo, comércio e uso;
funcbes capazes de despertar e elaborar ‘imagens mentais’ que convertem o
‘possuir’ ou ‘usar’ a cadeira em um ato para além das relacbes comercias praticas
de consumo que incorporam tdo somente a supressao de necessidades através do
binbmio oferta e consumo. Martine Joly (2012, p. 19) explica a imagem mental como
“a impressao que temos quando, por exemplo, lemos ou ouvimos a descricdo de um
lugar, de vé-lo quase como se estivéssemos la. Vé&-se”. E uma impresséo

completamente subijetiva, e de dependéncia empirica.

Joly distingue a imagem mental do esquema mental. O esquema mental

‘relne os tracos visuais suficientes e necessarios para reconhecer um desenho,

uma forma visual qualquer” e, caracteriza-se como “um modelo perceptivo de objeto,

de uma estrutura formal que interiorizamos e associamos a um objeto, que pode ser

evocado por alguns tracos visuais minimos”. Nesse aspecto, Maurice Halbwachs
(2006) observa que,

Reconhecer por imagens [...] € ligar a imagem (vista ou evocada) de

um objeto a outras imagens que formam com elas um conjunto e

uma espécie de quadro, é reencontrar as ligacoes desse objeto com

outros que podem ser também pensamentos ou sentimentos. [...] E o

gue Bergson chama de reconhecimento em imagem, ou sensagéo do
deja vu. (HALBWACHS, 2006, p. 55)
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Ou seja, um objeto em sua materialidade plastica tem o ‘poder’ de nos
reportar, conforme nossa vivéncia sociocultural, a outros objetos, ou entes materiais
ou representacdes mentais, distintos em forma e conteddo, mas que mantém entre
si ‘contiguidades’, no tempo e espaco, percebidas ou sentidas através das analogias
gue se detectam na experiéncia sensorial com os entes materiais. Bernd Ldbach
(2001) explica essa faculdade humana do percebimento do entorno, e como nesse
ato se estabelecem significados para a construcdo do meio, a partir da relacéo
dialégica entre o sujeito (subjetivo, sensivel) e o entorno (estimulante, significativo),
destacando os elementos intervenientes que podem agir durante o processo:

Percepcdo é um processo pelo qual uma aparéncia estética se
transforma em significado. E um processo subjetivo que, as vezes, é
influenciado pela imagem atual da percepcdo, mas também pela

memoéria de cada pessoa, como experiéncias anteriores, conceitos
de valor e normas socioculturais”. (LOBACH, 2001, p. 171)

Ao que Rafael Cardoso acrescenta:

Mesmo estando presa a um ponto determinado do tempo-espaco,
em termos perceptivos, nossa organizacdo mental permite que
tenhamos consciéncia de outras experiéncias do que aquela que
estd presente e imediata. [..] A bagagem que possuimos de
vivéncias, obtidas diretamente ou por empréstimo, colore nossa
percepcdo e define 0 modo como processamos qualquer experiéncia
atual. (CARDOSO, 2013, p. 73)

E, é nesse contexto de existéncia que se situa a cadeira de macarréo,
enquanto artefato ‘transfuncional’. Isto €, enquanto cadeira, além da fungao objetiva
do sentar, apresenta outras funcdes relacionadas a esfera sociocultural que
expandem sua posse, uso e percepcao. Nestes termos, concordamos com Rafael
Cardoso que sentencia: “ndo existe funcdo; existem funcdes”, e, mais adiante
acrescenta: “quando se fala genericamente na “fungdo” de um artefato, gera-se uma
confusdo nefasta entre o que se pode fazer com ele — ou seja, seus Usos — e 0 que
ele pode significar” (CARDOSO, 2013, p. 102). A decodificagdo das informagdes
‘extrafuncao’ presentes no artefato se processa na relacdo sensorial e racional
através do reconhecimento dos cédigos (sensadrios/linguisticos) construidos social e

culturalmente.
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Em 1976, Bernd Lébach também evidenciou a coexisténcia de funcbes
interagentes e inerentes a materialidade dos objetos, e pontuou a primazia de trés
funcdes a todo produto industrial (contudo, interagindo em qualquer artefato)
determinadas em primeira instancia no projeto ou configuracéo do produto, e em um
segundo momento, nas relacdes estabelecidas entre 0 objeto-usuario
contextualizadas no processo de percep¢ao e uso dos objetos. Na proposicao de
Lobach, as trés funcdes mais importantes dos produtos sdo categorizadas em
funcdo pratica, funcdo estética e funcdo simbdlica. Para o autor, entende-se por
funcdes préticas aquelas denotadas nas “relagbes entre um produto e seus usuarios
que se situam no nivel organico-corporal, isto &, fisiologicas” (LOBACH, 2001, p. 58),
gue se sobressaem no uso, durante a interacdo fisica direta do produto com o
usuario, vinculada principalmente a questdes de operacionalidade, informacionais e

de eficacia.

A funcao estética decorre na “relagdo entre um produto e um usuario no
nivel dos processos sensoriais. A funcdo estética dos produtos é o aspecto
psicolégico da percepcdo sensorial durante o uso” (LOBACH, 2001, p. 59). E
durante a fruicdo dos aspectos sensiveis dos artefatos (forma, tamanho, cor,
texturas, cheiros, sons, brilho etc.) que se da a apreensédo sensorial destes, isto é, 0

‘gostar’ ou ‘desgostar’. Na edicao do ano de 2006 Lobach

A funcao estética € subordinada a diversos aspectos socioculturais
no que diz respeito, principalmente ao repertério de conhecimento do
usuario, de sua vivéncia e de sua experimentacdo estética. E
naturalmente agregada a fungcdo simbdlica e as dimensdes
semiéticas [...] (GOMES FILHO, 2006, p. 43)

Por fim, a fungcdo simbdlica dos produtos “é determinada por todos os

aspectos espirituais, psiquicos e sociais do uso” (LOBACH, 2001, p. 64).

A funcéo simbdlica é uma das mais complexas. Por um lado, por que
se liga coma espiritualidade do Homem quando este se excita com a
percepcdo de um objeto estabelecendo relacbes com componentes
de experiéncias e sensacfes anteriores. Por outro lado, a funcéo
simbdlica tem relacdo e também €& determinada por todos os
aspectos espirituais e psiquicos de uso do objeto. Envolve fatores
sociais, culturais, politicos e econémicos e, também, associa-se a
valores pessoais, sentimentais e emotivos (LOBACH, 1981, p. 66)
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Ou seja, a fungéo simbdlica relaciona-se as associacdes estabelecidas a
partir da materialidade e aparéncia dos objetos, respaldado nos referenciais
ambientais e socioculturais internalizados (experiéncias) pelo usuario. Bernad
Lobach (2001) também categoriza os objetos em quatro estagios, quanto a
satisfacdo de necessidades humanas: objetos naturais, natureza modificada, objetos
de uso e objetos artisticos. A cadeira em analise insere-se na categoria objetos de
uso. Para o autor, objetos de uso sao definidos como “idéias materializadas com a
finalidade de eliminar tensdes provocadas por necessidades” (LOBACH, 2001, p.
36). Contudo, o uso de qualquer objeto € determinado exclusivamente pelo sujeito
usuario, € uma acao subjetiva, e, € este sujeito que postula os usos diretos ou
indiretos que caberdo aos objetos em sua posse. Nesse sentido, Cardoso (2013)

esclarece que,

“‘Uso” é uma palavra que abrange as nogobes interligadas de
operacionalidade, funcionamento e aproveitamento. Nesse sentido,
aproxima-se da palavra “fungdo”, comumente empregada para
descrever o papel a ser desempenhado por um artefato nas relacdes

7

sociais. Contudo a palavra uso é mais adequada, porque nao
pressupbe que um artefato qualquer tenha uma Unica vocacao.
(CARDOSO, 2013, p. 63).

Nesta compreensao, portanto, existe uma distincdo capital estabelecida
entre a atribuicdo objetiva, prevista e justificadora da producao e existéncia de um
dado artefato e os ‘desvios’ funcionais — quase sempre ndo previstos — praticados
por aqueles que o acessam através do uso. Essa distensdo funcional implica na
ampliacdo dos sentidos e significados que fundamentam - racional ou
emocionalmente — o consumo e uso de determinados objetos. Ou seja, a
permanéncia de um determinado artefato em um meio social expde os “valores de

uso” (LOBACH, 2001) a ele e atribuidos, portanto inerentes.

Como afirmado anteriormente, a cadeira de macarrdo, para além de suprir
a necessidade do sentar, incorpora outros usos, outras funcgoes, relacionadas ao
possuir e ao proprio ato de usar a cadeira em situacdes especificas — ao expd-la nas
calcadas, por exemplo. Possuir ou usar a cadeira de macarrdo agrega distintas
significacdes, e, por continuidade, contribui para a producdo de outros sentidos, que
justificam a permanéncia de todo o ciclo de producdo e comércio da cadeira
enquanto objeto de uso. Estas funcgBes, nem sempre perceptiveis a andlise
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superficial, se sobressaem quando nos deparamos com a presenca e persisténcia
da cadeira na paisagem urbana e nos interiores domésticos de S&o Luis, e em
outras cidades maranhenses, pois nos faz questionar o porqué da escolha desta

cadeira e ndo outra, as vezes mais barata e disponivel no comércio local.

Aqui, ao elaborar este questionamento, nos reportamos a esfera dos
significados que a cadeira comporta para os usuarios. “Significado, em ultima
instancia, reside unicamente na percepc¢ao dos usuarios [...]. Sem um sujeito capaz
de atribuir significado, o objeto ndo quer dizer nada; ele apenas é.” (CARDOSO,
2013, p.62). Os significados apreendidos se estabelecem a posteriori a vivéncia e
experiéncias do sujeito com o0s objetos, que entdo passa a transcender a funcao
objetiva destes e atribuir-lhe outros sentidos, inteligiveis no repertério das relacées
socioculturais e na memoria. Halbwachs destaca no pensamento de Augusto Comte
0 papel determinante da relacdo homem-objeto, observando que: “o equilibrio
mental resulta em boa parte e antes de mais nada, do fato de que os objetos
materiais com 0s quais estamos em contato diario ndo mudam ou mudam pouco e
nos oferecem uma imagem de permanéncia e estabilidade” (HALBWACHS, 2006, p.

157). Estados necessérios para construcao de identidade.
De fato, as formas dos objetos que nos rodeiam tém este significado.
N&o estdvamos errados ao dizer que eles estdo em volta de nés,
como uma sociedade muda e imével. Eles ndao falam, mas nés os

compreendemos, porque tém um sentido que familiarmente
deciframos. (HALBWACHS, 2006, p. 158)

Para Heskett (2008, p. 37) o significado “explica como as formas podem
assumir sentido proprio de acordo com a maneira como séo usadas, ou 0s papéis e
valores a elas atribuidos, nédo raro se tornando simbolos ou icones consistentes dos
costumes e habitos”. Portanto, sdo os significados tangentes a materialidade da
cadeira, e, as ‘percepcdes’ que se estabelecem na posse e uso desta, que |he

imprimem outras fungdes e outros valores.

5.2  Outros Usos, fung¢des e significados

A partir destas consideracdes, e, percebendo o uso da cadeira de
macarrdo para além da funcdo objetiva do sentar, pode-se afirmar que a cadeira
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apresenta outras ‘serventias’ e funcione - enquanto artefato material portador de
significados e informagbBes - também como objeto de memdria, como objeto de
identidade, objeto de afeto, objeto de pertencimento, objeto de percepcéo estética,

simbolo, objeto meio de producédo de trabalho e renda.

Como objeto de memoria é utilizada com a fungdo de evocar lugares,
tempos, espacos, situacdes e pessoas ndo presentes, através do contato sensivel -
visual e téatil - e do uso. As pessoas ao se reportarem a cadeira, lembram-se de suas
infancias, da casa da méae ou da avo, evocam o costume de sentar nas calcadas,
das conversas, do momento. Por isso também funciona como objeto de afeto:
comprar € usar a cadeira de macarrao € manter ‘presente’ estas lembrancgas,

compra-la significa manter consigo as pessoas, as lembrancas, manté-las por perto.

A cadeira de macarrdo funciona também como objeto de identidade ao
estabelecer vinculos entre pessoas ao remeter-lhes e uni-las a grupos especificos
de locais especificos com costumes e hébitos caracteristicos, entdo possui-la e uséa-
la simboliza assumir e demarcar essa identidade. Halbwachs espreita essas
relagdes entre ‘0 eu e o0 objeto’ circunscritas no espaco, tentando minuciar a
natureza dos ‘lagos que nos ligam a um numero enorme de sociedades sensiveis e
invisiveis’ (a sociedade ‘muda’ dos objetos), na constru¢do de espacgos (lugares)

personalizados, enquanto reflexos culturais, acessados pela memoria coletiva.

7

Ndo é uma simples harmonia e correspondéncia fisica entre a
aparéncia dos lugares e as pessoas. Cada objeto reencontrado, e o
lugar que ele encontra no conjunto, nos recordam uma maneira de
ser comum a muitas pessoas e, quando analisamos esse conjunto e
lancamos nossa atencdo a cada uma dessas partes, € como se
dissecassemos um pensamento em que se confundem as
contribuicbes de certa quantidade de grupos. (HALBWACHS, 2006,
p.158)

A cadeira de macarrdo funciona como objeto de percepcdo estética, ou
seja, seus atributos plasticos-formais remetem a outros artefatos com os quais
mantem, em algum nivel, relacdes sensiveis — como o balancar das redes de dormir
da cultura indigena e do interior brasileiro —, de natureza puramente subjetiva,
sentida nas conexdes estabelecidas com o meio, no campo da percepc¢ao sensorial,
que pde o usuario em um estado de consciéncia individual, chamada por Charles

Blondel (apud Halbwachs, 2006, p. 42) de intuicdo sensivel, que permite ao usuario
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distinguir o que de fato € experiéncia individual daquilo que é resultante do
pensamento social (coletivo), visando, sobretudo, advertir sobre a influéncia e
possibilidade de inducdo do pensamento social sobre as percepc¢des individuais, que

poderia questionar a validade da percepcao estética.

A cadeira também cumpre uma funcdo psicologica de afirmacdo do
pertencimento, isto &, para 0s sujeitos que orbitam em torno do seu sistema de
producdo, distribuicdo, venda e compra, ela funciona como um dispositivo que
sinaliza o pertencer a um coletivo ‘especifico’ — nordeste, Interior, periferia, popular —
que tem o hébito de emprega-la em determinadas situagcbes ou contextos (por
exemplo: ao utiliza-la na calcada para socializacdo e observacdo da paisagem
urbana); o usuario afirma seu pertencer e concordancia com os valores, as crencas
e aspiracfes do coletivo no qual se insere ou quer pertencer, e, por isso também,
podemos inferir seu funcionamento como objeto simbdlico do coletivo. “Um simbolo
¢ um sinal, um signo que existe para algo” (LOBACH, 2001, p. 64). Ter a cadeira é
fazer parte de um grupo, € ainda sinalizar uma origem, um costume, uma ‘tradi¢ao’
(meus avos e pais tinham, terei também), um lugar, um fazer comum reconhecido
pela manutencdo do habito do sentar a porta com a cadeira, ou ainda na
permanéncia de sua producdo e comércio. Sinaliza uma resisténcia, pelo uso desta
cadeira e ndo outra. Um sinal de negacdo a outros modelos e tipos que nao

dialogam com um sistema sociocultural particular.

Ha ainda a fung¢do socioecondmica que a cadeira desempenha ao servir
como produto com valor de troca monetario, gerando trabalho, emprego e renda. O
circulo de producéo e comércio da cadeira de macarrédo é responsavel pela geragéo
de diferentes postos de trabalho, que se articulam desde a producéo, a distribuicéo e
o comércio do produto. O comércio é marcadamente ambulante, contudo, algumas
lojas de venda de moveis locais — que nao fazem parte de redes lojistas, nem de
franquias — expdem a cadeira para venda, contudo ndo € frequente. Alguns
vendedores ambulantes sdo autbnomos, compram diretamente das ‘fabricas’ ou
distribuidoras e revendem as cadeiras; outros sdo contratados das distribuidoras e
realizam o mesmo trabalho ambulante de venda; geralmente, escolhem os bairros
periféricos para a oferta do produto (Figura 47). Ha ainda os chamados crediaristas
distribuidores que compram em quantidade (atacado) das fabricas para revenda aos

vendedores ambulantes ou lojas, ou mesmo praticando a venda direta. A venda para
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o consumidor final é realizada pelo sistema de crediario informal, utilizando fichas de
crediario para registro e cobranga, conforme Figura 48.

Figura 47: Venda ambulante da cadeira de macarréo.
Fonte: Arquivo da autora. Registro das imagens em: Jan- Mar/ 2016
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Figura 48: Ficha de Crediario
Fonte: arquivo da autora.
Registro das imagens em: Jan- Mar/ 2016

As funcbes observadas transcendem, como apontado, a mera relacéo
comercial de compra e venda ou demanda e oferta, e, se estabelecem no campo
dos ‘valores agregados’ ao produto em analise, ora postulados pelos fabricantes, ora
pelos vendedores, ora pelos consumidores e usuarios. Cardoso (2013, p. 104)
entende o “valor agregado’ aquela parte ambigua do termo ‘fungédo’ que néo esta
relacionada aos aspectos meramente pragmaticos de uso, operacdo e
funcionamento dos produtos, mas aquele conteldo ndo explicito (emocional,
psicolégico, simbolico, afetivo), de carater conotativo que se manifesta na
intersubjetividade!® dialégica entre objeto e sujeito. Sdo valores ndo mensuraveis
cartesianamente, e, ha maioria das vezes, subjetivos, mas que atravessam todas as
relacdes que orbitam em torno da cadeira, e que interagem concretamente para sua
manutencdo e permanéncia no cotidiano daqueles que veem em sua materialidade

significados e sentidos inteligiveis para o sistema do qual fazem parte.

Cardoso trata desses conteudos funcionais ndo explicitos no campo da

aparéncia dos artefatos e suas significacdes, e indica essa relacdo como premissa

15 A intersubjetividade é uma condicéo da vida social que permite a partilha de sentidos, experiéncias
e conhecimentos "entre sujeitos”. E a relacdo entre sujeito e sujeito e/ou sujeito e objeto. A inter-
relagdo segundo Martin Buber, envolve o didlogo, o encontro e a responsabilidade, entre dois
sujeitos e/ou a relac@o que existe entre o sujeito e o objeto. (In: BUBER, Martin. On intersubjectivity
and cultural creativity. USA, University of Chicago Press, Ltd 1992 [consult. 2016-04-09]. Disponivel
na Internet: https://pt.wikipedia.org/wiki/Intersubjetividade). No filme Naufrago, com dire¢do de
Robert Zemeckis, a relagcdo do ator Tom Hanks com a bola de basquete é um exemplo de
intersubjetividade, nele o ator personifica a bola.


https://pt.wikipedia.org/wiki/Intersubjetividade
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para compreensdo de valor dos objetos, destacando a operagdo destes como
signos, portanto, portadores de informag¢des. Para o autor, “todo artefato material
possui também uma dimensao imaterial, de informacgao” e, “sendo as aparéncias dos
objetos carregadas de significados, isso quer dizer que todo artefato material é
também comunicagao, informacgéo, signo” (CARDOSO, 2013, p.111). No mesmo

raciocinio Burdek (1994) postula que,

Todo objeto é signo ou portador de significado em suas distintas
funcdes. Os objetos carregam consigo informacdes, refletem
determinados usos, séo signos de uma determinada posi¢do social e
de um nivel cultural determinado. A dimensdo semittica abarca
desde as indicagfes ligadas as fungbes até o simbolo independente
gue, por sua vez, pode conter os mais diversos significados
semiodticos e de contetido. (BURDEK, 1994)

Ao tratar sobre estes niveis informacionais dos objetos reportamo-nos as
suas dimensbes semibticas, ou seja, buscar compreender 0s objetos enquanto
signos, empreendendo uma abordagem analitica sob a perspectiva dos significados
(sentidos, interpretacdes) da ordem denotativa, conotativa e simbdlica dos

objetos/signos.

E possivel assinalar uma correspondéncia entre as fungdes dos objetos
elencadas por Lobach, e, as dimensdes semidticas (sintatica, semantica e
pragmatica) especificadas através do esquema tricotbmico dos signos (Figura 49),
proposto pelo fildsofo americano Charles William Morris (1901-1979) na obra
Foundations of the Theory of Signs®. A tricotomia proposta por Morris estabelece o
escopo de analise dos signos em trés dimensdes, que passam entdo a ser
apreendidos e concebidos por meio destas ‘instancias’, assim relacionadas:

Com Morris, cabe falar ainda da “dimensao de signo”, onde o termo
“dimensao” significa o0 mesmo que grau de liberdade do uso. Neste
sentido, cumpre distinguir entre dimensdo sinttica (signos em

relacdo a signos), semantica (signos em relacdo a objetos) e
pragmatica (signos em relagdo ao usuario). (BENSE, 1971, p. 56)

16 MORRIS, Charles W. Fundamentos da Teoria dos Signos. S3o Paulo: Eldorado/USP: 1976..
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Comprador
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I
FUNCAO ESTETICA

Fonte: Lébach, 2001, p. 55.

DIMENSAO SINTATICA

“Relagbes formais entre os
signos e sua correspondén-
cia com outros signos”

Refere-se a descricio e a
compreensdo do funciona-
mento técnico do produto,
da sua organizacdo fisico-
estrutural, visual e estético-
formal, e de suas inter-
relagdOes sistémicas.

FUNCAO SIMBOLICA

DIMENSAO SEMANTICA

“Relagdo entre os signos e os
objetos, ou seus
significados”

seja,

Diz respeito a dimensdo do
proprio objeto e do que ele
pode significar, no contexto
de varias relacdoes entre
signos  diversos. E a
significacao do produto.

I
FUNCAO PRATICA

DIMENSAO PRAGMATICA

“Relagdo entre os signos e
Seus usuarios, ou seja, seus
interpretes”

E a descricdo da compreensdo
l6gica do produto, de como
ele é formado. S3o suas leis
de funcionamento, de sua
utilidade.

Tricotomia dos signos: dimensao de signo

Figura 49 - Dimens6es semiodticas (Morris) e sua correspondéncia com o esquema
de classificagcdo das fun¢des dos produtos (Lébach).

Fonte: Gomes Flo. 2006.

Essas dimensfes relacionadas aos signos atravessam o0 escopo da
Teoria Semidtica, que se referem aos conceitos formulados por Charles Sanders

Peircel’. Conceitos abordados a seguir.

17 Charles Santiago Sanders Peirce (1839- 1914), cientista, l6gico, matematico e filésofo norte-
americano, fundador do pragmatismo, € considerado o pai da semidtica. Contribuiu para a
introducdo da teoria dos signos na filosofia e nas ciéncias humanas. (QUARANTE, 1992, apud
GOMES FILHO, 2006)
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6 ANALISE SEMIOTICA DA CADEIRA DE MACARRAO

6.1 Recapitulando a Teoria Semidtica ou dos signos de Peirce -

fundamentos

A palavra Semiotica € o termo canbnico que designa a filosofia das
linguagens, e deriva do termo grego “semeion” que quer dizer “signo”. O conceito de
signo designa “algo que estd no lugar de alguma coisa para alguém, em alguma
relagdo ou alguma qualidade” (JOLY, 2012, p. 33). Lucia Santaella (2005) esclarece
gue a semibtica € uma das disciplinas que fazem parte da ampla arquitetura

filoséfica de Peirce,

Essa arquitetura estd alicercada na fenomenologia, uma quase-
ciéncia que investiga os modos como apreendemos qualquer coisa
gue aparece a nossa mente, qualquer coisa de qualquer tipo, algo
simples como um cheiro, uma formac¢@o de nuvens no céu, o ruido
da chuva, uma imagem em uma revista etc., ou algo mais complexo
como um conceito abstrato, a lembranga de um tempo vivido etc.,
enfim tudo que se apresenta a mente. (SANTAELLA, 2005, p. 2)

Portanto, a fenomenologia, fornece as bases a triade das ciéncias
normativas — estética, ética e l6gica ou semiética. Disciplinas abstratas e gerais, que
nao se confundem com ciéncias praticas; chamadas normativas porque tém por
funcado estudar ideais, valores e normas, que reverberam nos sentimentos, condutas
e pensamentos humanos; tratam das leis da relagdo dos fendbmenos com os fins,
assim a estética ocupa-se dos fendbmenos cujos fins inclui qualidades do sentir, a
ética inclui os fenbmenos cujos fins apreendem a acgéo, e por fim, a légica cujos
fenbmenos tem por fim a representacdo. Santaella (2005) observa que na teoria
semidtica peirceana “a légica, também chamada de semidtica, trata ndo apenas das
leis do pensamento e das condicdes da verdade, mas, para tratar das leis do
pensamento e da sua evolugéo, deve debrugar-se, antes, sobre as condi¢des gerais
do signo”. Deve ainda ocupar-se em entender como pode se dar a transmissao de
significado de uma mente para outra e de um estado mental para outro. Assim,
considerando a diversidade do espectro investigativo da semiodtica, ela apresenta
trés ramos (SANTAELLA, 2005, p.3):

e a gramatica especulativa — que incorpora o estudo de todos os tipos de

signos e formas de pensamentos que eles possibilitam;
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e aldgica critica — estuda os tipos de inferéncias, raciocinios ou
argumentos que se estruturam através de signos (abducéo, inducéo,
deducéo) considerando as diversas espécies de signos; e

e a metodéutica — que tem por funcéo analisar os métodos a que cada
um dos tipos de raciocinio da origem, a partir da validade e forca de

cada argumento.

A gramatica especulativa esta na base da l6gica critica, que esta na base
da metodéutica; e, tem por papel o estudo das propriedades formais dos signos. E o
ramo de carater fundamental e universal, que dispde os fundamentos que permitirdo
a légica e a retorica atingir pleno desenvolvimento. Isto €, enquanto ramo
generativo, disponibiliza as ferramentas que corporificam a Teoria Geral dos Signos
— propriedades, comportamentos, modos de significacdo, denotacéo e interpretacéo
de informacédo —, contendo os elementos que permitem “descrever, analisar e avaliar
todo e qualquer processo existente de signos verbais, ndo-verbais e naturais [...]”
(SANTAELLA, 2005, p.4). Enquanto teoria, a gramatica especulativa trabalha com
conceitos abstratos que determinam as condi¢cdes gerais para que, desde que
apresentadas as condicdes, esses processos possam ser considerados signos.
O signo é qualquer coisa de qualquer espécie (uma palavra, um livro,
uma biblioteca, um grito, uma pintura um museu, uma pessoa uma

mancha de tinta, um video etc.) que representa uma outra coisa,
chamada de objeto do signo, e que produz um efeito interpretativo

s

em uma mente real ou potencial, efeito este que é chamado de
interpretante do signo. (SANTAELLA, 2005, p. 8)

Martine Joly (2012) esclarece que “tudo pode ser signo, € possivel vé-lo
(um objeto, uma cor, um gesto), ouvi-lo (linguagem articulada, grito musica, ruido),
senti-lo (varios odores, perfume, fumaca), toca-lo ou ainda saboreéa-lo”. O signo pode
corporificar os as emocdes, as reagbes e 0s pensamentos. Santaella (2005)
acrescenta que qualquer dado que se apresente a mente tem expressao de um
signo, incluindo as percepc¢des que derivam deles, enquanto signos, e a mistura
entre eles.
Para Peirce um signo € “algo que esta no lugar de alguma coisa para

alguém, em alguma relacdo ou alguma qualidade”. [...] Um signo
mantém uma relacdo solidaria entre pelo menos trés polos (e néo
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apenas dois como em Saussurre!®): a face perceptivel do signo,
‘representamen”, ou significante; o que ele representa, “objeto” ou
referente; e o0 que significa, ‘interpretante” ou significado. (JOLY,
2012, p.33)

Essa triangulacdo entre o significante, o referente e o interpretante!®,
representa a dindmica de qualquer signo como processo semiotico, conforme
expresso na Figura 50; e, enfatiza o carater relativo dos signos, ou seja, embora 0s
signos possam ser multiplos e variados, ha uma estrutura comum que vincula o
significante ao referente e ao significado, e, como expde Joly (2012) é nessa
relacdo tripolar que os signos podem significar ‘algo’ além deles mesmos, aqui é
claro, se considerando a circunscricdo cultural do interpretante, a existéncia e

apreensédo do signo e o contexto de seu surgimento.

Interpretante (Significado)

Significante (Signo) J o _ _ _ _ ) Referente (Objeto)

Figura 50 — Representacgédo da relacao triadica do signo, conforme Peirce.
Fonte: (JOLY, 2012, p. 33)

Da “relagao triadica de signo” pertence a “fungao triadica de signo”, que
determina os trés tipos diferentes de funcdes de signo, conforme Figura 51, ou seja,

o ‘papel’ que cada signo desempenha para producgéo de sentido (BENSE, 1971, p.
54):

e A fung&o de comunicagédo, correspondente a referéncia de significante,
signo;
e A funcao de realizagéo, correspondente a referéncia de objeto;

¢ A funcao codificagéo, correspondente a referéncia de interpretante.

18 Ferdinand Saussure (1857-1913), linguista e filosofo suico, precursor dos estudos dos signos (Joly, 2012, p.
30)
1% Lucia Santaella (2005) adverte sobre a distingdo entre intérprete e interpretante: “ Interpretante ndo quer

dizer intérprete. O interprete tem lugar no processo interpretativo, mas este processo esta aquém e vai além
do intérprete.
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Figura 51 — Fun¢des do signo
Fonte: (BENSE, 1971):

Assim, em Peirce, o signo, devido a essa natureza triadica, pode ser
analisado sob trés aspectos (SANTAELLA, 2005, p. 5) ou tricotomias:

e 12 tricotomia: diz respeito ao signo em relagdo a ele proprio, em si
mesmo, nas suas propriedades internas, ou seu poder de significar;

e 22 ftricotomia: refere-se ao signo em relacdo ao objeto; na sua
referéncia aquilo que indica, se refere ou representa;

e 32 tricotomia: diz respeito ao signo em relacdo ao interpretante, nos

tipos de ‘efeitos’ que esta apto a produzir nos receptores.

Para cada tricotomia Peirce descreve trés signos de acordo com as trés
categorias  cenopitagéricas?’- primeiridade, secundidade e terceiridade - (cf. CP
1.351; 2.87, 1902). Sao categorias universais e irredutiveis, proprias da experiéncia
fenomenoldgica, acessadas no processo de compreensao de todo fendmeno que se
apresenta a percepcdo e a mente (SANTAELLA, 2005, p. 7). Conforme Quadro 2:

e Primeiridade — “aparece em tudo que estiver relacionada com acaso,
possibilidade, qualidade, sentimento, originalidade, liberdade”
(Santaella, 2005, p. 7). Sensacdo primeira, experiéncia em si. Ex: ver

uma cor, sensorialmente, sem julgamento, definicdo ou analise.

20 “gyscando expressar conceitos sem precedentes, que se constituem em substratos |6gico-formais universais,
Peirce batizou-os como categorias cenopitagdricas (cf. CP 1.351; 2.87, 1902), em virtude de suas conexdes
com os numeros, resultando na nomenclatura que hoje se utiliza: primeiridade (firstness), secundidade
(secondness) e terceiridade (thirdness)” (In: Revista Cognitio-Estudos, revista eletrénica de Filosofia [ISSN
1809-8428] Vol. 8, n2. 2, julho-dezembro, 2011, p. 120-133, autor: JUNGK, Isabel. A relevancia da estrutura
signica das palavras para o pensamento).



118

TRICOTOMIAS CATEGORIAS | SIGNOS
“Para Peirce, entre as infinitas

P Quali propriedades materiais, substanciais
1a Signo em _ etc., que as coisas tém, ha trés
9 S Sin propriedades formais que lhes d&o

TRICOTOMIA | relagdo a si ; : Lo
capacidade para funcionar como signo:

T Legi suas qualidade, sua existéncia e seu
carater de lei”. (Santaella, 2005, p. 12)

Signo em P Icone As trés propriedades correspondem trés

22 relacio ao S Indice tipos de relacdo que o signo pode ter

TRICOTOMIA . com o objeto a que se refere ou denota,
objeto ;

T Simbolo respectivamente. (Santaella, 2005, p.14)

p Rema O interpretante apresenta trés niveis:

Signo em Ime(_jiato (po_tencial dq signo), Dinamico

32 relacio ao S Dicente (efeito do signo) e Final (resultado do

TRICOTOMIA interpretante signo). O rema, o dicente e 0 argumento

T Argumento correspondem ao interpretante final.

(Santaella, 2005, p.26)

P — primeiridade; S — secundidade, T — terceiridade.

Quadro 2 — Tricotomias do signo e suas categorias signicas.
Fonte: Adaptado de Peirce (CP 2.243 — 252); Santaella(2012).

e Secundidade — “agao e reacao; esta ligada as idéias de dependéncia,
determinacao, dualidade, conflito, surpresa, duvida” (Santaella, 2005,
p. 7). Insisténcia da realidade bruta que nos obriga a reconhecé-la. A
mente se d& conta da experiéncia em si, e reage a experiéncia, mas
ainda “sem a mediagao da intengao, razéo ou lei” (SANTAELLA, 1985),
Ex: E uma cor, é vermelha.

e Terceiridade — “diz respeito a generalidade, a continuidade,
crescimento, inteligéncia”. Corresponde a inteligibilidade, através da
qgual representamos e interpretamos o0 mundo. Aprendizagem, sintese
intelectual. (SANTAELLA, 2005, p. 7). Ex: Apés analisar que se trata de
uma cor e de identificar essa cor, a mente passa a avalia-la,
reconhecé-la, interpretd-la enquanto objeto da experiéncia. Cor de
sangue; E uma cor que representa a paixdo; E uma cor considerada

primaria no circulo cromético, etc.

Trés teorias se compdem da logica triadica peirceana: a da significacao, a
da objetivacdo e a da interpretacdo (SANTAELLA, 2005, p. 10), que se relacionam

as categorias imprimindo agodes relativas:
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e Da relacdo do signo consigo mesmo, isto é, da natureza do seu

fundamento (qualidade, existéncia concreta, ou seu carater de lei),

advém uma teoria das potencialidades e limites da significag&o. “

Da relacdo do fundamento com o objeto, ou seja, com aquilo que

determina o0 signo e que é, ao mesmo tempo, aquilo que o signo

representa e ao qual se aplica (contexto do signo), extrai-se uma teoria

da objetivacdo, que estuda os fendmenos relativos a denotagéo, a

realidade e referéncia.

Da relagéo do fundamento com o interpretante, deriva-se uma teoria da

interpretacdo, com implicacdes quanto aos efeitos sobre o interprete,

individual ou coletivo.

Portanto, os processos de semiose se dao nesse continuum tricotbmico

primeiridade, que sdo qualidades, sensacdes, passando pela secundidade, relagbes

de causa e efeito, acdo e reacdo, e terminando na terceiridade, formagédo de um

conceito, de um habito (Quadro 3).

CATEGORIA AQAO| DOMINIO TEORIA SIGNO
Primeiridade Sentir] Emocional Significacéo icone, quali-signo e rema
Secundidade | Reagir| Experiéncia Objetivacao indice, sin-signo e dicente
Terceiridade Reconhecer| Lei Interpretacdo Simbolo, legi-signo e

argumento

Quadro 3 — Quadro das relacdes categoria-teoria em Peirce.

Fonte: Adaptado de SANTAELLA, 2005; Bense, 1971, GRIMM, 2013.

Na teoria peirceana as categorias signicas da primeira tricotomia sao

fundamentadas em trés propriedades respectivas, comuns a todas as coisas:

qualidade, existéncia e lei. Santaella (2005) pontua que “pela qualidade tudo pode

ser signo, pela existéncia, tudo € signo, e pela lei tudo deve ser signo”

Quando funciona como signo, uma qualidade é chamada de quali-
signo, quer dizer, ela € uma qualidade que é um signo. [...] Todo

7

existente, qualquer existente € multiplamente determinado, € uma
sintese de multiplas determinacdes, pois existir significa ocupar um
lugar no tempo e no espaco, significa reagir em relacdo a outros
existentes, significa conectar-se. [...] Essa propriedade de existir, que
da ao que existe o poder de funcionar como signo, é chamada de
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sin-signo, onde “sin” quer dizer singular. [...] A acdo da lei é fazer
com que o singular se conforme, se amolde a sua generalidade. [...]
Quando algo tem a propriedade da lei, recebe na semiética o nome
de legi-signo e o0 caso singular que se conforma a generalidade da lei
€ chamado de réplica. (SANTAELLA, 2005, p. 12-13)

Na secundidade, dependendo do fundamento (quali, sin ou legi)
considerado, o signo estabelece trés tipos de relacdo com o objeto que denota,
respectivamente. Um quali signo, na relacdo com o objeto, determina um signo
icone, e denota seu objeto por similaridade. Quando o fundamento se constitui em
um sin-signo, um existente, o signo em relacdo ao objeto sera um indice; e, se for

um legi-signo, sera um simbolo.

O icone corresponde a classe de signos cujo significante mantem
relacdo de analogia com o que representa, isto é seu referente. [...]
O icone so6 pode sugerir ou evocar algo porque a qualidade que ele
exibe se assemelha a uma outra qualidade. O indice corresponde a
classe dos signos que mantém uma relacdo causal de contiguidade
fisica com o representam. [...] O simbolo corresponde a classe dos
signos que mantém uma relacdo de convencao com o seu referente.
(JOLY, 2012, p. 37, grifo n0oss0)

Peirce, ainda, categorizou os icones em trés niveis: imagem, diagrama e
metéfora. As imagens sao icones que estabelecem relacdes de semelhanca com o
objeto referente no nivel da aparéncia. A categoria diagrama utiliza a analogia de
relacdo, e representa seu objeto por similaridade, entre as relacfes internas préprias
do signo e as relagdes internas do objeto que o signo representa (p. ex. mapa de
metrd; estruturas quimicas de elementos). Ja a metafora representa o objeto por
similaridade no significado, tanto do representante quanto do representado, a partir
de um paralelismo qualitativo ao ‘aproximar’ coisas distintas, por exemplo: comparar
os olhos de uma pessoa com a ressaca do mar; ou, o vigor fisico de uma pessoa
com a for¢ca de um ledo (JOLY,2012; SANTAELLA, 2005).

Na relacdo do signo com o interpretante se compde o0 nivel da
representacédo e interpretagcdo de mundo (terceiridade) em que o objeto define o
signo e o0 signo o representa, e nessa relacdo dialdégica se determina um
interpretante. O interpretante, que é o terceiro nivel da triade semidtica peirceana,

configura-se como “o efeito interpretativo que o signo produz em uma mente real ou
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meramente potencial’, ou ainda, o interpretante é o signo que se produz no
interprete ao receber um signo ou objeto do signo. Para que 0 processo
interpretativo aja como “for¢a propulsora na mente interpretadora” contemplara trés
passos, que se caracterizam nos niveis ou tipos de interpretantes do signo:
interpretante imediato, interpretante dindmico e interpretante final (SANTAELLA,
2005; FERRARA, 2009).

O signo, assim como possui um objeto imediato ao qual se refere,
também possui um interpretante imediato. E um interpretante interno ao signo, e,
equivale a sua potencialidade intrinseca de ser ‘interpretado’, ou poder de significar
ou “potencial interpretativo”. E uma potencialidade precedente a um intérprete no
qual esse potencial interpretativo se efetiva. Ja o segundo nivel, o do interpretante
dindmico, se reporta ao efeito singular que o signo produz em cada intérprete
particular. Nesse nivel o signo atua sobre a “dimensé&o psicoldgica do interpretante”.
Esse efeito ou interpretante dindmico desdobra-se em trés niveis, de acordo com as
categorias da primeiridade, secundidade e terceiridade respectivamente:

interpretante emocional, interpretante energético e interpretante logico.

e O interpretante dindmico emocional provoca no intérprete uma
gualidade de sentimento; os icones tendem a produzir esse efeito com
mais propriedade, contudo os interpretantes emocionais sempre agem
em qualquer interpretacao.

¢ O interpretante dindmico energético corresponde a uma acao (fisica ou
mental) que mobiliza o intérprete na direcdo do objeto que indica; os
indices inclinam-se a produzir esse efeito interpretante.

e Por fim, o interpretante dindmico légico corresponde a uma regra
interpretativa internalizada pelo intérprete, que o habilita a interpretar
um signo. O simbolo tende a produzir esse efeito, uma vez que, esta
conectado a seu objeto por meio da idéia (convencéo) internalizada na
mente do intérprete no momento que acessa o simbolo. (SANTAELLA,
2005; SANTAELLA, 1985).

Por fim, o ultimo nivel interpretante, o interpretante final, que “se refere ao
resultado interpretativo a que todo intérprete estaria destinado a chegar, se 0s
interpretantes dindmicos do signo fossem levados até seu limite ultimo”. O

interpretante final assume, também, trés niveis signicos, ou simplesmente
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interpretantes: rema, dicente e argumento. Santaella (2012) esclarece que o termo
final refere-se “ao teor coletivo da interpretacdo, um limite ideal, aproximavel, mas
inatingivel, para o qual os interpretantes dinamicos tendem”. Ver Quadro 4 que

elenca os tipos de interpretantes e seus desdobramentos.

O terceiro nivel do interpretante € o interpretante final, que se refere
ao resultado interpretativo a que todo intérprete estaria destinado a
chegar se os interpretantes dindmicos do signo fossem levados até o
seu limite Gltimo. Como isso ndo é jamais possivel, o interpretante

final € um limite pensavel, mas nunca inteiramente atingivel
(SANTAELLA, 2005, p. 26)

NIVEIS Carater Descricdo Sigho
IMEDIATO | Potencial Perceptivo | Poténcia Signo
. , . , , icone
}J_J Emocional Qualidade’ de sentimento (similaridade)
= ~ . N . e indice
Ii: DINAMICO | Efeito Energético | Agéo fisica ou mental (continuidade)
L CP -
o Légico !nterprgtagao regra Slmbolg
& internalizada (convencéo)
E Rema Possibilidade interpretativa QF‘"""'?'Q”O
= iconico
= FINAL Resultado - X .
interpretativo | Dicente Referencia Deci-signo
Argumento simbolo

Quadro 4 — Interpretantes e seus niveis
Fonte: Adaptacéo autora a partir de SANTAELLA (2012), (1985).

Um signo rema, para seu interpretante, se constitui em uma possibilidade
qualitativa; “o rema n&o vai além de uma conjectura, de uma hipétese interpretativa”,
(SANTAELLA, 2012; CP 2.250), e se processa na comparacdo, meramente
associativa de semelhancas na mente interpretadora, entre a qualidade de um
primeiro associada a qualidade de um segundo, sem, contudo, existir de fato, uma
relacdo logica ou material entre os signos objetos comparados. E o caso, por
exemplo, quando se compara a forma de uma bolha de sab&o a um animal, ou a um
organismo vivo ou objeto qualquer; ou ainda, a cadeira anémona (Figura 52) dos
irmdos Campana com uma agua marinha ou uma anémona efetivamente, essa
comparagcdo ndo passa de uma conjectura, uma presungao, embora apresente
significantes plasticos e icénicos (JOLY, 2012) que evocam o animal marinho. Os

quali-signos iconicos produzem interpretantes rematicos.
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Figura 52 — Imagem de uma bolha de sab&o gigante (esquerda); Cadeira Anémona, irmaos
Campana, 2001 (direita).

Fonte: Imagem disponivel em: http://www.bancode eventos.com/blog/encontro-de-bolhas-
gigantes-em-sp/.

Fonte:lmagem disponivel em: http://blog.obravip.com.br/arquitetos designers-irmaos-campana/.
Acesso 03/03/2016

O interpretante dicente, “¢ um signo que se presta a afirmagéo ou
assercao, que move a consciéncia ao julgamento, e para seu interpretante, € signo
de uma existéncia real” (BENZE, 1971; CP 2.251), desse modo, dicentes séo,
necessariamente, interpretantes de indices (dici-signo). De acordo com Lucia

Santaella,

O meio mais facil de reconhecer o dicente € saber que ele ou é
verdadeiro ou é falso, mas em contraposicdo ao argumento, 0
dicente ndo nos fornece razdes por que é falso ou verdadeiro. Ele
um signo puramente referencial, reportando-se a algo existente.
Desse modo, seu interpretante tera uma relacao existencial, real com
0 objeto do dicente, tal como este mesmo tem. (SANTAELLA, 1995,
p.190).

[}

O interpretante final do nivel argumento, conforme Benze (1971), “é um
signo de uma conjunc¢éo ordenada, o argumento contém premissas (dicentes) e uma
conclusado, que o completa”. Santaella (2012) esclarece ainda que a: “a base do
argumento esta nas sequéncias logicas de que o legi-signo simbdlico depende. Para
seu interpretante € um signo de lei” (CP 2. 252). Por exemplo, um silogismo
constitui-se um exemplo de interpretante argumento, assim quando digo: todos os
homens sdo mortais (premissa), 0s gregos sao homens (premissa), logo os gregos

s&o mortais (conclusao)”.

As ferramentas conceituais disponibilizadas pela Teoria dos Signos irdo
instrumentalizar a analise semiética a ser aplicada para deteccéo dos significados e


http://blog.obravip.com.br/arquitetos%20designers-irmaos-campana/
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interpretacdo dos signos que dela emanam, entdo compreensdo dos aspectos
culturais que sustentam a permanéncia da cadeira de macarrdo enquanto referéncia

cultural, de identidade e memoria,

6.2 Porque a Andlise Semiotica

A recapitulagdo anterior se fez necessaria porque é a partir das categorias
da Teoria semidtica, que procederemos a analise da cadeira de macarrdo enquanto
signo, pretendendo acessar os elementos de significacdo para compreensdo dos
aspectos culturais que sustentam sua permanéncia enquanto objeto cultural, de
identidade e memoria que acessa a tradicdo. A dinamica triadica do signo se presta
a andlise da cadeira de macarrdo exatamente por oferecer bases, ou ferramentas,
conceituais que dao suporte a uma perspectiva de ‘interpretacéo’ de um artefato que
inclui em sua manifestacdo material uma carga simbolica que dé sentido e acolhe
sua existéncia. Através da qual se pode contemplar seus atributos plasticos-
estéticos enquanto puro elemento de percep¢cBes e sentimentos;, para entdo
observar seus aspectos de materialidade, enquanto objeto fisico e, por isso mesmo,
confirma-lo como objeto de cultura, e por fim analisar os aspectos de
comunicabilidade, valores e significados impressos em sua dinamica ontologica e
como se refletem ou se convertem em dados soécio-culturais. Nesse sentido,
Santaella adverte que,

Em todo ato de analise semibtica, sempre ocupamos a posi¢ao
I6gica do interpretante dinamico, pois analisar também significa
interpretar. Uma semiose s6 pode ser estudada a partir do ponto de
vista do analista. Este ponto de vista corresponde, na semiose, ao
lugar do interpretante dindmico. A diferenca que vai entre uma
interpretacdo analitica e uma interpretagdo intuitiva, muito embora a
primeira ndo exclua a segunda, esta na utilizacdo das ferramentas
conceituais que permitem examinar como e por que a sugestao, a

referéncia e a significagdo séo produzidas. (SANTAELLA, 2005, p.
39)

Entender a cadeira de macarrdo enquanto fendmeno cultural nos obriga a
compreender o poder sugestivo, indicativo e representativo do artefato em si, ou
seja, enquanto produto, mas também entendé-lo enquanto resultado de um

processo cultural que lhe atribui significados para além de sua existéncia concreta.
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Como pretendemos utilizar as categorias peirceanas como ferramentas para anélise
semiotica, visando entender a producdo de sentidos que sustenta a permanéncia e
insisténcia da cadeira de macarrdo nos interiores domeésticos e nos cenarios
urbanos do Nordeste do Brasil, especialmente em S&o Luis - Maranhdo, é
necessario primeiramente observar o objeto circunscrito no campo fenomenoldgico,

ou seja, contemplar, para entéo discriminar e depois generalizar.

Estas trés acbes associam-se com as categorias da primeiridade,
secundidade e terceiridade, e, guardam relacdo ainda com o0s principios das
disciplinas normativas: a estética (0 sentimento), a ética (a conduta) e a logica (0
pensamento). Deste modo, é preciso se dispor ao fenbmeno-signo nos seus
aspectos de significante (representamen), referente (objeto) e interpretante
(significado). Assim, enquanto significante, deve-se abordar o signo atentando a trés

passos (olhares):

e Primeiro, contempla-lo sensivelmente, atentando tdo somente para o
efeito estético provocado, sem interpretacbes ou julgamentos,
permitindo ao signo (fenébmeno) mostrar-se; mostrar-se enquanto
possibilidade qualitativa, e para tanto, € preciso nos dispor a deixa-lo
nos afetar sensorialmente.

e Depois, observar o fendbmeno. Aqui a percepcao deve agir. Estar alerta
a materialidade do signo, buscando discriminar sua singularidade no
universo ao qual pertence. Discernir as partes e o todo, considerando o
contexto ou situacdes que determinam sua existéncia singular.

¢ O terceiro, consiste na capacidade de generalizacdo, buscando abstrair
o geral do particular, isto é, situar o fenbmeno singular enquanto
padrao, regularidade, lei - detectar os aspectos abstratos do fenébmeno

gue o localizam em uma classe determinada de fenémenos.

Enquanto referente (objeto), é fundamental interrogar o objeto como
propde Santaella, e, tentar cerca-lo a andlise, a partir das seguintes questfes: a que
se refere (sistema de signo)? A que ela se aplica? O que denota? O que ela
representa? Para tanto, um percurso metodologico se faz necessario, objetivando
suprir, de maneira légica, tais indagacgfes. Trés olhares séo exigidos neste momento

da investigacao, atentando ao poder sugestivo, indicativo e representativo do objeto,
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considerando seus dois objetos relacionais: o objeto imediato (interno ao signo) e
dindmico (externo ao signo), lembrando que:
[...] dependendo da natureza do fundamento do signo, se é uma
qualidade, um existente ou uma lei, também sera diferente a
natureza do objeto dindmico. [...] Assim, o0 objeto imediato de um
icone s6 pode sugerir ou evocar seu objeto dinAmico. O objeto
imediato de um indice indica seu objeto dindmico e o objeto imediato

de um simbolo representa seu objeto dindmico. (SANTAELLA, 2005,
p.16)

e A primeiridade consiste em apreender o objeto da analise enquanto
guali-signo, ou seja, considerar apenas o aspecto qualitativo do(s)
signo(s) manifestado(s), senti-lo a partir de seus atributos de aparéncia,
seus atributos sensiveis, nos dispondo, meramente como
contempladores, ao poder de sugestéo, evocacéo, associacao do signo
com outras qualidades ou signos.

e Em seguida, imbuidos do segundo olhar (secundidade), deve-se
considerar o0 signo enquanto existéncia, ou seja, enquanto sin-signo ou
singularidade, e neste momento “o objeto imediato € a materialidade do
signo como parte do universo a que 0 signo existencialmente
pertence”, as referéncias.

e No terceiro momento ou olhar (terceiridade), deve-se considerar seu
fundamento de lei, o legi-signo, neste caso, 0 objeto imediato se
constitui no ‘fragmento’ ou ‘perspectiva’ que o objeto imediato

apresenta de seu objeto dinamico, as significacdes apresentadas.

Por fim, enquanto interpretante deve-se abordar o signo a partir de seus
niveis interpretativos, considerando que somente “na relacdo com o interpretante
que o signo completa sua acdo como signo”, contudo aqui insere as outras duas
relacBes triadicas do signo — seu fundamento e sua relagdo com o objeto. E
importante destacar, como adverte Santaella, que “em todo ato de analise semiética,
sempre ocupamos a posicao ldgica do interpretante dinamico, pois analisar também
significa interpretar”. Neste nivel trés posturas sdo necessarias para que se efetue a

analise semidbtica.
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e Primeiro, deve-se levantar a partir do exame minucioso e cuidadoso o
potencial que o signo tem para produzir efeitos no instante do ato
interpretativo. Ou seja, enquanto interpretante imediato, observar as
‘possibilidades’ que o signo possa apresentar.

e Em seguida, enquanto interpretante dinamico, assimilar as
possibilidades sugestivas (icone), indicativas (indice) e representativas
(simbolo) do signo, e inferir os efeitos singulares inferidos de
sentimento (camada emocional), acdo (camada energética) e
pensamento ou cognicdo (camada légica) a ele associados.

e Entdo, examinar, a partir das ferramentas conceituais da semiose,
como e porque sao produzidas tais referéncias de sugestéo, referéncia
e significacdo. Envolve a andlise explicita, buscando compreender os
resultados interpretativos relacionados ao signo, a seus fundamentos e

referentes.

E possivel na analise de um processo de signos, como observa Santaella,
dispensar a instancia da pesquisa de campo, uma vez que “seus resultados se
baseiam em quantificacbes de atos interpretativos meramente intuitivos. Assim
sendo, 0 que se ganha em coletivizacdo da interpretacdo perde-se em acuidade
analitica” (SANTAELLA, 2005, p. 40). Essa acuidade ou agudeza analitica é
fundamental para se conhecer o potencial comunicativo de um processo de signo
particular, uma vez que, todo processo interpretativo tem por objeto um outro
processo que também possui natureza comunicativa e interpretativa. Nessa
perspectiva, explanando sobre interpretacdo de mensagens em obras ou imagens,
Joly (2012, p. 45) esclarece que

Interpretar uma obra sob pretexto de que ndo se tem certeza de que
aquilo que compreendemos corresponde as intencbes do autor, €
melhor parar de ler ou contemplar qualquer imagem de imediato. [...]
Interpretar uma mensagem, analisa-la, ndo consiste certamente em
tentar encontrar a0 maximo uma mensagem preexistente, mas em
compreender 0 que essa mensagem, nessas circunstancias, provoca

de significacdes aqui e agora, a0 mesmo tempo que se tenta separar
0 que é pessoal do que é coletivo. (JOLY, 2012. P. 44)

E no interpretante dinamico que essa acuidade se efetiva, ao explicitar os

niveis interpretativos que as diferentes superficies do signo produzem em um
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intérprete ou analista particular, e, que se distribuem nas trés camadas acima
mencionadas: a emocional, a energética e a logica. O nivel do interpretante final,
como ja destacado, € inatingivel, dado que se refere ao teor coletivo da
interpretacdo, portanto, limita-se a uma interpretacéo ideal, aproximativa, para a qual

os interpretantes dinamicos tendem.

6.3 Metodologia Aplicada

O objetivo deste capitulo é proceder a analise semiética da cadeira de
macarrao, conforme modelo especificado, considerando o ponto de vista da autora
desta dissertacdo enquanto sujeito que se pde no papel de analista, e portadora de
uma mente interpretativa e sensivel aos atributos, denotativos ou conotativos,
existentes e percebidos no artefato em questdo, ou seja enquanto interpretante
dindmico. Como exposto no item 6.2, a Teoria semiotica disponibiliza ferramentas
conceituais que sustentam a andlise dos significados procedentes da relacao do ser
humano e seu ambiente material, dado ou produzido, possibilitando acessar
sensivelmente e intelectualmente a natureza e o poder de referéncia dos signos, o
que 0sS mesmos informam ou comunicam, como sSe estruturam em sistemas
signicos?!, como funcionam, como sdo emitidos, produzidos, utilizados e que tipos

de efeitos sdo capazes de produzir no receptor (SANTAELLA, 2012).
O reconhecimento humano do entorno objetual é influenciado pelo
intelecto e pelo sentimento. Todos os homens (sic) desenvolveram
os dois fatores mais ou menos intensamente. O intelecto desenvolve
uma aparéncia pela ordem e clareza, pois assim o esfor¢o perceptivo
permanece menor. [...] Em oposicdo ao intelecto se encontra o

sentimento, que quer se embriagar e inundar com uma abundancia
de informac&o. (LOBACH, 2001, p. 177)

Omo afirmado anteriormente, a cadeira de macarrdo enquanto artefato
material, que é signo, € um meio de refletir sobre a cultura e identidade, sobre a
globalizacdo e os meios empregados por grupos e comunidades para contornar a
massificacao propria desse processo; permite ainda refletir sobre o espaco urbano e

o ‘confinamento’ da vida nas cidades e 0 modo como a cadeira participa da ‘diluicao’

21 Sistema que inclui significante, significado e interpretante. Implica ainda a existéncia de um
remetente, de um receptor, de um cddigo, e de um contexto comunicativo.
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desse sentimento ao resgatar e manter o habito do sentar nas calgadas, comum da
vida de cidades de interior.

Outra reflexdo possivel, a partir da observacdo do contexto histérico da
cadeira de macarrdo, se da através de sua origem académica e posterior
apropriagdo de seu conceito e conteudo pelo ‘gosto’ popular, sugerindo uma
aproximacéo do discurso dicotdmico entre o centro e a periferia, ou entre o central
(consagrado) e o marginal, em seu percurso. Nessa perspectiva se insere também
os debates sobre sistemas, e sua producdo de sentidos para sua manutencdo e

relagdo com o entorno.

Todas estas reflexdes ou aproximagdes atravessam 0s discursos sobre
cultura e identidade, questdes centrais que permeiam a presente dissertacéo. E
através da analise semidtica que se propde compreender e explanar sobre estas
afirmacdes, buscando dialogar com os aspectos comunicativos do artefato, e, entao
inferir no @mbito da cultura local as razdes para 0 uso e permanéncia da cadeira de

macarrdo, no contexto assinalado.

A andlise dos signos atinentes ao artefato em estudo, possibilita
interpretar as significacbes que a materialidade, a aparéncia e o uso do objeto
anunciam, e que, aparentemente destituidas de intensfes e espontaneas, carregam
um conteudo discursivo, de comunicacgao, informando sobre sua procedéncia, suas
funcdes e valores implicados, referéncias, evocacdes, estado da arte e tecnologia,
materiais e processo de fabricacdo, conceitos temporais, espacos, pessoas € 0
contexto histérico, econémico e sociocultural que o determina. Nessa perspectiva, se

concorda com Cardoso (2013), onde afirma que

[...] as aparéncias dos objetos nunca sdo neutras, mas antes
carregadas de significados. Toda vez que olhamos para um
artefato, associamos a ele uma série de valores e juizos
ligados a nossa historia, individual e coletiva. [...] Nenhuma
cadeira pode ser apenas uma cadeira. Ela € uma cadeira
especifica, dentro de uma gama de possibilidades, e carrega
informacgdes sobre estilo, procedéncia, valor, uso e assim por
diante. Ou seja: todo artefato material possui também

dimenséo imaterial, de informagédo. (CARDOSO, 2013, p. 111)
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Mais adiante, Cardoso destaca a operacdo dos artefatos materiais
enquanto signos, e sentencia que “ao comunicar informacgdes, os objetos falam de si
mesmos”, que em outras palavras, quer dizer que eles discursam sobre sua
“‘insergdo no mundo” em uma linguagem propria, circunscrita em sua especificidade
discursiva, acessada no campo da “semantica do produto”. E, que o0 modo como
abordamos e o trato que dispensamos aos artefatos em muito esta carregado de
significados “construidos e reconstruidos continuamente por meio da cultura e suas
trocas simbdlicas”; e, sob a égide de quatro instancias ou fatores determinantes:

materialidade, ambiente, usuarios e tempo (CARDOSO, 2013).

A Semiética, portanto, estard na base da analise do objeto em estudo por
dispor de fundamentos conceituais pontuais que possibilitam mapear de maneira
l6gica os significados, ou significacfes, que permeiam e amparam a existéncia da
cadeira em questdo. Particularmente, a semibtica peirceana permite abarcar a
cadeira de macarrdo enquanto signo em suas dimensodes de significante, referente e
interpretante (significado) e compreende-la em seu contexto sociocultural; por esta
razdo sera empregada para orientar a analise, associada aos modelos
metodoldgicos propostos por outros autores do campo da Semibtica e do Design
para andlise de produtos. Para auxiliar a analise um roteiro de analise. Para Rafael
Cardoso melhor falar em significacdo ao considerar que o significado sé existe
dentro de um sistema maior, entdo compreende-la como

Processo mediante o qual significados vdo sendo acrescentados,
subtraidos e transformados em relagdo ao conjunto total das formas
significativas. Quando o assunto sdo artefatos — n&do palavras ou
imagens, como na maior parte dos modelos semiético -, a analise da
significagdo ganha uma dimensdo ainda mais esquiva. Na
materialidade, é colapsada a distincdo sutil entre 0 que constitui o
objeto e 0 que emana dele, a qual se coloca historicamente em
diversas areas do pensamento humano por contraposicoes variadas

como coisa em si x fenbmeno; forma x conteddo; representante x
representacao; significante x significado (CARDOSO, 2013, p. 131)

6.3.1 Modelos conceituais e Instrumentos de analise

Nesta dissertacdo, além dos conceitos semidticos peirceanos, sao
aplicados como pilares para analise do objeto os modelos de analises semiotica e de
funcdes propostos por Lucia Santaella (2005), Martine Joly (2012) e Bernd Lébach
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(2001). S&o modelos que permitem abordar a cultura material de maneira holistica
no campo da comunicacao visual, do design grafico, do design de produtos, arte e
publicidade, por oferecerem ferramentas conceituais que auxiliam a listar,
caracterizar, identificar e classificar os elementos e dados procedentes dos

fendmenos.

Como instrumento de coleta de dados para analise sao utilizadas fotos, e
imagens disponiveis em rede (internet) e a propria cadeira de macarrdao. O registro
fotografico do uso da cadeira nas calcadas ou em outras situacdes, obtidos na
pesquisa de campo, busca apreender as relacdes (objeto x usuario x contexto) que
orbitam em torno do artefato. Ao registro fotografico, inerentemente, associa-se a
observacdo do contexto no momento, do modo de uso e das peculiaridades

atinentes a posse da cadeira.

Outro dado relevante a considerar € a origem, no tempo e espaco, da
cadeira visando relativizar o contexto atual (de uso e fungdes) de insergéo cultural,
com o contexto histérico. Esta abordagem contribui para a analise semidtica ao
disponibilizar dados que auxiliam na compreensdo do processo de construcdo de
sentido, ou significacdes, que cercam o artefato. Portanto, os dados disponibilizados
no Capitulo 3, que traz informagdes sobre a origem da cadeira de macarrdo no

Brasil, também séo referéncia para a andlise semiotica do artefato.

- O modelo de andlise semidtica aplicada de Lucia Santaella

A é a base do modelo proposto por Santaella. Nesse modelo, elaborado
inicialmente para a andlise do potencial comunicativo de pecas publicitarias, a
performance da analise estd atrelada a estrutura ditada pelas trés categorias
cenopitagoricas, expostas no item 5.3.1, Quadro 2. Assim, as mensagens podem ser
analisadas em si mesmas, nas suas propriedades intrinsecas, enquanto qualidade
sensoriais; em seu aspecto singular de existéncia; e em seu carater geral de classe
(lei). Depois, no seu aspecto de referencialidade em trés niveis: icones, indices ou
simbolos. E por fim, no seu aspecto de interpretacdo, no tipo de efeito que a
mensagem esta apta a produzir em seus receptores enquanto interpretante
imediato; e depois, enquanto interpretante dinamico, observar os efeitos emocionais,

de reacdo (energético) e logicos, fruto das interpretacbes que a mensagem
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potencialmente despertam nos intérpretes. A autora considera que, tendo em mente
este percurso analitico, é possivel dar conta das questbes relativas as diferentes

naturezas que as mensagens podem ter.

- O modelo analitico de Martine Joly

Martine Joly (2012) toma por base em sua analise a metodologia
desenvolvida por Roland Barthes (1915-1980). Barthes questionava se a imagem
(no caso a imagem publicitaria), continha signos e quais seriam; partiu das
postulacdes de Ferdinand de Saussure (1857-1913) e determinou que 0s signos da
imagem detém a mesma estrutura dos signos linguisticos. O método de Barthes
propde partir de significados para encontrar significantes, e entdo, os signos que
compdem a imagem, que seriam signos plenos. Estabeleceu assim que as imagens
sdo compostas de diferentes tipos de signos, que associados cooperam para a

construgcédo de uma “significacéo global e implicita” (JOLY, 2012):

e Signos linguisticos, constituidos por elementos de texto: desde a
tipografia, a hierarquia do texto, tipos de caracteres, espessuras, cor, e
os significados que representam;

e Signos iconicos, ou figurativos, representam signos socialmente
determinados pelas conotagcfes que evocam.

e Signos plasticos, fazem referéncia a mensagem visual e seus
portadores de significagbes: cores, formas, ritmo, proporcao, textura,

espacamentos, ordem, luz etc. conforme a imagem analisada.

Mas se o objetivo é a descoberta da mensagem implicita veiculada por
uma publicidade ou por qualguer outra mensagem visual o método é o inverso, ou
seja “pode-se enumerar os diversos tipos de significantes copresentes na
mensagem visual e fazer com que a eles correspondam os significados que

lembram por convengéao ou habito” (JOLY, 2005, p. 51).

A identificacdo destes signos segue-se a propria descricdo verbal da
imagem ou mensagem visual considerando as escolhas perceptivas e o
reconhecimento que antecedem sua significacéo para o analista. E um modelo que
possibilita separar, decompor 0s signos da imagem ou mensagem visual, para
depois interpretar os significados dos signos de cada categoria; na recomposi¢ao
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final é realizado o registro global da mensagem implicita, dos significados. Joly
destaca que a ‘interpretacdo desses diferentes tipos de signos” joga com o
repertério do analista espectador da mensagem ou imagem de cuja mente é

solicitada esse trabalho de interpretacao (interpretante dinamico).

- As funcdes do produto e as dimensdes comunicativas de Bernd Lobach.

Para Lobach (2001) as func¢des dos produtos industrias sdo o principal
vetor de satisfacdo de necessidades dos usuarios, atendidas através do uso. Na
proposta do autor as fun¢des dos produtos sdo classificadas em funcdes praticas,
estéticas e simbolicas. Estas funcbes, como j4 destacado anteriormente, guardam
relacdo com as dimensdes comunicativas propostas por Morris: dimensao
pragmatica, dimenséo sintatica, dimensao semantica. Nos produtos as trés funcdes

estdo presentes, entretanto, uma das trés sera predominante.

Lébach destaca na funcéo estética trés extensdes, por considerar que 0
significado atribuido ao termo ‘estética’ - enquanto percepcdo sensorial -
contemplava somente um aspecto da estética, assim a partir de uma outra definicéo,

mais ampla do termo, a considera como:

Ciéncia das aparéncias perceptiveis pelos sentidos (por exemplo a
estética do objeto), de sua percepcdo pelos homens (percepcéo
estética) e sua importancia para os homens como parte de um
sistema sociocultural (estética de valor). Na estética do objeto se
descrevem as caracteristicas visuais do objeto e suas qualidades. Na
teoria da informacdo e na percepgao estética sao feitas afirmacdes
sobre o processo do consumo visual de objetos estéticos. Os
aspectos principais da observacdo sdo portanto a oferta da
percepcdo, 0 processo da percepcdo da percepcdo e O
comportamento subjetivo da percepcdo. A estética de valor trata da
importancia dos objetos estéticos para o0 usuario, em relagdo aos
conceitos subjetivos de valores, referenciados aos sistemas de
normas socioculturais. (LOBACH, 2013, p. 156-157, grifos do autor).

Observa-se nestas extensfes estéticas a aproximagdo com as trés
categorias da teoria semidtica peirceana: significante, o referente (objeto), e o

interpretante.
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6.4 Andalise Semiética - Cadeira de Macarrao

A cadeira macarrdo faz parte do cotidiano urbano da cidade de Séao
Luis/MA, especialmente nos bairros periféricos, onde a venda ambulante deste
artefato manifesta-se periodicamente. E notéria também a presenca da cadeira de
macarrao nas calcadas das residéncias, especialmente nos finais de tarde, quando
as pessoas sentam nas portas de suas casas para contemplar a paisagem,

conversar com vizinhos, ‘vigiar as criangas enquanto estas brincam nas ruas.

E um artefato, um movel, comercializado informalmente; os vendedores
ambulantes vao de porta em porta oferecendo a cadeira, anunciando o produto:
“‘Olha a cadeeeira!”; se houver interesse por parte do morador/comprador a
negociacdo € feita ali mesmo, na rua, na porta da casa. A venda é a crediario: o
vendedor preenche uma ficha na qual anota o0 nome e o endereco do comprador e
acertam a quantidade de parcelas e a data das cobrancas. O produto é entregue na
hora. Na cidade de Sao Luis, o modelo mais comercializado e de maior ocorréncia

nas calcadas, é o modelo de balan¢co com molas.

Sao comercializados variados tipos de cadeiras de macarrdo: com pés
fixos ou com balanco, modelo adulto e infantil, com estrutura circular ou angular. Os
‘fios’ de PVC com os quais sdo tramadas as superficies do assento e do encosto
disponibilizam uma cartela variada de cores para o produto. O trancado de fios PVC
é realizado manualmente e é assentado na estrutura metalica pronta, isto é, depois

de montada (soldada) e pintada.

No Brasil os primeiros modelos de ‘cadeiras de macarrao’ utilizando os
filamentos plasticos, surgem na década de 1950, pelos projetos do designer Zanine
Caldas e do arquiteto Martin Eisler (Figuras 53). Projetos de cadeiras com estruturas
metalicas eram apresentados desde a década anterior, entretanto, para compor as
superficies de assento e encosto eram utilizados materiais naturais como 0 couro ou
tecidos de algoddo. Somente com o advento da popularizacdo dos materiais

plasticos no pos-guerra, € que foram feitas experiéncias empregando-se 0s

filamentos plasticos (tubos flexiveis) na composicao plastica e estética de méveis.
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Figura 53 — Cadeira de varanda de autoria de Martin Eisler (a esquerda);
Cadeira de autoria de Zanine Caldas (a direita)

Fonte: http://lista.mercadolivre.com.br/moveis-decoracao/cadeira-de-
varanda-em-fio-espaguete; http://blog.espasso.com/zanini-de-zanine-at-
espasso-ny/#1. Acesso: 22/02/2016

Apesar da origem académica e elitizada da cadeira de macarrdo, o
partido formal e plastico deste objeto — estrutura metalica e superficies vazadas
constituidas com filamento plastico — ‘caiu’ no gosto popular, e, diversas cépias e
imitagcdes surgiram a partir de entdo. Hoje estes tipos de cadeiras sao consideradas

representantes do mobiliario popular brasileiro.

Observa-se que as variagdes formais dos modelos populares de Cadeira
Macarréo séo significativas (Figura 54), existindo cadeiras que ‘assemelham-se’ ao
modelo desenvolvido pelo arquiteto Martin Eisler, e, outras tendem para o modelo do

designer Zanine Caldas.

Figura 54 - Modelos populares de cadeiras de macarrao.

Fonte: http://www.guiamais.com.br/goiania-go/comercio-e-fabricacao-de-
moveis/moveis-em-geral/16538803-2/frasa-cadeiras;
http://www.mulhersempausa.com.br/blog/pasta-ala-puttanesca/. Acesso
em: 02/01/2016.


http://blog.espasso.com/zanini-de-zanine-at-espasso-ny/#1
http://blog.espasso.com/zanini-de-zanine-at-espasso-ny/#1
http://www.guiamais.com.br/goiania-go/comercio-e-fabricacao-de-moveis/moveis-em-geral/16538803-2/frasa-cadeiras
http://www.guiamais.com.br/goiania-go/comercio-e-fabricacao-de-moveis/moveis-em-geral/16538803-2/frasa-cadeiras
http://www.mulhersempausa.com.br/blog/pasta-ala-puttanesca/
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Outros modelos, a partir de apropriagbes e adaptacbes, utilizam a
analogia — ou da estrutura, ou do sistema ou da forma — como argumento
morfolégico e evocam as cadeiras de balanco modelo Thonet (série Rocking chair),

ou as cadeiras de balanco de estilo colonial e império (Figura 55).

Figura 55 — Cadeira de balanco Thonart (Brasil), segue o estilo da série Rocking Chair, da marca
Thonet; Poltrona de balango em chapa compensada Cimo, década de 40; Cadeira de balanco estilo
colonial; Cadeira de balanco com base fixa estilo colonial.

Fonte a: http://www.thonart.com.br/cadeiras/cadeiras-de-balanco/cadeira-de-balanco-austriaca-45.72
Fonte b: http://www.bomestaremcasa.com.br/?attachment_id=2001

Fonte c: http://produto.mercadolivre.com.br/MLB-728843094-cadeira-de-balanco-antiga-madeira-
macica-_JM

Fonte d: http://produto.mercadolivre.com.br/MLB-750070300-cadeira-antiga-de-balanco-palhinha-
_JM. Acesso: 22/02/2016

Outras, estruturas de autoria anbnima, seguem 0S mesmaos principios, isto
€, guardam o mesmo partido estético-formal: estrutura em metal e superficies em
perfis de plastico flexivel de PVC, popularmente identificadas como mangueira de
PVC (Figura 56).

Figura 56 — Modelos e variacdes formais da cadeira de macarrdo.
Fonte: https://www.google.com.br/search?q=cadeira+de+macarr%
C3%A30&source. Acesso em: 24/02/2016


http://www.bomestaremcasa.com.br/?attachment_id=2001
http://produto.mercadolivre.com.br/MLB-728843094-cadeira-de-balanco-antiga-madeira-macica-_JM
http://produto.mercadolivre.com.br/MLB-728843094-cadeira-de-balanco-antiga-madeira-macica-_JM
http://produto.mercadolivre.com.br/MLB-750070300-cadeira-antiga-de-balanco-palhinha-_JM
http://produto.mercadolivre.com.br/MLB-750070300-cadeira-antiga-de-balanco-palhinha-_JM
https://www.google.com.br/search?q=cadeira+de+macarr%25%20C3%A3o&source
https://www.google.com.br/search?q=cadeira+de+macarr%25%20C3%A3o&source
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Ou ainda, como no caso do modelo em estudo, mesclam outros modelos,
e mostram-se formalmente hibridas, ou seja, agregam em sua estrutura indicios de
pelo menos dois modelos distintos (Figura 57). No caso do modelo de cadeira de
macarrao, objeto desse estudo, percebe-se que ela se compde das agregacoes, das
misturas, apropriacdes e desvios da producdo globalizada, seriada, formal. E, a
partir destes conceitos, ela se constitui na ‘reinterpretacao’, releitura e associacoes,
e sintetiza em seu conteudo informacfes de outras cadeiras, outros modelos: € uma
metafora da cadeira de balanco Thonet em suas curvas e suavidade formal,
associada ao sistema de balango com molas e base fixa presente nas cadeiras
coloniais de balanco do inicio do século XX, na qual se substitui a palhinha, propria
destes modelos, pelo material plastico dos fios de PVC, que mantém o arejamento
da superficie como nos modelos de palhinha. E uma ‘atualizacdo’ popular traduzida
para o sistema no qual funciona, no qual faz sentido e produz outros significados

para além da dimensao pragmatica ou funcao declarada.

Figura 57 — Cadeira de macarrédo de balanco base fixa com molas, referéncias e traducao.
Fonte: autora

Deste modo a cadeira de macarrdo constitui-se das apropriacdes e

adaptacdes. As linhas curvas sdo predominantes na constituicdo da forma da
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cadeira de macarrdo, e simulam a sinuosidade do partido estético adotado nos
modelos Rocking Chair da marca Thonet, onde as linhas curvas expressam todo o
vigor e novidade da nova técnica de curvar a madeira com vapor inaugurada no
inicio do século XIX pelo austriaco Michel Thonet. Ao remeter a cadeira Thonet em
destaque, ou aos modelos licenciados aqui no Brasil fabricados pela Thonart??
acessiveis somente as familias abastadas do inicio do século XX no pais, a cadeira
de macarrdo quer sugerir a tradicdo ao simular, de modo econémico e com material
distinto, aquelas linhas que expressam continuidade e repeticdo, conceitos

associados a tradicao.

As linhas da cadeira de macarrdo sdo menos gestuais e mais contidas em
comparagao com as linhas da Thonet, e essa ‘expressdo’ pode ser compreendida
como uma ‘tradugcao’ de um modelo pertencente a um sistema mais sofisticado e
exigente, que reconhece e pode pagar pelo valor agregado, tanto em tecnologia
quanto em design, dos produtos ‘originais’, para um outro sistema mais simples e
menos exigente, com valores e percepcdes distintas do grupo anterior. A traducéo,
configura-se como uma interpretacdo e ressignificacdo dos elementos de um
sistema para outro que |he é distinto, € o modo como o ‘circuito inferior’ acessa em
forma e conteudo os produtos do ‘circuito superior’ (SANTOS, 2001), ou vice-versa,
no entanto, adaptando-os as demandas e valores internos, afirmando-se como

sistema independente e autoreferente (LUHMANN, 1997).

O espaldar alto e verticalizado convida ao descanso e a0 mesmo tempo
sugere aquela ‘majestade’ prépria dos tronos, assim como os descansos de brago. A
curva eliptica, que configura em uma s6 pecga tanto as ‘pernas’ (apoios laterais)
guanto a estrutura para o assento da cadeira, reflete abrangéncia e robustez e
contrasta com a espessura delgada dos perfis com o qual sé&o delineadas,
transferindo impressdo de solidez e seguranca. A base fixa, sustenta toda a
estrutura da cadeira; como € estavel impede o deslocamento da mesma durante o
movimento de vai e vem do balango conferindo mais conforto e sensacdo de
estabilidade; e, como possui configuracdo horizontalizada e retilinea (muito embora
possua acabamento curvo nas extremidades) contrasta com as curvas dos pés de

modo a amenizar a sensacdo de movimento sugerido pelas linhas curvas; dessa

22 Thonart: fabrica licenciada no Brasil para fabricacio dos modelos austriacos Thonet. De Propriedade de Jo3o
Gerdau, foi fundada em 1908. (SANTOs, 1995, p. 15)
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maneira, reforca a idéia de estabilidade e seguranca. Os perfis metélicos de secéo
circular utilizados para configurar toda a estrutura da cadeira conferem leveza visual
e fisica e contrastam com a robustez sugerida pelo volume total da cadeira, em um

jogo de linhas que articulam a estrutura e as partes componentes.

O metal é o elemento determinante para a configuracdo da estrutura da
cadeira, e por sua natureza e insercao historica evoca a tecnologia, a industria, o
momento em que o ser humano manipula o fogo para transformacéo e obtencéo de
outros materiais a partir dos recursos naturais. Comparado a madeira € um material
mais acessivel e menos oneroso, portanto conveniente para seu publico e espacos
de uso, considerando o sistema no qual esté inserido. Sua propriedade de rigidez
contrasta com a plasticidade e elasticidade do perfil de PVC, entretanto € um

material maleavel e flexivel que se deixa ‘moldar’ conforme o projeto.

As superficies, trancadas com os fios de PVC, ao romperem séao refeitas
com a substituicdo do trancado. E nesse jogo entre rigidos e maleaveis, metal e
plastico, se confere percepcdes conceituais sobre durabilidade e permanéncia em
oposicdo a idéia da mudanca e flexibilidade. Ambos sinalizam as acées do tempo:
um na perspectiva da memoria, da permanéncia e resisténcia a passagem do tempo

e, 0 outro na perspectiva da renovacao, da mudanca e do novo com o porvir.

As superficies que constituem os planos do assento e do encosto
(espaldar) sé@o produzidas a partir do entrancamento da mangueira de PVC na
estrutura metélica correspondente. O trancado origina as duas superficies que
unidas em um angulo de 110° conferem uma posicdo recostada ou suavemente
inclinada ao sentar, o que contribui para a sensacdo de descanso associada a
cadeira. As superficies geradas pelo entrancamento sdo vazadas o0 que proporciona
ventilagdo e confere conforto térmico para o usuario, o que € bem-vindo se
considerado o clima quente e Umido da regido de ocorréncia da pesquisa.
Entretanto, como exposto anteriormente, € comum o uso de almofadas para diminuir
o incomodo do ‘vazamento’ do corpo em contato com as superficies flexiveis e
vazadas da cadeira. Os fios de PVC possuem superficies lisas e polidas e

contrastam com a pintura quase sempre fosca da estrutura de metal.

As superficies séo regulares, isto €, ha uma repeticdo do padrédo de

enrolamento do fio de PVC que alterna entre linhas paralelas ora verticais ora
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horizontais, e dependendo do padrédo escolhido, mais fechado ou mais aberto,
resultard em superficies mais continuas e menos vazadas, ou mais aberta e vazada
respectivamente. E uma demanda ou do consumidor ou do fabricante, que incidira

sobre o preco do produto. O trancado € realizado manualmente.

H& no ato de enrolamento do fio um apelo ao fazer artesanal, ao gestual,
que remete a uma época em que 0s objetos eram produzidos individualmente e com
um outro conceito de tempo, evocando desta maneira a exclusividade perdida nos
produtos seriados, produzidos na rapidez da escala industrial. E uma narrativa do
“gesto-signo” (Baudrillard, 2002, p.64) suspensa nos objetos técnicos, globalizados.
Embora a producéo das cadeiras de macarrdo em estudo seja seriada, seu modo de
fabricacdo demanda constantes intervencdes manuais, tanto na fabricacdo da
estrutura quanto das superficies (Figura 58). Outra leitura (interpretacéo) possivel a
partir da operagao de entrangamento manual dos fios de PVC situa-se na evocagao
da tecelagem de produtos (tecidos, tapetes) nos teares manuais, aqui no Brasil,

qualificadas como reminiscéncias proprias da cultura indigena.

Figura 58 — Detalhe do entrangamento manual do fio de PVC na estrutura metalica
Fonte:http://coisasecoisasdalu.blogspot.com.br/2013/08/cadeiras-renovadas.html

O apelo ao manual ou artesanal contrasta com os materiais industriais
utilizados - os perfis metélicos e o perfil plastico de PVC - encontrados prontos para
aplicacdo ap6s um complexo processo de producéo, e reporta ao conflito moderno
de consumo, no que tange ao emprego dos recursos naturais. Assim, N0 processo

de fabricacdo da cadeira poucos residuos de producdo sdo gerados, o que torna o
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produto de baixo impacto ao meio-ambiente. E, a possibilidade de reposi¢cdo do
trancado de PVC quando este sofre alguma avaria, sem se desfazer da estrutura
(Figura 59), € um outro dado que contribui para o prolongamento da vida util do
produto, e gera a sensacdo de colaboracdo com a causa ambiental no que diz
respeito a producdo de residuos solidos. Tais percepcbes sinalizam para uma
preocupacao com as questbes ambientais no que dizem respeito a producdo de
residuos solidos, poluicdo da natureza, reuso, reemprego, reciclagem e valorizacéo
dos recursos naturais, denotadas — ainda que nao racionalmente refletidos — tanto

do ponto de vista do fabricante quanto do usuario.

Figura 59 - Reforma de antigas cadeiras de macarrdo, com pés fixos: reposi¢édo
do fio de PVC nas cadeiras.

Fonte: https://dhonymadruga.wordpress.com/2011/01/12/deusdete-da-silva-
lopes-macarrao/. Acesso em: 12/ 01/ 2016.

Os fios de PVC sao comercializados em rolos com 100m de comprimento,
disponiveis em véarias cores (Figura 60), nas versdes transparente ou leitosa
(opaco). Geralmente nas cadeiras sdo empregadas as versdes leitosas. Nas
observacbes se percebeu que ndo ha uma preferéncia comum por uma cor
especifica, ou de maior incidéncia, no entanto, as cores frias, azul, violeta, verde e
cinza, e as quentes amarela e vermelha séo recorrentes, mais pela oferta do que por
um pedido especifico dos compradores sobre uma determinada cor. O colorido,

préprio do fio ou ‘espaguete’ de PVC, reporta a alegria, espontaneidade e frescor
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gue comumente se associa, ou se evoca, como trago do povo brasileiro, ou mesmo
como caracteristica das regifes tropicais de clima quente em sua fauna e flora, e,

gue repercute esteticamente nas producdes culturais dos habitantes dessas regides.

Figura 60 - Rolos de fios ou baguetes de PVC de 5mm, para cadeira
de macarrao
http://www.solostocks.com.br/venda-produtos/outros-produtos-
plastico-borracha/fio-de-pvc-de-5-mm-de-diametro-para-cadeiras-
personalizadas-1116101

Ultimamente, observa-se a oferta do modelo que apresenta a fibra
sintética que simula a fibra de junco natural, em substituicdo ao fio de PVC,
novamente com a perspectiva de aproximacdo dos modelos de palhinha, memodria
do periodo colonial, ou aos modelos de varanda com fibras; entretanto nesta versao
se exclui toda a gama cromatica percebida nos modelos originais de cadeira de

macarrao (Figura 61).

Figura 61- cadeiras de balan¢o versdo com fibra sintética que simula fibras
naturais

Fonte: http://go.olx.com.br/grande-goiania-e-anapolis/moveis/ fibra-sintetica-
cadeiras-banquetas-goiania-168215276. Acesso em: 15/03/2016.


http://go.olx.com.br/grande-goiania-e-anapolis/moveis/%20fibra-sintetica-cadeiras-banquetas-goiania-168215276
http://go.olx.com.br/grande-goiania-e-anapolis/moveis/%20fibra-sintetica-cadeiras-banquetas-goiania-168215276
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Geralmente a estrutura metalica recebe pintura na cor cinza de tom
escuro. Entretanto, em alguns casos, a estrutura € revestida com pintura em branco
ou preto. O que demonstra a opcao por parte do fabricante em utilizar as
acromaticas como base para a estrutura da cadeira. O branco, o preto e o cinza,
enquanto cores pigmento sdo consideradas acromaticas, ou seja, sem croma ou cor,
e neutras (BUENO, 2008; FRASER, 2007). A neutralidade associada a estes
‘pigmentos’ é operativa porque, em uma composi¢cao de elementos cromaticos, nao
causam alteracdo de identidade nos elementos com 0s quais entram em operacao;
funcionam como base ou fundo e por vezes ressaltam as cores com as quais sao
justapostas. O emprego de cores neutras na estrutura conota forga e seguranga
(base) desejavel para uma estrutura de sustentacdo e contrapde-se com a superficie

colorida, flutuante e flexivel do fio de PVC que conota leveza.

O sistema de balanco da cadeira é proporcionado pela integragdo entre
os arcos elipticos laterais - que configuram simultaneamente as ‘pernas’ e a
estrutura para o assento - e as molas de compressao, que tém por funcéo fixar a
estrutura da cadeira a base, e delimitar o angulo de balanco. O sistema de balanco
suaviza o impacto do corpo durante a acdo de sentar, a medida que a cadeira cede
ao impulso corporal no ato, inclinando-se suavemente para tras, adaptando-se ao
peso e movimento do usudrio. Essa adaptacdo do movel ao movimento do corpo
sugere aceitacdo e empatia, imprimindo a sensacao de conforto e identidade, uma
vez que, para cada usudrio (peso corporal) ocorrera um movimento distinto ao

sentar.

No uso pratico da cadeira percebe-se o jogo ludico de sensacdes: ha uma
associacao, pela semelhanca cinética do balango da cadeira a rede ‘de dormir’, e,
embora observada a distingdo morfologica e funcional entre a cadeira e a rede,
ocorre, 0 ‘reconhecimento’, evocagado da rede através do movimento pendular que
nela se experimenta. Assim, o balanco da cadeira remete ao balanco da rede, nessa
ordem, ou seja, 0 uso da cadeira remete a rede, mas a rede em si ndo remetera a
cadeira; uma antecede a outra no espaco e no tempo, uma € inspiracdo a outra
metafora. No norte e nordeste do Brasil € cultural e bastante presente o uso da rede
em substituicdo a cama ou colchdes para dormir ou mesmo descansar, costume
herdado, principalmente, dos povos amerindios e adotado pelos colonizadores, tanto

pelas dificuldades na producdo de moveis no periodo colonial, quanto pela sutileza e
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praticidade de uso do artefato: além de oferecer uma estrutura flexivel e volante, a
superficie permite a troca de temperatura com o0 meio ambiente, desejavel

especialmente para as esta¢des do ano em que o calor predomina (Figura 62).

Figura 62: Representagdo do uso da rede retratada em dois momentos pelo pintor
Debret: & esquerda, pelos criadores amerindios e, a direita, pelo colonizador.

Fonte: (Familia de um chefe camacan se prepara para uma festa, 1834).
http://www.pinacoteca.org.br/pinacoteca-pt/default.aspx?mn=545&c=acervo&letra=
J&cd=3571. (S4bio trabalhando no seu Gabinete, 1827), http://www.dezenovevinte.net/
artistas/Redescobrir_RiodeJaneiro_arquivos/jbd_1827 sabio.jpg. Acesso: 19/03/2016.

O uso da rede se estendeu na cultura brasileira até os dias atuais, e €
sindnimo de descanso e relaxamento, ou ainda pelo viés cultural considerada como
heranca e tradicdo. Assim, a cadeira de macarrdo em sua funcdo pratica remete
sensorialmente ao movimento pendular da rede de dormir; em sua funcdo estética,
através do trancado de fio de PVC do assento e espaldar, evoca as esteiras, 0s
tecidos das redes, trancados em fibras naturais pelos amerindios brasileiros; e por
estas associacfes em sua funcéo simbolica representa uma cultura que compde o
mosaico da identidade brasileira. Nesse sentido, a cadeira esta impregnada de
signos (o balango, o trancado manual) que reportam a rede de dormir.

Em muitas casas situadas em bairros populares, é pratica construtiva
estender-se a cobertura das casas até o muro externo, cobrindo todo o recuo frontal,
convertendo o muro em fachada da casa (Figura 63); esta pratica é considerada
como medida de seguranca — ao gerar uma barreira fisica que impede que
estranhos adentrem o espaco privado ao pular o muro —, e o recuo frontal passa a
funcionar como garagem coberta. Ao estender a cobertura, cria-se um espaco

confinado de transi¢cdo entre a casa e a rua, e, nessa acao exclui-se o ambiente da


http://www.pinacoteca.org.br/pinacoteca-pt/default.aspx?mn=545&c=acervo&letra=%20J&cd=3571
http://www.pinacoteca.org.br/pinacoteca-pt/default.aspx?mn=545&c=acervo&letra=%20J&cd=3571
http://www.dezenovevinte.net/
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varanda das moradias, 0 que possivelmente contribua para o deslocamento do

‘sentar na varanda’ para o ‘sentar na calgcada’ (Figura 64).

Figura 63 — Fachadas de casas em bairro popular em Sao Luis, MA.
Coberturas avangcam até o muro.
Fonte: arquivo pessoal.

Foto 64 — Pessoas sentadas na cadeira postas na calcada.
Cobertura da casa avanca até o muro.
Fonte: arquivo da autora.
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Sabe-se que a violéncia urbana, na atualidade, € um fator determinante
para a configuracdo das moradias nas cidades, a medida em que estas séo
pensadas ou adaptadas para evitar violagcdes de naturezas diversas dos espacos
residenciais; desse modo, a interacao e integracdo com 0s espacos publicos tornam-
se cada vez mais restritas, ocasionando certo isolamento social. Nesse cenario, 0
costume de deslocar o assento do interior das casas para 0 espago da calcada
mostra-se uma subversao a essa ‘ordem’, ao manter habitos culturais que evocam
um tempo em que a convivéncia urbana requeria menos cuidados e se mostrava
mais amistosa. No caso em estudo, a cadeira de macarrao faz parte desse contexto,
ndo sé cumprindo a funcao préatica de uso do sentar, mas portando significados que
se ‘convertem’ em motivos para a escolha deste artefato como elemento participe de

um costume local.

O comércio da cadeira ocorre essencialmente através da venda
ambulante. Os vendedores utilizam um veiculo manufaturado de tragdo humana
sobre o qual amontoam as cadeiras e saem pelas ruas oferecendo o produto de
porta em porta (Figura 65). Pouquissimas lojas de comércio formal locais vendem ou

mantém estoque destes moveis.

Figura 65 — Comércio ambulante da cadeira de macarrdo, em S&o Luis-Ma.
Fonte: arquivo da autora. Imagens Registradas em: Jan-Mar/2016.
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Nota-se que o comércio ambulante destes produtos € realizado
principalmente por mao-de-obra masculina, e o espaco de acdo é a rua; 0 que
significa, que todo o expediente de trabalho dispensado ao comércio das cadeiras
ocorre em espacos publicos e abertos. A Figura 66 registra 0 momento em que
vendedores ambulantes descansam sob a sombra de uma arvore em um terreno
baldio apds a refeicéo, e utilizam as proprias cadeiras como suporte para 0 repouso;
ao lado, os produtos a venda, que incluem cadeiras de macarrdo em diversas
configuracdes: balanco com molas, sem balanco, cadeira versao infantil e balouco

com assento em fio de PVC.

Figura 66 —Vendedores ambulantes em momento de descanso (acima). Os
produtos expostos ao lado(embaixo).
Fonte: Arquivo da autora. Imagens Registradas em: Jan-Mar/2016

Neste tipo de comércio, porta a porta, o produto vai até o cliente, o que de
certa maneira redunda em economia para 0 consumidor com deslocamento e
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transporte, além de proporcionar um atendimento singular, mas, esta sujeito aos
argumentos do vendedor e disponibilidade (econdémica, psicolégica, emocional) do
comprador para a conclusdo da compra. Entretanto, os sentidos que a cadeira porta,
enquanto artefato cultural — por fazer parte de um costume local —, tonificam seu
comeércio e certamente pavimentam as relacbes que orbitam em torno de sua
materialidade e que promovem sua presenca e permanéncia no contexto observado.
E um comércio que se realiza nas periferias urbanas, e, no contexto da globalizacéo,

esta a margem do “circuito superior” econémico (SANTOS, 2001).

O termo ‘macarrao’ (significante linguistico) que designa a cadeira em
estudo remete ao alimento que recebe genericamente 0 mesmo nome. E um jogo
ludico de significados que se processa ha associacao sensivel entre o macarrdao do
tipo espaguete (o alimento) e os perfis cilindricos de PVC, isto €, o termo (macarrao)
tece um paralelo metaforico entre as qualidades plasticas do fio de PVC e o préprio
alimento: mole, macio, flexivel. Sdo propriedades que refletem diretamente na
fruicAo da cadeira conotando conforto, aconchego e agregando valor ludico ao

produto.

Seriam, portanto, estes signos atrelados & materialidade da cadeira — o
balanco, o trancado, as agregacdes formais de outros modelos, a idéia de
permanéncia, as memorias, a venda diferenciada, o uso nas calcadas, 0os materiais e
as cores — que atingem sensivelmente e cognitivamente seus usuarios, tornando-a
um objeto significativo no contexto e espacos onde esta inserida. S&o sentidos
elaborados ao longo do tempo, e, resultaram na manutengcdo e permanéncia deste
artefato no cotidiano e vida das pessoas que mantém o uso da cadeira associado ao

costume local de sentar nas calcadas.
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7 CONSIDERACAOES FINAIS

Os artefatos presentes no cotidiano humano, carregam em si cédigos,
significados, sentidos que expressam nossa ‘ideia’ de mundo, sentimentos, nossa
razdo, o tempo e espaco vivido e 0 modo como queremos que iSSo seja registrado e
interpretado. S&o objetos culturais, e como tal, agregam identidade. Determinados
objetos se consolidam enquanto ‘mediadores’ culturais quando respaldam um jeito
de ser, de comportar-se e a integracdo com o sistema no qual interagimos

socialmente.

A identidade se conforma pelo proprio modo como um grupo ou
sociedade se projeta culturalmente. E nessa projecdo que articulamos o espaco de
nossas relagdes, moldamos o sentido de pertencimento, processamos simbolos e
representacdes, e sedimentamos habitos e costumes. Portanto é na percepcéo de
sentido, ativada nas relagbes com o meio interno e externo (0 ‘eu’ e ou ‘outro’,
sistema-entorno) que as identidades locais se particularizam e se fortalecem em
meio ao assédio massificador da globalizagao. A esse ‘fenédmeno’ Stuart Hall (2006,
p. 77) qualifica como contratendéncia, e, observa que enquanto algumas identidades
na atualidade gravitam ao redor da “tradicado” (GIDDENS,1977) outras o fazem em
torno da “traducdo” (HALL, 2006).

A cadeira em estudo, pendula entre uma e outra: tradicdo, enquanto
permanéncia, e tradugao, enquanto ‘contramovimento’ a homogeneizag¢ao ubiqua da
globalizag&o. Trata-se de um artefato que tem ‘origem’ em um circuito externo ao
sistema no qual funciona, o popular-periférico, e para que permanecesse foi
necessario selecionar possibilidades de forma, contetdo e funcéo (sentidos) desse

exterior, traduzindo-os ao nivel de seu préprio sistema/ ambiente.

A tradigcao representa ndo apenas o que ‘€’ feito em uma sociedade,
mas 0 que ‘deve ser feito’. [...] Suas bases psiquicas sao afetivas.
Ha, em geral, profundos investimentos emocionais na tradicéo,
embora estes sejam mais indiretos que diretos. (GIDDENS, 1997,
p.84, grifos do autor)

Ao observarmos a permanéncia e a “persisténcia” da cadeira de macarrao
no cotidiano das pessoas, sua presenca nas casas intermediando relacdes e

situagdes sociais, seu comeércio e as praticas que envolvem sua existéncia material
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podemos supor que se trata de um objeto que demarca, se ndo uma tradicdo no
sentido lato, a permanéncia de usos e costumes de uma parte da populacdo que
‘enxerga’ (ainda que ndo consiga expressar objetivamente o qué) neste artefato,
razdes para além das funcbes pragmaticas, e o0 preserva em seu dia-a-dia enquanto

vinculo entre pessoas, com espagos e tempos, com estorias.

Um objeto é cultural dependendo da duragdo de sua permanéncia:
seu carater duravel se opbe a seu aspecto funcional, esse aspecto
gue o faria desaparecer do mundo fenomenal com o uso e 0
desgaste. [...] A cultura encontra-se sob ameaca quando todos os
objetos do mundo, produzidos hoje ou no passado, sdo tratados
exclusivamente como fungbes dos processos sociais vitais — como se
nao tivessem outra razdo sendo a satisfagdo de alguma necessidade
—, hdo importa se as necessidades em pauta sao nobres ou banais.
(ARENDT, 1968; apud BAUMAN, 2013, p. 99).

Como afirmado anteriormente, “a tradicdo € um meio de identidade” [...] e,
a “identidade € a criagdo da constancia através do tempo” (GIDDENS, 1997, p.100).
Assim, dirlamos, que a cadeira em questao é uma ‘constancia’ no cenario urbano
periférico de diversas cidades brasileiras, que mantém habitos sociais comunitarios
diferenciados das zonas centrais. A cadeira configura-se como elo fundamental para
a manutencdo do habito do sentar-se a porta das casas, nas calgcadas ou ainda nas
pracas proximas e lugares publicos, onde as pessoas ‘passam’ o tempo, em
conversas e observacdo, reafirmando vinculos e costumes, ou simplesmente
contemplando ‘a vida’. Tornou-se um ponto de convergéncia em torno do qual uma
série de fungbBes sociais se estabeleceram, e para o qual confluem outras
demandas, de natureza nao tangiveis, que produtos instituidos pelo circuito superior
(formal) de comércio ndo atendem. De certo que a violéncia urbana e a TV diluem,

insistentemente, esse divagar urbano.

Possivelmente, seja a auséncia de sentido significante o principal vetor
para a escolha e selegcdo de produtos ‘alternativos’ ao mercado de produtos
industrializados, por uma classe de consumidores que ndo se sente representada
pelos produtos padrdo (homogéneos) disponibilizados pelo mercado formal cada vez
mais ‘mundializado’ e massificado. Por isso ao nosso entender, consumir a cadeira
de macarrdo torna-se um meio, ou resgate, de afirmacdo de identidade — com

lugares, pessoas, tempos, modos. E, mesmo uma contrapartida ao consumo
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globalizante do dos consumidores do ‘circuito inferior’, que se apropriam dos
produtos disponibilizados pelo sistema envolvente, e 0s reempregam na
conformacao de outros produtos, entdo transladados, adaptados, traduzidos para
sua ambiéncia, linguagem, seus interesses e valores (CERTEAU, 1994, p. 44-45).

Reinterpretando seus significados e sentidos.

A traducdo, necesséaria para que os elementos exdégenos (globais e
univocos) sejam aderidos ao sistema interno (local e distinto) ha a interpretacéo. E
nesta acdo de interpretacdo que o ‘sentido’ se estabelece, e entdo,
subsequentemente, ocorre a traducédo — formal, de conteddo, semantica, estética e
técnica — onde os elementos serdo ‘ajustados’ conforme as expectativas e
demandas dos interlocutores — no caso da cadeira de macarrdo estes interlocutores
convertem-se nos produtores, vendedores e consumidores. “A palavra tradugéo, [...]
vem, etimologicamente, do latim, significando transferir; transportar entre fronteiras”
(HALL, 2006, p. 89).

Logo, a essa compreensdo de traducédo, pode-se dizer que 0s sujeitos
percebidos no contexto de producao, comercio e consumo da cadeira de macarrao
operam tal transferéncia de forma e conteido de uma estrutura e sistema gerador —
académico, elitizado — para um outro sistema distinto — popular —, efetivando, antes
disso, a interpretacdo dos cdédigos presentes no sistema de origem, para que a
traducdo esteja de acordo com o repertério referencial simbdlico, e seja
compreensivel dentro do ambiente no qual esses ‘codigos traduzidos’,
metabolizados passardo a funcionar. E um processo autorreferéncia e de
autopreservacao. Nesse sentido, Maristela Ono citando Pierre Bourdieu observa
que,

Os bens culturais acumulados na historia pertencem aqueles que
dispbem de meios para apropriar-se deles, ndo se constituindo,
apesar de formalmente serem oferecidos a todos, propriedade
comum da sociedade, pois, para sua compreensdo, € necessaria a
posse e a capacidade de decifrar cédigos. Isto constitui uma barreira
consideravel tanto ao acesso, quanto ao entendimento dos
significados dos artefatos que compdem a cultura material, e,

extensivamente, a padronizacdo dos mesmos e a homogeneizacdo
da cultura. (ONO, 2006. p.26)
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Os objetos que um grupo ou sociedade produz, e, obviamente consome,
refletem seus ideais, valores e pensamentos e, por iSSO mesmo, tornam-se
referéncias materiais e vestigios concretos do desenvolvimento humano, social,
técnico e tecnologico destes grupos; sao registros historicos de contextos, relacdes
e interagdes que determinam os diferentes modos dos sujeitos perceberem e
representar o seu meio e mundo. As sociedades moldam seus objetos, e, estes por
sua vez, moldam a sociedade que os produz. E uma relacdo reciproca de
significacdes. Por exemplo, ao criar os aparelhos de telefonia celular, a sociedade
demonstra seu potencial tecnolégico e capacidade criativa; por sua vez o aparelho
em si, no uso, imprime habitos e costumes na sociedade que antes ndo eram
observadas, como assistir um video no aparelho enquanto espera o 6nibus, ou
conversar com alguém com o aparelho no bolso usando fones de ouvido: nos da a

impressdo que a pessoa esta falando sozinha.

Ao analisarmos o contexto local da cadeira, torna-se evidente o hiato
existente entre o design brasileiro, enquanto disciplina e vetor organico de projeto de
objetos/artefatos, e o universo real no qual estes objetos/artefatos existem. A cadeira
de macarrdo popular, mesmo considerando sua origem ‘erudita’, é resultado de
apropriacdes, adaptacdes e engendramentos sucessivos, de pessoas — creio que
alheias a todo o conceito e espectro de acdo do design — que buscam através da
producdo de objetos suprir necessidades, aspiracfes e sentidos que passam
despercebidas tanto ao design, enquanto processo de “conceituagao,
desenvolvimento e ag¢ao comunicativa”, quanto a industria nacional de bens
materiais. Por outro lado, a cadeira de macarrdao popular se tornou referéncia para o
design em seu aspecto icbnico — enquanto mobiliario popular — impregnada de
metaforas quanto a esse entendimento sobre o ‘popular’ brasileiro (que redunda em
questbes sobre identidade nacional) e serve de inspiracdo para designers
consagrados, que, buscam qualificar suas produc¢des com significados autoctones,

mais como marca de distincdo do que ideal voltado a produgdo democratica de

artefatos industriais para o setor interno.

O design nacional, porém, desponta imerso na cultura global sem, no
entanto, ignorar os signos regionais como dados positivos para criacéo; e os valores
sincréticos da cultura local, antes combatidos (MORAES, 2006), ressurgem como

elementos possiveis e agregadores de valor para geragdo de um ‘conceito’ de
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design brasileiro. Para Moraes (2006, p.179) “a decodificagdo do proprio pluralismo
étnico e estético local, [...] em que se nota uma forte presenca de signos hibridos e
de uma energia particularmente brasileira” desponta como desafio a ser enfrentado
para o design e producéo local. Nas palavras do autor:
E importante perceber que este modelo de globalizacdo em curso
traz, de forma acentuada, para dentro da Cultura do Design,
elementos, cédigos e conceitos de sentidos mudltiplos, plurais,
hibridos e sincréticos, mas, ao mesmo tempo, tende a valorizar o
lado “sélido” (a esséncia) da cultura local [...] o design nesse contexto
passa a ser entendido como metafora de um conjunto de significados
(conceitos) e de significancia (valor), [...]. Existe ainda a questéo da
estética, que passa do ambito subjetivo para seguir a ética e o

modelo comportamental de determinados grupos sociais.
(MORAES, 2006, p.192)

Concorda-se que dessa heterogeneidade (cultural e étnica) resultou um
fazer (acdo) marcado pela agregacao, integracdo, combinacéo e intercambio dessas
influéncias que resultam em uma pratica adaptativa, mutavel, misturada, na qual
‘tudo’ (multiplicidade de influéncias) esta presente e ao mesmo tempo falta-lhe uma
especificidade que determine sua identidade. Dada essa multiplicidade e variedade
de contribui¢des culturais, o design brasileiro, até hoje, apresenta lacunas, no que se
refere a identificar o que poderia ser denominado como genuinamente ou
essencialmente brasileiro. Contudo, Moraes afirma que seja esse “multiculturalismo
brasileiro [...] um novo e possivel modelo para o desenvolvimento do design local”,

pois sugere que o mesmo “vem se harmonizar com o modelo de globalizagao”

(MORAES, 2006, p. 193, grifo nosso) em andamento, e também enfatiza que,
E, exatamente neste cenéario que o design brasileiro se estabelece,
tomando como referéncia principal a mimese dos modelos projetuais
provenientes do exterior, que, agindo de forma acentuada, alia-se
tenuamente aos valores autéctones nacionais. [...], € prossegue

adiante em uma espécie de continuo metabolismo e metamorfose
correlata”. (MORAES, 2006, pag. 77)

Porém nas lacunas e distanciamentos ainda existentes no pais entre o
design (pesquisa e projeto), os consumidores e a industria, a producdo de artefatos
materiais em grande escala, voltados para o0 mercado interno, prossegue em aberto

e suspensa em possibilidades, e, nesse panorama a inser¢ao de produtos ‘padrao’
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global se consolidam, sem muitas vezes atenderem as especificidades locais e
portando as efemeridades (de materiais e moda) exigidas para a alta rotatividade ou
baixa durabilidade dos produtos dessa categoria. E nesse cenario a producao
marginal — as piratarias e a autoproducao intuitiva e engendrada — aponta a parcela
significativa de consumidores excluidos dos prometidos beneficios do
desenvolvimento industrial/tecnolégico e da producdo em escala; mas que, no
entanto, segue criando e produzindo, sustentando-se em referéncias e signos
préprios, metamorfoseando o produto formal (projetado e fabricado para o centro
consumidor) e adaptando-se ao ambiente posto pela producdo massificada e global.

Gerando seu mercado e seu consumidor.

Nesta pesquisa partimos da cadeira de macarrdo para compreender 0s
fatores atrelados a sua materialidade e existéncia que justificam sua escolha e
permanéncia nos espacos observados — moradias, calcadas e ruas —, e, Seu uso
associado ao costume de sentar nas calcadas mantido pela populacdo local,
especialmente, aqueles moradores dos bairros periféricos na cidade de S&o Luis;
que ainda, articulam e mobilizam todo o comércio existente em torno deste artefato.
Outra pesquisa possivel seria investigar as percepcdes e representacdes sociais
partiihadas pelos sujeitos que usam a cadeira — o fabricante, o vendedor, o
usuario/fruidor — buscando através dos conhecimentos destes compreender 0s
aspectos afetivos, estéticos e sociais que os mobiliza a compra e producdo da

cadeira de macarrao.
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ANEXOS
ANEXO 1 — Capa e Sumario da Revista Casa e Jardim, ano 1957, n® 34.

4 { ]
’

\

apresehyfamos
AS CASAS DOS WRQUITETOS:

a. mila - c. felippe olga
h. alexander - m., grabowski
p. antunes riheiro

paredes de ma&c\aira

3\
cércas para jardins

N2 34 - Cr$§ 15,00



ANEXO 2| Sumario da Revista Casa e Jardim, ano 1957, n° 34.
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ANEXO 3 — Contato via e-mail com o Sr. Matias Eisler, filho do arquiteto Martin
Eisler..

M Gmall silvia saraiva <silviasaraivva@gmail.com>

Obra_MatinEisler|Entrevista
3 mensagens

silvia saraiva <silviasaraivva@gmail.com> 9 de setembro de 2015 14:46
Para: matias.eisler@gmail.com

Boa Tarde Sr. Matias.

Obtive seu email e telefone por intermédio da srta. Daniela da ofc|d hoje pela manha, que muito gentilmente me
atendeu. A Mina Warchavichik também me fomeceu o contato que me levou até a ojc|d.

Me chamo Silvia Saraiva e sou mestranda do Programa de Pés Graduagao da Unb e, meu objeto de estudo envolve
uma obra especifica do periodo modemo brasileiro de autoria do arquiteto Martin Eisler, seu pai. Gostaria de solicitar
ao senhor, a gentileza, de ceder-me alguma hora de seu dia para poder esclarecer alguns dados sobre a minha
pesquisa. Vim de Brasilia para tentar encontré-lo e obter mais e precisas informagdes sobre a obra do arq. Martim
Eisler. Poderiamos marcar uma hora esta semana?

Desde ja agradego a ateng@o e aguardo sua resposta.
Silvia Saraiva.

silvia saraiva <silviasaraivva@gmail.com> 1 de outubro de 2015 09:46
Para: Marisa Maass <marisa.maass@gmail.com>

Primeiro contato.

Mensagem encaminhada
De: silvia saraiva <silviasaraivva@gmail.com>
Data: 9 de setembro de 2015 14:46

Assunto: Obra_MatinEisler|[Entrevista

Para: matias.eisler@gmail.com

[Texto das mensagens anteriores oculto]
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ANEXO 4| Contato via e-mail com o Sr. Matin Eiler para confirmacao de dados.

M Gmail silvia saraiva <silviasaraivva@gmail.com>
Obra Martin Eisler

3 mensagens

silvia saraiva <silviasaraivva@gmail.com> 4 de dezembro de 2015 17:10

Para: Matias Eisler <matias.eisler@gmail.com>

Sr. Martin Eisler, boa tarde.

Conversamos via email e telefone em setembro. Tinha por objetivo
marcarmos uma entrevista para levantamento de dados sobre a obra de
seu pai, Martin Eisler, mas, lamentavelmente, ndo foi possivel
estabelecermos contato pessoal para a entrevista proposta.

Venho agora solicitar, que se possivel, esclarega sobre uma peg¢a que
na intemet consta ser de autoria de Martin Eisler, mas os dados ndo
me parecem seguros. Trata-se de uma cadeira feita em metal e fios de
algodao (Imagem em anexo). Por favor, esclarega se:

1) Os materiais estéo corretos - metal e fios de algodéo ?;
2) Data de concepg@o? (consta que é da década de 1950) - qual a data precisa?
3) Ha desenhos, croquis, rascunhos do produto| cadeira? Seria possivel cedéos?

Desde ja agradego sua ateng&o.
Silvia Saraivva.

MARTIN_EISLERcadeira.jpg
28K

Matias Eisler <matias.eisler@gmail.com>
Para: silvia saraiva <silviasaraivva@gmail.com>

Ola Silvia,

4 de dezembro de 2015 21:30

Lamento muito o desencontro, mas eu tive alguns problemas de salde e estive intemado. Agora tudo esta bem
gragas a Deus. Referente as poltronas e também a mesa que esta na foto junto sdo do meu pai. Lamentavelmente
héa muito pouco material disponivel, ja que grande parte se perdeu ao longo do tempo. Temos alguns antncios muito
antigos da Forma onde apareciam essas e outras cadeiras e mdveis dele. Quanto a desenhos temo que ndo vamos
encontrar nada. Os materiais que vocé descreveu estdo corretos, ja que na época nao existiam outras
possibilidades. Qualquer duvida, vamos conversar na 2a. Feira ja que estou fora de Sdo Paulo este fim de semana.
Abragos

Matias Eisler

Sent from my iPhone
[Texto das mensagens anteriores oculto]

> <MARTIN_EISLERcadeira.jpg>

silvia saraiva <silviasaraivva@gmail.com> 5 de dezembro de 2015 13:18
Para: Matias Eisler <matias.eisler@gmail.com>

Bom dia Matias. Sim, ao longo da semana poderemos conversar. Muito obrigada pela ateng&o.

Silvia Saraivva



