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Resumo

Marques Filho, A. (2015). A moda fazendo género: representacfes sociais sobre
“modos de vestir gay”. 191f. Tese de Doutorado. Programa de Po6s-Graduacdo em
Psicologia Social, do Trabalho e das OrganizagGes, Instituto de Psicologia,
Universidade de Brasilia. Brasilia, DF, Brasil.

O presente trabalho buscou levantar as representagdes sociais sobre os “modos de vestir
gay”, expressas por homossexuais assumidos do sexo masculino. Partiu-se da Teoria
das Representacfes Sociais (Moscovici) e da Teoria da Identidade Social (Tajfel),
articuladas com as teorias feministas, para a caracterizacdo do campo da moda como
I6cus das relacfes de género. Dois instrumentos foram utilizados para a coleta de dados:
um questionario de evocacdo livre de ideias e um grupo focal. Os instrumentos foram
aplicados em duas etapas: Na primeira etapa as questdes giraram em torno dos conceitos
de Moda e Aparéncia, sendo utilizado para a analise dos dados o software Evoc 2003.
Nesta etapa participaram 81 (oitenta e um) sujeitos. Na segunda etapa foi organizado
um grupo focal com 6 participantes e foi elaborado um roteiro a partir das respostas do
questionario, partindo-se dos conceitos de Moda, Corpo e Identidade, sendo utilizado
para analise o software Iramuteq. Os participantes desta etapa foram caracterizados
como sujeitos gays assumidos do sexo masculino. Os resultados das andlises, partindo-
se da abordagem estrutural de Abric, apontam para a existéncia de representacoes
sociais sobre 0os modos de vestir gay. Estas representacdes de parte de uma comunidade
sdo evidenciadas a partir das principais evocacOes explicitadas pelos respondentes,
assim como as justificativas dos segmentos de textos coletados. De fato, a partir dos
achados, pode-se concluir que a moda faz género. Essas relacdes estabelecidas fazem
surgir representacdes (autorrepresentacdo) de parte da comunidade gay como
fortemente vinculada a moda, que se vestem de maneira estilosa e propdem novos
olhares sobre o masculino, no intuito de superar a dicotomia homossexual e

heterossexual.

Palavras-chave: RepresentacGes Sociais, ldentidade Social, Homossexual, Género,
Moda.



Abstract

Marques Filho, A. (2015). Fashion making genre: social representations of "modes of
dress gay." 191f. Doctoral thesis. Graduate Program in Social Psychology, Work and
Organizations, Institute of Psychology, University of Brasilia. Brasilia, DF, Brazil.

This study aimed to raise the social representations of the "modes of dress gay",
expressed by assumed male homosexuals. It started from the Theory of Social
Representations (Moscovici) and the Social Identity Theory (Tajfel), articulated with
the feminist theories, to characterize the field of fashion as locus of gender relations.
Two instruments were used for data collection: a questionnaire-free evocation of ideas
and a focus group. The instruments were applied in two stages: In the first stage the
questions revolved around the concepts of fashion and appearance, being used for the
analysis of the data the software Evoc 2003. At this stage participated 81 (eighty one)
subjects. In the second stage it was organized a focus group with 6 participants and has
crafted a script from the questionnaire responses, starting from the concepts of Fashion,
Body and Identity, being used to analyze the Iramuteq software. Participants of this
stage were characterized as assumed gay male subjects. The results of the analysis,
starting from the structural Abric approach, point to the existence of social
representations about the modes of dress gay. These representations part of a
community are evidenced from the main evocations explained by the respondents, as
well as the justifications of the collected texts segments. Indeed, from the findings, we
can conclude that fashion is gender. These established relationships give rise
representations (self-representation) of the gay community as strongly linked to fashion,
who dress in stylish way and propose new looks on the male, in order to overcome the
homosexual and heterosexual dichotomy.

Key-Words: Social representations, Social Identity, Gay, Gender, Fashion.
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Apresentacao

“Se ndo ha solidariedade e amparo legal, vamos ser aceitos pela forca da grana”.
Esta declaracdo do presidente da Associacdo da parada do orgulho LGBTT (Lésbicas,
Gays, Bissexuais, Travestis, Transexuais e Transgéneros) parece refletir uma situacéo
emblematica quando sdo discutidas as diferencas que dizem respeito aos grupos
heterossexuais e homossexuais. Rotulos, esteredtipos, preconceitos e discriminagdo
afetam os modos como os individuos colocam em prética seus desejos, 0s mais
variados, e se apresentam no meio social, afetando suas interacdes cotidianas e sua
aparéncia.

Essa declaracdo reflete também uma tendéncia h&d muito perseguida: a
possibilidade, mesmo que remota, de certas conquistas relacionadas a igualdade de
direitos relacionada aos géneros. De todo modo, devem-se compreender as dindmicas
culturais e sociais e suas transformacdes nas Ultimas décadas que garantem, pelo menos
no plano do direito, a manutencdo da liberdade, mesmo que ndo seja em sua totalidade,
lancando luz para a possibilidade de cidadania plena.

Ser gay hoje, ou melhor, assumir a orientacdo sexual ndo somente como um
posicionamento politico, j& ndo abala tanto quanto antes as estruturas sociais. As novas
configuracdes familiares reconhecidas pelo estado (Mello, 2005), as maltiplas imagens
masculinas veiculadas pelas midias (Queirdz, 2009), o interesse crescente pelo mercado
de consumo GLS! (Resende, 2008), a quebra de determinados tabus relativos ao uso de
alguns artigos de vestuario direcionados ao publico feminino e adotado por pequena
parcela do publico masculino (Blackman, 2009) contribuem para o surgimento de um
debate sobre uma roupa “sem marcadores de género”, mesmo que iSto ocorra em um

futuro remoto.

1 Gays, Léshicas e Simpatizantes.



Na verdade, a evidéncia na midia de determinados temas tidos como tabus, tais
como a discussdo sobre identidade de género nas escolas, cria uma identificacdo
positiva em relacdo aos individuos e aos grupos que sdo semelhantes. Neste cenério é
preciso considerar a volatilidade e instabilidade das identidades (Balman, 2001) e o
género como uma construcao sociocultural (Goelner, 2003).

A nogdo de ‘género’ polarizada entre masculino/feminino vigente no Ocidente
pode ser caracterizada como uma trajetoria de poder e opressdo sobre homens e
mulheres como apontam autores e autoras que discutem estas questdes (Favero, 2010;
Galinkin, Santos e Zauli-Fellows, 2010; Madureira, 2010).

De todo modo, falar de uma roupa sem género pressupde a desconstrucdo de
ideias e ideais marcadamente heterocentrados, que afetam, de alguma forma, a maneira
pelas quais os individuos devem se comportar, que tipo de roupas devem usar em cada

ocasido e, até mesmo, para onde devem direcionar os seus desejos.

A0 aceitar que existem roupas para homens e roupas para mulheres; que azul é
uma cor masculina e rosa uma cor feminina; que mulheres usam saias € homens nao,
entre outros discursos, onde se inserem 0s gays nesta arena? Existe, de fato, um modo

de se vestir gay?

Em minha trajetdria pessoal como gay e profissional, como professor no campo
da moda, se estabelecem algumas reflexGes que permeiam as maneiras como 0s
individuos se apresentam no meio social, as dimensdes de género, 0s posicionamentos e
as acbes politicas no campo das sexualidades, o papel do corpo na cultura
contemporanea, as multiplicidades de identidades e 0s conteddos e processos
psicossociais que conduzem a determinadas percepgdes de si e do outro, culminando em

representacdes sociais diversas.



Este tema me interessa na medida em que, desde a infancia, ouco falar que
existem roupas para homem e roupas para mulher; que rosa é uma cor feminina e azul
masculina; que homem que é homem nao deve se preocupar com a aparéncia, que seria
uma preocupacdo feminina; que a mulher deveria se ocupar dos filhos e afazeres
domeésticos (espaco privado) e que o homem seria responsavel por trabalhar e prover o
sustento da familia (espaco publico). Estas distingdes, definidas arbitrariamente,
colocam em lados opostos, os individuos e os grupos, ao estabelecer campos de

marginalizacdo, de modo a criar e reforcar esteredtipos e discriminacdes.

Estas distin¢Oes, talvez, sdo mais visiveis quando nos referimos ao Sistema da
Moda. Quando eu era crianca sonhava em ser estilista. Como morava no interior, 0S
acessos ao “mundo” exterior se davam através da televisdo e das revistas de moda e
comportamento e dos jornais que chegavam a cidade. Entdo eu, um garoto gay, no
interior de Goids, como tantos outros que vivem nas pequenas cidades do Brasil,
vislumbrei outras possibilidades, sair desse lugar que me oprimia e al¢ar novos voos. Na
primeira oportunidade me mudei para uma capital do Brasil com dezessete anos de
idade. Eu desejava ser quem era partindo para a cidade grande ou, pelo menos, era essa

a ideia que tinha.

Mudar para a cidade grande, entre outros aspectos, te transforma em mais um na
multiddo. Uma escolha entre morar em uma cidade pequena e todos te conhecerem e te
apontarem, ou, viver em uma capital distante da familia em que as experiéncias com
outros gays reforcam suas identidades, seu orgulho e te ajudam a viver sem se sentir um
sujeito de segunda classe. E um sentimento de ser aceito, pertencer a determinado grupo

que, de alguma forma, te acolhe, te apoia e te aceita.



Nos ultimos anos tem sido produzida uma quantidade significativa de
programas, novelas e filmes, entre outros tipos de producdo, que buscam representar o
sujeito/grupo gay, sobretudo masculino, de uma maneira menos pejorativa e
estereotipada. Estas formas de representar os individuos gays abrem caminho para uma
maior aceitacdo e consequente inser¢cdo em meios marcadamente frequentados por

pessoas heterossexuais.

Estas representacOes veiculadas pelos diferentes meios de comunicacdo
reverberam no cotidiano dos sujeitos comuns, influenciando comportamentos e
colaborando na construgéo e reconstrucdo das aparéncias, posto que a moda poda ser
caracterizada tanto como sistema, quanto como fendmeno. Como sistema a moda pode
ser entendida enquanto uma cadeia criativa, produtiva e comunicacional. Enquanto
fendmeno a moda pode ser entendida como circulagdo de produtos e servigos no meio
social e cultural, criando cadeias de significados. Neste sentido, o sistema pode ser
compreendido como uma dimensdo concreta e o fendbmeno como uma dimensdo

abstrata mais ligada ao ethos.

Retomando a questdo inicial desta apresentacdo, ouso afirmar que existe um
modo de vestir gay, uma vez que comentarios como: “nossa, vocé estd muito gay hoje”
resume um imaginario social de que existe roupa para homem e roupa para mulher, mas
onde entra a figura do sujeito gay nessa historia? E uma “mulherzinha” como se ouve
em varios cantos do Brasil? Ou é veado, bicha, boiola, e tantas outras discriminacdes
que se forjam por meio da aparéncia e que influenciam comportamentos e constroem e

reconstroem identidades?

Partindo destes pressupostos, a presente Tese tem como objetivo investigar que

Representacdes Sociais sdo construidas sobre os modos de vestir de gays, por gays



masculinos residentes em diferentes Estados brasileiros, trazendo como contetdos
transversais o corpo e as identidades em uma perspectiva da Psicologia Social e dos
estudos de género. A tese aqui defendida é conduzida considerando-se que a moda de
fato faz género, assim como o género faz moda, refletindo a realidade social por meio

de determinadas representacGes sociais.

A Teoria das RepresentacGes Sociais como um conhecimento do senso comum
em que “todo conhecimento se constrdi e se sustenta socialmente” (Emler, Ohana e
Dickinson, 2008, p. 71) é problematizada em seus pressupostos tedricos e
metodoldgicos, considerando-se a teoria do ndcleo central e suas conexdes com as

identidades gays.

No percurso que hora se apresenta, busca-se desconstruir a fala do
estilista/designer Alexandre Herchcovitch que afirma acreditar em uma moda sem
género. A desconstrucdo deste discurso a partir da Psicologia Social e sua articulacédo
com o0s conceitos de moda, género, identidade e corpo na maneira como Ss&do
representados socialmente contribuem para a desestabiliza¢do de convengdes e buscam,

ao mesmo tempo, marcar um posicionamento na sociedade.

Espera-se que esta investigacdo possa lancar luz a um campo ainda pouco
explorado pela Psicologia Social e que possa contribuir para trabalhos futuros que
voltem o foco para as questfes sobre a aparéncia na contemporaneidade e os reflexos da

moda na sociedade.

A presente pesquisa utiliza uma abordagem quali-quanti partindo do conceito
estrutural das representacOes sociais proposto por Jean-Claude Abric. Funcionando
como guias para a acdo, as representagdes sociais sdo constituidas de um “conjunto de

crengas, opinides e atitudes em relagdo a um dado objeto. Além disso, este conjunto de



elementos € organizado e estruturado” (Abric, 2001, p. 18). Nestes termos, “a analise de
uma representacdo e a compreensdo de seu funcionamento necessitam assim,
obrigatoriamente, de uma dupla identificagdo: a de seu contetido e de sua estrutura”

(Abric, 2001, p. 18).

Neste cendrio, conceitos como roupa, indumentéria e vestuario acabam por se
aproximarem e por vezes se fundirem no ambito do senso comum. Nesse sentido, nas
proximas linhas apresenta-se uma breve sintese conceitual em relagdo aqueles
conceitos. Cabe salientar que nesta pesquisa utiliza-se as nomenclaturas roupa, vestuario
e indumentaria a luz da literatura pesquisada, apesar das diferencas de significados entre

elas.

Entende-se como roupa o suporte fisico que tem como funcdo cobrir o corpo,
protegendo-o das intempéries, como elemento de pudor para cobrir 0S sex0s e 0 corpo,
e, a0 mesmo tempo, identifica-lo. Entende-se por vestudrio uma gama mais ampla que
envolve, além da roupa em si, os aderecos, os calcados, as joias e bijuterias, algo que
apresente um ou mais sentidos do vestir, mais ligadas ao mercado. Ja a Indumentaria
pode ser entendida como um tipo de vestuario mais especifico, que ndo se filia tanto ao
design e a moda, mas a uma dimensdo mais simbdlica e historica, ligada aos rituais
tradicionais e com pouca sazonalidade no seu feitio, materiais, cores e simbolos que
carrega. Um exemplo dessas indumentarias sdo as vestes do clero; figurinos para
espetaculos diversos; vestes da realeza e indumentarias de povos da antiguidade

(Anawalt, 2011; Sabino, 2007).

Em sintese, roupa, vestuario e indumentaria sdo dimensdes que fazem parte do
sistema da moda em sua dinamicidade, como um ‘“reflexo no espelho”, conforme

salienta Mendonga (2006). Complementares a estas distingdes, utiliza-se nesta tese



diferentes termos que buscam captar e significar as multiplas categorias conceituais da

Comunidade Gay, entre elas o proprio conceito de comunidade.

Esta Tese se organiza em trés partes. Na primeira parte, sdo introduzidos 0s
conceitos de Representacdes Sociais articulados aos conceitos de Identidade Social,
evidenciando-se o0 que caracteriza cada campo de estudo e suas contribuicdes, tanto para
a construcdo de novos conhecimentos, quanto para a superagéo de diferencas que muitas
vezes podem resultar em violéncia. A teoria das representagfes sociais e a teoria da
identidade social sdo os ancoradouros tedricos e metodoldgicos desta pesquisa que
possibilitaram trazer a tona quais os conteudos das representacdes sociais construidas

sobre 0os modos de vestir gay sob o viées da funcao identitaria.

A partir da abordagem estrutural de Abric (1976), seguindo-se Moscovici, e
considerando que as representacdes sociais devem buscar os significados que revestem
0s objetos por meio de sua historia (Almeida, 1999), faz-se uma introducéo aos Estudos
Gays e Léshicos e suas contribuicdes para o sentido de integracdo da comunidade
LGBTT. O cenario se amplia a partir do recorte temporal, envolvendo 0os movimentos
sociais surgidos apos o final dos anos de 1960, sobretudo os relacionados aos estudos
gays e lésbicos e, logo em seguida a teoria queer com todo o seu estranhamento contra

determinadas teorias tidas como estaveis.

As questbes sobre moda e género sdo, em grande medida, amparadas pelos
estudos feministas e suas contribuicbes para o surgimento de novas perspectivas
relacionadas as diferencgas de género, a opressdo das mulheres pelos homens, e tambem
dos embates entre homossexuais e heterossexuais. Discutem-se, também, os elementos
que estruturam o conceito de identidades e as relagdes com o vestuario e com a moda,

articulando as questBes sobre aparéncia, explicitadas via expressdes de género.



Na segunda parte sdo apresentados dois estudos, estruturados em formato de
artigos: Artigo | e Artigo I1. O primeiro artigo tem foco no contetido das Representacoes
Sociais construidas por sujeitos gays sobre os “modos de vestir gay” vinculado as
questBes simbolicas que envolvem a moda e as maneiras de se vestir. O segundo artigo
consiste na verificagdo dos elementos estruturadores das identidades gays por meio das

representacdes sociais construidas por sujeitos gays sobre os “modos de vestir gay”.

Na terceira e ultima parte desta tese faz-se uma anélise comparativa a partir dos
elementos que definem as diferencgas entre os subgrupos, evidenciando o processo de
mao dupla em que a moda faz género e o género faz moda. Na conclusdo acerca das
questdes identificadas, espera-se que esta pesquisa possa contribuir para a compreensdo
dos fendmenos da moda vinculados as Representacdes e as ldentidades de parte dos
sujeitos da comunidade gay, possibilitando a ampliagdo dos conceitos de identidade e a

minimizacao de preconceitos e discriminagdes em relacdo a aparéncia.



QUADRO TEORICO DE REFERENCIA

A Teoria das Representacdes Sociais e a Teoria do Nucleo

Central como Aportes Teoricos e Metodologicos

Nesta secdo parte-se dos conceitos de representacfes sociais que, segundo
Moscovici (2009, p. 28), “...6 um corpus organizado de conhecimento e uma das
atividades psiquicas gracas as quais 0os homens tornam inteligivel a realidade fisica e
social, inserem-se em um grupo ou numa ligacdo cotidiana de trocas e liberam o0s
poderes da imaginacdo”. Seguindo-se Moscovici, Abric propde em 1976 uma
abordagem estrutural das representacdes sociais que se organiza a partir de um ndcleo
central e trés sistemas periféricos, sendo explicados a seguir.

A teoria das Representacdes Sociais

Nos anos de 1960 e 1970, periodo em que a Teoria das Representacdes Sociais
comeca a se consolidar, principalmente na Franca, percebe-se certa resisténcia de
pesquisadores dos Estados Unidos, conduzidos que sdo, pelas pesquisas com viés da
psicologia social psicol6gica, em contraste com as pesquisas desenvolvidas a partir da
psicologia social socioldgica em alguns paises da Europa e América Latina.

As representacdes sociais sdo constituidas de imagens, valores, opinides,
atitudes e linguagem, tendo como funcdo orientar 0 comportamento e a comunicagdo
entre as pessoas, “as representagdes sao produto da interagdo e comunicacdo e tomam
sua forma e configuracdo especificas a qualquer momento, como uma consequéncia do
equilibrio especifico desses produtos de influéncia social” (Moscovici, 2009). Ainda
sobre o conceito de representacdes sociais, Moscovici aponta que “todas as intera¢des
humanas, surjam elas entre duas pessoas ou entre dois grupos, pressupdem

representacdes” (2009, p. 40).
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Os pressupostos das Representagfes Sociais, como um desdobramento da Teoria
das RepresentacGes Coletivas de Durkheim se caracteriza, também, como um
conhecimento socialmente compartilhado em que sujeito e objeto estéo inscritos social e
historicamente (Trindade, Santos e Almeida, 2011, p. 102). Para explicar como as
Representacdes Sociais sdo construidas duas dimensbes de construtos se mostram
fundamentais: a ancoragem e a objetivacéo.

3

A ancoragem se refere a “um processo que transforma algo estranho e
perturbador, que nos intriga, em nosso sistema particular de categorias e o compara com
um paradigma de uma categoria que nds pensamos ser apropriada” (Moscovici, 2009, p.
61). Algo como uma aproximacdo a um modelo familiar para os individuos ou grupos.
Essa comparagédo faz com que determinados objetos ou ideias estranhas ao nosso meio
social, sejam enquadradas em nosso sistema particular de categorias. “Ancorar €, pois,
classificar e dar nome a alguma coisa” (Moscovici, 2009, p. 61).

A ancoragem se assenta nas bases de que pode existir uma variabilidade em
funcdo dos conhecimentos e afiliacdo dos sujeitos implicados nos tragos iniciais da
teoria. A partir desses pressupostos, quando os sujeitos “estdo de acordo com o
significado dado a teoria, vdo utilizar mais termos da informagao inicial, o que lhes
permite manter uma formulacdo cientifica na defesa dos seus principios e de suas
identidades” (Clémence, Green e Courvosier, 2011, p. 187). O papel da ancoragem se
traduz em dar nova roupagem aos aspectos que compdem o nicleo central das
representagdes. “Acontece igualmente como remodelagem de comportamentos
coletivos, em fungcdo de multiplos fatores, inclusive em analogia com outros

comportamentos anteriores, mesmo se apoiados nos mesmos valores” (Arruda, 2011, p.

360).
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A dimensdo da objetivacao se refere a um processo mais dominante na estrutura
das representacdes sociais ao unir “a ideia de ndo familiaridade com a de realidade,
torna-se a verdadeira esséncia da realidade” (Moscovici, 2009, p. 71). A objetivagdo ¢é o
processo que torna o plano das ideias, do abstrato em alguma coisa concreta, objetiva,
visivel, palpavel. A objetivacdo, desta forma, “passa principalmente pelo deposito de
tracos terminologicos que fundam a figura de uma representagdo” (Clémence, Green e
Courvosier, 2011, p. 181/182). Ndo se pode ignorar aqui a importancia dos limites
comunicacionais para a objetivacgéo.

Para uma compreensdo mais pormenorizada dos cenarios apresentados,
Moscovici (2009, p. 30) defende que “percebemos o mundo tal como ¢ e todas as nossas
percepcdes, ideias e atribui¢des sdo respostas a estimulos do ambiente fisico ou quase
fisico, em que nos vivemos”. Considerando que tanto os individuos quanto os grupos
estdo cercados culturalmente por palavras, ideias e imagens que alcangam as pessoas
por vias diversas, mesmo contra as vontades desses mesmos individuos “as
representacdes intervém em nossa atividade cognitiva” (Moscovici, 2009, p. 30).

Nesse sentido, as representagoes cumprem duas fungdes: 1. “elas
convencionalizam o0s objetos, pessoas ou acontecimentos que encontram e 2. s&o
prescritivas” se impondo sobre os individuos “com uma forca irresistivel” (Moscovici,
2009, p. 34-36). Além disso, as representacdes sociais “devem ser vistas como uma
maneira especifica de compreender e comunicar o que nos ja sabemos” (Moscovici,
2009, p. 46).

Para Deschamps e Moliner (2009, p. 78), as Representagdes sociais podem ser
entendidas como sendo “partilhadas por um grupo e relativas a um objeto de seu

entorno” ampliando a compreensdo das representagdes do social “partilhadas por um
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grupo e relativas as hierarquias sociais”. Estas defini¢des contribuem para a expressdo
das dimensdes psicossociais das identidades (Deschamps e Moliner, 2009, p. 79).

Como teoria, ou, como corpus tedrico, o conceito de Representagdes Sociais
enquanto estudo do cotidiano, surge por meio da tese de Serge Moscovici publicada em
1961, abrindo caminhos “alternativos” dentro de um sistema cientifico prioritariamente
positivista. Esta luz lancada no ambito do senso comum privilegia as experiéncias dos
sujeitos e dos grupos no meio social, evidenciando alguns recortes da realidade social.

Conceitualmente, do ponto de vista das Representa¢des Sociais a realidade pode
ser entendida como “objeto de criagdo e recriagdo” (Alaya, 2011, p. 273) congregando
varios fenbmenos perceptiveis, ou seja, as Representacfes Sociais da realidade (social)
sd0 0s aspectos visiveis e que podem conduzir a uma forma de conhecimento de parte
desta mesma realidade social.

Como forma de ampliar o campo de alcance das Representacfes Sociais, outros
autores e pesquisadores abordam a Teoria das Representacdes Sociais huma perspectiva
critica. Entre eles (Jodelet, 2011), aponta para uma multiplicidade de aplicagdes tedricas
e metodoldgicas, sendo a Teoria das Representacfes Sociais entendida como uma teoria
aberta e em processo, suscetivel de novos pontos de vista, 0 que caracteriza uma
inovacdo no campo da psicologia social no periodo e ainda hoje.

De acordo com Denise Jodelet (2011), surge em meados dos anos de 1980 em
conexao com as criticas epistemolégicas do pds-modernismo, debates acerca das nogoes
de representacdo e de suas crises. “Estes debates acentuardo a orientacdo de pesquisas
voltadas para o0s aspectos discursivos e comunicacionais dos fenémenos
representativos”. A autora ainda afirma que as representagdes sociais contribuem para o
tratamento de fendmenos que podem ser observados ou reconstruidos em uma

perspectiva cientifica. Como objeto central das ciéncias humanas e sociais, em torno
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desses fendmenos os instrumentos conceituais e as metodologias proprias constituem
um dominio especifico de pesquisa, com interesses de outras areas além da psicologia
social (Jodelet, 1989). Neste sentido, as representagdes sociais “intervém em processos
tdo variados quanto a difusdo e a assimilacdo dos conhecimentos, no desenvolvimento
individual e coletivo, na definicdo das identidades pessoais e sociais, na expansao dos
grupos e nas transformagdes sociais” (Jodelet, 1989, p. 36).

As representacgoes, entdo, corresponderiam a “um ato do pensamento pelo qual o
sujeito se relaciona com o objeto” (Jodelet, 1989, p. 42). Por um lado, se ndo ha
representacdo sem objeto, o ato de pensar conecta sujeito e objeto, possibilitando a
reconstituicdo simbolica do objeto por meio de representacbes mentais. Por outro lado
as representacdes carregam as marcas dos sujeitos e de suas atividades, como contetdos
concretos do pensamento. Como um campo ainda aberto e flexivel as representagdes
sociais devem ser estudadas “articulando elementos afetivos, mentais e sociais e
integrando, ao lado da cognicéo, da linguagem e da comunicacdo, a consideracdo das
relagdes sociais que afetam as representagdes e a realidade material, social e ideal sobre
a qual elas intervém” (Jodelet, 1989, p. 59).

No quadro abaixo, Denise Jodelet (1989) apresenta um postulado fundamental
para o estudo das representacGes sociais que se relaciona com as formas de organizacao
e comunicacao sociais e as modalidades do pensamento social, na perspectiva de suas
categorias, operacgdes e de sua ldgica. Este quadro fornece uma visdo ampla do campo
tedrico das representacdes sociais, considerando que “as representagdes sociais
corresponderiam a um grupo particular de condutas, definidas por ocorrerem na area
mental e no &mbito sociodinamico, na medida em que correspondem a manifestaces

simbolicas de subjetividades grupais” (Aiello-Vaisberg, 1995, p. 106).
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O quadro abaixo possibilita uma compreensdo geral que pressupde o estudo das
representacdes sociais, evidenciando as “condi¢des de produgdo e circulacdo”,
“processos ¢ estados” e o “estatuto epistemoldgico” das representagdes sociais,
envolvendo as dimensdes culturais, as sociais, as da linguagem e comunicacdo, além
dos aspectos relativos aos valores de verdade e as relagdes entre representacao e ciéncia

e representacéo e realidade social.

Quadro 1 — O espaco de estudo das representac¢des sociais

CONDICCES DE PROCESSOS E ESTADOS DAS ESTATUTO
PRODU(;AO E REPRESENTAQOES SOCIAIS EPISTEMOLOGICO DAS
CIRCULACAO DAS REPRESENTACOES
REPRESENTACOES SOCIAIS
SOCIAIS
Cultura (coletiva/de grupo) Suportes Valor de verdade
e Valores Conteldos o  Relacdes entre
e  Modelos Estrutura pensamento natural
e Invariantes Processos e cientifico
Ldgica o Difuséo dos

conhecimentos
e  Transformacéo de
um saber em outro
e  Epistemologia do
Senso comum

Linguagem e comunicagdo
e Interpessoal

Formas de saber

Representacdo e ciéncia

e Institucional Modelizac&o
* Midiatica Construgao [ Interpretacdo
Sociedade Sujeito Representacdo Objeto Representacdo e real

e Partilha e vinculo
social Defasagem

e Contexto Epistémico | Expressdo | Simbolizagdo | Humano e Distorcéo
ideolégico, Psicoldgico Social e  Subtragio
historico Social Ideal e Suplementacio

e Inscricdo social Coletivo Material

(posicao; lugar e
fungdes sociais;
pertenca grupal)
e Organizacéo
social
(instituicoes/
vidas dos grupos)

Compromisso psicossocial

PRATICA

Experiéncia — Agao
Fungdo das representacfes sociais
Eficacia das representacdes sociais

Valor de realidade

Fonte: (Jodelet, 1989, p. 33)

Dentro desta compreensdo “a representacdo preenche algumas funcdes de
manutencdo da identidade social e de equilibrio sécio cognitivo, 0s quais se encontram
ligados” (Jodelet, 1989, p. 51). Estas fungdes, por seu turno, “agregam-se aquelas de
orientagdo das condutas e comunicagdes, de justificacdo antecipada, ou retrospectiva

das interagdes sociais ou relagoes intergrupais” (Doise e Sinclair, 1973, p. 149).
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Complementar a Moscovici, Jean-Claude Abric propbe uma abordagem
estrutural das representacBes sociais, distinguindo entre Ndcleo Central (mais
permanente) e os Sistemas Periféricos (mais suscetiveis a mudancas), explicados a

sequir.

A Teoria do Nucleo Central

Outro pesquisador/autor fundamental para o desenvolvimento da Teoria das
Representacdes Sociais é Jean-Claude Abric que defende o nucleo central como
dimensdo da estrutura organizacional das representacfes, uma dimensdo mais duravel e
permanente. Além desse ndcleo central, 0 autor apresenta as dimensdes periféricas das
Representacdes Sociais que sdo mais mutaveis e flexiveis. “Os elementos pertencentes
ao nucleo central seriam mais facilmente detectaveis por meio de técnicas de associa¢cdo
livre de palavras” (Arruda, 2002, p. 141).

Em linhas gerais, Jean-Claude Abric complementa as duas funcdes das
Representacdes Sociais apresentadas por Serge Moscovici acima, ampliando para quatro
essas funcgdes:

1 — fungbes de saber — permitem entender e explicar a realidade; 2 — fungdes

identitarias — definem a identidade e permitem a salvaguarda da especificidade

dos grupos; 3 — funcdes de orientacdo — conduzem 0s comportamentos e as
praticas e 4 — funcgdes justificadoras — permitem justificar a posteriori as

posturas e os comportamentos (Abric, 2001, p. 15-16).

O funcionamento das representacGes sociais apresenta elementos organizados e
estruturados e necessitam de uma dupla identificacdo: “a do seu contetido e de sua
estrutura” (Abric, 2001, p. 18). Desde Moscovici, Abric avangou nas definicdes das

representacdes sociais, apontando que “toda representagdo esta organizada ao redor de
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um nacleo central, constituido por um ou varios elementos que dao significado a
representacdo” (Abric, 2001, p. 18). Além do nucleo central o sistema periférico
desempenha papel importante para a compreensdo de como sdo construidas as
representacdes. O sistema periférico se constitui como elemento essencial dos processos
de transformacéo das representacdes sociais, figurando como possibilidades de futuras
mudangas ou a identificacdo de uma mudanca em curso (Abric, 2001). Em linhas gerais,
pode-se entender que os significados das representacdes acerca de determinados grupos
em relacdo com determinado objeto social é encontrado no nucleo central (Abric, 2001;
S4, 1996).

As caracteristicas do nucleo central e dos sistemas periféricos das
Representacdes Sociais estdo organizadas na tabela abaixo e apresentam as distin¢des
entre eles (Machado e Aniceto, 2010).

Tabela 1 — Caracteristicas do nucleo central e sistema periférico

Nucleo central Sistema periférico

Ligado a memoria coletiva e a historia do | Permite a integracdo das experiéncias e

grupo das historias individuais

Consensual: define a homogeneidade do Suporta a heterogeneidade do grupo

grupo

Estavel, coerente e rigido Flexivel, suporta contradicdes

Resiste a mudanga Transforma-se

Pouco sensivel ao contexto imediato Sensivel ao contexto imediato

Gera a significacdo da representacéo e Permite a adaptacdo a realidade concreta e
determina sua organizacao a diferenciacdo do contetido: protege o

sistema central

Fonte: Mazzotti, 2002.
Enquanto Abric d& maior énfase ao nucleo central, Wilhem Doise (1992) citado
anteriormente, direciona a énfase para 0s processos de ancoragem no bojo das

representagdes sociais “tomando as determinantes sociais como fundamentais, e
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buscando encontrar o principio organizador das representacdes a partir dessa
perspectiva mais sociologizante” (Arruda, 2002, p. 141). Nesta linha societal (Doise,
2011) retoma e articula os conceitos de sistema e metassistema abordados nos primeiros
trabalhos de Moscovici em 1961. Para Doise, 0 metassistema é formado por normas
sociais que, em diferentes areas do pensamento, podem variar em razao dos principios
de organizagdo do metassistema. Isto reforca o fato de que diferentes metassistemas
podem intervir em um mesmo sujeito. Para o autor, “o melhor lugar para estudar a dupla
dindmica do sistema e metassistema que opera nas representagdes sociais se encontra
precisamente em suas imbricagdes nas relagcdes de comunicagdo” (Doise, 2011, p. 126).
Silveira (2009) articula detalhadamente os conceitos de representagdes sociais e
identidade pessoal e social em suas elaboragdes tedricas e metodoldgicas sobre as
representacdes sociais do trabalho dos surdos e a construgdo das suas identidades.
Assim como outros aspectos da vida humana, as relagfes sociais no trabalho também se
colocam como fundamentais para experiéncias de vida mais satisfatorias. Essas
representacdes sociais explicitam um conjunto de dindmicas psicossociais que podem
vir a caracterizar determinados grupos e, consequentemente, 0s sujeitos que deles fazem
parte. Elas contribuem para a construgdo e manutencao de realidades sociais cotidianas.
Entre as multiplas realidades “h& uma que se apresenta como sendo a realidade
por exceléncia. E a realidade da vida cotidiana. Sua posic&o privilegiada autoriza a dar-
lhe a designagdo de realidade predominante” (Berger e Luckmann, 2010, p. 38). Estas
articulacdes tedricas sobre a realidade social se aproximam das dimensdes que
interessam particularmente ao campo das representacdes sociais: 0 conhecimento do
senso comum, no cotidiano das interagdes sociais. Neste sentido, “a conexdo entre a
teoria das representacOes sociais e a vida cotidiana ocupa um lugar fundante na

arquitetura conceitual desenvolvida por Moscovici, e se apresenta como um problema
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central das ciéncias sociais e, em particular, da psicologia social” (Jovchelovitch, 2011,
p. 161).

As Representacdes Sociais sdo construidas, sobretudo, por meio da comunicacgéo
e da interacdo interindividual e inter/intra grupal, conforme mencionado. S&o 0s
aspectos comunicacionais que expressam determinadas Representacdes Sociais, que
fazem com que algo tenha nome, que estejam ligadas a determinados conceitos, ou
melhor, seriam pré-conceitos? E pode-se ir além, enfatizando o compartilhamento como
elemento central nos processos comunicacionais. “A comunicagdo a respeito de um
objeto de representacdo social se estabelecerd mais facilmente sobre a base da
identidade, definida a nivel do nucleo central” (Flament, 2001, p. 43). Representacdes
Sociais sobre Identidade gay e modos de se vestir gay sé@o alguns exemplos desses
processos representacionais que sao discutidos mais adiante.

Em sintese, pode-se concluir que os meios de comunica¢do funcionam como
canais ideoldgicos que propagam as informacdes a depender de um ponto de vista, em
alguns casos. Foi 0 que aconteceu com o advento da AIDS e seus desdobramentos a
partir dos anos de 1980. Que Representacfes Sociais foram construidas durante este
periodo e que, ainda hoje, estigmatizam os sujeitos com HIVV? Responder a esta questao,
ndo parece ser dificil. Vérios autores pesquisaram as Representagdes Sociais sobre
AIDS (Thiengo, Oliveira e Rodrigues, 2005; Brasileiro e Freitas, 2006; Oltramari e
Camargo, 2010) partindo de diferentes areas e diferentes perspectivas tedricas e
metodoldgicas (Jodelet, 1989; Brasileiro e Freitas, 2006; Biscaro, 2006).

Quando do surgimento dos primeiros pacientes infectados pelo virus, surge
também uma das representacdes sociais dos sujeitos com HIV, ligadas as questdes
morais, fazendo da doenca um estigma social, conduzindo esses sujeitos as

discriminacdes e a exclusdo social (Jodelet, 1989). Este é apenas um dos exemplos que
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ilustram de que maneiras os processos comunicacionais afetam determinadas realidades
sociais nas suas interagdes e dinamicas, entre elas as identidades sociais.

Por meio da Teoria das RepresentacOes Sociais procura-se situar os saberes
cotidianos em uma arena de significados em que se possa resgatar o status
epistemoldégico do senso comum, oferecendo um panorama das representacdes

construidas pelos sujeitos/grupos gays.
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Identidade Social — um Panorama da Questao Gay

Sobre identidade € adotada nesta Tese a perspectiva intergrupal, considerando-se
a categorizacdo como um sistema de orientacdo que vai ajudar cada sujeito a criar e
definir seu lugar na sociedade, o que ocorre nas relacdes ou nas comparagdes entre
grupos (Tajfel, 1978; 1982). O conceito central da Teoria da Identidade Social admite,
em termos do modelo teorico, que os sujeitos desenvolvem mecanismos que colaboram
para uma reacdo ativa frente a situacdes sociais negativas. Estes mecanismos baseados
na identidade social e nos grupos de pertenca possibilitam desenvolver um conjunto de
valores, atitudes, representacdes, permitindo aos sujeitos reagir de maneira positiva ao

meio social (Tajfel, 1982).

Tem-se entdo, que o conceito de ldentidade Social pode ser definido como
“constituindo o conhecimento ou a consciéncia, por parte do individuo, de que pertence
a certos grupos sociais, juntamente com o reconhecimento da significagdo emocional e

valorativa de que essa pertenca se reveste para o sujeito” (Senos, 1997, p. 124).

Esta necessidade de diferenciacdo positiva de determinado grupo em relacdo a
outros grupos, considerando que a ldentidade Social se define na consciéncia de
pertenca a determinados grupos, faz com que a identidade positiva dos seus membros
seja reforcada. Sendo assim, “o carater positivo ou negativo de um grupo estabelece-se
no contexto social e em comparacdo com outros grupos” (Senos, 1997, p. 124), uma vez
que a Identidade Social e o sistema de crengas dos sujeitos se “produzem e reproduzem

no contexto das interagdes sociais” (Del Prette & Del Prette, 2003, p. 125).

A acepcdo de identidade remete aos termos da igualdade e da alteridade, das
semelhancas e das diferencas, do se reconhecer e ser reconhecido pelo outro (Galinkin

& Zauli, 2011). A nocéo de identidade tem sido relacionada, ainda, a investigacao sobre
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0s papéis sociais e a posicdo ocupada pelo individuo em uma estrutura social
(Deschamps, 1982). Neste terreno, os dualismos se fazem presentes, entrando em cena
questdes centrais como a semelhanga e a diferenca, o individual e coletivo, a distingdo e

indistincdo, etc. (Deschamps & Moliner, 2009).

Na perspectiva da Psicologia Social, o contexto social e cultural da identidade é
privilegiado e lancga as bases para a construcao e desconstrucdo dessas identidades, uma
vez que essas dimensOes sdo validadas socialmente, o que caracteriza um sentimento de
pertenga e que ‘“‘categorias como sexo, idade, etnias, nacdes, grupos familiares,
profissionais, confessionais ou politicos seriam as bases primordiais na formacgédo da

identidade” (Silveira, 2009, p. 128).

Neste cenario, percebe-se uma oposicdo entre as identidades pessoais e as
identidades sociais. Essas oposi¢des, distensdes e contrastes relativos as identidades
pessoais e sociais e suas categorizacdes foram aprofundadas e estruturadas na pesquisa
sobre as Representacdes Sociais do trabalho dos surdos e a construcdo das suas
identidades, tese defendida no ano de 2009, sob a orientacéo da Professora Dra. Angela
Almeida (Silveira, 2009). A autora oferece uma conceituacdo ampla sobre os conceitos
de Representacdes Sociais e de Identidade Social que pode servir como parametro para

pesquisadores que se interessam pelo campo.

As pesquisas em torno da Teoria da Identidade Social formalizadas por Tajfel &
Turner (1979), também contribuiram para as discussfes sobre comportamento
intergrupal que se seguiram. Alguns conceitos que circundam a Teoria da ldentidade
Social podem ser compreendidos a partir da categorizacdo social, comparacdo social,

identificacdo social e distin¢do psicoldgica do grupo. Estas categorizagfes levam a um
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posicionamento perante a sociedade, criando um sentimento de pertencimento a

determinados grupos, sejam eles heterossexuais ou homossexuais ou, ainda, bissexuais.

De acordo com os autores, pode-se conceber um grupo como um conjunto de
individuos que se percebem como membros de uma mesma categoria social, com
envolvimento emocional partilhando, alcancando desta maneira, certo grau de consenso

em relacdo ao grupo e aos membros do grupo (Tajfel & Turner, 1979).

Dentro destes grandes grupos, as questdes de género entendidas como relacfes
sociais (Scott, 1995, citado por Galinkin & Ismael, 2011, p. 503), se colocam como
forma de explicar ou, pelo menos, pontuar as desigualdades sociais entre os diferentes

grupos.

Para corroborar essas defini¢es Stuart Hall (2006) defende que as identidades
sdo definidas historicamente e ndo biologicamente, langando luz sobre a concepgéo de
que os sujeitos assumem “identidades diferentes em diferentes momentos, identidades
que ndo sao unificadas ao redor de um ‘eu’ coerente”. Essas contradi¢des identitarias
empurram os sujeitos em diferentes direcOes, deslocando, deste modo, 0s processos de

identificacdo dentro das dimensdes pessoais e sociais (Hall, 2006, p. 13).

Hall também explicita que o0s mecanismos de representacdo devem ser
entendidos como acdes coletivas pelas quais as comunidades e 0s grupos ddo sentido a
realidade social em que vivem (Hall, 1996). Ao serem examinados conjuntamente, 0s
conceitos de representacbes e identidades contribuem para uma andlise mais
pormenorizada sobre as dindmicas de construcdo de identidades, tanto pessoais quanto

sociais.

De acordo com Britzman (1996, p. 74, citada por Louro 1997), [n]enhuma

identidade — mesmo a mais normativa — é automatica, auténtica, facilmente assumida;
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nenhuma identidade existe sem negociagéo ou construcdo. N&o existe, de um lado, uma
identidade heterossexual |4 fora, pronta, acabada, esperando para ser assumida e, de
outro, uma identidade homossexual instavel, que deve se virar sozinha. Em vez disso,
toda identidade & um constructo instdvel, mutével e volatil, uma relagdo social

contraditéria e ndo finalizada (Louro, 1997, p. 27).

Esta perspectiva tedrica afirma que determinadas identidades sdo construidas e
reconstruidas durante a trajetéria dos sujeitos. As identidades, deste modo, ndo sdo
estaticas, elas sdo fluidas, provisorias e incompletas. Pode-se considerar que 0s
movimentos sociais foram fundamentais para as discussdes sobre identidades que se

seguiram, como tém ocorrido com a identidade de género.

Identidade de Género

Por volta do final dos anos de 1960, mais especificamente a partir do ano de
1968, se constituem e se fortalecem movimentos contemporéneos em defesa dos
direitos das mulheres, dos homossexuais, dos negros, dos estudantes, etc. Nesse
periodo, algumas articulacfes sdo estabelecidas entre teoria feminista e teorizacbes pos-
estruturalistas. Estas articulacbes mantém pontos de convergéncias ao mesmo tempo em
que apresentam pontos de divergéncias, sendo algumas ideias assumidas por um grupo

de tedricas feministas e rejeitadas por outras.

Expressando-se de formas diversas, por vezes aparentemente independentes,
feministas e poés-estruturalistas compartilham das criticas aos sistemas explicativos
globais da sociedade; apontam limitagOes ou incompletudes nas formas de organizagéo
e compreensdo do social abracado pelas esquerdas; problematizam os modos

convencionais de producéo e divulgagdo do que é admitido como ciéncia; questionam a
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concepcao de um poder central e unificado regendo o todo social, etc. (Louro, 1997, p.

29).

Os tebricos pos-estruturalistas propdem a desconstrucdo das dicotomias
argumentando que nesse jogo de duplicidade, os polos s&o plurais, fraturados e
divididos internamente e que um polo contém o outro e vice-versa, 0 que contribui para
a criacdo de uma estratégia subversiva para 0 pensamento contemporaneo sobre a
rigidez dos géneros. Isto significa que o polo masculino contém o feminino e este o
masculino. Podemos pensar também no sentido de que ndo existe somente um homem,
mas diversos homens que se diferem entre si em muitos aspectos (Marques Filho,
2007).

Reafirmando o que se disse, em nossa sociedade o homem foi socializado e
condicionado a ser o provedor do lar, sexualmente ativo, ligado as atividades sociais
e construcBes culturais consideradas atos publicos, enquanto as mulheres, durante um
longo periodo historico, tiveram que se restringir as atividades domésticas e de
procriacdo, estas realizadas no ambito da vida privada. Essas concep¢bes que
caracterizam, principalmente, o “ser homem” ¢ o “ser mulher”, encontram-se arraigados
em nosso imaginario e sdo problematizados por autores (Caldas, 1997; Garcia, 2005;
Hollander, 1996) que propGem a ampliacdo dos conceitos de masculinidades e, essas
representacdes sociais sdo atravessadas, ndo sem crises de identidades e negociacbes

dos papéis sociais que 0s homens devem/deviam desempenhar.

Para o psicoterapeuta Sécrates Nolasco (1997, p. 23),

Para um homem, o sentimento de identidade esta diretamente relacionado com a

identidade sexual. Em parte, esse sentimento esta relacionado com as
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experiéncias psicolégicas que vive desde a infancia até a vida adulta, mas

também se relaciona com o modelo de cultura do qual faz parte.

Esta concepcdo afirma a importéncia dos aspectos culturais como modeladores
de condutas, ou seja, os individuos sdo orientados a agir de acordo com o que o “outro”,
ou a sociedade, espera deles. Este tipo de conformacdo surge a partir do momento em
que o individuo nasce e as vezes até antes, quando o médico determina o género do feto,
percebido no exame de ultrassonografia como menino ou menina. A partir desse
momento, sdo acionados uma série de dispositivos comportamentais nos pais e na
familia no sentido de transformar aquela crianga em um homem, ou uma mulher,
segundo os padrdes culturais da sociedade. E a escolha de modelos de roupas,
mobiliario, lugares, suas cores e tons, e 0s comportamentos dos pais com a crianca.
Assim nossos gostos e preferéncias sdéo moldados desde a mais tenra infancia e isso

tudo ird nos acompanhar por toda a nossa trajetoria futura.

Essas escolhas sdo utilizadas “pelos diferentes grupos e sujeitos sociais, na
tentativa de estabelecer ndo sé as identidades do grupo ao qual julgam pertencer, mas
também na inten¢do de definir a identidade dos outros” (Felipe, 2000, p. 121). Estas
representacdes, por exemplo, em que o género/sexo é transformado em um fim ao invés
de um meio, contribui para o0s processos que levam ao preconceito e a discriminacéo,
conceitos abordados mais a frente e que fazem parte do cotidiano das minorias, afetando

mais fortemente os sujeitos gays, sobretudo os que sdo identificados como efeminados.

Se género € uma construcdo sociocultural que precisa ser constantemente
afirmada, desconstruida e negociada, sdo exatamente as diferentes praticas

discursivas que permitem e promovem 0s processos de identificagdo com o que
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em certo momento historico € visto como “naturalmente” feminino ou masculino

(Funck, 2008, p. 56).

Feita a identificacdo como homens, a partir unicamente de indicadores
bioldgicos, somos orientados a buscar um padrdo corporal que se aproxime do que é
culturalmente aceito e socialmente normatizado, usar roupas que sejam “adequadas” e
direcionadas ao género masculino, evitar algumas cores que sdo reservadas para o
publico feminino, ndo se preocupar demasiado com a aparéncia, conforme mencionado

anteriormente, entre outros aspectos.

Nos ultimos anos tem-se presenciado algumas alteragdes em torno dessa
configuracdo corporal masculina ditada pelo senso comum, bem como mudancas
relacionadas aos comportamentos que se apresentam. De um lado, tém-se as
expectativas sociais em torno de como as pessoas devem se comportar e
especificamente como devem agir em publico, exibindo e assumindo um papel perante a

sociedade e com isso se conformando a seus marcadores.

De outro lado, se apresentam as fissuras, as subversdes, e as consequéncias de
ousar transgredir esses padrdes na contemporaneidade. Segundo Nizia Villaga (2007), a
contemporaneidade abre um amplo leque de possibilidades visuais/corporais que
incluem estratégias superficiais de apresentacdo (0 uso de determinados artigos do
vestuario e acessorios) até as estratégias de modificagdes corporais mais incisivas como

cirurgias estéticas, tatuagens e body piercing, somente para citar alguns exemplos.

Neste contexto, surgem imagens masculinas com marcadores ambiguos que
buscam, a0 mesmo tempo, desestabilizar as convengdes em relagédo ao papel do que

seria “ser masculino” e criar novos parametros de masculinidades. Discutem-se, assim,
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0S pressupostos arraigados em nosso imaginario e aponta-se para a emergéncia de

reflexdes acerca das diferencas culturais, em especial no Brasil.

Como observa Garcia (2005, p. 101),

Atualmente, a paisagem inebriante do desejo alavanca muitas poténcias. A
plenitude fértil de um corpo saudavel reverbera um jogo poético de imagem,
alteridade e diferenca, em que o género se dissolve como pulsdo hermética.
Nesse conjunto a imagem emerge como (des)construcdo discursiva de artificios
tecnoldgicos que implementam os feixes de sentidos. Como a nogédo de género,
testemunha o declinio das representacfes cristalizadas e visa abrir novos rumos,

sobretudo na midia.

Essas imagens, descritas acima e veiculadas pelos meios de comunicagfes, ou
seja, as imagens de certa maneira transgressoras dos padrdes heteronormativos, trazem a
tona as diversidades que compdem 0s aspectos visuais e sociais, provocando 0S
individuos sobre as instabilidades presentes em nosso cotidiano, da ndo conformidade
com determinados padrdes. Essas provocacdes instigadas pelos meios de comunicagéo
refletem as dindmicas de género e as subjetividades humanas. Entretanto, a0 mesmo
tempo em que incita o sujeito a buscar a afirmacéo de sua identidade pessoal, estabelece
tensdes entre a identidade emergente e os padrdes estabelecidos, entre papeis culturais

emergentes e 0os modelos de consumo das sociedades ocidentais.

Nesse contexto, o conceito de masculinidade tradicional esti construido como
norma em oposicao a feminilidade. Sendo assim, formas outras de masculinidades que
fogem ao padrdo hegemoénico sdo vistas com certa inquietacdo e desconfianga. O

conceito de género pode ser entendido como referente & construcdo de papéis femininos
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ou masculinos, sendo um elemento constituinte da identidade dos sujeitos e esta

intimamente relacionado com a identidade sexual.

Numa aproximacdo as formulaces mais criticas dos Estudos Feministas e dos
Estudos Culturais, compreendemos 0s sujeitos como tendo identidades plurais,
maltiplas; identidades que se transformam, que ndo sdo fixas ou permanentes,

que podem, até mesmo, ser contraditorias (Louro, 1997, p. 24).

Desejos e prazeres sexuais podem ser vivenciados pelos sujeitos de vérias
maneiras. Nesta perspectiva, identidades sexuais sdo construidas através do modo como
0s sujeitos lidam com sua sexualidade ou na forma como se relacionam com
parceiros/as do sexo oposto, do mesmo sexo, de ambos 0s sexos, etc. Ainda nesse
sentido, ou de modo semelhante, os sujeitos constroem suas identidades de género,
identificando-se social e historicamente como masculinos-femininos ou entre fronteiras.

Obviamente, as identidades sexuais e de género, embora associadas, sdo diferentes:

Sujeitos masculinos ou femininos podem ser heterossexuais, homossexuais,
bissexuais (e, a0 mesmo tempo, eles também podem ser negros, brancos, ou
indios, ricos ou pobres etc.). O que importa aqui considerar é que — tanto na
dindmica do género como na dinamica da sexualidade — as identidades sdo
sempre construidas, elas ndo sdo dadas ou acabadas hum determinado momento

(Louro, 1997, p. 27).

Tanto as identidades de género guanto as identidades sexuais estdo sempre em
construcdo, em transformacdo continua, articulando-se com experiéncias cotidianas
atravessadas por influéncias e praticas ligadas ao pertencimento étnico, social, de classe,
raca, politica, etc., e a midia procura acompanhar essa mobilidade possivel na maneira

de ser e estar dos diferentes atores sociais.
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Entretanto, ninguém, ou melhor dizendo, quase ninguém, esta imune as
avalanches, a profusdo de imagens de moda, publicitarias, de ficcdo e jornalisticas do
cotidiano, nos mais variados meios de difusdo que chegam aos domicilios diariamente,
para ndo dizer a cada segundo.

Com essa avalanche de imagens se aposta continuamente em papeis socialmente
aceitos e cristalizados do homem médio europeu branco, heterossexual e de classe
meédia. Isso porque, também, a aposta se da na massificacdo e difusdo de modelos
passiveis de serem controlados por uma inddstria ou varias que irdo se beneficiar de um
consumidor homogéneo.

Estar mergulhado nessa condicdo pressupde ou até mesmo exige “prestar
atencdo aqueles momentos nos quais o visual é contestado, debatido e transformado, ao
mesmo tempo em que constitui um lugar de interacdo social e de definicdo em termos
de classe social, género e identidades sexuais e raciais” (Hernandez, 2006, p. 14). Ou
seja, permite as indUstrias ou midias prever, com certa antecedéncia, a emergéncia de
consumidores potenciais e com isso satisfazé-los enquanto tal.

E o que dizer das identidades gays? Quando nos deparamos com personagens
que representam diferentes formas de ser no mundo, que se inscrevem em uma
compreensdo identitaria positiva, a identificagdo, a aproximacdo e a vontade de
pertencer de fato ao grupo, se manifestam. Essas imagens positivas podem ser
entendidas considerando-se alguns aspectos. No momento em que 0s sistemas de
comunicagdo - incluindo-se todos os meios de comunicagdo - representam novoS
padrdes de identidades gays e tantas outras, 0s membros da comunidade se sentem mais
motivados a também se exporem. Comecam a entender que ndo ha necessidade de
buscar se aproximar de uma imagem mais afeminada e que existem multiplas maneiras

de viver sua sexualidade em acordo com sua identidade de género.
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Em relagdo ao corpo, existem no bojo da comunidade gay alguns esteredtipos
que sdo amplamente compartilhados pelo grupo. Esses esteredtipos serdo detalhados
conceitualmente nas proximas se¢oes.

Provavelmente todo individuo gay ja se deparou com perguntas tais como:
Quem € o homem e quem é a mulher da relacdo? — relacdo passiva versus ativa —
refletindo ainda hoje uma dinamica heterossexual em que se desempenha um papel de
ativo (vinculado ao publico) ou, se desempenha um papel de passivo (vinculado ao

dominio privado).

Ao analisar a comunidade gay, percebem-se alguns padrdes que sdo facilmente
identificaveis pelos membros dos grupos, contribuindo, desta maneira, para uma Vvisao
mais ampla desta comunidade. Os padrfes corporais vinculados aos comportamentais
sdo estudados, levando-se em juizo os diferentes subgrupos que se formam com certa

coesdo visual e discursiva e que sdo explicitados mais adiante.

Representacdes Sociais do Corpo e das Identidades Gays

Nas sociedades contemporaneas ocidentais, o corpo se coloca como um
elemento central dentro das concepcdes identitarias e nas expressdes das subjetividades
humanas.

Considerando que o corpo é construido na/pela cultura, conforme afirma
Goellner (2003), pode-se estender essa compreensdo para o0 campo social, dado que 0s
individuos estdo inseridos no seio de determinada cultura e como membros de uma
determinada sociedade. Estas articulacdes entre corpo cultural e corpo social emergem,
sobretudo, a partir do século XX, trazendo para a boca de cena, as representacfes do
corpo como elemento central na sociedade contemporanea. Isto dito, busca-se uma
aproximacdo com o fato de que “o corpo parece, nestas condi¢des, o Ultimo ponto de

ancoragem a que é possivel apegar-se” (Michaud, 2008, p. 563).
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Estas questOes, abordadas a partir dos conceitos de RepresentacGes Sociais e
Identidades Sociais ajudam a compreender como ocorrem 0S pProcessos que
desencadeiam as maneiras como nos identificamos com determinados grupos e com
determinados produtos. Estas identificacfes sdo essenciais para que se criem
sentimentos de pertencimento, sejam em relacdo a grupos sociais, ou em relacdo a
estilos de vida, classes sociais e género. Porém, ndo se pode deixar de considerar as
influéncias que causamos nesses grupos e, em contrapartida, as influéncias que 0s

grupos causam em nos.

Ao serem abordados a moda e os novos papeis de masculinidades dentro da
teoria das representagdes sociais que, segundo Moscovici (1978, p.28), “...¢ um corpus
organizado de conhecimento e uma das atividades psiquicas gragas as quais 0s homens
tornam inteligivel a realidade fisica e social, inserem-se em um grupo ou numa ligacéo
cotidiana de trocas e liberam os poderes da imaginagdo”, busca-se uma aproximagéo
entre identidades e representacdes sociais de rapazes gays sobre os “modos de vestir
gay”. As representacOes sociais sdo constituidas de imagens, valores, opinides, atitudes
e linguagem, tendo como funcdo orientar o comportamento e a comunicagdo entre as

pessoas.

Na perspectiva de Duveen, “as representagdes sdo sempre um produto da
interacdo e comunicacdo e elas tomam sua forma e configuracdo especificas a qualquer
momento, como uma consequéncia do equilibrio especifico desses produtos de
influéncia social” (Duveen, 2009, p. 21). Ainda sobre o conceito de representacdes
sociais, Moscovici aponta que “todas as interagdes humanas, surjam elas entre duas

pessoas ou entre dois grupos, pressupdem representacfes” (2009, p. 40).
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A partir dos pressupostos tedricos apresentados acima, podem ser distinguidos
dois grandes grupos de representacGes pelo viés do bioldgico: macho e fémea e pelo
viés social: masculino e feminino. Dentro do grupo do género/sexo masculino, pode-se
subdividi-lo em subgrupos segundo diferentes critérios como, por exemplo, orientacdo
sexual, estratégias de visualizacdo e auto-apresentacdo, incluindo-se ai a cultura das
aparéncias. Essas subdivisdes acontecem também na categoria do feminino. E, fazendo
um recorte mais especifico, pode-se subdividir o grupo de homossexuais, por exemplo,
em VAarios outros grupos, categorizando algumas caracteristicas que constituem suas
identidades grupais. Sobre as subdivisdes, sdo construidas representacdes sociais intra e

extra grupos, estas realizadas por grupos externos.

Algumas representacdes sociais dentro do grupo de homossexuais em especifico
podem ser entendidas a partir das denominagfes dos subgrupos, devido aos padrdes
repetitivos em que o papel do masculino introjetado e acessado por eles induz a relac6es
de poder. Por exemplo: Barbies, Lather, Efeminados, Cross Dresser, etc. Essas
maneiras de nomear o0s individuos com orientacdo sexual homossexual, também
refletem alguns elementos identitarios, assim como informa sobre as constituicbes
corporais destes sujeitos. Barbies, no jargdo gay, geralmente, se referem a sujeitos que
tem orientacdo homossexual, que costumam frequentar academias de musculacéo,
constroem corpos definidos, hipertrofiam muasculos e usam roupas que valorizem seus
atributos fisicos.

Esta claro que, com isso, procuram se aproximar do papel sociocultural
valorizado pela heteronormatividade social do homem como forte, duro, rude, até
mesmo insensivel. Por outro lado gays efeminados, geralmente, apresentam uma
imagem de compleic¢do delicada, com trejeitos que se aproximam do papel feminino e o

que se entende como feminino: delicadeza, sensibilidade, fraqueza, emotividade. Eles
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privilegiam o uso de roupas com claras informagdes de moda. Enquanto que o primeiro
grupo citado, mesmo com orientacdo sexual gay, ndo subverte, alids, almeja uma
mimese, 0 status quo, ou, como a sociedade espera que um homem se comporte até o
prolixismo. Por este motivo, 0 segundo grupo se torna uma ameaga, uma vez que
transpde/subverte as normas sociais (Sell, 2006).

Em trabalho recente sobre rapazes efeminados Reis (2012) investiga as
performances e convencdes corporais de género em espacos de sociabilidade
homossexual, evidenciando a repulsa e recusa relacionada a uma feminilidade
“espalhafatosa” em contraponto a uma masculinidade respeitavel, representada pelas
diferentes tribos urbanas.

Ao associarem a imagem do feminino, esses homens estdo se colocando
duplamente em desvantagem em relacdo a seu préprio grupo e ao grupo dominante
suscitando com isso retaliacbes. Os papeis de géneros nas sociedades ocidentais
pressupdem a desvantagem da mulher, reservando-lhe a subalternidade. Um homem que
va contra as normas ao se identificar com esse papel, historicamente em desvantagem,
torna-se objeto de opressdo, serd oprimido. Isso ndo quer dizer que apenas 0S sujeitos
que apresentem ser efeminados sofram tais discriminagdes, no entanto, pode-se entender
que elas sdo mais explicitas e incisivas.

Quando investigadas as representacfes sociais do corpo e das identidades na
contemporaneidade, ainda emerge em boa parte das pesquisas realizadas no Brasil, a
imagem do corpo feminino (Jaggar & Bordo, 1997; Almeida, 2009) em contraposi¢do a
imagem do corpo masculino, como um dos elementos desta Tese. Um cenério no qual o
corpo feminino ocupa o centro das atencdes e funciona como dispositivo de reforco da

imagem feminina como objeto.
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Em outro extremo, podem-se observar tentativas de trazer a tona o corpo
masculino, que ainda permanece como tabu, assim como as questdes que envolvem as
sexualidades. Era impensdvel h&a duas décadas que se questionasse 0 corpo e 0
comportamento masculino. O corpo masculino, assim como 0s comportamentos “ditos”
masculinos, ndo eram passiveis de serem questionados. Mais precisamente nos ultimos
vinte anos observa-se certa crise nas representacdes sociais de masculinidade e ela esta
estreitamente ligada as formas de apresentacdo ou a auto apresentacdo desses sujeitos
masculinos em suas dimensdes simbolicas.

O campo das artes pode servir de ponte para uma compreensdo mais
pormenorizada das representactes do corpo e das identidades na atualidade. Os estudos
da Cultura Visual, do Cinema, das Artes Plasticas, da Fotografia, da Moda, exploram ao
extremo essas representacdes, denominadas de representacOes visuais que contribuem
para a criacdo de maneiras outras de representacdo. As representacdes visuais, neste
contexto, se traduzem como dispositivos, através de determinadas convencdes e
instrumentos, refletindo visualmente o mundo, conferindo-lhe uma ordem signica
(Campos, 2010). Aproximar as dimensdes psicossociais do campo representacional das
artes e da cultura visual pode fornecer subsidios para a ampliacdo dos conhecimentos
sobre o corpo a partir dos conceitos de identidades e suas representaces.

N&o se pode negar que a Cultura Visual, como um corpus teérico em constante
transformacdo, mutacdo, hibridacdo é um campo desafiador e, a0 mesmo tempo,
fascinante. Desafiador porque coloca os pesquisadores e pesquisadoras da Cultura
Visual em constante movimento, em busca do novo, em busca das producgdes de sentido
e das relacbes mais que visuais que se estabelecem no cotidiano. Fascinante porque

possibilita a criacdo e manutencdo das conexdes que ultrapassam a palavra escrita e
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falada, além de ampliar a compreensdo das visualidades contemporaneas, mesmo as

imagens construidas no passado.

A Cultura Visual remete aos estudos da imagem e de suas producdes de sentido,
sobretudo aqueles referentes ao cotidiano, pois as imagens séo estudadas a partir de uma
perspectiva culturalista. A Cultura Visual afeta principalmente o espectador comum,
exposto que esta a imagens das mais diversas ordens. Nesse sentido, parece oportuno
langar méo da definigdo de imagem de Santaella & NO6th (2008, p. 15) ao se referirem
ao mundo das imagens, que se divide em dois dominios: “O primeiro ¢ o dominio das
imagens como representacdes visuais: desenhos, pinturas, gravuras, fotografias e as
imagens cinematogréaficas, televisivas, holo e infograficas pertencem a esse dominio”
ainda que esta definicdo seja simplista, e, “O segundo é o dominio imaterial das

imagens na nossa mente”.

Claro esta que essa definicdo advém da semiotica e da ciéncia cognitiva, areas
que estudam as representacdes visuais e mentais. Para além desta breve definicdo, o
conceito de imagem também pode ser entendido como um “produto de uma percepgao
fisica, ora a uma representacdo mental, ora a uma imagistica, ora a um imaginario”
(Barthes, 2005, p. 78). Ja para Alberto Manguel “as imagens, assim como as historias,
nos informam” (2001, p. 21). No que se referem as representagdes sociais, essas
informacBes visuais sdo usadas para classificar os individuos, vinculando-os a

determinados grupos.

De fato, 0 que se sabe é que uma definicdo precisa e Unica de imagem néo existe
dada a complexidade das dimensdes que apresenta. Sao “artefatos cada vez mais

abundantes e importantes em nossa sociedade, ndo deixam por isso de serem objetos
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visuais como 0s outros, regidos exatamente pelas mesmas leis perceptivas” (Aumont,

1993, p. 17).

Recorrendo a algumas imagens do masculino, percebem-se diferentes
deslocamentos conceituais que ocorrem em tempos e espacos diversos, abrindo caminho
para andlises das transformacdes que afetaram as configuracdes corporais masculinas,
assim como os comportamentos de parcela da comunidade gay. Quando nos referimos
as imagens/fotografias de Alair Gomes, fazemos referéncias as visualidades do periodo
em que esses registros foram feitos (1970/80). Essas imagens/fotografias estéo
inseridas, assim como outras imagens técnicas/tecnoldgicas no &mbito na Cultura Visual

gue pode ser entendida como um

Campo amplo, multiplo, em que se abordam espacos e maneiras como a cultura
se torna visivel e o visivel se torna cultura. Corpus de conhecimento emergente,
resultante de um esforco académico proveniente dos Estudos Culturais, a cultura
visual é considerada um campo novo em razdo do foco no visual com prioridade

da experiéncia do cotidiano (Martins, 2005, p. 135).

A Cultura Visual se situa dentro das abordagens pds-modernas e pos-
estruturalistas e postula um processo de construgdo e desconstrucdo de imagens, que,
nesta pesquisa, se referem a construcdo e desconstrucdo das imagens de corpo, de
masculinidades, de sexualidades, de identidades num espago discursivo e de
significados que se denominou homoarte ou homoerotismo. Estas construgdes e
desconstrucbes de imagens do corpo masculino na arte — por que ndo dizer das
identidades — “produz um tipo de expansdo no campo visual ao ser proposto em uma
elaboragdo de condi¢cdo adaptativa, como estratégia discursiva da homoarte” (Garcia,

2004, p. 45).
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Cabe aqui um paréntese para lancar mao de exemplos de trés icones da homoarte
que despertaram interesse e influenciaram as pesquisas sobre identidades gays que se
desenvolveram a partir dos anos de 1960. Se n&o influenciaram, pelo menos, causaram
algum estranhamento: Tom of Finland, Robert Maplethorpe e Alair Gomes, citado
anteriormente.

Tom of Finland, nascido Touko Laaksonen, pode ser considerado o precursor
das imagens eroticas masculinas, ja que seus desenhos comegam a serem publicados na
segunda metade de 1950. Seus desenhos trazem uma carga de fetiche, de violéncia, do
underground e foram classificados por ele de “desenhos sujos”, devido as referéncias as
cenas de sexo e ao vestuario que especialmente davam uma conotacdo de submundo,
evidenciando sua sexualidade. Tom representava em seus desenhos rapazes altos,
musculosos e que trajavam jaquetas e calgas de couro preto, camisetas em sua maioria
brancas e coladas que evidenciavam 0s contornos corporais, projetando os musculos, 0
volume na area do pénis, as nadegas marcadas, os mamilos, complementados pelas
botas de cano longo e o quepe? (Riemschneider, 2004).

Outras figuras masculinas também faziam parte desse universo de Tom, entre
elas cowboys, marinheiros, rapazes em uniformes e fardas diversas e rapazes com trajes
que se poderiam dizer comuns. Se existia variacdo no vestuario, 0 mesmo ndo ocorria
em relacdo aos corpos que eram em sua quase totalidade musculosos, altos, e sem
trejeitos, ou seja, ndo eram efeminados, seria o que se denomina como “homens que

fazem sexo com homens” — HSH.

2 Tipo de boné militar.
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Figura 1 — Tom of Finland

Fonte: Internet

Nos anos 2000 algumas marcas de moda utilizaram como referéncia os
desenhos/imagens de Tom of Finland para a criacdo de diversos produtos, entre eles
perfumes, camisetas com estampas localizadas, roupas de cama, mesa e banho, sacolas
promocionais, e mais uma gama de objetos. Vale salientar que o perfume ilustrado na
figura abaixo foi lancado pela Fundacdo que leva seu nome com sede em Los Angeles,

nos Estados Unidos.
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Figura 2 — Perfume Tom of Finland
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Fonte: Internet

Outro nome de destaque € Robert Maplethorpe que, nos anos de 1970 e 1980,
consegue ser aceito no mainstream da arte contemporanea estadunidense ao produzir
imagens homoerdticas, inserindo o conceito de cotidiano ao trabalhar com imagens de
nus masculinos, femininos e autorretratos com partes do corpo a mostra. Seu
reconhecimento como artista veio em grande medida através das fotografias que
registravam corpos negros Viris e sensuais com a énfase nos musculos, nos volumes e
algumas imagens de sadomasoquismo, representando determinados padrdes corporais
vigentes & época, como pode ser observado na figura abaixo. E inegavel o papel da Arte
e da Cultura Visual para a emergéncia de novas representacGes sobre o masculino e,

mais especificamente, para o surgimento de novas Representa¢fes Sociais dos grupos

gays.
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Figura 3 — Fotografia de Robert Maplethorpe

Fonte: Internet

Outro artista que se ocupou das representacdes sociais através de imagens € 0
brasileiro Alair Gomes. Principalmente durante os anos de 1970 e 1980 o fotdgrafo
registrou imagens de jovens masculinos e seus corpos nas praias cariocas, assumindo o
papel de voyeur que apreende de diferentes angulos padrdes corporais masculinos e
atividades que eram praticadas no periodo, além das diferencas em relagcdo aos cabelos,
muitas vezes longos, barbas e roupas caracteristicas do periodo. “Os cliques de Alair
Gomes registraram corpos em consonancia com um conceito de beleza masculina que

recaia sobre detalhes de vigor, energia e for¢a” (Marques Filho, 2007, p. 43).
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Figura 4 — Alair Gomes (Sinfonia de icones eréticos)

Gomes, Alair

Fragment n? 2, Opus 3, Symphony of Erotic Icons , s.d.
gelatinae prata
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Colec@o Museu de Arte Moderna do Rio de Janeiro (R))

Fonte: Internet

As pesquisas que focalizam as Representagdes Sociais das identidades gays
apontam para a necessidade de se reconhecer como gay, seguindo o caminho para a
positivacdo das identidades, assim como para a reconstrugdo de novas Representagdes
Sociais. Estudos nestas perspectivas (Lacerda, Pereira & Camino, 2002; Scardua &
Souza Filho, 2006; Siqueira & Zauli-Fellows, 2006; Kern & Silva, 2009; Irigaray,
Saraiva & Carrieri, 2010) conduzem a uma melhor compreensdo das identidades
homossexuais ao trazer a tona outras formas de compreensdo dos fendmenos envoltos
nessas dimensdes. Respectivamente, estes estudos analisam as formas como o
preconceito contra homossexuais sdo expressos por meio das falas de estudantes
universitarios e as relagdes deste preconceito com as explicagdes sobre a

homossexualidade.
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A questdo da diversidade sexual nas organizacbes como possibilidade de
minimizacdo dos efeitos da discriminacdo pela orientacdo sexual, objetivando a
melhoria nas relagdes de trabalho nas organizacdes foi amplamente discutida por
Siqueira (2006). Temos ainda no ambito organizacional o estudo do humor como
mecanismo de discriminacdo no ambiente de trabalho que se filia & inser¢cdo dos
homossexuais no mercado de trabalho.

Em outra vertente, os estudos que envolvem as homossexualidades e suas
representacdes sociais apresentam e discutem a constituicdo da homossexualidade como
fendmeno vivencial. Vistos como um conjunto, guardadas as suas especificidades
tedricas e metodoldgicas, esses estudos procuram associar a tematica da
homossexualidade aos processos sociais como uma andlise propositiva para
compreender “como os homossexuais estabelecem suas teias de relagdes no mundo
atual e como se constitui a constru¢do social da homossexualidade” (Kern & Silva,
2009). Pode-se perceber que em grande parte desses estudos, os alvos preferenciais da
discriminacao séo os sujeitos efeminados.

Referindo-se as representacdes de gays efeminados e a discriminacdo, adentra-se
no campo dos esteredtipos e preconceitos como dimensdes psicossociais facilitadoras
para a compreensdo de parte das caracterizacdes de grupos sociais, 0 que sera

apresentado e discutido nas préximas paginas.

Estere0tipos e preconceitos na comunidade gay

“Fechando os olhos entdo, como um filme contra as palpebras, eu conseguia ver
trés imagens se sobrepondo. Primeiro o corpo suado dele, sambando, vindo em minha
direcdo. Depois as pléiades, feito uma raquete de ténis suspensa no céu 14 em cima. E
finalmente a queda lenta de um figo muito maduro, até esborrachar-se contra o chdo em

mil pedacos sangrentos” (Abreu, 2005, p. 59).



43

As imagens que passam pela memoria do personagem de Caio Fernando Abreu
no conto “Tercga-feira gorda” do livio Morangos Mofados, representam trés fases do
encontro de dois rapazes no carnaval do Rio de Janeiro. Estas fases representam,
também, uma agdo pautada pelo preconceito que pode resultar em processos
discriminatorios, neste caso um comportamento violento contra determinados
individuos em razdo de sua orientacdo sexual desviante da norma (Marques Filho &
Camargo, 2007).

Considerando as ultimas proposicdes realizadas pelo poder legislativo, sobretudo
no Brasil, que se coloca como um dos entraves para a cidadania plena da comunidade
LGBTT?, se torna imperativo compreender os conteidos e processos que envolvem a
construcdo e manutencdo de determinados estere6tipos, assim como a formacdo dos
preconceitos relacionados a referida comunidade. Nesta Tese, utiliza-se o termo
comunidade LGBTT a partir do entendimento dos sexos diversos, como minorias
politicas, na busca por seus direitos como cidad&os.

Neste cenario atual e complexo, as demandas apresentadas pelas minorias se
apoiam nos direitos a igualdade, na liberdade sexual/afetiva e no desejo como ponto de
partida, defendendo uma pauta que inclua as especificidades dos diferentes grupos
sociais e seus universos particulares, requerendo uma visdo mais dindmica para lidar
com discursos etnocéntricos, homofabicos e sexistas (Garcia, 2004).

No mundo contemporaneo, muitas sdo as pautas em torno das diversidades, o
que pode ser entendido como a necessidade de considerar as subjetividades da pessoa
humana. Nesse sentido, alguns conceitos da psicologia social podem ser Uteis para uma
compreensdo mais acurada sobre o0s esteredtipos, preconceitos e uma possivel

discriminacdo (Techio & Lima, 2011). Para Siqueira & Zauli-Fellows (2006), o que

3 Léshicas, Gay, Bissexuais, Travestis e Transexuais.
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antecede uma identificacdo a determinados grupos é justamente o desenvolvimento de
modelos mentais sobre as qualidades destes grupos. “Esses modelos sdo usados para
julgar situacdes atuais, permitem que as pessoas Sejam categorizadas em grupos e
propiciam a generaliza¢do para outros grupos e individuos” (Siqueira & Zauli-Fellows,
2006). Considerando esta defini¢do, parece adequado afirmar que estas categorizacoes
estdo ligadas aos estere6tipos, levando a uma extensdo dos preconceitos sobre o grupo
e, consequentemente, a todos os individuos que fazem parte deste grupo.

Na verdade, o que parece motivar o preconceito e a discriminagdo contra a
comunidade LGBTT é a maior visibilidade que este grupo alcangou nas Ultimas
décadas, sobretudo impulsionada pelos meios de comunicacdo de massa, entre eles a
televisdo e a internet. No entanto, ao dar visibilidade aos grupos “marginalizados”, se
promove, também, um aumento das estratégias para fazer retroceder os direitos
conquistados e empurrar & margem novamente 0s sujeitos que, parafraseando Oscar
Wilde, direcionam seus desejos para individuos do mesmo sexo/género, para o “amor
que ndo ousa dizer o nome”. Com a visibilidade esse amor ousa dizer seu nome em alto
e bom tom, mesmo que seja a um custo social consideravel.

Partindo de uma abordagem mais ampla, os autores Shapiro, Williams &
Hambarchyan (2013), apresentam uma compreensédo mais completa sobre a ameaga de
estere6tipo, realizando quatro experimentos. Os autores partem de experimentos que
buscam medir variaveis de diferentes grupos negativamente estereotipados (estudantes
negros e estudantes do sexo feminino), diferentes dominios negativamente
estereotipados (inteligéncia geral e STEM) e diferentes resultados (desempenho no teste
e interesse na carreira). A pesquisa em questdo sugere que as intervencbes devem
abordar uma gama de possiveis ameacas de esteredtipo para proteger eficazmente as

pessoas contra essas ameacas. Os autores utilizam como pano de fundo da pesquisa
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exemplos do cotidiano, citando de inicio o ator Sidney Pointier e o tenista Arthur
Asche, dois homens negros que, mesmo tendo alcancado grandes éxitos em suas vidas,
relatam algumas preocupacdes relevantes sobre esteredtipo (2013).

Percebe-se ainda uma preocupacdo na relacdo entre clinica psicoldgica e
comunidade LGBTT, quando, vez ou outra, surgem propostas para uma possivel “cura
gay”, o que contribui ainda mais para a criagdo de esteredtipos e preconceitos
relacionados a esses individuos, assim como o reforco de outros (Toledo & Pinafi,
2012). Mas, afinal, por que os grupos majoritarios tém tanto receio da visibilidade da
comunidade LGBTT? Mais importante, que impactos o reforco dos esteredtipos e 0s
preconceitos causam nos individuos que tém uma orientacdo sexual diferente da norma
heterossexual?

Em um esforco para responder a esta questdo, varios autores se debrugaram
sobre as dimensdes que estdo diretamente ligadas a esse jogo de forgas entre maioria e
minoria, levantando: a) questdes sobre representacGes e identidades na perspectiva da
sociologia (Amancio, 1993); b) os esteredtipos e as diversidades na perspectiva de uma
educacdo multicultural, em respeito a diversidade sociocultural e sexual (Baccega,
1998); c) os avangos dos movimentos sociais em prol de igualdade de direitos e as
contribuicdes da psicologia social (Jesus, 2012); d) as motivacdes para responder sem
preconceito (Gouveia & cols., 2010); e) estudos sobre midia, estere6tipo e representacdo
das minorias (Freire Filho, 2004), entre outras.

As dimensdes acima atravessam e sdo atravessadas por outras tantas dimensoes
como as culturais, econdmicas, politicas, etc. E onde entraria a moda nesta imbricada
relacdo? As maneiras de se vestir afetam 0os modos como o0s sujeitos sdo discriminados?
Em que medida a religido reforca e mantém essas relacbes de preconceito de

discriminagao?
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N&o bastassem as pressdes externas, 0s sujeitos homossexuais, criados dentro de
preceitos cristdos, se fragilizam cada vez mais em uma sociedade ainda homofobica,
privados que sdo de seus direitos individuais. No entanto, no que se refere aos avangos
relacionados aos direitos conquistados pelo publico LGBTT de um modo geral,
percebe-se que ainda had muito a ser feito. Entre os avangos na conquista de direitos foi
aprovada recentemente a equiparacdo da unido civil entre pessoas homoafetivas, pelo
STF em 2011, assim como o casamento civil igualitario em 2013. Essas decisfes
judiciais contribuem para o reconhecimento de duas pessoas do mesmo sexo como
familia e da possibilidade de ado¢édo de filhos, além de uma maior visibilizagdo desses
sujeitos e de seus direitos, contrariando as representacdes algumas vezes caricatas, tanto
nas paradas do orgulho LGBTT, quanto por meio de alguns personagens na Televis&o.

J& 0s retrocessos sdo encabecados, em grande medida, justamente por diversas
autoridades ligadas ao cristianismo, representantes de igrejas catdlicas e evangélicas
que, em vez de “amar o proximo como a si mesmo”’, acabam por promover uma “caca
as bruxas” em pleno século XXI, buscando, entre outros projetos, promover a “cura
gay”, questdo ja superada desde 0s anos de 1980.

Outro ponto que merece destaque e que ndo se pode deixar de reconhecer €, sem
duvida, a visibilidade que os homossexuais vém experimentando nos ultimos anos
(Ribeiro, 2005), seja através das ja citadas participacfes na televisdo, seja por meio das
pesquisas que vém sendo realizadas e divulgadas em congressos nacionais e
internacionais, criando espacos institucionalizados ou ndo de debates sobre as relagdes
de género e o papel da diversidade e seu respeito na sociedade brasileira. Estas agdes
contribuem, mesmo que timidamente, para minimizar 0s prejuizos psicossociais da

comunidade LGBTT.



47

Taylor & Moghaddam (1994) apresentam e discutem 0s conceitos que envolvem
0 estere6tipo, o preconceito e a discriminacdo, descrevendo-os de maneira resumida
como impressdes rigidas e generalizadas, atitudes intolerantes e comportamentos
agressivos, respectivamente.

O esteredtipo se caracteriza como um processo cognitivo fundamental dentro da
psicologia social estando diretamente ligado as relagGes intergrupais. Ou seja, 0S
esteredtipos estdo mais voltados para os grupos. Os esteredtipos surgem a partir de
categorizacOes que fazemos sobre determinados grupos a partir de nossas crengas sobre
eles.

O preconceito pode ser entendido como o resultado de atitudes negativas sobre
grupos, ou seja, a carga afetiva neste caso é maior que o aspecto cognitivo e 0
comportamental. Ja a discriminacdo se relaciona ao ato e a acdo de discriminar uma
pessoa ou grupo.

No filme Blue-Eyed (Olhos azuis) pode-se perceber como sdo formados o
esteredtipo e 0 preconceito como processos cognitivo e afetivo que se ddo de vérias
maneiras. Uma dessas maneiras se materializa pela capacidade de um individuo em uma
posicao de poder, distorcer a realidade com informacdes difundidas sobre determinados
grupos, utilizando como elemento de preconceito e discriminacdo, caracteristicas fisicas
e bioldgicas dos sujeitos.

A partir da defini¢do arbitraria de que essas caracteristicas fisicas e biologicas
podem ser usadas para discriminar os individuos, comeca-se a formar os
comportamentos discriminatorios. Essa discriminacdo ocorre entre outros motivos, pelo
fato de o individuo se sentir ameacado por outros individuos que nao fazem parte de seu

grupo. Essas questdes sdao muito bem apresentadas por Jane Elliot no documentario
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supracitado, no qual se pode perceber, sobretudo, alguns indicios da Teoria da
Personalidade Autoritéria.

Além dos aspectos mencionados acima, outro fator que merece destaque se
relaciona com a diversidade das organizacGes que objetiva trazer uma variedade de
identidades sociais para as organizagdes. Apos a criacdo de um cenario de diversidades,
a organizacéo deve trabalhar a inclusdo dos sujeitos membros desses grupos. Apesar de
0 cenario brasileiro se diferenciar do cenario estadunidense, é bastante visivel como a
formacdo do esteredtipo se da quando nos referimos a nordestinos, a nortistas, a
tocantinenses, etc. Valorizamos nosso grupo e categorizamos e discriminamos 0S outros
grupos que sdo diferentes de nos.

Um exemplo de como ocorrem as discriminagdes em determinados meios
sociais, entre 0s espagos de maior frequéncia, esta a escola. Neste espaco, recorre-se a
figura do Emo como um estilo pessoal e grupal que é tido como sindénimo de gay. A
compleicdo aparentemente fragil dos Emos, a disposicéo dos cabelos, geralmente lisos e
mais longos que se sobrepdem aos olhos irrompe as significagdes que se aproximam ao
conjunto de signos que remetem ao universo feminino.

Quando um sujeito do género/sexo masculino se distancia de uma aparéncia
masculina esperada ele fica exposto aos preconceitos e a discriminacdo. Nestes termos,
a discriminacdo se processa na agdo de nomear algo que parece estranho, diferente do
que se esta acostumado a lidar. Se as representacfes sdao construidas, em grande medida,
a partir do cotidiano e afetam diretamente 0s sujeitos que dele fazem parte, em um
caminho oposto surge, nos ultimos anos, no campo do jornalismo (dimenséo
profissional da comunicacdo), a figura do metrossexual, como uma possibilidade de

construcdo de uma masculinidade alternativa que, no entanto, ndo esta livre de sofrer
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retaliacbes dos grupos hegemonicos, visto como “afrescalhados” e preocupados com a
aparéncia.

Esta alternativa, no entanto, ndo deve ser vista como uma liberacdo total e
irrestrita dos marcadores de género e sexuais. Na moda, 0s aspectos relacionados a
cultura das aparéncias (Roche, 2007) véo direcionar, pelo menos desde a Idade Média,
os esforgos para a criagdo e manutencdo de determinadas tendéncias estéticas,
impulsionando as mudancas que se aceleraram na Revolucgéo Industrial e que culminou
na era pos-industrial (De Masi, 2003). Isto parece verdade na medida em que alguns
elementos do vestudrio ainda encontram certa resisténcia de boa parte do publico
masculino, como por exemplo, a saia. Seriam 0s representantes desta masculinidade

alternativa os metrossexuais? Estas questfes serdo retomadas na secao sobre moda.

Feitas as consideracOes sobre a Teoria das Representacdes Sociais e a Teoria da
Identidade Social, articulando com os exemplos de representacdes sociais do corpo e
das identidades gays e dos processos que envolvem o0s esteredtipos, 0s preconceitos e as
discriminacdes, parte-se para uma discussao sobre 0s conceitos de género. A concepgao
de género apresentada na proxima secdo € amparada pelos estudos feministas em suas

construces tedricas e metodoldgicas.
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Género
Os estudos feministas e suas contribui¢des para as

construcdes tedricas e metodologicas sobre género

A moda h& muito ndo desperta tanto interesse de estudiosas e estudiosos das
teorias feministas. Esta realidade talvez ocorra em razdo de a moda trazer, em algumas
de suas facetas, a ideia de frivolidade, tdo amplamente divulgada pelas revistas
direcionadas ao publico feminino desde o inicio do século XX. De qualquer forma, ela

se apresenta como um elemento importante quando nos referimos aos feminismos.

E possivel que um dos momentos mais marcantes do movimento feminista seja o
ato de queimar os sutids na década de 1960. Este episddio da historia de luta em defesa
dos direitos das mulheres representa, simbolicamente, os desejos de igualdade entre os
géneros/sexos, tendo essa peca do vestuario feminino um significado de liberagédo

feminina no periodo.

Em relacéo aos estudos feministas, o foco desta pesquisa recai, particularmente,
nas acdes empreendidas a partir do periodo de 1960, ou seja, ndo se objetiva com este
posicionamento, desconsiderar todo um trabalho teérico e metodolégico das décadas
anteriores, mas priorizar um contexto de mudancas sociais, conduzidos pela juventude
que comecava a ganhar forca e voz no periodo. A segunda onda, como passa a ser
conhecida essa fase do movimento feminista a partir dos anos de 1960, coincide com
uma serie de movimentos sociais de contestacdo do status quo, se alastrando para outros

paises, sobretudo da Europa e dos Estados Unidos.
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O conceito de juventude é a forga impulsionadora desses movimentos e na moda
reflete uma necessidade, por muitas vezes narcisica, de se aproximar de determinados

padrdes estéticos que muitas vezes sdo inalcangaveis, de estar no “centro das atengdes”.

Na Franca, percebe-se uma movimentagdo constante dos movimentos feministas
que se debrucam, sob uma perspectiva critica, nos temas sobre aborto e contracep¢éo;
assédio sexual; categorias socioprofissionais; cidadania; ciéncias e género; coexisténcia
dos sexos; divisdo sexual do trabalho e relagBes sociais de sexo; familia; igualdade;
lesbianidade; patriarcado; poder; prostitui¢do; violéncias, entre outros (Hirata, Laborie,

Le Doaré & Senotier, 2009).

Na América Latina e mais especificamente no Brasil, 0s movimentos feministas
se organizam timidamente, levantando como prioridades os seguintes temas: corpo,
género e sexualidade na educacdo (Louro & Goellner, 2003), mudanca radical das
relacBes sociais de producdo (Sternbach; Aranguren & Chuchryk, 1994, p. 74), entre

outros temas que emergiram a partir de 1960.

Os movimentos feministas foram fundamentais para a ampliacdo de ideias como
as diferencas entre os géneros, as relacdes de poder estabelecidas desde os primérdios
do movimento, as relagdes desiguais entre homens e mulheres, bem como os embates
entre heterossexuais e homossexuais. Nesta secdo faz-se necessario um breve
levantamento historico sobre esses movimentos, suas contribuicbes e também as
divergéncias conceituais e epistemoldgicas dentro do campo. Antes de adentrar no
delineamento historico, apresentam-se 0s principais temas discutidos pelas teoricas e

ativistas dos movimentos feministas.

Alguns dos temas aqui apresentados foram retirados do livro Dicionario Critico

do Feminismo, quais sejam: Aborto e Contracep¢do; Ciéncias e Género; Teorias da



52

Diferenca dos Sexos; Divisdo Sexual do Trabalho e Relagdes Sociais de Sexo;
Feminilidade, Masculinidade e Virilidade; Patriarcado; Sexualidade; Pablico/Privado,

entre outros (Hirata et al., 2009).

Contribuicbes marcantes do movimento feminista sobre as questdes que
envolvem a sexualidade, o corpo e 0 @énero, embora apresentassem algumas
divergéncias em pontos centrais das discussdes em voga, problematizaram a dominagéo
masculina sobre as mulheres, a desvalorizacdo da mulher no campo do trabalho, os
baixos salarios em relagdo aos homens, etc. Essas contribui¢fes iniciaram-se no século
XIX, como movimento social, e ganharam evidéncia na virada do século com as

“sufragistas”, que exigiam o direito de voto das mulheres (Marques Filho, 2007).

De acordo com Louro, o movimento sufragista ¢ considerado a “primeira onda”
do feminismo. A “segunda onda” tem inicio no final da década de 1960, conforme
mencionado, periodo em que as feministas se voltam para construcfes teoricas, além
das preocupacdes sociais e politicas, um pouco depois que o conceito de género comeca
a ser problematizado. Com isto, chega-se a um contexto de efervescéncia social e
politica, de contestacdo e de transformacdo, momento em que o movimento feminista
contemporaneo ressurge, expressando-se ndo apenas através de grupos de
conscientizacdo, marchas e protestos publicos, mas também através de livros, jornais e

revistas, com a ampliacdo dos estudos académicos (Louro, 1997, p. 17).

Pode-se perceber através dos escritos feministas no decorrer do século XX uma
transicdo do social e politico para as construgdes intelectuais, a insergdo das feministas
no mundo académico como forma de visibilidade, a transgressdo das normas e a
subversdo de conceitos e paradigmas. Tal posicionamento pode ser entendido

considerando que as dimensfes de objetividade e neutralidade, distanciamento e
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isencdo, que haviam, entdo, sido constituidos, convencionalmente, em condicfes
indispensaveis para o “fazer” académico, eram problematizadas, subvertidas,

transgredidas por estudiosas na area, prioritariamente.

Pesquisas passavam a langar mao de novos métodos e instrumentos, cada vez
com maior desembaraco, de lembrangas e de historias de vida; de fontes iconograficas,
de registros pessoais, de diarios, cartas e romances. “Pesquisadoras escreviam na
primeira pessoa [...] € o estudo de tais questdes tinha [e tem] pretensdes de mudanga”

(Louro, 1997, p. 19).

O caminho para a “emancipagdo das mulheres” cria algumas dissidéncias dentro
do proprio movimento feminista a partir de diferencas de ideias e objetivos as vezes
divergentes. Enquanto um grupo de tedricas defendem as teorias marxistas como
referencial de opressdo das mulheres, outro grupo trabalha com a perspectiva
psicanalitica. Ainda de acordo com Louro, “Havera também aquelas que afirmardo a
impossibilidade de ancorar tais analises em quadros tedricos montados sobre uma logica
androcéntrica e que buscardo produzir explicacbes e teorias propriamente feministas,
dando origem ao “feminismo radical”, criando, deste modo, uma ruptura dentro do

movimento” (1997, p. 20).

As desigualdades sociais entre homens e mulheres, de acordo com as feministas
radicais, ndo podem mais ser explicadas remetendo-as as caracteristicas bioldgicas.
Nesse contexto, as feministas anglo-saxds comecam a usar o conceito de género de
maneira distinta do conceito de sexo. O conceito de género passa, entdo, a representar o
modo como algumas caracteristicas sexuais sao representadas em determinado contexto
social, cultural e historico. N&do ha, contudo, a pretensdo de negar que o conceito de

género se constitui com ou sobre corpos sexuados, ou seja, “ndo € negada a biologia
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como elemento constituinte dos seres humanos, mas enfatizada, deliberadamente, a
construcdo social e historica produzida sobre as caracteristicas biologicas” (Louro,

1997, p. 22).

A partir dos estudos levados a cabo pelas tedricas anglo-saxds em relacdo ao
conceito de género, os estudos feministas passam por uma transformagédo importante,
gerando intensas discussdes e polémicas, provocando, através da transposicdo para
outros contextos/culturas, espagos de disputas, novos significados e outras formas de
apreensao: “Assim, no Brasil, serd ja no final dos anos 80 que, a principio timidamente,
depois mais amplamente, feministas passarao a utilizar o termo 'género” (Louro, 1997,

p. 23).

Em outra ponta dos estudos feministas estd Gayle Rubin (1989), feminista
radical que se opde a onda das feministas-marxistas, até entdo hegemdnicas no campo
académico. Em seus trabalhos, a partir dos anos 1970, dentre os quais O tréafico de
mulheres: notas sobre a “economia politica” do sexo e Reflexionando sobre el sexo:
notas para una teoria radical de la sexualidad, que sdo publicados nos anos de 1980,
Rubin concentra suas atividades e estudos em duas frentes: primeiro, confronta as
perspectivas das feministas que equiparavam opressao sexual com opressdo de género e
participavam do movimento contra a pornografia. E, em paralelo, critica os dispositivos

de controle da sexualidade vigentes no contexto politico estadunidense.

A autora apresenta em seus trabalhos uma série de sugestdes metodoldgicas para
0s estudos do feminismo e da homossexualidade masculina, propostas que
estabeleceram alguns caminhos para o processo de desenvolvimento desses campos de
estudos. De forma mordaz, ela critica o feminismo académico da época, vociferando

gue o feminismo é uma teoria da opressao de género.
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Ao se assumir automaticamente que isto transforma o feminismo em uma teoria
da opressdo sexual ndo se distingue entre género, de um lado, e desejo er6tico de outro
[...] A fusdo cultural entre género e sexualidade fez emergir a nogdo de que uma teoria
da sexualidade poderia se derivar da teoria de género. Género afeta a operagdo do
sistema sexual, e o sistema sexual tem manifestagdes de género. “Embora género e sexo
estejam intimamente relacionados, eles ndo sdo a mesma coisa, mas constituem a base
de duas arenas distintas das praticas sociais” (Rubin, 1984, p. 307-308 citado por

Corréa, 1996).

A autora defende que uma teoria radical do sexo deve identificar, descrever,
explicar e denunciar as injusticas eréticas e a opressdo sexual. Nesses termos, se torna
necessario a criacdo de instrumentos conceituais que possam mostrar, de fato, o objeto a
ser estudado. Descrigdes detalhadas sobre sexualidades devem ser construidas de forma
que representem a existéncia da mesma na sociedade e na historia. Essa tarefa requer
uma linguagem critica que demonstre e denuncie a crueldade e intolerancia com que o
assunto vem sendo tratado ao longo dos anos. Um dos entraves que dificulta o
desenvolvimento de uma teoria desse tipo é o essencialismo sexual. De acordo com
Rubin, tal essencialismo refor¢a a ideia de que “o sexo ¢ uma forca natural que existe

em anterioridade a vida social e que da forma as institui¢des” (Rubin, 1989, p. 130).

Nesta perspectiva, percebe-se um essencialismo sexual arraigado ao saber
popular das sociedades ocidentais, que veem 0 sexo como algo imutavel, associal e
transhistorico. Reproduzindo esse essencialismo sexual temos as areas da Medicina,
Psiquiatria e algumas vertentes da Psicologia que tém dominado os estudos académicos
durante mais de um século. No entanto, nas Ultimas décadas, surge um novo
pensamento que apregoa que questdes de género ndo podem ser compreendidas apenas

em termos puramente bioldgicos. Esse pensamento sobre a conduta sexual deu ao sexo
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uma historia e criou uma alternativa construtivista em relacdo ao essencialismo sexual.

Mas, esse € apenas 0 comeco da historia (Marques Filho, 2007).

O conceito de género ndo pode ser entendido somente como referente a
construcdo de papéis femininos ou masculinos, mas como constituinte das identidades
dos sujeitos. Esta concepg¢do mais ampla sobre o conceito de género conduz a
necessidade de compreensdo das dimensdes que se aproximam de um terreno
“movedi¢o”, ou seja, o conceito intricado e complexo das identidades, apresentado e

discutido anteriormente.

Para o publico leigo o termo género ndo parece fazer muito sentido, pois € um
conceito que boa parte da sociedade ignora, o que contribui para a invisibilidade dos
géneros. Isto pode fazer sentido na medida em que existe um grande hiato entre as
construcdes conceituais das ciéncias e a realidade vivida. Muito do que se tem
produzido atualmente no campo das diferentes areas cientificas no Brasil, mais
especificamente nas areas da psicologia, antropologia, sociologia, comunicacdo e das
artes € estruturado na linguagem académica e direcionado aos pares. O rebuscamento da
linguagem cientifica resulta em um sistema hermenéutico, criando barreiras para o

acesso de pessoas “comuns”, que ignoram determinados conceitos.

Um termo que ainda € bastante corriqueiro, tanto nos grupos de maioria
heterossexual e até mesmo dentro da propria comunidade gay, € a denominacgdo

homossexualismo. As pessoas ainda nos dias de hoje ignoram — deliberadamente ou ndo

— que desde os anos de 1980/1990 a OMS e os conselhos de Psicologia retiraram a
referéncia ao homossexualismo da lista de doencas/disturbios. A utilizacdo do termo
implica na caracterizacdo do construto histérico-ideoldgico-politico-econémico-

libidinal burgués do século XIX, no qual a humanidade é dividida em heterossexuais e
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homossexuais, 0os primeiros vinculados a normalidade e os segundos ao patoldgico
(Costa, 1992). E esta foi a primeira de muitas bandeiras levantadas pela comunidade
gay. No entanto, o termo comunidade n&o reflete a diversidade e multiplicidade dos
grupos gays relacionados as identidades e seu entorno, uma vez que, para 0 Senso

comum, o gay ainda é representado como efeminado.

Enquanto o homossexualismo remetia ao patoldgico, o termo homossexualidade

traz em seu cerne o significado de identidade sexual. Esta categoria renomeada fez
significativa diferenca no meio social, sobretudo para os sujeitos com orientacdo sexual
homossexual, deslocando a vinculagdo da doenca para as identidades. Por meio deste
viés a homossexualidade pode ser entendida como uma personagem imaginaria que teve
historicamente a funcdo de ser a antinorma do ideal de masculinidade burgués (Costa,
1992). Entéo, ser gay passou a fazer parte das identidades — neste caso, positivada — de

um sem numero de sujeitos até entdo a margem da sociedade.

Com a maior visibilidade e consciéncia politica — pelo menos de certa parcela da
comunidade gay — as demandas gays comecam a se tornarem mais explicitas. Uma
dessas questdes resultou em outro deslocamento conceitual, passando-se a desvincular
0s homossexuais do sexo, 0 que resultou em outra terminologia, 0 homoerotismo,
resgatado do ideal grego de amor. Partindo-se da psicologia, Jurandir Freire Costa
(1992) defende que a tarefa da linguagem é a de criar lagos discursivos que produzam
subjetividades, justificando as referéncias aos sujeitos homoeroticamente inclinados em
contraponto ao termo homossexualismo. O termo é mais amplamente utilizado no

campo da literatura e das artes (Garcia, 2004; Souza Junior, 2002).

Mais recentemente, no campo do direito, cunha-se o termo homoafetividade,

deslocando mais uma vez o sentido de comunidade pautada pelo afeto e ndo mais
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somente pelo sexo, pelo erético e pelas identidades. A homoafetividade pode ser
entendida como uma “experiéncia homoafetiva, com especial énfase nos frageis limites
do amor e da amizade, [que] se coloca numa situacdo permanentemente intervalar, para
além de uma identidade homossexual ou de uma sensibilidade homoerotica” (Lopes,
2001, p. 38). Esta compreensdo pode contribuir para a desconstru¢do de “espagos de
homossociabilidade homofdbicos ou heterofobicos, ao mesmo tempo em que pensa,
num mesmo espago, as diversas relacdes entre homens (ou entre mulheres), como pai e
filho, entre irmaos, entre amigos, entre amantes” (Lopes, 2001, p. 38). De todo modo,
0s impactos dessas mudangas serdo sentidos a médio e longo prazo dentro do que pode
ser entendida como uma homocultura. Este termo, utilizado no meio académico, sofre
duras criticas pelos pares. Em linhas gerais o termo homocultura busca representar uma
“cultura gay” que se julga existir. Nao se pretende entrar nessa discussdao, uma vez que

0 consenso em relacdo ao termo parece longe de ser alcancado.

Ndo é possivel uma classificacdo Unica das identidades gays na
contemporaneidade. Existem grupos e culturas gays que convivem na diferenca, no
estranhamento, resultando, também, em diferentes formas de se inserir no mundo
produtivo. Nestas primeiras décadas do século XXI surge uma nova geracdo de
adolescentes gays, com comportamentos subversivos e formas de apresentacdo que
coraria qualquer gay das geracdes anteriores e que foram compartilhadas e reproduzidas

por um sem numero de internautas.

Fazendo-se uma rapida busca no You Tube inserindo os termos: “bichinha dando
close®” pululam na tela videos que representam jovens gays com trejeitos considerados

femininos e outros que fazem parte de uma linguagem inteligivel apenas por parte da

4 Refere-se ao gay afeminado que chama demasiada atengéo devido a seus trejeitos, ao modo de se vestir
e de se comportar de modo geral.
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comunidade gay. Essas manifestacbes midiaticas se multiplicam por todo o Brasil,

criando formas outras de se posicionar no meio social.

Recentemente um video se tornou viral na internet, sendo compartilhado por
milhdes de pessoas. Uma das versdes do video, subintitulado como “Garoto Brendan
Jordam dando pinta ao vivo em reportagem”, exemplifica parte dos comportamentos ¢
representacfes de jovens gays afeminados - grupo de gays mais expostos a violéncia
psicologica e fisica — refletindo também nas roupas, adeptos que sdo das tendéncias de

moda.

Este € apenas mais um exemplo em que o ideal de masculino é colocado em
Xeque, abrindo margem para outras maneiras de apresentacdo e identificacdo com o
outro, tornando visiveis representacdes diversas de si. Estas representacGes que, de
alguma maneira se tornam positivadas, fazem com que outros sujeitos, também

efeminados se identifiqguem e reforcem sua autoestima.

No Brasil, além do campo das artes visuais, 0 teatro também foi palco de
subversdes de género. Neste cenario surge o grupo Dzi Croquettes, ainda na década de
1970. O grupo de teatro e danca surgia no palco com seus corpos masculinos vestidos
com figurinos e maquiagem tidos como femininos, criando um paradoxo entre homem e
mulher e problematizando questdes sobre género, androginia, sexualidade e familia.
Estas acdes contribuem para o debate em torno das liberdades individuais e para o

efetivo reconhecimento das diferencas e sua consequente compreensao e respeito.

Todas essas discussfes, que ndo Se encerram apenas em uma perspectiva
feminista, mas multiplas, abrem caminho para ir além da emancipagdo das mulheres.
Fazem com que outras vozes sejam ouvidas e que prevaleca o estado de direito e a

pluralidade sexual e cultural para outros grupos de sujeitos que ainda sao
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marginalizados. O que se busca é basicamente o direito de amar. “O amor que ndo ousa

dizer seu nome” como bem definia Oscar Wilde, no inicio do século XX.

Apesar da aparente distancia entre feminismo e moda caracterizando uma forte
contradicdo e uma espécie de resisténcia, é possivel perceber que as feministas se
distanciam da moda por acreditarem que moda é algo dispensavel, que ndao merece
muita atencdo, com raras excec¢des. A moda ainda é vista como um campo de estudos de
segunda ou terceira categoria, ligada aos afazeres domésticos, de costurar, de bordar, de
cuidado com os filhos e com o marido, do cuidado com a casa. Um resquicio do século
XIX que permanece no imagindrio de boa parte da populacdo. Amplie-se esta
compreensdo para as relacOes estabelecidas entre uma parcela de heterossexuais e 0s
homossexuais que, de acordo com Ribeiro (2005), buscam visibilidade social e, para
atingir este objetivo, utilizam estratégias diversas para esta visibilizagdo interpessoal e

inter/intragrupal.

Qual seria entdo a “Questdo Gay” de que tanto fala Didier Eribon (2008) e
outros estudiosos do assunto? Respeito? Visibilidade? Igualdade? Experiéncias de vida
plena? Orgulho? S8o muitas as questdes gays e ainda poucas as respostas. Nas proximas

secdes busca-se responder a algumas destas questoes.

Estudos Gays e Lésbicos

As discussdes em torno do “mundo gay” se tornaram cada vez mais presentes no
cotidiano dos sujeitos e da sociedade como um todo. Se descortinando em um primeiro
ambito dentro da academia, com pesquisadores e professores — em sua maioria gays —
que buscaram espacos de didlogo, criaram grupos e redes de pesquisa, realizaram
experimentos e coletaram um vasto banco de dados, no sentido de compreenderem o

que caracteriza a orientagédo sexual, as relagdes identitarias, etc.
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Em um segundo cenario — ndo necessariamente como uma sequéncia — se
ampliam os debates em torno do direito de ser, apoiados por profissionais do direito que
buscavam atuar na promogdo e manutencdo de uma diversidade sexual e de género
(Carneiro, 2006). Essas acOes e intervengbes no campo do direito garantiram, entre
outros aspectos, a possibilidade de reconhecimento de unido estavel entre pessoas do
mesmo sexo no ano de 2011 e em 2013 o reconhecimento do casamento igualitario,
pelo Supremo Tribunal Federal do Brasil, conforme mencionado.

Como sujeitos sociais que somos, estamos invariavelmente ligados a, pelo
menos, duas dimensdes sociais: 0 dever e o direito. Podem-se considerar os deveres
como ligados as normas sociais que nos sao impostas e o direito como o “outro” desses
deveres. Se por um lado todos os individuos tém direitos e deveres perante a lei e
perante a sociedade, por outro, 0s grupos de minoria vém seus direitos ignorados ou
subjugados em relacdo aos grupos majoritarios, na posicdo de maior poder. Essa
ambiguidade de interpretacdo, que resulta, muitas vezes de um viés religioso, é utilizada
para justificar uma série de injusticas sociais e negacdo de direitos aos grupos nao
hegemonicos, reforcando assim uma perspectiva majoritaria que se caracteriza como de
individuos homens, brancos, heterossexuais, de classe média/alta, mas, também, de
parcela de mulheres, em sua maioria brancas, de classe média/alta e religiosas.

O “direito de amar”, discutido no filme de Tom Ford, A Single Man, adquire
caracteristicas distintas com o passar dos séculos se considerarmos as relacdes de
aprendizagem entre um homem mais velho e um mais novo na Grécia antiga
(Guimardes, 1996) e até mesmo as relacbes entre guerreiros na cidade/estado de
Esparta, como estratégia de fortalecimento do exército. Desde este periodo da historia
podem-se perceber 0s avangos e retrocessos relacionados aos direitos de amar de

sujeitos que carregam uma orienta¢do sexual “fora da norma” a partir de uma visdo
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hegemonica. Alguma mudanca nesse cendrio sé ira se desenvolver e se intensificar ja na
segunda metade do século XX impulsionado em grande medida pelo movimento
feminista, conforme apontado anteriormente.

No cenério dos anos de 1960 se desenrola o filme “A Single Man” traduzido para
o portugués como “Direito de Amar”. E interessante observar que o titulo em inglés,
que pode ser traduzido ao pé da letra como “Um homem solteiro”, ao ser traduzido para
0 portugués ganha contornos mais politicos, questionando exatamente o direito de amar
de sujeitos homoafetivos®. Os anos de 1960 testemunharam uma série de movimentos
sociais, de contestacdo do status quo e de defesa dos direitos das minorias, das
mulheres, da juventude, se alastrando por paises da América e da Europa em maior
escala. Estes movimentos provocavam, de alguma maneira, uma visibilidade que
deveria ser combatida, sobretudo pelos setores mais conservadores da sociedade, uma
vez que “desestabilizavam” os padrdes convencionais de moralidade, familia, condutas,
etc.

Os estudos gays e Leésbicos surgidos nos anos de 1960 enfatizam através de
manifestacdes publicas as necessidades de integracdo dos sujeitos considerados
desviantes da norma heterossexual. Este periodo marca o surgimento de manifestacdes
que visavam questionar as opressoes sofridas por homossexuais, transexuais, travestis e
bissexuais. Estes estudos seguem o caminho aberto pelos estudos feministas que, ndo
somente permitem, como ousam tratar de temas tidos como tabus (Marques Filho,
2007).

Nas décadas que se passaram, 0s estudos gays e lésbicos, assim como outros
estudos de grupos “marginais”, passam a exigir mais tolerancia e mais respeito para
além de um cenario que integre os diferentes individuos e seus maltiplos desejos que

devem ter seu lugar no meio social. Entende-se o termo marginal com um sentido mais

5 Termo cunhado no campo do direito que busca deslocar o significado sexual e erético para o campo afetivo.



63

positivado. De estar a margem como em uma fronteira. E que se assuma esta fronteira.
E que deixe o queer aflorar.

Percebe-se, desde este periodo, uma crescente visibilidade, que resulta na década
de 1980 no surgimento das Gay Prides, que se estendem dos Estados Unidos para
outros paises, além de correntes mais politizadas de contestacdo do status quo, tais
como o0s grupos Queer Nation e o Act Up! nos Estados Unidos. Estes grupos
considerados subversivos se acorrentavam em pragas e outros locais publicos,
chamando a atencdo para as opressdes sofridas pela comunidade emergente que se
autodenominavam queer no contexto dos Estados Unidos.

E possivel que a migragdo de gays e 1ésbicas para o bairro Castro’s na cidade de
Séo Francisco nos Estados Unidos na década de 1960/70 tenha contribuido para uma
identificacdo com os diferentes grupos que se formavam no periodo, criando um
sentimento de pertencimento a esses agrupamentos. Estes grupos defendiam uma
atuacdo radical frente ao constante embate entre visibilidade e invisibilidade dos grupos
LGBTT, em especial os individuos com orientacdo sexual homossexual. “No fim dos
anos sessenta, um ativista gay descrevia San Francisco como um ‘campo de refugiados’,
para o qual foram pessoas de toda a nacdo, que queriam escapar da impossibilidade de
viver vidas gays na atmosfera hostil [...] das cidades pequenas” (Eribon, 2008, p. 31).

A partir da segunda metade do século XX se intensificam as estratégias de
buscar espacos sociais e profissionais considerados adequados para desenvolver uma
sensibilidade anti-masculina/anti-feminina. Uma sensibilidade que foge aos padrdes
heteronormativos, os quais a sociedade impunha e impde aos que sdo “desviantes”, aos
que ndo se enquadram a “normalidade”, ao convencional. Estas estratégias disseminadas
em forma de pecas de teatro, performances, filmes, livros, etc. Talvez o cinema seja um

dos maiores difusores dessa sensibilidade, produzindo filmes como: Beautiful thing
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(1996)%, Ma vie en rose (1997)’, La mala educacion (2004)%, entre outros. Essas
estratégias, que passaram a incluir areas como a alta cultura, a literatura, o ballet, a
Opera, a musica, as artes visuais [e a moda], transformaram-se em vias de expressao
para uma sensibilidade complexa de homossexuais que, historicamente, tém

experimentado dramatica opresséo social (Andrés, 2000).

Estas sdo algumas das estratégias encontradas pelos movimentos em defesa das
minorias, no sentido de garantirem os direitos de igualdade e liberdade entre homens e
mulheres, com todas as cores, todas as orientagdes, todos os desejos, todas as
identidades. Nesta “arena” que se configura na contemporaneidade, aos poucos
construida pelos embates historicos em relacdo aos grupos de resisténcia LGBTT em
prol dos direitos das minorias, as estratégias de visibilidade se colocam como ponto de
partida para a abertura dos debates, tanto nas esferas publicas, quanto nas esferas
privadas.

Os Estudos Gays e Léshicos apontam o surgimento de uma nova identidade
sexual nos anos de 1960, tomando forma “inicialmente entre os homossexuais
masculinos de classe média nos centros urbanos brasileiros e era baseada mais numa
escolha do objeto sexual do que em papéis de género” (Fry, 1982, p. 91). Esta nova
identidade gay, semelhante a que se desenvolveu nos Estados Unidos nos anos de 1930

e 1940, é construida a partir da expansdo da classe média, que tem a cidade como

6 Sinopse do filme: O verdo sufocante em Thamesmead, periferia de Londres, faz Jamie perder a vontade de estudar.
Sempre que pode, o rapaz fica em casa vendo TV, aproveitando que sua mde trabalha fora. Seus vizinhos também
ndo dao bons exemplos. Leah foi expulsa da escola e passa os dias ouvindo discos. No mesmo conjunto de
apartamentos mora Ste, um garoto forte que vive apanhando do pai e do irmdo. Para fugir da violéncia, Ste busca
refligio no apartamento de Jamie, com quem acaba dividindo o quarto. Aos poucos, a relagdo dos dois transforma-se
num grande amor. O escandalo explosivo destaca o comportamento da mde de Jamie que encara os fatos
corajosamente. Dire¢do: Hettie MacDonald.

7 Sinopse do filme: O que fazer quando um garoto decide s6 se vestir de menina e se comportar como se fosse tal?
Tal situacdo, que causa gargalhadas em uns, indignagdo em outros e espanto em todos, é o centro dessa premiada
producdo que trata de forma inteligente, bem-humorada e delicada a questdo da sexualidade do introspectivo
Ludovic. Afinal, o que vocé faria numa situacdo dessas? Veja o que eles fizeram. Direcéo: Alain Berliner.

8 Sinopse do filme: Dois garotos, Ignacio e Enrique, conhecem o amor, o cinema e o medo em um colégio religioso
no inicio dos anos 60. Padre Manolo, diretor do colégio e professor de literatura é testemunha a parte dessas
descobertas. Os trés personagens voltam a se encontrar mais duas vezes, no final dos anos 70 e nos anos 80. O
reencontro marcara a vida e a morte de alguns deles. Direcao: Pedro Almoddvar.
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espaco de socializagdo e solidariedade que se urbaniza e se moderniza. Foram as
influéncias culturais gays internacionais, entre outros movimentos, que contribuiram
para o surgimento do espaco urbano como um lugar que possibilita as expressoes
individuais e coletivas de uma maneira mais latente (Green, 2000, p. 29).

Esses cendrios sdo explorados por James Green (2000) no livro Além do
Carnaval em que o autor faz uma espécie de genealogia do carnaval carioca no século
XX, ao apresentar e discutir temas como “Os prazeres nos parques do Rio de Janeiro™;
“Sexo e vida noturna”; “Controle e cura”; “Novas palavras, novos espagos, novas
identidades™; “A apropriacdo homossexual do carnaval carioca” e “Abaixo a repressao”.

E inegavel que varias conquistas foram alcancadas pela comunidade LGBTT, e
essas conquistas refletem no cotidiano de léshicas, gays, bissexuais, transexuais e
travestis que podem, hoje, expressar suas identidades com menos receio. Essas
possibilidades sdo reforcadas, em larga medida, pelas midias, ao passo que 0s
posicionamentos politicos da comunidade gay se consolidam na sociedade. E bem
verdade que ainda se encontre resisténcias de determinados setores conservadores da
sociedade, o que ndo recrudesce 0s movimentos de igualdade de direitos, a
possibilidade de ser inserido no meio social produtivo e simbélico e até mesmo de ndo
querer ser incluido, mas fazer dessa exclusdo social um ato de resisténcia, o que poderia
ser caracterizado como queer.

Jodo Silvério Trevisan (2007), ao escrever sobre a homossexualidade no Brasil,
da coldnia a atualidade, oferece um rico panorama sobre a questdo homossexual no
Brasil, perscrutando as historias de vida de sujeitos homossexuais e suas trajetorias de
injarias, medos, puni¢des e tantos outros dispositivos fisicos e psicoldgicos que lhes

foram e ainda s&o aplicados.
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A década de 1960 também testemunhou revoltas histéricas e a criagdo de
espacos de resisténcia e de enfrentamento as opressdes e discriminagdes. Para além de
movimentos da juventude, movimentos paralelos serviram de mote inicial para um
sentimento de pertenga a um grupo, o dos homossexuais, que entre outras caracteristicas
esta a de apoio mutuo, por meio da identificacdo dos pares. No entanto, “a identificacdo
ocorre ndo necessariamente por meio da afirmacdo da uniformidade, mas pelo
compartilhamento da diversidade em um determinado campo de poder e desejo”
(Parker, 2002, p. 142).

Um episodio emblematico que é considerado um marco na defesa dos direitos
dos homossexuais foi a Revolta de Stonewall ocorrida em 1969 em um bar gay de Nova
Iorque, nos Estados Unidos, resultado de “uma batida policial [...] e cuja celebragdo,
desde 0 ano seguinte, ia se tornar o0 ponto de nascimento do movimento contemporaneo
do Orgulho Gay” (Eribon, 2008, p. 35).

No Brasil alguns episddios relacionados a cena gay comecam a OCOrTer,
principalmente nas cidades de S&o Paulo e Rio de Janeiro, mas é no Nordeste do pais
que se institucionaliza de maneira mais contundente a criacdo de ONGs e Associa¢Oes
voltadas a comunidade LGBTT. “Se as organizagdes gays tiveram um papel importante
no surgimento de um conceito de comunidade gay” mesmo com toda a diversidade
presente nessa comunidade, “¢ impossivel pensar realmente no impacto dessas
organizagdes de modo separado ou independente da epidemia de HIV/Aids” (Parker,
2002, p. 136).

No Rio Grande do Sul surge a figura de Caio Fernando Abreu, escritor de
vertente homoerdtica que abre a se¢do sobre Estereotipos e preconceito na Comunidade
Gay, parte constante desta Tese. Caio Fernando Abreu foi um dos precursores, na

literatura brasileira, de contos homoeroticos, abordando em suas obras cenas do
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cotidiano por meio de temas como violéncia, sexo casual, sexo inter geracional, o0 amor,
a morte, a soliddo, etc. Outras cidades brasileiras como Fortaleza/CE e Belo
Horizonte/MG também foram palco de movimentos em defesa dos direitos de
homossexuais inicialmente e somente algum tempo depois incluiu as lésbicas, 0s
bissexuais, 0s transexuais e as travestis.

De todo modo, torna-se impossivel falar de comunidade gay no Brasil sem que
se fagca uma aproximagdo com o contexto politico & época. Todas essas iniciativas em
prol dos direitos dos gays somente se efetivam a partir do periodo conhecido como
abertura politica nos anos de 1980. “A criagdo dos primeiros grupos gays, ou, pelo
menos, dos primeiros com uma agenda politica, ocorreu durante a abertura” (Parker,
2002, p. 169), periodo de transicdo entre a Ditadura e a redemocratizacdo brasileira.
Neste mesmo periodo, grupos de intelectuais e artistas se reuniam para se organizarem
politicamente e a publicarem jornais, panfletos e revistas direcionadas a comunidade
gay que se espelhavam nas comunidades gays dos Estados Unidos e da Europa. Entre
essas publicacdes, a mais expressiva estava a Revista Lampido da Esquina, distribuidas
no Rio e em S&o Paulo. Para um panorama mais completo sobre a homossexualidade no
Brasil ver (Green, 2000; Parker, 2002; Garcia, 2004; Green & Polito, 2006; Trevisan,
2007).

Os principais grupos gays do periodo foram a Somos em Sdo Paulo e Rio; o
Lambda em Sé&o Paulo; o Triangulo Rosa no Rio e o0 Grupo Gay da Bahia em Salvador
tendo este ultimo como lider, o antropdlogo Luiz Mott. “O papel de um movimento
politico gay, e de uma identidade gay como ponto focal da organizacdo politica,
provavelmente foi menos importante para a formacéo de comunidades gays do que nos

paises anglo-europeus” (Parker, 2002, p. 173).
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Esses movimentos se concentravam nas cidades litoraneas, principalmente nas
capitais destes Estados. Somente em 1997 é fundada a Associacdo Goiana de Gays,
Léshicas e Travestis, posteriormente sendo incluidas as representaces de bissexuais e
Transexuais, refletindo os atrasos que a Regido Centro-Oeste do pais enfrentava em
relacdo aos debates sobre a agora denominada Comunidade LGBTT. Até mesmo a
organizagao das siglas do movimento foi sendo adequada tendo como pano de fundo as
questdes politicas e de representatividade.

A partir dos anos de 1960 surge a sigla GLS, sendo que esses simpatizantes
podiam ser gays ou ndo, nas décadas que se seguem a sigla se altera para GLBT (Gays,
Lésbicas, Bissexuais e Travestis) em uma tentativa de inclusdo dos individuos que se
auto identificam como bissexuais. A sigla que predomina atualmente é LGBTT
(Lésbicas, Gays, Bissexuais, Travestis e Transexuais). Esta Gltima organizacao se insere
em um contexto mais politizado dos movimentos sociais em que as lésbicas
expressavam seu descontentamento ao figurarem em segundo plano dentro do macro
grupo.

Em Goias os Estudos Gays e Lésbicos comecam a tomar corpo somente a partir
do ano 2000, com pesquisadores que direcionaram suas investigacbes para as
homoparentalidades (Mello, 2005) e questdes de género em uma perspectiva feminista
(Pinto, 2004), o que representava um percentual muito pequeno em relagdo ao que se
produzia no Brasil.

Em relacdo a cena gay, ainda hoje a cidade grande ainda se mostra um tanto
quanto conservadora, entre outras razdes, por manter estilos de vida mais tradicionais.
No entanto, principalmente em cidades do interior se veem jovens gays afeminados e
subversivos considerando-se 0s padrdes comportamentais e visuais esperados pela

maioria da comunidade/cidade. Essa visibilidade se aproxima do que seria uma
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perspectiva queer do sujeito gay, que mesmo com toda a opressdo e repressao, consegue

ser o que é, ou mesmo, langa méo de trejeitos para chocar o meio social em que vive.

Teoria Queer como alternativa

Em uma frente contréria aos estudos gays e lésbicos, surge nos anos de 1980 a
teoria queer, que ndo se caracteriza propriamente como uma teoria e sim um corpus
tedrico que procura, entre outras coisas, subverter as normas vigentes, langcando méo de
termos até entdo pejorativos como “‘viado”, “bicha”, “boiola”, “sapatdo”,
ressignificando-os positivamente.

Fruto de uma inseminacdo académica que combina teoria social e ativismo, a
Teoria Queer se propde a “romper os espagos fixos e finitos da identidade ”, partindo do
principio de que a “sexualidade ndo possui significados a priori, mas significados
relacionais que se constroem, se imitam e sdo imitados” (Talburt, 2005, p. 25). Como
movimento contestatério, desafia o significado pejorativo da palavra queer - do inglés,
estranho, esquisito, afeminado, bicha; inverte o sentido negativo do termo e contribui
tanto para “afirmar os direitos das diferentes [orientacGes] sexuais como para minar, de
dentro, um pensamento que encerra 0 outro em uma etiqueta, pretendendo-se a si

mesmo invisivel ” (Alcoba, 2005, p. 9).

Os tedricos queer fazem duras criticas aos conceitos que envolvem as
identidades de género no modo como elas sdo tratadas pelos campos tradicionais das
ciéncias sociais, da educacdo, da psicologia e dos estudos culturais. No entanto, a
traducdo desta enunciagdo ‘“queer!” ndo pode ser feita sem reunir os atores desta
designacdo-acdo, sem que ela se repita e faca novo apelo a autoridade nela existente,
autoridade que, as vezes, pode dissimular a sua historicidade. Esta enunciagdo solicita

uma contextualizacdo da sua forga performativa que consiste em citar um conjunto de
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praticas pré-existentes constituintes da condicdo do seu sucesso, conforme demonstra

Butler (1990).

Em sintonia com as teorias pos-estruturalistas, pds-modernas e pds-feministas, a
teoria queer questiona os binémios de identidade, o carater unitario da subjetividade e,
principalmente, as ideias liberais referentes a autonomia do individuo e o conceito de
comunidade com base no principio da uniformidade posto que ndo exista esta
uniformidade da comunidade gay. O principio da uniformidade quando convertido em
norma pode transformar-se em instrumento passivel de mascarar diferencas materiais e
culturais, criar imposi¢es ou supressdes visuais nos modos individuais e coletivos e

gerar implicac@es nas préaticas sociais e institucionais (Talburt, 2005).

O conceito queer surge da reflexdo, da analise critica e da desconstrucédo
realizada por autores pos-estruturalistas como Foucault e Derrida. Esses teoricos
discutem e desmitificam a hegemonia heterossexual, preceito oriundo de uma visdo
patriarcal, corrente heterocentrada no principio de producéo e reproducdo. Insistem e
mantém que a noc¢do de sujeito é criada através de discursos da linguagem e da cultura

(Derrida, 1995; Foucault, 1980).

Este espirito ativista, provocador, empresta a teoria queer abrangéncia que
congrega os individuos marginalizados ou rechacados pela sexualidade convencional.
De acordo com Butler (2002), na sua critica a natureza dualista da oposicao
sexo/género, ser homem ou ser mulher é uma construgdo cultural, resultado de normas
que estruturam as praticas sociais e operam sobre nossos corpos de maneira incisiva e
potente. No entanto, € preciso explicitar que existe, também, um componente biologico

gue sozinho nao explica toda essa complexidade de género.
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A lingua, através dos atos de citacdo, constroi realidades, como a nogdo de
género, que sdo configuradas através de representacdes, de habitus e do prdprio corpo.
Butler, ao reelaborar a no¢do de interabilidade que deriva de pds-estruturalistas como
Derrida (1995), questiona a inser¢do de significados em estruturas fixas, visto que
concebe o significado em uma dimensdo temporal e, portanto, mutavel em funcéo de
condigdes e circunstancias da histdria. Na sua teoria da performatividade, Butler (1990,
p. 33) concebe a nogdo de género e de sexo como um significado que se constroi através
da “repetigdo estilizada do corpo, um conjunto de atos repetidos em um marco
estritamente regulador que vai se sedimentando ao longo do tempo para produzir a

aparéncia e a sensacdo de algo natural, permanente .

Essa crenca em uma natureza humana estatica, determinada pela estrutura
genética e por instintos, € uma espécie de mito popular utilizado para justificar como a
masculinidade pode ser representada mantendo-se hegemonica a partir de uma visdo
heterocentrada. A nocdo de género vigente no Ocidente pode ser caracterizada como
uma trajetoria de poder e opressdo sobre homens e mulheres com orientacdo sexual ndo

hegeménica (Marques Filho, 2007).

Nesse contexto, o conceito de masculinidade esta construido como uma norma
contra a feminilidade e formas diferenciadas de masculinidade. A sexualidade ndo é
algo biologicamente definido, mas cultural e socialmente determinada por construcdes
conceituais que tém sofrido profundas mudancas e transformac6es através da historia,

sobretudo no Ocidente (Marques Filho, 2007).

Queer representa 0 sujeito que ndo quer se enquadrar as normas, que tenta
subverté-las. Dentro de uma compreensdo mais ampla, o queer pode se referir ndo

somente as sexualidades, mas a um conjunto de fatores desviantes das normas padréo da
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sociedade, do que seria socialmente aceito (Butler, 1990). Neste caso, incluem-se varias
dimensdes identitarias tidas como negativas pela maioria da sociedade. Sujeitos e
grupos marginalizados por uma condi¢do que, supostamente, ndo € uma escolha. O
queer se distancia do direito, € deliberadamente teatral e exagerado, articulando vérias

facetas do que é desencorajado na sociedade, no passado e no presente.

O queer se aproxima do que, para Susan Sontag (1987), caracteriza o camp. “A
esséncia do camp ¢ sua predile¢ao pelo inatural: pelo artificio e pelo exagero”. Basta
que sejam percorridos os caminhos deste movimento que fora iniciado nos Estados
Unidos para que se tenha uma nogé@o do queer como um terreno de areia movedica, que
escapa aos dedos e ndo se deixa ser enquadrado. Seria para Bauman (2001) “a

modernidade liquida”.

O sujeito queer apresenta um dualismo constante e ndo coerente, batendo de
frente com todos os sistemas de opressao, criando ao mesmo tempo uma sensibilidade
antimasculina ou antifeminina, considerando que “qualquer sensibilidade que possa se
enquadrar no molde de um sistema, ou ser manuseada com 0s toscos instrumentos da
prova, ndo ¢ mais uma sensibilidade. Ela se solidificou numa ideia” (Sontag, 1987, p
319). O queer assim como o camp reclama para si 0 inominavel e na arena de
significados sociais cria brechas, fissuras e contribui para minar de dentro os

pressupostos dos Estudos Gays e Lésbicos.

Para além dos tedricos queer, sdo 0s ativistas que emprestam a teoria queer o
que ela tem de mais auténtico: o exagero, a dramaticidade — quando ativistas se

acorrentaram em diferentes protestos pelo mundo — a subversao, o humor.

Refletindo sobre este “estranhamento” no campo da moda, pode-se perceber

através de campanhas publicitarias, nos desfiles de lancamento de cole¢fes e nos
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editoriais de moda uma lenta reviravolta nas representacdes de masculinidades, com a
insercdo de elementos que, antes, eram de uso exclusivo do publico feminino. Em um
sentido mais amplo a moda explora o diferente, o diverso, o estranho e traduz
informacdes tais como 0s extremos de um mesmo tema, os simulacros, as roupas como
armaduras metaforicas, as imagens morbidas e de morte e a relacdo belo versus feio

(Holzmeister, 2010).

Curioso perceber que no Sistema da moda quem dita as regras do que usar ou
ndo, quem define as tendéncias de cada estagdo, os maiores nomes da moda no Brasil e
nos demais paises do Ocidente, sdo sujeitos do sexo masculino. Grande parte desses
criadores sdo gays, tais como: Yves Saint-Laurent; Tierry Mugler; Marc Jacobs;
Domenico Dolce e Stefano Gabbana; Tom Ford; Karl Lagerfeld e muitos outros.

No Brasil, uma das maiores referéncias para a moda é Alexandre Herchcovitch,
que inicia sua trajetoria nos anos de 1990, criando figurinos para drag queens que
performatizavam nas boates gays de Séo Paulo. E, antes dele, vieram outros nomes que
faziam a moda no Brasil dos anos de 1960 em diante e que, dadas as diferencas
contextuais, também provocaram certo estranhamento. Nomes como Dener Pamplona,
Clodovil Hernandez, Conrado Segretto, entre outros, abriram caminho para o que hoje
pode ser chamada de moda brasileira (Doria, 1998).

O que explicaria essa dinamica da moda em que os estilistas gays sdo vistos
como “construtores de mundos sensiveis”? O que ocorre Nesses processos sociais? O
que caracteriza a maxima de que “toda garota tem um melhor amigo gay”? Os gays sdo,
no universo da moda, uma regra a excecao? Eles sdo, de fato, os detentores do “bom

gosto”? Nao € o que parece.
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Moda e Aparéncia

“Definitivamente, nunca fui de escolher caminhos faceis. E a preguica ocupa a
ultima posicdo em minha lista com os sete pecados capitais. Até meus amigos
mais proximos tém este traco em comum. Se fosse fazer um ranking das pessoas
que influenciaram meu modo de enxergar a moda, o segundo lugar iria para o
cantor inglés, Boy George, em seus tempos de Culture Club. Ter descoberto
aquela figura androgina, todo maquiado, muito enfeitado e que ndo era
exatamente um travesti me deu um no na cabeca [...] Fez-me pensar numa roupa
sem preconceitos, barreiras ou limitagdes. E facil entender esse raciocinio ao
perceber que, em meus primeiros desfiles, usei no casting homens (entre eles,
meu irmé&o Artur) que desfilaram de saias, muitos deles com sapatos altos no
look e que, na imagem final, jamais perderam a masculinidade. Acreditei na

moda sem género!” (Herchcovitch, 2007, p. 34-35).

Este trecho da fala de um dos maiores estilistas brasileiros traduz, de maneira
impar, uma das dimensdes fundamentais no ambito da moda, o que poderiamos chamar
aqui de imagem de moda. Os termos Imagem e Moda se fundem para oferecer aos
individuos experiéncias nos campos estético e simbolico, aliados aos demais bens de
consumo e sua consequente posse. Estas experiéncias advém da possibilidade de
inser¢cdo no campo da moda atraves de multiplos arranjos sociais e culturais. Esses
arranjos podem ser entendidos a partir da premissa de que a moda oferece uma
variedade significativa de opcOes para que se produzam as subjetividades. A moda
como expressao desta subjetividade afeta 0 modo como 0s sujeitos se posicionam

perante a sociedade, em grande medida amparados pelas escolhas cotidianas de
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construcdo de si. Defende-se, entdo, que ¢ através da moda e seu entorno que “nos

constituimos como seres sociais e culturais” (Cidreira, 2013, p. 25).

As imagens criadas por estilistas e designers de moda, refletem, ao mesmo tempo,
um mundo particular (o do criador) e um mundo coletivo (0 dos usuarios), em que as
criagcbes tomam forma e vestem homens e mulheres que podem pagar para consumir
essas imagens/objetos. Esses sujeitos criadores de mundos sensiveis, conforme salienta
Sequeira (2005), envoltos que estdo no sistema da moda (Barthes, 1999), séo o0s
catalizadores de referéncias sociais e culturais, traduzindo as informagdes socioculturais
em algo que vai além da roupa, que transcende a fisicalidade do produto,
proporcionando aos usuarios a satisfacdo de suas necessidades de consumo, seja pela
busca em alcancar determinado status social, pela possibilidade de fruicdo estética ou,

até mesmo, pela necessidade de pertencimento a determinado grupo social.

No entanto, ainda persistem alguns conceitos e preconceitos que colocam em
evidéncia o que seria uma roupa adequada para homens e roupas para mulheres. Apesar
dos esforcos empreendidos no sentido de uma moda unissex, conforme lancado nos
anos de 1960, e mesmo anterior a este periodo, nos anos de 1920, com a masculinizagdo
do vestuario feminino por Coco Chanel e depois por Flavio de Carvalho nos anos de
1950, no século XXI ainda persistem as divisdes de sexo/género relacionadas ao

vestuario e a moda.

A moda em sua complexidade produz dispositivos de manutencdo de
determinados padrdes estéticos e, a0 mesmo tempo, desconstrdi esses mesmos padroes,
em um movimento ciclico e continuo de afirmacdo e negagdo de determinadas
tendéncias. Este movimento ciclico, continuo e temporal empresta a moda

caracteristicas especificas que devem ser investigadas, levando-se em juizo a moda
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como dimensdo social e cultural. Neste cenario é inegavel seu valor de status e poder

(Feghali & Schmid, 2008).

Diana Crane (2006) em pesquisa sobre o papel social da moda e seus reflexos na
configuracdo das classes sociais, do género e das identidades através das roupas, articula
moda, identidade, mudanca social, democratizacdo e controle social em um campo de
significados sociais e culturais mais amplos em que essas dimensdes se entrecruzam,
construindo e reconstruindo representagdes por meio da moda. Conceitos de
feminilidade e masculinidade e suas conexdes se encontram arraigados no meio social e
contribuem para separar, de um lado, o que seria considerado um objeto masculino ou
um objeto feminino. “Sendo uma das mais evidentes marcas de status social e de género
[...] o vestuario (e a moda) constitui uma indicacdo de como as pessoas, em diferentes
épocas, veem sua posicdo nas estruturas sociais e negociam as fronteiras de status”

(Crane, 2006, p. 21).

Nestas fronteiras simbdlicas o género funciona como um dispositivo limitrofe,
uma arena de significados que coloca em polos distintos e dicotdmicos 0s papeis sociais
masculinos e femininos, limitando socialmente as formas de se posicionar no mundo.
Essas tensdes entre os dois polos provocam reacdes que vdo desde a conformidade as
normas impostas até a subversdo a essas mesmas normas. Nesse sentido € ingenuidade
pensar que as relacBes conflitantes de género desaparecerdo facilmente. Elas
paulatinamente foram sendo amenizadas e possivelmente serdo parcialmente
incorporadas e reordenadas em novas representacdes sociais, mas permanecerao nos

enunciados tais como: Menino ndo chora!

Estas representacdes sociais da moda estdo, também, ligadas as dindmicas dos

mercados e, nessas dindmicas, as relacbes de géneros sdo afirmadas e reforgadas, ou,
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desestabilizadas e parcialmente desconstruidas a depender dos interesses envolvidos de
quem detém o poder. “Quando o mercado da moda aposta num visual mais libertario,
que muitas vezes desafia 0s géneros, pode-se pensar que padrfes rigidos sobre o que
deve ser camisa, cal¢a ou sapatos de homem sdo coisas do passado” (Ramos, 2000, p.

47). Contrariamente, esta afirmacdo nao se sustenta.

Alguns comentérios, tais como “Onde vocé comprou esta roupa tinha para
homem?” (Dutra, 2002), ainda persistem no nosso imaginario social ¢ sdo usados no
sentido de colocar em xeque certo tipo de masculinidade, como se esta masculinidade
estivesse ligada fortemente ao uso de determinadas roupas e demais componentes da
moda e do vestuario. Talvez esteja. Esta duvida colocada estremece as estruturas sociais
do que seria uma imagem masculina, no sentido tradicional do termo, que sera retomada

mais a frente.

A moda se apresenta como um fendmeno sociocultural multifacetado (Marques
Filho e Mendonca, 2010). As vérias faces da moda podem ser entendidas langando mao
das perspectivas tedricas da sociologia (Bergamo, 2007), antropologia (Goldenberg,
2002), filosofia (Simmel, 2008), historia (Grumbach, 2009), comunicacdo (Barnard,
2003) e psicologia (Flugel, 1966; Eco, 1982; Severo, 2009), dadas as caracteristicas

multidisciplinares que este campo apresenta.

A moda como dimensdo social se nos apresenta como um “reflexo no espelho”
(Mendonca, 2006), ou seja, reflete as sociedades e suas caracteristicas no tempo e
espaco e as pessoas que dela fazem parte. Esta afirmativa pode ser entendida levando-se
em conta as transformacBGes ocorridas nos ultimos séculos possibilitando uma
identificagcdo pormenorizada de diferentes culturas através de seus costumes e também

através de seus vestuarios, adornos corporais, aderecos e regras de etiqueta. Estes
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elementos de moda contribuem para o alcance ou a manutengédo de determinado status
social, funcionando como “suportes de experiéncias diversificadas de status” (Bergamo,

2007, p. 14).

Do ponto de vista da antropologia, a moda € compreendida como “uma técnica
corporal, definida e colocada em prética em virtude das especificidades culturais de
cada sociedade, valorizando certos comportamentos em detrimento de outros” (Dutra,
2002, p. 359). Neste sentido, os focos de interesse se voltam para o corpo, as

identidades, a raca, a etnia e o envelhecimento, etc.

As questdes filosoficas que envolvem a moda podem ser entendidas a partir do
dualismo humano entre corpo e alma, ou, mais recentemente, entre corpo e mente
(Pasquali, 2008, p. 129). Neste cenario temos os elementos fisicos que cobrem o corpo
(i.e. a roupa), além dos aparatos técnicos e tecnologicos que usamos para estender nosso
corpo fisico e nossa mente propriamente dita que, de certa maneira, conduz nossos
comportamentos, entre eles os de consumo de produtos de moda e beleza; molda nossas
atitudes, entre elas gostar ou ndo de determinadas cores; guia nossas percepcdes quando
estamos defronte de uma vitrine de uma loja de uma marca famosa, e organiza nossos
pensamentos nos momentos em que precisamos decidir com qual roupa ou acessorio

devemos sair.

Historicamente existem algumas divergéncias em relacdo ao surgimento da
moda. Para alguns autores, a moda surge na Idade Média, enquanto outros estudiosos
definem o surgimento da moda ocorrendo no século XIX, periodo em que uma
“multidao de estrangeiros que foram a Paris admirar a Exposi¢do de 1855, encontram-se
numerosos compradores intrigados com essa industria incipiente” (Grumbach, 2009). O

surgimento da Alta Costura francesa marca o inicio de uma das mais criativas industrias
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na Europa, o que posteriormente se alastra para outros paises da Europa e para os
Estados Unidos da América. Neste periodo se inicia uma divisdo clara em relagdo a
moda feminina representada pela Franca e & moda masculina tendo como destaque a

Inglaterra.

A passagem do século XIX para o século XX marca a introducéo da cultura de
consumo contemporanea e talvez, por isso, a maioria dos estudiosos a considerem como
marco fundamental pelo que entendemos, comumente hoje, por “Sistema da Moda”. O
surgimento da Alta Costura francesa marca o inicio de uma das mais criativas industrias
na Europa, o que, posteriormente, se alastra para outros paises da Europa e para 0s
Estados Unidos da América. Neste periodo se inicia uma divisdo clara em relagdo a
moda feminina representada pela Franca e a moda masculina tendo como destaque a
Inglaterra.

E importante pensar que ao mesmo tempo em que a indstria do luxo se firmava,
0 consumo popular também criava suas dinamicas, inspirado no que o mercado da alta
costura ofertava a sua seleta clientela, como, por exemplo, a divisdo das cole¢des por
estacdo. O inicio da alta costura € um periodo em que moda e arte caminhavam juntas,
uma vez que um dos recursos para a afirmacdo cultural e social dos costureiros era a
associacdo a grandes nomes do circuito artistico das belas artes, em especial da pintura,

do teatro e da danca.

A alta costura marca a passagem da condicdo de artesdo para o status de artista
dos costureiros ou coulturiers. Ao mesmo tempo, em Londres, longe da aura artistica da
alta costura, em 1835, Willian Morris buscava meios de unir forca industrial e design,
afim de que os objetos industriais ndo perdessem seu valor artistico. O movimento Arts
and Crafts de 1888 daria a configuracdo das primeiras escolas de design no mundo ao

buscar harmonia entre funcdo e forma, pelo que ficou conhecido como Art Nouveau.
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Em 1904, surgia a escola de design, Parsons, em Nova York; em 1906 surgia a
Shoreditch Technical Institute Girls School, hoje a Central Saint Martin, em Londres; e
em 1919 a escola de design da Bauhaus na Alemanha, além do design de mobiliario e
afins, que abria espaco para os departamentos de tecelagem e estamparia.

O conceito de artes aplicadas diz respeito a adequacdo da produgdo de objetos
para a vida cotidiana. Pode-se dizer que a moda, como campo de saber, também seria
um método para a interpretacdo e inser¢do de objetos na vida cotidiana dos sujeitos.

Foi pela producdo de uma nova proposta de vestuario que o grupo de intelectuais
da secessdo de Viena, na Austria, criou o atelier Schwestern Flége, em 1904, o qual
defendia uma maior liberdade no vestuario feminino®, mais adaptado com a vida
cotidiana das cidades. Essa proposta estética pode ser visualizada nas obras de Gustav

Klimt, um dos lideres do movimento (Brandstéatter, 2000).

Neste sentido, no inicio do século XX fica claro que os alcances da moda
extrapolavam 0s processos tecnoldgicos e industriais para os alcances filosoficos.
Foram esses movimentos que produziram estéticas a partir de uma reflexdo critica sobre
a ordem vigente, cujo objetivo era atender a demanda de mercado, buscando, ainda,

reformular a ordem simbdlica da moda.

Na psicologia sdo poucos 0s autores que se voltam para os fendbmenos da moda e
seu sistema. Os estudos que envolvem a area projetam seu foco na psicologia do vestir
(Eco, 1982), na percepcdo de consumidoras sobre vitrines (Severo, 2009), nas relacdes
entre moda e musica e suas influéncias no comportamento (Andrade & Barbosa, 2009),

0 corpo e a moda na psicanalise (Almeida, Silva & Santos, 2006), moda e identidade

% Os vestidos criados pelo grupo de Viena ficaram conhecidos como “vestidos reforma” ou “reformkleid”,
de formas amplas e com estampas graficas e cores fortes.
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(Davis, 1992), entre outros temas sobre 0s quais 0s pesquisadores se debrucam para a

compreensdo deste campo complexo que é a moda.

Necessario salientar que a Moda ainda ndo € considerada uma é&rea de
conhecimento dentro da classificagdo do CNPg, o que tem sido discutido e
encaminhado aos 6rgdos competentes pela ABEMODA (Associagdo Brasileira de
Ensino de Moda), criada em 2014 e antes disso pelas Escolas, Faculdades e
Universidades que oferecem formacgdo na area. Essa discussao ocorre em diferentes
espacgos académicos, entre eles, o Encontro Nacional das Escolas de Moda, que ocorre 3
(trés) vezes por ano em diferentes regides do pais e que objetiva consolidar a moda
como campo do saber. Um saber multiplo que congrega diferentes perspectivas tedricas

e metodoldgicas como um sistema inter e multidisciplinar.

No livro “O sistema da moda” (Barthes, 1999), que ainda se mantém como uma
das referéncias nos curriculos dos cursos de moda no Brasil, percebe-se uma tentativa
do autor em explicar este complexo sistema. Este trabalho também nos possibilita lancar
o olhar para um problema de ordem conceitual que ja se coloca: uma confusdo quando

nos referimos a moda e ao vestuario, como se esses dois elementos fossem sindnimos.

A moda pode ser entendida como uma dimensdo mais ampla, que reflete ao
mesmo tempo a sociedade e seu tempo (imagem); 0s processos grupais desencadeados
pelas identificacdes a determinados grupos; a cadeia produtiva do téxtil e do vestuario;
0 design de produtos, alem das dimensdes estéticas e simbolicas envolvidas em sua
dinamicidade e em sua pluralidade.

Quando Gilda Mello e Souza (1987) defende sua tese de doutorado sobre o
“Espirito das roupas e a moda do século XIX”, em 1950, sendo a primeira doutora que

se tem noticia a defender uma tese sobre a moda no Brasil, as distingdes entre o termo
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moda, roupa e vestuario ainda parecem se confundir. Essa confusdo ocorre, talvez, pelo
fato de o campo da moda carregar em seu bojo uma quantidade significativa de termos
técnicos. Estes sdo absorvidos pelo senso comum e, até mesmo, pela academia por falta
de um “pensar o fazer”, pensar sobre os significados dos objetos, buscando nomear
adequadamente tanto os produtos quanto 0s processos envolvidos dentro das

engrenagens da moda (Feghali & Dwayer, 2001).

Em razdo dos poucos estudos existentes sobre as dimensdes psicoldgicas na
moda, acredita-se que esta pesquisa possa contribuir para discussdes que tragam
elementos para a compreensdo das influéncias psicossociais relacionadas as opinides, ao
corpo, as identidades e aos comportamentos relacionados a moda por meio da Teoria

das representacdes sociais.

Partindo-se do pressuposto de que a moda faz género, lanca-se um olhar sobre os
mecanismos psicossociologicos que contribuem para a constru¢cdo e manutencdo de
determinadas representacGes sociais, sobretudo, no campo das aparéncias e que resultam
em diferentes maneiras de “ser” no mundo. Neste sentido, 0s mecanismos
psicossocioldgicos abrem possibilidades para outras maneiras de se posicionar no meio

social, funcionando como algo ciclico, conforme apontado anteriormente.

Além das diferentes perspectivas sobre moda explicitadas, entendé-la como uma
dimensdo da industria cultural é fundamental. Esta secdo se propOe a discutir a moda
considerando as questdes econdmicas que estruturaram seu funcionamento, a moda

como expressao cultural e como expressdo de género.
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Industria criativa — A Cadeia da Moda

A moda é elemento fundamental da Industria Criativa, responsavel por um
conjunto de atividades criativas que movimentam dezenas de bilhdes de dodlares
somente no Brasil, de acordo com os dados da ABIT (Associacdo Brasileira da Inddstria
Téxtil e de Confecgdes, 2014). Cumpre salientar que o setor téxtil e de confeccbes é
apenas um dos campos da moda, que estende suas atividades para o setor de Varejo,
Fotografia e Producdo, Editoracdo e prestacdo de servicos de beleza (make up and hair)

e consultoria de imagem.

Estar na moda é estar em evidéncia em sentido lato. A moda esta intimamente
relacionada com o comportamento. E também, um fendmeno comportamental que se
insere em uma cultura das aparéncias em que “o paroxismo das aparéncias, da superficie

do visivel costuma ser identificado com o universo da moda” (De Carli, 2002, p. 14).

Este universo da moda, ou as engrenagens da moda citadas por Feghali &
Dwayer (2001) representam as atividades humanas ligadas a inddstria criativa e a
aparéncia impulsionadas, sobretudo, pelo consumo. A moda tem como mola propulsora
a mudanga continua, sendo que “as variagdes da moda sdo absorvidas de imediato, a
roupa e o acessorio fazem parte da aventura rapida e indcua de mudar a aparéncia, de
satisfazer vaidades frivolas e superficiais” (De Carli, 2002, p. 46). No entanto, esta é
apenas uma das facetas da moda conforme define Santaella de que “poucos fenomenos
exibem, tanto quanto a moda, o entrelagamento indissoltvel das esferas do econémico,

social, cultural, organizacional, técnico e estético” (2002, p. 9).

Se a aparéncia € uma dimensdo fundamental da moda, o “vestir-se na moda” se
coloca como necessidade de expressao das identidades, assim como das expressoes de

género que sdo as formas “como a pessoa se apresenta, sua aparéncia € seu
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comportamento, de acordo com expectativas sociais de aparéncia e comportamento de

um determinado género” (Jesus, 2012, p. 24).

Mesmo sendo vista com certas reservas a moda afeta a relagdo das pessoas entre
si e 0s outros que sdo evidenciadas através dos habitos de consumo. Como tal é um
sistema e um fenbmeno central, principalmente no que se refere as sociedades
ocidentais, orientando as tentativas de compreensédo de diferentes realidades sociais e
historicas. “Sua emergéncia como um fendmeno histérico tem uma caracteristica
essencial em comum com o0 modernismo: 0 rompimento com a tradi¢do e um incessante

esfor¢o para alcancar o novo” (Svendsen, 2010, p. 10).

O rompimento com o tradicional, no que se refere ao vestuario e a aparéncia,
pode ser percebido nas proximas secGes em que 0s conceitos de masculinidade sao
problematizados no campo da moda. Espaco em que “os modos de vestir” estdo
conectados com os estilos pessoais, grupais e 0s respectivos estilos de vida. Neste
campo entdo, duas tendéncias sociais parecem necessarias para que a moda se
estabeleca: a primeira diz respeito a necessidade de unido, a segunda a necessidade de
isolamento. As pessoas tém desejos de pertencerem a determinados grupos sociais e ao

mesmo tempo manterem parte de sua individualidade (Simmel, 1971).

Moda e Masculinidades

A moda masculina ganha cada vez mais terreno na sociedade contemporanea.
Esta realidade traz a tona a figura de um novo homem e amplia os debates sobre as
multiplas representacGes de masculinidades. De todo modo, parte-se de uma referéncia
que figura como padrdo para as multiplas representagdes de masculinidades: a

masculinidade tradicional.
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O que seria, entdo, uma masculinidade “tradicional”? Por meio das
reivindicacdes feministas apontadas acima, pode-se tentar compreender qual seria essa
masculinidade tantas vezes criticada e que, cada vez mais, perde terreno em uma
sociedade que exige flexibilidade de papéis e comportamentos. Frente as novas
demandas p6s-modernas, o conceito de masculino necessita ser reconstruido, sobretudo

no que se refere aos Nnovos arranjos sociais.

Alguns autores apresentam e discutem, por meio de diferentes perspectivas
tedricas e metodoldgicas, como sdo construidas, desconstruidas e novamente
construidas nogdes de masculinidades (Connell, 2003; Cortés, 2002; Kimmel, 2001;
Martinez Oliva, 2005; Olavarria, 2004; Seidler, 2000), com especial atencdo para as

relacBes que se estabelecem na Europa, em especial na Espanha.

Neste aspecto, se podem tomar como ponto de partida as reflexdes de Robert
Bly, quando das distensdes apresentadas pela perspectiva da psicanalise de que o
conceito de masculinidade é vulneravel e essa vulnerabilidade deve ser combatida por
meio de comportamentos agressivos, de virilidade, de poténcia, de uma busca pela razdo

em contraponto & sensibilidade feminina, neste caso dentro da cultura estadunidense.

Essas referéncias sobre as no¢des de masculinidades apontam que “durante la
década de los cincuenta, por ejemplo, aparecidé un personaje americano con cierta
consisténcia que se convertio en modelo de masculinidad adoptado por muchos
varones: el hombre de los cincuenta” (Bly, 1998, P. 11). Esse homem dos anos de 1950
pode ser representado pela figura sedutora, galante e viril do ator Rock Hudson no filme
Assim caminha a humanidade. O modelo de masculinidade incorporado pelo ator em
questdo € de um homem gentil e, a0 mesmo tempo determinado, com concepgdes

machistas e conservadoras que se confrontam com o modelo de feminilidade no
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periodo, no qual se apresenta uma representacdo de mulheres progressistas e
“modernas”. Um fato curioso ¢ que o ator que representou esse modelo de
masculinidade nos anos de 1950 era gay. No entanto, esse “detalhe” foi revelado muito
tempo depois, permanecendo invisivel durante boa parte de sua vida. Na imagem abaixo
se percebe os contornos relacionados a aparéncia masculina que deveriam ser
encorajados e reforcados no periodo: sobriedade nas maneiras de se apresentar
(vestimenta sdbria), o corte de cabelo mais curto e comportamentos que reproduziam as

normas sociais e se enquadravam no que era esperado de uma figura masculina.

Figura 5 - Rock Hudson (Assim caminha a humanidade)

Fonte: Internet
No entanto, as impermanéncias em relacdo aos conceitos na contemporaneidade

sdo visiveis e acompanham a dinamicidade cultural, social, comunicacional, provocando
os deslocamentos, tanto dos conceitos em si — seus significados — quanto das préaticas
relacionadas as atividades prioritariamente masculinas e aquelas caracteristicas de um
comportamento feminino.

Essas mudangas em relacdo as novas visfes de mundo e as necessarias

transformacdes sociais podem ser entendidas a partir do que apresenta Robert Bly:
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“durante los afios sesenta, aparecié otro tipo de hombre. La futilidad y la violencia de
la Guerra de Vietanam hicieron que el hombre se preguntase si sabia realmente lo que
significaba ser un varon adulto. Si la masculinidad significaba Vietnam, querian ser
varones?” (Bly, 1998, p. 12). Essas transformacdes ocorridas, sobretudo, a partir dos
anos de 1960 se prolongam e chegam aos dias atuais através de questionamentos sobre
“ser masculino”. Os mods, que representavam o homem moderno, especialmente os
mais jovens, se transformariam em um dos “retratos” do periodo. O termo era uma
abreviatura de modernismo e suas concepgdes se confrontavam com as dos rockers. Os
primeiros sofrendo grande influéncia da moda, enquanto que os segundos tiveram uma
influéncia mais direta da musica e da moda.

Figura 6 - Os anos de 1960 e a influéncia dos Mods

A

Fonte: Internet
As transformacgdes que os conceitos de masculinidades tém experimentado nos

ultimos 50 anos sdo reflexos das crises pelas quais a sociedade, de modo geral, vem
enfrentando no decorrer do século XX. As crises da masculinidade ndo séo recentes.
Entretanto, é a partir do final do século XX que as estratégias subversivas tornam-se

mais prementes.
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Podem-se notar claramente, principalmente através de registros fotogréaficos, de
programas de entretenimento, essas transformagcfes do comportamento e do corpo
masculino na contemporaneidade. Estas transformacdes sdo influenciadas,
significativamente, pelos meios de comunicagdo, pelas revistas de moda e de
comportamento, pelos programas de televisao e pela internet. Nesse sentido, as imagens
de masculinidades sdo atravessadas por questes de corpo, de género, de sexualidades,
de identidades e séo, ainda, analisadas nas mensagens veiculadas por catélogos de arte e
moda a partir dos anos de 1970, ganhando destaque maior no século XXI. Os principios
dessas mudancas sociais e 0 surgimento de novas visualidades em relagcdo ao masculino
podem ser sintetizados por meio da imagem abaixo em que os componentes do grupo
Village People se apresentam em trajes fetichistas, tendo surgido nas boates gays dos

Estados Unidos, questionando e subvertendo a masculinidade hegemonica.

Figura 7 - Os anos de 1970 e as novas visualidades

Nos anos de 1990 intensificam-se as ideias e os ideais de corpo pds-moderno e,
atualmente, as mudancas de padrdes de beleza masculina excluem, por exemplo, 0s
pelos, até entdo considerados sindnimos de virilidade. As transformacgdes no corpo

masculino através da extracao de pelos com depilacéo a cera ou a laser, da utilizacao de
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cosméticos e de cirurgias plasticas sdo cada vez mais frequentes. Paralelamente a estas
transformacg6es no corpo masculino, h&d um deslocamento do conceito de masculinidade
na pés-modernidade e a moda possibilita estas personificagdes (Blackman, 2009).
Fala-se de uma democratizacdo visual e social dos sujeitos do sexo masculino
que ndo se restringe apenas as classes mais abastadas, ultrapassando as fronteiras
preestabelecidas pela visdo dominante. A flexibilizacdo dos papeis sociais e 0
entendimento de que a roupa ndo tem género pode ser 0 primeiro passo para que outras

expressdes identitarias possam coexistir em uma sociedade plural como a brasileira.

Figura 8 - Os anos de 1990 e a democratizacao visual

Fonte: Internet

Nos anos 2000, o termo metrossexual comeca a se popularizar através da midia,
definindo proporcionalmente a estética e os habitos que surgiam na moda masculina, se
distanciando do visual despreocupado dos hippies assim como de uma identidade
masculina tradicional. O metrossexual se referia a0 homem que estava assumindo a sua
vaidade e o seu lado feminino — ao menos para 0 espelho. Suas novas preocupagoes
incluiam depilacdo, bronzeamento artificial e malhacédo para alcancar um corpo definido

(Garcia, 2011).
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Figura 9 — Cristiano Ronaldo como simbolo dos metrossexuais

Fonte: internet

No século XXI, a moda masculina, assim como os comportamentos do homem
“moderno” se deslocam conceitualmente, colocando em xeque a imagem do homem
“tradicional”, criando novas possibilidades de vivenciar as diferentes representacdes de
masculinidades e, consequentemente, de diferentes possibilidades relacionadas ao
vestir.

Na década de 2010, surge uma nova dire¢do no que se refere a moda masculina,
um interesse crescente por uma imagem mais masculina, manifestada no cultivo de
barbas e bigodes. Conhecido como Lumbersexual, este sujeito se aproxima do estilo
lenhador. David Beckham representa muito bem este ideal no campo da moda porque
em tempos de incertezas sociais ou culturais as definicfes de géneros ou diferencas
sexuais tendem a ser reforcadas. Basta pensar sobre os efeitos das crises econdmicas,
em como a estrutura de trabalho estd mudando, em como as pessoas sdo mais moveis e

em como trabalhar de casa passou a ser algo considerado totalmente corriqueiro.
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Nesta década o individualismo parece ser finalmente alcangado os homens no
que diz respeito a maneira como eles se vestem. Alguns podem dizer que este
individualismo € baseado em arquétipos de masculinidade, como soldados, lenhadores e
trabalhadores (Queiroz, 2013). Talvez seja a hora de os homens (heterossexuais ou
homossexuais) assumirem o0s riscos que a moda oferece, trabalhando a autoconfianca e
desestabilizando os estereotipos. Dando a si mesmo e aos outros homens “a

possibilidade de se expressar além da sua visibilidade exterior” (Sell, 2006, p. 15).

Figura 10 - Lumbersexual

Fonte: Internet

Nesse sentido, a moda pode oferecer subsidios para que se possa entender essas
transformacoes, sobretudo, aquelas relacionadas as mudancgas na estética masculina,
aliada as demais mudancas ocorridas na sociedade contemporéanea (sociais, culturais,

econbmicas). Em fragmento do livro O Sexo e as Roupas Anne Hollander exemplifica
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como a roupa pode expressar varidveis de ser masculino, neste caso, a autora fala sobre

o terno, peca chave do vestuario masculino que,

néo restringe o corpo do modo como a armadura ou os gibdes da Renascenca
faziam; é um involucro de caimento facil. Mas esconde a superficie do corpo
de modo bastante completo, e usualmente exibe seu conjunto de linhas, cores e
formas com discricdo [...] Expressam modernidade cléssica, no design, no

material, na politica e na sexualidade (Hollander, 1996, p. 144).

Um contraponto as significacBes do terno classico, que apresenta, entre outras
caracteristicas, a seriedade, virilidade, rigidez, temos o trabalho de Cristiane Mesquita e
sua Roupa subjetiva. A autora explora imagens do fotdgrafo Greg Friedler, em que
pessoas comuns sdo fotografadas nuas e vestidas, fazendo refletir sobre aspectos da
subjetividade humana, sobre o corpo e suas relacfes com a roupa e a moda (Mesquita,
2004, p. 16).

As roupas sdo carregadas de simbolos e contribuem para a construcdo de
identidades individuais e, consequentemente, das identidades sociais compartilhadas.
Para além do terno classico e suas caracteristicas apontadas acima, outros elementos do
vestuario masculino reforcam determinados arquétipos, entre eles o vestuario militar
(policia, corpo de bombeiros) encarnado na figura do homem viril, violento, destemido,
ativo e tantos outros adjetivos em contraponto a imagem do feminino.

Mario Queiroz (2009; 2013) no livro O her6i desmascarado e em sua tese
defendida no Programa de Pds-Graduacdo em Comunicacao e Semidtica da PUC de Séo
Paulo revela a uniformizagdo que se instituiu em relacdo ao vestuario masculino e que
forja o sujeito masculino nos moldes das normas sociais vigentes. O autor defende que
“toda representagdo de masculino em nossa sociedade vem como oposto ao feminino e,

portanto, as instituicdes implantaram tal conceito como imprinting através da moda”
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(Queiroz, 2013, p. 17). O conceito de uniformizacdo é fundamental para que se
compreenda como a moda masculina vem sendo explorada em razéo do masculino.

N&o se pode deixar de considerar a forte conotacdo erdtica quando nos referimos
aos uniformes que funcionam, também, como objetos de fetiche. Neste caso nédo
somente o uniforme, pois o vestuario e seus complementos somente fazem sentido, ou
seja, significam algo em relagdo ao corpo que o sustenta. “O marinheiro retratado pelo
estilista Jean Paul Gaultier parte do imaginario alimentado pela literatura e pelo cinema
como aquele que, entre os militares, estd mais ligado aos prazeres” (Queiroz, 2013, p.
18).

Figura 11 — David La Chapelle, Victory Day, 1945 (1994)

Fonte: Internet

Em referéncia a uma foto tirada por Alfred Einsestead e publicada na Revista

Life ao final de Segunda Guerra Mundial (Figura 6). O fotografo David La Chapelle cria
um cenario em que dois marinheiros se beijam apaixonadamente, em uma das
campanhas da marca Diesel, ironizando os grandes temas sociais, assim como outras

marcas de moda o fizeram (Figura 5).
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Figura 12 - Alfred Einsestead, Nova Yorque, 1945
/% -

G Alfred EisenstaedtGetty

Fonte: Internet

Considerando todas as mudancas que ocorreram nas concep¢oes de feminilidade
e masculinidade nas ultimas decadas do século XX e inicio do XXI, sobre os conceitos
de género e moda, e sobre as teorias que argumentam em prol da “flexibilidade” do ser
masculino ou feminino, ser homem ou ser mulher, algumas questdes se colocam no
sentido de apontar caminhos para a compreensdo dos fenbmenos que se descortinam
nesta pesquisa: diante de tantas transformacbes (novos modelos de masculinidade;
imagens masculinas madltiplas; construcdes e reconstrucbes corporais; aparéncia
masculina; identidades fluidas; etc.) como se configuram as representac6es sociais sobre
masculinidade? Em que medida a maneira de se vestir identifica diferencas de género?

A moda pode ser um indicador de masculinidade ou diferentes tipos da masculinidade?

A figura do metrossexual
Dentro de uma categoria identitéaria relativamente recente, surge, sobretudo no
campo da moda e beleza, a figura do metrossexual. Utilizado pela primeira vez por um
jornalista inglés, trazendo como icone metrossexual o jogador de futebol David

Beckham, o termo representa um “tipo” de homem que nio tem vergonha de se cuidar,
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utilizar roupas de marcas famosas, recorrer a produtos cosmeéticos e até mesmo se
submeter a procedimentos cirdrgicos. Esta tendéncia se multiplica também no Brasil,
por meio de cantores, atores, jogadores de futebol, e entre icones de diferentes campos
profissionais.

No Brasil, Wilton Garcia define o metrossexual como um homem que apresenta
uma “masculinidade exacerbada, narcisica, egocéntrica, vaidosa, urbana e saturada pela
exploracdo do mercado/midia. Um nivel de informacdo captado pela aparéncia do
sujeito contemporaneo, bem como seu posicionamento de consumidor” (Garcia, 2011,
p. 119). Na arena de significados contemporaneos percebe-se um impulso de parcela do
publico masculino em também se aproximar dos padrdes de beleza existentes, sobretudo
0s que sdo veiculados pelas midias, propondo formas outras de auto apresentacdo ou
representacdes e o corpo figurando como elemento central nos discursos
contemporaneos. “Representacdes estas que ndo sdo universais nem mesmo fixas. Sao
sempre temporérias, efémeras, inconstantes e variam conforme o lugar/tempo onde este
corpo circula, vive, se expressa, se produz e ¢ produzido” (Goellner, 2003, p. 29).

Neste sentido, retoma-se o conceito de “reflexo no espelho” que é, para Garcia
(2011, p. 137), “ficar concentrado no reflexo do espelho pode ser um temp(l)o de
adoragdo necessario”. Estar em frente a um espelho para o metrossexual (narciso por
exceléncia) compde o que pode ser entendido como um “duplo”, possibilitando a
“personificagdo do sujeito” (Garcia, 2011, p. 137).

Apo6s a “aprovacao” do espelho, amigo fiel para os individuos que se encaixam
em um perfil de beleza vigente, esta persona se mostra aos outros através de
performances que mostrem o seu melhor desempenho. “Seria destacar determinadas

habilidades, cuja capacidade fisica inscreve o ato performatico”. (Garcia, 2011, p. 167).
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Esta perspectiva do “cuidar de si” (Foucault, 1999) se consolida por meio de
uma performance social significando que as nogdes que se tem sobre sexo,
masculinidade, feminilidade e tantos outros conceitos sdo construidas “como parte da
estratégia que oculta o carater performativo do género e as possibilidades performativas
de proliferacdo das configuracdes de género fora das estruturas restritivas de dominagéo
masculinista e da heterossexualidade compulséria” (Butler, 2002, p. 201).

O conceito de performatividade de Butler parece adequado para uma maior
compreensdo dessas interagcdes cotidianas. “A individualizacdo das aparéncias
produzida a partir da valorizagdo por vezes exacerbada da imagem transformada em
performance tem levado os individuos a perceber que o corpo é o local primeiro da
identidade” (Goellner, 2003, p. 39).

Em ambito geral, se compreende a figura do metrossexual como uma alternativa
de, a0 mesmo tempo, se distanciar do que seria denominada uma aparéncia afeminada e
se aproximar de um “novo” ideal de masculino. “A masculinidade parece tomar conta
novamente do debate. Mesmo que seja por pouco tempo, por modismo ou pela auséncia
de melhores condigdes, a precaria imagem do masculino passa a requerer um
novo/outro status” (Garcia, 2005, p. 108).

A par das problematizagGes e dos conceitos evidenciados, parte-se, nesta tese, do
principio de que a moda faz género. Se a moda faz género como se pressup@e, quais 0s
impactos deste “fazer” no cotidiano da comunidade gay masculina? Quando um sujeito
veste saia, por exemplo, 0 que isso representa para parte da populacdo? Quais 0s
significados dos conteudos das falas depreendidas em determinados contextos sociais e
culturais? Como o0s gays se autorrepresentam em uma sociedade marcada pelo

preconceito e pela discriminac&o? E o que se procura responder nas proximas paginas.
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Objetivos
Partindo-se do principio de que a teoria das representagdes sociais “é uma
abordagem psicossocioldgica sobre o processo de constru¢do do pensamento social”
(Chaves & Silva, 2011) e que ocorre no bojo de determinadas realidades sociais (Berger
& Luckmann, 2010) propde-se, nesta tese, investigar as representacdes sociais sobre 0s
“modos de vestir gay”. O campo da moda, assim como o campo dos estudos de género
em suas multiplas dimensdes, € fértil no sentido de impulsionar o entendimento de parte
da realidade social na qual estamos inseridos. O referencial tedrico se articula a partir de
diferentes campos do conhecimento que Se entrecruzam, se interconectam, criando
condigdes para a compreensédo dos resultados que se seguem, partindo-se da Teoria das
Representacdes Sociais, da Teoria do Nucleo Central e da Teoria da Identidade Social.
Como objetivo geral busca-se verificar nas Representagdes Sociais de jovens
gays masculinos, se 0s modos de vestir se constituem como elementos de expresséo de
suas identidades.
Os objetivos especificos sao:
1. Levantar o conteldo das representacfes sociais construido por rapazes gays
sobre os “modos de vestir gay”;
2. Verificar quais sdo os elementos estruturadores das identidades presentes nas

representacdes sociais de rapazes gays construidos sobre os “modos de vestir

9

gay .
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RepresentacBes Sociais construidas por rapazes gays sobre

“modos de vestir gay”

As Representacdes Sociais sdo caracterizadas como fendmenos complexos,
ancorados e objetivados na realidade social. Sdo fenémenos ativos que refletem na vida
social de todos os individuos e grupos (Jodelet, 1989). Metodologicamente, duas
orientagdes se destacam no campo das Representagdes Sociais: “uma voltada para as
questdes culturais e historicas, que busca compreender 0S processos que geram e
mantém as representacdes vivas nas interagdes entre os individuos e grupos sociais”
(Nascimento-Schuze & Camargo, 2000, p. 287-288), que busca responder as
caracteristicas mais processuais do objeto investigado ¢ “outra orientagdo mais voltada
para as questfes estruturais das Representacdes Sociais, compartilhadas tanto em nivel
cognitivo quanto linguistico” (Nascimento-Schuze & Camargo, 2000, p. 288), que

busca responder as caracteristicas mais estruturais do objeto.

As RepresentacOes Sociais sdo, por definicdo, compartilhadas. Esta dimensao de
compartilhamento é propagada e difundida através da comunicacdo. Neste sentido, a
comunicacdo de massa em seu largo alcance afeta, consequentemente, um grande
namero de individuos, estando presente na obra seminal de Moscovici de 1961, sobre as
representacdes sociais da psicanalise. Pode-se entender o surgimento da Teoria das
Representagdes Sociais em um momento histérico de busca pela individualizagdo dos
estilos de vida, periodo no qual “as ciéncias sociais abandonam as grandes narrativas
buscando narrativas situacionalmente circunscritas” (Nascimento-Schuze & Camargo,
2000, p. 289), privilegiando determinadas realidades que emergem do senso comum.

Segundo Boaventura de Souza Santos “o senso comum ¢ um conhecimento evidente
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que pensa 0 que existe tal como existe e cuja funcdo é reconciliar a todo custo a

consciéncia comum consigo propria” (Santos, 2002, p. 34).

Retornando aos conceitos de comunicacdo em RepresentacGes Sociais, entende-
se que a analise “deve concentrar-se naqueles processos de comunicagao e vida que ndo
somente as engendram, mas que também lhe conferem uma estrutura peculiar”
(Jovchelovitch, 2013, p. 68), se caracterizando como processos de mediacdo social,

vinculados que sdo a objetivacéo e a ancoragem.

Do ponto de vista filosofico, uma Representagdo Social “significa a reprodugao
de uma percepcao retida na lembranca ou do contetido do pensamento” (Minayo, 2013,
p. 73). Isto leva a crer que, nas ciéncias sociais as Representacdes Sociais “sdo definidas
como categorias de pensamento que expressam a realidade, explicam-na, justificando-a
ou questionando-a” (Minayo, 2013, p. 73). Sao formas de conhecimento pratico que se
inserem no ambito do senso comum com poder de criacdo e transformacéao do cotidiano,
tendo como caracteristicas uma “dupla face de estruturas estruturadas e estruturas
estruturantes” (Spink, 2013, p. 97) dentro de uma perspectiva construtivista. Ainda de
acordo com Spink (2013), as Representacfes Sociais como teorias do senso comum
procuram de alguma maneira, desvendar a associacao livre de ideias existentes no meio
social. Os estudos centrados nos processos de elaboracdo das Representacfes Sociais
objetivam “entender a construg¢do de teorias na interface entre explicacGes cognitivas,
investimentos afetivos e demandas concretas derivadas das a¢des no cotidiano” (Spink,

2013, p. 105).

Pelas caracteristicas de mudanca e transformacdo presentes tanto nas

representacdes sociais quanto no campo da moda, pode-se denominé-las como campos
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multifacetados e processuais envolvendo comunicagdo e discurso ao longo dos quais

“significados e objetos sociais sdo construidos e elaborados” (Wagner, 2013, p. 119).

Uma das principais preocupacdes de Moscovici, quando do desenvolvimento da
Teoria das Representaces Sociais, foi equacionar de que forma o saber cientifico é
recebido e transformado pela sociedade, gerando significativos impactos sociais.
Moscovici se interessava em saber como o conhecimento da realidade social refletia na

cultura e como este conhecimento era absorvido pelo discurso leigo (Moscovici, 2009).

Para além destes interesses, a no¢do de Representagdes Sociais também serviu
como base para descrever e explicar como o conhecimento social é elaborado e
difundido “para lidar com assuntos, eventos, individuos e grupos que ndo se ajustam aos
padrdes culturais dos grupos mais numerosos, ou seja, 0 que é considerado estranho,
indefinido ou incontrolavel, como a homossexualidade” (Scardua & Souza Filho, 2006,
p. 483). Nestes termos as RepresentacGes Sociais se organizam a partir de opinides,
atitudes, crencas e informacdes determinadas pelos sujeitos, seu contexto e seus
vinculos (Abric, 2001). “Elas permitem compreender de que forma um fendmeno se
insere numa sociedade, a forma pela qual ele é entendido, comunicado, explicado,
relacionado a forma como se age em relacdo a ele” (Scardua & Souza Filho, 2006, p.

483).

No que se referem as Representacfes Sociais da comunidade gay, pesquisadores
encontram dificuldade e uma ampla diversidade de questdes que envolvem o0s estudos
gays e léshicos em suas formas de representacdo, incluindo-se os estudos Queer. Esta
diversidade se vincula de um lado aos estudos com discursos mais académicos e, de
outro, a estudos baseados no senso comum. “Apesar desta dificuldade conceitual,

sabemos existir uma esfera de intercambio e debate inter e intragrupal a respeito da
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homossexualidade que modifica e/ou fixa certas realidades sociais” (Scardua & Souza

Filho, 2006, p. 482).

Os estudos que discutem as representaces da homossexualidade em uma
perspectiva da Psicologia Social (Ribeiro & Almeida, 2003; Scardua & Souza Filho,
2006; Barros, 2015) articulam os conceitos de visibilidade, orientacdo sexual e sexo e a
zona muda das representacBes sociais, considerando os contetdos e elementos
explicitos e implicitos presentes nos discursos do senso comum, contribuindo para uma

compreensdo dos fendbmenos que ocorrem intra e intergrupos.

Nas ultimas décadas do seculo XX e inicio do seculo XXI, 0os movimentos
LGBTTs experimentaram significativas conquistas e maior visibilidade no meio social
(Ribeiro, 2005), inclusive com o surgimento de diferentes representacdes dos grupos
gays. Este periodo marca, também, um momento fértil para o0 campo da moda, com o
surgimento, nas ultimas décadas do século XX, de cursos superiores de formacao em
moda, além do consideravel aumento de publicacdes especializadas sobre moda e
design no Brasil (Villaga & Castilho, 2006; Pires, 2008; D’Almeida, 2012), que

refletem uma diversidade de temas e perspectivas de pesquisa.

Dentre os temas de pesquisa e as areas de atuacdo no campo da moda, a
comunicacdo se insere como uma dimensdo fundamental para a compreensdo do
fendmeno. Para Umberto Eco (1982) o vestudrio € comunicacdo. Parte-se aqui, da

concepcao de que, por extensdo, a moda também é comunicacéao.

As conex0des entre moda e comunicac¢do no &mbito do senso comum parecem ser
demasiado Obvias, e 0 que, em uma analise rapida e superficial, poder-se-ia concluir
que, se o individuo estd “usando cores vistosas € porque estd alegre” (Barnard, 2003, p.

48) ou, até mesmo, se um individuo veste uma camisa rosa, sua sexualidade pode ser
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colocada em duvida. Sendo assim, “as palavras e os conceitos que as pessoas usam para
falar de moda, vestimenta e tecidos, como sendo itens de moda e vestuario propriamente
ditos, sdo com frequéncia mais complicados do que parecem a primeira vista” (Barnard,

2003, p. 48).

Neste aspecto, indumentéria, roupa e vestimenta funcionam como formas de
comunicagdo nédo verbal no sistema da moda, uma vez que em sua maioria, ndo utilizam
palavras faladas ou escritas. “Falar através das roupas” (Eco, 1982) pode ser

considerado, de certa maneira, uma analogia a linguagem falada ou escrita.

Na busca pelos sentidos das roupas no campo da moda e do design, alguns
autores defendem que as roupas t€m vida propria, pois elas “sdo presengas materiais e,
ao mesmo tempo, servem de cddigo para outras presencas materiais e imateriais”
(Stallybrass, 2000, p. 38). A partir desta definigdo, “esses objetos de uso ¢ de troca
ganham novas vidas na presenca de novos corpos, aqueles que os vestem e aqueles que

0 observam, aqueles que os estudam e aqueles que os criam” (Andrade, 2009, p. 167).

O ato de vestir uma roupa e, antes disto, de se identificar e consumir algum
produto de vestuario/moda é, ao mesmo tempo, uma estratégia de posicionamento
pessoal e um movimento de identificagdo com o coletivo. Parte-se, de um lado, de uma
concepgdo de auto identificacdo e, de outro, de uma identificacdo sdciocentrada, o que

da sentido para os sentimentos de pertenca a determinados grupos.

Os produtos de moda comprem a fung¢ao de simbolos do Eu quando “todos os
dias, ao definirmos como vamos nos apresentar para colocarmos os pés no mundo,
buscamos algo que possa nos distinguir... ou nos disfar¢ar” (Garcia & Miranda, 2007, p.
21). Estes elementos simbolicos que compBdem o sistema vestimentar constituirdo aquilo

qgue se convencionou a chamar de aparéncia, representando, quando em uso, uma
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expressdo de sua personalidade, funcionando também como meio para a expressao de

género.

Em um estudo sobre as fun¢des das roupas e a insatisfagdo com o vestuario na
perspectiva do género, Cox & Dittmar (1995) analisam as fungdes psicossociais
presentes nas percepcOes de jovens estudantes britanicos do género masculino e
feminino e suas insatisfagdes com as roupas em geral. Participaram da pesquisa 60
jovens masculinos e 60 jovens femininas que deveriam indicar uma peca de roupa que
eles, particularmente valorizavam e que era importante para eles, incluindo os
beneficios percebidos relacionados a funcionalidade, ao humor e o uso da roupa como
meio de expressar sua identidade pessoal e social. Os participantes também
responderam a uma escala de insatisfacdo com a prépria roupa, além de descreverem
sua situacdo financeira atual. Os resultados apresentados indicam que os participantes
do género masculino tém uma abordagem mais auto-orientada para as roupas,
utilizando-as como simbolos de expressdo da personalidade e seus beneficios
funcionais, enquanto que as participantes do género feminino apresentam outra
orientacdo, optando por usar roupas como simbolos de sua inter-relacéo pessoal e social,

a relacdo consigo mesma e com o Outro.

Embora a percepcdo da necessidade de novas roupas esteja vinculada a questdes
financeiras, as mulheres apresentam uma maior preocupacao em relacdo aos pares do
que, necessariamente, com relacdo as restricdes financeiras. Por fim, ha uma distancia
significativa entre moda masculina e moda feminina, tanto no que se refere as relacdes

de consumo quanto em relacdo as formas de apresentacdo (Cox & Dittmar, 1995).

O novo é uma constante na moda. A experiéncia de vestir uma roupa nova, de

determinada marca, que se vincule ao grupo de referéncia se coloca como uma
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necessidade cada vez mais significativa nas sociedades de consumo (Bauman, 2008).
Ao mesmo tempo, a roupa “¢ a expressao indireta de um individuo” (Fligel, 1966, p.
11), e diz muito das pessoas que a usa, seja para identificar alguém conhecido ou para
representar determinado grupo social. No caso de uma pessoa desconhecida, suas
roupas podem dizer imediatamente alguma coisa sobre seu género, sua ocupagdo, sua
nacionalidade e posicdo social, o que possibilita fazer ajustes preliminares de nosso

comportamento em relacéo ao outro (Fligel, 1966).

Considerando que as roupas cumprem trés finalidades: enfeite, pudor e protecéo,
concorda-se que estas finalidades estdo bastantes presentes em praticamente todos os
tipos de sociedades. Das trés finalidades, parece consenso entre antropdlogos e
psicélogos (Davidovitsch & Silva, 2010; Goldsmith, Kim, Flynn & Kim, 2005; Laver,
1989) de que a necessidade de enfeite seja a finalidade mais precipua, no que se referem

as roupas e demais adornos corporais.

Para a questdo central desta investigacdo, considera-se que a moda contribui
para a manutencdo e ao mesmo tempo, para a desestabilizacdo de convencgdes a partir
das formas de apresentacdo de individuos e grupos em relacdo aos géneros e as

aparéncias, considerando-se as maneiras de se vestir.

OBJETIVO

Levantar o conteudo das representagcdes sociais construido por rapazes gays

sobre os “modos de vestir gay”’;
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Meétodo

Sujeitos

Responderam ao questionario 123 sujeitos, de diferentes cidades e estados
brasileiros uma vez que o questionario estava disponivel na internet. Desses 123
questionarios respondidos e considerando o recorte da pesquisa, excluiram-se 0s
questionarios dos respondentes que se declararam heterossexuais e mulheres, em razéo
da pesquisa ser sobre as Representagcdes Sociais construidas por homens gays sobre 0s
“modos de vestir gay”. Concluida a limpeza dos dados, restaram 81 questionarios
validos (N-81), que foram analisados por meio do software EVOC 2003, o qual é
melhor detalhado na segdo “Analise dos dados”. E valido ressaltar a dificuldade para se
conseguir acesso aos sujeitos foco desta Tese que, por terem uma orientagdo sexual fora
da norma, se sentiam pouco confortdveis em participar da pesquisa, na visao do

pesquisador.

Participaram da pesquisa 81 sujeitos universitarios e pos-universitarios de
diferentes niveis de formacdo (graduandos, graduados, pds-graduandos e pds-
graduados), com faixa etaria variando entre 17 e 48 anos, de diferentes cursos e

instituicGes do Brasil e assumidamente homossexuais.

Em relacdo a cor da pele 32 (40%) respondentes se declararam pardos, 23 (28%)
se declararam brancos, 14 (16,8%) se declararam pretos, 10 (12,8%) respondentes
declararam ndo se identificar com nenhuma das alternativas, representando e, por fim, 2

(2,4%) respondentes se declararam amarelos.

Sobre a religido dos sujeitos participantes 42 (50,4%) declararam ndo seguir

nenhuma religido, 14 (17,8%) participantes declararam serem catdlicos, 10 (13,2%) se
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declararam espiritas, 9 (11,2%) declararam pertencer a religides de matriz africana, 4
(4,8%) se declararam evangélicos e, por fim, 2 (2,6%) sujeitos declararam frequentar

outras religides.

Em relacdo a localidade 53 (65,2%) participantes declararam morar no Estado de
Goias, com predominio de sujeitos de Goiania e regido metropolitana; 10 (12,4%)
declararam morar no Estado do Tocantins; 9 (11,1%) declararam morar no Distrito
Federal; 7 (8,6%) declararam morar no Estado da Paraiba; 5 (6,1%) declararam morar
no Estado de S&o Paulo; 5 (6,1%) declararam morar no Estado do Rio de Janeiro; 4
(4,9%) declararam morar no Estado da Bahia; 3 (3,7%) declararam morar no Estado de
Pernambuco; 2 (2,5%) declararam morar no Estado do Rio Grande do Sul e 2 (2,5)

declararam morar no Estado de Mato Grosso.

Procedimentos

Um estudo exploratorio foi realizado em 2011, no intuito de realizar um teste
com o questionario de evocacdo e verificou-se a viabilidade de realizacdo desta
pesquisa. Um questionario de evocacdo — EVOC, foi veiculado pela internet
solicitando-se que fosse respondido por sujeitos assumidamente homossexuais do
sexo/género masculino. Aqueles que concordaram em participar assinaram um termo de
consentimento livre e esclarecido onde eram informados sobre o anonimato dos
participantes e solicitado que autorizassem o0 uso dos dados para fins desta pesquisa.
Foram informados, também, que poderiam desistir de participar a qualquer momento e
que isto ndo lhes traria qualquer prejuizo. Esta pesquisa seguiu as normas éticas e
legislacdo vigente, respeitando a integridade fisica e psicolégica dos sujeitos

participantes.
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a) Instrumento

Dadas as caracteristicas particulares dos métodos e técnicas de pesquisa em
Representacdes Sociais, optou-se pela utilizacdo do instrumento de coleta de dados que
¢ detalhado a frente. Este instrumento foi elaborado levando-se em pauta 0s

pressupostos da Teoria das Representacdes Sociais e a Teoria da Identidade Social.

Os questionarios como instrumentos de coleta de dados, quantitativos e
qualitativos, se apresentam como meios de propagacdo das falas dos sujeitos em
diferentes contextos. Se lida, na verdade, com o que o sujeito “deseja revelar, o que
deseja ocultar e a imagem que quer projetar de si mesmo e de outros” (Goldenberg,

2001, p. 85).

Séo utilizados, entre outros aspectos, por oferecerem um amplo repertdrio em
relacdo a estruturacdo e poderem abranger uma &area geografica maior, no caso de
questionarios disponibilizados pela internet como foi a caso. O questionario “¢ um
instrumento de coleta de dados constituidos por uma série ordenada de perguntas que
devem ser respondidas por escrito pelo informante, sem a presenga do pesquisador”
(Gerhardt & Silveira, 2009, p. 69), sendo que estas questbes podem ser abertas,

fechadas ou mistas.

Buscou-se entender neste estudo os conteldos das representaces sociais de
rapazes gays sobre “modos de vestir gay”, ou seja, como maneiras particulares de se
vestir reforcam determinados padrbes e como esses padrdes sao perpetuados no tempo e
espacgo. Parte-se aqui do pressuposto de que existem representacdes sociais sobre os
modos de vestir dos gays. Além do questiondrio de evocacdo, aplicou-se um

questionario com questbes abertas que objetivavam trazer a tona as justificativas das
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primeiras evocagdes e, por fim, um questionario socio demografico. Em relacdo & zona
muda, os dados coletados ndo foram significativos para explica-la, sendo entdo

excluidos da analise.

b) Coleta de dados

Os sujeitos foram convidados a participar da pesquisa através da internet. Uma
vez aceitando participar, foram informados sobre os objetivos da pesquisa e solicitados
a assinarem um termo de consentimento livre e esclarecido, com a garantia de
anonimato. Os participantes receberam por e-mail o link com questionario de associagédo
livre de ideias tendo como termo indutor “modos de vestir gay”. Foi solicitado que

escrevessem, a partir do termo indutor, seis palavras que viessem a mente.

Em seguida, foi solicitado que os participantes enumerassem em ordem de
importancia as seis palavras, sendo a primeira a mais importante e a sexta a menos
importante. Em seguida, os participantes deveriam justificar por extenso a escolha da
palavra mais importante, considerada a que mais representava o termo indutor. Ao final,
solicitou-se que cada respondente preenchesse o questionario socio demografico, assim

como o termo de consentimento livre e esclarecido.

c) Andlise dos dados

Para a analise das associacOes livres de ideias foi utilizado o software EVOC
(Vergés, 2002), “que oferece parametros de frequéncia média e ordem de evocagdo
necessarias para a identificagdo de provaveis Representagdes Sociais” (Galinkin, Seidl,
Barbosa e Magalhdes, 2012, p. 55). Este software organiza hierarquicamente a
frequéncia e a ordem de evocagdo dos termos levantados, permitindo “identificar os
elementos pertencentes, ao provavel nacleo central da representacdo, bem como o0s

elementos periféricos, a partir de dois critérios: a frequéncia média de ocorréncia das
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palavras e o grau de importancia atribuido a elas” (2009, p. 818). As correspondéncias
entre esses critérios permitem uma andlise estrutural das representagdes sociais, bem

como permitem conhecer a sua organizacao interna e seu conteudo.

Foi realizada inicialmente, uma anélise semantica dos termos evocados, a fim de
agrupar palavras com o mesmo radical e classe. Wachelke & Wolter (2011) explicam
que essa categorizagdo semantica possibilita uma homogeneidade das frequéncias, além
de evitar ambiguidade e divergéncia de contetdo. Considerando que ndo existe um
critério Unico para estabelecer o ponto de corte, optou-se por considerar a frequéncia
minima como a proporcdao de 3% do total da amostra. Para a escolha da frequéncia
intermediéria, calculou-se a mediana das frequéncias de maior evocagdo (apds exclusdo
dos termos de frequéncia mais baixa). Como foi utilizado um nudmero par de
solicitacGes de respostas (1 a 6), o critério para calculo do ponto de corte da ordem
média de evocacgOes foi definido pela média das pontuacgdes de importancia (Wachelke

& Wolter, 2011).

O primeiro quadrante corresponde aos provaveis elementos do nudcleo central,
composto por palavras com alta frequéncia e alta ordem de importancia. Significa que
essas palavras foram citadas em maior quantidade de vezes, sendo-lhes atribuida maior
importancia pelos participantes. No segundo quadrante, primeira periferia, encontram-se
0s elementos secundarios das representacdes, isto é, palavras com elevada frequéncia e
baixa ordem de importancia. O terceiro quadrante, segunda periferia, é constituido por
evocacdes menos salientes, sendo as Ultimas palavras associadas. No quarto quadrante,

ordenam-se as evocacdes de baixa frequéncia e pouco importantes (Barros, 2015).
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Resultados

Na andlise realizada pelo EVOC, obteve-se um conjunto de dados que se
referem as frequéncias de palavras mais evocadas e em primeiro lugar que fazem parte
do nucleo central das representacdes sociais, ou seja, as de maior relevancia. Além do
nacleo central, o programa também organiza as palavras evocadas que apresentam
pouca relevancia, sendo evocadas poucas vezes ou por aparecerem nas Ultimas posi¢des

das evocacoes.

O relatdrio sintetizado na tabela 1 (um) indica os elementos centrais que fazem
parte do nucleo central das representacfes sociais, quais sejam, as palavras evocadas em
primeiro plano, as mais lembradas pelos sujeitos respondentes. Na tabela 2, ilustra-se a
distribuicdo das palavras organizadas por quadrantes em que o0 quadrante superior
esquerdo representa o ndcleo central. Em direcdo diametralmente oposta encontra-se o
quarto quadrante na posicao abaixo e a direita 0 quadrante que compde a periferia mais
distante dessas representacfes. As duas regides intermediarias entre o nucleo central e a
sua periferia, segundo e terceiro quadrante, se localizam abaixo, a esquerda, e acima a

direita do quadro de referéncia das evocacoes.



Tabela 1 — Nucleo central e sistema periférico das RS
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Quadrante das representacgdes sociais dos modos de vestir gays, gerado pelo Programa

EVOC. Brasilia, DF, 2015.

Frequéncia média

Ordem média de importancia

<35 <35
Nucleo Central Frequénci Ordem Periferia 1 Frequénci  Ordem
média de a média de
importanci importan
F a cia
> Estilo 16 3,125 Cores 37 3,676
12  Fashionistas 13 2,308 Diferenca 13 3,615
Ousadia 13 2,846 Estiloso 13 3,615
Moda 12 3,667
Periferia 2 Ordem Periferia 3 Frequénci  Ordem
média de a média de
importanci importéan
a cia
) Identidade 3 1,667 Masculino 3 4,667
< Indiscreto 2 1,000 Normal 2 3,500
I_: Inovacdo 5 3,000 Personalidade 2 3,500
< Irreverente 2 3,000 Qualidade 2 4,500
Liberdade 7 2,286 Roupas 6 3,500
11 Luxo 3 2,667  Skinny 2 4,000
Moderno 3 2,667 Sociedade 4 4,500
Original 3 1,667 Tendéncia 7 3,571
Preconceito 2 2,500 Vulgar 2 3,500
Sofisticado 3 2,333 Unicos 2 4,000

O nucleo central das representacfes sociais

O nucleo central das representacdes sociais sobre “modos de vestir gay” ¢

composto pelas palavras Estilo, Fashionistas e Ousadia. Os resultados permitem

descrever o conteido das representacGes por meio do termo desencadeador, apontando

0s principais marcadores destas representacdes.

Em primeiro plano no ndcleo central das representacdes sobre modos de vestir

gay esta o termo Estilo, que expressa a ideia de que todo gay tem Estilo em relacdo ao

vestuario, vinculado ao campo da moda. Recorrendo-se as explicacbes para a

compreensdo do fendmeno em questao percebe-se que, diferentemente de algumas areas
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profissionais, os profissionais da moda parecem gozar de um status diferente

relacionado ao trabalho.

Por explorar uma “sensibilidade criativa” e partir do design ou de outras
perspectivas metodologicas, o profissional da area se coloca como um sujeito que tem
estilo, uma das figuras que criam e difundem as tendéncias de moda e os produtos que
delas resultam e fazem chegar até os consumidores, os usuérios finais. Ter estilo,
considerando-se neste caso uma auto representacao, € uma das maneiras de se acessar o
campo da moda. Como auto representacdo sobre os “modos de vestir gay”, percebe-se

uma carga fortemente positiva relativa as palavras ou expressées mais frequentes.

Ao recorrer as justificativas que expressam o nucleo central das representacoes e
por suas caracteristicas mais estaveis e duradouras, sendo os elementos do ndcleo
central definidores da homogeneidade grupal, reproduz-se a seguir 0os segmentos de
textos que explicitam o contetido das representacdes sociais. “Diferenciar-se de como a
maioria dos homens se vestem. Se vestir com estilo, diferente da Camisa Polo, jeans
rebuscado, ténis de academia para todos os lugares” (13, masc., 25a., pard, sr.); “O
estilo faz parte do ser gay, € algo que vai dizer onde vocé estd, vai de certo modo te
definir em relagdo aos outros.” (18, masc., 26a., pard., esp.); “Acredito que o estilo é o
mais importante na forma de se vestir. Ele é Gnico e pode ser encontrado independente
das outras palavras citadas.” (54, masc., 19a., pta., s.r.); “Eu acho que poder ser
diferente no modo de se vestir e poder esta seguro de mim e ter a capacidade de ser o

que sou essa e uma diversidade que temos, isso € estilo” (73, masc.; 25a., pard., s.1.).

A palavra Fashionistas se relaciona com o Estilo na medida em refletem o estar

na moda e reflete um estilo pessoal e social definido que se filia, também, ao que se

considera como ousadia e da necessidade de auto apresentacdo alinhado ao que se julga
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estar ou ndo na moda. Nesse sentido, uma parcela dos sujeitos gays acaba se tornando
vitimas da moda (Erner, 2005). “Acho que os gays hoje s&o mais fashion-forward do
que antigamente.” (40, masc., 23a., bca., s.r..); “Fashionistas, pois uma grande maioria
tem uma criatividade impressionante tanto pra agradar quanto pra agredir os olhos da
sociedade mais conservadora e preconceituosa. Um exemplo sdo os bilhdes de dolares
que o mercado fashion movimenta na grande maioria ditada por estilistas gays.” (55,
masc., 30a., pard., esp.); “S&0 muito antenados com o mercado de moda, e com as
varias possibilidades de se vestirem.” (65, masc., 29a., bco., s.r.); “Os gays sempre
procuram estar na moda. A maioria deles séo vitimas da moda.” (80, masc., 29a., bco.,

sr.).

O terceiro termo mais evocado, Ousadia, se insere, assim como 0s anteriores, em

uma cultura das aparéncias (Roche, 2007), o que leva a uma reflexdo na atualidade
sobre as implicacOes estéticas e morais que modificam as relagdes profissionais e a
maneira COMO as pessoas veem umas as outras e a si mesmas. Ousado aqui pode ser
traduzido como sindnimo de transgressor, que subverte as normas do vestuario, do que
se entende como roupa para homens e roupa para mulheres. “Os gays ousam ao vestir
pois conseguem até serem simples e complexos ao mesmo tempo. O gay, de uma forma
diferenciada tem um ethos e uma visao de mundo baseada na bela aparéncia, na busca
de si em si. Ousam porque ndo guerem ser comuns, pois sao "queer" e a figura queer €
de natureza excéntrica, fascinante e encantadora. A ousadia € uma ética e uma estética
que desestabiliza as familiaridades do pensamento e cria, com isso, uma terceira
margem no mundo da moda pois agride as margens propostas e dadas a priori pela
representacdo classica e pela heteronormatividade compulséria. Ousar na maneira de
vestir € inventar uma segunda pele através da roupa que se funde e con/funde a primeira

vista. Roupa € identidade, é identificacdo, € a mascara ousada e transgressora que
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contorna e desenha 0s corpos ao mesmo tempo individualizando-os, pois a roupa esta
diretamente ligada ao processo de subjetivacdo. Ousar e transgredir ndo se separam
nessa politica do visual.” (57, masc., 36a., prt., s.r.); “Eu escolhi ousado por achar que
gays se arriscam mais e sem medo na hora de se vestir, ousam nas formas, nos

comprimentos, nas cores, nas combinacgdes e entre outros.” (58, masc., 20a., bco., s.r.).

A ousadia na moda e no vestuario emerge do desejo de estar em evidéncia, de
chamar a atencédo dos demais e, em outros casos, subverter as normas sociais impostas.
Ser ousado, desestabilizar as convencdes, se aproxima do que seriam para 0 movimento
gay as estratégias de visibilidade. Ser visivel e marcar as diferencas que se produzem no

seio do movimento.

Tendo definido os termos que compdem o nucleo central das representacdes
sobre “modos de vestir gay”, passa-Se aos resultados referentes as periferias das
representacdes, assim como a zona de contraste, discutindo as contribui¢fes para uma

compreensdo mais pormenorizada sobre o objeto em foco desta pesquisa.

Sistema periférico das representacdes sociais

A periferia préxima e distante também sdo importantes para a compreensao do
fendmeno que aqui se desenha. O sistema periférico é complemento indispensavel para
0 nucleo central, protegendo, atualizando e contextualizando suas determinactes
normativas “permitindo uma diferenciagdo em fun¢do das experiéncias cotidianas nas
quais os individuos estdo imersos” (Machado e Aniceto, 2010, p. 357). Os elementos do
sistema periférico funcionam como conexdes entre o nucleo central e a realidade

concreta.

A periferia 1 (um) vinculada ao nicleo central apresenta em sua estrutura trés

termos que apresentam alta frequéncia e alta ordem média das evocagdes. Como sistema
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que complementa o nucleo central, as palavras que emergem sobre as representacoes

sociais da periferia 1 (um) foram: cores, diferenca, estiloso e moda. Na periferia 2 (dois)

os termos encontrados foram identidade, indiscreto, inovacdo, irreverente, liberdade,

luxo, moderno, Original, preconceito e sofisticado, que apresentam frequéncias e ordem

de evocagdo baixas. A primeira periferia foi denominada “Moda e diferenca” e a

segunda periferia denominada “Criatividade nas estratégias de apresentacao”.

A periferia 1 (um) expressa um dos imperativos da moda: a diversidade
relacionada com a aparéncia, assim como a possibilidade do uso de cores, de estampas
fortes e dos componentes mais ligados a moda, com a ideia extrema de estilo, ou seja,
aquele sujeito a frente do seu tempo. As falas dos participantes fazem emergir, assim

como no nucleo central, os conteddos expressos no sistema periférico.

O primeiro termo se refere as cores, apresentando maior frequéncia na periferia
1. “Sempre vejo essa caracteristica relacionada as cores no modo de se vestir dos gays”
(03, masc., 21a., pard., cat.); “A cor € um dos maiores exemplos que temos na divisdo
de género, sendo assim o "modo de vestir gay" rompe em primeiro lugar este
pensamento limitado. Exemplo rosa é de menina, azul de menino.” (07, masc., 19a.,
pard., s.r.); “As cores (principalmente as primarias) sdo minhas favoritas. Roupa sem
cor vibrante é chata!” (20, masc., 44a., bco., mat.); ” A cor que usar pode expressar 0
que vocé sente no seu dia a dia , personalidade, e sem elas provavelmente ndo teria as

outras opgdes que citei.” (27, masc., 26a., pard., esp.).

O segundo termo se refere a diferenca, remetendo a funcéo identitaria “O jeito
dos gays se vestirem faz com que sejam diferenciados na sociedade.” (77, masc., 21a.,
pard., s.r.). Ainda na periferia 1 temos o termo Estiloso, que se diferencia do termo

estilo, ao se referir aos sujeitos que ultrapassam um estilo convencional. Por fim, o
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terceiro termo com maior frequéncia, moda, que expressa uma necessidade de se estar

na moda.

A periferia 2 (dois) denominada “criatividade nas estratégias de apresentagdo” ¢

composta por 10 (dez) termos: identidade, indiscreto, inovagéo, irreverente, liberdade,

luxo, moderno, original, preconceito e sofisticado. Os segmentos de textos mais

representativos de cada uma das palavras constantes dessa periferia sdo transcritos na
sequéncia. “A primeira palavra que me veio a mente foi identidade, creio que por
entender que a moda e a escolha do modo de se vestir reflete, especialmente, a
identidade da pessoa.” (29, masc., 21a., bca., s.r.). “Indiscretos, por que gostam de
chamar a atencdo. Penso que devido a discriminagdo tem que se mostrar diferente para
poder dizer a0 mundo que é o que é e ninguém tem nada com isso0.” (60, masc., 43a.,
bca., cat.). “Inovacdo, pois a moda gay € um grito a sociedade ao reconhecimento de
nossa existéncia, ndo s6 saimos do armario como passamos a n0s exXpor a Sermos Vistos,
a roupa é a nossa segunda pele ela nos veste seguindo 0 nosso grau de personalidade, a
moda gay com seu toque colorido ela anuncia a chegada do homossexual, tipo: chegay
eu existo. Mas claro que a moda nao esta fadada apenas as roupas, 0s adere¢os também
ganham espaco e a maquiagem passou a se tornar algo normal entre as comunidades
homossexuais ou simplesmente cuidamos da pele com maior preocupacao.” (16, masc.,
25a., prt., out.). “Irreverente porque 0 gay o € ja pela sua personalidade” (62, masc.,
47a., beca., s.r..). “Liberdade é tudo que temos que ter e fazé-la acontecer.” (05, masc.,
41a., n.i., s.r.). “Os gays ostentam muitos luxos e é um dos motivos do capitalismo
explora-los.” (32, masc., 30a., bca., mat.); “Moderno, porque sempre se mostra alguém
antenado, refletindo um poder aquisitivo compativel com o modo de se vestir” (12,
masc., 23a., pard., cat.). “O gay é sempre original na maneira de se vestir”. (76, masc.,

24a., bca., s.r.). “Que 0 preconceito existe pela maneira como cada pessoa se mostra
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perante a sociedade, tanto na maneira de se vestir quanto na maneira de viver”. (49,
masc., 23a., pard., mat.). “Sofisticacdo a meu ver tem relagdes com o ser despojado e ao
mesmo tempo ser criativo e contextualizado. Sofisticacdo € uma afirmacéo de todas as

demais caracteristicas listadas”. (10, masc., 36a., bca., esp.).

As periferias 1 e 2, conforme pode ser observado acima, guardam proximidade
com o0 ndcleo central, levando-se a conclusdo preliminar sobre a existéncia de
representacdes sobre “modos de vestir gay”. Se de um lado ha as representacdes que
trazem os sujeitos masculinos gays mais ligados & moda, complementando o que se
disse anteriormente, por outro, as representacfes sociais da comunidade gay ndo devem

ser reduzidas a estes termos e as suas respectivas representacoes.

Representacdes sociais da zona de contraste

Conforme Mourédo e Galinkin (2008), no quadrante inferior direito da tabela
estdo os elementos situados mais distantes do nucleo central organizador das
representagdes (zona de contraste), marcados pela evocacdo tardia e de menor
importancia. Podem estar referindo-se a idiossincrasias e refletindo possiveis mudangas

recentes na estrutura e hierarquia das representacoes sociais.

A zona de contraste apresentada no quadrante diametralmente oposto ao nucleo
central se caracteriza como o sistema mais distante. Apresenta baixa frequéncia dos
termos assim como as palavras mais tardiamente evocadas. Fazem parte deste quadrante

os termos: masculino, normal, personalidade, gualidade, roupas, skinny, sociedade,

tendéncia, vulgar e unicos. Em linhas gerais, tanto no que se refere aos sistemas

periféricos mais préximos, quanto a zona de contraste, ndo se evidenciou muitos termos

negativos e pejorativos sobre o objeto da pesquisa.
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Os termos mais negativos dizem respeito a uma aproximacdo ao conceito de
vulgar de alguns gays em relacéo ao vestuario e a moda. Os segmentos de textos mais
expressivos da zona de contraste sdo reproduzidos abaixo. “Normal, por que acho que
ndo tem que ter uma maneira de vestir gay, acho que cada um se veste como quiser,
independente de ser gay ou ndo” (04, masc., 23a., pard., s.r.); “Os gays em geral
desenvolvem uma personalidade forte para resistir as discriminagdes. Somos mais
felizes, mesmo com o preconceito.” (72, masc., 22a., pard., cat.); “Qualidade vale mais
que prego baixo. Roupas com tecido 100% (algoddo, 1a, etc) ficam mais bonitos e séo
bem mais resistentes do que muitas de promogdo.” (15, masc., 24a., pard., cat.);
“Acredito que a comunidade gay esta tentando se elitizar, entdo até quem ndo tem
condicBes pra comprar roupas caras acaba tentando compra-las, nem que seja pra usar
sO em balada.” (64, masc., 24a., pard., s.r.); “A tendéncia € quase sindbnimo de gay, do
vestir. Seus modos acabam por direcionar o gosto geral.” (23, masc., 40a., prt., s.r.).
“vulgar, pois do meu ponto de vista sdo roupas que ndo combinam com a aparéncia
fisica do corpo masculino. Desvaloriza a pessoa e 0 modo de pensar das outras”. (30,
masc., 23a., pard., mat.). “O modo de vestir gay é Unico por que a cada gay podemos
ver uma forma diferenciada e tentativa de se destacar/diferenciar do restante.” (71,

masc., 22a., pard., s.r.).

O destacar-se, diferenciar-se do restante, tentar se elitizar, ser mais feliz, ter
personalidade forte afirmam uma identidade em contraste ao outro nao gay. Por
oposicao e contraste, como informam as teorias sobre a constituicdo das identidades, o0s
gays vao definindo sua prépria identidade, o que aparece nas falas dos participantes da

pesquisa.

Os dados apresentados acima respondem parte das questfes propostas para esta

pesquisa, no que diz respeito ao contetido das representacdes sociais sobre os “modos
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de vestir gay”. No entanto, ¢ preciso ficar atento as dindmicas proprias da comunidade
gay em sua multiplicidade. Ao mesmo tempo em que as representacdes acima apontam
para alguns tipos de representacdes criadas sobre os gays e a moda, existe, por outro
turno, os gays que ndo se identificam com essas imagens, contribuindo para a
construcdo de outras diferentes representagdes e outras identidades dentro da populagéo

LGBTT.

Discussao

A analise das evocagOes para o termo indutor “modos de vestir gay” revelou a

possivel presenca das evocacOes estilo, fashionistas e ousadia no nucleo central. Em

funcdo dos sentidos das palavras, parece haver um sentimento de parte dos gays de que
0s mesmos sdo antenados com a moda, 0 que pode ser observado também, nas
pesquisas sobre os Estudos Gays e Leésbicos, sobretudo os relacionados ao consumo

(Cox & Dittmar, 1995; Bauman, 2008).

Os “modos de vestir gay”, nos resultados apresentados sdo discutidos a partir do
levantamento do conteldo das Representacdes Sociais de rapazes gays. Recorrendo-se a
uma fala do estilista Alexandre Herchcovitch (2007), quando ele se refere a um dos seus
primeiros desfiles da carreira e da busca por uma moda sem sexo, de uma roupa sem
género, percebe-se na realidade social, durante varias décadas, o oposto disso. Nao que
ndo haja esforco por parte dos grandes criadores e de outras figuras de referéncia em
propor uma desconstrucdo e uma subversdo dos géneros. Encontra-se sedimentado em
nosso imaginario social essa divisdo de géneros, assim como as divisdes de classes e

tantas outras que contribuem para a segregacao social (Techio & Lima, 2011).

Como apontado anteriormente, varios movimentos sociais contribuiram tanto

para a ampliacdo dos debates em torno da diversidade, em todas as suas diferentes
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facetas, quanto para possibilitar, mesmo que timidamente, diferentes outras maneiras de
“ser o que se ¢€”. No decorrer dos embates, no campo tedrico e de militancia gay, com a
emergéncia de novos atores militantes, politicos e artisticos, entre outros, instaurou-se a
partir do final dos anos de 1960 e inicio dos anos de 1970 uma nova onda de
contestacdo do status quo. Insiste-se neste rasgo temporal para se articular um conjunto
de teorias que dialogam entre si e que favorecem o conhecimento de fenémenos sociais

(Ribeiro & Almeida, 2003; Scardua & Souza Filho, 2006; Barros, 2015).

No campo das aparéncias relacionadas as identidades gays (Barnard, 2003),
percebe-se nos discursos dos grupos hegeménicos, pelo menos do que se estudou até
aqui, uma forte carga moral sustentada, sobretudo, pela ideologia cristd. Sendo assim,
“os discursos presentes em nossa sociedade influenciam diretamente sobre a consciéncia
de cada individuo, refletindo-se assim em seu processo de formagdo da identidade”

(Campos & Menandro, 2014).

Os resultados que se seguem se assentam na Teoria das Representacdes Sociais
(Moscovici, 2009) em dialogo com a Teoria da Identidade Social (Tajfel, 1978; 1982)
objetivando levantar as Representacfes Sociais sobre 0s modos de vestir gay e como
essas representacdes refletem nas identidades individuais e sociais e que culminam na
definicdo de determinados padrdes estéticos relacionados a aparéncia no campo da

moda.

Revisitando as questdes da pesquisa e refletindo particularmente sobre a questéo
gay, pode-se concluir preliminarmente que existem varias questdes gays (Eribon, 2008).
A primeira delas, provavelmente, tenha emergindo dos movimentos gays e léshicos no

final dos anos de 1960. A questdo neste momento historico era a busca pela integracéo,
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pela igualdade de direitos e pela ndo violéncia fisica e psicoldgica e pela necessidade de

inclusao.

As acgdes subsequentes passam a adotar estratégias mais efetivas e agressivas
ligadas aos movimentos de contestagdo do status quo. Sdo ideias que se chocavam com
a postura integrativa dos primeiros movimentos gays e léshicos. Estas acOes,
empreendidas com maior énfase nos Estados Unidos, ficaram conhecidas como queer, 0

que ndo se enquadra nas normas sociais (Derrida, 1995; Foucault, 1980; Talburt, 2005).

Com o surgimento da teoria queer nos anos de 1980 — termo cunhado pela
pesquisadora Tereza de Laurentis — as questBes gays passam pela construcdo de
diferentes pautas e reivindicam a possibilidade de “ser o que se ¢”. Este “ser no mundo”
carrega significados fundamentais para o posicionamento dos sujeitos enquanto
cidaddos. Quando as maneiras de se apresentar ao mundo, de viver sua sexualidade e,
consequentemente, todas as dimensBes ligadas as identidades sdo limitadas entre
masculino e feminino, quem ndo se identifica com um ou outro passa a sofrer
preconceitos e discriminacdo (Baccega, 1998; Freire Filho, 2004; Gouveia & cols.,

2010; Jesus, 2012).

Se existem diferentes maneiras de se posicionar no mundo, essas maneiras
podem/devem coexistir. Quando um sujeito do sexo masculino decide usar uma saia,
por exemplo, que é uma peca do vestuario mais utilizada pelo publico feminino, esta
acao ndo deveria ser entendida como uma efeminacéo. No entanto, ndo se deve ignorar
o fato de que os objetos também séo construidos na e pela cultura. A saia, neste caso,

n&o seria apenas um pedaco de pano (Andrade, 2009; Goellner, 2003).

Na moda o que esta em jogo ndo reside apenas nas dimensdes materiais, elas

transcendem a materialidade dos produtos e ultrapassam sua fisicalidade. A titulo de
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exemplificagdo, quando as pessoas buscam um produto de moda, elas estdo mais
interessadas nas questdes simbdlicas que envolvem o produto: as marcas, 0s icones de
referéncias (artistas, modelos, etc.) que podem levar a determinados status (mesmo que

aparente) e trazer distin¢do para os usuarios (Eco, 1982).

As evocagdes do sistema periférico cores, diferenca, estiloso e moda parecem
sustentar o ideal do gay como sujeito que ousa na adocdo de determinados estilos
pessoais, marcando sua diferenca no meio social, 0 que é explicitado pelo nucleo
central. Caracterizam-se como sujeitos que buscam inovar, seja no que se refere aos
comportamentos, ou no que se refere aos produtos que séo criados por designers e

estilistas.

Os resultados revelam que parece haver uma forte compreensédo dos
homossexuais em relacdo a aparéncia, evidenciada por meio das evocacdes. As
palavras/expressfes positivas sobre o termo indutor revelam uma caracteristica dos gays
como os sujeitos que entendem de moda. Em virtude dos limites dos objetivos desta
pesquisa, ndo foi possivel identificar qual a percepcao dos sujeitos heterossexuais em

relacdo aos modos de vestir gay.

Os conteudos aqui analisados das evocagdes sobre os “modos de vestir gay”
confirmam a ideia, pelo menos as ligadas as identidades pessoais de que 0s gays
masculinos entendem de moda, uma vez que as representacdes construidas dizem
respeito as auto representacdes, ou seja, sao pontos de vista de rapazes gays sobre suas
identidades e que, também, unem o modo de vestir como apresentacdo de uma
identidade que n&o é a masculina tradicional. O vestir € um dos elementos que
compdem o modo de ser gay. O que, feita uma analise mais proxima, se descobre como

uma representacao que se aproxima de um estereotipo (Techio & Lima, 2011).



123

Como limitacGes desta pesquisa, destaca-se a auséncia de participantes com
orientacdo sexual heterossexual. Acredita-se que poderia ser maior o numero de
participantes, no entanto, encontrou-se dificuldade em acessar os sujeitos, o que
acarretou um namero reduzido de participantes. Em futuras pesquisas, sugere-se a
incluséo de outros instrumentos e outros sujeitos — mulheres, por exemplo - com vistas a

identificar possiveis situagdes de fugiram ao planejamento da pesquisa.
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Identidade Social nos “modos de vestir gay” Representacdo

Social em uma cultura da aparéncia

A preocupacdo com a aparéncia € uma marca muito presente, sobretudo nas
sociedades industrializadas do Ocidente (Roche, 2007). Considerando que a aparéncia
se vincula fortemente a fungéo identitaria, com suas estratégias de construcao de estilos,

articuladas com as questfes de corpo e identidade de género e expressoes de género.

Parte-se do principio de que a identidade (ou identidades) se coloca(m) como
dimensdo fundamental nos estudos em Psicologia Social. Nestes termos, 0s conceitos
sobre identidade social elaborados por Tajfel (1978; 1982) sdo utilizados para que se
possa compreender quais 0s elementos que estruturam as identidades presentes nas

Representacgdes Sociais construidas por jovens gays sobre os “modos de vestir gay”.

Tajfel (1982) parte do conceito de Identidade Social como uma construgéo
cognitiva dos grupos, articulada com as dindmicas de interacdo e 0 contexto em que se
desenvolve a Identidade Social. Essas dindmicas de interacdo, em constante movimento
no meio social no qual os sujeitos estdo inseridos, faz com que a identidade social esteja
associada a uma dimensdo emocional e avaliativa, sobre a pertenca a determinados
grupos sociais. Esta associacdo se da via autoconsciéncia, o que caracteriza a identidade
social (Tajfel, 1978). A Identidade Social, entdo, seria a maneira como nos vemos,
como nos identificamos e nos comparamos com outras pessoas € com outros grupos e

na maneira como categorizamos 0s diversos contextos sociais aos quais temos acesso.

A ldentidade Social representa a ideia de pertencer a determinado grupo,
desenvolvendo nos sujeitos dois tipos de comportamento: 1 — comportamentos

competitivos e discriminatorios em relacdo ao exogrupo e, 2 — comportamentos de
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favoritismo em relacdo ao endogrupo. Estes processos discriminatorios também
acontecem nas situac@es do cotidiano, envolvendo critérios especificos de categorizacao

e considerando processos mais complexos (Tajfel, 1978).

Segundo Tajfel & Turner (1979) a Teoria da ldentidade Social apresenta trés
caracteristicas basicas que a sustentam: 1 — a categorizacdo social em que 0s sujeitos
organizam seu meio social por categorias, com uma forte dimensdo cognitiva; 2 — a
identificacdo social em que o0s sujeitos incluem-se em uma dessas categorias,
aumentando desta maneira sua autoestima, com uma dimensao mais motivacional e 3 —
a comparacao social em que 0s sujeitos comparam 0 Seu grupo com 0S outros grupos,

caracterizando o favoritismo do endogrupo, apresentando uma dimensdo motivacional.

A dimensdo cognitiva estd mais ligada as necessidades que 0s sujeitos tém de
lidar com o excesso de informac6es, simplificando a realidade e obtendo informactes
relativas a cada elemento do grupo. A dimensdo motivacional estd mais ligada as
necessidades dos sujeitos em manterem sua autoestima positiva, sendo inseridos em
determinados grupos. A ldentidade Social é conceituada como estando conectada ao
conhecimento individual de pertencer a determinado grupo social e a avaliacdo de

significado e emocional dos membros do grupo (Tajfel & Turner, 1979).

As distingdes entre Identidade Social e Identidade Pessoal sdo evidenciadas por
autores como Tajfel & Turner (1979), sendo a Identidade Pessoal definida como uma
dimensdo que faz com que o sujeito se perceba como ele €, assim como sua diferenca
em relacdo ao outro. Gergen (1965) elabora a ideia de fluidez do self, chamando a
atencdo para que se fale sobre identidades, no plural, pois, de acordo com o autor, todo
agente social pode atuar, mobilizar ou produzir identidades de acordo com o contexto.

“Em nivel pessoal, a identidade, ou o conceito de si mesmo, orienta a acao individual.
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No plano social, as identidades das pessoas configuram-se como a percepcdo de si
mesmas dentro de um ou VArios grupos, e nesse sentido, direcionam 0s movimentos,

refletindo a acao grupal” (Machado, 2003, p. 52).

Segundo Deschamps & Moliner (2009, p. 14) “a ldentidade Social refere-se a
um sentimento de semelhanca com (alguns) outros, enquanto a Identidade Pessoal se
refere a um sentimento de diferenga em relagdo a esses mesmos outros”. Quando se
concebem as identidades como sentimentos dindmicos de semelhangas e diferencas, faz-
se necessario interrogar “sobre a natureza das cognigdes nas quais se apoia esses

sentimentos” (Deschamps & Moliner, 2009, p. 15).

Nas situacdes do cotidiano, os sujeitos sdo confrontados com diferentes
informac@es sobre suas identidades. “Essas interagdes ordinarias nos permitem adquirir
conhecimentos sobre ndés mesmos” (Deschamps & Moliner, 2009, p. 28). Sao nessas
interacdes que as identidades se constroem e evoluem, possibilitando as avaliacdes de
semelhancas e diferengas em rela¢do aos outros, “além de experimentar um sentimento

de continuidade ou de fluidez do si mesmo” (Deschamps & Moliner, 2009, p. 28).

Estes processos identitarios sdo agrupados, conforme apontado anteriormente,
por meio da categorizacdo, da categorizacao social, dos estereotipos e da diferenciacdo
categorial (como processos sociocentrados); da comparacdo social, do descrever e
explicar e da atribuicdo (como processos egocentrados) e, ainda, da atribui¢do social

(como processo intermediario).

Outros autores desenvolvem a ideia de que a identidade ¢é ‘“definida
historicamente, e ndo biologicamente” (Galinkin, 2001; Hall, 2006, p. 13; Galinkin &
Zauli, 2011), considerando que essas mesmas identidades ndo se agrupam ao redor de

um Eu coerente. Contrariamente as identidades sdo contraditérias e deslocam
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continuamente os processos de identificagdo dos sujeitos com 0s contextos que 0s

cercam (Hall, 2006).

Identidade, Representacdo e modos de vestir gay

Em relacdo as identidades dentro da comunidade gay, percebe-se certa tenséo
entre os diferentes subgrupos gays. Esta tenséo se acentua quando o gque esta em jogo €
a multiplicidade de identidades presentes na sigla LGBTT. Estas mdltiplas identidades,
em um primeiro momento, parecem dificeis de apreender, pois agregam elementos
distintos em sua estrutura, contribuindo para a construcdo e manutencdo das identidades
diversas. Na sociedade contemporanea “o gosto do tempo privilegia ¢ diferenga, a
fantasia, a descontracdo, a estandardizacdo, sendo que a rigidez j& ndo tem boa
reputacdo. O culto da espontaneidade e a cultura psi estimulam o individuo a ser ‘mais’
ele proprio” (Lipovetsky, 1988, p. 21). Neste jogo duplo entre individual e grupal, entre
semelhancas e diferencas, os conceitos de identidade sdo articulados com a nocdo de
representacdo no campo da moda, sobretudo no que se referem aos modos de vestir.
Nesse sentido, observa-se que entre aqueles identificados como gays hd o mesmo
processo de categorizacdo e buscas pelas semelhancas e diferencas, que inclui

determinados sujeitos a um subgrupo excluindo-o de outros.

S&o diferentes os tipos de representacdo estudados no campo da psicologia,
sendo que o conceito em si apresenta, pelo menos, dois significados: “o primeiro remete
a acdo de tornar presente alguma coisa ausente; o segundo remete a ideia de
substituigdo, isto €, a representacao substitui seu objeto” (Deschamps & Moliner, 2009,
p. 76). Partindo do principio que os individuos expressam suas identidades nas
Representacdes Sociais que constroem sobre si e sobre os outros, é possivel identificar

como uma representacdo contribui para categorizar o outro e como 0s modos de se
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vestir podem ser um aspecto distintivo que coloca as pessoas em um grupo e as separa

de outros.

Na sistematizacdo do campo das representacdes, privilegiam-se os elementos
que sdo compartilhados nas as teorias do senso comum (Moscovici & Hewstone, 1991).
Esses elementos compartilhados estabelecem a conexdo conceitual entre cognicdo e
representacdo social (Augoustinos & Innes, 1990). Pressupfe-se que existe uma
percepcdo compartilhada sobre um objeto social que pode ser derivada de uma definicdo
institucionalizada desse objeto (Doise, 1998; Doise & Herrera, 1994; Spini & Doise,
1998). Contudo, o conceito de principios organizadores baseia-se na variabilidade das
representacdes e compreende as dimensfes subjacentes aos diferentes posicionamentos

dos individuos na estrutura do campo representacional.

A ancoragem identifica como os sentimentos de pertenca social se organizam
para definir as representacdes que as pessoas constroem (Doise, 1992; Wagner, 1995).
Doise (1993) destaca trés niveis de analise nos estudos da ancoragem: o psicolégico, o
sociologico e o psicossocioldgico. A analise psicologica refere-se a ancoragem dos
posicionamentos individuais nas atitudes e valores dos individuos. No nivel socioldgico,
estuda-se a influéncia da pertenca dos individuos a grupos sociais sobre as
representacdes. No nivel psicossociologico, a ancoragem pode ser identificada nas
teorias que as pessoas usam para explicar a natureza dos grupos. (Lacerda, Pereira &

Camino, 2002).

Considerando-se as diferentes perspectivas teoricas e metodoldgicas em
representacdo social, diversos pesquisadores investigam as representagcdes sociais do
preconceito contra homossexuais (Lacerda, Pereira & Camino, 2002); as representacoes

masculinas dos relacionamentos afetivo-sexuais (Leal & Kanuth, 2006); as
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representacdes sociais sobre a parentalidade e conjugalidade de gays, lésbicas e
trangéneros no Brasil (Uziel, Mello & Grossi, 2006); representacdes sociais acerca da
aids (Castanha & Araujo, 2006; Galinkin, Seidl, Barbosa & Magalhdes, 2012); as
representacdes sociais de professores e policiais sobre juventude e violéncia (Galinkin,
Almeida & Anchieta, 2012); RepresentacGes sociais da responsabilidade social em um
banco (Silva & Galinkin, 2013), entre outros temas fundamentais para a compreensao
das estruturas das representacfes e seus consequentes impactos na vida social dos

sujeitos.

Apesar desta diversidade de temas e perspectivas, a moda e a roupa parecem nédo
despertar tanto interesse de pesquisadores e pesquisadoras da psicologia social, apesar
de cada vez mais, novas pesquisas no campo da moda surgirem (Michelon & Santos,
2006; Leitdo, 2009; Severo, 2009), contribuindo para a delimitacdo de um campo de

pesquisa extremamente vinculado aos processos identitarios.

Falar de identidade a partir da moda e do vestuario € falar de um universo de
producdo e veiculacdo de sentidos. Sentidos que se estabelecem na tensdo entre o
pessoal e o social, entre o individual e o coletivo. Neste sentido falar sobre moda e fazer
moda ndo parece ser uma tarefa facil, pois exige a compreensdo de dois dominios, pelos
quais ela se estrutura: um vinculado ao sistema da moda (Barthes, 1999; Sequeira,
2005) e outro vinculado aos fendmenos da moda (Crane, 2006; Mendonca, 2006;

Cidreira, 2013).

Ao articular a Teoria das Representacdes Sociais e a Teoria da Identidade Social
dentro do universo da moda, vinculadas aos conceitos de identidade gay, parte-se do
pressuposto de que existem representaces sobre os modos de vestir gay aliados aos

comportamentos (Eribon, 2008) que identificam/discriminam pessoas em 0posi¢ao a
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outras pessoas e outras identidades. Os marcadores das diferencas séo explicitados na
aparéncia, se constituindo como uma dimensdo cultural, o que faz com que

determinados objetos sejam vistos como marcadamente masculinos ou femininos.

No ambito das masculinidades e seus processos de construcdo e manutencéo das
identidades, percebe-se um crescente debate em torno da ampliacdo do conceito de
masculino, vinculado que esté as expressdes de género (Jesus, 2012). Isto ndo exclui a
ampliacdo do debate em torno do feminino (Sorj, 2003). Na verdade, 0 que ocorre
atualmente é uma preocupacdo mais explicita sobre as diferentes expressdes de género

que coexistem vinculados ao campo da moda (Crane, 2006).

As representacdes sociais sobre masculinidades agrupa desde um tipo de
masculinidade vinculada ao ideal moderno se expressando como um mito (Oliveira,
2004), até tipos de masculinidade que rompem com alguns conceitos tidos como
“masculinos”. Esta ideia de mito ¢ explorada por autores (Confortin, 2008) que
investigam as representacdes sociais a partir de tradi¢bes gauchas, por exemplo,
passando por representacdes de masculinidade em capas de revista (Ghillardi-Lucena,
2008) e representacdes sociais de masculinidade por meio da midia de modo geral
(Fantinatti, 2008). Um bom exemplo disto sdo as novelas brasileiras, que, ainda atingem
um numero significativo de pessoas, contribuindo para a difusdo de novas

representagdes sobre as identidades gays.

Atualmente, as questbes gays vém sendo postas a mesa em diversas
sociedades, sobretudo nas sociedades ocidentais, e as novelas tém prestado um papel
relevante neste sentido. As representagdes apontadas acima, além de figurarem no
imaginario social, convivem com representacoes do “Outro” gay, que agora parece cada

vez mais proximo. Esta aproximacao da visibilidade para outros tipos de representacfes
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sobre a comunidade gay promovendo mecanismos de construcdo e manutencdo de
identidades positivadas, favorecendo os processos de mudanca social (Sell, 2006).

Entretanto, os estereétipos permanecem, mesmo nas novelas.

Como minorias, os grupos LGBTT, mais especificamente 0s grupos gays
buscaram, principalmente a partir da década de 1960, questionar as estruturas de
opressdo relacionadas as expressdes de género, subvertendo determinadas normas
sociais (Sell, 2006). Manifestacbes desta ordem ocorrem predominantemente em
espacos urbanos, em que homens adotam artigos do vestuario tidos como femininos,
como no caso das saias. Remete-se aqui aos atos performativos (Butler, 1990), entre
eles 0 uso de uma saia, de uma camiseta “gola v”, de uma calga slim, além dos
cosméticos e maquiagens. Os usos de determinadas roupas contribuem, tanto para
manter uma aparéncia masculina, quanto para desconstruir esta mesma aparéncia. O que
resulta em representacdes sociais diversas e seus diferentes contelidos e elementos
estruturadores. Para Gillo Dorfles (1990) os modos de vestir e 0 vestuario mostram
como a variedade do vestuario é fundamental para as pessoas (homens e mulheres),
sempre constituido de algo vinculado a inovacdo, que se sobrepdem ao anteriormente

criado, que estad sempre em mutacéo.

As roupas funcionam, entdo, como uma extensdo do corpo e das identidades dos
sujeitos, possibilitando uma ampliacdo superficial dos corpos. Nestes termos, essa
“artificializagdo do corpo encontra, pois, na roupa, no Vestuario, no atavio a sua
expressao mais amadurecida” (Dorfles, 1990). Em uma andlise rapida sobre a moda
masculina, percebe-se que “as roupas do homem do inicio do século passado até hoje
pouco se transformaram, séo repeticbes de materiais, volumes e comprimentos; e as

pecas sdo sempre camisas € camisetas, calcas, jaquetas e paletoés” (Queiroz, 2009, p.

36).
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Apesar desta rigidez do vestuario masculino atestada por diferentes autores
(Blackman, 2009; Hollander, 1996; Kohler, 2001; Souza, 1987; Vincent-Ricard, 1989),
nos altimos 40 anos, pelo menos, o vestudrio masculino vem sofrendo lentas
transformacg6es, enquanto o vestuario feminino segue na diregdo oposta. Desde 0s anos
de 1970, apds os principais movimentos de contestacdo do status quo, primeiro com a
estética mod, trazendo o significado de moderno, ideal perseguido na época e ainda
hoje, passando pelo movimento Hippie, com o0s usos compartilhados de artigos de
vestuario chamados unissex, se aproximando do conceito de androginia como uma das

expressdes de género.

Mais recentemente surge no campo da comunicagao o termo metrossexual como
uma figura que “desconstroi antigos mitos da masculinidade que envolviam grandes
feitos, vitorias e heroismos marcados frequentemente pela morte” (Garcia, 2011, p. 6).
Este novo personagem €&, por esséncia, narcisico e hedonista, na busca por se aproximar
a um ideal de beleza — atualmente representado por modelos masculinos e alguns
jogadores de futebol — tendo assim que pagar um “pre¢o” para se inserir em uma
“estética da existéncia que atribui importancia ao capital cultural e corporal” (Garcia,
2011, p. 6). Mais recentemente ainda, vinculado ao conceito de tribos urbanas, surge o
Lumbersexual, com uma imagem que remete as visualidades dos lenhadores, mais
especificamente relacionados as representacdes “fetichistas” desta atividade,

circunscritas aos paises da América do Norte (Estados Unidos e Canada).

A partir de uma analise geral dos pressupostos tedricos e metodoldgicos das
Representacdes Sociais evidenciados acima, a importancia do nucleo central para as
representacdes reside na caracteristica de estabilidade e manutencéo dos elementos que
constituem o nucleo, sendo considerado um nucleo rigido, resistente a mudanca e de

dificil acesso. “Os elementos do nlcleo séo formados a partir de condic¢Bes historicas,
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sociologicas e ideoldgicas relacionadas ao contexto social no qual se insere o individuo

e estdo diretamente relacionados aos valores e normas” (Barros, 2015).

Ao redor deste nlcleo central e cumprindo a fungdo de protegé-lo, encontra-se o
sistema periférico das representagdes sociais. As periferias tém sua funcéo, seu valor e
sua existéncia determinados pelo ndcleo central, sendo, portanto mais acessiveis,
abarcando informac0es retidas, selecionadas e interpretadas acerca de um objeto. Abric
(2001) destaca que estes elementos também estdo hierarquizados: quanto mais perto do
nacleo, mais relacionados ao significado da representacdo; quanto mais distante, maior

a funcdo de ilustrar, clarificar, justificar a representacdo.

Para Abric (2001), este duplo sistema permite compreender um dos aspectos
essenciais das representacdes sociais: trata-se de um sistema a0 mesmo tempo vivo e
dindmico, estavel e mdvel, rigido e flexivel. Por esse motivo, a analise das
representacdes sociais considera os elementos que provavelmente se encontram no
nucleo central, nos sistemas periféricos proximos (periferia 1 e 2), e na periferia distante
ou zona de contraste (periferia 3), relacionada a possivel mudanca recente das
representacdes. Tais aspectos da teoria poderdo ser mais facilmente visualizados na
secdo de métodos e resultados que tem como foco as representacdes das identidades
gays a partir dos modos de vestir.

OBJETIVO

Verificar quais sdo os elementos estruturadores das identidades presentes nas

representacdes sociais de rapazes gays construidos sobre 0s “modos de vestir gay”.
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Meétodo

Sujeitos

A amostra foi composta por um grupo de jovens homossexuais assumidos (auto
definicdo). Foram 6 jovens universitarios, com faixa etaria variando entre 18 e 27 anos,
de um curso de graduacdo oferecido por uma instituicdo federal de ensino, localizada no
Centro-Oeste brasileiro. Esta faixa etaria representa a média das idades dos alunos que
frequentam a universidade. Em relacdo a cor da pele, dois se autodeclaram pretos, dois
pardos e dois brancos. Em relacdo a profissdo e ao trabalho um se declara maquiador,
outro instrutor profissional, outro empresario, um produtor de moda, outro vendedor e 0
ultimo assistente de figurino. Todos os participantes se declaram solteiros e a maioria

mora com a familia.

Procedimentos

a) Instrumento

O instrumento consistiu na organizacdo de um grupo focal com participantes
homossexuais que residem em uma regido metropolitana do Centro-Oeste brasileiro. Os
participantes sdo alunos de um curso de graduacdo oferecido por uma instituicdo
Federal de Ensino. Os grupos focais, geralmente, sdo utilizados para estudar as opinides
e atitudes das pessoas sobre assuntos considerados relevantes e alguns tabus (Flick,
2009, p. 180). Sendo assim, os dados coletados por meio desta técnica tém como foco as
opinides dos participantes sobre as relacfes entre género, moda e identidades como

processos de construcao da realidade social (Flick, 2009, p. 180).

Esta opcdo metodoldgica parece adequada para a presente pesquisa, uma vez que

possibilita a ampliacdo do escopo da coleta de dados dentro de um contexto especifico,
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criando uma situacdo de interacdo o mais proxima possivel da vida cotidiana (Flick,
2009, p. 180). Segundo Gaskell, as vantagens de se conduzir um grupo focal reside no
fato de que o grupo se caracteriza muito mais que a soma das partes, “ele se torna uma
entidade em si mesma”. Isto posto, pode-se considerar que, conforme salienta Gaskell
“a emergéncia do grupo caminha lado a lado com o desenvolvimento de uma identidade
compartilhada, esse sentido de um destino comum presente quando dizemos ‘nos’”

(Gaskell, 2002, p. 75).

b) Coleta de dados

Os sujeitos foram recrutados por conveniéncia, através da técnica de bola de
neve. As discussdes em grupo foram conduzidas utilizando-se um roteiro composto de
questionario sécio demogréafico e outro semiestruturado com seis questdes norteadoras.
As discussbes nos grupos giraram em torno da moda e dos conceitos de auto
apresentacdo e auto identificacdo: sobre a existéncia ou ndo de modos de se vestir que
possibilitem uma identificacdo das pessoas, segundo sua orientacdo sexual, a partir de
sua maneira de se vestir e suas possiveis representacfes sociais construidas. A partir do
roteiro, 0s sujeitos participantes foram convidados a falarem livremente sobre moda e

identidade e suas conexdes com os “modos de vestir gay”.

c) Analise dos dados

Foi utilizado para as analises dos dados o software IRAMUTEQ, instrumento
adequado as pesquisas que tém como referencial tedrico a Teoria das Representagdes
Sociais (RS), similar as analises realizadas pelo software Alceste que foi desenvolvido
por Max Reinert e “conjuga uma série de procedimentos estatisticos aplicados a bancos
de dados textuais, como entrevistas, obras literarias, artigos de jornais e revistas, entre

outros”. Na ldgica de funcionamento do software “encontra-se a ideia de relagéo entre
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contexto linguistico e representacdo coletiva ou entre unidade de contexto e contexto

tipico” (Reinert, 1990; 1998, citado por Nascimento e Menandro, 2006).

Resultados

Ap0s a importacdo dos dados para o software IRAMUTEQ, foram realizadas
todas as corregbes ortograficas e de adequacdo necesséarias para uma analise mais
robusta pelo software. Os resultados sdo apresentados em tabelas e gréaficos, sendo
discutidos em seguida.

A Tabela 1 apresenta a organizagéo textual dos pontos de vista dos participantes
a partir do uso do termo indutor modos de vestir gay, evidenciando os elementos
estruturadores das identidades presentes nas representacOes sociais de rapazes gays

construidos.

Nos resultados preliminares, o material textual processado oferece o seguinte
panorama: 1 que representa o nimero de textos ou UCI, 246 segmentos de textos ou
namero de UCE, 8.595 representando o nimero total de ocorréncias, 1491 o nimero de

formas e 793 o0 nimero de Hapax ou frequéncias conforme tabela abaixo.

Tabela 1 — Organizacéo textual do grupo focal

Estatisticas

NUmero de textos 01

NUmero de segmentos de textos 246

Ocorréncias 8595

NUmero de formas 1491

NUmero de hapax 793 — 53,19% de formas — 9,23% de
ocorréncias

Fonte: Iramuteq
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Nesta primeira andlise, o software oferece o nimero de textos e segmentos de
textos, ocorréncias, frequéncia média de palavras, frequéncia total de cada forma e a
classificacdo gramatical, de acordo com o dicionario. A imagem que se forma a partir
do agrupamento das palavras em um esquema de nuvem, cria condi¢Oes para a
identificacdo dos contedos das representacdes sociais. Cumpre salientar que o grupo
focal foi composto de 6 sujeitos do sexo masculino que mantém ligacdo com o campo
da moda, seja ele de criacdo, de producdo ou de servigos. Sao jovens universitarios de

uma instituicdo publica do Centro-oeste do Brasil.

Figura 1 — Nuvem de palavras
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Chama a atencdo na nuvem de palavras (Figura 1) a centralidade do n&o. Pode-
se entender que a identidade gay ou qualquer outra identidade se constrdi por oposicdo a
outras identidades, mais especificamente em relagdo aos ndo gays e outros sujeitos que
se diferenciam dos sujeitos heteronormativos, como 0s metrossexuais. Nesse sentido,
como qualquer identidade social, a identidade gay pode ser entendida como uma
representacdo coletiva que se constréi na relagdo e diferenciagdo de diversos outros gays
e ndo gays (heterossexuais, bissexuais). Como observa Galinkin (2001), ao analisar a
diversidade da identidade judaica, uma identidade somente faz sentido em um sistema
de relacOes onde 0 si mesmo e o outro emergem a partir de semelhancas e diferencas. A
centralidade do n&o na nuvem de palavras sugere a comparagdo com outras identidades
gays e ndo gays e a delimitacdo simbdlica de fronteiras entre o Eu e o Outro, entre nés

(ingroup) e os outros (outgroup).

Pode-se observar no grafico 1 abaixo, a distribuicdo das palavras em sete classes
de segmentos de textos. As classes 6, 3 e 1 sdo as que aparecem no primeiro, segundo e
terceiro lugar respectivamente na classificacdo hierarquica. A classe 7 se apresenta mais
independente em relacdo as demais. As classes 4 e 5 guardam proximidade entre si,
enguanto que a classe 2 apresenta pouca proximidade. Chama-se a atencdo para o fato
de que os segmentos de textos das falas dos participantes foram agrupados e
considerados como apenas um texto dadas as caracteristicas de coleta de dados em um

grupo de discussao.
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Grafico 1 — Classificacdo Hierarquica Descendente (CHD)
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Fonte: Iramuteq

A classificacdo acima considera que a classe 6 é a mais significativa e contém os
segmentos de textos que compdem as representagdes sociais sobre os “modos de vestir
gay”. A classe 6 representa 12,4% dos segmentos de textos que explicam o objeto
investigado. Abaixo se reproduzem os segmentos de textos mais caracteristicos desta

classe nomeada de “Liberdade para se vestir”.

(01): Como eu fui um gay que se assumiu muito cedo e explorei tudo que eu
tinha liberdade, pela minha familia, para explorar. Tudo o que eu ja explorei,

hoje em dia, meus amigos me veem como exemplo.

(01): Todo lugar que tiver uma crianga mais afeminada ou tiver um adolescente
que quer se libertar, ele vai ser visto pelo outro assim: nossa, ele tem estilo, ai

vai poder usar isso.
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(01): Essa relacdo do homem, essa libertacdo € sim necessaria, mas, ainda vai
demorar anos para essa total liberdade. Eu digo no Brasil, fora as pessoas sdo

mais livres.

(01): Um homem quando se liberta disso e comega a agir da maneira que ele
quer, ele é visto sim com preconceito. Ele pode ndo ser gay, mas, mesmo em
cidades grandes a libertacdo do corpo masculino ainda é uma coisa de

subcultura.

Esta classe apresenta uma conotacdo mais politica em relacdo as maneiras de se
vestir. Os segmentos de textos acima representam uma bandeira muito defendida por
todos os segmentos gays, lésbicos, bissexuais, transexuais e travestis no que se refere a
liberdade. A liberdade tdo necessaria para a vivéncia da plena cidadania se coloca como
um elemento fundamental no que se refere a comunidade gay. A comparacdo que 0S
sujeitos fazem em relacdo as liberdades em outros paises ocidentais, entre eles os
Estados Unidos e alguns paises da Europa e América Latina, servem de mote e de
modelo para as comunidades gays no Brasil. A libertacdo, mais especificamente do

corpo masculino, que pode experimentar diferentes modos de se vestir e, também de ser.

Esta liberdade se contrapde, em grande medida, aos valores e as normas sociais
difundidos pelos setores mais conservadores da sociedade. Uma liberdade condicionada,
sobretudo, aos preceitos cristdos, quase que como uma obrigatoriedade, mesmo para 0s
que ndo compartilham da mesma ideologia. A sociedade, a ocultacdo do corpo, a rigidez
das formas e cores associados a masculinidade, se opondo a exposi¢do do corpo, a

leveza, ao colorido e variedade de formas do vestir gay.



141

A classe 3 representa 11,9% dos segmentos de textos. Os segmentos de textos
mais expressivos sdo apresentados abaixo, sendo a classe nomeada de “A moda e as

novas masculinidades”.

(01): O grande problema da moda masculina é justamente por que o mercado
leva a publicidade com muito afinco na questdo da masculinidade e virilidade
nas roupas. Esta € uma grande dificuldade no que se refere o ato de se vestir

pelos homossexuais.

(01): Eu acho um pouco confuso, mas, eu discordo do ponto de vista de que o

produtor faca algo extremamente para demonstrar virilidade.

(01): Nao preciso usar isso por que estd na vitrine, eu preciso usar isso por que

se adequa bacana ao meu corpo, por que se adequa bacana a minha

personalidade.

Esta classe concentra 0s segmentos de textos mais expressivos que estdo
relacionados com a moda e as masculinidades. Nos ultimos anos o conceito de
masculino experimentou significativos deslocamentos conceituais, ampliando o
conceito e, a0 mesmo tempo, possibilitando a emergéncia de representac6es alternativas
de masculinidade (Garcia, 2011). Pode-se afirmar que o surgimento do termo
metrossexual, e com ele uma estética masculina mais fluida, contribuiu para uma
flexibilizacdo do conceito de masculinidade tradicional. Se antes os sujeitos do sexo
masculino contavam com expressdes mais proximas da ideia de masculinidade
tradicional, atualmente, o que se vé caracteriza um pouco as diferentes maneiras de se

apresentar socialmente.
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A classe 1 intitulada “O corpo masculino na moda”, também representada pelo
percentual de 11,9% dos segmentos de textos estd bem préxima da classe 3. Os

segmentos de textos mais significativos sdo apresentados em seguida.

(01): Acho que a grande dificuldade dos estilistas e até mesmo das lojas é como
vender essa moda masculina sem que ela pareca homossexual ou feminina ou
menos viril. Entdo eu acho que a moda masculina brasileira ainda esta dando os

primeiros passos.

(01): Entdo o mercado de moda vai se importar com a opinido da mulher,
trazendo o corpo do homem a mostra. Minha grande preocupacao é se 0 homem

heterossexual branco vai aceitar isso.

(01): O corpo masculino é um tabu que vem de séculos, justamente por causa do
machismo, por que a ideia que se tem é a de que 0 homem domina a sociedade.
Entdo, os que estardo expostos no outdoor sdo, em sua grande maioria, 0S COrpos

femininos.

Esta classe também apresenta proximidade com as classes 3 e 6, apesar de a
classe 6 estar mais independente das demais. As classes 1 e 3, conforme dendograma de
classes, estdo bem proximas da classificagdo acima. Os segmentos de textos
selecionados convergem para 0s conceitos de masculinidade. Parece existir no mundo
masculino, sobretudo no heterossexual, a necessidade de se perseguir um ideal de forca,
virilidade, conquistas materiais e, consequentemente, buscar um distanciamento do que
pode ser considerado como uma imagem feminina, incluindo-se alguns produtos,
servigos e tipos de trabalho. O corpo masculino deve expressar a dominagdo e 0 modo

de vestir do homem deve corresponder a essa posicao de poder e controle.
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A classe 7 se apresenta como independente das demais e concentra 12,9% dos
segmentos de textos. Os segmentos mais expressivos sao reconstruidos abaixo, sendo a

classe nomeada de “Marcas de moda masculina”.

(01): Eu acho que, especialmente por varios motivos a moda masculina ainda
continua muito engessada. Ainda tem muito da camisa e 0 jeans, por que 0s

homens tem medo, por assim dizer, de ndo conseguirem “sustentar o look”.

(01): Mas ndo tem confianca para colocar uma camiseta diferente e quando
coloca ¢ uma gola “v” até o umbigo por que todo mundo usa aquilo. As pessoas,
geralmente, ndo usam as coisas que querem ou que gostam, que reflita uma

identidade propria.

(01): Néo legitima aquilo para vocé. Vocé estd podado. As pessoas ndo saem da
camiseta da Abercrombie e jeans por que tém medo de ndo conseguirem segurar

o look, isso é verdade.

(01): A construcdo da identidade é uma auto legitimacao de conforto e seguranca
em estar bem vestindo aquilo. Ndo importa se vocé estd com uma saia do Jodo

Pimenta ou um tweed com blazer.

Mesmo com a flexibilizacdo dos modos de vestir, os modelos tradicionais
permanecem. Os homens temem ousar e preocupam-se mais com o olhar do outro do
que algo que reflita uma “identidade prépria”. As marcas mais tradicionais sdo

preferidas as alternativas.

A classe 4 representa 12,9% dos segmentos de textos analisados. Os segmentos
de textos mais expressivos s@o reconstruidos abaixo. A classe foi nomeada de “Moda e

profissionalizagdo”.
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(01): Eu tinha 14 anos quando eu me assumi gay para a familia. Para mim ser
gay era ofender o mundo. Depois que a gente vai amadurecendo, vai percebendo

depois que as coisas ndo sao assim.

(01): E dai que vem a identidade, é a despreocupac&o. Todo mundo que sabe que
a gente trabalha com moda sempre vem pedir opinido. Quer saber se a gente

gosta ou ndo. Ai eu falo: o importante é vocé gostar néo eu.

(01): Entdo, toda vez que vocé for vestir um shorts que esta acima do seu joelho,
que mostre 10 centimetros da sua coxa vao achar estranho por que ndo estdo

acostumados. N&o é por causa do shorts curto, € por que nao estdo acostumados.

(01): Entdo, se todos os homens vestissem saias ndo seria estranho. E uma
questdo mais de se encaixar, de se associar, de estar no meio entre iguais. A
gente brinca aqui que, se vocé for normal vocé sofre bulling, por que aqui

ninguém € normal.

(01): Ai vocé tem que usar isso, VOcé tem que vestir isso, € bem complicado.
Parece que todo mundo tem uma coisa na cabeca de que o gay tem que estar

antenado com a moda.

Pode-se perceber nesta classe que 0s gays estdo associados a moda e as pessoas
0S percebem como “naturalmente” aptos para essa profissdo e para dar opinido sobre 0s
looks mais adequados. Os modos de vestir sdo, também, costumes de uma determinada

sociedade.

A classe 5 representa 20,5% dos segmentos de textos sendo 0s segmentos mais
latentes expressos em seguida. Esta classe foi nomeada de “O corpo, a moda e seu

entorno”.
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(01): As pessoas ndo estdo acostumadas com pele masculina exposta.

(01): Eu tenho muitos amigos que vieram me falar: nossa, eu acho suas pecas tao

legais, mas, eu ndo tenho coragem de usa-las aqui.

(01): E um polo de producdo de roupas. Aqui eu me sinto mais inibido a me
vestir diferente. Quando eu fui para S&o Paulo eu me senti mais livre para fazer

0 que eu quisesse, para vestir 0 que eu quisesse.

(01): Tem muito a ver com o lugar onde se vive. Por que, como a gente mora em
uma cidade que ndao é uma grande capital que ndo € ainda um polo de

pensamento de design e de moda.

Nesta classe pode-se observar o retorno do termo “costume” que ¢ o tradicional
e usado pela maioria. Observa-se, também, a preocupagdo com o controle social — sair

do ambiente “familiar” e ir para uma grande cidade traz a sensagdo de liberdade.

Por fim, a classe 2 representa 17,6% dos segmentos de textos, sendo classificada
como a ultima classe e foi nomeada como “O preconceito na moda”. Os segmentos de

textos mais evidentes sdo reproduzidos abaixo.

(01): Tem designer de renome no Brasil, por exemplo, o Jodo Pimenta que

trabalha com pecas que desconstroem os simbolos de masculinidade.

(01): Uma coisa que ndo posso deixar de falar mesmo é sobre o preconceito que
a gente sofre. Eu ja trabalhei em uma confeccdo de jeans e sofri um pouco de

preconceito por ser gay.
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(01): E outra coisa, as pessoas limitam nosso conhecimento. Ser gay e estudar

moda, como os outros dizem: é ter uma carteirinha que te limita a criar roupas e

ser modelista.

(01): Ser gay e fazer moda acabam levando a determinados tipos de

representacOes. Trabalhar essas visualidades de “veado” deve partir de nos

mesmos. Existem alguns heterossexuais que fazem moda, que séo estilistas.

facteur 2 - 1967 %%

Figura 2 — Analise fatorial de correspondéncia (AFC)
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Os resultados expressos pelas tabelas, graficos e figuras ilustram os conteldos
das representagdes sociais, de como elas sdo construidas e mantidas no meio social. As
falas dos participantes deste estudo apontam para algumas consideragfes importantes. A
primeira consideracdo se refere ao fato de os gays atingirem significativa visibilidade.

As novelas, os programas de televiséo e, claro, as redes sociais e a internet de
um modo geral, possibilitaram o surgimento de novas visualidades vinculadas a
Comunidade gay. Essas visualidades, muitas delas com teor positivo, levam o0s
homossexuais a projetarem uma imagem mais positiva de si e do grupo do qual fazem
parte. Quando a midia expde multiplas maneiras de se viver a sexualidade e amplia 0s
significados relacionados as orientacGes sexuais, as identidades de género e as
interacdes sociais, 0s sujeitos heterossexuais tendem a enxergar 0s sujeitos gays com
menos estranhamento. A exposicdo cada vez maior dos gays na midia, sendo
representados como sujeitos “normais” - efeminados ou ndo; bem vestidos ou né&o;
coloridos ou sobrios — contribui para romper com 0s estere6tipos e preconceitos ainda

tdo recorrentes em nossa sociedade.

Discussao

“A gente usa moda como militdncia”. Considerando o segmento de texto
anterior, esta investigacdo articula as tematicas da moda, do corpo e das identidades
gays, observando-se o uso da moda e consequentemente das roupas como elementos de
construcdo e desconstrucdo das identidades. A moda como sistema (Barthes, 1999)
oferece aos seus usuérios uma infinidade de produtos e servigos que visam inserir 0s
individuos em contextos desejados. Os produtos e servi¢cos nesse sentido seriam um

meio para se atingir um fim. Ja neste contexto, se insere o fendmeno da moda. O l6cus
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do funcionamento e da manutencdo do Sistema que envolve os comportamentos, as
identidades, as relacGes intergrupais, o género, a cultura e outros.

A frase que inicia esta secdo reflete um viés da moda que se inscreve neste
fendmeno multifacetado: a politica identitaria. A moda também traz questdes politicas.
Quem pensa a moda como futilidade, como uma atividade predominante feminina, que
lida tho somente com a aparéncia, ignora dados quantitativos e qualitativos sobre esse
sistema complexo (Crane, 2006; Dorfles, 1990; Lipovetsky, 1988).

Quando, no final dos anos de 1960, eclodiu 0 movimento hippie com o lema:
Paz e Amor se contrapondo a guerra, também emergiu um movimento que rompia com
a estética vigente, expressada por meio de simbolos, cddigos visuais e de conduta que
questionavam uma normalidade que ndo mais refletia os ideais da juventude em busca
de liberdade, de fraternidade e igualdade. Esses simbolos podem ser traduzidos como
marcadores que ajudam a identificar, ou, pelo menos, contribuem para uma
classificacdo de género, de classe social, por meio desta aparéncia sintetizada pelo

campo da moda.

No mesmo periodo surgia a segunda onda do feminismo, movimento tedrico e
politico em busca de uma “justica de género” (Sorj, 2003). Segundo algumas feministas,
“A justica de género ndo poderia se limitar apenas as questBes relacionadas a
distribuicdo econémica, envolveria a luta contra os valores sexistas e androcéntricos
disseminados nas institui¢bes sociais, na esfera privada e nas relagdes intersubjetivas”

(Sorj, 2003, p. 144).

Nessas relagdes intersubjetivas, expressas, sobretudo através da aparéncia, por
meio da moda e do vestuario, percebe-se certo afrouxamento das normas em relacdo ao
uso de determinadas roupas, mais especificamente em relagdo aos rapazes, gays ou nao.

Estes comportamentos mostram como as identidades sociais dos sujeitos estdo
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conectadas com as expectativas do endogrupo e de como 0s sujeitos procuram

responder a essas expectativas (Tajfel, 1978; 1982).

Com isso, o papel da hetero-hegemonia, tem sido cada vez mais contestado.
Modas impenséaveis anteriormente, agora sdo facilmente aceitas. Hoje se constitui
dentro de uma normalidade, o uso da cor rosa, o uso do glitter nas estampas de
camisetas ou outros artigos de vestudrio/moda, a aplicagdo do silicone quando 0s
exercicios fisicos ndo surtem o efeito desejado, a apara dos pelos, 0 uso do botox. Além
disso, os cosméticos invadem as prateleiras masculinas. Os homens, sem pejo, admitem
esses usos mais abertamente, coisa impensavel ha algumas décadas (Blackman, 2009;

Garcia, 2011).

O que se percebe atualmente em relacdo aos homens, € que eles recorrem cada
vez mais as academias de musculacdo, espaco social e de reconstrucdo corporal que
passou a fazer parte de uma parcela significativa de jovens masculinos. Além dos jovens
heterossexuais que recorrem a musculacdo, parece cada vez maior o nimero de jovens
homossexuais que buscam as academias no intuito de abandonarem a imagem de

fragilidade construida a partir dos anos de 1960 (Queiroz, 2009).

A aparente liberdade, de certa forma, se traduz como um dos resultados dos
movimentos de contestacdo do Status quo e da explosdo do consumo pds Segunda
Guerra Mundial, em especial a partir dos anos de 1960. Neste periodo percebe-se uma
crescente oferta de produtos para o publico homossexual, bem como o crescente debate
em torno dos direitos gays, impulsionado, principalmente, pelas estratégias de
visualizacdo, como as paradas do orgulho gay em varios paises do mundo e também no

Brasil.
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A cultura impele os sujeitos para o fluxo que parece inescapavel como bem
explicita Bauman (2004) de que em uma cultura consumista como a nossa, que favorece
0 produto pronto para uso imediato, 0 prazer passageiro, a satisfagcdo instantanea,
resultados que ndo exijam esforcos prolongados para a satisfacdo das necessidades,

receitas testadas, garantias de seguro total ou devolucao do dinheiro.

As Representagfes Sociais sobre os “modos de vestir gay” sdo representados
pelas classes 6, 3 e 1, intituladas respectivamente de (1) Liberdade para se vestir; (2) A

moda e as novas masculinidades e (3) O corpo masculino na moda.

Estas classes organizadas através do grafico 1, explicitam o fator identitario
como elemento de aproximacdo e acesso a determinadas aparéncias desejadas para se
alcancar um ideal de masculino e, a0 mesmo tempo, se distanciar de outros. Fato é que,
desde ha algumas décadas tenta-se desconstruir os conceitos de masculino como uma
dimensdo dada, fixa, imutavel e inquestionavel, como uma extensdo do conceito de
modernidade. Questiona-se, entdo, o macho divinizado, em que 0 conceito de
masculinidade é visto como um mito efetivo da sociedade moderna, se colocando,
portanto, como ‘“uma proje¢do social que reflete as caracteristicas cultivadas

fundamentais da vida coletiva” (Oliveira, 2004).

Os conceitos de masculinidade assim como os conceitos de homem passam,
atualmente, por uma espécie de transi¢do, por uma crise do masculino na tentativa de
entender seu papel na sociedade. N&o somente questionar seu papel como provedor do
lar, sexualmente ativo, viril e ligado ao dominio publico, mas buscar entender a
existéncia de formas outras sobre o masculino. “A crise masculina se define diante

dessa transicdo e pode ser compreendida como uma tentativa, uma possibilidade para os
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homens diferenciarem-se do padrdo de masculinidade socialmente estabelecidos para

eles” (Nolasco, 1997, p. 16).

As classes 7, 4 e 5 nomeadas de (1) Marcas de moda masculina; (2) Moda e
profissionalizacdo e (3) O corpo, a moda e seu entorno respectivamente, sustentando a
vinculagdo com as classes anteriores, no que se refere aos processos identitarios ligados
& aparéncia e ao corpo como elemento fundamental para a construcéo, reconstrucao e

manutencdo das diferentes possibilidades de posicionamento no meio social.

Na classe 7 o termo marcas de moda masculina se refere as marcas de moda em
que pode se identificar alguns marcadores identitarios e de género. Quando 0s
respondentes indicam que as marcas de moda e alguns tipos de modelagem sao
elementos que ajudam a compreender, mesmo que parcialmente, as identidades
individuais e grupais, essas falam convergem com os pressupostos que se defende nesta

pesquisa, de que a moda pode ser um elemento de identificacdo do usuario.

Ao emergir os termos Abercrombie (marca de moda masculina) e camiseta gola
“v”, as associagOes estabelecidas colocam o primeiro termo como ligado a jovens
heterossexuais de classe média ou média alta e 0 segundo termo a jovens homossexuais,
também de classe média ou média alta. N&o se pode ignorar, aqui, o fato de que essas
associacGes podem ser consideradas como esteredtipos, uma vez que nem todos os

jovens heterossexuais de classe média usam Abercrombie, ao passo que nem todos 0s

jovens homossexuais de classe média usam camisetas de gola “v”.

A ideia de que todo gay tem que estar ligado a moda pode ser traduzida como
uma das representacfes sociais mais centrais na sociedade contemporéanea ocidental.
Esta centralidade, explicitada através das falas dos participantes mostram parte das

dindmicas existentes no meio social. Entender as dinamicas da moda e seu entorno se
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colocam como fundamentais para que os profissionais da moda possam criar e
desenvolver produtos que atendam as expectativas dos usuérios alvo (Feghali &
Schmid, 2008). O profissional gay que trabalha com moda deve jogar o jogo das
aparéncias, experimentando novas formas, novas estruturas e, a0 mesmo tempo,

refletindo sobre as realidades sociais que o cercam.

Neste espago profissional, as exigéncias apregoadas pela moda e seu sistema
conduzem os sujeitos a perseguirem determinados padrfes estéticos que sdo ditados por
estilistas, designer, editores de moda, consultores de moda e mais uma gama de
profissdes ligadas a moda. Nesta configuracdo, a liberdade se apresenta limitada, ja que
n&o existem produtos e servicos que conformam adequadamente todos 0s corpos e todos

os estilos.

Na classe 5 o termo coragem se destaca e invoca a necessidade de um maior
posicionamento dos sujeitos relacionado a expressdo de suas subjetividades. Essas
expressdes individuais e coletivas se organizam a partir de um espagco eminentemente
urbano. As cidades sdo o local da diferenca (Eribon, 2008). Os espacos urbanos
possibilitam aos sujeitos a ampliacdo das redes de solidariedade, a0 mesmo tempo em
que se configura como um lugar mais propicio para as interacdes sociais, onde a
possibilidade de se encontrar uma variedade de pares com interesses mais ou menos

comuns se torna maior.

A classe 2 e intitulada O preconceito na moda, evidencia 0s preconceitos que
recaem sobre os sujeitos homossexuais, mesmo sobre os que trabalham no campo da
moda, sdo resultado, muitas vezes, das representacdes sociais reproduzidas e mantidas
pela sociedade. Importante salientar, mesmo que esta seja a Ultima classe, uma das falas

que compdem o0s segmentos de textos acima chama a atencdo. A afirmacdo da
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existéncia de uma espécie de “carteirinha” que significativa parcela dos sujeitos gays
parece carregar. Esta afirmacdo explicita que o “destino” dos gays, sobretudo os mais
efeminados, é o de seguir carreira na moda ou em areas correlatas que exigem certa

“sensibilidade”.

Retomando os conceitos de Andrés (2000), esta estética “antimasculina” —
entendida como uma ruptura contra as normas heterossexuais — inclui também a moda
como um campo fértil para atuacdo de sujeitos gays masculinos, no que se refere ao
estilo, bem como aos demais termos evocados e que se mostraram mais salientes na

abordagem estrutural.

Com relacdo as limitacbes desta pesquisa, destaca-se a homogeneidade dos
participantes, além da auséncia de sujeitos heterossexuais masculinos que
possibilitariam uma comparacdo sobre as representaces sociais construidas por sujeitos
homossexuais e heterossexuais. Em pesquisas futuras, sugere-se a inclusao de sujeitos
com diferentes identidades de género e a inclusdo do comportamento de consumo com
vistas a verificar os impactos do consumo nas representacdes sociais sobre modos de

vestir gay.
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Conclusédo - A moda fazendo género e 0 género fazendo

moda

Pautada pela Teoria das Representagcdes Sociais e da Identidade Social, buscou-
se levantar, por meio de uma perspectiva psicossociologica, as representacdes sociais
construidas por este grupo social. Utilizando como cenario o campo da moda, essas
representacfes construidas e difundidas buscam criar um lugar de fala e,
consequentemente, criar condi¢des para que a moda seja um canal para quebrar tabus e

para a insercao de outras maneiras de ser no mundo.

Inegavel o reconhecimento dos varios movimentos que, paulatinamente,
tentaram colocar por terra as ideias negativas e estereotipadas que se tem da
comunidade gay e que perduram até os dias atuais. Se o episddio de Stonewall em 1969
é considerado um marco na luta pelos direito dos homossexuais em primeiro plano e das
demais comunidades que compdem a sigla LGBTT, também abriu caminho para que

outros sujeitos gays pudessem sair do armario, afirmando o orgulho de ser o que se €.

Se estar na moda € sindbnimo de ser gay, algo esta fora de lugar, por que,
conforme os resultados demonstraram, ser gay nao necessariamente significa estar na
moda ou ser um expert em moda. Ser gay é uma condicdo humana ja que ndo se
comprovou que ser heterossexual também seria uma escolha. A orientacdo sexual de um
sujeito ndo funciona como uma analogia as roupas, em que se pode, a cada dia, usar

uma roupa diferente.

Ao abrir caminho para o debate em torno da opressdo sobre as mulheres, 0s
movimentos feministas possibilitaram a emergéncia de novas maneiras de ser estudar
um objeto, a0 mesmo tempo em que o0s tedricos dos estudos gays e léshicos, assim

como os ativistas, reivindicavam sua devida inser¢do no meio social. Como resultados
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desses movimentos surgem os enfrentamentos no campo politico e ideoldgico que se
desenrolam nas manifestacOes sobre as diferentes pautas gays na sociedade. Esses
enfrentamentos colocam em lados opostos uma maioria heterossexual e uma minoria

homossexual.

A transicdo do sentido de integracdo dos Estudos Gays e Lésbicos para o sentido
de camp e da teoria queer provoca uma significativa ruptura nos espacos de interagéo
social. Atualmente, apesar da insisténcia de alguns setores da sociedade em discriminar
0s sujeitos homossexuais, assim como as léshicas, os bissexuais, as travestis e 0s
transexuais, percebe-se que, com a maior visibilidade da comunidade gay, muitos dos
esteredtipos sdo questionados e novas representacfes sao criadas, positivadas em alguns
aspectos como mostram os resultados desta pesquisa mas, ainda, limitando os espacos
de vivéncias dos gays a moda. Hoje os gays, além de reforcarem o orgulho em serem o
que sdo parecem estar enfrentando com mais seguranca as reagdes desses setores mais

conservadores da sociedade.

Como exemplos do posicionamento mais firme por parte dos homossexuais,
retomam-se 0 que se disse sobre o0s gays efeminados. Se existem mdltiplas identidades
gays, os efeminados sdo parte delas. No entanto, outras identidades gays vao se
formando a medida que os sujeitos gays se identifiquem com tal ou qual grupo,
compartilhando as dimensdes que caracterizam esses grupos. Neste aspecto, o
sentimento de pertenca, de ser igual se torna fundamental para que tal filiacdo venha a

ocorrer.

Nestes termos, ndo se pode falar em uma comunidade gay coerente e coesa,
justamente por essa pluralidade identitaria e estética. Ao analisar as imagens do modelo

de masculinidade nos anos de 1950 e 1960, percebe-se um rompimento radical das
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aparéncias e dos comportamentos masculinos. O surgimento da cultura jovem nos
Estados Unidos possibilitou uma reviravolta nos conceitos de masculinidade. O rasgo
temporal de uma década provocou no campo da moda e da aparéncia significativas
mudancas relacionadas ao masculino. Principalmente os jovens da época procuravam se
desvincular de uma imagem masculina mais sobria, adotando uma imagem masculina

menos Viril.

Esta mudanga nas maneiras de ver o0 mundo — mais humanisticamente — e de se
posicionar dentro dele, tendo o vestuario e a moda como meios de comunicar e
expressar suas identidades e ideais, culminou na estética do flower power nos anos de
1970, assim como uma nova ética, trazendo como lema “faca amor, ndo faga guerra”.
Buscou-se, também, a partir deste periodo, um sentido mais concreto do termo
cidadania que seria o oposto da exclusdo. “A (re)constru¢do dos sentidos coletivos e
pessoais de ser, de pertencer e de participar configuram-se num cendrio de cidadania
que historicamente permanece como o de uma constru¢do cultural e politica” (Carneiro,

2006, p. 19).

Resgatando a fala de um participante da pesquisa que afirma usar a moda como
militancia, vislumbra-se mais um canal em que as ideias podem ser propagadas de
maneira mais eficaz. Esta afirmacdo pode ser entendida levando-se em conta que as
roupas também expressam algo. As roupas como suportes ideolégicos ja foram e ainda
sdo amplamente utilizadas para se comunicar com o publico alvo, como o que ocorreu
recentemente com a marca Sérgio K. A marca vem sofrendo duras criticas ao propor

estampas localizadas nas camisetas com conteudo explicitamente politico.

A moda entdo assume um papel cada vez mais politico, o que ndo é de todo

novo, ja que a estilista Zuzu Angel nos anos de 1970 inaugurou esta vertente da moda.



157

Séo diferentes perspectivas que se coincidem em alguns pontos e se chocam em outros.
A diferenca assim, ndo estd somente circunscrita no ambito do sistema da moda, ela

extrapola todas as fronteiras e reivindica o seu lugar do cotidiano.

Essas diferencas dizem respeito & necessidade de status e a demonstracéo deste,
além do fator econémico no que tange a organizacao financeira familiar. O que se sabe
é que nem todos 0os homossexuais vivem suas experiéncias da mesma maneira. O que
leva a conclusdo de que nem todos os homossexuais compartilham das mesmas
representagdes sociais. O que se enfatiza sdo os compartilhamentos de determinadas
dimensdes, o compartilhamento de ideias referentes a diferentes grupos que se formam

e se fortalecem no meio social.

O que se coloca em jogo é, antes de tudo, o poder que se consolida por meio da
capacidade de consumo que se reflete nas representacdes sociais construidas. Neste
palco, a homossexualidade é reconhecida ao preco do enquadramento em padrées fixos
e aceitaveis pela sociedade. Ou seja, o “dinheiro rosa” ¢ desejavel, desde que a
visibilidade alcancada ndo ameace 0s grupos hegemonicos e suas normas. O
homossexual valorizado e chamado a “boca de cena” ¢ aquele que pertence a classe
média, disposto a gastar seus recursos financeiros em roupas de marcas, viagens a
lugares considerados heterofriendly, demonstrando que pode, na medida do possivel, se

enquadrar na sociedade de consumo (Resende, 2008).

Cumpre salientar que os desejos dos individuos LGBTT, relacionados aos
espacos de socializacdo se materializam, sobretudo nos espacos sociais das grandes
cidades como observou um participante da pesquisa que relatou sua experiéncia de
liberdade ao ir para uma grande metropole. Ser gay em uma cidade pequena, tras

consigo 0 medo das injurias, a invasdo da vida privada, as agressdes fisicas e
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psicoldgicas, as identidades irrealizaveis e a consequente necessidade de fuga para as
grandes cidades (Eribon, 2008). O controle social sobre os individuos € maior e mais

eficaz nas pequenas cidades.

E certo que as variaveis psicossociais influenciam a maneira como os individuos
se comportam e articulam os espagos de resisténcia que envolve o contato intra e
intergrupo. Quando se escolhe algumas pecas do vestudrio, seja para trabalhar,
comparecer a um evento especifico, consciente ou inconscientemente surge a pergunta

crucial: com que roupa eu vou?

Os resultados explicitados no primeiro artigo da pesquisa que consistiu nas
evocacOes livres de ideias, sendo analisadas por meio do EVOC confirmam que a moda
faz género (Dutra, 2002; Crane, 2006). Ao mesmo tempo em que a moda faz género, o
género também faz moda. A moda é afetada pelos conteudos e discursos que Ihe sédo
préprios e retornam ao meio social determinados tipos de produtos e servigos

conectados a este ciclo (Feghali & Dwayer, 2001.

As palavras mais evocadas e em primeiro plano que resultaram do

processamento analitico realizado pelo software Evoc, estilo, Fashionistas e Ousadia,

indicam a existéncia de representagdes sociais sobre os “modos de vestir gay”, que se
organizam primeiramente no ndcleo central, sendo reforcada pelo sistema periférico. No
quadro geral das caracteristicas dos participantes, curioso constatar que 50,4% dos
participantes declararam n&o seguir nenhuma religido. Sendo a religido um dos mais
eficazes mecanismos de controle social, o que limita a possibilidade de ousar e trilhar

novos caminhos.

Este parece ser um dado importante, na medida em que a prépria religido afasta

0s sujeitos gays de seus templos. Se a igreja e seus membros pregam o ddio contra o
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diferente e vai a contramdo dos preceitos cristdos que tanto defendem, provocando com
isso mais ceticismo em relagdo a ideologia crista e a exclusdo dos sujeitos gays, que se

veem impedidos de professar e socializar sua fé.

As Representagdes Sociais refletidas pelos termos evocados acima expressam,
ao mesmo tempo, um campo dual, tendo de um lado as ideias referentes ao que se
acredita ser uma imagem mais duradoura da comunidade gay — tendo a &rea de moda
uma conotacdo de espaco social e profissional em que os gays podem se expressar com
mais liberdade pessoal e profissionalmente, como detentores do bom gosto, de estilos
mais ousados — e de outro, os limitadores sociais que ainda impedem que parte dos

sujeitos gays, ainda se perceba de maneira positiva (Sell, 2006).

Os resultados apresentados no segundo artigo da pesquisa corroboram com 0s
resultados alcancados no estudo anterior e explicitado no artigo I. Os segmentos de
classes mais caracteristicos apontam a moda como um sistema de significados sociais e
culturais que emerge da construcdo das aparéncias (Roche, 2007). A moda, o corpo e as
identidades sdo construtos que direcionam os esforcos para a flexibilizacdo dos papeis

masculinos e funciona como mecanismo de desestabilizacao das certezas.

Estilo, fashionistas e ousadia sdo os termos do Nucleo central que caracterizam
as Representacdes Sociais construidas por rapazes gays sobre os modos de vestir gay
(Artigo 1). Liberdade para se vestir, a moda e as novas masculinidades e o corpo
masculino na moda sdo as classes expressas pelo Nucleo central, estando vinculadas

mais fortemente com as identidades e, consequentemente com a aparéncia.

Rétulos, esteredtipos, preconceitos e discriminagdo afetam os modos como o0s

individuos colocam em pratica seus desejos, 0s mais variados, e fazem com que se
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comportem de tal e qual maneira, influenciando na escolha do vestuério e,

consequentemente, nas formas de auto apresentacdo e auto identificacao.

Se ser aceito pela forca da grana é uma saida contra as opressfes e a
discriminacdo social, os sujeitos gays de classe econdmica baixa reagem a essas
opressdes de maneira diferenciada em relacdo aos gays de classe média alta, usando a
criatividade — muitas vezes com uma veia comica — no intuito de chamar a atencéo para
a diversidade existente na sociedade, invocando seu direito de ser efeminado, de se

expressarem nas redes sociais, que se caracterizam como espagos “‘democraticos”.

As limitacGes da pesquisa foram percebidas em relacdo aos sujeitos foco desta
investigacdo. Em relacdo ao Artigo I, 0 acesso aos sujeitos se mostrou dificil, uma vez
que, ainda, para algumas pessoas, falar sobre sua orientacdo sexual se coloca como um
obstaculo a ser superado. Apesar do envio de cerca de 650 mensagens aos potenciais
sujeitos, o retorno dos questionarios respondidos superou pouco mais de 20% do total.
Em razdo do questiondrio de evocacdo estar disponivel na internet, mulheres
heterossexuais também responderam ao questionario, além de alguns sujeitos com
orientacdo heterossexual. Em relacdo ao Artigo Il, houve dificuldade em organizar as
agendas para que pelo menos 6 pessoas pudessem participar do grupo focal, quantitativo

minimo definido para a cria¢do o grupo.

Diante do exposto, optou-se por excluir os sujeitos heterossexuais — que
somavam poucos respondentes — bem como o0s questionarios das mulheres
heterossexuais. Esta decisdo foi pautada na constatacdo de que as respostas dos
participantes gays e das mulheres heterossexuais ndo apresentavam diferencas
significativas relativas as representacdes sociais construidas, no entanto, sua incluséo

afetaria de maneira significativa os resultados, enviesando os dados. E possivel que este
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fato ocorra em razdo de uma maior proximidade das respondentes com sujeitos LGBTT,

0 que explicaria estas relacoes.

Outra limitacdo percebida € relativa & definicdo dos sujeitos participantes que
poderia agregar as falas das léshicas, dos bissexuais e dos sujeitos heterossexuais, com o
objetivo de se fazer uma analise comparativa entre eles. Apesar de alguns sujeitos
heterossexuais terem respondido ao questionario, o nimero ndo foi significativo para

manté-los na amostra.

Pesquisas futuras que adotem a Teoria das RepresentacGes Sociais e das
identidades que conjuguem género, aparéncia, moda e modos de vestir podem investigar
os fenbmenos a partir das relacdes de consumo, considerando que diferentes abordagens

do objeto podem ampliar as compreensdes que temos sobre 0S mesmos.

Espera-se que esta pesquisa possa contribuir com as discussdes sobre como a
moda faz género, buscando-se, com isso, desconstruir estere6tipos e desestabilizar os
preconceitos, rumo a uma sociedade mais justa, mais plural e mais respeitosa em
relagdo &s diferencas.

A moda é uma fantasia e ndo deveria ser usada para identificar pejorativamente
as pessoas, mas identificar as pessoas de uma maneira positiva. Poderia, também,
possibilitar a identificacdo de uma diversidade de identidades e diferentes maneiras de
se vestir, sem que isto, necessariamente, esteja vinculado ao sexo. Que se vinculem as
maneiras de se vestir as expressdes de género. Nao no sentido de expressdes artificiais e
generificadas, mas no sentido de multiplas expressdes de género, de representacdes e de

identidades.
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Anexo | — Termo de Consentimento Livre e Esclarecido

Universidade de Brasilia - Instituto de Psicologia
Departamento de Psicologia Social e do Trabalho
Programa de Pos-Graduacdo em Psicologia Social, do Trabalho e das OrganizacGes

A MODA FAZENDO GENERO: REPRESENTACOES SOCIAIS SOBRE “MODOS DE VESTIR
GAY”

Responsaveis: Adair Margues Filho PSTO/UnB
Orientagdo: Ana Lucia Galinkin PSTO/UnB

Termo de Consentimento Livre e Esclarecido

Este documento visa solicitar sua participagdo na pesquisa “A moda fazendo género:
representagdes sociais sobre os “modos de vestir gay”. Sera utilizada uma metodologia que ndo
Ihe causard danos. Nao ha respostas certas ou erradas. Nosso interesse € na opinido, seu ponto
de vista.

Por intermédio deste Termo s&o-lhe garantidos os seguintes direitos:

1) Solicitar, a qualquer tempo, maiores esclarecimentos sobre esta Pesquisa;

2) Sigilo absoluto sobre nomes, apelidos, datas de nascimento, local de trabalho, bem como
quaisquer outras informag6es que possam levar a identificacdo pessoal;

3) Ampla possibilidade de negar-se a responder quaisquer questdes ou a fornecer informagdes
que julgue prejudiciais a sua integridade fisica, moral e social,

4) Opcao de solicitar que determinadas falas e/ou declaracdes ndo sejam incluidas em nenhum
documento oficial, o que sera prontamente atendido;

5) Desistir, a qualquer tempo, de participar da Pesquisa.

Declaro estar ciente das informagdes constantes neste Termo de Consentimento Livre e
Esclarecido e fico ciente, também, de que uma cépia deste termo permanecera arquivada com o
Pesquisador. Concordo em participar da pesquisa diante dos termos propostos.

Brasilia, __ de de

Participante:

Declaro 0 meu consentimento para a participacao nesta Pesquisa:

Assinatura do Pesquisador:
UnB/IP/PST
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Anexo Il — Roteiro Grupo Focal

ROTEIRO GRUPO FOCAL

Ola, me chamo Adair Marques, sou aluno do Doutorado em Psicologia Social, do Trabalho e
das Organizacbes pela Universidade de Brasilia/lUnB sob orientacdo da professora Dra. Ana
Lucia Galinkin. Estou realizando uma pesquisa que tem como objetivo fazer um estudo sobre as

representacdes sociais construidas por rapazes gays sobre os “modos de vestir gay.

Informo que em nenhum momento da pesquisa 0s seus dados pessoais serdo divulgados e que,
ao assinarem este documento, estdo de acordo com o uso dos dados para fins exclusivos da

pesquisa em questao.

1 — Para inicio de conversa, gostaria que vocés falassem um pouco sobre vocés: o que fazem da

vida (escola, trabalho, lazer);
2 — O que vocé tem a dizer sobre o vestuario/moda masculina;
3 — Falem sobre os reflexos do vestuario/moda na construcao de identidades masculinas;

4 - vocé acha que ha relacdo entre a maneira de vestir e a identidade da pessoa?

5 — E possivel identificar a orientacdo sexual de uma pessoa pela sua maneira de vestir?

Explique;
6 — Existe um modo de vestir gay? Alguns exemplos.

7 - Os seus amigos acham que ha relacdo entre 0 modo de vestir e o fato de uma pessoa

ser gay ou ndo gay? Explique.

8 - Sua familia acha que ha relacdo entre o modo de vestir e o fato de uma pessoa ser

gay ou ndo gay? Explique.

9 - E seus colegas de trabalho, acham que ha relacéo entre 0 modo de vestir e o fato de

uma pessoa ser gay ou ndo gay? Explique.

10 - Homens e mulheres percebem da mesma forma sobre esta questdo. Explique.
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Anexo Il — Questionario de Evocacéo

UnB/IP/PST

QUESTIONARIO DE EVOCAGAO

Me chamo Adair Marques, sou aluno do Doutorado em Psicologia Social, do Trabalho e das
Organizages pela Universidade de Brasilia/UnB sob orientacdo da professora Dra. Ana Lucia
Galinkin. Estou realizando uma pesquisa que tem como objetivo fazer um estudo sobre as
representacdes sociais de vocés sobre “MODOS DE VESTIR GAY™.

Informo que em nenhum momento da pesquisa 0s seus dados pessoais serdo divulgados e que,
ao assinarem este documento, estdo de acordo com o uso dos dados para fins exclusivos da

pesquisa em questao.

1 — Escreva as 6 primeiras palavras ou expressdes que lhe vem a mente sobre “Modos de vestir

L3

gay .

()

()

()

()

2 — Enumere dentro dos paréntesis, (de 1 a 6), em ordem de importancia, as palavras descritas

por vocé acima.

3 — Justifique abaixo a sua escolha da palavra que considera a mais importante, a de nimero 1.




El A

N

10.

11.
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Anexo IV — Questionario sécio demografico
QUESTIONARIO SOCIODEMOGRAFICO

Solicito, por gentileza, o preenchimento de alguns dados:

Qual a sua idade?

Sexo: () Masculino () Feminino

Local onde mora?

Vocé se considera, quanto a cor da pele:

( ) Branca () Preta () Amarela () Parda () N&o se identifica

Vocé se considera, quanto a religido:
() Catdlica () Espirita () Evangélica () Sem religido

( )Outra. Qual:

Vocé exerce alguma atividade remunerada? () Ndo ( )Sim Qual:
Quantas pessoas moram em sua casa?

Renda Média Mensal da Familia:

) Menor que 1 salario minimo (R$545,00) Recebe Bolsa Familia? ( ) Sim ( ) Néo

(
() 1a2salarios minimos (R$545,00 a R$1.090,00)

() Acima de 2 até 3 salarios minimos (R$1.090,00 a R$1.635,00)
() Acima de 3 até 4 salarios minimos (R$1.635,00 a R$2.180,00)
() Acima de 4 até 5 salarios minimos (R$2.180,00 a R$2.725,00)
() Acima de 5 ou mais salarios minimos (a partir de R$2.725,00)

Quanto a relacionamentos, no momento vocé esta:
( ) Solteiro(a) ( )Ficando ( ) Namorando ( ) Unido Estavel/ Morando junto

( )Casado (a) ( ) Separado(a) ( ) Outro. Qual?

Vocé tem filhos? ( ) Ndo ( ) Sim. Quantos?
Orientagdo Sexual:

( ) Heterossexual ( ) Homossexual ( ) Bissexual ( ) Outros:

Muito obrigado pela sua participacao!



