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RESUMO

Este trabalho tem por objetivo mensurar o valor da Festa do Divino, evento cultural de
Pirendpolis — GO, além de explorar a influéncia da felicidade nos aspectos de valoracdo de
eventos populares. A mensuragdo de heritageassetscomporta diversos problemas nas métricas
de valoragdo, na interpretacdo e compreensdo dos valores. Neste eixo, a contabilidade se
posiciona como ferramenta capaz de produzir informagdes que tenham relevancia para a
gestdo dos bens culturais. Em outros paises, especialmente de origem anglo-sax6nica, que se
orientam pela norma IPAS 17, h4 a tendéncia do registro contébil destes bens para ganhos ndo
s6 na decisdo de politicas publicas, mas também por envolver liames axiolégicos e
deontoldgicos, ou seja, que superam aspectos monetéarios que tangem valores humanos que
devem ser protegidos. Pautado por essas preocupagdes e pela compreensdo de sistemas
sociais, diversos de outros estudos paralelos, acrescentou-se as técnicas de valoragdo
econdmica, varidveis ligadas ao bem-estar subjetivo do individuoe percepgdes, nos processos
de valoragdo. Para efeitos empiricos, foram aplicados questionérios aos turistas, que
forneciam subsidios para o uso da técnica de valoracdo Método dos Custos de Viagem (MCV)
e também para Método de Valoragdo Contingente (MVC), além de outros dados marginais
ligados a percepgdo dos entrevistados. Para a técnica do MCV pela abordagem individual foi
encontrado o valor de R$ 22.248,91 por visitante e pela técnica da Disposi¢do a Pagar (DAP)
foi apurado o valor de R$ 31,17, apds as corregdes estatisticas. Por derradeiro, ha a andlise
dos resultados entendendo que os valores fornecidos pelas duas técnicas, além dos aspectos
qualitativos depreendidos do questionario, robustecem o processo de gestdo e compreensdo
dos valores de bens culturais. Assim, a relevancia e interpretacdo de valores contabeis
dependem de informacdes satélites como as de aspecto qualitativo, e tem utilidade vista sua

aplicacéo pratica.

Palavras-chaves:Método dos Custos de Viagem, Valoragdo Contingente, Disposicéo a Pagar,
Valoracédo de Bens Culturais, Bem Estar Subjetivo, Felicidade.



ABSTRACT

This paper aims to measure the value of the Divine Festival, a cultural event inPirendpolis -
GO, and explore the influence of happiness on aspects of valuation of popular events. The
measurement of heritage assets involves various problems in valuation metrics, in the
interpretation and understanding of the values. In this axis, the accounting is positioned as a
tool capable of producing information that has relevance for the management of cultural
property. In other countries, especially of Anglo-Saxon origin, which are guided by the
standard of IPAS 17, there is the tendency of the accounting records of these assets to gain not
only in public policy decision, but also involve axiological and ethical bonds, that is,
outweigh monetary aspects that concern human values that must be protected. Guided by
these concerns and understanding of social systems, various other parallel studies, it was
added to the techniques of economic valuation, variables related to subjective well-being of
the individual and perceptions in the valuation process. For empirical effects, questionnaires
were applied to tourists, which provided subsidies for the use of valuation techniques Travel
Cost Method (TCM) and to Contingent Valuation Method (CVM), and other marginal data
linked to the perception of respondents. For the TCM technique by individual approach it was
found the value of R$ 22,248.91 per visitor and by the technique of Willingness to Pay (WTP)
it was calculated the value of R$ 31.17, after statistical corrections. Finally, there is the
analysis of the results considering that the figures provided by the two techniques, in addition
to qualitative aspects gathered from the questionnaire, strengthen the process of managing and
understanding cultural property values. Thus, the relevance and interpretation of accounting
values depend on satellite information such as the qualitative aspect, and it has utility

considering its practical application.

Keywords: Travel Cost Method, Contingent Valuation, Willingness to Pay, Valuation of
Cultural Assets, Subjective Wellness, Happiness.
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1 INTRODUCAO

As nagdes tém se preocupado com aspectos econdmicos que até entdo restavam sem o
devido enfrentamento, especialmente de natureza imaterial, tais como o desenvolvimento da
consciéncia social e a percepcdo ambiental, que a medida que avangcam procedimentos de
privatizacdo, emergem novas faces de uma nova espécie de capitalismo hibrido, que da
espago, a medidas focadas em fluxos monetérios da economia que ndo demonstram a riqueza

nacional como: estradas, parques, entre outros (HENDERSON, 1996).

Essa nova abordagem, quebra o paradigma de que cultura seria algo esotérico
destinado a elites e sem importancia econdmica (FONSECA, 2008). Assim, se analisado o
paralelo finito da vida e seu apelo retorico, problemas oriundos desta nova consciéncia
inundam a forma de administrar as metropoles de dimensdes sem precedentes em um planeta
pequeno e poluido (HENDERSON, 1996). Essa preocupacdo faz com que se tenha uma
percepcdo de que ao longo de cada dia precisa levar em consideragéo os dias que virdo e por
consequéncia a perspectiva de se enxergar o amanha (GIANNETT]I, 2005). Logo, ha maior

demanda, também, de preservagao por bens ligados a caracteristicas ambientais e culturais.

Ha uma dificuldade de balizar como deve ser o papel e a natureza da intervencdo
governamental, visto que bens e atividades culturais geram beneficios aqueles que os
consomem (STAMPE, TOCHETTO e FLORISSI, 2008). Ora quando as condi¢Oes de
mercado mudam, ou a consciéncia, 0s consumidores alteram o ponto de equilibrio para outro
ponto de equilibrio e exigéncia (HICKS, 1946). Por esse motivo, tende-se a notar que ha
diversos aspectos, especialmente psicoldgicos dentro do uso e valoragdo de bens ambientais e

culturais.

As primeiras analises econémicas do ambiente natural, décadas de 60 e 70, se
preocupavam apenas com retorno econdmico a base de menor custo, estando economia da
cultura associada ao langamento do livro de John Kenneth GalbraithThe Liberal Hour em
1960 (IORGULESCU et al, 2011). Na década de 90 passaram a enfatizar o custo-beneficio e
a ter reforco por meio de estudos econdmico-ecologicos de valoracdo (ANGELO e
CARVALHO, 2007). Tal forma de pensar no ambiente economicamente dissipou efeitos

sobre demais &reas que estabelecem conexdes com a sociedade.

Neste sentido, acompanhando esse processo de compreensdo econdmica sobre outras
areas, a cultura e o meio ambiente se mostram importantessob aspectos politicos,

socioldgicos, turisticos e psicoldgicos, dando ensejo & necessidade de mensuracéo de valor
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para bens culturais e ambientais, permeados por outras no¢des como: andlises qualitativas,
aspectos financeiros e impactos na economia (SNOWBALL, 2005). Nesta perspectiva, 0s
procedimentos de valoracdo visam entender a formagdo do valor monetario de determinados

bens culturais e ambientais.

Tais bens, aos quais estd voltada a analise sobre uma perspectiva econémica,
manifestam seu valor por aspectos: estéticos, religioso, social, historico, simbodlico e de
autenticidade (THROSBY, 2011). Com efeito, a nogdo ampla de cultura est4 ligada a um
processo em desenvolvimento, destes elementos sociais e culturais que se conectam a fatores

intimos e exercem influéncia sobre nossas vidas (KING, 2003).

De modo geral, a economia cultural ganha forga porque se preocupa com certos
valores humanos que devem ser protegidos. A proposito, a conservacdo e a qualidade do
patrimonio cultural devem ser fundadas em nossa capacidade de reconhecer os seus valores
estéticos, historicos, cientificos, sociais, etcetera, e que ndo esta ligada apenas ao tangivel,
mas também ao intangivel, portanto, ndo se deve determinar pela consisténcia fisica (VECCO,
2010). Além disso, reconhecer que € preciso recupera-lo, preservar e promover que as cidades
conservem seus pontos de referéncia como um ecossistema urbano mundial, atrelado ao
convencimento de cidadania global (INSTITUTO DE TURISMO RESPONSABLE, 2004).
Essa nogdo de quantificacdo de bens culturais, também acontece pela interligacdo das nagdes
e a importancia de determinados bens a outras pessoas, visto que o planeta funciona como

uma maquina e sendo cada nagdo uma pequena engrenagem de todo o conjunto.

Neste paralelo de importancia econdmica, é necessario que 0s Governos se atentem
aos beneficios de organizar os demonstrativos contdbeis publicos, para que sejam capazes de
mensurar e reconhecer adequadamente os ativos que compdem seu patriménio cultural e
encontrar na contabilidade, suporte para tomada de decisdes politicas e de gestdo e

manutencao desses bens.

Evidente que respeitados os parametros diversos de propriedades e equipamentos, pois
esses ativos tém caracteristicas especiais que ndo seguem o mesmo parametro de outros ativos
mais comuns & contabilidade pablica. Como exemplo, a depreciacdo de um bem cultural ndo
segue uma cadeia ldgica, visto que sua deterioracdo pode acarretar uma valorizagdo no preco
do bem e, portanto, ndo deveria seguir a mesma regra de outros bens (IFAC, 2010). Assim, se
quiser apresentar o valor contdbil do bem, a norma exige que se mostre a metodologia
aplicada para chegar a base contébil, o0 método de amortizacdo e amortizacdo acumulada ao

final do periodo.
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Alguns paises jA possuem normas relacionadas a contabilizagdo de ativos de
infraestrutura e heritageassets, tais como: Australia, Reino Unido e Nova Zelandia (PALLOT,
1997). Para atender as normas surgem metodologias de avaliagdo de bens culturais, a
destacar: método dos custos de viagem, método do valor contingente e 0 método de precos
heddnicos (IORGULESCU et al, 2011). Inicialmente, tais metodologias eram utilizadas para
bens ambientais e foram adaptadas para bens culturais, mas de toda forma ndo capturam todo

o valor patrimonial do bem, apenas parte dele (VECCO, 2010).

No entanto, a miopia nos padres de valoracdo contdbil, ndo capta o impacto
econdmico dos bens, que devem ser dimensionados sobre todas as externalidades positivas
que produzem. Por exemplo, o Caribe depende do Turismo, entdo a preservacdo dos ativos
ambientais, conjugado com outros elementos essenciais, tais como: aeroportos, parques,
museus, e outros, mesmo que incompativel ao crescimento econdmico, por parques

industriais, € 0 que mantém a economia viva (SILVA, 2000).

Outrossim, cabe a teoria econdmica dimensionar e elucidar os valores dos bens
culturais, levando em consideragdo que os indicadores econdmicos devem evoluir e continuar
a ter dimensoes especificas a depender do local estudado (HENDERSON, 1996).

Sendo assim, este estudo tem por escopo analisar os problemas de mensuragéo
contabil de bens culturais, que fazem parte do patrimdnio cultural, por meio das metodologias
de valoracdo econdbmica, em especial, 0 método dos custo de viagem (MCV), se pautando por
aspectos qualitativos e quantitativos da amostra, combinado com aspectos como a influéncia

do bem-estar subjetivo, felicidade, bem como pelo método de valoracdo contingente (MVC).

Estudos correlatos ja seguiram no sentido de mensurar bens por meio do método dos
custos de viagem (LOOMIS, 2006; GUIA; 2008; MAIA e ROMEIRO, 2008; ANGELO e
CARVALHO, 2007; STAMPE, TOCHETTO e FLORISSI, 2008, CHOI, 2009;
IORGULESCU et al, 2011), além de outros meios para estudos de eventos e festivais
(MAUGHAN e BIANCHINI, 2004), bem como outros que se pautaram pelo método de
valoragdo contingente, especialmente para eventos (HERRERO, SANZ e DEVESA, 2011;
NOONAN, 2002; KING, 2003). Todas as pesquisas visam fornecer subsidios para utilizagao
desses métodos, mas sua compreensdo envolve diversos fatores de dimensdo qualitativa que

variam de pessoa pra pessoa, sendo dificil taxar um valor que assente todos os entendimentos.

Nesse diapasdo, em que a atmosfera do evento ndo tende a captar sutilezas individuais

ou comportamentos de grupos de pessoas, especialmente, quanto a satisfacdo e o bem-estar,
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esta pesquisa combina as ferramentas de valoragcdo com anélise dos estimulos pessoais por

meio do dimensionamento da felicidade correlacionando com os resultados da valoracéo.

Mesmo que sopese a critica que perguntas sobre felicidade permitem que cada pessoa
faca uso de sua propria definicdo de bem-estar, o que tornaria a comparacéo interpessoal
invidvel, na prética, o teor das respostas mudam muito pouco entre o intimo da pessoa e a
manifestacdo dada (MENEZES-FILHO e CORBI, 2006). A felicidade se caracteriza por um
estado emocional positivo, com sentimentos de bem-estar e prazer (FERRAZ, TAVARES e
ZILBERMAN, 2007), esta simplificacéo reforca o entendimento quanto a possibilidade das

respostas divergirem pouco do estado presente dos entrevistados.

Contudo, em eventos culturais, como esportivos, manifestacdes religiosas, folcloricos,
shows, entre outros, a depender do momento, o estado emocional, e 0 bem-estar da pessoa
podem ndo ser o mesmo, afetando a sua visdo da valoracdo. Nessa perspectiva € que encontra

guarida o uso da felicidade para melhor compreensdo das ferramentas de valoragéo.

Diante do exposto, temos que a possibilidade de os bens culturais poderem ser
reconhecidosnas demonstragdes contibeis dos entes publicos, exige uma melhor valoragéo
destes bens, ndo s6 para o setor publico, pois a perspectiva de entendimento do valor de
eventos na esfera privada pode levar a entender se padrdes subjetivos beneficiam a avaliacdo
de determinados bens culturais, levando ao uso mais adequado do bem. Esta possibilidade é
justamente o fio que conduz ao problema deste estudo, que gravita sob o0 eixo da mensuragéo
do patrimonio cultural, em especial, eventos culturais, e a complexidade procedimental que

Ihes é inerente neste processo de valoracdo e o tratamento contabil.

O estudo se divide nesse trade-offentre a relevancia da mensuragdo do Patriménio
Cultural, parada tomada de decisdes de gestdo técnica e a subjetividade na mensuragao destes
ativos. Para tanto, se pde a entender a subjetividade na precificagdo do bem cultural em
questdo a Festa do Divino de Pirenépolis — GO, munindo os mecanismos de valoragdo com
varigveis psicométricas, para entendimento dos padrdes de procura de bem-estar podem estar

atrelado a formagdo do valor.

Nesse sentido, se determinado bem tem uma fungéo que marginaliza efeitos positivos
para a sociedade deve ser bem administrado e coberto das melhores politicas publicas, para

tanto, € interessante aos gestores, entenderem o processo de monetizagdo destes bens e

entender a contabilidade como uma ferramenta na gestéo estratégica desses bens.
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1.1 Objetivos

O presente estudo tem por objetivo geral mensurar o valor econdmico da Festa do
Divino, evento cultural da cidade de Pirendpolis — GO,além de entender e explorar a
influéncia do bem-estar subjetivo dos individuos em um processo de avaliacdo de
determinado bem publico, a fim de uma melhor interpretacéo dos resultados e aspectos do
processo de valoracdo, pelas técnicas do Método dos Custos de Viagem e pelo Método de
Valoracdo Contingente, eo tratamento contabil desses valores. A abordagem do bem-estar
subjetivo com o processo de valoragdo econdmico dos bens publicos e a compreensdo dos
sistemas sociais que estruturam os mecanismos metodoldgicos da avaliacdo dos bens extrapolam
as medidas meramente quantitativas. Por conseguinte, outros objetivos satélites deverdo ser

atingidos nesta pesquisa, que respondem pelos seguintes objetivos especificos:

- Elucidaras abstractes implicagdes no uso das técnicas de valoracdo econdmicas de bens
culturais, em especial, 0 método do custo de viagem, com anlise especifica dos critérios de

bem-estar subjetivo;

- Contrastar os aspectos qualitativos da informag&o e os ganhos intelectuais captados com

a interpretacdo das variaveis qualitativas propostas;

- Estabelecer a aplicabilidade dos métodos combinados com outros aspectos e expandir o

entendimento da analise dos valores encontrados;

- Determinar se h rivalidade em abastecer os mecanismos de valoracdo econdmica com

dados e aspectos psicoldgicos dos individuos;

- Contrastar os valores fornecidos pelos dois métodos de valoragdo utilizados, e com os

gastos emitidos pela Prefeitura;

- Compreender se os valores fornecidos pelo Método do Custo de Viagem, pelo célculo
do excedente do consumidor, e pelo Método de Valoracdo Contingente, por meio da disposicéo a
pagar, sdo mutuamente excludentes ou complementares, e estender seus efeitos para a

contabilidade.
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1.2Delimitacao do Estudo

Este estudo busca caminhar em direcdo & compreenséo de aspectos abstratos presentes
nas metodologias de valoragéo econdmica e, para tanto, a fim de instrumentalizar o processo e
os resultados fez a avaliagdo da Festa do Divino, da cidade de Pirendpolis. Foram aplicados
questionérios, perfazendo uma amostra de 208 questionarios dos quais dois foram descartados
por falta de respostas e incompletude de dados, pois em ambos, houve a negativa em
responder determinadas perguntas, que acabaram por invalidar os questionarios, eoutros oito
questionérios de respondentes que se declararam estrangeiros, visto a impossibilidade de
estimar o custo de deslocamento com outros meios de transporte, procedimento também
observado em outras pesquisas (FLEMING e COOK, 2008), totalizando 198 dados validos.
Foi feita a valoracdo econdmica pelo método do custo de viagem, combinando aspectos
psicoldgicos como a avaliacdo de bem-estar pessoal dos individuos, tanto com relacdo ao
sentimento deles, quanto com a avaliacdo do ambiente, bem como a relagdo de disposicdo a

pagar pelo evento.

Assim, como fito principal a analise multidisciplinar calcada em outras varidveis pode
fornecer uma melhor compreensdo da valoragdo dimensionada pelo método do custo de
viagem. Vale destacar que o objeto de avaliacdo, trata-se de uma manifestagdo popular, que
ocorre por toda a cidade e que hd momentos, horarios e locais diferentes onde os
questionérios foram propostos, podendo essas varidveis também afetar o conjunto e

interpretacdo dos valores obtidos.

1.3 Justificativa e Relevancia

Um grande problema intelectual com a abordagem de valoragdo econdmica de bens
publicos é a suposicdo de que uma floresta tropical ou um monumento tem um valor entre
zero e infinito (HENDERSON, 1996). A natureza dos bens publicos, ambientais e culturais,
tem no horizonte infinito de tempo, perspectivas imensuraveis de ganhos e perdas, e

interpretagdes diversas sobre seu uso e sua conservacao.

Apoiar a valoragdo de bens publicos apenas em medidas de estimativas de beneficio
em moeda, como usar uma régua de medir, encontra amparo por diversas razdes, a melhor

dentre elas, é a de que valor, traduzido em aspecto monetério carrega um senso comum.
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Todavia, hd um limbo entre a valoragdo e entendimento desta expressdo numérica e politicas

de bem- estar, sustentabilidade e politicas ambientais e de conservacdo (BELLIA, 1996).

NogcOes especialmente contébeis, que ndo flertam com o custo de oportunidade que €
inato a estes bens, que geralmente ndo tem suas externalidades positivas em um rol fixo e
limitado, além de outros aspectos multidisciplinares, que provém sustentaculos para
interpretacdes dos valores mensurados devem ser trazidos ao debate contabil e, portanto, se

faz necesséaria uma analise multidisciplinar.

Ainda, encontra motivacdo na aplicacdo prética, visto que a avaliagdo adequada destes
ativos promove o aperfeicoamento da exploragéo e o entendimento firme do valor do bem, se
traduzindo em melhores resultados na gestdo e para a contabilidade publica, notadamente ao
que se refere as orientacdes expressas no Manual de Contabilidade Aplicada ao Setor Publico

(MCASP),quanto ao reconhecimento, mensuragao e evidenciagéo.

Também encontra amparo com a abordagem internacional,Normas Internacionais de
Contabilidade, em uso na Nova Zelandia e Reino Unido, que apresentam estes bens nos

demonstrativos financeiros (NECO et al, 2013).

O entendimento do valor do patrimdnio cultural ndo € intrinseco a natureza do bem,
haja vista, ndo ha mercado para testar esse valor e ndo é proprio da sociedade lhes atribuir
qualquer valor monetéario. Vale destacar, que as metodologias de abordagem para estes bens
por vezes parecem gasosas, 0 que promove extensas discussdes quanto & concretude de seus

resultados.

Assim, a simplificacdo em termos monetérios de ativos ligados a cultura e meio
ambiente, acabam por parecer reduzi-los a mercadorias. Entretanto, as caracteristicas
singulares destes bens reforcam argumentaces contrérias & inclusdo em demonstrativos
financeiros(CARNEGIE e WEST, 2005). Reconhecidamente, os métodos de mensuragdo
possuem insuficiéncias, que aliada a mutabilidade das caracteristicas dos bens culturais, abala
a seguranca das estimativas dos valores destes. No entanto, estas imperfeicbes devem ser
compreendidas pelo usuério da informacéo, para a correta analise do valor, e entendimento

dessa expressao.

Né&o obstante, alguns trabalhos na seara de mensuragéo de ativos culturais (NECO,
RODRIGUES e SANTOS, 2011; THROSBY e WITHERS, 1986; LOOMIS, YORIZANE e
LARSON, 2000; ORTIZ et al, 2001; KING, 2003; BEDATE et al, 2004; SALAZAR e
MARQUES, 2004; LOOMIS, 2006; ANGELO e CARVALHO, 2007, BLAKEMORE e
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WILLIANS, 2008; GUIA, 2008; FONSECA e REBELO, 2010; MAIA e ROMEIRO, 2008;
PACHECO, 2011; MARQUES, 2012; IORGULESCU et al, 2011), entre outros, ainda ha
extenso campo de discussdo académico e pratico quanto a uma métrica adequada para a
valoragdo de ativos culturais e entende-lo sobre outras Gticas e depreender a seméntica do

valor manifestado.

Nota-se que a cada dia as pessoas viajam mais por motivos de conhecimentos
histdricos e arqueoldgicos, a fim de explorar o capital cultural formado por bens tangiveis e
intangiveis que possuem determinada capacidade de atracdo (RIGANTI, 2007). De forma
calculada ou impulsiva, a demanda dos individuos avalia os trade-offsentre recompensas
abstratas, inclusive a que se espera desfrutare obter em prazos mais longos (GIANNETTI,
2005).Esta analise do individuo pode ser captada por indicativos de bem-estar que podem dar

contornos diversos a forma de avaliacdo e entendimento sobre determinados bens culturais.

Recentemente, na Europa, alguns paises estudaram a possibilidade de introduzir
impostos ambientais, em analises de implicaces fiscais e econdmicas, e avaliacbes de bens
ambientais, sendo importante a avaliagdo destes aspectos psicoldgicos (CLINCH, et al. 2002).
Estas possibilidades de criagdo de taxas, pode se estender a bens culturais e variaveis
comportamentais sdo importantes para os gestores estimarem estes efeitos. Em sintese, 0s
bens culturais, frequentemente, sdo Unicos, possuem vida indefinida e possuem razdes sociais
para serem mantidos (LANDRIANI e POZZOLI, 2014).

Face o exposto, depreende-se entdo, que a motivacdo deste estudo se liga ao
aperfeicoamento e desenvolvimento da valoracéo de bens culturais e mesmos as metodologias
utilizadas, e estender o debate da mensuracdo do patriménio cultural, eventos culturais, a
varigveis de foro psicoldgico dos individuos. Além de demonstrar que os resultados obtidos
na valoragdo destes bens culturais ou ambientais necessitam de interpretagdes especificas e

entendimento das métricas aplicadas.

Cumpre ressaltar, que ha escassez em estudos ligados a mensuracdo do patrimonio
cultural relacionados a eventos, combinados com entendimentos ou manifestacdes

psicoldgicas ou de bem-estar dos individuos.

1.4Estrutura do Trabalho

Além desta introducdo, este trabalho é composto por mais quatro se¢Bes. Na segunda

secdo é apresentado o referencial tedrico, onde estdo descritos as teorias € 0s embasamentos
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do contexto de pesquisa, que sdo o liame para a aplicacdo da metodologia do método dos
custos de viagem (MCV) e do método de valoracdo contingente (MVC). Na terceira se¢do, ha
a descrigdo da aplicacdo do método do custo de viagem, do método de valoragdo contingente
e a interacdo com os outros elementos do questionério, que foram instrumentalizados por
meio da observacdo da avaliacdo do evento cultural escolhido, a Festa do Divino de
Pirendpolis - GO. Os resultados e as analises sdo apresentados na secdo seguinte, bem como
0s testes de robustez e ajustes se necessarios & métrica utilizada. Por derradeiro, na quinta

secdo, sdo apresentadas as consideracdes finais de pesquisa.
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2 REFERENCIAL TEORICO

2.1 Patrimoénio Cultural

O papel da cultura na sociedade é complexo e evasivo, reside sobre a ambigtidade de
seus beneficios, e a complexidade de niveis que esses beneficios podem se acumular (KING,
2003). O patriménio cultural desempenha um importante papel para cada nagdo, melhorando
histéria, cultura, ambiente natural e lazer, e cabe ao governo lhes conceder tratamento especial
(BARTON, 2005). Além da subjetividade, a mutabilidade é caracteristica dos valores culturais
que estimula essa complexidade em seu entendimento, ora podendo ter valores de uso, ora

podendo ter valores afetivo, estético e cognitivo mais agucado (STEIGLEDER, 2010).

O patrimonio cultural de uma sociedade é construido com o tempo, demanda uma série
de interacBes sociais, e é necessario conhecimento e que este passe pelas geracdes como uma
heranca, a fim de que os valores da cultura sejam percebidos. Para Klamer (apud KING, 2003) o
capital cultural é a capacidade de ser inspirado, de dar significado a objetos, & vida humana, e

precisa ser compartilhado para ter significado.

Assim, o patrimodnio cultural deve ser entendido sobre a perspectiva evolutiva e criativa
(GUIA, 2008), em que a sociedade deve reconhecer estes valores a fim de que construa sua
propria identidade cultural (VECCO, 2010). Parte da complexidade neste entendimento, deriva
da falta de mercado natural para recursos culturais, que além de tangivel, também ¢é intangivel,

mas que a economia j& consolidou a sua importancia (FONSECA, 2008).

O patriménio cultural estd ligadoad comunidade, e € mantido pelo Governo para fins
culturais, lazer e outros fins comunitérios e por isso, 0 Governo reconhece o valor desses ativos e
a importancia de sua manutencdo (BARTON, 2000). Este desenvolvimento, reconhecimento, de
manutenc¢do e importancia da imaterialidade e oralidade, supera conceitos meramente tangiveis,
pois tais bens comportam uma histéria social e ndo podem ser substituidos em caso de perda ou
dano maior (RIGANTI e NIJKAMP, 2005).

Tais ativos, pela complexidade de mensuracdo, bem como outros aspectos a serem
abordados, encontram em alguns grupos de contadores enfrentamento de que ndo hé necessidade
de demonstragdo destes nos relatorios financeiros, quer da empresa, quer do governo, pois ndo
geram qualquer informacdo contdbil (HOOPER, 2005).Tal interpretacdo encontra amparo na

propria caracteristica desses bens que sdo mantidos pelo governo unicamente para fins sociais
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ndo tendo vinculo com ganho financeiro, e também porque ndo podem ser vendidos (BARTON,
2000). Com efeito, se ndo ha ganho aqueles contadores contrarios a ndo divulgacéo se pautam no

trade-off entre relevancia e objetividade e custo da informagéo.

Entretanto, a implementagdo de estratégias para crescimento de visitante e o
entendimento de seu papel social e politico passam pela valoracdo dos bens culturais
(FONSECA e REBELO, 2010). E necessario entender e compreender o sentido da mensuracio e
registro do valor de bens culturais, pois balizam politicas publicas que geram oportunidades de

ganho para o Governo e de satisfagdo com a manutencéo para a populagéo.
2.1.1Bens Culturais e a Teoria do Valor

Bens culturais estdo ligados a termos que remontam aspectos patrimoniais tal como o
termo inglés heritage, heranca, e do francés patrimoineque diverge da visdo simplificada de
patrimdnio, e alcanga uma dimensdo semantica de patrimonio social, termos que remetem a
consciéncia nas pessoas de heranga comum, e no seculo XX, houve diversas normatizagdes entre
os paises a fim de defender este tipo de patrimdnio, que segue o interesse publico, artistico e
histérico (VECCO, 2010).

As abordagens econdmicas deveriam compreender oS sistemas sociais e as fungdes
produtivas dos ecossistemas, e se distanciar de mecanismos neoclassicos e formulas de mercado,
tentar superar estas expectativas mensurando o valor dos recursos incalculaveis, como opgéo,
pelo preco de reposicdo (HENDERSON, 1996). Ativos culturais sdo recursos escassos e devem
ser geridos para atender as necessidades e desejos da sociedade, e a problemética que isso

implica.

No entanto, as escolhas e os impulsos de mecanismos multidisciplinares de calculo de
valores de bens culturais estdo ligados ao modo de vida (GIANNETTI, 2005), e mudam
conforme o interesse do individuo. Essa mensuragdo de valor do bem cultural, deve respeitar um
equilibrio de mercado e Otimo de Pareto, o que Ihe rende a nocdo apropriada de equilibrio
(LOOMIS, et al, 2009), e sem que uma pessoa fiqgue em melhor situacdo, sem que ninguém seja
prejudicado (BELLIA, 2009). Este dilema subjetivo de valoragdo antagoniza economistas e
ambientalistas e aqueles preocupados com os valores humanos e estéticos (HENDERSON,
1996).

Assim, a apresentacdo e formulagdo de valores para bens culturais ndo acaba em si

mesma. Entender o processo de valoragdo de bens culturais requer certo nivel de abstragéo do
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raciocinio e formalizacdo matematica, a fim de entender diferencas metodoldgicas e
compreensdo final de resultados. A interpretacdo destes valores evidencia a sutil necessidade
agora em foco da leitura de elementos multidisciplinares e o discernimento de diferengas

metodoldgicas de valoracéo.

Throsby (2011) define o capital cultural como a adigdo a qualquer valor econémico que o
bem possa possuir. Determinar o valor econdmico destes bens, ora por conta de se situar em um
ambiente com diversos atrativos culturais e ambientais, onde a no¢do também pode estar ligada a
sua capacidade de rivalizar com outros pontos turisticos, ora podendo ser pela observagdo de
rivalizar com outras atividades e bens disponiveis na economia (HERRERO e GOMEZ-VEGA,
2014).

Neste caminho, por mais que fique claro o problema intelectual de monetizar os bens
culturais, inclusive por esses ndo terem mercado e ndo poderem ser transacionados, hd impacto
da cultura sobre a economia, onde transparece as variedades de beneficios sociais e econdmicas
depreendidas que se obtém das atividades culturais (THROSBY, 2011). Uma dessas é a
necessidade humana de tempos em tempos se desconectar de atividades cotidianas estressantes e

0s bens culturais e ambientais promovem essa anestesia.

Ora se ha uma demanda pelo uso desses bens, ha um claro aspecto de valoragdo, mesmo
que este, como dito anteriormente esteja muito ligado ao intimo da pessoa. Motta (1997) faz uma
divisdo conceitual dos aspectos e valores que servem de sustentaculo a formagdo do valor
econdmico do recurso ambiental (VERA), em sentido andlogo, estende-se 0 uso para

entendimento de bens culturais, conforme a equacdo 1,abaixo demonstrada.

VERA = (VUD +VUI +V0) + VE 1)

A primeira parte da equacdo de se refere ao Valor de Uso (VU), e é dividido em trés
perspectivas: 1) VUD - Valor de Uso Direto, que é dado pela visitagdo ou consumo direto do
bem; 2) VUI — Valor de Uso Indireto, quando o beneficio decorre por vias indiretas, onde a
manutencdo de uma floresta e a melhora do ar na cidade; 3) VO — Valor de Opgdo, este esta

ligado a opgOes de uso direto e indireto no futuro (MOTTA, 1997).

Por derradeiro, a segunda parte da equagdo 1 a variavel Valor de Existéncia (VE), esta
associada ao valor de ndo uso (VNU), onde a existéncia do produto, e ndo representam uso agora

ou no futuro, e séo importantes para o ambiente social que existam, estdo mais ligadas a valores
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publicos (KING, 2003). E ainda, a conceitos que derivam de posi¢des axioldgicas, deontoldgicas
e altruistas (MOTTA, 1997).Na realidade, busca-se uma temética que seja uma média estatistica,
onde deve se contabilizar custos médios e beneficios médios, onde todos os individuos sejam
considerados. (BELLIA, 1996)

Logo, a nocédo de valor para bens culturais e ambientais estd cerceada desta profusdo de
sentimentos e caracteristicas sociais, estéticas e emocionais que devem ser observadas, para a
compreensdo do sentido de valor e para tanto é necessario esforgo interdisciplinar. A estimativa
desses valores se da por funcdes de produgdo ou de demanda, e tende a ser complexa por ter

certo exercicio de futurologia e por se tratar de bens publicos (FONSECA, 2008).
2.1.2 Bens e Servigos Culturais como Bens Publicos

A cultura suscita na teoria econdmica os mesmos problemas de outros dominios
econdmicos. Assim, promover a cultura implica abdicar de fundos destinados a bens e servicos
(FONSECA, 2008).

No entanto, a alocacdo 6tima de recursos ambientais e culturais poderia ser resolvida, via
mercado, sem intervencdo governamental, desde que pudessem ser substituidos ou
transformados na relagdo com outros bens, e assim os custos e os beneficios ndo sdo captados
pelo sistema de mercado, e ndo lhes atribuem & medida correta (MOTTA, 1997). Os bens
culturais sdo bens que tém um carater fundamentalmente pudblico e se preenchidos todos os

requisitos estamos perante um bem publico (FONSECA, 2008).

Os bens publicos possuem duas grandes caracteristicas: 1) ndo exclusdo dos beneficios,
no sentido de que se encontra disponivel para todos os consumidores e 2) ndo rivalidade no
consumo, no sentido que o aumento do consumo ndo eleva o custo (GUIA, 2008). Um exemplo
de um bem néo-excludente, seria a defesa nacional, que ndo pode defender uma pessoa sem que
também defenda seu vizinho, quanto a ndo-rivalidade, podemos observar que o consumo de um
ndo exaure o bem para o outro, ou seja, mais de uma pessoa pode assistir a um programa de

televisdo sem influenciar o consumo da outra (MOTTA, 1997).

J& os bens de dominio privado séo o inverso, onde parte do consumo do individuo reduz a
quantidade disponivel para os demais (MARQUES, 2012).Nessa esteira e para todos os bens, é
impossivel melhorar a funcdo utilidade dos recursos para um individuo sem piorar a dos
restantes (ESCALEIRA, 2001).
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Segundo Di Pietro (2006) o direito brasileiro faz uma classificagdo tripartite dos bens
publicos, entre: 1) bens de uso comum do povo, 2) bens de uso especial e 3) bens dominicais. Os
da primeira sdo destinados, por natureza ou por lei, ao uso coletivo; os da segunda, ao uso da
Administracdo, para consecucdo dos seus objetivos; os da terceira ndo tem destinacdo publica
definida, razdo pela qual podem ser aplicados pelo Poder Plblico para obtengdo de renda ou

outra finalidade do interesse publico.

Os bens publicos se destinam ao uso comum do povo ou a uso especial (MEIRELLES,
1998), ha bens publicos puros, onde nenhum individuo pode ser excluido do seu consumo e dos
beneficios que estes propiciam, e bens publicos ndo puros, onde os consumidores podem ser
excluidos (GUIA, 2008).

Pelo exposto o conceito de bem publico pode albergar os bens culturais, pois promovem
externalidades positivas, pois geram beneficios ndo apropriadamente pagos e geram custos e
perdas de utilidade, quando do seu mau uso (MOTTA, 1997). Por exemplo, a exposi¢éo de obras
de artes em lugares publicos, rodoviarias e aeroportos, tende a promover externalidades positivas

e a degradagéo das mesmas tende a promover uma perda de utilidade.

A concepgdo doutrinaria atribui os bens publicos a titularidade das pessoas juridicas
estatais, sem prejuizo da finalidade publica que Ihes é inerente (DI PIETRO, 2006). Logo, 0s
bens culturais que suportem as caracteristicas desses devem ser tratados como tal. E decorre
desse tratamento, obrigagOes similares, tais como, desempenhar a funcéo social que envolve o
dever de utilizagcdo, que ndo é compativel com a propriedade publica, pois j& tem uma
caracteristica coletiva inerente e apenas pode ser ampliada para melhor atender a sociedade (DI
PIETRO, 2006).

Os bens publicos séo fortemente regulados por legislacdo, para que esses ativos fiquem
protegidos, sendo que para se tornarem ativos publicos, primeiro devem diferir
fundamentalmente daqueles do mercado privado, e em um segundo momento devem ser
contabilizados (BARTON, 2005). Assim, por contemplarem a defini¢do de bens publicos, 0s
bens culturais, deveriam ser de titularidade do estado que deveria tomar para si toda a
responsabilidade. Contudo, como a preservacdo e a valorizacdo dos bens culturais é
extremamente importante, na opinido de alguns autores ndo deve ficar exclusivamente sob a
responsabilidade das autoridades publicas (IORGULESCU et al, 2011), e por outro lado € o
governo que mais se preocupa com o0 bem-estar social da nagdo, e claro na estruturagdo dos
beneficios gerados por seus bens (BARTON, 2005).
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Os bens culturais, podem ndo satisfazer todas as caracteristicas de forma ampla, e sendo
assim podem ser bens publicos ndo puros, na medida em que apesar de ndo rivalidade de
consumo, séo passiveis de exclusdo (FONSECA, 2008). Como caracteristicas dos bens de clube
Guia (2008) destacou os seguintes: 1) Voluntarismo, o individuo s6 adere ao grupo se o
beneficio que advir for ao menos igual ou maior; 2) Custo, ha um custo para contrabalancear o
ingresso de novos participantes; 3) Exclusdo, ha situacdes de exclusdo e apenas um subgrupo da
populacdo pode estar apto a aderia ao clube; 4) Mecanismos de exclusdo, ha a criagcdo de
mecanismos de exclusdo como a criagdo de bilhetes de entrada; 5) Decisdo Dual, os privilégios
dos utilizadores deve ser diferente dos ndo-membros; e, por derradeiro, 6) Optimalidade, que
estd associada a provisdo voluntaria de um bem publico puro, o que pode conduzir a intervengéo

governamental.

Devido as manifestaces de precos ineficientes, fruto de direito de propriedade néo
completamente definidos, caracteristicas que vestem o0s bens ambientais, assim pautados pelos
principios da ndo exclusividade e da ndo rivalidade, por mais que o mercado valore esses bens,
ndo consegue transformar essa medida em prego, além disso, as perdas pelo mau uso nédo
conseguem ser equitativamente distribuida entre os afetados (MOTTA, 1997). Esta suposigdo

para bens ambientais pode ser evocada para bens culturais.

2.2 Teoria do Bem-Estar

A felicidade é tema amplamente debatido entre filosofos, socidlogos, psicologos e
economistas comportamentais, especialmente, sob os pontos de tentar explorar ambientes ideais,

aspectos metodoldgicos que sirvam para mensuragéo deste atributo.

Inicialmente, uma das doutrinas mais difundidas sobre o tema refere-se ao hedonismo,
que se configura na maximizagdo do prazer e auséncia da dor. Tal doutrina foi articulada
primeiramente por Epicurus (342-270 a.C.) que explora o hedonismo ético, sustentado pela
obrigagdo moral dos individuos é de maximizar sua experiéncia de prazer. J& no século XVIII, o
filosofo Jeremy Bentham (1748-1832) usou a doutrina do hedonismo para estabelecer as bases
do utilitarismo, baseando-se na compreensdo de que os homens regulam suas agfes conforme o

prazer e a dor, tentando alcancar a primeira e evitando a segunda (LAYARD, 2005).

Os utilitarios foram os precursores intelectuais das pesquisas sobre bem-estar subjetivo,
focando nos prazeres emocionais, mentais e fisicos e na dor que os individuos experimentam,
surgindo um novo campo: a psicologia heddonica (KAHNEMAN; DIENER; SCHWARZ, 1999).
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Em contraste, h4 outra tradicdo, tracada pela nocéo de eudaimonia, dada por Aristdteles
(348-322) em que o individuo deve ser fiel ao seu interior, através de uma conduta virtuosa e
uma reflexao filoséfica (LAYARD, 2005). O individuo identifica suas virtudes, deve cultiva-las,
e viver de acordo com elas, sendo a razéo da felicidade escolhida por si e nunca por razéo

qualquer outra coisa.

As pesquisas com felicidade vém ganhando novos campos de abordagem, entre
historiadores, neurologistas, economistas e psiquiatras, e diversos estudos vém enfocando a
importdncia da felicidade, especialmente por se tratar de um desejo obrigatorio
(BENDASSOLLI, 2007).A compreensdo do que leva as pessoas a felicidade estd além de
questdes filosoficas e dos valores dados como prioridade por costumes tipicamente ocidentais
(RODRIGUES E SILVA, 2010).

Pereira (1997) classificou a qualidade de vida em dois componentes principais: bem-
estar objetivo (do inglés, welfare), no qual se incluem circunstancia objetiva de vida e o bem
estar subjetivo (do inglés, well-being), composto de experiéncias subjetivas e de apontadores

emocionais, incluindo satifacdo com a vida.

Em pesquisas, a mensuragdo do bem-estar subjetivo procura capturar a percepgao que a
pessoa possui da qualidade de sua vida fundamentada em seus proprios parametros (DIENER e

SUH, 197). O mais comumente utilizado é por meio de escalas de autoavaliagao.

Estudo empirico mostra que a capacidade de ser feliz é sinal de adaptagéo e salide mental
(LYUMBOMIRSKY, SHELDON e SCHKADE, 2005). Alguns estudos relacionam bem-estar
subjetivo e aspectos ambientais (cultura), aspectos relativamente controlaveis (renda,
casamento), e aspectos fora do controle individual (sexo, idade) (LYUBOMIRSKY, 2001,
HAILU,BOXALL e MCFARLANE, 2005).

Nesta esteira, estudos que correlacionam a felicidade as mais diversas variaveis possiveis
avancam seus horizontes, avaliando a relagdo com o nivel da qualidade do ar e renda
(LEVINSON, 2012), e a relagdo com a poluigcdo se mostra estatisticamente significativa no bem-
estar subjetivo, felicidade (WELSCH, 2006), além de outros que se reportam ao consumo, renda
e outras variaveis (CORBI e MENEZES-FILHO, 2006; TORRES, 2012; FERRAS, TAVARES e
ZILBERMAN, 2007; LEVINSON, 2012; BARBOSA NETO e GAMBI, 2013).

Interessante destacar, que no contexto da pesquisa 0 uso da maior parte dos
heritageassetsse d& de forma gratuita, no entanto para alguns individuos o seu uso pode valer
muito (HAZELHENDERSON, 1996), e essa expressdo de valor, geralmente pode estar
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associada a felicidade. Dessa forma, ndo é desafiador pensar que exista uma correlagéo entre o
uso dos bens culturais e o bem-estar subjetivo do individuo, e claro este de certa forma deve

influenciar na valoragéo econdmica dos ativos culturais.

Possivel critica a obtencéo de dados é quanto a forma de coleta do nivel de bem-estar, vez
que este é manifestado pelo individuo calcado por critérios especificos e individuais (TORRES,
2012). No entanto, como ja abordado, esse modo de interpretacdo do bem-estar subjetivo entre

os individuos parece ndo variar muito de uma pessoa para outra, 0 que ndo enviesa os resultados.

Diante deste contexto, para equacionar o bem-estar deve se considerar emogdes negativas
e positivas, a autoestima, sensagdes ligadas a competéncia e criatividade, e préaticas espirituais
(BARBZA NETO e GAMBI, 2013). Tal mosaico de sentimentos e emocdes sofrem flutuagdes
durante a mesma experiéncia e assim, interferem na avaliagdo do bem cultural a que o individuo

estd exposto.

Aspectos como: otimismo e resiliéncia e emogdes positivas podem ser tanto causa como
conseqliéncia da felicidade, e sendo assim 0 modo como encara um evento no seu inicio e seu
fim, pode mudar a depender destes fatores externos (FERRAZ, TAVARES e ZILBERMAN,
2007). Assim, espera-se medir comportamentos diversos a depender da frustracéo, por custos de
utilidade perdido, sobre o evento ou a alegria pelo resultado a maior que o esperado, ou seja,

ganhos inesperados.

A mensuracdo da felicidade também passa por dilema ético, ora havera analise do foro
intimo da individuo. Em outra seara mensurar externalidades sobre a salde e a vida humana, ja
se constituem atropelos morais, onde se pode mensurar aspectos de valor negativo, e assim
justificar procedimentos como aborto, eutanasia, sentengas de morte, eliminagdo de aposentados,
invalidos, deficientes mentais (BELLIA, 1996).

Independente de concepgOes e limites morais os estudos sobre felicidade e aplicagédo
préatica ganham espaco, como a concepc¢do do Gross Nationalhappiness(GNH), ou Felicidade
Interna Bruta (FIB), criado para medir o progresso social dos paises, inspirado em valores
espirituais budistas, medido pelas seguintes varidveis: 1) Satisfacdo Econdmica; 2) Satisfacéo
Ambiental; 3) Satisfagdo com o ambiente de Trabalho; 4) Salde Fisica; 5) Saude Mental; 6)
Satisfacdo Social; 7) Satisfacdo Politica (SCHAFANSKI, 2012).

Além do FIB, outras pesquisas séo realizadas pelo mundo buscando captar o bem-estar
subjetivo dos individuos: a 1) General Social Surveyrealiza inquérito com a avaliacdo da

felicidade com a seguinte pergunta: “Levando-se em consideragdo todas as coisas como estdo
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hoje, vocé diria que estd muito feliz, um pouco feliz ou nem téo feliz?”; 2) World ValuesSurvey
analisa hd 30 anos a mudanca de comportamentos e valores em 50 paises, acrescenta um item a
outra pergunta, pedindo que os individuos quantifiquem seu grau de satisfacdo com a vida em
uma escala de 0 a 10; 3) Gallup World Poll, pesquisa realizada em 2005 e 2006, pede para que as
pessoas se imaginem em uma escada com 10 degraus e estabeleca em que grau esta com relagéo
a satisfacdo com a vida, em momento posterior questiona como a pessoa se enxerga e qual
degrau ocupara daqui a 5 anos (SCHAFANSKI, 2012).

Uma pesquisa que se pautou pela métrica dos Custos de Viagem foi utilizou
varidvelpsicoldgica, a fim de capturar essas sensagdes, em relacdo ao processo de valoragéo do
bem (HAILU, BOXALL e MCFARLANE, 2005).

2.3 Ativos Culturais e Contabilidade

A etiqueta tradicional académica impede muitos especialistas invadir os territdrios das
outras disciplinas Assim a miopia dos profissionais contabeis dificilmente se verte a se inclinar
com os problemas de valoracéo de bens culturais. Em paises de origem anglo-saxdnica o uso da
contabilidade para exprimir o valor de bens culturais e trata-los como ativo é usado em larga
medida. Na Nova Zelandia os defensores do gerencialismo parecem ter triunfado sobre a

problemética cadeia de normatizacéo dos organismos contabeis (HOOPER e KEARINS, 2005).

Novos padrbes da contabilidade emergiram nas década de 50, com cientistas sociais e
estatisticos, com cientistas naturais, comegaram a procurar entender a natureza de maneira
sisttmica e documentar 0s custos sociais destas economias complexas, como contabilidade
verde, taxacdo e analises de ciclos de produtos (HENDERSON, 1996).

Mesmo assim, alguns contadores ignoram bens culturais, especialmente por ndo haver
nenhuma metodologia ou método satisfatdrio a valoragdo destes ativos e que exprimam valores
financeiros objetivos (HOOPERS e KEARINS, 2005). A promogdo do accountabilityndo pode
ser feito na esfera publica, como o é na esfera privada (MARQUES, 2012). No entanto, ha
empregos e toda uma economia que gravita em torno de bens culturais, como o turismo
(IORGULESCU et al, 2011).

Esta tematica de gerencialismo é mais voltada para gestdo de politicas publicas, diversa
da contabilidade tradicional que tem um enfoque mais fiscalista e com informagdes muito mais
voltadas para bancos. E também por ndo haver dividas quanto & riqueza que os bens culturais
demonstram para a comunidade (BARTON, 1999).
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Mesmo assim, h& objecdes no sentido da falta de rigor e de profissionalismo neste desvio
de padrdes.Por ndo gerarem caixa liquido, o ceticismo e a fungdo convencional da contabilidade
para o tratamento de ativos, acabam por afastar a expectativa de mensuragdo destes ativos,
justamente por entender que o ativo apenas se transforma em unidade monetéria, e também para
ndo obedecer grupos de presséo, 0 que deixaria a atividade eminentemente politica (STANTON
e STANTON, 1998).

Se contabilizados, os bens culturais podem facilitar comparagdes de informagdes entre 0s
setores para decisédo do que fazer e o0 comportamento do bem Entdo por mais que ndo tenham
valor comercial, mas teoricamente sdo ativos com valor, e para produzir servigos publicos
eficientes na sua conservacdo, a informagdo contabil é requerida (BARTON, 2005). Ainda,
possuem as seguintes caracteristicas: sdo mantidos para fins sociais, suas operacdes séo
financiadas pelo governo a partir de impostos, devem ser mantidos em boas condigdes de gozo e
para perpetuidade, ndo estdo a venda, estdo aberto ao publico, e o publico € estimulado a usa-lo
(BARTON, 1999).

Por fim, é preciso entender novos enfoques de riqueza, tais como: capital natural, os
ativos produzidos, os recursos humanos e o capital social (HENDERSON, 1996). Pautado por
essa teoria neoclassica, 0s bens culturais ganham forga quanto ao tratamento de registro e

mensuracao contabil.
2.3.1Normas Contabeis para Ativos Culturais

Ativos Culturais séo bens estudados mutuamente pela Contabilidade e pela Economia,
ainda que sob enfoques diferentes, o ideal era que houvesse uma aproximacdo (COSENZA e
LAURENCEL, 2011). Por isso destacam-se as normas contbeis que estimulam a valoracéo de

ativos culturais por técnicas de valoragdo econdmicas e multidisciplinar.

A norma internacional de contabilidade publica que trata dos ativos, IPAS 17 — Property,
PlantandEquipament, ndo estabelece tratamento especial aos heritageassets. Apesar de néo
obrigar o reconhecimento destes ativos, determina que os critérios de reconhecimento sejam 0s
mesmos dos demais ativos (MARQUES, 2012). Nova Zelandia e Reino Unido entendem que o
reconhecimento destes bens nos demonstrativos contdbeis representa uma melhora de gestéo
(NECO, RODRIGUES e SANTOS, 2011). Nos Estados Unidos, SFFAS 29, orienta 0

reconhecimento pelo custo de aquisicdo de benfeitorias, reconstrucdo ou renovagao incorridos,
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orienta a divulgacdo de detalhes em notas explicativas; ja o Canada, a norma PS 3150, orienta o

reconhecimento dos ativos culturais nas demonstragdes do Governo (MARQUES, 2012).

No Brasil, o Conselho Federal de Contabilidade diz que ndo cabe regime de deprecia¢éo
a estes ativos e 0 MCASP (Manual de Contabilidade Aplicada ao Setor Publico) determina que
0s ativos imobilizados devem ser mensurados pelo valor justo, com base em procedimento
técnico ou valor patrimonial conforme os termos da doagdo, com as informacdes em notas
explicativas (NECO, RODRIGUES e SANTOS, 2011).

Consoante & mensuracdo de bens publicos, a teoria neoclassica fornece as diretrizes
utilizadas pela contabilidade para afericdo de renda, avaliagdo de ativos e configuracédo do
padrdo corporativo das demonstragfes. No entanto, a confianga nesta teoria resulta na
contabilizagdo de um mercado de aparéncias, em detrimento da esséncia (STANTON e
STANTON, 1998). Mesmo que a intencdo seja fornecer informagOes Uteis aos usuérios das
informagdes financeiras do governo, esse tipo de reconhecimento, se o usuério for ingénuo, pode
gerar uma percepcdo errada (STANTON e STANTON, 1997). Alguns paises como Portugal,
Franca e Espanha separam em suas demonstracbes 0s heritageassetse os demais ativos
(MARQUES, 2012), sendo uma forma de ndo contaminar um usuario e de manter certa

prudéncia quanto as informacdes.
2.3.2Mensuracéo de Ativos Culturais

Para a mensuracdo adequada do patrimdnio cultural é necesséario desenvolver uma
consciéncia a respeito da manifestacdo cultural, entender que cultura e ambiente ndo tem um
valor meramente cénico e social, mas também monetario (KING, 2003). Culturalmente, a nogdo
da economia estava voltada para a “felicidade”, entendida como o consumo, e a idéia de
valoragdo esta associada somente a bens tangiveis (NOGUEIRA e MEDEIROS, 2009). A busca
pela identificacdo dos valores culturais atribuidos aos bens jamais poderd tragar todos 0s
significados atribuidos a eles, ndo hd como conectar objetivamente necessidades e desejos
correspondentes, haja vista o ativo em analise ser relativo, mutavel e subjetivo (STEIGLEDER,
2010).

Cabe salientar, que toda contabilizagdo de ativos € em algum aspecto viciada,

especialmente envolvendo modelos econométricos, dada sua subjetividade (HINES, 1988).

As discussdes que gravitam em torno da valoragéo destes ativos, e da visdo econdmica

neoclassica, guardam paralelo com a discussdo econdémica do meio ambiente, que sofre diversas
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criticas por seus pressupostos e a demasiada simplificacdo da realidade (SILVA et al, 2011). Isto
gera uma assimetria dos valores dos ativos e externalidades, pois cada individuo tera um
conjunto de preferéncias para valoragéo de qualquer bem ou servico, incluindo a sua perspectiva
do quadro atual (NOGUEIRA e MEDEIROS, 1999). Assim, h4 um reforgo no teor das criticas ja
que a contabilidade carregaria um viés na medida e poderia gerar indicadores que ndo retratam
adequadamente seu desempenho (STANTON e STANTON, 1997).

Throsby (2011) elucida que devemos, segundo a distin¢gdo de Adam Smith, diferenciar o
valor de uso do valor de troca, destacando que o valor de determinado bem se concentra nas
convicgdes do consumidor em apreciar as suas qualidades e ndo pode ser determinado pela
observagéo do consumidor, ou pelo trabalho aplicado. Prossegue Throsby (2011) que a dualidade
no valor dos bens culturais tem sido explorada nas mais diversas esferas da humanidade e das
ciéncias sociais, buscando entender a distin¢éo entre valor econémico e o valor cultural de bens e

servigos culturais.

Contudo, na pratica, é importante entender que nenhuma medida econémica é neutra, ou
seja, sdo afetadas por outras teorias econdmicas de produgdo e filosofia social
(KUZNETS,1972), tais como: forgas sociais, custos de oportunidade e tendéncias culturais
(MASON, 2000, apud FONSECA, 2008), e que a microeconomia produz valores marginais
suscetiveis de mudancas, que estdo ligados ao quadro atual, e sua perspectiva estd atrelada a
avaliacdo e alocagdo de recursos, seja para entender prioridades publicas ou para financiamento
privado (MAZZANTI, 2003).

Nesse contexto, associar valores econdmicos a culturais, embora ndo seja estranho ao
universo da cultura, se ampara sobre premissas, mais pragmaéticas, que simplificam os bens
culturais a ativos, a fim de atender o cliente em potencial, estabelecendo um prego
(STEIGLEDER, 2010). No entanto, o valor destes ativos ndo consegue ser representado
completamente pelo preco, valor capturado, pois h4 outros capitais distinguiveis tais como o
capital natural, humano e fisico, que ddo origem a um valor distinto a qualquer valoragéo
comercial (THROSBY, 2011), tais como as obras de arte originais que possuem um conjunto de
atributos que as distinguem de todos os outros bens (THROSBY, 1994).

Tais criticas e disposicBes contrérias a teoria neoclassica para valoragdo de ativos
ambientais e culturais, especialmente ligados a contabilidade publica, devem ser alertadas devido
a problemas de mensuracéo de ativos e deficiéncia de valor em uso como uma medida de valor
econdmico (SANTON e SANTON, 1998). Todavia, na pratica, entendendo as insuficiéncias e a

deficiéncia nos procedimentos que auferem o valor econdmico, este pode ser uma medida que
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proporcione compreensdo para futuras decisbes acerca do bem, sendo importante sua
mensuragdo, conforme estudos recentes supramencionados adotaram, nas mais diversas

mensuracoes de ativos ambientais e culturais.

Além disso, o valor econémico se divide em valor em uso, que decorre propriamente do
uso do bem, e o valor de ndo uso. O valor de ndo uso abrange uma série de beneficios, incluindo:
valores de existéncia, que se refere & existéncia, mesmo que ndo exista consumo; valores de
op¢ao, a escolha de individuos que ndo visitaram o local o poderem no futuro; valores de legado,
ligado ao bem néo porque ele tera valor no futuro, mas sim para geracdes futuras (THROSBY,
2001, apud KING,2003). Ainda, ha o valor altruista, valor motivado pelo desejo que o local

esteja disponivel para outras pessoas visitarem (BETADE et al, 2004).

2.4 Técnicas de Valoracdo Econémicas

Os métodos de valoragdo econdmica se classificam como métodos da funcdo de

produgdo, ou direito, e métodos da funcdo de demanda, ou indireto (MOTTA, 1997).

A valoragdo de bens ambientais e culturais pelo método direto é comprometida, pois estes
sd0 bens ndo-transacionaveis (GUIA, 2008), o que confunde a percepcdo do usuario da
informagdo. Ainda, cabe destacar, que devido a sua natureza os bens publicos tm um papel
especial, se usados somente para satisfazer o conceito de bens patrimoniais, por vezes ndo sera
possivel visualizar um prego, dado que estes bens promovem prestacdes sociais e ndo financeiras
(BARTON, 2000).

As trés metodologias tradicionalmente utilizadas pelo método direto sdo: metodos de
produtividade marginal que seguem métricas de calculo de beneficios liquidos futuros; e o valor
de bens substitutos para reposi¢do, gastos defensivos ou custos evitados e custos de
controle(MOTTA, 1997). Neco, Rodrigues e Santos (2013) utilizaram uma abordagem
econométrica para o calculo do valor justo dos bens culturais. No entanto, essa métrica se baseou
em dados do mercadopara comparacéo e utilizagdo de modelo de regressdo linear, para estimar
obras de Cicero Dias, mesmo assim, em seus resultados, acentuou que a mensuragao obtida ainda
deve obedecer a relevancia da informagcdo e a objetividade, e ainda acrescenta que outros fatores,

tais como IDH, poderiam compor seu modelo econométrico.

O enfoque do método direto segue em consonadncia com a literatura econdmica
convencional que sugere que o valor de determinado bem pode ser mensurado pela sua

preservacéo, conservacgdo ou utilizacdo. No entanto, os bens culturais e ambientais ndo tém seu
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valor ligado a um fluxo de beneficios monetarios que se esperam deles, e sua mensuragéo leva
em consideracdo um conjunto de preferéncias que ndo sdo usadas pelo método direito de
valoracéo de ativos (NOGUEIRA e MEDEIROS, 1999).

Vale destacar que os principais argumentos contra a aplicacdo de metodologias diretas de
avaliacdo de bens culturais tangem as seguintes questdes: a dificuldade de se avaliar objetos
Unicos e insubstituiveis; o fato de ndo haver retorno financeiro pela manutencdao dos ativos; o
valor destes ativos tende a aumentar e ndo a depreciar com o tempo; sua inclusdo nos relatorios
contabeis pode ndo exercer qualquer relevancia; o fato de existirem prioridades a estes bens na
administracdo (HOOPER et al, 2005).

O valor do patrimdnio cultural é concebido com uma boa mistura, multidisciplinar, multi-
valor e ambiente multi-atributo, e ainda gera dois tipos de beneficios os de uso e de ndo-uso,
sendo assim, € necessario o desenvolvimento de ferramentas de avaliagcdo para este mercado
(MAZZANTI, 2003), sendo necessario e como a maioria das pesquisas fazem valorar por
métodos indiretos (THROSBY e WITHERS, 1986; LOOMIS, YORIZANE e LARSON, 2000;
ORTIZ et al, 2001; SANZ, HERRERO e BEDATE, 2003; KING, 2003; BEDATE, HERRERO
e SANZ, 2004; SALAZAR e MARQUES, 2004; LOOMIS, 2006; ANGELO e CARVALHO,
2007; BLAKEMORE e WILLIANS, 2008; GUIA, 2008; FONSECA, 2008, MAIA e
ROMEIRO, 2008; PACHECO, 2011; MARQUES, 2012; IORGULESCU et al, 2011).

Assim, a restricdo que dificultou a avaliacdo de bens publicos foi superada por meio de
técnicas de avaliacdo para bens ndo transacionais ou ndo mercantis (FONSECA e REBELO,
2010). Como j& abordado aqui, e devido & semelhanga entre os bens culturais e os bens
ambientais, na valoracdo econdmica, a Economia da Cultura tem se valido das ferramentas
tedricas e metodoldgicas da Economia do Ambiente, do Bem-Estar e dos Recursos Naturais, que
tem preferéncias reveladas na observacdo direta do comportamento dos individuos (GUIA,
2008).

Existem basicamente duas técnicas de valoracdo de bens: preferéncias reveladas, que
envolvem a procura de pistas, estudo do comportamento do individuo; e de preferéncias
declaradas, onde é simulado um cenério hipotético e sdo feitas infericbes de valor. Segundo
TUAN et al (2009) os bens do patrimdnio cultural, em regra, sdo improvaveis de substituicéo,
tendo suas proprias caracteristicas distintivas e singulares, e que valoragdo se beneficia de dois
aspectos: 1) quanto mais homogéneo o ambiente, e a populagédo afetada; e 2) mais informagdes
possiveis e disponiveis, assim, assevera que os resultados discrepantes entre os paises analisados

Tailandia e Vietnd, sdo influenciados pela renda.
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Dessa forma, o método indireto se mostra como a metodologia mais adequada para
mensuracdo do patriménio cultural vez que consegue captar possiveis assimetrias de formagao
no valor e identificar, mesmo que parcialmente o porqué destas diferengas, como no caso

supramencionado.

Além do Método do Custo de Viagem e do Método de Valoragdo Contingente, modelos a
serem tratados nos proximos tdpicos, a terceira métrica comum no meétodo indireto é o da

precificagdo hedonica.

Método de precificagdo heddnica é utilizado principalmente no setor imobiliario,
explicando porque o valor de duas propriedades comparaveis variard, dependendo das
caracteristicas dos seus ambientes levando em consideracdo externalidades positivas, exemplo
baixo nivel de poluicdo, e externalidades negativas, alto indice de -criminalidade
(IORGULESCO et al, 2011). Assim, busca captar precos implicitos e caracteristicas que
diferenciam determinados produtos (GUIA, 2008). Dessa forma, esse método busca captar a
correlagdo entre o objeto em analise, a exemplo: livrarias e cinemas, com variaveis do
ambiente, como bairro, ambiente, entre outros. No entanto ndo é comum sua aplicacdo para
valorar bens culturais (FONSECA, 2008).

A percepcdo deste método ndo é adequada para a valoracdo de ativos culturais, pois
busca relacionar situacdes de compra de bens transacionaveis, ou seja, deve criar um cenaria
comparativo ao individuo. Este deve incluir a possibilidade de gozar bens néo
transacionaveis, buscando entender o objeto em analise com elementos comparaveis,
entendendo a gama de bens ndo transaciondveis que o circundeiam (FONSECA, 2008). Ha
também entraves quanto a grande demanda de informagdes (MOTTA, 1997), mesmo assim,

para ativos culturais tais correlagdes de externalidades poderiam néo fazer sentido.

Sendo assim, este método sera descartado das analises, e ndo serd feito qualquer tipo

de valoragdo por seus métodos.
2.4.1 Método do Custo de Viagem

O Meétodo do Custo de Viagem é baseado na teoria da procura do consumidor na qual
0 custo de oportunidade € um fator preponderante (PACHECO, 2011), e é dado pela anélise
do turista e suas caracteristicas socioecondmicas. Cultura e turismo tém uma relagdo mdtua e
quando um bem cultural tem forga, geralmente tém o poder de atrair e mercados de visitas,
trabalho e turismo (OECD, 2009).
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Esta metodologia procura avaliar o consumidor, com a observagdo de seus
comportamentos e mensuragao da perda de seus rendimentos alternativos, correlacionando as
varigveis de tempo e o custo de oportunidade perdido. Como é um modelo que se baseia na
observacio, apenas permite inferir valores de uso do bem (GUIA, 2008). E importante que se
avalie todas as informacdes disponiveis que permitem captar os fatores estudados (MOTTA,
1997).

O custo de oportunidade se traduz na restricdo or¢camentéria, ou seja, em um cenario
ideal o selecionado teria uma restri¢do devido o dispéndio de seu tempo, bem como envolve o
orcamento desembolsado com a viagem (LOOMIS, YORIZANE e LARSON, 2000).Este
método estima uma demanda com base nas atividades recreacionais, associadas
complementarmente ao uso de varidveis socioecondmicas, e noc¢Bes como custo de
oportunidade, que é auferido com base nos custos de viagem para visitar o local. (MOTTA,
1997).

Esta metodologia é uma das mais antigas em valoracdo econdmica, tendo suas
primeiras publicacdes sido feitas em 1958, por Wood Trice (HANLEY e SPASH, apud
MAIA e ROMEIRO, 2008), e deriva os beneficios econdémicos de uma populagio:
deslocamento, transporte, viagem, taxa de entrada, hospedagem, alimentacéo, entre outros, se
estima o custo da viagem e se aplica a teoria econdmica do excedente do consumidor para
mensurar a disposicdo adicional a pagar da populacdo (MAIA e ROMEIRO, 2008). Com esta
relagdo simples do excedente do consumidor, pode-se inferir o valor de determinado bem
(LOOMIS, 2000), conforme funcdo demanda, descrita pelo modelo econométrico da

expresséo 2.

V = f(cuto da viagem, custo de oportunidade, substitutos, gostos, renda, orcamento total) (2)

Tal fungéo relaciona a taxa de viagem (V), com com varidveis independentes, tais
como: custos da viagem, o tempo da viagem, custos de bens substitutos, gostos, renda e o
orcamento total do tempo. Como aspectos importantes dessa fungdo devemos incluir todo o
tempo de exposicdo da pessoa ao local e excluir todos 0s custos de consumo e outros servigos
ndo associados ao local (MOTTA, 1997).
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A partir desta equacdo é possivel estimar o aumento do custo da viagem, mantendo as
demais varidveis constantes podemos estabelecer a relacéo inversa entre 0 nimero de visitas

(Q) e os custos da viagem, travelcost, (MARQUES, 2012), conforme equagéo 3:

Q(viagens) = f(V) (3)

O valor do tempo (V) tem sido considerado no método do custo de viagem, sob 0s
seguintes requisitos: 1) valor zero e deste modo nao incluido, sendo contraria a teoria
econdmica; 2) o custo de oportunidade do trabalho, e assim o tempo de lazer é valorizado
como o salario fixo marginal; 3) uma parcela do salério, atentando para a propensdo dos
individuos a pagarem para ndo trabalhar (PACHECO, 2011).

Esta ferramenta apresenta alguns problemas praticos, tais como: 1) o excedente do
consumidor subestima se o custo de oportunidade do tempo da viagem néo é levado em conta,
este também ndo pode ser escolhido de forma arbitréria; 2) no caso de viagens multi-destino,
como solugédo dividir os custos pela quantidade de locais visitados; 3) existéncia de locais
alternativos; 4) existem alguns custos que devem ser inclusos, a saber, taxas de
estacionamento, manutengdo do veiculo, custos e taxas de entrada para o patriménio; 5) o
tempo da estadia; 6) levar em conta a qualidade do bem e o congestionamento, onde o nimero
de visitantes é influenciado pela qualidade do local; 7) o0 método do custo de viagem atribui a
mesma utilidade marginal para todos os visitantes independentemente da sua renda (BETADE
et al, 2004).

Todavia, mesmo com todas as restri¢des citadas acima, a técnica do MCV, observando
0 comportamento dos consumidores, assim sendo, do mercado, ainda segue como sendo a
ferramenta mais usada para avaliacdo de bens ambientais e culturais, visto que a valoragéo

destes bens, nessa metodologia, parte da “qualidade” de seus consumidores.

Além disso, com a suposicdo de complementariedade, esse método ndo contempla
custos de opcao e existéncia e somente capta os valores de uso direto e indiretos associados a
visita (MOTTA, 1997).

Como forma de adaptagdo as pesquisas que envolvem o MCV modificam suas
equacdes e funcdes de demanda, quais sejam, Betade, Herrero e Sanz. (2004) utilizaram MCV
zonal e individual; Poor e Smith (2004) MCV com trés tipos de modelos, o linear, o semi-

logaritmico e o logaritmico; Hailu, Boxall, Farlane (2005) introduziram ao método variaveis
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psicoldgicas, que avaliavam o grau de afetividade com o local. E na maior parte das vezes,

essas pesquisas utilizam a aplicagdo de questionarios para obterem as informacoes.

E importante salientar que essa métrica se prende a renda, subavaliando o recurso
ambiental ou cultural valorado em relacdo aos bens produzidos, e & necessidade de separar,
dos custos de viagem, as parcelas referentes a outras atividades associadas, aléem de outras
caracteristicas como as viagens multipropésitos que devem ser ajustadas (BELLIA, 1996).
Essa dificuldade de focar todos os valores em um Unico bem é um dos vieses que devem ser
entendidos na aplicacdo do MCV. Tanto é assim que as pesquisas com MCV, ndo devem ter

seus resultados estimados de uma pesquisa para outro local (MOTTA, 1997).

Outros problemas podem ser a excluséo dos ndo visitantes, ou que nunca irdo visitar.
Além de dispéndios que se acumulam em familia que tem como norte principal a visita do
bem ambiental. (BELLIA, 1996). Além de tratar quem gasta mais em transporte e vem de
distdncias maiores de diferentes formas que ndo se traduzem na realidade, do custo de

transporte e os gastos que reflitam o consumo do servigo (MOTTA, 1997).
2.4.2 Método de Valoragdo Contingente

Tradicionalmente, o0 método da valoragdo contingente é usado para estimar valores de
bens publicos para os quais ndo haja mercado, construindo mercados hipotéticos (STAMPE,
TOCHETTO e FLORISSI,2008). E dividido em duas variagdes basicas: a Disposicdo a Pagar
(DAP), com pagamento para medir a disponibilidade e a Disposi¢do a Receber (DAA), como

uma compensacao da variacdo negativa (MOTTA, 1997).

Este método de avaliacdo aufere a disponibilidade em pagar do consumidor, criando
uma curva de procura, j& que geralmente para bens ambientais e culturais o valor de
disponibilidade a pagar € maior que o efetivamente pago (PACHECO, 2011), devido seu
valor estético e simbdlico (SANZ, HERRERO e BEDATE, 2003). Apesar de mais fécil de ser
aplicado e poder ser aplicado a um espectro mais amplo (MOTTA, 1997), exige grande nivel
de detalnamento tanto do bem avaliado, quanto dos entrevistados, que estdo avaliando,

extensa descri¢do das caracteristicas socioculturais (IORGULESCO, et al, 2011).

E um método que consegue captar o valor de nfo uso do bem (valor da existéncia,
opcéo, diversidade), e pode ser importante para entender a formagdo de valor para ativos
culturais (KING, 2003). Ha uma critica quanto a captagdo do valor de existéncia, visto que

estes bem ndo tem substitutos ou itens complementares (MOTTA, 1997). Outrossim, por ser
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um método mais direto de mensuracéo, pode ser aplicado a um Gnico individuo ou a maltiplos
individuos (LOOMIS, 2006).

Inicialmente, era utilizado apenas para mensurar ativos ambientais, mas por se tratar
de uma forma objetiva de mensuragdo, comegou a ser utilizado para a mensuracéo de bens
ndo transacionaveis, a fim de que o governo determinasse a conservacdo ou preservacdo dos
mesmos (FONSECA, 2008). Pesquisas anteriores demonstram que uma boa estimagéo se
mostra bem complicada pelo MVC, devido a exigéncia de se ter um alto nivel de informacdes
publicas, e ter um énfase em bens substitutos, para o adequado uso de técnicas de estimacédo
(NOONAN, 2002). Assim, o entrevistado pode ser atrapalhado pelo grau de realismo e pela
familiaridade com o local (MOTTA, 1997).

Assim, apesar de ter uma metodologia flexivel capaz mensurar o valor de praticamente
qualquer bem, muitas vezes a percepcdo dos beneficios dos ativos intangiveis ndo séo
capturadas com essas inferi¢des, vieses produzidos pelo préprio questionario e outros
produzidos pelo préprio entrevistado, acabam que por impossibilitar a obtencdo de bons
resultados (STAMPE, TOCHETTO e FLORISSI, 2008). Quando a metodologia foi testada,
quanto & disposicdo da forma de pagamento se a vista ou em parcelas e a forma de
desembolso, se em dinheiro ou outra forma, gerou resultados discrepantes, isso se deve em
parte por se trabalhar com um mercado hipotético que os entrevistados ndo tém convivio
(BLACKMORE e WILLIAMS, 2008).

Além disso, existem bens culturais que extrapolam os limites dos residentes locais,
representando mais valor para a comunidade internacional (STAMPE, TOCHETTO e
FLORISSI, 2008).

Motta (1997) sintetiza os problemas do MVC; 1) Viés Estratégico, relacionado a
percepcdo do entrevistado acerca da obrigacdo com o pagamento; 2) Viés Hipotético, como o
mercado é hipotético, pode levar a valores que ndo revelam a verdadeira preferéncia; 3)
Problema por toda Parte, o individuo contamina sua percep¢do com um problema similar; 4)
Viés da Informacdo, informacéo dada no cenério hipotético altera a percepcdo do individuo;
5) Viés do Entrevistador e do Entrevistado, a forma como se comporta e se aparenta pode
influenciar as pessoas; 6) Viés do Instrumento de Pagamento, os individuos ndo séo
totalmente indiferentes quanto ao veiculo de pagamento associado a DAP; 7) Viés de ponto
inicial, o lance inicial pode influenciar o final; 8) Viés da Obediéncia e Caridade, se manifesta
no constrangimento das pessoas em manifestar opinido negativa; 9) Viés da Subaditividade,

pesquisas com DAP, onde a soma de valores ambientais em conjunto € menor que a de



45

determinado bem em separado; 10) Viés da Sequéncia de Agregacéo, esta ligado ao contexto
econdmico da valoracéo, quanto a medida DAP ou DAA, em que um bem é avaliado depois

de outros bens.

Pelo exposto, resta que tal metodologia de avaliagdo é interessante para a captacdo do
valor de ndo-uso, no entanto, devido as suas insuficiéncias e vieses produzidos, principalmente
pela inabilidade das pessoas de compreensdo e formacdo de valor de bens culturais, ndo € a
melhor forma de mensuracéo de valor destes bens, caso ndo haja extensa explicacdo e nivel de

entendimento entre entrevistador e entrevistado.

2.5 Heuristica da Ancoragem

Por vezes as decisdes e julgamentos tomados pelos individuos em determinados cenarios
sdo enviesados. A psicologia econdmica estuda o comportamento econdémico dos individuos,
grupos, governos, populagdes, procurando entender como o individuo influencia a economia e
vice versa, se pautando por modelos descritivos, e ndo normativos, como faz a Economia, tendo

como variaveis pensamentos, sentimentos, crencas, atitudes e expectativas (FERREIRA, 2008).

A avaliacdo de todos os fatores que embasam uma decisdo, tais como, estimativa de
problemas complexos, tem grande potencial de viés (BAZERMAN, 2004).Também é espantoso
que a referéncia numérica que temos inicialmente para julgamentos que precisamos fazer
daquele ponto em diante, mesmo quando ndo ha relagdo alguma, aproxima a estimativa que ir4
ser feita com o nimero-referéncia, como é o viés da ancoragem (MOSCA, 2009). Assim, da
necessidade identificada por estudiosos, de acrescentar enfoque mais abrangente a Economia,
que sofreria de limitagdes para explicar o comportamento humano em algumas decisdes, que
divergissem a teoria neoclassica, que postula a racionalidade dos agentes econdmicos, cresce a

necessidade da interdisciplinaridade entre psicologia e economia (FERREIRA, 2008).

Uma maneira de fazer juizos em situagdes de incerteza é ancorar-se a uma informacéo
que vem a mente, e ajustar a estimativa ao valor plausivel, esta escolha é feita por tras de muitas
decisdes intuitivas (EPLEY e GILOVICH, 2005). Esse é o processo da heuristica da ancoragem.
O termo ancoragem tem sido utilizado para descrever uma série de fendmenos, inclusive a
exposicao a estimulos em julgamentos psicofisicos de outro estimulo, no qual a exposi¢éo a um
estimulo ou situacdo muda a percepgao das pessoas para classificacdo de dimensdes (WILSON
et al, 1996).
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A etimologia da palavra heuristica deriva da palavra grega heureka, que significa
“descobri” ou “inventei”, e deve se entender por regra de bolso, ou atalhos mentais (FERREIRA,
2008).

Tversky e Kahneman (1974) elucidaram sobre os vieses cognitivos originados do uso de
heuristicas de avaliagdo, que se pautam pela reducdo da complexidade da tarefa, tornando as
operagdes de julgamento mais simples, incorrendo em erros de percepcdo e de avaliagdo, e
classificaram as heuristicas em trés grupos: 1) Heuristica da Representatividade; 2) Heuristica da

disponibilidade e; 3) Heuristica Ancoragem.

De acordo com Ferreira (2008) a heuristica da ancoragem refere-se a um valor inicial,
sugerido na resolugdo de um problema, que é tomado como ponto de partida e as estimativas
finais, acabam se ajustando a esse ponto de partida, e produzem o0s seguintes vieses decorrentes:
1) Ajustamento Insuficiente, nimeros dados antes da estimativa tem grande efeito sobre as
estimativas posteriores; 2) Ancoragem com Extrapolagdo, quando a ordem dos dados altera a
formulagdo do resultado; 3) Vieses na avaliagdo de eventos conjuntivos e disjuntivos, 0S
individuos tendem a superestimar as possibilidades de eventos conjuntivos, e subestimar eventos
disjuntivos; e 4) Ancoragem na avaliagdo de distribuicdes subjetivas de probabilidade, que
denota que as pessoas tendem a confiar em seus conhecimentos, mesmo quando S&o
insuficientes, e mesmo os melhores palpites da pessoa, sdo afetados por novos célculos

subjetivos que alteram suas previsoes.

O ponto mais importante, sobre o problema da ancora, é que ela pode ser um possivel
responder a perguntas-alvo (WILSON et al, 1996), como em pesquisas com questionarios. Em
resumo, a pessoa tentard tornar suas estimativas de probabilidade compativeis com seu
conhecimento sobre o assunto, as leis de probabilidade e as proprias heuristicas e vieses, por
meio de julgamentos intuitivos, ndo estando adstrito somente aos leigos, pesquisadores
experientes também estdo propensos a erros quando pensam intuitivamente (TVERSKY e
KAHNEMAN, 1974).

A ancoragem também influencia o desejo de pagar por um produto, onde pregos
encontrados involuntariamente, incidental prices, podem servir como ancoras e afetar a deciséo
de compra de um produto futuro (NUNES e BOATWRIGHT, 2004), refor¢cando que as pessoas
fazem estimativas partindo de um valor inicial que é ajustado para a resposta final (TVERSKY e
KAHNEMAN, 1974). Assim, a anélise adequada de dados econdmicos passa pelo tratamento de

dados que por vezes possam estar enviesados.
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3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

3.1 Evento Cultural

O Evento escolhido neste Projeto é a Festa do Divino da cidade de Pirendpolis — GO.
Todavia, poderia ter sido qualquer evento e manifestagdo cultural que possuisse as mesmas
caracteristicas, ser ndo-rival e ndo-excludente. Como exemplo de novos eventos: Carnaval de

Diamantina (ou do Rio de Janeiro), Festa do Boi em Parintins, entre outros.

A manifestacdo cultural apreciada por esta pesquisa, a Festa do Divino, acontece na
cidade de Pirendpolis, estado de Goi&s. Municipio historico, fundado em 1727, sendo
importante centro urbano do estado entre os séculos XVIII e XIX, por conta da mineragéo de
ouro, comércio e agricultura. O primeiro nome do municipio foi Minas de Nossa Senhora do
Rosario de Meia Ponte, e em 1890 mudou seu nome oficial para Pirenépolis, em homenagem
a serra dos Pireneus, que circunda toda a cidade. A cidade é tombada pelo conjunto
arquitetdnico, urbanistico, paisagistico e historico, pois manteve conservada sua fei¢do
original e suas tradi¢des,pelo IPHAN — Instituto do Patrimdnio Historico e Artistico Nacional,
em 1988 (PIRENOPOLIS, 2015).

A Festa do Divino de Pirendpolispossui uma das mais significativas cavalhadas do
Brasil, festa que envolve toda a populacdo da cidade e virou simbolo e modelo por sua

garbosidade e seriedade.

Trata-se de uma encenacdo ao ar livre que remonta a batalha entre Mouros, islamicos,
e os Cristdos. No século VI, houve um conflito conhecido como “A Batalha de Carlos Magno
e 0s 12 pares da Franga”, uma batalha épica contra os sarracenos, islamicos, pela defesa de
um territorio, e acabou se tornando simbolo de resisténcia e avancos da religido crista na luta
por terras e novos fiéis. J& no século XVIII, a rainha Isabel, de Portugal, insistiu em uma
representacdo teatral a ser encenada por cavaleiros. Foi introduzida no Brasil, a fim de
catequizar indios e escravos pelos jesuitas, e os cavaleiros representam a renovacdo na fé no
Divino Espirito Santo (PIRENOPOLIS, 2015).

Durante uma semana, a Banda de Couros, formada por um saxofonista, seguido de
Varios meninos com rusticos tambores de couro, executam cantigas melodiosas, percorrendo a
cidade a pé, no prendncio de que é chegada a hora do ensaio dos cavaleiros. Tanto o exército

de mouros ou os dos cristdos na Festa do Divino, sdoconstituidos por 12 cavaleiros, tendo no
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mais alto posto o Rei, seguido pelo Embaixador e os dez cavaleiros restantes, que para subir
de posto somente na seqiiéncia hierarquica se houver desisténcia ou morte. Ainda, a cidade é
tomada por Mascarados, pessoas que se vestem com maéscaras, roupas coloridas, luvas e
botas, sdo também personagens da festa, e representam o povo que ndo tem acesso a pompa
dos cavaleiros, que representam a elite social, € uma forma irdnica e debochada de fazer
critica aos poderosos do sistema (PIRENOPOLIS TUR, 2015).

3.2 Amostra ecoleta de dados

Esta pesquisa pode ser classificada quanto & natureza, como uma pesquisa aplicada,
vez que visa solucionar problemas especificos; quanto ao seu objetivo pode ser classificada
como descritiva vez que envolve a relacbes entre variaveis e aplicacdo de técnicas
padronizadas, j& utilizadas em outras pesquisas (THROSBY e WITHERS, 1986;LOOMIS,
YORIZANE e LARSON, 2000; ORTIZ et al, 2001; BEDATE, HERRERO e SANZ, 2004;
SALAZAR e MARQUES, 2004; LOOMIS, 2006; ANGELO e CARVALHO, 2007;
BLAKEMORE e WILLIANS, 2008; GUIA, 2008; MAUGHAN e BIANCHINI, 2004;
FONSECA, 2008; MAIA e ROMEIRO, 2008; PACHECO, 2011; MARQUES, 2012;
IORGULESCU et al, 2011; VICENTE e FRUTOS, 2011; BARRIO, DEVESA e HERRERO,

2012; SILVA, 2000), como o uso padronizado de questionario para coleta de dados.

Acrescenta-se, também, que quanto & abordagem, a pesquisa pode ser classificada
como predominantemente quantitativa, pois o instrumento de anélise de dados e as variaveis
expressas numericamente, buscando padrdes estatisticos para atender os objetivos do trabalho.
Sendo assim, também classificada como positivista. Contudo, ndo deixa de ter tragos
qualitativos, vez que a justificacdo da metodologia, as varidveis e entendimento dos
resultados, tém uma relagdo dindmica com o mundo que ndo pode ser traduzida apenas

numericamente.

Trata-se de um trabalho empirico, que apresenta a técnica de coleta de dados na forma
de questionario, que segue no apéndice deste trabalho, a ser respondido na presenca do
pesquisador (LAKATOS e MARCONI, 1991). Quanto ao método, pode ser classificada como
um estudo de caso, uma forma de pesquisa social empirica a fim de relacionar um contexto

local e real com o fendmeno a ser investigado (YIN, 1990).
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O caso estudado diz respeito @ mensuragdo da manifestacdo folclérica da Festa do
Divino de Pirendpolis. Assim, sera realizada a coleta de dados por meio deaplicacdo de

questiondrios, entre turistas no periodo do evento no ano de 2014, durante 0 més de junho.

Para a coleta de dados foi utilizado um questionario com as perguntas semelhantes ao
questionario que se encontra no Apéndice A, deste projeto. Este questionério foi aplicado em
turistas que estiveram na cidade de Pirendpolis entre as datas da festividade, 06 a 08 de junho
de 2014. Por meio deste tracaremos os perfis dos consumidores do evento e ele servird de

base para a quantificagdo numérica das variaveis.

Foram excluidos os questionarios incompletos e de estrangeiros. Esta segunda
exclusdo deriva dos aspectos abordados por Fleming e Cook (2008), que responsabiliza a
dificuldade do célculo do deslocamento com outros meios de transporte e de estimagcdo dos

custos de viagem.

Foram aplicados 208 questionarios, no entanto, a amostra final do trabalho foi
composta por 198 questionarios, em um total de 10 questionarios excluidos, dois por motivos
de incompletude e os demais por se tratar de turistas estrangeiros. Outras pesquisas validas,
que tambeém utilizaram o método do Custo de Viagem utilizaram uma quantidade que
encontra similaridade na quantidade de observagbes de outros estudos (KING, 2003;
BLACKMORE e WILLIANS, 2008; COFFMAN e BURNETT, 2009; HAKIM et al, 2011;
SANTOS, 2006; MAIA e ROMEIRO, 2008; MCTERNAN, 2011; LOPES, 2014).

Os dois entrevistados que tiveram seus questionarios excluidos por incompletude, se
negaram a responder a pergunta sobre os rendimentos mensais. Um deles seria excluido pela

segunda condigdo, pois era francés.

Além do francés de Paris, responderam aos questionarios outros oito estrangeiros: um
argentino de Buenos Aires, um cubano de Havana, dois norte-americanos de New Jersey, um
inglés de Londres, um sueco residente em Londres e dois portugueses das cidades de Lisboa e
Porto. Um dos possiveis motivos para esta presenga de estrangeiro na amostra se deve a
competicdo da Copa do Mundo FIFA de 2014, a qual o Brasil foi pais-sede, e que ocorreu
entre os dias 12 de junho a 13 de julho de 2014, sendo a Festa do Divino de Pirendpolis

acontecido no final de semana que antecede a competig&o.

Excetuados Cuba e Suécia, os demais paises estavam presentes na Copa: Argentina,

Estados Unidos, Inglaterra e Portugal. Sendo possivel, que a presenca dos estrangeiros nesta
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data em Pirendpolis — GO se devesse, em parte, pela realizacdo da Copa do Mundo FIFA

2014, visto que o futebol, cultural e tradicionalmente, é o esporte mais popular do mundo.

Durante a aplicacdo do questiondrio, algumas pessoas se negaram a responder as
perguntas ou a participar das entrevistas, em tese, por acharem que o procedimento teria
alguma ligacdo com pesquisas eleitorais e que talvez as informagGes fossem ser usadas para
de algum modo para este fim, cabendo ressaltar que no ano de 2014 foi um ano de elei¢bes

majoritarias no Brasil, para presidente, governadores, senadores e deputados.

Da amostra final, ou seja, dos 198 questionarios validos, os dados extraidos serdo
analisados conforme o modelo econométrico do Método do Custo de Viagem (MCV), pela
abordagem individual, com inclusdo da varidvel Felicidade e pelaandlise do Valor

Contingente.

Quanto ao MCV, havera variages nos modelos quanto a abordagem, usualmente feita.
Serd adiciona a varidvel psicoldgica da felicidade, ou bem-estar subjetivo, conforme outras
pesquisas que se pautaram por essa escala psicométrica para apurar varidveis psicologicas e
combina-las ao modelo proposto do MCV (HAILU, BOXALL e MCFARLANE, 2005;
PACHECO, 2010).

Quanto a0 meétodo de valoragdo contingente, a infericdo dos valores se dara pela
técnica da DAP do open-ended, buscando entender qual o valor que os entrevistados estariam

dispostos a pagar pelo evento.

3.3Questionario

A aplicacdo dos questionarios na Festa do Divino da cidade de Pirendpolis — GO foi
feita presencialmente, entre os dias 6 e 8 de junho de 2014, tendo como entrevistadores os

autores deste trabalho.

O questionério foi elaborado em similaridade com outros questionarios que ja haviam
sido apreciados em Comités de Etica de outras universidades. Devido o decurso do calendario
académico e as etapas burocréticas o questionario néo foi submetido ao Comité de Etica da
Universidade de Brasilia, sendo entdo o rigor de sua estruturacdo pautado na observacdo e
estudo de outros questionarios similares. Acontece que entre a preparagdo do questionario

para a aplicagéo na Festa do Divino, com a aprovagéo do projeto de pesquisa pelo Programa
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de Pos-Graduacdo, tinhamos apenas um més, tempo insuficiente para submissdo ao Comité de

Etica da Universidade, que tem um prazo médio superior ao tempo disponivel ha época.

O questionario foi elaborado com base em outros inquéritos elaborados por pesquisas
da mesma natureza, que buscam valorar bens ambientais e culturais. Entéo, foi estruturadopor
27 campos de informacdes, entre perguntas e apontamentos. Apesar do tamanho, houve a
preocupacdo com a estética e simplicidade do questionario, a fim de que ndo inibisse a
participagdo dos entrevistados, e que estes colaborassem com sua completude, tal
preocupacdo € comum a outros trabalhos com aplicagdo de questionarios, e segue 0S mesmos
parametros de tamanho (HAIR etal, 2005; FONSECA, 2008; GUIA, 2008; PACHECO, 2011,
LOPES, 2014; OLIVEIRA, 2014). Entre estas preocupagdes, o questionario foi estruturado
para caber em apenas uma folha para ndo parecer cansativo aos respondentes, por isso alguns

campos podem parecer pequenos para 0 que se prestam.

Como a Festa do Divino acontece pelas ruas de Pirendpolis, o questionario foi
aplicado aos turistas em diversos pontos diferentes da cidade, em especial, em frente a
principal igreja da cidade, Igreja Matriz de Nossa Senhora do Rosério. No dia das Cavalhadas,

no Estadio Multiuso — Campo das Cavalhadas - Cavalh6dromo.

Na abordagem para aplicagdo dos questionarios, era informado aos respondentes que
se tratava de um questionario para pesquisa académica para a Universidade de Brasilia, que as
respostas e informacOes seriam tratadas em carater confidencial e sigiloso e que
permaneceriam anénimas. Em mé&os o entrevistador apresentava sua carteira de identidade

académica e uma civil, a fim de obter maior confianga dos respondentes.

Na fisiologia do questionario, hd um pré-texto, comum a este tipo de abordagem, em
que admoesta que as informagOes dadas sdo para pesquisa académica, como em outros
trabalhos (GUIA, 2008; FONSECA, 2008; PACHECO, 2011; OLIVEIRA, 2014), além de
permitir que o respondente pudesse a qualquer tempo decidir ndo mais participar deste
questionario sem dar explicagbes e que esta decisdo ndo comportaria problemas. Esse pre-
texto era lido sempre ao inicio de cada entrevista, aléem de perguntar se havia ddvidas sobre o

que fora dito.

Apos a analise de diversos estudos similares, foram realizadas simulagdes como pré-
teste do questiondrio, a fim de analisar se seria necessario algum ajuste, e o questionario

aplicado satisfaz a carga de informagdes necessarias & pesquisa.
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O questionario é formado por questdes de escala nominal, em que h& escolhas
nominais e escalas de Likert, em 4 ou 5 graus para as variaveis selecionadas, conforme outros
estudos da area (HAILU, BOXALL e MCFARLANE, 2005; GUIA, 2008; FONSECA, 2008).

Um dos objetivos do questionario era instrumentalizar as informag@es para o processo
de valoracéo econdmica por meio do Método do Custo de Viagem, para tanto, em linha com
outros estudos (POOR e SMITH, 2004; BEDATE et al, 2004; FONSECA, 2008; GUIA,

2008), as variaveis foram organizadas e estruturadas conforme Quadro 1.

Variavel Descricdo/Justificativa

Estado de Residéncia ou Pais Esta variavel permite que se possa tracar a distancia para instrumentalizar

os custos de deslocamento do turista até o evento.

Viagem acompanhada Esta variavel é importante para ratear possiveis custos com transporte no

deslocamento, além de amenizar custos com hospedagem e refeicoes.

Quantidade de noites na cidade Esta fornece dados tanto para o calculo do custo de oportunidade do

individuo, quanto para calcular a média de custos diarios.

Meio de Transporte de chegada Esta variavel permite que o turista destaque com quais meios de transporte
chegou a cidade, podendo contar com a combinagdo de modais, para

calculo dos custos de deslocamento para a chegada.

Gasto diario Esta pergunta visa compor o modelo de custo do individuo por estimagao
diéaria do turista, entre: hospedagem, alimentacdo, passeios, transporte e

artesanatos.

Motivo Principal da Viagem Esta pergunta serviu para ratear problemas ligados a viagens multi-
propositos e multi-destinos, ponderando o calculo do custo de viagem pela

quantidade de atrativos que o individuo indicava.

Quadro 1 - Caracterizacdo dos custos de viagem
Fonte: Elaboracéo propria.

Outras variaveis ndo instrumentalizaram a métrica dos custos de viagem, tais como: 1)
organizacdo da viagem, esta variavel foi inserida, pois em outras pesquisas foi utilizada para
estimar custos com 0s gastos com agéncia de viagem (FONSECA, 2008), todavia, a
caracteristica do turista da cidade de Pirendpolis se tornou uma pergunta indcua, onde apenas
dois respondentes utilizaram agéncia para compor a viagem, sendo 178 respondentes tendo
feito seu proprio roteiro; e 2) hospedagem, apesar de fundamentar as caracteristicas dos
turistas e aprofundar o conhecimento dos seus comportamentos, o tipo de hospedagem néo
interferiu na estimacdo dos custos de viagem, ja que estes valores foram computados pela

varigvel de gasto diario.
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Ainda a fim de instrumentalizar o perfil socioecondmico do turista, foram realizadas
perguntas para estimar as variaveis utilizadas na maior parte dos trabalhos de valoragio
econdmica pelo método do custo de viagem (HAILU, BOXALL e MCFARLANE, 2005;
GUIA, 2008; FONSECA, 2008; PACHECO, 2011; LOPES, 2014), apresentadas no Quadro
2.

Variével Descricdo/Justificativa

Género Variavel dicotbmica em que € atribuido o valor 0 para Homem e 1 para Mulher.
Apesar, de ndo existir uma explicacdo 6bvia, trabalhos apontam para uma tendéncia de
valoracdo cultural maior por parte das mulheres, e caracteristicas como
responsabilidade e sensibilidade cultural (FONSECA, 2008; LOPES, 2014; HAILU,
BOXALL e MCFARLANE, 2005; OLIVEIRA, 2014).

Faixa Etaria Esta variavel é indicada na maior parte dos estudos com um comportamento nao linear,
onde, apesar de individuo com o passar do tempo ter mais tempo e se inclinar ao gosto
pelo conhecimento de culturas, adquire limitagfes fisicas que ndo Ihe permitem ter
acesso a determinados tipo de cultura (GUIA, 2008; ENGLIN e CAMERON, 1996;
MARQUES, 2012)

Escolaridade Em regra, o gosto pela cultura cresce em correlacdo positiva com a elevagdo da

formacdo académica do individuo.

Rendimento Quanto maior o rendimento, maior sera a predisposi¢do a pagar, por atividades culturais
(FONSECA, 2008). Diverso de outros estudos a pergunta no questionario buscava
entender a renda mensal familiar, e ponderar pela quantidade de pessoas, buscando o

valor da renda mensal individual do entrevistado.

Quadro 2 - Variaveis socioecondmicas
Fonte: Elaboracéo propria.

Outras caracteristicas socioecondmicas foram inquiridas, no entanto, ndo participaram
do processo de valoragdo pelo método dos custos de viagem, a saber: 1) Estado Civil, onde o
cenério familiar pode tenda a criar menos propensdo com gastos culturais; e 2) Local de
Trabalho, entender a ocupacéo profissional do individuo, mas apenas para aspectos marginais,

ndo participando de modelos econométricos.

Ainda foram investigados tragos de Habitos Culturais, ndo utilizados nos modelos
econométricos, mas que ddo suporte a andlise qualitativa dos resultados, tais como: 1)
Frequéncia de visitas & cidade de Pirenopolis; 2) Habitos em visitar cidades historicas; 3)
Indicagdo de atividades desenvolvidas na regido que sdo demandadas pelo turista; 4) Se
pretende retornar & Pirendpolis; e cinco campos para manifestacdo de opindes em escala

Likertde 1 a 4, onde é perguntado: 5) Nivel de entendimento da Festa do Divino; 6) Grau de
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satisfacdo por estar na Festa do Divino; e avaliagdo da 7) infra-estrutura da cidade; 8)

atrativos da cidade; 9) servicos turisticos.

A pergunta da frequéncia de vezes na Festa do Divino serd usada para quantificar a
varidvel dependente do modelo econométrico do método dos custos de viagem. Em outros
estudos (BARRIO, DEVESA e HERRERO, 2012; BLAKEMORE e WILLIANS, 2008;
CHOI et al, 2010; LOPES, 2014; ORTIZ, MOTTA e FERRAZ, 2000), essa variavel aparece

como sendo a taxa de visitagdo a determinado local.

Para medir a disposicdo a pagar a pergunta foi instrumentalizada da seguinte forma
“Qual a sua disposicdo a pagar pela Festa do Divino?”. A técnica do open-endedfoi

utilizada para medir os lances ofertados (bids), de maneira aberta.

Pelo efeito da heuristica da ancoragem, o comportamento médio das pessoas é ser
avesso em especial & pergunta da DAP, e manifestar comentérios e criticas que foram
observados no campo de “Apontamento”. Esse campo permite ilages em aberto e atende a
liberdade e participacdo dos entrevistados, que ficam engessados sobre as limitagOes e

espacos do questionario, além de capturar determinados aspectos.

E por derradeiro, para a variavel felicidade foi feita pergunta “Em uma escala de 1 a 4,
como avalia a sua felicidade por estar aqui?”’, em que a resposta deveria obedecer a essa
escala Likert. Por um comportamento racional, a felicidade dos visitantes aumenta ou diminui
conforme a utilidade marginal do bem usufruido, assim espera-se que esta variavel, promova

efeitos positivos na valoragéo de heritageassets.

3.4Meétodo dos Custos de Viagem

O modelo basico proposto do MCV segue a abordagem individual e se pauta por um
célculo de demanda de bens e servicos. O modelo proposto busca relacionar a taxa de
visitacdo, quantidade de vezes na Festa do Divino (V;), com variaveis socioeconbmicas, tais
como: Custo de Viagem (CV;), Género (GEN;), Faixa Etaria (FET;), Escolaridade (ESC;),
Renda Média Mensal (REN;), e também com a variavel de bem-estar, ou felicidade (FEL;), e a

estrutura do modelo pode ser adequadamente representada pela Equagéo 4.

Vi = Bo + B1CV; + BGEN; + B3FET; + BLESC; + BsREN; + ¢ FEL;+ ¢ 4)
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A abordagem do MCV pela abordagem individual, tem como pressuposto a relagéo
negativa entre as variaveis CV; e V;, pois somente a partir desta relacdo é possivel estimar a
curva de demanda (LOPES, 2014).

O modelo econométrico estd pautado por célculos pela regressdo de Poisson, pois
assume-se que os valores da variavel dependente (V;) sdo sempre inteiros e positivos, e nestas
circunstancias parece ser o mais adequado para a fungdo, conforme outros estudos sobre a
mesma situacdo (ENGLIN e CAMERON, 1996; LOOMIS, YORIZANE e LARSON, 2000;
WOOLRIDGE, 2006; LOPES, 2014).

Considerando a varidvel dependente a quantidade de vezes na Festa do Divino, o
modelo proposto pelo método dos custos de viagem, tem como requisitos que o individuo
entrevistado esteja fora de sua residéncia e consiste na tese que o dispéndio de tempo e dos
custos de viagem representam uma especie de ingresso ao bem cultural. Assim, com base
neste entendimento e na descricdo das varidveis no topico anterior, tem-se no Quadro 3, o

resumo dos valores esperados pelas variaveis independentes pela regresséo de Poisson.

VARIAVEIS SINAL ESPERADO
CUSTO DE VIAGEM cv NEGATIVO
ESCOLARIDADE ESC POSITIVO
FAIXA ETARIA FET POSITIVO/NEGATIVO
FELICIDADE FEL POSITIVO
GENERO GEN POSITIVO
RENDA MEDIA MENSAL REN POSITIVO

Quadro 3 - Sinal esperado das variaveis independentes
Fonte: Elaboragéo propria.

O Quadro 3 demonstra sinteticamente as hipdteses com relacéo aos resultados obtidos

pela regressédo de Poisson.

Apos a regressdo, a fim de identificar problemas com a regresséo foi aplicado o teste
de Jarque-Bera a fim de identificar a normalidade dos residuos da regressdo, como também a
estatistica do Qui-quadrado a fim de identificar se 0 modelo proposto é vélido para as
proposicdes que se dedica, e a fim de detectar problemas de multicolinearidade foi feito o

teste de fatores de inflacionamento de variancia (FIV).
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Transposta a verificacdo do modelo econométrico, os coeficientes das varidveis serdo
usados para calcular o excedente do consumidor, e assim valorar o evento sob a Otica da
abordagem individual, com base no célculo do excedente do consumidor para cada individuo,
levando em consideracdo a populagdo do local de origem dos individuos da amostra, chega-se
a estimativa de beneficios liquidos, ou o valor agregado de consumo pelo bem cultural que se
pretende valorar (MAIA e ROMEIRO, 2008; MARQUES, 2012), ou seja, o valor do bem.

3.4.1Célculo dos Custos de Viagem

O célculo de viagem individual (CVi) leva em consideragdo os custos incorridos pelo
turista para a visitagdo do bem, neste caso para visitacdo da Festa do Divino. Para tanto, foram
considerados como principais custos que habitualmente se tem uma viagem, tais como: gasto
com deslocamento (DES), o custo de oportunidade (COi), e de estadia (EST), pode,

ponderados pela quantidade de atrativos que o turista deseja visitar (QATR).

O gasto com deslocamento (DES), demonstrado na equacdo 5, foi obtido pela
multiplicacéo da distancia percorrida (DIST) pelo custo por quilometro (CKM), de acordo

com o meio de transporte utilizado; 6nibus, carro ou van.

Nos casos em que os turistas foram com outras pessoas de carro, foram rateados 0s
custos relacionados ao deslocamento, dividindo o valor gasto para o deslocamento pelo
numero informado de pessoas que ocupavam o veiculo (OV), a fim de evitar superestimacao
dos valores. A dimenséo e a composigdo do grupo podem influenciar as despesas efetuadas na
viagem, s6 ha a efetiva partilha quando ha divisdo das despesas com transporte, no caso das

excursdes devem ser tratadas como visitas independentes (FONSECA, 2008).

Nos casos em que hd combinacéo de transportes, fora acrescido o valor do transporte
aéreo, calculado pela multiplicacdo entre a distancia aérea (DISTa) e o indicador yieldda

Agéncia Nacional de Aviacédo Civil (CKMa).

_ DIST x CKM (5)

ES; = ——5——+ DISTax CKMa

Para o céalculo do deslocamento foram utilizadas informacges de fontes oficiais do
governo, como Departamento Nacional de Transito — DENATRAN, Agéncia Nacional de

Transporte Terrestres — ANTT e Agéncia Nacional de Aviacdo Civil — ANAC.
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A informagdo do valor pago por passageiro de 6nibus divulgado na Resolugdo da

ANTT, em seu site, considerando 6nibus normais, sem servigos diferenciados, executivo.

Para os passageiros de avido foi usado o indicador denominado yield disponivel no
Anuario Aéreo da ANAC (2013).

Quanto ao valor do transporte via carro foi atribuido o calculo conforme, custos
obtidos na ANTT e métrica de célculo ja validada por outras pesquisas, em que conta 0s
gastos com combustivel, 6leo e desgastes do pneu (MARQUES, 2012; ABREU, SILVA e
JUNIOR, 2008; MALTA, COSTA e COSTA, 2012).

Tabela 1 - Custo de deslocamento por quilémetro para periodo de junho/2014

Tipo de Transporte R$/KM
Carro 0,34800
Onibus e van 0,193877
Avido 0,39175
Fonte: Elaborag&o propria a partir dos dados fornecidos pela ANAC e ANTT, considerado o periodo de 06 a 08 de

junho de 2014.

A distancia percorrida foi apurada pelo sitio eletronico do DENATRAN, que informa

a menor quilometragem pelas rodovias brasileiras entre duas cidades.

Quanto ao custo de oportunidade (COi), que indica o valor das alternativas que 0s
visitantes declinam quando estéo usufruindo o bem em questédo (FONSECA, 2008). Este valor
ndo valora diretamente o bem cultural em questdo, mas sim a escolha do uso alternativo do
individuo. A valoracdo do tempo no é trivial, sendo assim o custo de oportunidade é uma boa
medida para valoracdo do custo de oportunidade do lazer (MOTTA, 1997). Assim, fora
estimado o rendimento diario individual (RENdi) e para concluir o valor do COi, fora

multiplicado pela quantidade de dias na cidade (Di).

No entanto, alguns estudos ponderaram essa nogdo como exata do custo de
oportunidade do tempo como sendo um tergo da RENdi(MALTA et al, 2012; LOPES, 2014).
Assim, a métrica de calculo do Custo de Oportunidade do tempo é representada pela equacéo
6. Essa ponderacdo encontra supedaneo, pois uma das premissas do método é que 0s custos
incorridos na viagem sdo exclusivamente destinados a viagem (BEDATE, HERRERO e
SANZ,2003).
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(RENdi) % D, (6)

30

COi = 3

O gasto com estadia (EST), indicado pela equacdo 7, foi estimado multiplicando os
gastos diarios na cidade (GDIA), que foram medidos por pergunta direta de gasto diario do
turista, pelo nimero de dias na cidade (Di), varidvel encontrada perguntando a quantidade de

noites que o turista ficaria na cidade.

Insta ressaltar que, na pratica, os turistas que visitam a cidade de Pirendpolis, por
vezes tem outras motivacdes, além da Festa do Divino, para estarem ali. No questionario
organizado, além de propor a pergunta de forma direta, como motivo da viagem, ainda foram
coletados dados de atividades marginais. Assim, tratar a viagem de todos os individuos
considerando apenas a Festa do Divino, poderia enviesar o modelo.Esta restri¢cdo refere-se a
possibilidade do turista em ter mais de um propdsito na viagem.Logo, apresenta-se problemas

com viagens que possuem mais de uma atragao.

A maioria dos turistas, apesar de terem outras atividades como entre as principais:
conhecer cachoeiras e participar de um evento esportivo, que acontecia na cidade na mesma
data, estava na cidade tambem pela Festa do Divino. Assim, quando foi indicado que havia
outro atrativo para a viagem houve o rateio dos custos de viagem entre os atrativos. Assim, a
varidvel da quantidade de atrativos (QATR) foi ajustada sempre que o principal foco do

turista ndo fosse a Festa do Divino.

Esta ponderagéo e ajuste, usando a varidvel quantidade de atrativos (QATR;) para
dividir os demais custos incorridos na viagem, se apresente como alternativa ja utilizada em
pesquisas anteriores (GUM e MARTIN, 1975; LOOMIS, YORIZANE e LARSON, 2000), e
foi utilizada conforme se observa na Equacdo 8, que demonstra o célculo do Custo de

Viagem.

,, _ DESi+ CO: + EST, (8)
LT QATR,;
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3.4.2VVariaveis Socioecondmicas

A caracterizacdo socioecondmica do visitante é feita por caracteristicas pessoais e
dados essenciais dos consumidores de bens culturais (FONSECA, 2008). As variaveis
socioecondmicas escolhidas para compor o modelo foram: género (GEN), faixa etaria (FET),
escolaridade (ESC) e renda média mensal (REN), também utilizadas em outros estudos
similares (GUIA, 2008; FONSECA, 2008; BEDATE, HERRERO e SANZ, 2004,
BLAKEMORE e WILLIANS, 2008; LOPES, 2014).

A variavel género € binaria a qual representa o sexo dos participantes 1 para mulheres
e zero para homem. Apesar de ndo parecer ter uma razéo clara para esperar uma discrepancia
entre resultados pelo género, pesquisas sugerem que ha maior participacdo do sexo feminino
na avaliacdo de bens culturais (FONSECA, 2008; GUIA, 2008; STEIGLEDER, 2010), esta
diferenca em parte é explicada pelo processo educativo os meninos mais canalizados para
atividades fisicas e as meninas para atividades artisticas (GRAY, 2003apud FONSECA,
2008).

Com a variavel faixa etaria o que o modelo espera entender é a tendéncia de que com
0 tempo as pessoas tém uma situagdo ndo téo ativa no mercado de trabalho e o gosto pelo
conhecimento de culturas e tradi¢es acaba aflorando, o que lhes permite despender mais
tempo em atividades de contemplacéo cultural e artistica. Por outro lado, pode também impor
limitaces fisicas, como a dificuldade de deslocamento. Os dados foram plotados por cinco

escalbes etarios, conforme outras pesquisas j& elaboradas nesse sentido, conforme Tabela 2.

Tabela 2 - Faixa Etaria

Faixa da resposta Valor Considerado
15 a 20 anos 1
21 a 30 anos 2
31 a 45 anos 3
45 a 65 anos 4
Acima de 65 anos 5

Fonte: Elaboragéo propria.
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Para a varidvel escolaridade é esperado um sinal positivo, pois quanto maior a
educacédo formal, tanto maior deveria ser a inclinagdo por manifestagdes culturais. Assim, foi

atribuida uma escala de 1 a 5, conforme o Tabela 3.

Tabela 3 - Escolaridade

Faixa da resposta Valor Considerado

Fundamental (1° ao 9°ano) 1
Meédio (2° grau)

Superior Incompleto

Superior (3° grau)

al B WD

Pds-graduacéo

Fonte: Elaboragéo propria.

Por fim, a Ultima variavel socioecondmica é a renda, que tem a tendéncia de ter sinal
positivo com relagdo a taxa de visitacdo e pela predisposicdo a pagar por este tipo de
manifestacOes, e de gostos pelas artes (FONSECA, 2010). A pergunta foi formulada de forma
aberta e questionava a renda familiar, e quantas pessoas compunham esse nucleo familiar, e
logo a renda foi ponderada. Apds a ponderacéo da renda, para usa-la no modelo econométrico
foram estruturadas faixas e um valor fixo de renda para cada faixa, conforme Tabela 4, os

valores médios da renda, seguem as faixas sociais classificadas pelo IBGE (2014).

Tabela 4 - Renda

Renda Ponderada Valor Considerado
Até R$ 1.449,99 R$ 725,00
De R$ 1.450,00 a R$ 2.899,99 R$2.175,00
De R$ 2.900,00 a R$ 7.249,99 R$5.075,00
De R$ 7.250,00 a R$ 14.499,99 R$ 10.875,00
R$ 14.500 ou mais R$ 14.500,00

Fonte: Elaboragéo propria.
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3.4.3Variavel Bem-Estar

Diversos estudos correlacionam a felicidade as mais diversas variaveis possiveis como
relacdo com o nivel da qualidade do ar e renda (LEVINSON, 2012), e a relagdo com a poluicéo
se mostra estatisticamente significativa no bem-estar subjetivo, felicidade (WELSCH, 2006),
além de outros que se reportam ao consumo, renda e outras varidveis (CORBI e MENEZES-
FILHO, 2006; TORRES, 2012; FERRAS, TAVARES e ZILBERMAN, 2007; BARBOSA NETO
e GAMBI, 2013).

O termo bem-estar para a economia, se referea identificacdo e alocagdo de recursos de
forma socialmente eficientes e h4 uma tendéncia a procura da melhor escolha (BELLIA, 1996).
Assim, esta varidvel se associa a dependéncia do valor do excedente do consumidor com o nivel
do bem-estar e os servigos propostos pelos servicos culturais e ambientais, é o consumo destes

bens pelo individuo, que lhe prove satisfacdo (MOTTA, 1997).

Interessante destacar, que no contexto da pesquisa 0 uso da maior parte dos
heritageassetsse d& de forma gratuita. No entanto para alguns individuos o seu uso pode valer
muito e lhe proporcionar uma sensagdo maior do que pra outrem (HAZELHENDERSON, 1996).
Dessa forma, ndo é desafiador pensar que exista uma correlacdo entre o uso dos bens culturais e
0 bem-estar subjetivo do individuo, e, claro, este de certa forma deve influenciar na valoragéo

econdmica dos ativos culturais.

A variavel felicidade foi medida por meio de pergunta aberta, onde o entrevistado
classificava seu nivel de felicidade em uma escala de 1 a 4, o que denota 0 mesmo formato de
medicdo de outras pesquisas (HAILU, BOXALL e MCFARLANE, 2005). Espera-se que 0
sinal de relagdo entre a 0 nimero de Vie a variavel felicidade tenha uma relagdo positiva, ou
seja, que a felicidade valore positivamente os bens culturais. Entdo, hé expectativa hipotética
que se tem sobre a andlise do bem-estar é que quanto maiores os niveis de bem-estar
declarados, maior serdo os valores e a influéncia na valoracdo que o individuo do bem cultural

em analise.
3.4.4Calculo do Excedente do Consumidor

O método do custo de viagem é um método que estima a demanda de atividades
recreacionais, associadas ao uso de um bem, e os valores econémicos (pregos-sombras), e
permite captar a disposi¢do a pagar (ou aceitar) dos agentes econdmicos em relagdo aquele

recurso (MOTTA, 1997). Assim, a variagdo entre 0 montante que os individuos pagam e o
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montante ao qual estdo dispostos a pagar, € chamada de excedente do consumidor
(FONSECA, 2008; VARIAN, 1993).

Realizadas as regressdes, deve-se proceder ao calculo do excedente do consumidor,
uma estimativa do valor agregado, daarea abaixo da curva de demanda e acima da linha de
preco, ou do beneficio liquido direto dos servigos do bem cultural aos consumidores, turistas
(MAIA e ROMEIRO, 2008), conforme figura 1.

CV(8) ‘

_ ==y excedente do consumidor

oV
—=—p gastos efetivos

>

v, W

Figura 1 - Excedente do Consumidor
Fonte: Maia e Romeiro (2008)

Transposta a validacdo estatistica do modelo estimado, passamos aos efeitos
marginais, e como estamos diante de uma fungéo procura, podemos determinar o excedente
do consumidor, na hipéGtese de ceterisparibus (GUIA, 2008).Pode ser calculada pela
expressdo dada pela equagdo 9, utilizada em outras pesquisas (MOTTA, 1998; GUIA, 2008;
MAIA e ROMEIRO, 2008).

CVmax
EC, = f @Bo+B1CV+B2GEN+BsFET +B4ESC;i+BsREN +B6FEL; J |/ ©)
cv;

Calculada a média do excedente do consumidor, pode-se estimar o valor agregado de
consumo dos bens culturais de cada individuo para a Festa do Divino de Pirindpolis - GO, a
qual é objeto de valoracdo, de acordo com o modelo econométrico descrito pela equacéo 10,
utilizado nas mesmas pesquisas suscitadas anteriormente (GUIA, 2008; MAIA e ROMEIRO,
2008; LOPES, 2014).



63

_ Bo + B1CV; + B,GEN; + B3 FET; + B,ESC; + BsREN; + BcFEL; (10)
B1

ECi =

3.5 Valoragao Contingente

Este estudo, também, buscou avaliar a disponibilidade dos entrevistados em
desembolsar como uma espécie de pagamento um valor para participar da Festa do Divino,
por ser uma manifestagdo cultural que ocorre ao mesmo tempo em toda cidade, a questdo foi
feita de maneira aberta, e a articulagédo da explicacéo, conduzia o entrevistado a entender que
o valor a ser pago pelo servigo, deveria funcionar como um ingresso, para poder usufruir da
Festa do Divino. Assim, o Método de Valoragcdo Contingente por um cenério hipotético
elucida preferéncias de pagamentos das pessoas, e tem como facilitador sua construcéo a
partir de pergunta simples (SALAZAR e MARQUES, 2004).

Em meio ao questionario, ha a pergunta “Qual é a sua disposi¢ao a pagar pela Festa do
Divino?”. Esta forma de pergunta produz uma variavel continua de lances (bids) e o valor
esperado pela disposicdo a pagar pode ser estimado pela média aritmética (MOTTA, 1997).
Diverso do MCV, a técnica DAP é mais direta e pode ser aplicada a viagens com um Unico

propdsito ou com varios propasitos distintos (LOOMIS, 2006).

Um dos fatores preocupantes com a DAP, no formato open-ended, é a formacéo de
outliers devido a lances muito altos, que podem aumentar muito os intervalos da amostra
(BELLUZZO, 1999). Normalmente estas pesquisas no formato open-endedincluem uma
significante proporcdo de respostas que sdo consideradas muito altas, respostas nédo
compativeis com a interpretacdo dos dados, causando problemas na analise, esse problema é
evitado pelo método Referendo (STAMPE, TOCCHETTO e FLORISSI, 2008). Todavia, é
impossivel aplicar o método do Referendo, pois na valoracéo do evento nédo é possivel aplicar

um segundo questionério, face ao tempo.

Dessa forma, a fim de evitar problemas na analise da amostra, esta sera testada
analisando a simetria da curva de distribuicdo de frequéncia e sera medido o coeficiente de

variagdo da amostra, com intuito de entender o grau de disperséo dos dados.

Habitualmente, os outliersseveros nesse tipo de técnica sdo os com os valores muito
alto e podem ser corrigidos pelas técnicas: 1) do stem-and-leaf ou; 2) do box plotou caixa de
bigodes (CUNHA, MACHADO e FILHO, 2002).
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Serd utilizada a ferramenta do boxplot ou caixa de bigodes. Essa técnica se assenta na
mediana e nos quartis, e todos os resultados acima dos limites superiores e inferiores
determinados pelas diferencas entre os quartis, multiplicados pela amplitude, que podem
variar entre 1,5 e 3 amplitudes, e os outliersséo considerados severos quando se situam a mais
de 3 amplitudes interquartis (MACHADO, 2011). O modelo grafico pode ser representado

conforme a Figura 2.

=3

Figura 2 - Box Plotou Caixa de Bigodes
Fonte: Machado (2011)

Caso seja necessario usar a técnica do boxplotna amostra selecionada, sera utilizado a
amplitude de 1,5 e depois sera retomado o teste do coeficiente de variacdo dos dados, a fim de

se trabalhar com uma amostra segura.

Além destas duas premissas, sera analisada a variancia da amostra, pois a variancia
alta na DAP est4 associada a erros aleatorios, sendo assim, quanto menor a variancia, maior
serd a confiabilidade da amostra (MOTTA, 1997).

Ainda, a fim de evitar problemas, como suscitado no referencial tedrico desta
pesquisa, também ha a necessidade de afastar vieses de predicdo numérica. Assim, como o
evento é gratuito, o valor inicial disponivel aos turistas é a gratuidade dos servicos. Logo,
entre os respondentes que optaram pelo valor zero, o fizeram por trés motivos: 1) reconhecer
que o valor é zero; 2) por conta da heuristica e aversdo a mudangas; ou 3) ndo terem captado

de forma adequada a pergunta.

Assim também serdo excluidos da proposta os respondentes que responderam a DAP

iguais a zero. E ainda em linha com estudos que excluem DAP iguais a zero.
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3.5.1Estimativa da Funcao de Disposicéo a Pagar

Assim, por derradeiro, em terceira etapa, sera estimada a regressdo a fim de avaliar o
grau de influéncia e participacdo das varidveis independentes na formacdo do valor

econdmico da DAP para a Festa do Divino.

As pesquisas que envolvem andlise da DAP, por modelos de regressdo utilizam os
modelos econométricos logit(PACHECO, 2011; OLIVEIRA, 2014; SNOWBALL, 2005),

para equacdes onde a varidvel dependente assuma valores binarios.

Fora adotado para a varidvel dependente DAP, o valor 1, sempre que o valor dado pelo
respondente fosse igual ou superior a media encontrada, e o valor 0, para os valores inferiores

a média.

Quando a varidvel dependente assume valores binarios, poderia ser utilizado o modelo
de probabilidade linear (MPL). Contudo, pela ndo normalidade dos erros, presenca de
heterocedasticidade, possibilidade de a variavel dependente assumir valores fora da faixa de
intervalo entre 0 — 1 e valores de R? baixos, por isso foi escolhido o modelo logit (GUJARATI

e PORTER, 2011), representado pela equacéo 11.

L;,DAP = B, + B,GEN; + B,FET; + B;ESC; + B,REN; + B,FEL; + ¢ (11)

ApOs a regressado, para atestar a validade do modelo, a interpretacdo das variaveis com
base em seu nivel de significancia, e analise do R2 de McFadden, além dos testes de fatores de

inflacionamento da variancia (FIV).

Como hipdtese relacionadas aos impactos das varidveis dependentes esbogou-se o

Quadro 5, com o resumo dos sinais esperados apos a regressao.

VARIAVEIS INDEPENDENTES SINAL ESPERADO
GENERO GEN POSITIVO
FAIXA ETARIA FET POSITIVO
ESCOLARIDADE ESC POSITIVO
RENDA MEDIA MENSAL REN POSITIVO
FELICIDADE FEL POSITIVO

Quadro 4 - Sinal Esperado para as variaveis independentes no Método DAP
Fonte: Machado (2011)
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Entre as hipoteses esperadas para o sinal da DAP, a Unica alteragdo em relacdo ao
MCV, se d& na varidvel independente faixa etaria (FET), pois em outros estudos a hipétese
formulada é de que pessoas mais velhas tem uma inclinagdo maior ao novo pagamento, até

por atrelar conceitos como conforto (OLIVEIRA, 2014).

3.5.2Estimativa do Valor da Festa do Divino pela DAP

Motta (1997) elucida que a disposicéo a pagar total (DAPT), pode ser estimada pela
disposicdo a pagar media (DAPM;) multiplicada por uma estimativa da proporgao

populacional dispostos a pagar, uma quantia i correspondente DAPM;, conforme equagéo 12.

(12)

y 3
ni
DAPT = E DAPM,; (ﬁ) X
i=1

Onde: nié o numero de entrevistados dispostos a pagar DAPM; N é o nimero total de pessoas
entrevistadas e X a populagdo. De acordo com o Plano Municipal de Turismo — Pirendpolis —
Goias (2012), a populacdo da cidade é de aproximadamente 23.141 habitantes e a quantidade
de turistas na época da festa é estimada em aproximadamente 10 mil turistas, estes
quantitativos servirdo de base para o célculo da DAPT.
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4ANALISE DE RESULTADOS

4.1Analise Descritiva

A fim de se obter uma visdo panoramica e abrangente do estudo, antes de se misturar
aos resultados do quantitativo estatistico, se faz necessario estruturar os dados e entender a
natureza destes que deram ensejo aos resultados.Assim, dos 208 questionarios aplicados,

restaram 198 que serdo aproveitados, e a seguir, as descricdes das variaveis.

A distribuicdo de género dos entrevistados da amostra do trabalho esta assinalada no
Gréfico 1, que foi de 47% para o género feminino e 53% para 0 género masculino. Esses
nimeros vdo de encontro a outras pesquisas que valoram bens culturais onde se tem uma
maior parte dos participantes sendo do sexo feminino, pois, em geral, participam de mais
atividades culturais que os homens (Gray, 2003; FONSECA, 2008; MARQUES, 2012).

CE 0504
99,0070

MASCULINO FEMININO

Gréfico 1 — Género
Fonte: Elaborac&o propria.

Quanto a origem dos turistas, conforme o Gréfico 2,0bservarmos que o Distrito
Federal com 36% e Goias com 35%, s&o as duas unidades federativas com o maior percentual
de visitas, responsaveis por 71% da amostra, fato também explicado devido a proximidade
geografica das duas unidades federativas. Outros estados também se destacaram em nlimero
de turistas como Rio de Janeiro com 7%, e S&o Paulo e Minas Gerais ambos com 6% cada.

Estes cinco estados sdo responsaveis por 90% da amostra.
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Gréfico 2 - Origem dos turistas
Fonte: Elaboragéo Propria.

Quanto a variavel escolaridade se espera que haja uma relagdo entre um maior
nivel de escolaridade e atracdo por manifestagcdes culturais, conforme pesquisas da area
(FONSECA, 2008; GUIA, 2008; MARQUES, 2012). A maioria esmagadora dos
entrevistados declarou possuir a0 menos Ensino Superior, perfazendo um total de 54% dos
entrevistados. Seguido por 23% dos que possuiam Po6s-Graduacdo. Outros 8% declararam
possuir ensino superior incompleto, e apenas 14% ensino médio e em Gltima posi¢do ensino

fundamental, com a representatividade de apenas 1% dos entrevistados.
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Gréfico 3 - Escolaridade
Fonte: Elaboragéo Propria.

Este resultado para a varidvel escolaridade encontra amparo no ja formulado

anteriormente. No entanto, chama atengdo, o nimero de representantes que possuem ao
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menos o ensino superior, perfazendo um total de 77% dos entrevistados, somados aos que tem

0 Ensino superior incompleto representam 85% da amostra.

Quanto a faixa etaria, apesar de haver maior concentracdo na faixa entre 31 a 45 anos
representados por 39% da amostra, conforme Gréfico 4, esta é seguida pela faixa de 45 a 65
anos (30%) e pela faixa de 21 a 30 anos (28%), o que demonstra uma distribuicdo quase
equitativa da amostra. Apenas 2% dos entrevistados declararam ter mais de 65 anos, e 1%
menos de 20 anos.

45,00%
40,00%

35,00%
30,00% 28.28%

38,89%

29,80%

25,00%
20,00%
15,00%
10,00%

0,

5,00% L01% 2-02%
0,00% - : : —

15a20anos 2la30anos 3lad5anos 45a65anos Acimade 65
anos

Gréfico 4 - Faixa Etéria
Fonte: Elaboragéo Propria.

Era esperado, como em outras pesquisas que este tipo de pesquisa contasse com um
maior numero de turistas com idades ja mais avangadas, 0 que convergiria com a maxima que
consoante a idade aumentasse, haveria maior disposicao de tempo e gosto pelos bens culturais
(FONSECA, 2008; MARQUES, 2012). Contudo, ndo parece ser o resultado que faca
conversdo com essas pesquisas, visto que acima de 45 anos, sdo representados por 32% da
amostra. Uma possivel explicacdo é que a cidade de Pirendpolis possui atracdes marginais,
como seu deslocamento prescinde caminhadas em sol a pino, a cidade estava muito cheia e
com muito transito, podendo estas variaveis terem desestimulado o turismo de pessoas com

idades mais avangadas, entre outras caracteristicas como uma falta de conforto do evento.

Mesmo assim, ha uma distribuicdo sem uma concentracdo acentuada entre as faixas

etarias.
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Para os meios de transporte para se chegar a cidade de Pirendpolis o questionario foi
elaborado a fim de permitir que o turista pudesse, se fosse necessario, combinar e indicar 0s
meios de transporte para chegar a cidade. Assim, consideramos Carro, Onibus, Van e Avido,
além da combinag&o entre os modais. Os resultados estdo no Gréafico 5.
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% - 5 56%
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0,00% - . . L
Carro Onibus Avido e Carro Avido e Van Avido e
Onibus

Gréfico 5 - Meio de Transporte de chegada
Fonte: Elaboragdo Prépria.

O meio de transporte mais comum para chegar a cidade de Pirendpolis, foi o carro
(73%), e se considerado a combinacdo entre Avido e Carro (18%), temos 91% dos
entrevistados tendo carro como meio de transporte para chegar a cidade. Em seguida temos o
modal Onibus (5%) e se considerado a combinagdo entre Avido e Onibus (3%), o que perfaz
uma pequena parcela do total de entrevistados de 8% que usaram 6nibus em alguma parte do

percurso.

Considerando que ndo ha voos comerciais para a cidade de Pirendpolis, o meio de
transporte por Avido s6 pode ser evidenciado por combinacdo. Somadas todas as combinacdes
possiveis, entre carro, van e 6nibus, 22% dos entrevistados se deslocaram para a cidade,

usando avido, em sua totalidade os voos tinham como destino Brasilia ou Goiania.

Se considerarmos que 71% dos entrevistados eram oriundos do Distrito Federal ou de
Goiés e em sua totalidade ndo usavam o modal avido, apenas 29% da amostra tinha a
possibilidade de usar a combinagdo com o modal avido, deste percentual, apenas 7% néo
usaram Avido para deslocamento até Pirendpolis, considerando o dado supramencionado de

22% dos entrevistados terem combinado em seu deslocamento o modal avido.
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Quanto a ocupacdo profissional dos turistas entrevistados, ha também um
comportamento equitativo de distribuicdo, mas vale destacar que 31% declararam trabalhar
em empresas privadas e 30% como servidores publicos, sendo as duas ocupagbes mais
frequentes. Ainda ha um ndmero expressivo de profissionais liberais com (17%), de

empresarios (9%) e estudantes (6%). Na outra ponta ha desempregados com apenas 0,5%.
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Gréfico 6 - Ocupagéo Profissional
Fonte: Elaboragéo Propria.

Quanto a variavel renda, a média da amostra foi de R$ 6.832,73, em valores
monetarios para o ano de 2014, e pode-se observar que 88% dos turistas tem uma percepgao

média mensal de ao menos R$ 2.900,00, conforme Gréfico 7.
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Gréfico 7 - Renda
Fonte: Elaboragéo Propria.

Este resultado esta em linha com a tendéncia retratada em outros estudos que quanto
maior a percepc¢do de renda, maior a disponibilidade para valoragdo de bens culturais e
ambientais. A fim de entender a percepc¢édo de renda como elevada, basta observar que 33%

dos entrevistados tém percepgdo de renda mensal superior a R$ 7.250,00.

Quanto a hospedagem, 53% dos entrevistados se hospedaram em pousadas, conforme
Gréfico 8. Mas cumpre destacar que boa parte dos turistas (28%) ficou em casas de amigos ou
familiares, o restante se dividiu entre Hotel (10%) e outro modo de hospedagem (9%).
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Gréfico 8 - Hospedagem
Fonte: Elaboragéo Propria.
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Quanto ao numero de vezes do entrevistado na Festa do Divino, a grande maioria
(65%) visitava 0 evento pela primeira vez, conforme descrito no Grafico 9. As demais
frequéncias se distribuiram de forma equitativa, mas ndo superior a 10%. Todavia,
considerando os turistas que ja visitaram o evento acima de 10 vezes, encontraremos um

percentual de 14%, que demonstra a tradi¢do e importancia da Festa.

70,00% ——65:15%
60,00% -
50,00% -
40,00% -
30,00% -

20,00% -
10,00% - 8.59% 707%  7.07%

53% 354% 3,03%  3,03%
0,00% - —-- ---l

1°Vez 2°Vez 3°Vez 4°Vez 5°Vez Entre6e Acimade Acimade
9vezes 10vezes 20vezes

Gréafico 9 - Namero de vezes na Festa do Divino
Fonte: Elaboragéo Propria.

Quanto ao entendimento da Festa do Divino, houve uma distribuigdo equilibrada entre
os turistas, entre 0s quatro niveis de entendimento elencados, conforme descrito no Grafico
10.
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Nada Satisfatéria Pouco Satisfatéria Satisfatoria Muito Satisfatoria

Gréfico 10 - Entendimento sobre a Festa do Divino
Fonte: Elaboragéo Propria.
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Estes resultados convergem, na medida que 60% dos entrevistados dizem ter um
entendimento entre Nadaou Pouco satisfatorio, e ha 65% dos turistas que estdo na Festa pela
primeira vez. Ja na outra ponta 17% declaram ter um entendimento Muito Satisfatdrio,
enquanto os turistas que ja vieram mais de 10 vezes representam 14% da amostra.

A cidade de Pirenopolis € turistica e possui um arremedo de atrativos entre a Festa do
Divino que era a principal atracdo da época ligada a parte religiosa e esotérica da cidade, ao
mesmo tempo convivia com seu potencial de ecoturismo, passeio em cachoeiras, turismo
rural, turismo cultural, gastronomia e cachoeiras. Os respondentes fizeram uma avaliagédo da

cidade quanto aos atrativos, em uma escala de 1 a 4, conforme Gréafico 11.
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Gréfico 11 - Atrativos da Cidade de Pirendpolis
Fonte: Elaboragéo Propria.

Assim, outra pergunta do questionario visava entender a motivacdo do turista estar
participando naquele momento na cidade de Pirendpolis na Festa do Divino, onde havia a
possibilidade de responder entre Festa do Divino, Cachoeiras, Ambas ou indicar outro

motivo, o resultado esta plotado no Gréafico 12.
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Gréfico 12- Motivo da Viagem a Pirendpolis
Fonte: Elaboragéo Propria.
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A maior parte dos entrevistados tinha como motivo principal, ou seja, como fator
norteador da viagem a Festa do Divino, mas usufruindo de outros atrativos, aos que tinham
como motivagédo exclusiva, no sentido de estarem ali somente para a Festa, resultou em 53%
dos respondentes. Outros 8% dividiram sua motivacao entre cachoeiras e a Festa do Divino,
apenas 5% dos respondentes respondeu exclusivamente cachoeiras. Como ja dito devido o
potencial turistico e o0s eventos que dividem a cidade outros 34% dos respondentes, apesar de
estarem participando ao tempo do questionario da Festa do Divino, tinham outras motivacgdes

para visitar a cidade.

Além disso, os respondentes avaliaram a Infra-Estrutura e os Servicos Turisticos

fornecidos pela cidade, conforme Gréficos 13 e 14.
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Gréfico 13 - Infra-Estrutura da Cidade de Pirendpolis
Fonte: Elaboragéo Propria.

A cidade de Pirenopolis, de acordo foi avaliada positivamente entre 77% dos
respondentes dos questionarios, quanto ao quesito infraestrutura.
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Gréfico 14 - Servigos Turisticos da Cidade de Pirendpolis
Fonte: Elaboragéo Propria.
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A atividade de servigos turisticos foi mal avaliada por 40% dos entrevistados, tendo
por norte que a cidade tem como atividade principal o turismo, é um indicador que acentua

certa insatisfagcdo do turista quanto a rede de servicos turisticos.

4.2 Método dos Custos de Viagem Individual

Seguindo a légica da abordagem suscitada na metodologia deste trabalho, neste tépico
serdo apresentados os resultados da valoragdo do método do custo de viagem individual, pelo
modelo de regressdo Poisson, e por meio dos coeficientes encontrados nessa regressdo, sera
estimado o valor do excedente do consumidor, que consiste em calcular beneficios marginais

do bem em anélise.

Os dados coletados nos questionarios foram organizados e registrados em planilhas
eletronicas, no Microsoft Excel 2014, em seguida a parte estatistica da regresséo foi feita com

auxilio do software Gretl — GnuRegression, Econometricsand Time-series Library.

Os resultados estimados pela regressdo de Poisson, de acordo com a equagdo 4

apresentada na metodologia deste trabalho, estdo na Tabela 6.

Tabela 5 - Resultados da Regressao de Poisson

Modelo 2: Poisson, usando as observacdes 1-198
Variavel dependente: FREQ
Coeficiente Erro Padréo z p-valor
const —0,928588 0,339339 -2,7365 0,00621  ***
cv —0,000363518  5,85885e-05 -6,2046 <0,00001  ***
GEN 0,369765 0,0689616 5,3619 <0,00001  ***
FET 0,413131 0,0417956 9,8846 <0,00001  ***
ESC —0,0713904 0,0342845 -2,0823 0,03732  **
REND —5,65116e-05 9,79513e-06 -5 7694 <0,00001  ***
FEL 0,563267 0,0852143 6,6100 <0,00001  ***
Média var. dependente 4414141 D.P. var. dependente 8,182574
Somar sid. quadrados 11566,23 E.P. da regresséao 7,781785
R-quadrado de McFadden 0,131330 R-quadrado aj  tado 0,124666
Log da verossimilhanca —912,5699 Critério de Akaike 1839,140
Critério de Schwarz 1862,158 Critério Hannan-Quinn 1848,457
Teste de excesso de dispersdo: Qui-quadrado(1) = 40,8273 [0,0000]

Fonte: Elaboragdo Prépria.

O valor da estatistica Qui-quadrado foi de 40,827 para o teste de dispersdo do modelo

de Poisson proporcionando um p-valor menor que 5%, o que sugere que o modelo segue a
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distribuicdo de Poisson. Ainda, o teste de Jarque-Beraapresentou o valor de 2691,19, com um

p-valor menor que 5%, rejeitando a normalidade dos residuos.

Por fim, para verificar a existéncia de multicolinearidade foi feito o teste de fatores de
inflacionamento da variancia (FIV), que sugere que ndo ha problemas no modelo estimado,
conforme os dados da tabela 6, onde nenhum valor foi superior a 10. A maior variacdo
calculada foi de 1,256.

Tabela 6 - Resultados do Teste de Fatores de Inflacionamento da Variancia

Variavel FIV
cv 1,174
GEN 1,011
FET 1,091
ESC 1,177
REND 1,256
FEL 1,041

Fonte: Elaboragdo Prépria.

Ainda, a fim de validar o modelo o sinal esperado para a varidvel CV (custo de
viagem) foi encontrado em sentido negativo e significante ao nivel de 5%, o que permite que
se possa calcular o excedente do consumidor e fazer a estimagéo e valoragdo da Festa do
Divino. O que corrobora com o modelo proposto com a pesquisa para a valoragdo do bem
cultural em questdo. O valor méaximo para esta variavel foi de R$ 4.731,34, e 0 minimo de R$
22,58, 0 que representa uma variagdo de 20.853,68%, grandes variagOes foram encontradas
em (ORTIZ et al, 2000; LOOMIS, YORIZANE e LARSON, 2000; ALBERINI e LONGO,
2005) e a média de R$ 766.62.

Transposta a robustez estatistica do modelo, no quadro 05 h& o resumo das hipoteses

dos sinais esperados pela regresséo de Poisson e os sinais encontrados.
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VARIAVEIS SINAL
INDEPENDENTES
ESPERADO ENCONTRADO
B, cv NEGATIVO NEGATIVO
B, GEN POSITIVO POSITIVO
B FET | POSITIVO/NEGATIVO POSITIVO
Ba ESC POSITIVO NEGATIVO
Bs REN POSITIVO NEGATIVO
Be FEL POSITIVO POSITIVO

Quadro 5 - Resumo das hipoteses da regressao de Poisson comparando sinais esperados das variaveis independentes
Fonte: Elaboragdo Prépria.

Conforme se depreende do confronto entre resultados esperados e encontrados,
observa-se que a varidvel FET (faixa etéria) teve sinal positivo, corroborando o sinal esperado
para a varivel que, contudo, fora analisada também, no topico 4.1, onde mais velhos possuem

uma maior influéncia na taxa de visitagdo de bens culturais.

Nesta mesma esteira as varidveis GEN (género) e FEL (felicidade) foram obtidos
sinais positivos, tendo por conclusdo que mulheres, como rezou a hipétese, possuem mais
inclinacdo a valoracdo do bem e que o bem-estar subjetivo da pessoa tende a contribuir com

0s heneficios do bem analisado.

J& para as variaveis ESC (escolaridade) e REND (renda), ha resultados que descrevem
a natureza do evento. Por se tratar de manifestacdo religiosa e popular, além de gratuita, resta
ainda a observagdo da escolaridade sobre a fé, sem que possua impacto relevante na
correlagdo do crescimento, bem como o aspecto renda, por conflitar tanto com o aspecto
religioso, como também popular e gratuito do evento. Assim, contextualizando os aspectos
socioecondmicos distantes e destoantes a esta natureza podem ndo exercer beneficios de

valoragdo positiva ao bem.

Transposta essa analise das varidveis, por meio dos pardmetros estimados na regressao
de Poisson, foi possivel estimar a curva de demanda, conforme j& elaborado em outros
estudos (XUE et al, 2000; GUIA, 2008; MAIA e ROMEIRO, 2008; MARQUES, 2012;
LOPES, 2014), conforme equacdo e modelos ja demonstrados na metodologia, utilizando

equac0es 8 e 9, calculadas no software Microsoft Excel 2014.

O resultado obtido para o valor médio aproximado por visitante foi de R$ 22.248,91 e
para a Festa do Divino no valor de R$ 4.405.284,91. A interpretacdo desses valores devem

respeitar o periodo e o grupo de pessoas analisadas, visto que somente responderam aos
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questiondrios os turistas que visitavam a cidade e estavam participando da Festa do Divino, e

foram excluidos desta analise os moradores da cidade.

4.3Método da Valoracdo Contingente

Parte do questionario os entrevistados deveriam manifestar a sua disposi¢do a pagar

pelo evento, de acordo com a técnica open-ended, a resposta gerara determinado valor X.

Apo6s o alinhamento desses valores ofertados pelo questionario, encontraremos um
valor médio que serd a DAP em andlise, conforme pesquisas (OLIVEIRA, 2014; LARSON e
FARBER, 2010; LEVINE, et al. 2000), para tanto foi construida uma distribuicdo de

frequéncia conforme Tabela

De acordo com os valores ofertados foi construida uma distribuicdo de frequéncia
conforme Quadro 2, com os valores que poderiam ser pagos a partir da percepgéo do turista
para participar da Festa do Divino, conforme outras pesquisas (LARSON e FARBER, 2010;
LEVINE, et al., 2000; OLIVEIRA, 2014).

Quadro 2 — Distribui¢do de Frequéncias

Classe Intervalode Classe Ponto Médio Frequéncia Frequéncia Frequéncia

Absoluta Relativa  Cumulativa
1 R$0 R$ 0,00 43 21,72% 43
2 R$1|-R$40 R$20,00 99 50,00% 142
3 R$ 41 |--R$ 80 R$60,00 29 14,65% 171
4 R$81|-R$120 R$100,00 8 4,04% 179
5 R$ 121 |--R$ 160 R$140,00 1 0,51% 180
6 R$ 161 |-- R$ 200 R$180,00 4 2,02% 184
7 R$ 201 |-- R$ 240 R$220,00 0 0,00% 184
8 R$ 241 |-- R$ 280 R$260,00 2 1,01% 186
9 R$ 281 |-- R$ 320 R$300,00 4 2,02% 190
10 R$321|--R$360 R$340,00 0 0,00% 190
11  R$360 |-- R$ 400 R$380,00 0 0,00% 190
12 R$401 |--R$ 440 R$420,00 0 0,00% 190
13  R$441 |--R$ 480 R$460,00 1 0,51% 191
14  R$481 |-- R$ 520 R$500,00 2 1,01% 193
15 R$521 |-- R$ 560 R$540,00 0 0,00% 193
16 R$561 |-- R$ 600 R$580,00 1 0,51% 194
17 R$601 |--R$2000 R$620,00 4 2,02% 198

Fonte: Elaboragdo Prépria.
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A Ultima classe, a fim de evitar que outliers, desequilibrassem a amostra foi
considerada o valor médio de R$ 620,00, como ponto médio. Para entender graficamente o
comportamento da distribuicdo foi construido um histograma com o0s pontos médios,
conforme Gréafico 12, para levantamento das inferéncias inerentes a distribuicdo dos

resultados.
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Grafico 15 - Histograma caracterizado pelos pontos médios
Fonte: Elaboragdo Prépria.

Depreende-se da analise do grafico do histograma, combinada com a andlise da tabela
de distribuicdo de frequéncias que a DAP tende a se concentrar até a valores de R$ 100,00,

nas primeiras quatro classes da amostra.

Para a amostra de 198 questionarios a média foi de R$ 68,38, com desvio padréo de
R$ 192,36, tendo como mediana o valor de R$ 20,00 e moda de R$ 0. Tal distribuicdo de
frequéncia ja observada em outros trabalhos do tipo open-ended(OLIVEIRA, 2014), tem uma
assimetria na distribuicdo de frequéncia a direita (média > mediana > moda), conforme

demonstrado no Gréfico 13.
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Gréfico 16 - Forma de distribuicdo de Frequéncia
Fonte: Elaboragdo Prépria.

Considerando o desvio padrdo em R$ 192,36 e a variancia amostral em 37.004,36, o
coeficiente de variagdo resultou em um 181,32%, o que denota alto grau de dispersédo. Em
parte essa dispersdao pode ser explicada por um estado psicolégico dos individuos e pelas
diferentes percepgdes sobre o evento.

Conforme descrito na metodologia, no questionério hd um espago para comentérios e
sugestdes que permitem aos entrevistados manifestarem suas percepgdes quanto a
determinadas perguntas. Durante a aplicagcdo deste questionario, a pergunta que mais revoltou
e mexeu com os entrevistados era a sua disposicdo a pagar pela Festa do Divino. Sendo
assim, foram agrupadas as indagacdes mais comuns que, especialmente, se ligam a pergunta

da disposicéo a pagar pelo evento.

Tabela 7 - Comentarios livres sobre a DAP

Comentério Frequéncia | %
“Impossivel atribuir valor” 17 8,59
“Deve ser acessivel ao povo™ 5 2,53
“Comparando a outro evento” 3 1,52
“Ser impossivel atribuir valor, e ter uma natureza inestimavel” 2 1,01

Fonte: Elaboragdo Prépria.

Para quase 10% dos entrevistados € impossivel atribuir valor a um evento cultural,

quanto mais a Festa do Divino. Inclusive, boa parte dos respondentes se mostrou irritado com
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essa pergunta. Uns deixaram de atribuir, e 2 atribuiram valores altos, no sentido do preco da
festa ser inestimavel. Estes entrevistados podem ter se negado a auferir preco ao evento, por

realmente ndo enxergar um valor nesta manifestacdo (HENDERSON, 1996).

Adicionalmente um dos entrevistados atribuiu o valor de R$ 2.000 como DAP, o fez
com a explicacdo de fito religioso, indagando ser seu dizimo. Estes outliersindicam e
fornecem caracteristicas importantes sobre 0 modelo e sobre a anélise feita, e simplesmente
omiti-los seria uma incompatibilidade (BARNETT e LEWIS, 1995).

Outro grupo de entrevistados seguiu no sentido inverso, e justificou o baixo valor ou
um valor razoavel a DAP, para que o bem fosse acessivel a todos, ja que a Festa do Divino €
uma manifestacdo cultural do povo e, por esta razdo, deve ser acessivel. Como alegacdo

também justificavam que se o valor fosse importante a festa perderia um pouco do sentido.

Para os trés entrevistados que fizeram comparacBes, como a da técnica dos precos
heddnicos, para mensurar o valor da Festa e lhe dar um preco, 1) um deles citou a Exposicéo
Pecuéria de Goiania, como referéncia; 2) outro citou o exemplo de Fernando de Noronha e
cobranca para preservagdo e controle dos bens; 3) e o derradeiro comparou a cidade com

Parati e estabeleceu um valor.

Mesmo com as elucidacdes, o coeficiente da variacdo ainda é elevado, e a analise de
dados se deve pautar por estatisticas mais robustas. O ajuste dos resultados obtidos pela DAP,
deve se pautar pela analise grafica, a detec¢do dos verdadeirosoutliers e a estrutura de dados,
e no caso em tela pode ser feito pela técnica gréfica do boxplot(caixa de bigodes) (CUNHA,
MACHADO e FILHO, 2002).

Por meio do uso da técnica da caixa de bigodes, foram utilizadas 1,5 amplitudes inter-
quartis acima do terceiro e abaixo do primeiro quartil. Assim, como em outras pesquisas
(CUNHA, MACHADO e FILHO, 2002) foram eliminados apenas os valores extremos, por
mais que na estrutura de dados, combinada com a analise das manifestacGes e percepcdes
alguns pontos minimos também tenham sido potenciais outliers, o que também corrobora com
a correcdo da aguda simetria a direita da distribuicdo de frequéncia.Os resultados da analise

da caixa de bigode se encontra na tabela 8.



Tabela 8 - Resultados da Técnica Box Plot(Caixa de bigodes)

1° Quartil
Limite Inferior
Minimo

Média

Moda
Mediana
Maximo

Limite Superior
3° Quartil

R$10,00
R$-50,00
R$ 0,00
R$ 68,38
R$ 0,00
R$20,00
R$ 2.00,00
R$110,00
R$50,00

Fonte: Elaboragdo Prépria.
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Assim, com o limite superior em R$ 110,00, a amostra passa a ser formada por 179

observacOes, com a média de R$ 23,68, mediana R$ 20,00 e moda R$ 0,00, entdo a assimetria

a direita da dispersdo dos dados resta mantida. No entanto, o grafico 13 a assimetria resta

amenizada com o uso da técnica da caixa de bigodes.
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Gréfico 17 - Forma de distribuicdo da Frequéncia excluidosoutliers

Fonte: Elaboragdo Prépria.

O novo desvio padrdo é de R$ 24,32 e a variancia amostral em 591,32, o coeficiente

de variacdo resultou em 2,68%, representando baixo grau de dispersdo. Assim, a

representatividade do modelo proposto com a exclusdo dos outliersseveros, propde um

modelo razoavel para a proposicao da DAP obtidas pelos questionarios.

Assim, o valor a ser utilizado como parametro para fundamentar a estatistica da DAP,

serd a média de R$ 23,68 (vinte e trés reais e sessenta e oito centavos), em linha com o

teorema do Pareto Eficiente e j& utilizados em outros estudos do mesmo género (BELLUZO,

1999; OLIVEIRA, 2014).
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Em pesquisas com a técnica DAP, geralmente pontos extremos sdo potenciais outliers,
eliminados os severos pela técnica do boxplot, outros pontos podem ser eliminados de acordo
com as caracteristicas da amostra, como o fizeram outros estudos com DAP (CUNHA, 2002;
PACHECO, 2011). Os individuos fazem estimativas a partir do marco inicial, ajustando a
resposta final (KAHNEMAN e TVERSKY, 1974). Assim, o lance zero para a DAPopen-
ended, pode sofrer dos processos de ancoragem. Devido a impossibilidade de dissociar a ideia
dos zeros formulados com ou sem ancoragem, opta-se por remover da amostra as DAP com a

ideia de zero, por estarem enviesadas.

Eliminados os resultados para DAP igual a zero, ficamos com uma amostra com 136
observacdes, com DAP média de R$ 31,17, desvio padréo de 23,46, mediana de R$ 22,50 e

moda de R$ 10,00. A variancia amostral assumiu o valor de 544,56.

Seguindo o roteiro exposto na metodologia, com o auxilio do auxilio do software
estatistico Gretl — GnuRegression, Econometricsand Time-series Library, foram estimados 0s
coeficientes da regressdo logitpara os dados com a DAP, conforme equagéo 11, os resultados

estimados por esta regressdo, estéo apresentados no Quadro 5.

Modelo 1: Logit, usando as observacdes 1-136
Variavel dependente: DAP
Erros padrdo baseados na Hessiana
Coeficiente ~ Erro Padrédo z p-valor
const —3,99611 1,58408 -2,5227 0,01165  **
GEN -0,25 154 0,398489 -0,6378 0,52361
FET 0,769746 0,251191 3,0644 0,00218  ***
ESC —0,15163 0,211011 -0,7186 0,4 239
FEL 0,50456 0,400708 1,2592 0,20797
REN 0,617754 0,459337 1,3449 0,17866
Média var.depend nte 0,330882 D.P. var. dependente 0,4722 0
R-quadrado de McFadden 0,103202 R-quadrado ajustado 0,033703
Log da verossimilhanca —77,42332 Critéri  deAkaike 166,8466
Critério de Schwarz 184,3226 Critério Han an-Quinn 173,9484
NUmero de casos ‘corretamente previstos' = 96 (70,6%)
f(beta'x) na média das varidveis independentes = 0,472
Teste de razdo de verossimilhanca: Qui-quadrado(5) = 17,8194 [0,0032]

Quadro 6 - Resultados da Regressdo Logit da DAP
Fonte: Elaboragdo Prépria.

O valor da estatistica Qui-quadrado foi de 17,81 com um p-valor menor que 5%, o
que sugere que o modelo logitesta adequado para estimacao dos valores dos coeficientes das
varigveis. O R2? de McFadden que trata dos resultados equivocados, se comporta em um valor

pequeno. Quanto a existéncia de multicolinearidade foi feito o teste de fatores de
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inflacionamento da variancia (FIV), com resultado plotados na Tabela 9, com variagdo

maxima de 1,220, o que afasta a existéncia de multicolinearidade.

Tabela 9 - Teste de Inflacionamento da variancia para a regressao logit

Variavel FIV
GEN 1,029
FET 1,064
ESC 1,212

REND 1,220
FEL 1,052

Fonte: Elaboragdo Prépria.

O quadro 6 retrata a relacdo obtida entre as hipdteses de sinais esperados e 0s

resultados encontrados pela regressdo logitpara os resultados obtidos.

VARIAVEIS SINAL
INDEPENDENTES
ESPERADO ENCONTRADO
By GEN POSITIVO NEGATIVO
B, FET POSITIVO POSITIVO
Bs ESC POSITIVO NEGATIVO
B. REN POSITIVO POSITIVO
Bs FEL POSITIVO POSITIVO

Quadro 7 - Resumo das hip6teses da DAP comparando sinais esperados
Fonte: Elaboragdo Prépria.

Para a variavel género (GEN) foi encontrada uma relacéo inversa, na qual enfatiza que
homens estdo mais inclinados a fazer pagamentos acima da média para eventos culturais. Ja
para a variavel faixa etaria (FET) teve sinal positivo, em linha com a formulacéo tedrica, onde
pessoas mais velhas tendem a ter uma inclinagdo maior a desembolsos para aquisicdo de
cultura. Ja a variavel escolaridade (ESC) teve sinal diverso do esperado, em contrassenso de
quanto maior o nivel de escolaridade maior seria a disposicéo a pagar, resultado semelhante ja
foi obtido em estudos da mesma natureza (OLIVEIRA, 2014).

J& para as variaveis renda (REN) e felicidade (FEL) foram obtidos sinais positivos em
linha com a hipdtese formulada, o que coaduna com a idéia de quanto maior a disposicéo de

renda, maior seria a capacidade em utiliza-la para reforco da utilidade em cultura, bem como,
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quanto maiores os niveis de felicidades, estado de bem-estar, que o individuo sensato tende a

manter, maior seré a disposicéo a pagar pelo bem.

Com aplicacdo da equacdo 11, chegamos ao valor do evento por meio da métrica de
medicdo da disposicdo a pagar total (DAPT), no valor de R$ 341.793,44 (trezentos e quarenta
e um mil, setecentos e noventa e trés reais e quarenta e quatro centavos), que representa o

valor da Festa do Divino pela 6tica da valoragdo contingente.

4.4 Relagéo entre os resultados

O entendimento e a exploragdo dos valores auferidos pelo MCV e pela MVC, deve se
pautar pela compreensdo de como os valores foram construidos. Assim, a medida quantitativa
s6 tem real valor se munida dos termos qualitativos que deram ensejo ao seu resultado, que

compdem o entendimento da DAP criada por ambos 0s méetodos.

Este estudo tinha por objetivo analisar o valor do evento cultural, Festa do Divino de
Pirendpolis — GO. Para tanto, pautou-se na utilizacdo de duas técnicas de valoracdo
econdmicas, onde os dados foram obtidos por meio de aplicagdo de questionarios e a sele¢do
de dados para montar os modelos econométricos de estimagdo. Além disso, acrescenta a
varigvel felicidade para entender se o &nimo do bem-estar subjetivo tende a imprimir um

maior anseio de valoragdo de bens culturais.

Pela técnica MCV, utilizando a 6tica do excedente do consumidor o valor estimado
para a Festa do Divino foi de R$ 4.405.284,91 (quatro milhdes quatrocentos e cinco mil,
duzentos e oitenta e quatro reais e noventa e um centavos), este valor de forma isolada, ndo
parece munir muitas informaces, e carrega nele aspectos, que mantém seu valor como:
tradicdo e outros. Além disso, este valor pode ter sofrido uma distorcéo devido ao calculo dos
custos de viagem, em especial ao custo de oportunidade que no Brasil, devido a legislagdo
trabalhista, diverge de como é calculado na Europa ou Estados Unidos, onde emanam a maior

parte de estudos com a métrica dos custos de viagem.

Ao gestor publico fazer a leitura isolada desse valor, pode parecer ndo fornecer muitas
informacGes. No entanto, ter o entendimento do valor da festa, e aplicar qualquer tipo de
valoragéo e atualizacdo de valores, pode produzir uma capacidade de ganhos intelectuais com

essa informacéo, desde que atualizada adequadamente.
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Pela técnica do DAP, feita por meio da metodologia open-ended, chegou ao valor
medio de disposicdo a pagar de R$ 31,17 (trinta e um reais e dezessete centavos), ora mesmo
que seja inata a impossibilidade de cobranga para as manifestagdes do divino, visto que
ocorrem por toda parte e em ambiente plblico, aos gestores publicos deve caber o
entendimento da medida. Para o valor da DAPT, ou seja, da disposi¢do a pagar da festa foi
encontrado o valor de R$ 341.793,44 (trezentos e quarenta e um mil setecentos e noventa e

trés reais e quarenta e quatro centavos).

Em ambos os modelos houve influéncia positiva da felicidade nos aspectos de
valoragdo reforcando as hipoteses formuladas na metodologia do trabalho. E as hipoteses de
sinais esperados das varidveis independentes ap0s a regressao seguiram em sua maior parte as
hipoteses formuladas. Para a DAP, houve divergéncia quanto a varidvel género, e predigdo do
modelo se inclina a elucidar que homens tendem a dispor de maior intencdo de pagar por
eventos culturais. J& para MCV, a variavel renda ndo seguiu o sinal esperado, no entanto
outros estudos encontraram divergéncias similares na predicdo do sinal da renda (Outros
estudos). Contudo, a variavel escolaridade destoou e em ambos os modelos ndo conclui a
hipotese de sinais esperados, possivel explicacdo é de que como se trata de um evento
religioso, a inclinacdo cultural pode estar muito mais ligada com sentimentos religiosos do
que por razdes intelectuais, estd muito mais ligado ao estado emocional do que racional do

individuo.

Ainda em observancia ao valor do custo da Festa do Divino para o poder publico, que
consoante ao Anexo 1 deste trabalho, declaracdo emitida pelo secretario de cultura do
Municipio, o valor dos gastos com a festa é de cerca de R$ 300 mil reais. Este valor €
considerado para todo o periodo do evento. Enquanto as métricas do MVC e MCV, a

estimativa se deu para o periodo de aplicacdo dos questionérios.

Depreende-se que o poder publico da cidade de Pirendpolis, entende a importancia do
investimento e no gasto publico para manter as caracteristicas do evento cultural, em especial,

com o apoio desprendido a esta pesquisa.

Nesta esteira, tanto o MVC como o MCV se apresentaram como solugdo para
mensuracbes de ativos publicos culturais, e instrumento de andlise de ativos para a
contabilidade. E importante destacar, que os métodos capturam valores diferentes, devido
suas perspectivas e possibilidades de cenérios, enquanto o MCV tende a capturar o valor de

uso, 0 MVC captura também o valor de opcéo e existéncia.



88

Ambos os modelos sdo de fécil aplicagdo, contudo o processo de estimacdo da DAP,
possui menos rigor formal, j& o método do custo de viagem pode apresentar valores

enviesados por ter a cidade de Pirendpolis, diversos atrativos turisticos.

Para a gestdo publica é importante entender os valores apresentados por essas métricas
a fim de haver comparabilidade entre os resultados de politicas propostas e para tanto
necessita da contabilidade como ferramenta para entender, mensurar e administrar estes bens
intangiveis. A depender dos objetivos em anélise, e como a cidade de Pirendpolis tem
diversos atrativos, é interessante adotar métricas para valorar os demais ativos ao mesmo
tempo a fim de que a mensuragéo ndo sofra com vieses. Bem como entender a perspectivas

desses valores em funcéo do gasto publico para manutengdo destes bens.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

A valoracdo de bens ambientais e culturais tem por norte se ajustar aos novos
procedimentos e realidades enfrentadas pela contabilidade e pela gestdo publica. E segue na
esteira que enfoca a necessidade e influéncia desses bens na nossa qualidade de vida, e das

interagdes e interesse das pessoas e da sociedade pela sua preservagéo.

Esta pesquisa teve por escopo valorar a Festa do Divino de Pirendpolis — GO, e
aprofundar sobre os aspectos da valoragdo econdmica dos bens culturais, para tanto ndo se
pautou apenas por aspectos socioecondmicos, e tem por norte tomar novos elementos

psicoldgicos e intimos de individuo, a fim de prover maior compreensdo aos resultados.

Outrossim, foram aplicados o método dos custos de viagem na abordagem individual e
0 método de valoracdo contingente por meio de DAP open-ended, com a varidvel de bem-
estar subjetivo, felicidade e entender o seu efeito sobre os processos de valoracdo dos bens
culturais. Os resultados se mostraram consistentes e comprovaram o processo de valoragéo
positiva para o &nimo da felicidade, propondo novos conceitos de foro intimo para valoragéo

de bens culturais.

Neste eixo, pesquisas de valoragdo devem se inclinar para aspectos multidisciplinares
para valoracdo de bens culturais e ambientais, e a inclusdo de variaveis psicoldgicas e outros
aspectos acabam por dinamizar o processo de mensuragdo destes bens e diferenciagdo de
analises meramente mateméticas e monetarias, em que pesam somente a capacidade
monetaria dos individuos. Tendo como perspectiva, que além da parte quantitativa, os
processos de valoracdo se pautem por mecanismos de andlise descritiva e por variaveis
psicométricas e outras, a fim de obter dados marginais que ajudam a explicar os resultados

obtidos pelas métricas de valoracao.

Logo, a combinagéo entre aspectos de valoragdo de MCV e MVC combinados com
aspectos socioecondmicos e psicoldgicos dos individuos pode agregar para decisdo dos
gestores, e se feito dessa forma, o valor contabilizado no ativo imobilizado da prefeitura, esta
nao s6 em consonancia com o IPSA 17, mas nutre o entendimento do usuério da informacao.
Apesar da discrepancia entre os resultados: R$ 4.405.284,91, para a técnica do método do
custo de viagem e R$ 341.793,44, para a técnica da valoragdo contingente. Tais resultados

fornecem base para a demonstracdo e registro contabil de bens culturais, em especial, para
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comparativo com 0s gastos publicos, que segundo a declaragdo do secretério foi de R$
300.000,00.

Como limitagdes do trabalho para a técnica dos custos de viagem, tem-se que a cidade
de Pirendpolis possui diversos apelos turisticos o que dificulta a individualizacdo dos valores
despendidos unicamente para a Festa do Divino. Ainda, eventos como a Copa do Mundo
atraem turistas com um elevado poder aquisitivo como retratado na analise descritiva dessa
pesquisa, acabam por superestimar o método dos custos de viagem que se pauta pelo custo de
oportunidade dos individuos que tende a ser maior, conforme seu poder aquisitivo.Além dos
aspectos ja assinalados, como limitacdo para a técnica da valoragdo contingente, podemos
ressaltar que a técnica open-ended, como em outros trabalhos, baliza resultados para uma
segunda aplicacdo via referendo. Pela impossibilidade de aplicacdo do questionario no

formato referendo, o mesmo ndo foi debatido.

Como sugestdo para pesquisas futuras envolvendo questionérios para valoragdo pelo
MCV ou MVC, poder-se-ia acrescer perguntas e pontos envolvendo varidveis psicoldgicas,
tanto para restricdo da amostra de lances para a DAP, quanto para melhor compreenséo do
deslocamento e das necessidades do calculo do MCV. Ainda, realizar estudo envolvendo
eventos na mesma cidade e contrapor os resultados variados aos gestores da cidade, a fim de
entender se estes resultados poderiam facilitar na gestéo da prefeitura. Além disso, fazer um
segundo estagio da DAP, que é o referendo, perguntando aos turistas se estariam dispostos a
pagar o valor encontrado R$ 31,17 (trinta e um reais e dezessete centavos) para desfrutar da

Festa do Divino.

Como Pirenopolis é uma cidade turistica, a valoragdo desses bens culturais, e também
os ambientais, € de fundamental importancia para que se estruturem politicas de gestdo e
planejamento, que resolvam pequenos problemas marginais, ou que permitam escolhas
técnicas no ambito politico, como a prioridade de investimentos em determinadas despesas.

Espera-se que os resultados sejam aproveitados pelos gestores da cidade.

Espera-se que os efeitos tedricos dessa pesquisa possam se dissipar para a pratica da
contabilidade publica, e que os gestores de municipios, como Pirendpolis, possam contribuir
profissionalmente para suas cidades formalizando incentivando este tipo de valoragéo e

buscando compreender os resultados fornecidos por estas métricas.
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APENDICE A

QUESTIONARIO PIRENOPOLIS - GO

Confirmo, ao completar este questionario, que entendi que
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minhas respostas serdo utilizadas para pesquisa académica.

Também entendi que as informagdesque eu fornecer serdo mantidas de maneira confidencial e que permanecerdo andnimas.
Também entendo que minha participacdo neste questionario é minha deciséo pessoal e que posso decidir ndo participar deste
questionario a qualquer momento e sem dar explicacBes. A decisdo de ndo participar ndo ird prejudicar minha relagcdo com os

pesquisadores deste estudo.

1.Qual seu Estado de residéncia? Ou pais?

2.Sexo0: () Masculino () Feminino

3. Estado Civil: Solteiro ( ) Casado( ) Separado( ) Divorciado ( )
Unido Estavel ( ) Outro ( )

4. Faixa Etaria:15-20( ) 21-30( ) 31-45( ) 45-65( )
Acima65( )

5.Escolaridade: ( ) Fundamental (1°a 9° ano) () Médio (2° grau) (
) Superior Incompleto () Superior (3° grau) ( ) P6s-Graudagdo

6. Qual é a sua renda mensal familiar?
Quantas pessoas moram com vVocé:

Renda per capita

7. Local de Trabalho:

() Empresa Privada () Estudante ( ) Emprego Pdblico ()
Aposentado () Profissional Liberal ( ) Doméstico ( ) Empresério (
) Outro

8. Viaja acompanhado?( ) Nao

() Sim008.1) Se sim, quantas pessoas 0 acompanham?

9. Quantas noites passara na cidade?

10. Como organizou a Viagem?

() Internet ( ) Agéncia de viagem ( ) Outros ( ) VVocé montou

11. Qual o meio de transporte que utilizou para se deslocar até a
cidade de Pirenopolis? ( ) Carro ( ) Onibus ( ) Moto ( ) Van ()
Avido () Combinagéo ( ) Outros.

12. Qual o meio de transporte que utiliza na cidade? (
alugado () Onibus () Taxi ( ) Van ( ) A pé (
Emprestado ( ) Moto () Outros

) Carro
) Veiculo

13. E sua primeira vez na Festa do Divino? Sim () Ndo ( )Se ndo, quantas vezes ja veio?

14. Periodicidade que vem a Pirendpolis: ( ) 1vezaoano( )2e3

15. Onde esta hospedado? ( ) Casa de amigos/familiares (

)

vezesao ano( )4e5vezesaoano ( ) mais de 5 vezes ao ano

Pousada () Hotel ( ) Flat ( ) Albergue ( ) Camping( ) Outros.

16. Tem o hébito visitar cidades para conhecer sua histéria?( ) Ndo

() Sim 016.1) Se sim, quantas viagens faz por ano?

17. Quanto gasta por dia em Pirenopolis? (Inclua despesas com
hospedagem, alimentagdo, passeios, transporte na cidade,
artesanato)

18. Qual é o motivo principal da viagem?
() Visitar Cachoeiras ( ) Festa do Divino( ) Ambas
() Outro.

19. Quial seu nivel de entendimento da Festa do Divino?( ) Muito sati

sfatorio () Pouco satisfatorio( ) Satisfatorio () Nada satisfatorio

20. Atividades desenvolvidas na regido:(
tour ( ) Passeio as cachoeiras (
Religido/esoterismo/misticismo () Turismo rural/ecoturismo (
Turismo Cultural () Outros.

) Caminhadas () City
) Gastronomia ( )

)

21. Pretende retornar? () Sim( ) Nao

Por que?

22. Em uma escala de 1 a 4, qual é seu grau de satisfacdo com o
investimento feito para estar aqui?

23. Qual a sua disposigao a pagar pela Festa do Divino?

24. Em uma escala de 1 a 4, como avalia:( ) Infra-estrutura da cidade

) Servigos Turisticos

() Atrativos da Cidade (

26. Em uma escala de 1 a 4, como avalia a sua felicidade por estar
aqui?

27. Apontamento
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ANEXO 1
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Prefeitura Municipa'l de Pirendpolis
Secretaria Municipal de Cultura, Esporte, Lazer e Juventude

DECLARACAO

A Secretaria Municipal de Cultura, Esporte, Lazer e Juventude — SMCELU declara que a Festa do
Divino Espirito Santo e Cavalhadas de Pirendpolis possui publico estimado de 20.000 participantes
segundo dados da Policia Militar (2014) e valor de custo direto total de RS 300.000,00 (Trezentos Mil

Reais) segundo dados desta Secretaria (2014).

Sem mais para o momento, firmo o presente.

Pirenopolis, 21 de Julho de 2015

Y/

f/ T0n

Jodo Luiz Teixeira Branddo Sobrinho
Secretdrio Municipal de Cultura, Esporte, Lazer e Juventude

Av. Bernardo Sayéo, s/n° - Centro - Pirenépolis — GO, CEP: 72980 - 000 , Fone: 62 3331 3763



