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Resumo

Hé& premiacBes em jornalismo para materias, profissionais e empresas de comunicag&o.
Os prémios sdo dispositivos na cultura profissional que prescrevem ethos, valores e
procedimentos, baseados em modelos jornalisticos. Neste universo, dois paradigmas sdo
trabalhados. O primeiro com questdes sobre adocdo (ou ndo) dos critérios de
objetividade, baseado na tensdo entre informagdo das redacbes e das assessorias:
Jornalismo Investigativo (denuncia) e Jornalismo Institucional (promoc¢do). E o
segundo, relativo a questdo do sujeito, com a tensdo do jornalista interventor (ou nao)
na realidade: Jornalismo Informativo (isencdo, imparcialidade, impessoalidade) e
Jornalismo Publico (advocacy, engajamento e mobilizacdo social). A pesquisa empirica
faz um levantamento de 114 prémios e mapeia em 30 categorias quem sdo 0s atores e
elementos que atuam em relagdo ao processo de producdo da noticia: News Promoters,
News Assemblers e News Consumers, em Molotch e Lester (1974). Ja a contribuicdo
tedrica identifica na cultura profissional os News Honors: um Idcus ndo visto ainda na
Teoria da Noticia onde se enquadram 0s agentes que promovem a normatizacdo das
rotinas produtivas por meio dos prémios, no tocante aos limites cognitivos de Traquina
(1993) e as rotinas cognitivas de Sousa (2003).



Abstract

There are awards in journalism for materials, professional and media companies. The
prizes are devices that prescribe ethos, values and procedures in the professional culture,
based on journalistic models. In this context, two paradigms are alluded. The first issues
on adoption (or not) of the objectivity criteria, based on information between
newsmaking enterprises and organizations: Investigative Journalism (complaint) and
Institutional Journalism (promotion). And the second subject, with the straining
journalist intervenor (or not) in reality: Informative Journalism (detachment,
impartiality, neutrality) and Civic Journalism (advocacy, social mobilization and
engagement). Empirical research is a survey of 114 awards in 30 categories. Its maps
who are the actors and elements that act in relation to the process of news production:
News Promoters, News Assemblers e News Consumers according to Molotch and Lester
(1974). The theoretical contribution identifies professional culture in the News Honors
concept: a locus not yet seen yet in the News Theory of framing agents that promote the
standardization of news production routines through the awards, according to the
cognitive limits in Traquina (2003) and cognitive routines de in Sousa (2003).



CitacOes

“Quem busca o conhecimento e o acha, obtera dois prémios: um por procura-lo, e outro
por acha-lo. Se ndo o encontrar, ainda restard o primeiro prémio.”
Maomé

“De longe,o maior prémio que a vida oferece ¢ a chance de trabalhar muito e se dedicar
a algo que valha a pena.”
Theodore Roosevelt

“Nao procures um prémio, pois tens uma grande recompensa sobre a terra: a alegria
espiritual que s6 o justo possui.”
Dostoievski

“A honra ¢ o prémio da virtude.”
Toméas de Aquino

“Nao ha verdadeiro heroismo sem religido, ela s6 é capaz pelo incentivo de um prémio
eterno de persuadir aos homens os maiores sacrificios dos bens deste mundo e da
propria vida.”

Marqués de Marica

“O prémio ao malvado e o castigo ao bom servem para lembrar que nem um nem outro
devem ser motivo de procedimento.”
Agostinho da Silva
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1 Introdugéo

A pesquisa trata do universo dos prémios* como elementos de normatividade e
prescri¢do de ethos, valores e procedimentos na cultura profissional jornalistica. A tese
trabalha com as seguintes premissas: “o profissionalismo, visto como método de
controle do trabalho, consiste em dominar as técnicas da escrita, mas também no
dominio de saber quem contactar e que perguntas fazer, ou seja, possuir o saber de
procedimento”. (TRAQUINA, 2001, p. 107). A certeza de que as dissonancias
cognitivamente induzidas, em parte devidas as rotinas cognitivas, constrangem as
percepcOes que uma pessoa tem da realidade, podendo, por conseguinte, favorecer a
ocorréncia de erros de julgamento na avaliacdo do que é noticioso (news judgement)
(STOCKING e GROSS 1989 apud SOUSA, 2003, p. 27), além do fato das rotinas
produtivas estarem “confinadas nos limites cognitivos da racionalidade” (SOLOSKI
1989 in TRAQUINA, 1993, p. 93).

O primeiro capitulo traz a configuracdo da pesquisa e a questdo da organizacao
do pensamento. Tem como antecedentes: a continuidade de um estudo de caso sobre
dado prémio em jornalismo, no mestrado, que aumentou 0 panorama anterior de
pesquisas em Comunicacdo sobre premiacdes em Jornalismo: Cassol (1997), Santos
(2004). Como principal motivacdo, o trabalho tenta ampliar a visdo da ciéncia sobre o
tema, sendo a producdo cientifica no Brasil distribuida por: duas dissertacdes na regido
sul, trés dissertacGes na regido centro-oeste, duas dissertacdes na regido sudeste e uma
tese também nesta Ultima regido citada. Traz também a questdo da ideologia que
permeia o Jornalismo e de tensdes relativas a coleta de dados, amostra e estratégias de
verificagao.

O segundo capitulo trata diretamente dos prémios, em duas epistemes
(construidas a partir do referencial de Foucault): a primeira € chamada de Pds-
Obijetividade, que estuda a ado¢do (ou ndo) dos critérios de objetividade em ambito
internacional e nacional, trazendo a questdo dos prémios e como eles prescrevem
modelos jornalisticos, além de associacbes com a Teoria da Noticia. A segunda

episteme, chamada de P4s-Sujeito, recebe 0 mesmo tratamento da primeira episteme,

1 A palavra prémio, como substantivo, no sentido dicionarizado, quer dizer: préstimo, serventia, valor,
utilidade, auxilio, beneficio, servico, recompensa, bonus, agrado, galarddo, recompensacgdo, preco,
correcdo, vara, punicdo, agoitamento, penalidade, castigo, apolice, recompensa, valor. Trata-se daquilo
que se ganha (materialmente ou ndo) ao chegar a um objetivo. Recompensa, alvo a ser atingido mediante
uma contraprestagcdo. Enquanto isso, o verbo premiar, também dicionarizado, significa laurear,
recompensar, coroar, galardoar, laurear, nomear, condecorar.

14



mas com o adendo da categoria de andlise valor convergente, que introduz a ideia
sociocéntrica de valores-servico a légica midiacéntrica de valores-noticia. Em seguida,
um panorama dos prémios desenvolve o poder dos prémios no Jornalismo
contemporaneo. As epistemes, em Foucault, sdo utilizadas como mecanismos pelos
quais focaremos as tensdes dos modelos jornalisticos e ndos seus enquadramentos
ideoldgicos, propriamente ditos. O efeito pds serd utilizado para retirar a aparéncia dada
pelos modelos a préticas, no intuito de revelar a sua esséncia. Ainda em Foucault,
centramos na organizacdo do pensamento nas epistemes e abrimos mao da questdo da
énfase na disputa de poder em micropoderes, pois 0 proprio esvaziamento da ideologia
na pesquisa visa dar espaco de fala aos prémios (palavra) e ndo aos aparatos aos quais
pertencem (coisas).

O terceiro capitulo trata da pesquisa empirica, em vista da coleta inicial de
prémios (114 itens), amostra heterogénea e amostra final. S&o aplicadas 30 categorias
de andlise que identificam os prémios em relacdo a atores que atuam no processo,
formas de adesdo dos jornalistas (Candidatura e Monitoramento®), cronologia dos
prémios nas Ultimas seis décadas, tipos de galarddo, a pratica de mencdo honrosa,
composicdo de juri, avaliacdo tematica, dentre outros. Em seguida, o relatério de
pesquisa exemplifica alguns indicativos encontrados na amostra final, além de trazer
alguns problemas enfrentados durante a apuracdo. Por fim, a proposicéo tedrica de News
Honors é feita em relacdo a classificacdo de Molotch e Lester (1974): News Promoters,

News Assemblers e News Consumers®.

2 Candidatura quando é publicado um edital e os jornalistas interessados se inscrevem como concorrentes
em categorias. O edital é publico e costuma ser de facil acesso pela internet ou oferecido por demanda
(telefone, email etc). Chamamos de Regulamentos de Monitoramento quando existe um plano de agéo
corporativo, no qual os gestores do prémio tém critérios de selecdo para nomear jornalistas a partir de
critérios institucionais ou mesmo do inventario do trabalho do jornalista feita pela equipe do prémio.
Nesta pratica, ndo ha inscricdo ou concorrentes. A organizacdo seleciona, nomeia os jornalistas como
premiados e os convida para uma cerimdnia de outorga do reconhecimento.

* Quando colocamos alguns conceitos e termos em italico é para facilitar a leitura, mas também para ndo
esgotar sindnimos. Por exemplo, o Unico sindnimo para prémios que temos é premiacdo. Logo, quando
fala-se em “prémio esso”, para ndo utilizar essa palavra como substantivo, mas como parte do nome da
premiacdo, optamos por designa-lo como Prémio Esso. O mesmo acontece com Jornalismo Informativo,
Jornalismo Investigacao, Jornalismo Publico e Jornalismo Institucional para ndo esgotar palavras que a
todo momento se recorrem, como: informacdo, publico, organizagdo, instituicdo, entidade. Os
neologismos utilizados no ambito da pesquisa (premiados, premiadores, premiaveis) seguem a mesma
I6gica.
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1.1 Contextualizacéo
1.1.1 Ponto de Partida: Antecedentes

Esta tese, aceita, elaborada, orientada, qualificada e apresentada no Programa
de Pdés-Graduacdo em Comunicacdo da Universidade de Brasilia (PPGFAC/UnB)
(2009-2013) trata da emergéncia de um conjunto de prémios e atores sociais que
prescrevem um novo ethos* profissional aos jornalistas brasileiros. A hipétese central da
pesquisa teve origem em apontamentos feitos por uma dissertacdo, de minha autoria, A
Influéncia do Prémio Jornalista Amigo da Crianca sobre o profissional de Jornalismo
(2006-2008), produzida no mesmo programa de p6s-graduacao.

A dissertacdo era um estudo de caso sobre um prémio de uma organizagdo do
Terceiro Setor que nomeava jornalistas como colaboradores da pauta da crianca e do
adolescente. Foi feito um formulario online e submetido a 346 jornalistas. O resultado
apontava para estratégias organizacionais que prescreviam pautas, abordagens, fontes,
cursos de capacitacdo para jornalistas (Agenda Setting) com efeito sobre as rotinas
produtivas nas redacdes (Newsmaking).

A proposicdo da presente tese, ainda como projeto de pesquisa (2009), teve
como motivacdo a escassez de trabalhos sobre o assunto: prémios em jornalismo. Além
da coincidéncia do fato de o PPGFAC/UnB ter, simultaneamente, nos anos de 2006 e
2007, trés pesquisas em desenvolvimento sobre prémios em jornalismo (MAGNO,
2006; NORA, 2008; DIAS, 2008).

1.1.2 Motivagdes: ampliar a visdo da ciéncia

Essas trés dissertacdes de mestrado do PPGFAC/UnB, em producdo na década
de 2000 foram somadas ao escasso panorama de pesquisas em Comunicacdo sobre
prémios em jornalismo. Até entdo, a Unica pesquisa cientifica produzida era a de Cassol

(1997), ainda na década de 90. Esta dissertacdo pioneira estudou vencedores Prémio

* Um esclarecimento a ser feito sobre a palavra ethos no &mbito da pesquisa é o de que: quanto a ética,
existe uma tensdo muito grande entre as concepg¢des de Michel Foucault e Jirgen Habermas que ndo nos
interessa diretamente, mas & importante ser mencionada. Foucault vincula a ética a subjetividade,
direcionada para um cuidado pessoal de si, onde preceitos universais ndo tém vez. Habermas acredita no
agir comunicativo e na interacdo entre sujeitos (por meio da linguagem) no intuito de construir um
consenso ou equilibrio universal entre a subjetividade do individuo e a objetividade da realidade
(harmonia entre a esfera privada e a esfera publica). Sao dois referenciais distintos de ética e que evocam
muito a palavra ethos, que na tese, ndo se confunde com a discussdo sobre ética, nem deontologia, mas
sinaliza um conjunto de praticas e valores prescritos pelos prémios.
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Esso de Jornalismo na regido Sul do pais, fazendo apontamentos sobre transformacoes
da reportagem, vinculando-as a evolugcdo do Jornalismo Impresso, no contexto
brasileiro. Este trabalho associava muito o prémio em questdo a modalidade de
Jornalismo Informativo, de origem norte-americana, com a prescricdo da
impessoalidade, imparcialidade e isen¢do aos jornalistas, além de técnicas baseadas no
referencial de Objetividade, como o lead, copy desk e a piramide invertida.

Apesar do valor das conclusdes de Cassol (1997), nos anos 90, quase uma
década depois, nenhum trabalho cientifico tinha sido elaborado em relacéo a premiacdes
no pais, na area de Comunicacao. O panorama mudou a partir dos seguintes trabalhos:

. Santos (2004) estudou em uma abordagem semidtica fotografias
vencedoras do Prémio Vladimir Herzog de Anistia e Direitos Humanos tracando uma
retrospectiva da histéria e importancia do advento da fotografia para a sociedade em
relacdo a afirmacdo histdrica dos direitos humanos, passando pela circunstancia politica
que provocou a morte do jornalista Vladimir Herzog, em 1975;

o Magno (2006) classificou as matérias ganhadoras do Prémio Esso de
Jornalismo, de 1956 a 2005, e verificou mudancas no perfil dos géneros jornalisticos e
preceitos relativos a Objetividade em 50 anos de premiacao;

. Passos (2006) estudou os vencedores do Prémio Esso de Jornalismo na
categoria Fotojornalismo e a producéo de efeitos de sentido codificados (ou ndo) de sua
amostra, numa abordagem semiotica que versava sobre estética;

o Carvalho (2007) estudou os House Organs vencedores do Prémio Aberije,
na perspectiva de Comunicacdo Interna (RP) e ndo de Jornalismo Institucional
(jornalismo) identificando um perfil padrao de publicacdes premiadas;

o Dias (2008) estudou a influéncia do Prémio Jornalista Amigo da
Crianca, em meio a 346 profissionais premiados, como estratégia de agendamento de
pautas, mudanca nas rotinas produtivas, além do engajamento de jornalistas em defesa e
promogcé&o dos direitos da crianga e adolescente;

o Mora (2008) estudou o Concurso Tim Lopes de Jornalismo, uma
premiacdo que certifica ndo as melhores reportagens pos-veiculacdo na midia, mas
premia pautas que concorrem a uma verba institucional para producdo de uma
reportagem financiada pela premiacdo, numa perspectiva pré-veiculacdo na midia; e

o Gongalves (2010) estudou a especificidade de jornalistas que

abandonaram as redacdes e assumiram cargos publicos em reparti¢bes publicas, dando

17



inicio ao que ele chama de jornalista legislativo, na perspectiva de Midia das Fontes e
de Jornalismo Corporativo®. N&o era o objeto da pesquisa, mas de forma subsidiéria,
ele listou 26 prémios nacionais e internacionais que estes profissionais com status de
jornalistas legislativos ganharam, mesmo ndo estando em redacdes da midia tradicional,
mas ocupando postos de trabalho na estrutura organizacional da administracdo publica
federal. Tal fato mostra que o Jornalismo Institucional pode fazer noticia e competir
com profissionais do mercado noticioso das grandes corporagdes, na perspectiva de
Midia das Fontes e Jornalismo Corporativo.

Diante deste quadro de sete pesquisas da década de 2000 sobre prémios em
jornalismo®, aliados ao panorama de um dnico trabalho na década de 1990, o que saltava
aos olhos na época da proposicéo desta tese de doutorado eram as estratégias distintas
de prescricao de valores e preceitos do que é o bom jornalismo a partir dos prémios, até
entdo, somente quatro estudados: Prémio Esso, Prémio Jornalista Amigo da Crianca,
Concursos Tim Lopes de Jornalismo Investigativo e o Prémio Vladimir Herzog de
Anistia e Direitos Humanos'.

Cassol (1997) e Magno (2006) ao abordarem o Prémio Esso de Jornalismo, se
dedicaram a investigar uma premiacdo que validava a modalidade de Jornalismo
Informativo, com todos os preceitos inerentes ao referencial de Objetividade. Ja& os
trabalhos de Dias (2008) e Nora (2008), Prémio Jornalista Amigo da Crianca o
Concurso Tim Lopes de Jornalismo, respectivamente, tinham mais contato com prémios
gue operam com um jornalista engajado em lutas sociais de promocao da cidadania,

associados a modalidade de Jornalismo Publico.

> O Jornalismo Corporativo produz noticia para outros jornalistas e ndo somente para o publico. Nas
Assembleias Legislativas € no Congresso Nacional é relativamente comum este tipo de pratica. O
radiojornalismo da Camara dos Deputados, por exemplo, produz spots sem assinatura que sdo utilizados
em radios do interior do pais. E sdo produzidos com este intuito, desde que o uso cite a fonte que cedeu os
spots.

® Década de 2000 (SANTOS, 2004; MAGNO, 2006; PASSOS, 2006; CARVALHO, 2007; DIAS, 2008;
MORA, 2008; GONGCALVES, 2010). Década de 1990 (CASSOL, 1997)

" Carvalho (2007) ndo é citado aqui porque sua abordagem é em Relaces Publicas, apesar de tratar de
um prémio muito importante como o Prémio Aberje (RelagBes Publicas), que estd na nossa amostra de
analise, mas no tocante a categorias que premiam o Jornalismo. O Prémio Aberje entra na amostra
quando toca o Jornalismo Informativo e o Jornalismo Publico.

Passos (2006) trata de fotografias no contexto de Fotojornalismo, mas sua abordagem é em semiética
avaliando apenas termos estéticos, sem consideragdes sobre a Teoria da Noticia. Os mesmo vale para
Santos (2004).

Gongalves (2010) ndo estudou diretamente os prémios em jornalismo, mas trata de premiacdes recebidos
por jornalistas legislativos. E € relevante e paradigmatico pelo fato de jornalistas que estdo na perspectiva
de Midia das Fontes e Jornalismo Corporativo, dentro das organizagBes, receberem prémios de
jornalismo concorrendo de igual para igual com reporteres do mercado tradicional.
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Em vista desses dois paradigmas de prescricdo do bom procedimento ao
jornalista, o isento (Objetividade) e o engajado socialmente (Cidadania), o contexto de
mudanga de paradigmas no ethos dos jornalistas comegou a se desenhar como projeto
de pesquisa de doutorado®. Sendo a maior motivacao, em relacdo & ciéncia, a de propor
uma visao tedrico-metodoldgica no arcabougo da Comunicacgéo, no Brasil, que pudesse

ser um mecanismo de abordagem deste universo, atores e fendmenos.
1.1.3 Compreender melhor os prémios como mecanismos

A motivacgédo de elaborar a primeira pesquisa de doutorado sobre prémios em
Jornalismo (2009) no pais esbarrou numa surpresa: a tese de Castilho (2010), da
Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ). O autor investigou o Prémio Esso de
Jornalismo, edicdes de 1964 a 1978, e as implicacdes na identidade profissional do
jornalista brasileiro, durante o Regime Militar. O autor estudou a premiacdo: desde a
instauracdo do regime (1964-1968), periodo de controle mais rigoroso da censura
(1968-1975) ao inicio da abertura politica (1975-1978), a partir de entrevistas com
membros do jari e jornalistas premiados em algumas edi¢bes desses trés periodos. S6
tivemos conhecimento do trabalho de Castilho (2010) no fim do ano de 2011.

Tal descoberta extinguiu a questdo de propor a primeira tese de doutorado
sobre prémios em Jornalismo, no Brasil, mas nos indicou que este caminho de estudo
sobre prémios também parece ser emergente na ciéncia, em vista das pesquisas feitas:
na Regido Sul (1997 e 2006), no Centro-Oeste (2006, 2008 e 2010) e no Sudeste (2004,
2007 e 2010). Sem falar na ampliacdo do conhecimento cientifico sobre prémio em
Jornalismo, que saltou de apenas um (década de 1990), para oito pesquisas em 13 anos.
Um crescimento de 600% na década de 2000 (em relacdo a década de 1990) e um
acréscimo de 25% na década de 2010° (em relacéo & década de 2000). Desta forma,
houve um reforco motivacional na producdo de algum tipo de estudo que testasse um
mecanismo teodrico-metodoldgico de abordagem dos prémios em Jornalismo (além de
premiadores e premiados'®), o que seria uma contribuicdlo com a ciéncia em

Comunicagdo, no pais.

® O que chamamos de pés-Objetividade e p6s-Sujeito, nas epistemes, como blocos de organizacéo do
pensamento e analise de contextos.

° Tomando década de 2010 pelos anos de 2010, 2011 e 2012, apenas.

19 Utilizamos o vocativo “premiador” e “premiado” como sujeitos de uma interagio social, no sentido de
uniformizar a plural diferenga entre organizacfes do Estado, Mercado e Sociedade Civil que possam
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O estudo proposto nesta tese tem como objeto: os prémios. Mas ndo é um
estudo sobre premiagOes. E, sim, sobre paradigmas em transi¢do, ora em disputa, ora
complementares, mas se funcionando numa perspectiva de hibridizacdo da noticia, na
tematizacdo das pautas e na institucionalizacdo de temas em organizacfes de toda a
sociedade: Primeiro Setor, Segundo Setor e Terceiro Setor. Até pelo levantamento ser
de 114 prémios, trata-se de um mapeamento dos prémios e de uma fotografia de
paradigmas jornalisticos representados e operacionalizados nos prémios.

O termo grego paradigma, que significa modelo, episteme (entendida no
sentido de cosmovisao, da forma pelo qual o mundo é percebido e representado) é
utilizado por Thomas Kuhn em vérios sentidos. Paradigmas é uma concepc¢do de
ciéncia historicamente orientada (KUHN, 1996, p. 15). E uma construgio
epistemoldgica. Episteme é um recorte com base num conhecimento e um discurso que
pode ser fora da historicidade cientifica (FOUCAULT). E um constructo da filosofia
analitica que visa libertar o sujeito da linguistica e da historicidade.

No nosso caso, convém explicitar trés deles: o sociolégico, o metafisico e o
epistemoldgico. No sentido socioldgico, paradigma € a estrutura absoluta de
pressupostos que alicerga uma comunidade cientifica, isto é, o conjunto de valores,
crengas, técnicas, normas partilhados pela comunidade cientifica. No sentido
epistemoldgico, é esquema de pensamento para a explicacdo e compreensdo da
realidade. Ja no sentido metafisico € uma determinacdo mais ampla e mais difusa que a
teoria, ou seja, ndo é uma teoria e pode funcionar sem ela sendo, nesse caso, mais
extenso que a teoria (ESTRADA, 2004, p. 6).

A transicdo de um paradigma em crise para um novo, do qual pode surgir uma
nova tradicdo de ciéncia normal, esta longe de ser um processo cumulativo obtido
através de uma articulacdo do velho paradigma. E antes uma reconstrucdo da area de
estudos a partir de novos principios, construcdo que altera algumas generalizacdes
tedricas e mais elementares do paradigma, bem como muito de seus métodos e
aplicacdes (KUHN, 2000, p. 116).

Diante disso, é questionavel se os padrées ou modelos aceitos, como chama
Kuhn, poderiam se aproximar do conceito de episteme em Foucault, ja que se pronuncia

através dos discursos que se legitimam como verdadeiros nos espacos e tempos de cada

editar prémios, além dos inimeros jornalistas dentro de suas fungdes laborais (reporter, editor, assessor),
alocacéo profissional (redacéo, assessoria de imprensa, free lancer) e representacfes sociais (assessor de
imprensa, relagdes publicas).
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momento histérico. Segundo Foucault, existe em cada época histérica uma unica
episteme se pronunciando, através de um conjunto de relagdes, “que imporia a cada um
as mesmas normas e 0s mesmos postulados, um estagio geral da razdo, certa estrutura
de pensamento a que ndo saberiam escapar 0s homens de uma época - grande legislacédo
escrita por mao andnima” (FOUCAULT, 2002, p. 217) %,

1.2 Configuracéo da Pesquisa

A pesquisa historica investiga o universo de 114 prémios em Jornalismo
tomando como base de analise de regulamentos*? de participacéo.

Como método de abordagem, no plano geral de trabalho, na fundamentacédo
I6gica e no processo de raciocinio adotado, utiliza-se 0 método indutivo (observacao,
hipbtese, comparacdo, abstracdo e generalizacdo), partindo de dados particulares para se
chegar a uma verdade geral, pois ndo podemos abarcar todos os tipos de prémios
existentes no Brasil como corpus (ANDRADE, 1999, p.19-26).

Como método de procedimentos, o padrdo adotado é o monografico em vista
da capacidade de se gerar representacdes de elementos no universo das praticas
jornalisticas (ldem), como as denominacGes a serem utilizadas: premiador (1) e
premiado (2), para indicar organizacGes que utilizem estratégias de agendamento de
noticias ou engajamento de jornalistas na promoc¢édo de pautas (1), além de jornalistas
que tenham recebido algum tipo de distincdo (2). Sem falar no neologismo premiaveis
que sdo os jornalistas em processo de selegdo e avaliacio sobre a concessdo de mérito®®.

Os prémios foram analisados levando em conta os dados contidos nos
regulamentos, posteriormente enquadrados em dois modelos de Jornalismo que
tomamos como enquadramento: Jornalismo Informativo e Jornalismo Publico.

Logicamente, os prémios contidos neles ndo sdo puros. Pode haver premiacfes que

" Hackett: Isso versus aquilo

Kuhn: Isso € isso. Ponto!

Foucault: Isso é isso, virgula!

12 Os instrumentos de analise sdo regulamentos (1), editais (2), portarias (3), cartilhas (4), folders (5) e
documentos informais das instituicBes (6). Para efeito de fluxo da leitura, s6 faremos distincdo dos
diferentes tipos de documentos quando necessario.

13 Quanto ao texto, ha uma grande dificuldade para arranjar sinénimos para prémio e premiago. Dai, vem
os neologismos: premiador, premiado e premiaveis. Também se justifica 0 nome dos prémios em italico,
para ndo esgotar o uso semantico da palavra “prémio”. Exemplo: “o prémio desta instituicdo é o Prémio
BNB de Jornalismo”. Outra coisa é a repeticio de radicais, tais como: “tal premiagdo premia”, “os
premidveis do Prémio Esso”, dentre outras, por falta de sindnimos (1), derivacdo do radical nos
neologismos: premiador, premiado, premiaveis (2), além do uso do substantivo “prémio” no nome das
premiagdes (3), como demonstrado.
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pertencam a um s6 modelo ou a mais, tendo em vista que a insercdo de prémio se da
pelo seu tema principal, mas também por suas categorias. Um exemplo é o Prémio
Aberje, a rigor, trataria somente de Jornalismo Institucional, mas tem categorias que
podem ser engquadradas como Jornalismo Informativo e/ou Jornalismo Publico. Esta
questdo foi tratada na secdo sobre a constelacdo de ismos, modelos, modalidades,

tipologias, categorias e ideologias inerentes ao universo da pesquisa.

1.2.1 Interrogacdes iniciais

Como séo os prémios em Jornalismo?
Quem séo os premiadores (Estado, Mercado, Sociedade Civil)?**

Quais préaticas sdo prescritas como padrao a partir dos prémios?

1.2.2 Questao Principal

Tomando o contexto democrético brasileiro como base do modelo de
Jornalismo Informativo (profissional, comercial) tem-se como premiacdo mais
tradicional o Prémio Esso de Jornalismo (1955)%. Entretanto, esta ndo é a Unica
premiacdo com prescricdo de procedimentos e ethos ao jornalista. Tampouco, o Unico
modelo com um prémio que certifique dado padrdo de Jornalismo. Atualmente, ha
outros modelos e prémios emergentes nesse cenario. A partir dessa premissa, pergunta-
se: ndo existiria um lugar na Teoria da Noticia para o universo dos prémios
(premiadores, premiados, premiaveis) em vista da influéncia deles na cultural

profissional e no processo de producdo da noticia?

14 N&o entramos no mérito de quem é o premiador (jornalista, empresa, estudante) ou de o que é
premiado (matérias jornalisticas). Esta decisdo leva em conta o que o corpus da pesquisa € composto por
regulamentos. Apesar de existirem prémios que se voltam pra empresas (1), profissionais (2), estudantes
(3) e matérias jornalisticas (4), 0 mapeamento levou em conta apenas dados relatados nesses documentos,
sejam estes publicos e disponiveis para consulta ou de acesso mediante demanda as instituicdes
promotoras dos prémios. Sem falar que, publicagdes posteriores ao regulamento de cada edi¢do ndo séo
objeto de andlise. Exemplo: as publicacdes de men¢des honrosas ou mesmo listagem com nomes de
jornalistas e matérias que tenham ganhado algum tipo de reconhecimento ou galarddo. Também néo séo
analisadas as publicaces que tratem de alteragBes dos regulamentos iniciais e nem de instancias
recursais, com pessoas que tenham entrado com algum recurso.

15 Na origem, era Prémio Esso de Reportagem (1955), depois, Prémio Esso de Jornalismo. Utilizaremos a
nomenclatura Prémio Esso apenas, no intuito de evitar confusdo com os dois nomes para mesma coisa.
Entretanto, quando as diferencas entre as nomenclaturas forem importantes, elas serdo evidenciadas.
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1.2.3 Questbes Secundarias

Se confirmada a existéncia de prémios, segundo o modelo emergente do
Jornalismo Publico, indo além do padrdo de premiacbes do Jornalismo Informativo,
pergunta-se: como sédo esses dispositivos prescritivos de valores e procedimentos?

Outra questdo: como o modelo do Jornalismo Publico tem editado
premiacdes no intuito de certificar praticas e valores ao jornalista?

Mais: os prémios em Jornalismo Informativo sdo puros e intactos da
emergéncia e consolidagdo deste modelo ou sofrem influéncia de novos modelos?

E ainda: os prémios sao considerados no processo de produc¢do da noticia?

Por fim, os prémios podem ser inseridos na Teoria da Noticia?

Tomando o Prémio Esso como modelo mais antigo, consagrado e tradicional
de premiacdo em Jornalismo no Brasil, aléem de seus financiadores, quem sdo esses
novos premiadores e quais S40 esses novos prémios que circulam no escopo do
Jornalismo Publico? Os critérios elencados nos prémios que circulam no escopo do
Jornalismo Publico tém algum tipo de influéncia sobre a tradicdo do Jornalismo
Informativo? Quais as zonas de convergéncia e divergéncia entre 0S prémios e esses
dois modelos de Jornalismo? Como estudar os prémios em Jornalismo dentro da Teoria
da Noticia para além dos estudos de caso ja feitos?

Na classificacdo de Molotch e Lester (News Promoters, News Assemblers e
News Consumers) € possivel enquadrar os assessores de imprensa, 0s reporteres das
redacBes e o0 publico leitor como atores da construcdo social da noticia. Se tomarmos os
prémios, tanto os premiadores como as proprias premiacgdes, como anteriores a linha de
montagem da noticia (nas trés instancias da classificacdo), mas atuantes nelas, no que

Traquina considera ser os “limites cognitivos™®

0 17

e Jorge Pedro Sousa as “rotinas
cognitivas” ~*, ndo poderiamos enquadra-los nesta classificacdo com o status de News

Honors?

%0 ethos prescrito pelos prémios como “rotinas confinadas nos limites cognitivos da racionalidade"
incorporados nas redagdes pelo ritual do trabalho jornalistico e incorporacdo da cultural profissional
(SOLOSKI 1989 in TRAQUINA 1993, p. 93). Os “rituais estratégicos”, de Tuchman, sdo procedimentos
ritualisticos oriundos dessas rotinas confinadas em limites cognitivos (TRAQUINA, 1993, p.75).

7 Stocking e Gross (1989) provaram que os jornalistas fazem um uso adaptado de “rotinas cognitivas”
que lhes sdo familiares para organizar as informac6es e produzir sentido e tendem a procurar e selecionar
informacdes que confirmam as suas convicgdes. (STOCKING E GROSS 1989 apud SOUSA, 2003, p.
27)
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Os premiadores ndo seriam atores que influem no processo de producdo da
noticia por meio dos prémios (dispositivos), prescrevendo um padrdo de Jornalismo,
mas de forma anterior ou acessoria aos promotores e aos divulgadores da noticia?

Ao enxergar o lugar do premiador e do prémio no processo de producao da
noticia, pergunta-se:

. os atores classificados em News Consumers ndo podem ser também o0s
premiadores (exemplo: pablico leitor, sociedade civil)?

o 0s News Promoters ndao podem ocupar o lugar de premiador (exemplo:
Esso do Brasil, Instituto Ayrton Senna, Embratel)?

. 0s News Assemblers ndo podem ocupar também o lugar de premiador
(exemplo: sindicatos e associag¢Oes de jornalistas)?

Sem falar nas questbes paradigmaticas de complementaridade entre modelos de
jornalismo, com o eixo0'® no qual a questdo do sujeito, isento ou atuante na realidade
social (onde o foco é a emergéncia da cidadania: Jornalismo Informativo e Jornalismo
Publico). E quanto aos fluxos de informagfes e a adogdo ou ndo dos critérios de
Objetividade (onde o foco sdo os fluxos oriundos das redacOes e das assessorias:

Jornalismo Investigativo e Jornalismo Institucional).

1.2.4 Problematica

O convivio dos paradigmas de Jornalismo Informativo e Jornalismo Publico,
sobre a questdo do sujeito (isento ou atuante) leva a reflexdo sobre os prémios
consagrados dentro de cada perspectiva e também sobre as praticas de premiacao mais
tradicionais e consolidadas como promotoras de um padrdo do que € ser jornalista. O
Prémio Esso de Jornalismo, por exemplo, por ser o mais antigo no Brasil e, atravessar
varias fases do jornalismo brasileiro em quase 60 anos, traz a questdo de prémios,
inicialmente, inseridos nos paradigmas o Jornalismo Informativo e Jornalismo
Investigativo, mas em quase seis décadas podem ter sofrido alteracbes por mudangas na
profissdo e no proprio contexto social. O neoliberalismo e a profissionalizacdo dos
organismos do Terceiro Setor como entidades premiadoras é uma delas (1). A
institucionalizacdo das organizagdes também como espaco de trabalho dos jornalistas e

ndo somente de relagcdes publicas é outro fator (2). A ascensdo das novas tecnologias e

8 A nocéo de eixo utilizada é da propria linha de pesquisa Jornalismo e Sociedade no que concerne a
eixos tematicos: um bloco de conhecimento.
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de novos modos de se fazer circular a informacéo tirando a exclusividade dos meios de
comunicacgdo tradicionais também se insere nesse contexto (3), além da pulverizacéo de
visdes e modelos de Jornalismo aplicados a cada realidade profissional (4) *°. Sem falar
no hibridismo entre géneros jornalisticos e parcerias (5).

Cassol (1997), Magno (2006) e Castilho (2010) produziram conhecimento
cientifico na area de Comunicacao sobre essa tradi¢cdo do Prémio Esso, em relacdo ao
Jornalismo Informativo (objetividade e profissionalizagdo) e Jornalismo Investigativo
(dendncia). Entretanto, a percep¢do de novos atores sociais (premiadores) com novos
dispositivos de certificacdo de um ethos (prémio) para o jornalista profissional
(premiado) gera uma gama de procedimentos, valores e status dentro do campo do
Jornalismo para muito além do conhecimento tradicional sobre premiacdes
consolidadas. A pesquisa empirica visa mapear exatamente iSSO: €sse UNIVerso
emergente que foi vislumbrado por Carvalho (2007)%°, Dias (2008) e Nora (2008) em
estudos de caso. Além de, ampliar o conhecimento sobre os prémios ao tentar
enquadrar, na Teoria da Noticia (nos trés niveis de posicionamento do processo de
producdo da noticia, em Molotch e Lester), preceitos anteriores ao processo de producao
da noticia que sdo partes prévias e constituintes da propria configuracdo da noticia (a
normatividade e prescricdo de ethos dos prémios como limites cognitivos® e rotinas
cognitivas”* compartilhadas na cultura profissional).

Existe nessa classificacdo (Molotch e Lester: News Promoters, News
Assemblers e News Consumers) o locus da cadeia produtiva da noticia: os News
Honors, que € todo o sistema de prémios (premiadores, premiados, premiaveis e a
norma, prescricdo de ethos). Essa classificagdo de origem anglo-saxd, comentada nos
autores portugueses (TRAQUINA, SOUSA), ndo contempla atores que estdo ligados a
esta sequéncia da linha de producéo noticiosa, influenciando a noticiabilidade e valores-
noticia, como normatizados de valores e preceitos sobre 0s quais é construida a noticia.
E isso, para muito além dos constrangimentos organizacionais e prescricdo de ethos
intra-organizacional, via: manuais de redagdo (1), linha editorial (2) e valores

socializados nas redacdes (3).

19 Numerosos modelos e classificacdes: Jornalismo Econdmico, Jornalismo Politico, Jornalismo
Institucional, Jornalismo Comunitario, Jornalismo Participativo, Jornalismo Legislativo, Jornalismo
Universitario, Jornalismo Alternativo, Jornalismo Corporativo, Midia das Fontes etc.

20 0 estudo de caso de Carvalho (2007) sobre House Organs vencedores do Prémio Aberje é um trabalho
que foi feito com a 6tica de Comunicacgdo Interna, em Relagdes Publicas, mas que poderia ser estudado
pela ética do Jornalismo Institucional, por exemplo.

?1 (SOLOSKI 1989 in TRAQUINA 1993, p. 93).

?2 (STOCKING E GROSS 1989 apud SOUSA, 2003, p. 27)
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1.2.5 HipoOtese

A hipotese central da tese é a de que existe um ethos emergente prescrito por
atores sociais (premiadores), articulado pela estratégia de distincdo (prémio) para
jornalistas (premiados), para muito além do modelo consolidado do Prémio Esso de
Jornalismo®®, no contexto pds-Objetividade: Jornalismo Informativo e Jornalismo
Investigativo. E que muitas premiagdes neste rol de emergentes se enquadra na
perspectiva pds-Sujeito: Jornalismo Pudblico, com a prescricdo de atuacdo social do
jornalista, o que cria uma tensdo com prescricdo anterior do Jornalismo Informativo
(isengdo, impessoalidade, imparcialidade), além de proporcionar reportagens
investigativas ampliando o que pode ser enquadrado como Jornalismo Investigativo®.

Devido a isso, temos a hipdtese de que exista um lugar anterior ao processo de
producdo da noticia, na classificacdo de Molotch e Lester (News Promoters, News
Assemblers e News Consumers), que denominamos provisoriamente de New Honors
(premiadores, prémios, premiados, normatividade). Pensamos dessa forma, tendo em
vista que a pesquisa empirica denotou que atores ainda ndo vistos na Teoria da Noticia
(por ser de cunho midiacéntrica®®), devem ser incluidos numa construcdo tedrico-
metodoldgica (sociocéntrica®®) para a producdo de conhecimento cientifico na area de

Comunicacéo, no Brasil.

1.2.6 Objetivos

O trabalho oferece uma fotografia sobre os prémios hoje e um mapa histérico
sobre as premiacGes em Jornalismo, a partir de dois grandes paradigmas (POs-
Obijetividade e Pds-Sujeito), apontando para um espaco na Teoria da Noticia que nédo

foi notado, antes dos discursos dos News Assemblers, New Promoters e New

2% Usamos a palavra consolidado e emergente para fugir de hegeménico e no levar o autor a ja classificar
utilizando autores que trabalham conceitos a partir dessa palavra, como é o caso de Gramsci. Ndo ha uma
disputa no ambito da pesquisa entre os consolidados e emergentes. Apenas, estamos tirando uma foto e
fazendo a topografia do terreno no qual atuam. Ndo temos como trabalhar guerras ideoldgicas de
numerosos modelos e praticas dentro de um universo de 114 prémios oriundos de diversas partes da
sociedade. Detalhe: num corte de quase 60 anos, pois o Prémio Esso esta na amostra e € bem antigo.

40 Prémio Tim Lopes de Jornalismo Investigativo (Rede Globo) que premia reportagens pés-veiculagdo
na midia. E o Concurso Tim Lopes de Jornalismo Investigativo (ANDI) que premia pautas, ou seja,
reportagens ainda em pré-producdo e pré-veiculagéo.

% (GONZAGA, p. 2004)

% (Idem)

26



Consumers: o New Honors, que é uma instancia a ser considerada, pois protocola e
padroniza um dado tipo de discurso a ser compartilhado na cultura profissional.

Nossa contribuicdo é com esta fotografia do estado da arte dos prémios
fornecendo lentes para que a Teoria da Noticia possa enxergar estes atores
(premiadores), dispositivos (os prémios), contidos na base da linha de producdo da
noticia. Se tomarmos a metafora da Fabrica de Noticias (Newsmaking) e do processo de
producdo da noticia com a divisdo de trabalho com trés instancias de montagem (News
Assemblers, New Promoters e New Consumers), veremos que existe um ator que nao
coloca a mao na massa e ndo frequenta as esteiras de producao noticiosa (New Honors),
mas que condiciona alguns deles, jornalistas (premiados), com uma normatividade nao
antes percebida, mas influente nas rotinas produtivas e na cultural profissional. Se o
jornalista é o operéario, se 0 processo de producdo da noticia com trés instancias € uma
linha de montagem do produto noticioso, podemos pensar que 0s News Honors sejam 0s
fornecedores das condicGes extras de trabalho, pois a racionalidade técnica e social nao
estd condicionada apenas ao aparato intra-organizacional (manuais de redacdo, linha
editorial e valores socializados nas redacfes), mas também aos extra-organizacionais
(cartilhas de redacdo, banco de fontes, banco de pautas, newsletters, cursos de
capacitacdo, credenciais de acesso a eventos especializados, clipping sobre como o0s
concorrentes ddo a matéria, livros sobre dada pauta especifica e sua historicidade na
midia e ferramentas de trabalho, como: laptops, ipad, status profissional em vista do
certificado?” de mérito por um organismo fora da redacéo e da divisdo de trabalho
organizacional). Metaforicamente, se o jornalista é o operario (1); se o processo de
producdo da noticia com trés instancias € uma linha de montagem do produto noticioso
(2); podemos pensar que os News Honors sejam os fornecedores que podem trazer
material extra ao ja armazenado de forma intra-organizacional. A normatividade dentro
das redacdes (linha editorial, manuais de redac&o) sobre influéncia de todo esse aparato
fora das redacBes (agendas especializadas, ferramentas de trabalho, relatérios, cursos)
sdo constituintes deste cenario.

Os blocos de organizacdo dos capitulos a partir das tensées emergentes dos
modelos jornalisticos, concentrados na episteme P0Os-Objetividade (tensdo: redacbes x

assessorias) e na Pos-Sujeito (isencdo X atuacdo), permitem enxergar 0s modelos: néo

7 No ambito da pesquisa, faremos diferenciacdo entre os instrumentos de reconhecimento utilizados
pelos premiadores quando necessario. Eles séo: certificado, diploma, troféu, insignia, medalha, estatueta,
menc&o honrosa e mengdo de honra ao mérito.
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dentro deles, mas por tras deles. Em momento algum objetivo da pesquisa é pegar 114
prémios para classificd-los em modelos, modalidades e tipologias. O objetivo é o de
enxergar os News Honors como atores por detras desses modelos.

Se News Assemblers, New Promoters e New Consumers sdo enquadrados
dentro de modelos, a partir da configuracdo da noticia, o objetivo é o de enxergar o
condicionante extra desta configuracio: New Honors. E sabido que todo modelo de
jornalismo possui um prémio que incentiva e prescreve um padrdo de ethos concernente
a concepcdo do proprio modelo em questdo (quase um olhar narcisico: o prémio achar
alguém premiavel quando ele for o mais parecido ou igual a si). Em toda a historia do
jornalismo profissional, ou seja, pds ado¢do de critérios de Objetividade € assim.

A condicionante dos prémios, no tocante aos “limites cognitivos” e “rotinas
cognitivas” dos jornalistas, esta centrada na normatividade compartilhada entre os
premiadores e jornalistas premiados. H& ai um contrato extra-organizacional de
cooperacdo ou de reconhecimento de um par (ou até parceiro). Esse jogo nao era antes
percebido em relacdo aos prémios, pois ndo havia a nomeacdo de um ator nessa
associacdo. O contrato apontava para a cultural profissional, para fora da redacdo, mas
ndo fala em que partes se davam o acordo entre as partes.

A contribuicdo ndo é para a ciéncia em Comunicagdo brasileira enxergar as
epistemes e suas tensGes (PoOs-Objetividade: redacGes X assessorias; Pds-Sujeito:
isencdo x atuacdo), pois ela ja as vé. E para ela enxergar por de tras: os premiadores
(atores), os prémios (dispositivos), os premiados (jornalistas parceiros dos premiadores)
e a normatividade deste processo de certificacdo de mérito, que é a raiz dos modelos,
pois praticamente todo modelo de jornalismo tém premiagdes que certificam conforme
0 ethos padrédo ao qual promovem como padréo a ser adotado.

Os prémios, hoje, sdo estudados na Administracdo, Economia, Contabilidade,
Engenharia de Producéo, Ciéncia da Informagéo, dentre outros, como mecanismos de
distincdo social, meritocracia, produtividade, indice de qualidade (ISO 9000), evolugédo
da carreira etc®®. Mas ndo sdo muito estudados no Jornalismo como dispositivos
influentes no processo de producédo da noticia.

Se conseguirmos provar esta contribuicdo téorico-metodoldgica do News
Honors, motivaremos estudos sobre os prémios em Jornalismo em maior profundidade,

avancando no conhecimento cientifico e trazendo mais respostas e contribuicdes para a

%8 Conforme Apéndicel0.
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atividade jornalistica. Se ndo conseguirmos, a0 menos a tese vai ser uma foto do estado
da arte sobre a fuséo de paradigmas, hibridismo e complementariedades no Jornalismo,
a partir dos 114 prémios do levantamento.

1.2.7 Objetivos Gerais

O objetivo geral é o de tirar os prémios do senso comum e trazé-los para o
arcabouco teorico da ciéncia em Comunicacdo investigando a real (ou nao) ocorréncia
de novos mecanismos de prescricdo de procedimentos e de valoracdo do que é 0 “bom
jornalismo” (para além dos critérios organizacionais, subjetividade do repérter e publico
leitor). Como expectativa, nesse sentido, nota-se:

o 0 incentivo um novo tipo de pesquisa em Jornalismo n&o focado apenas
nos vencedores de prémios®;

o a oferta de outros temas para estudos de casos especificos em Agenda
Setting (ampliando numerosa produgdo de pesquisas sobre “como a pauta ‘X’ aparece no
noticiario”: etnias, género, sexualidade, crianca e adolescente™®);

. o0 incentivo a verificacdo sobre o real impacto ou influéncia dos prémios
no processo de producéo de noticias (Newsmaking);

. o0 desenvolvimento de um olhar cientifico sobre os prémios e a Fabrica
de Noticias ndo so pela perspectiva midiacéntrica, mas também pela sociocéntrica.

Em suma, queremos firmar uma corrente de estudos focada em dispositivos
(prémios), atores (premiadores, premiados) e mecanismos que tenham influéncia sobre
0 processo de producdo da noticia, ainda que adjacentes as agendas e a fabrica de

noticias. Teoricamente, essa € a contribuicdo desta tese para o arcabouco da

%% Sera que os perdedores também ndo tém o que falar para o Jornalismo? Ou até as matérias feitas por
demanda por papa-prémios apenas para ganhar honrarias e negocia-las no mercado de trabalho com a
especializacdo do trabalho e o reconhecimento na cultura profissional? Sdo provocacdes.

%036 da pauta de criancas e adolescentes e sua representacdo midiatica, numerosas pesquisas bem
especificas: pauta da prostituicdo, exploracdo, abuso e violéncia sexual infanto-juvenil na midia
(ANDRADE, 2001; SILVA, 2007; SILVA, 2008; BREDA, 2011, PIRES, 2011), pauta da violéncia
urbana infanto-juvenil (DIAS, 2002, ANDRADE, 2005, COELHO, 2006, NUNES, 2007), pauta do
trabalho infanto-juvenil (FREITAS, 2004; AZEVEDO, 2003; PISTOLATO, 2008; PESSOA, 2010),
pauta do trabalho infantil doméstico (BONFIM, 2005), pauta do aborto voluntario (BIZZO, 2008),
representacdo da infancia pelo discurso jornalistico (PONTE, 2005; SOUZA, 1999; PEREIRA, 2005;
BRASILIENSE, 2006; CARVALHO, 2007; PEREIRA, 2007; FARAH, 2008; SANTOS, 2008;
ANSELMO, 2009; OLIVEIRA, 2010; NASCIMENTO, 2011), agenda social dos direitos da crianca e
do adolescente (BASTOS, 1995; BARBOSA, 1999; PEREIRA, 2000; LIMA, 2005; REBECHI, 2002;
RAPQOSO, 2005; DIAS, 2008; MORA, 2008; OLIVEIRA, 2008, MARIANO, 2010), conforme apéndice
7.
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Comunicacdo, como programa de pos-graduacdo e nucleo produtor de conhecimento
cientifico, no &mbito nacional. Sendo que, como produtos substanciais dessa tese tem-se
uma fotografia do status quo dos prémios atualmente e o relacionamento complementar
de modelos e paradigmas jornalisticos, além do mapeamento historico das premiacdes.

Sem falar na proposicéo teodrica de News Honors.
1.2.8 Objetivos Especificos

O intuito € o de construir e acrescentar uma construcao tedrico-metodoldgica,
News Honors, numa perspectiva sociocéntrica, a classificacdo de Molotch e Lester
(1974) da Teoria da Noticia (midiacéntrica), que identifique instancias certificadoras de
mérito, prescritivas de valores e procedimentos no jornalismo brasileiro. Sendo também
Obvias as limitantes para a contribuicdo: estudamos prémios dentro de uma realidade
profissional de jornalistas como repdrteres e assessores, no Brasil, que tem um arranjo
especifico, diferente de outros paises (onde quem estd nas organizacbes sdo 0S

profissionais de relacdes publicas; e ndo os jornalistas).
1.2.9 Justificativa

Inicialmente, o interesse era tracar uma sequéncia cronoldgica dos prémios e
modelos no Brasil, quase como uma finalidade histérica. Mas isso se tornou inevitavel
quando o objeto comecou a falar por si, no processo de apuracdo do fenébmeno em
apreco. Saltou aos olhos a correspondéncia entre a instauracdo de modelos, Jornalismo
Informativo (anos 50) e Jornalismo Publico (anos 90)*, com o surgimento de prémios
que prescreviam novos procedimentos e valores para jornalistas. Dessa forma, a questédo
do ethos* continuou importante, mas subsidiaria & questao de instancias da certificacdo

meritocratica e prescricdo de um padrdo, dentro do campo do jornalismo brasileiro.

31 Ressaltamos que, os prémios sdo dispositivos quase que inerentes a cada modelo de jornalismo
comercial. Existem varios modelos: Jornalismo Informativo, Jornalismo Cientifico, Jornalismo Publico,
Jornalismo Organizacional. Dizemos “comercial”, pois ndo vemos correspondéncia entre a instauragdo
de um paradigma de premiagdes em relagcdo ao Jornalismo Literario, por exemplo, a julgar pela sua
génese, no Brasil. Existem prémios, atualmente, com categorias que premiam o Jornalismo Opinativo e
Jornalismo Literario dentro de formatos noticiosos e comerciais (I6gica do produto).

%2 Ressalta-se que, quando falamos em ethos, ndo estamos fazendo um juizo de valor do que é ético e
deontoldgico, dentro da profissédo, mas indicando uma praxis.

30



No decorrer da pesquisa empirica, notou-se que a classificacédo internacional de
Molotch e Lester (News Promoters, News Assemblers e News Consumers), de origem
anglo-saxa, ao menos em relacdo a nossa abordagem, ndo conseguia abarcar 0s prémios
no Brasil, que sdo produzidos e gestados por: assessores (1), pelos proprios jornalistas
em entidades associativas e sindicais (2) e nem por organismos do Terceiro Setor (3),
tomando a cidadania e entidades da Sociedade Civil como figuras para muito além do
leitor, relatada pelos tedricos. Sendo que tal classificacdo também ndo absorve a nova
realidade, por exemplo, de Midia das Fontes e do Jornalismo Corporativo, bem tipica
do cenério nacional que admite que os jornalistas estejam nas assessorias e em veiculos
organizacionais, também um aspecto mais amplo sobre as instancias de veicula¢do de
produtos noticiosos para além dos veiculos tradicionais de mercado®,

Sem falar que, na complexa realidade brasileira, os jornalistas ndo sdo somente
0os News Assemblers das redacbes; os profissionais de relagdes publicas ndo sdo
necessariamente os News Promoters nas assessorias; e 0s News Consumers ndo séo
somente os leitores e consumidores de produtos e servigos noticiosos. Ndo que o
entendimento da pesquisa seja uma negacao a este panorama. Mas é uma ampliacdo
dele, com certeza. A partir de uma perspectiva sociocéntrica, acredita-se que haja outros
atores nesse processo, além de outros fluxos de informacé&o.

O paradigma sociocéntrico ja é tradicionalmente estudado no PPGFAC/UnB.
Trata-se de um conceito de Motta (2005, p. 2) acerca da ideia de que o jornalismo é
permeavel as contradicdes e as pressbes da Sociedade Civil. O autor confronta esta
perspectiva a visdao do paradigma midiacéntrico. Hegemonico nas pesquisas sobre
jornalismo no Brasil, desde a década de 60, o midiacéntrico pauta-se pela ideia de que o
jornalismo tem o poder de manipular a sociedade. De acordo com Motta, tais
pensamentos de dominacdo unilateral sdo ingénuos na realidade atual. Em
contraposi¢do, ele propde o sociocentrismo como uma nova postura epistemoldgica, em
que as pesquisas procuram verificar até onde 0s grupos sociais organizados sdo capazes
de contrapor suas visdes de mundo e de reverter as posi¢des da midia, amplificando os

dizeres. Outra pertinéncia do paradigma sociocéntrico € justamente o foco na dindmica

%% Nao identificamos essa pratica de premiacdo com prescricdo de valores e procedimentos profissionais
antes do paradigma da Objetividade. Tanto que usamos a expressdo Pds-Objetividade na pesquisa.
Entretanto, sabe- se que, em 1921, o escritor, juiz, politico e jornalista Rui Barbosa recusou uma
condecoracao do senador Félix Pacheco. Tratava-se de um prémio nacional, em dinheiro. Mas era uma
honraria do estado pela atuacdo de Rui Barbosa na vida publica brasileira, o que funcionaria como um
prémio com a logica de relagdes publicas: relacionamento entre publicos e organizagdo. E ndo uma
certificagdo meritocratica pelo exercicio da atividade jornalistica em prol de um modelo do que é o
profissional ou “bom jornalismo”.
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social e a possibilidade de analisar 0 objeto sob a Otica dos enfrentamentos e
negociacOes, hipdtese presente nas interagdes entre producdo e recep¢do no jornalismo
contemporaneo. Desta perspectiva, na mesma escola, emergem conceitos como os de
Silva (Contra-Agendamento o Co-Agendamento) com uma nova concepcdo de
agendamento midiatico. Ha mais de uma década, com mais de 30 pesquisas que
abordam o tema, a ciéncia brasileira em Comunicagdo vém se perguntando quem pauta
a agenda da midia (visdo sociocéntrica®*), para muito além da prescricdo das agendas da
sociedade que a midia paute (visdo midiacéntrica), no postulado de autores anglo-
saxoes.

A partir do que o objeto falou por si, na pesquisa empirica, acredita-se que a
ampliacdo da classificacdo da Teoria da Noticia, em Molotch e Lester, ao agregar o
conceito de News Honors, pode ser benéfica para a ciéncia em Comunica¢do no
entendimento de diversos fendbmenos especificos da realidade nacional, além de tirar do
senso comum toda a sistematica dos prémios. E isso justifica a proposicdo desta tese
como novo conhecimento no arcabougo tedrico da Comunicacgdo, a ser avaliada por

membros da comunidade cientifica.
1,3 Pressupostos Teoricos da abordagem

A partir da percepcdo de novos atores adjacentes ao processo de producdo da
noticia, no decorrer do processo de apuracdo, notou-se que podiamos contribuir
especificamente com o arcabouco tedrico da Comunicacdo ao olhar para o postulado da
Teoria da Noticia, em Molotch e Lester (1974), no tocante a classificacdo: News
Promoters, News Assemblers e News Consumers.

Trabalhamos com essa classificacdo e com pressupostos da Teoria da Noticia,
de cunho estruturalista e etnoconstrucionista (Agenda Setting, Newsmaking,
Gatekeeper), além de categorias e conceitos pertinentes, tais como: Noticiabilidade,

Valores Noticia, Valores-Servico®™ e Objetividade®™. Percebemos, no decorrer da

% O paradigma sociocéntrico, segundo o autor, entende que a correlagio de forgas determina as posicoes,
as praticas e os conteidos da midia. O foco sdo as relagBes sociais nos seus confrontos e aliangas. A midia
é percebida como um espaco dos enfrentamentos politicos, concepgao que traz questdes como cidadania,
democracia e Esfera Publica. No contexto brasileiro, esse paradigma vé, na historia democréatica do pais,
a Sociedade Civil reorganizada, vigilante sobre as instituicGes publicas e ciente de novos canais de
manifestacdo. Por fim, o paradigma percebe a midia como um novo espaco de sociabilidade. Os
pesquisadores nessa area buscam captar a dinamica social e incorpora-las as analises.

% Valor-Servico é uma categoria de analise criada na UnB.

32



pesquisa empirica, que alguns prémios se relacionavam diretamente com o
aparecimento de paradigmas jornalisticos no Brasil. Foi possivel estabelecer essa
associacdo quando fizemos uma sequéncia cronoldgica comparando a instauragdo de
modelos jornalisticos no Brasil com o aparecimento de alguns prémios (Jornalismo
Informativo nos anos 1950 e o Jornalismo Publico nos anos 1990). Estavamos
trabalhando a questdo de epistemes (FOUCAULT, 1966; 1969) e marcos temporais
como inauguradores de modelos, praticas, valores e procedimentos em jornalismo.
Tomamos os modelos de Jornalismo como epistemes e 0s prémios tradicionais dentro
dessas modalidades como marcos da instauracdo destas correntes®’: identificadas em
p6s-Objetividade e pds-Sujeito.

Para muito além de jornalistas como assessores ou reporteres, percebemos que
0s prémios sdo dispositivos que, desde a origem do Jornalismo Informativo no Brasil
(reforma editorial do JB), estiveram presentes no cenario do jornalismo com o intuito de
prescrever ethos e certificar meritocraticamente procedimentos relativos ao exercicio da
atividade profissional. Acreditamos que o entendimento destes dispositivos de
instituicdo de honra a dado mérito (prémios) seja fundamental para vislumbrar como o0s
modelos de jornalismo influenciam a profissao (1), assim como, identificar quem séo os
atores sociais (premiadores) que financiam essas premiagdes. O Premio Esso, por
exemplo, € institucional, pra vender a si e mudar o noticiario brasileiro resistente a
Standard Oil Company of Brazil (na questdo do nacionalismo da era Vargas, em “o
petréleo é nosso”), além de fomentar o Jornalismo Investigativo a partir da énfase na

figura do repérter e da reportagem®.

% N&o é um conceito propriamente dito, mas um referencial e um conjunto de critérios técnicos e
valorativos que, em sua génese, configuram o profissionalismo em Jornalismo, seu método de verificacao,
status de verdade, autoridade do discurso, instauracdo de mercado noticioso, formatagdo de géneros
jornalisticos, dentre outros.

% Elementos da perspectiva pos-estruturalista: subjetividade, poder institucional e poder individual,
saber-poder, micropoderes (As palavras e as coisas, Arqueologia do Saber). O pdés-estruturalismo
instaura uma teoria da desconstrucdo na andlise literaria, na concepcao tradicional da analise do discurso
francesa, liberando o texto para uma pluralidade de sentidos. A realidade é considerada como uma
construgdo social e subjetiva.

% Pressupostos tedricos: Controle do trabalho (Breed), Rotinas produtivas (Tuchman), Acdo pessoal e
selecdo de noticias (Lewin) por um filtro ou portdo (White, Senra), Profissionalismo (Soloski),
sofrimento com a pressdo do tempo (Schlesinger), Processo de producdo da noticia e relacionamento
entre fontes e os jornalistas (Molotch e Lester), Cultura Profissional (Schudson, Hall et al), Definidores
Primarios (Hall et al), Governo dos Peritos (Walter Lippmann), Grande Comunidade (John Dewey),
Saber e Poder (Foucault), Arqueologia do Poder (Foucault), Valor-noticia (Agendamento), Valor-servigo
(Contra-Agendamento) e Agendamento Convergente (Co-Agendamento).
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1.3.1 Para além da ideologia, o foco no poder

O interessante dos prémios é que eles ndo sdo elaborados necessariamente por
um tipo profissional ou algum setor da sociedade®. Existem diversos grupos que editam
premiacOes numa rede de acdo muito maior que a dos prémios consagrados do
jornalismo brasileiro. Num universo de 114 prémios é impossivel fazemos a varredura e
classificacdo precisa de cada um, até mesmo porque uma mesma premiacdo pode
pertencer a um ou mais modelos de jornalismo (vide o tema do prémio, o tema anual e
0s subtemas das categorias). Nesse sentido, a pesquisa se afasta da questdo da ideologia
e se apoia na concepcao de poder e de micro-poderes, onde o discurso por si SO ja é um
tipo de poder®. E estes poderes se cruzam e se relacionam.

Foucault da muita importancia a linguagem, filologia como forma de anélise.
E, frequentemente, € associado a Analise do Discurso, na figura do enunciado e a
funcdo enunciativa*’. Esclarece-se que utilizamos o autor apenas na questdo de criar
duas grandes epistemes com as quais classificaremos historicamente as praxis de
prémios do estudo: pds-Objetividade (redacdes x assessorias) e pds-Sujeito (isencdo X
atuacdo), evitando a problematica de diversos modelos e suas tens@es entre si, assunto ja
tratado anteriormente na secdo do mosaico de “ismos™*.

N&o ha interesse, no ambito da pesquisa, de entrar no mérito linguistico dos
locutores, interlocutores ou questdes tais. Nem a ideologia e nem o discurso® séo
categorias ou pressupostos para a analise. O trabalho foge dessas disputas e foca apenas
nas epistemes e poder (em Foucault), configurados na pesquisa pelo modelo do
Jornalismo Informativo em relagdo ao Jornalismo Publico (isencdo x atuacdo) e do
Jornalismo Investigativo em relacdo ao Jornalismo Institucional (redacGes x
assessorias) tratados nas duas epistemes (pds-Objetividade e poOs-Sujeito) que

funcionam como tipologias de praxis sobre o processo de produc¢do da noticia.

% Assessores (sentido RP, Comunicacdo Empresarial), assessores (sentido jornalistas: Jornalismo
Institucional), Primeiro Setor, Segundo Setor e Terceiro Setor.

0 (FOUCAULT, 1966; 1969)

1 (FOUCAULT, 1995, p. 144-146)

2 Essa dualidade é entendida com a comparacdo de um discurso em relacdo a outro, 0 que confere
identidade e sentido a cada formacdo discursiva estabelecendo um referencial do que dada praxis
jornalistica é (ou ndo é), social e historicamente. Na pesquisa, esses dois discursos, pds-Objetividade e
pos-Sujeito, sdo trabalhados num sentido historico e cronoldgico de aparecimento dos saberes e poderes
gue configuram essas epistemes, além do fendmeno de edicdo de prémios relativos a elas.

** No que se refere a enunciados verbais de maior amplitude de dada sentenca num sentido de se tornar
hegemdnico entre dois ou mais locutores.
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A pesquisa trabalha com um corpus de 114 prémios e se torna inviavel
positivar os lugares ideoldgicos de fala de cada premiador (com casos de premiacdes
com até 11 entidades associadas)**. Menos ainda fazer um quadro, em quase 60 anos de
prémios, discriminando o posicionamento dos jornalistas premiados (1), em inGmeras
edicdes (2), épocas distintas (3), atividades e fungdes laborais distintas (4), ainda que
dentro do jornalismo brasileiro. Por isso, a base de estudo sobre essas duas tendéncias
(P6s-Objetividade e Pos-Sujeito) e ndo sobre os enunciados dos 114 premiadores (ou
mais)*®, dos milhares de premiados em 5 décadas de premiagdes, dentre outros. A gama
de vetores em relacdo a este quadro, além do fator de multiplicacdo desses vetores, foi 0
principal motivo da pesquisa de ndo trabalhar com a individualidade de cada locutor e
suas ideologias (Bakhtin, Maingueneau, P&cheux).

A pesquisa vai antes do discurso dos premiadores e dos premiados,
escavando as origens sobre as quais as interacbes acontecem na conceituacdo de
Arqueologia do Poder (Foucault), dentro de uma estruturacdo do saber (epistemes),
onde se posicionam os diferentes discursos antes mesmo desses se constituirem em
saber profissional (no Jornalismo) ou cientifico (na Comunicacdo). O foco ndo é o dos
locutores em si, mas dos valores que configuram as praticas em apreco (normatividade
e 0s prémios) inseridas em momentos histéricos a serem enunciados por marcos. Nao
esta em estudo o sujeito empirico (corpus de 114 prémios) ou sujeito individuo (cada
premiador e premiado em sua subjetividade), mas o sujeito do discurso (pratica
discursiva, episteme, paradigma, cosmovisdo, entendidos como blocos de
conhecimentos e praxis comuns).

A pesquisa trabalha num sentido mais de filosofia analitica (epistemes: ondas
discursivas e emaranhados de conhecimentos e praxis), em detrimento de uma

abordagem epistemoldgica muito fechada (paradigmas rigidos e fechados dentro da

* Existem premiadores (patrocinadores, gestores, apoiadores e colaboradores) que s&0 um arranjo
complexo de varios setores da sociedade no intuito de premiar o trabalho, profissionais e empresas em
jornalismo. Um exemplo: as 11 entidades que integram a comissao julgadora, gestora e realizadora do 34°
Prémio Jornalistico Vladimir Herzog de Anistia e Direitos Humanos representantes do Sindicato dos
Jornalistas Profissionais no Estado de S&o Paulo (1); da Ouvidoria da Policia do Estado de Sao Paulo
(2); da Ordem dos Advogados do Brasil, Secdo Sdo Paulo, OAB/SP (3); do Forum dos Ex-Presos e
Perseguidos Politicos do Estado de Sdo Paulo (4); da Federacdo Nacional dos Jornalistas (FENAJ)(5);
da Escola de Comunicag@es e Artes da Universidade de Sdo Paulo (ECA/USP)(6); da Comissao Justica e
Paz da Arquidiocese de S&o Paulo (7); do Centro de Informacdo das Nagdes Unidas no Brasil (UNIC
Rio) (8); da Associacéo Brasileira de Jornalismo Investigativo (ABRAJI)(9); da Associacdo Brasileira de
Imprensa, Representacao em Sao Paulo (ABI/SP) (10) e o préprio Instituto Vladimir Herzog (11).

* 0 34° Prémio Jornalistico Vladimir Herzog de Anistia e Direitos Humanos teve 11 entidades
associadas em apenas uma edi¢do. Imagine o ndmero de dados a serem levantados em 34 edi¢Ges. S6
neste caso 1 prémio é multiplicado por 11 entidades inseridas no papel de premiador. A amostra da
pesquisa ja tem 114 prémios que podem gerar infinitos premiadores.
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ciéncia), no sentido de uma Arqueologia do Saber (FOUCAULT, 1995, p. 386),
acreditando que as ciéncias humanas ndo ddo conta de desvendar o que o homem é por
natureza, mas, sim, desvendam a positividade (configuracdo epistemoldgica) do ser
humano de forma interdisciplinar, em relacdo a dado universo ou éareas do
conhecimento, tais como Sociologia, Economia, Psicologia e Filologia“®.

Entendemos os paradigmas contidos na modalidade do Jornalismo
Informativo, Jornalismo Investigativo, Jornalismo Institucional e Jornalismo Publico
como dispositivos de poder, tendo em si um dado saber, e 0 exercicio de um poder
especifico (micro-poder), no qual inserimos os prémios como ferramentas operantes
deste saber. O termo “dispositivo” sera muito utilizado para se referir aos prémios e
validacdo dessas duas epistemes, pois, assim como em A Ordem do Discurso,
entendemos que os prémios tém a funcdo de validar um padrdo de Jornalismo e um
protocolo de procedimentos que produz e conserva discursos elaborados pelos
premiadores a premiados, que irdo posteriormente distribui-los dentro de regras estritas
e em espacos articulados (FOUCAULT, 1996, 26-39).

Foucault trabalha bem a questao da caracterizacdo dos discursos de cada época
histérica por meio do conceito de episteme, com o qual ele designa as relacbes
conceituais que estruturam os diferentes tipos de discurso em uma dada época
intelectual (MATTEDI, 2006). Para o autor, existe uma regularidade entre os conceitos
e escolhas temaéticas dos falantes, que remetem a formacdes discursivas, as quais se
referem as falas individuais. Como nosso foco é tracar uma historicidade a partir de dois
eixos (Pds-Objetividade e P6s-Sujeito) com quatro modelos (Jornalismo Informativo,
Jornalismo Investigativo, Jornalismo Institucional e Jornalismo Publico), tomados

como epistemes, 0 autor é muito pertinente a pesquisa®’ ¢, ainda mais por nos permitir

* A Comunicacéo ndo é citada no texto original, assim como a Sociologia, Economia, Psicologia e
Filologia, mas a inserimos também neste &mbito (FOUCAULT, 1995, p. 516).

" Alias, s6 conseguimos enxergar os News Honors (premiadores, prémios e premiados) como adjacentes,
acessorios, orbitais ao processo de produgdo da noticia, com base na abordagem da genealogia do poder,
ou arqueologia do poder, olhando para as bases (epistemes) sobre as quais se relacionam News
Promoters, News Assemblers e News Consumers. O que nao foi uma experiéncia prévia, no pré-projeto de
pesquisa, nem mesmo na qualificacdo. Mas s6 mesmo durante a apuracdo da pesquisa empirica, 0 que
levou o trabalho a uma terceira configuracéo.

“® Na pesquisa, ndo fizemos opgdo pelo modelo do Jornalismo Literario por ndo encontrar mengdes de
que existiam prémios nesse tipo de praxis, além do que, entendemos os prémios vinculados a profissédo de
jornalista (regulamentada em lei, institucionalizada na midia comercial, tradicional) e ndo a atividade
jornalistica (exercida por literarios, comentadores, colaboradores, articulistas etc). Enfatizamos que, nao
trabalhamos com premiacBes que tenham como premiados: colaboradores, comentaristas, colunistas e
outras fun¢Bes na midia que ndo a tradicional de reporter e de assessor de imprensa.
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entrar numa perspectiva mais individual e subjetiva do individuo em dado contexto
social, fugindo da ideia de oposigéo e disputa contida na categoria de ideologia.

Sousa (2002, p. 40-41), por exemplo, acredita em fatores “ecossistematicos”,
num sentido cognitivo influente no processo de producdo da noticia, sendo um aspecto
de "acdo pessoal” (subjetividade: intences, crencas, valores e expectativas individuais).
Para o autor, até a correria das redacGes e as demandas de trabalho colaboram para que
as rotinas produtivas instalem no individuo um pensamento estereotipado que serve de
base para a fabricacdo de “"informagao padronizada". Ele chega a falar em “rotinas
cognitivas”, dentro das rotinas produtivas. Na nossa leitura, concordamos com Sousa
nessa individualizagdo da acdo (subjetividade)(1), na questdo cognitiva como base da
acdo do jornalista (saber)(2) e ainda vemos padres de como cobrir dada pauta por tras
do individuo (epistemes)(3).

A partir da nossa adesdo a Foucault, essa visdo microssociolégica (papel do
individuo dentro de um sistema), quando Sousa comenta o Gatekeeper (White, 1950),
corrobora a questdo do micro-poder que vemos nas epistemes, pois escolhemos a
abordagem foucaultiana para dar mais enfoque exatamente no individuo posicionado
numa instancia de poder. O intuito foi o de fugir de abordagens macrossocioldgicas
(sistemas sociais em larga escola, como econdmico, politico). De forma bem resumida:
qguando Sousa olha o Gakekeeper e as rotinas produtivas, ele vé as “rotinas cognitivas”.
Com as lentes de Foucault, ao olhar o mesmo objeto, nds vemos as epistemes, o Saber e
0 Poder, operantes no sistema de News Honors (premiadores, premiados, prémios e
normatividade).

Foucault ndo é uma escolha adequada meramente pela questdo das epistemes,
mas por restringir a questdo das lutas ideoldgicas, o que é muito pertinente e
operacional ao se trabalhar com um mosaico composto por: 114 prémios, 43
regulamentos, 43 assessorias de imprensa, 25 empresas terceirizadas gestoras de
prémios, 3 configuracdes institucionais (Primeiro Setor, Segundo Setor e Terceiro
Setor), 2 eixos tematicos (pds-Objetividade e pds-Sujeito), 4 modelos jornalisticos
concorrentes (Jornalismo Informativo, Jornalismo Investigativo, Jornalismo
Institucional e Jornalismo Publico), 3 modelos jornalisticos adjacentes (Jornalismo
Econdmico, Jornalismo Corporativo e Midia das Fontes), 2 padrdes de perspectivas
tedricas (midiacéntrico e sociocéntrico) e 30 categorias de analise, atravessados por

prémios em 5 décadas e quase 60 anos de historia.
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1.3.2 Um mosaico com diferentes configuracdes da pesquisa

O primeiro nome da pesquisa era Meritocracia na Midiocracia: a instituicéo
de um sistema de trocas simbdlicas no campo do Jornalismo. Do projeto de tese até a
qualificacdo e coleta de dados (2009-2010) trabalhamos com esse perfil. A partir do
avanco dos trabalhos de anélise (2011-2012), resolvemos sair da questdo meramente
socioldgica de dominacdo, distingdo, poder simbdlico (BOURDIEU, 1998). O conceito
de Campo é muito operacional, mas validava classe social, coisa com o qual Foucault
rompeu (lutas de classes e ideologia) ao centrar-se no poder. O poder ndo vem sO da
economia e nem so do estado. O poder ndo € uma autoridade exercida sobre questdes de
direito, mas acima de tudo um poder imanente na sociedade, que se reflete na produgéo
de normas e valores. A visdo de Foucault se revelou mais adequada para a pesquisa
porque estudamos prémios que vém de todos os lugares e que tém “n” vetores que
podem ser multiplicados, vide um mesmo prémio poder ter 11 entidades na composicao
do papel do premiador.

O intuito da pesquisa é de tirar uma foto do status quo dos prémios revelando
sua complexidade e os varios poderes que o atravessam no Jornalismo. De modo algum
a pesquisa se propde ou estimula confrontos e oposicoes entre os modelos jornalisticos
na validacdo de um melhor ou pior padrdo. Também ndo cria uma dicotomia entre
prémios dominantes e dominados, hegemdnico e contra-hegemdnicos. Fala-se, sim, em
consolidados (quase 60 anos de existéncia) e emergentes (recentes). Mas, claro, as
epistemes sao dialégicas no sentido de serem comparadas gerando variaveis e
invariaveis que emergem dos dois paradigmas em questdo: pds-Objetividade e pos-
Sujeito em relacdo a hibridizacdo de géneros e praticas jornalisticas, a partir dos
prémios.

A questdo da ideologia e a fuga de abordagens ndo operacionais para 0 corpus
de 114 prémios levou- nos a mais um perfil provisério da pesquisa. O segundo nome da
pesquisa era Prémios em Jornalismo e a emergéncia de um novo ethos profissional.
Abandonamos esse tipo de abordagem porque ndo queriamos fazer uma disputa entre o0s
paradigmas do Jornalismo Informativo e Jornalismo Puablico por algum tipo de
autonomia ou até mesmo hegemonia, a partir da questdo ética e deontoldgica da
profissdo (tomando ethos nesses termos de dever-ser mesmo). Nesta abordagem, era
inevitavel cruzar com o entendimento de ethos a rigor da Etica Discursiva, em

postulados como Razdo Instrumental ou Razdo Comunicativa (HABERMAS, 1989).
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Também nos afastamos desse tipo de abordagem, para ndo cair em Gramsci, Hegemonia
Cultural, dividindo os premiadores em dois universos: sociedade politica e a sociedade
civil, o que nos induziria a ver, principalmente o Terceiro Setor, como uma ampliacédo
da concepcdo marxista de Estado. Mas, claro, percebendo que o conceito de intelectuais
organicos poderia ser facilmente empregado a muitas premiacées no que concerne a
necessidade de se educar trabalhadores dentro de uma ideologia, formando intelectuais
provenientes da classe trabalhadora. Esta abordagem também foi abandonada. N&o
fariamos a distin¢do entre sociedade politica e sociedade civil (Gramsci) e nem entre
discurso cientifico e ideologia (Althusser), relativos ao pressuposto de luta de classes,
tendo em vista que j& tinhamos adotado as epistemes em Foucault.

Foucault faz uma anélise Microfisica do Poder de cunho historico e até binério,
a partir dos estudos nos hospicios (lucido e delirante), presidios (inofensivo e perigoso),
quartéis (hierarquia e anarquia), dentre outros. Existe uma critica de que o mundo
binério, em Foucault, do normal e anormal, seria praticamente a inversdo da realidade,
como na dialética marxista, tendo como diferenca apenas que 0 autor se apoia no
individuo/subjetividade e o marxismo no Estado/ideologia, como instancias
disciplinares e prescritivas de regras, normatizacdo, modalizacao, padronizacao.

N&o entramos no mérito do jovem Foucault ou de velho Foucault, sobre a
ousadia de suas obras em dados momentos da sua vida e percurso intelectual.
Entretanto, por abdicar dos meandros meramente ideoldgicos, abrimos mao de outros
autores com este tipo de enfoque (BOURDIEU, HABERMAS, GRAMSCI,
ALTHUSSER). Com isso, ficou bem claro que na abordagem foucaultiana era mais
operacional falar em ethos apenas como praxis: praticas e valores associados a um
padrdo da atividade profissional, tdo somente. Nao ha qualquer valoracdo do certo e do
errado como pratica deontoldgica ou ética. E nem sobre disputa por poder. Ha, sim, o
conhecimento e a normatividade prescrita nos prémios (saber) que tem influéncia
(poder) sobre o processo de producdo da noticia (nas trés instancias de Molotch e

Lester: News Promoters, News Assemblers e News Consumers)®.

* No contexto da Filosofia Politica, 0 mapa dos pensadores sobre a legitimacdo e a justificacdo do
Estado e do governo: os limites e a organizacdo do Estado frente ao individuo (Thomas Hobbes, John
Locke, bardo de Montesquieu, J.-J Rousseau); as relacBes gerais entre sociedade, Estado e moral
(Nicolau Maquiavel, Augusto Comte, Antonio Gramsci); as relacdes entre a economia e politica (Karl
Marx, F. Engels, Max Weber); o poder como constituidor do "individuo" (Michel Foucault); as questes
sobre a liberdade (Benjamin Constant, John Stuart Mill, Isaiah Berlin, Hannah Arendt, Raymond Aron,
Norberto Bobbio, Phillip Pettit); as questdes sobre justica e Direito (Immanuel Kant, F. W. Hegel, John
Rawls, Jirgen Habermas, Michael Sandel); as questdes sobre participacdo e deliberacdo (Carole
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Queremos trazer para a area da Comunicacao a questdo do poder (nos prémios,
premiadores, premiados) e do saber (normatividade) instituindo um aparelho teorico-
metodoldgico, News Honors, para estuda-los. Tal contribuicdo sendo entendida como
um esforco inicial, um panorama composto por 114 prémios, dentre os quais ndo
trabalharemos a questdo de disputas ideoldgicas entre eles e nem mesmo a énfase da
disputa por poder. O foco é o do poder, mas néo das rela¢cdes de poder em disputa como
em macropoderes e micropoderes, pois ndo fazemos juizo de valor sobre os prémios.
Apenas 0s apresentamos como constituintes de praticas, epistemes.

O conceito de epistemes tem origem em Platdo, mas passa por Foucault como
uma construcdo feita para se apresentar as relacdes de poder frente a dada
subjetividade, no sentido da filosofia analitica. Ndo entraremos no plano ético, nem
ideologico e nem filosofico da questdo das epistemes em relacdo ao doxa. A abordagem
estd situada, historicamente, apenas, a partir do conhecimento estabelecido nas
modalidades de Jornalismo Informativo, Jornalismo Investigativo, Jornalismo
Institucional e Jornalismo Publico organizadas em duas epistemes: pos-Objetividade e
pOs-Sujeito. E visa trazer a tona 0s encontros e desencontros entre percursos e
tendéncias sobre os quais geracdes de jornalistas foram instituidos como profissionais e
compartilharam interagdes dentro deste cenérios (premissa). Buscamos, a partir desse
aparato, vislumbrar as bases sobre as quais se dariam as rotinas cognitivas, fotografar e
mapear o status quo dos prémios hoje e identificar o locus do News Honor, dentro do

processo de producdo da noticia (hipétese).

1.3.3 Contexto da Abordagem

Entendemos o Jornalismo Informativo como uma ruptura com o Jornalismo
Literario, mas como parte integrante do noticidrio com formas subsidiérias, tais como:
Jornalismo Investigativo e Jornalismo Publico. Desta forma, estamos situados em um

periodo pds Objetividade®, mas sem entrar em géneros jornalisticos de opinido.

Pateman, Habermas, Joshua Cohen); as questdes sobre a contingéncia, liberdade e solidariedade
(Neopragmatismo - Richard Rorty).

0 A pesquisa apresenta os prémios nas suas relagdes de poder e ndo as analisa em suas disputas
intrinsecas aos meandros de micropoderes e macropoderes, pois ndo ha distingdo de valor entre eles. Eles
sdo evidenciados como existentes e com poder imanente, mas ndo com poder relacionado a outra
premiacdo, na disputa de um espago ou por mais ou menos poder, por exemplo.

>! Para Barros Filho (1995, p. 23), a Objetividade é uma estratégia de legitimac&o de um tipo de produto
dentro de um campo jornalistico em formagdo. Uma ruptura com o passado sensacionalista, pessoal. E
uma abertura para o jornalismo moderno, imparcial, objetivo, baseada principalmente em técnicas
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Trabalhamos com prémios em categorias que versam apenas sobre a informacéo
referencial (noticia, reportagem, pauta), com foco em paradigmas que evoquem (ou
tenham a pretenséo de evocar) a cientificidade do jornalismo, como critério de “discurso
cientifico” (FOUCAULT, 1995, p. 211) *2, como é o caso p6s-Objetividade.

Também estamos situados em um contexto pds Sujeito, como ruptura do
Jornalismo Publico com o Jornalismo Informativo na questdo da producédo noticiosa das
redacOes e assessorias, além da intervengdo (ou ndo) do jornalista na realidade. Neste
cenario, o cdo de guarda da democracia representativa ainda mantém o dominio do
profissionalismo do Jornalismo, principalmente nas redagdes, mas convive com praticas
recentes que evocam a cidadania, principalmente pela profissionalizacdo das assessorias
do Terceiro Setor em relacdo a estratégias Jornalismo Institucional, no tocante ao uso
da atividade jornalistica engajada como instrumento de exercicio da cidadania na
democracia participativa. Além da ampliacdo da configuracdo de que a informacéo
jornalistica era oriunda apenas do Jornalismo (interesse publico), o que reserva um lugar
no processo de producdo da noticia para a praxis da informacdo com um vies de
Comunicagéo Social (utilidade ptblica)®.

Como modelos adjacentes, citam-se ainda: Jornalismo Econdmico, Jornalismo

Cientifico, Jornalismo Corporativo e Jornalismo Comunitario.

1.4 InformacGes Metodoldgicas

Os referenciais para construcdo desta tese estdo em Laville e Melville (1999),
Beaud (2002), Lopes (2000) e Santaella (2001).

1.4.1 Métodos de Abordagem e Procedimento
A pesquisa investiga o universo de 114 prémios em Jornalismo tomando como

base seus regulamentos. Trata-se de uma pesquisa historica e documental com anélise

dos regulamentos como instrumento de quantificagdo de dados. Entrevistas com

jornalisticas e procedimentos (lead, pirdmide invertida). Visdo compartilhada por organizadores como
Traquina, Sousa e Hohfeldt.

52 Na nossa visdo, o que o Jornalismo Literario representa é claramente distinto do Jornalismo
Informativo, apesar do espago da opinido existir na midia alocado em géneros noticiosos como pratica da
modalidade de Jornalismo Opinativo.

53 As 3 idades do Jornalismo: Protojornalismo (sensag&o, sensacionalismo), Jornalismo (informagao,
objetividade) e Pés-jornalismo (comunicagdo, apropriagdo social dos fatos) (SILVA, 2010). Para o autor,
a emancipacao do Jornalismo esta em gerar noticia no sentido coletivo.
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sindicatos, associacdes e jornalistas proeminentes para checar tensdes sobre 0s prémios
e situacOes ndo vislumbradas pelo pesquisador. Contato direto por email, telefone ou

presencial com os gestores dos prémios®.

1.4.2 Fontes de Informacéo e Coleta de Dados

Regulamentos de prémios, que ora podem ser editais e portarias. Ora, planos
de acéo e planos de execucdo das premiaces. No caso de prémios que publicam um
regulamento e tém adesdo por candidatura, as fontes costumam ser: regulamentos,
editais e portarias. No caso de prémios de adesdo por monitoramento, tem-se: 0s

planos de acdo e os planos de execucéo.

1.4.3 Amostra

Consiste na compilacdo de 114 prémios em Jornalismo contidos no Apéndice 1

1.4.4 Estratégia de verificagdo

Checar a validade (ou ndo) dos 114 prémios do corpus como amostra de
andlise. Tabular os regulamentos em 20 categorias de analise.

Dos 114 prémios, 61 ndo existiam. 53 realmente existiam, mas somente 43
eram validos para aplicacdo das categorias de analise, por gerar a configuracdo minima
de: gerar regulamento de edicdo do prémio em 2010 ou 2011 (1); ser jornalistico (2); ser
material ou de profissionais presentes no territorio nacional e em midia brasileira (3);

ser em lingua portuguesa (4)°°.

> Limitagdo: assim como o objeto fala pelos regulamentos e nos motivou a fazer a pesquisa, caimos na
questdo de que os prémios somente falam o que o premiador quiser falar. N&o é possivel utilizar a técnica
de observacdo participante, por mais que sejamos da tradi¢do interacionista ou etnoconstrucionista. Outra
questdo é a de que a pesquisa documental ndo tem recursos pra contraditorio e contra-argumento em
relacdo ao que o prémio e premiador digam.

%5 10 prémios existiam, mas estavam fora dessa configuragio minima de analise e foram descartados de
inferéncias mais substantivas e valorativas da pesquisa empirica, apesar de poderem ser citados como
pano de fundo em alguns contextos, como é o caso do Prémio Tim Lopes de Investigacdo Jornalistica
(Rede Globo).

42



1.4.5 Categorias de Analise

No total, sdo 30, conforme nota e apéndice 3.

1.4.6 Planejamento

A sequéncia de trabalho da pesquisa empirica segue trés fases distintas:

o Primeira fase: tratamento das listas (Existentes + Inexistentes). Esforco
concentrado em saber o que é operacional no levantamento: Inexistentes (61 prémios),
Inexistentes por formalizacdo (6 prémios) e Inexistentes por deducao (55 prémios).

o Segunda fase: amostra heterogénea (Existentes). Esfor¢co concentrado
nos Existentes (53) e aplicar os filtros para analise: Filtro 1 - regulamento/edital 2010
ou 2011 (3 prémios); Filtro 2 - jornalistico (5 prémios); Filtro 3 - midia brasileira e
territorio nacional (2 prémios) e Filtro 4 - lingua portuguesa (nenhum prémio).

o Terceira fase: amostra homogénea (Existentes aptos para categorias de
analise). Amostra final (43) na qual sdo aplicadas as 30 categorias de andlise.

O recorte, no tempo (filtro 2), dos regulamentos é feito nos anos de 2010 ou
2011 por levar-se em conta a qualificacdo da pesquisa, em 2011, e a pausa na coleta de
dados para dar inicio ao processo de apuracdo dos dados. Premiaces com regulamentos
do ano de 2012 ficaram fora da amostra de analise em vista disso. Ressalta-se que,
alguns prémios tiveram edicdo somente em 2010. Outros, somente em 2011. E ainda
houve 0s que tiveram em ambos os anos, com recolhimento dos dois editais para
verificar alguma mudanca de critérios na selecdo de jornalistas e avaliacdo de trabalhos
premiaveis.

Prémios muito significativos que entram no levantamento (114 prémios), mas

que ndo entram no recorte (2010 ou 2011), podem ser citados corpo do trabalho como

% Quais setores premiam mais? Realizadores (1), Quais setores premiam mais? Parceiros (2), Formas de
adesdo (3), Cronologia dos prémios: em anos de atuacdo (4) Cronologia dos prémios: em nimero de
edicdes (5) Abrangéncia Territorial (6), Tipos de galarddo, Recompensa em dinheiro: Honorarios em
quantidade (7), Tipos de galarddo, Recompensa em dinheiro: Honorérios em porcentagem (8), Tipos de
galarddo, Recompensa simbélica: Tipos de honrarias (9), Tipos de galarddo, Recompensa simbdlica:
Honrarias em porcentagem (10), Mencdo Honrosa (11), Periodicidade (12), Taxa de Inscricdo (13),
Registro Legal (14), Registro em Cartério ou Diario Oficial (15), Terceirizado (16), Jari (17), Quanto a
soberania do jari (18), Quanto a composicdo do jari (19) Controle: Auditoria (20), Controle: Instancia
Recursal (21), Quanto a jornalistas: Profissionais e Estudantes (22), Quanto a jornalistas: Sindicatos e
Associagdes (23), Avaliagdo Tematica: Temas Humanisticos (23) Avaliagcdo Tematica: Metas do Milénio
(24), Tipo de Midia: Em quantidade (25), Tipo de Midia: Em porcentagem (26), Modalidade Jornalistica
(27), Direito Autoral e Patrimonial (28), Apropriagdo de Material para fins didaticos (29) e
Responsabilidade Legal (30).
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pano de fundo ou problematizacdo do universo dos prémios. Mas ndo sdo feitas
consideracBes sobre eles relativas & aplicacdo das categorias de analise. Um bom
exemplo é o prémio do Instituto Ethos que ndo teve edi¢do neste periodo. E também o
prémio Ayrton Senna de Jornalismo. Ha premiagdes que tiveram edicdo durante o
periodo de recorte, mas os regulamentos ndo foram disponibilizados em sites oficiais ou
enviados em remessas das assessorias de imprensa das instituicbes premiadoras frente a

demanda do pesquisador: sempre identificando formalmente a justificativa do estudo.

1.4.7 Aspectos éticos

Neste quesito, como pesquisador e jornalista, tomamos o cuidado de, sempre
que um regulamento ndo fosse encontrado em algum site, a assessoria de comunicagédo
seria contactada a respeito da pesquisa. Nem todas responderam. A mensagem esta no
apéndice 4 da pesquisa.

Informagdes fornecidas pelas assessorias de comunicagdo que ndo estivessem
expressas nos regulamentos nao foram utilizadas como itens de valoracdo: na aplicacédo
das categorias de analise, pois podem ser citadas como pano de fundo na
problematizagdo do universo dos prémios nos capitulos.

H& um indice nos gréaficos que consta a marcacao do tipo: ndo expresso, pois
é de suma importancia saber o que esta expresso (ou ndo) sobre o prémio, premiador e
premiado dentro no préprio regulamento. Um exemplo: muitos prémios ndo dizem
expressamente se fazem uso de mencdo honrosa na publicagdo dos vencedores da
edicdo e nem se a premiacdo é gestada pela organizacdo ou por alguma empresa
terceirizada. Sabemos que muitos sdo gestados por empresas que prestam assessoria de
comunicacdo, mas se este dado ndo aparecesse em edital de forma expressa, ndo o
marcariamos de forma dedutiva (“sim, terceirizado”). Por isso, o rol de dados nédo
expressos existe para registrar também sobre o que o objeto ndo fala expressamente.
Alguns itens ndo expressos serdo revelados nos capitulos com o efeito de remontar o
atendimento dos gestores em vistas das nossas demandas por informacGes e

documentos.
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1.4.8 Ocorréncia de fendmenos nao esperados

As categorias de analise trabalham com os itens formalmente expressos em
regulamento e ndo deduzidos ao longo do trabalho pelo pesquisador. Os aspectos
dedutivos, inerentes a pesquisa construtivista, apareceram quando necessarios Nnos
capitulos de contextualizacdo, principalmente ao tratar dos obstaculos e problemas de
pesquisa apresentados durante o processo de apuragao.

O maior problema da pesquisa no processo de apuracdo foi se deparar com
uma quantidade alta de assessorias de imprensa que ndo tinham dado algum sobre o
prémio. Muitas transferiam a responsabilidade para empresas terceirizadas que tinham
menos registros que seus clientes. A impressdo que fica com estes eventos inesperados é
que os prémios sdo muito frageis e ndo sdo departamentalizados, como dava a entender
pela experiéncia em mestrado com o Prémio Jornalista Amigo da Crianca (ja citada na
motivagdo inicial) e o alto profissionalismo de algumas entidades do Terceiro Setor. O
que se percebe a partir do levantamento dos 114 prémios é que eles sdo estratégias
contidas em rotinas sazonais das organizacdes e que sdo mal arquivados (ou nem sequer

arquivados).
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Capitulo 2:

Prémios em Jornalismo
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2.1 O problema dos “ismos”

A tensdo entre os limites ideoldgicos parece ser a propria configuracdo, por
exceléncia, da atividade jornalistica. Talvez, em virtude do sufixo “ismo”. E comum a
emergéncia de um modelo que prescreve o que é (ou ndo) jornalismo e outro modelo
que flexibiliza essa taxacdo. O Novo Jornalismo flexibilizou o determinismo da
Objetividade trazendo o sujeito de volta aos jornais, para muito além dos géneros
opinativos. E o Jornalismo Publico flexibilizou o sujeito colocando o jornalista como
interventor social, para muito além da ideia de isencdo. Por mais que haja modelos
determinantes e flexibilizantes, em si, todos s&o jornalismo, por mais que outro modelo
possa desqualificar dada concepgdo como tal. O que os difere sdo 0s ismos: crengas,
pressupostos, concepcdes, escolas e sistemas. O trabalho de pesquisa seria menos
dificultoso se o jornalismo fosse uma jornalidade, jornalagem ou uma jornalia >* *®.

O primeiro problema que a pesquisa enfrentou foi o de como organizar 0s
capitulos e como comenta-los. A amostra versa sobre prémios de todos os setores da
sociedade. E cada premiacdo pode pertencer a um ou mais tipologias de jornalismo, a
julgar que, os prémios ndo versam somente seus temas principais (titulos que dao
nome), mas também trabalham com temas subsidiarios em edicGes (tema especial) e
categorias (diversos temas e diversas modalidades de jornalismo).

Nesse sentido, é muito caro a pesquisa distinguir o que sdo os paradigmas, as
epistemes, as tipologias, os modelos e as modalidades de jornalismo no ambito da tese:

. Paradigmas: podem ser construcBes epistemoldgicas com ampla
teorizacao cientifica. Mas, na pesquisa, designa um sistema de valores e procedimentos
jornalisticos, ora referendados como o jornalismo das redacdes e das assessorias, 0 que
configura bem o contexto brasileiro no qual ha jornalistas nas organizacfes (e nédo

somente relacdes publicas) *°;

% Gianastacio (2009, p. 76) é teérico da filologia e linguistica e estuda o sufixo ismo na lingua portuguesa
e seus os valores semanticos, a partir do diciondrio Anténio Houaiss. Na sua concepg¢do, o sufixo ismo
representa a sistematizacdo de uma ocupacao ou atividade sistematica relativa a uma ideologia.

%8 Como exemplos de cursos de graduagdo com essa designacao do ismo e que também sdo cortados pelas
disputas ideoldgicas de prépria configuracdo do campo, para muito além da organizacdo estritamente
técnica: Arquitetura e Urbanismo, Jornalismo, Turismo.

Outros cursos com as designaces com "ia", "dade" e "agem": Administracdo, Biologia, Contabilidade,
Economia, Direito, Educacdo Fisica, Enfermagem, Engenharias (Ambiental, Civil, Producdo), Farmacia,
Fisioterapia, Fonoaudiologia, Histdria, Letras, Matematica, Medicina Veterinaria, Nutricdo, Odontologia,
Pedagogia, Psicologia, Servico Social.

% Ppara Thomas Kuhn (1922-1996), a ciéncia progride pela tradicdo intelectual representada pelo
paradigma (visdéo do mundo assumida pela comunidade cientifica) que fornece problemas e solugdes
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o Epistemes: conceitualmente, os paradigmas sdo construcdes rigidas nas
quais os conhecimentos estdo contidos (epistemologia). As epistemes sdo blocos de
conhecimento flexiveis (filosofia analitica) e utilizados com finalidade de se conhecer
um objeto em dado enquadramento e como se deu o arranjo do proprio enquadramento
(frame)

o Tipologias: podem ser construgdes epistemoldgicas também. No ambito
da pesquisa, apenas um sinénimo para modelos e modalidades de jornalismo;

o Modelo: um conceito de valores e préticas padrdo. O modelo é
hegeménico. Utilizado pela pesquisa com a conotacdo de etapas de estruturacao
consolidadas; e

. Modalidade: também é um padrdo, mas de carater alternativo a um
padrdo hegeménico. Na pesquisa, trata-se apenas de uma opcdo e ndo de um frame em
busca de hegemonia: algo orbital em dado sistema com vistas a se tornar central.

Algumas tensdes em jornalismo se instalam nesses ismos e prejudicam a nossa
avaliacdo quanto a prémios. Veja: se a pesquisa se prender ao Jornalismo Informativo
como explicacdo do Prémio Esso, por exemplo, vai dizer que ele trata apenas de
Jornalismo Investigativo e daquele referencial da atividade jornalistica com anulagéo do
sujeito (isencdo, impessoalidade e imparcialidade) dentro da fungdo democratica a qual
essa tipologia da énfase (democracia representativa: cdo de guarda vigiando os trés
poderes estatais). Quando surgiu, dentro do processo de estruturacdo e
profissionalizacdo da atividade jornalistica, até seria uma explicacdo razoavel.
Entretanto, ndo é mais.

O Prémio Esso ainda valoriza a perspectiva do cdo de guarda, mas se abriu
para praticas em jornalismo imbuidas na questdo da responsabilidade social. Nesse
sentido, o Jornalismo Publico também explica a premiacdo ao levar em conta a
ressignificacdo do sujeito (atuacdo social) dentro da funcdo democratica a qual essa
tipologia da énfase (democracia participativa: jornalista responsavel social pelas

demandas de cidadania).

exemplares para a pesquisa futura; e acrescenta que “ao se alcangar o consenso, na chamada ciéncia
normal, o trabalho cientifico desenvolve-se a partir do paradigma adotado que dirige a resolucdo dos
problemas e o acimulo das descobertas”; no momento em que o paradigma € questionado leva-se a uma
“revolucdo cientifica” (KUHN, 1970)

%0 Se nos paradigmas, nés andamos dentro deles; nas epistemes podemos andar por dentro, por fora, indo
mais a fundo escavando suas bases como um arranjo, o que é a arqueologia do poder, em Foucault. Em
middos, fazendo a alegoria sobre um terreno, é como se a topografia dissesse 0 que ha naquele terreno
(paradigma como diagnostico) e a arqueologia dissesse como se formou aquele mesmo terreno (episteme
como mapeamento historico).
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O contexto dos prémios esta cravejado por zonas nas quais modelos e
modalidades de jornalistas marcam territério e descrevem o que é (ou ndo) jornalismo.
Alguns, de forma determinante. Outros, de modo flexibilizante. Nesse sentido, no
ambito da pesquisa, fica muito claro que ndo ha qualquer interesse em fazer uma
acepcao de um modelo dominante de modalidades orbitais que desejem se posicionar de
modo central neste jogo. Os prémios premiam a todos. A pesquisa trabalha com 43
premiacOes que versam sobre a atividade jornalistica em vérios tipos de modelos,
modalidades e praxis. E é sobre isso que estamos estudando: jornalismo em sentido
amplo. A questdo das disputas, tdo frequentes nestes dominios ideoldgicos dos ismos,
fica em segundo plano. Em primeiro plano, estdo os prémios que circulam por todos 0s
tipos de jornalismo e compartilham valores e procedimentos.

Se, recentemente, os estudos tém levado a preocupacdo com 0S @éneros
jornalisticos e sua hibridizacdo, em relacdo a prémios, essa questdo também tem seus
efeitos. Em quase 60 anos de existéncia, 0 Prémio Esso € uma prova de que as
tipologias de Jornalismo Informativo (quanto ao profissionalismo) e o Jornalismo
Investigativo (quanto a denincia) ndo conseguem abarcar a complexidade dessa
premiacdo, em sentido puro. Talvez, nos anos 50, em sua génese, até os anos 90, o
determinismo dessas classificaches fosse aplicavel a premiacdo. Entretanto, ndo
vivemos apenas num mundo pés-Objetividade (isen¢do), mas pds-Sujeito (retomada do
“eu” no jornalismo) °*.

Hoje, os prémios ndo sdo voltados apenas para profissionais, pois muitos
trabalham com categorias voltadas também para estudantes (ndo profissionais) tendo até
premiacdes exclusivas para eles. Também ndo sdo objeto de premiacdo apenas as
dendncias e polémicas relativas ao cdo de guarda que fiscaliza os poderes estatais, na
democracia. Atualmente, também se premia a informacdo promocional (Jornalismo
Institucional) que gera um servico de utilidade publica tomando o jornalista como
socialmente responsavel e o jornalismo como ambiente no qual se discute a cidadania.

O Jornalismo Informativo (isenc¢do) e o Jornalismo Investigativo (redacdes), a
partir da adocdo dos critérios de Objetividade, puxaram para a si o “dominio” do que é

referendado como sendo jornalismo profissional. Essa ideia e todo o seu determinismo

81 O sujeito existia primeiramente na atividade jornalistica (Jornalismo Literario), mas os critérios de
Objetividade retiraram-no dos formatos noticiosos informativos, relegando ao “eu” a nogdo de
amadorismo e de mera opinido, a ser repelido. Com a retomada do sujeito no Jornalismo Publico (atuacéo
social) e Novo Jornalismo (narrativa) foi a primeira vez que o sujeito foi inserido dentro da profisséo
(informacdo) e nao mais da atividade jornalistica (literatura). Utilizamos as expressdes pds-objetividade
e pds-sujeito nesse sentido.
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teve efeitos sobre a atividade jornalistica e sociedade. Entretanto, dentro do préprio
aspecto de Jornalismo Informativo (isen¢do) surgiu o Jornalismo Publico (retomada do
sujeito: atuacdo) e o Novo Jornalismo (retomada do sujeito: narrativa) flexibilizando os
determinismos. Soma-se a isso, no contexto brasileiro, a expansdo do que é a atividade
jornalistica. Se pds-Objetividade os jornalistas foram para as redacGes e as assessorias
se transformaram em redutos de relagBes publicas, com a ditadura militar, os jornalistas
foram parar nas organizagdes e deslocaram o dominio do que é ser jornalista também
para o Jornalismo Institucional. Mais tarde, o Jornalismo Institucional se mostrou um
locus oportuno para a recepgdo do Civic Journalism norte-americano que € tratado na
pesquisa como Jornalismo Publico, operante principalmente em entidades do Terceiro
Setor.

Outra questdo a se levar em conta € que a sociedade mudou a sua organizacao.
Se 0 Prémio Esso existia num contexto de Estado e Mercado, a partir do neoliberalismo
(anos 90), com a soma de um novo segmento institucionalizado na figura do Terceiro
Setor, que nem era Estado (ndo-governamental), mas também ndo era uma mera
empresa, entrou em cena tornando o jogo mais complexo ainda.

Assim, além dos problemas de organizacdo do pensamento no ambito da tese,
em vista das concepcdes internas do jornalismo e ismos inerentes a profissdo, temos a

complexa questdo da ampliacdo e pulverizacao dos atores sociais.

2.2 Uma constelacdo de modelos, “ismos” e setores

Os prémios versam sobre valores e praticas jornalisticas relativas a varios

63 o setores®. Sabe-se que o Jornalismo Informativo estabelece a

modelos®, “ismos
configuracdo da atividade jornalistica como profissdo a partir da adocdo dos critérios de
Objetividade. Um dos principais baluartes dentro desta perspectiva foi o Jornalismo

Investigativo. José Marques de Melo e Luiz Beltrdo estabelecem o Jornalismo

%2 Jornalismo Informativo, Jornalismo Investigativo, Jornalismo Interpretativo, Jornalismo Opinativo,
Jornalismo Econ6mico, Jornalismo Institucional, Jornalismo Corporativo, Jornalismo Publico e Novo
Jornalismo.

% Com as seguintes tensdes quase que binarias: atuacdo x isencdo (1); jornalistas profissionais x
amadores/provisionados (2); redagdes x assessorias de imprensa (3); formacdo tecnicista x formagéo
humanistica (4); pratica x teoria (5); interesse publico x interesse privado (6); informagdo x opinido (7);
interesse publico x interesse do publico (8). Sem falar em perspectivas que ndo sdo antagdnicas, mas nao
deixam de ser complexas, relativas a democracia representativa (cao de guarda fiscalizados dos 3 poderes
estatais) e democracia participativa (defensor da cidadania) (9).

% Primeiro Setor, Segundo Setor, Terceiro Setor.
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Informativo como uma contraposicdo ao Jornalismo Literario. E, em vista da atividade
jornalistica pds-Objetividade, tem-se como géneros: Jornalismo Investigativo,
Jornalismo Interpretativo e Jornalismo Opinativo.

Inicialmente, o mercado noticioso foi criado com a anulacdo do sujeito no
jornalismo, como mecanismo de afirmacao do cientificismo e do status de verdade na
profissdo. A Objetividade também deu o limite profissional entre redacdes e assessorias.
Com o passar do tempo, algumas praticas emergiram dentro deste contexto pos-
Obijetividade retomando o sujeito: o Novo Jornalismo (retomando a questdo do sujeito
na narrativa) e o Jornalismo Publico (retomando o sujeito como interventor da
realidade).

A pesquisa tem na sua amostra o Prémio Esso, que faz parte do contexto da
instauracdo da atividade jornalistica como profissdio no Brasil. Um cuidado que
tentamos ter na pesquisa foi o de ndo criar embates entre modelos e nem as tentativas
desnecessérias de se dizer o que é jornalismo (ou ndo) segundo uma constelacdo de
modelos: como efeito pds-Objetividade (Jornalismo Informativo, Jornalismo
Investigativo, Jornalismo Interpretativo, Jornalismo Opinativo, Jornalismo Econdémico,
Jornalismo Institucional, Jornalismo Corporativo) e p6s-Sujeito (Jornalismo Publico e
Novo Jornalismo). Os prémios da amostra versam sobre todas as classificagdes.
Entretanto, sabe-se que cada classificagdo delimita espacos em relagdo a ideologias,
técnicas e preceitos, dentro da configuracdo normativa da profissdo, dos produtos e
servicos do mercado noticioso.

A literatura sobre o jornalismo costuma referendar alguns modelos como puros
e isolados, a partir de sua génese. Nao raro, em virtude disso, é 0 senso comum de que 0
Prémio Esso, por ter promovido a profissionalizacdo da atividade jornalistica e a adocao
dos critérios de Objetividade, seja 0 mesmo, em 2012, como na sua origem, em 1955.

O Prémio Esso, inicialmente, era bem prescritivo com este aparato relativo a
adocdo dos critérios de Objetividade (isencdo, imparcialidade, anulacdo do sujeito,
valorizacdo da funcdo do reporter, separacdo dos contetidos noticiosos entre informacao
e opinido, além de énfase no Jornalismo Investigativo). O préprio cddigo de ética, no
Brasil, também tinha essa configuracdo: como o Codigo de Etica dos Jornalistas
Profissionais®™. O mercado, os profissionais, 0s prémios e todo aparato em jornalismo

antes do neoliberalismo tinha como énfase o profissionalismo, cientificismo e status de

% Cadigo de Etica dos Jornalistas Profissionais, vigiu de 1987 até 2007.
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verdade da informacéo noticiosa. Vencida essa etapa da estruturacdo da profissdao, novo
dilema veio a tona: como a questdo do sujeito.

Chamamos de pés-Sujeito a retomada do “eu” no jornalismo®, mas de cunho
profissional e noticioso, pois ele ja existia quando a atividade se confundia com
literatura. O sujeito quanto a narrativa ja existia na atividade jornalistica, mas foi
retomado na perspectiva de atividade profissional, dentro dos formatos informativos,
com o Novo Jornalismo®’. J4 o sujeito, enquanto atuacéo social e a ideia do jornalista
participante da vida publica, é uma construcdo recente tributaria do Civic Journalism®
(que tem uma adaptacdo peculiar ao contexto brasileiro no que diz respeito ao
Jornalismo Publico).

O impacto das novas tecnologias, além da profissionalizacdo das assessorias e
de organismos do Terceiro Setor, relativizou premissas taxativas da Objetividade:
“jornalismo estd nas redagdes”, “jornalismo ¢ dentncia” e “jornalismo € isen¢do”. E
isso tem efeito sobre os prémios. O Prémio Esso, tido como o modelo fundamental de
premiacdo no Brasil, passou a adotar novos tipos de categorias e concepcdo do que é
jornalismo e informacdo. Historicamente, essas mudancas também sdo percebidas no
plano ético, com a edic&o recente do Codigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros, que ja
n&o versa mais sobre a questdo da profissionalizacéo (etapa de estruturacdo da atividade
até entdo vencida) com a mesma énfase de outrora.

A edicdo do Cadigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros (2007) tem um texto
voltado para uma nova perspectiva de jornalismo de atuacdo social, em vista de um
processo ja estabelecido de profissionalizacéo da atividade. E se difere em varios pontos
da énfase dada pelo Codigo de Etica dos Jornalistas Profissionais (1987) a estruturagéo
da profissdo. Sem falar que, o codigo recente ja tem dispositivos que consideram 0s
jornalistas nas organizacdes e ndo so nas redacoes.

O primeiro desafio da pesquisa é organizar este mosaico de possibilidades e
significados. Todas essas tensfes que compdem a constelacdo de limites do jornalismo

% A inclusdo do sujeito no jornalismo como atividade profissional (ndo-literaria) e a retomada do sujeito
como atividade jornalistica (ndo-profissional), ja o “eu” existia na narrativa do Jornalismo Literario e
continuou existindo nos géneros informativos opinativos (comentario, artigo, resenha, coluna), mas nao
nos noticiosos (noticia, nota, reportagem).

%7 0 sujeito a servico da Literatura no jornalismo estd no Jornalismo Literario. O sujeito a servico da
informagdo, formatos e mercado noticioso esta no Novo Jornalismo, Jornalismo Interpretativo e no
Jornalismo Opinativo.

%8 O Civic Journalism nasce nos jornais norte-americanos, mas tem sua recep¢ao e adaptagio no contexto
brasileiro com o Jornalismo Publico, muito praticado por organismos do Terceiro Setor, aliado ao
Jornalismo Institucional.
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como mercado, profissdo e area de conhecimento também perpassam 0s prémios. A
pesquisa trabalha com duas linhas majoritarias: relativas ao Jornalismo Informativo
(objetividade) e Jornalismo Publico (sujeito), quanto a questdo do profissional

socialmente responsavel (democracia participativa, poder social, atuacdo e servico).

Mas que tem em segundo plano o Jornalismo Investigativo (dendncia) e Jornalismo

Institucional (promocdo)®®, que fomenta a figura do jornalista cdo de guarda

(democracia representativa, quarto poder, isencdo, denlncia).

O Prémio Esso, por exemplo, faz parte da amostra e nasce puro e tal qual a
concepcao do Jornalismo Investigativo (cdo de guarda: denuncia) e de Jornalismo
Informativo (critérios objetivos: isencdo). Entretanto, em quase 60 anos de existéncia, a
premiacdo absorveu categorias que contemplam novas préticas recentes. E sobre este
aspecto de hibridismo que a pesquisa fixa o olhar nos pontos de encontro e
complementariedade dos modelos, fugindo das prescrices taxativas e cartesianas. Um
bom exemplo que configura isso sdo dois prémios com nomes parecidos: 0 Prémio Tim
Lopes de Investigacdo Jornalistica (Rede Globo) e o Concurso Tim Lopes de
Investigacdo Jornalistica (ANDI). O primeiro trabalha com honrarias em relacdo a
reportagens pds-veiculadas na midia. E o segundo com a pré-producédo de reportagens
ainda em formato de pautas. O da Rede Globo € ligado diretamente a denuncias e 0
romper do Jornalismo Investigativo. O da ANDI é ligado a cidadania e ao servico de
discussdo dos dilemas sociais, como o problema das criancas e adolescentes em situacédo
de risco. Ambos trabalham com reportagem e investigacdo, mas a partir de valores
diferentes: valores-noticia e valores-servigo™.

Pode ser um pleonasmo, mas todo jornalismo é investigativo (1). Todo
jornalismo é publico (2). E todo jornalismo profissional é informativo (3). Entretanto,
guando fechados em um modelo, a investigacdo (1), o interesse publico (2) e a
informacdo noticiosa (1), recebem marcagfes conceituais e taxativas que podem nao
corresponder a realidade, apesar de funcionarem bem como demarcacdo de um tipo de
praxis. Veja: o Prémio Esso é tido como baluarte no sentido das tipologias de

Jornalismo Informativo e Jornalismo Investigativo. No entanto, ele tem criado

% 0 Jornalismo Institucional é uma guerra & parte de classificacdes, pois também figura ao lado de
Jornalismo Corporativo. Sem falar em jornalistas que acreditam que nas assessorias ndo haja jornalismo,
mas apenas as perspectivas de relagdes publicas: Comunicagdo Organizacional, Comunicacao
Empresarial, Comunicacéo Social, Comunicacéo Institucional e Comunica¢do Corporativa.

" Quando se diz cartesiano, entenda-se o jornalismo como centrado apenas nas redagées, reporteres e

critérios de Objetividade: “jornalismo estd nas redagdes”, “jornalismo é dentincia” e “jornalismo é
isen¢do”
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categorias especificas que aglutinam praticas e valores do Jornalismo Publico. No
mesmo prémio, existe 0 apoio e incentivo a um modelo de isencéo e outro de atuagéo do
jornalista. Os prémios, por exceléncia, tém se mostrado hibridos em muitos casos.

Os conceitos e fronteiras entre o Jornalismo Investigativo (isencdo do sujeito) e
Jornalismo Institucional (atuacdo) estdo centrados em desencontros e pontos de
contato* a partir da perspectiva da informacéo como dentncia (considerada a esséncia
do jornalismo e o seu principal fator de lucro)’?. No entanto, com o advento do
Jornalismo Publico, integra-se a esta perspectiva a aceitacdo do valor-social como
valor-noticia, assim como instrumento de exercicio da cidadania’®. Partimos da
premissa que existe, de fato, este cotejo entre o jornalismo de informacao (denuncia) e o
jornalismo de comunicagéo (formagao) (SILVA, no prelo).

Recentemente, algumas pesquisas tém demonstrado que a tipologia de
Jornalismo Investigativo tem sofrido interferéncia de interaces com outros atores
sociais, além da ampliacdo do significado e meios pelos quais sdo produzidas as

noticias’ ’°.

2.3 A Hibridizacdo como mirante

Esta tese compartilha dos estudos do projeto de pesquisa da linha de
Jornalismo e Sociedade, Jornalismo de Hibridac&o e criagdo de géneros midiaticos’®,
além de bolsas de produtividade do CNPq: A ideia do pds-jornalismo (2010 - 2013), O
jornalismo como teoria democrética (2006 - 2010), Jornalismo Institucional: como o
terceiro setor pauta a midia (2003 - 2006). Na ultima década, o PPGFAC/UnB tem
desenvolvido estudos que reconhecem a ampliacdo do nimero de atores em relagcdo ao
processo de producdo da noticia, além do crescimento do numero de praxis segundo a

perspectiva de hibridizacao (caracteristica também é perceptivel nos prémios).

™ Pontos de contato é uma expressdo que Sousa (2003) utiliza.

"2 perspectiva de democracia representativa e o jornalismo como cdo de guarda, quarto poder.

" perspectiva de democracia participativa e o jornalismo como instrumento de promocao da cidadania.

™ Questdo das altas e baixas em jornalismo com modelos deterministas que instauram contextos (P6s-
Objetividade) e posteriormente séo relativizados por modalidades flexibilizantes (Pés-Sujeito, como o
Jornalismo Publico na acédo social e 0 Novo Jornalismo na narrativa).

7> Apéndice 2 com o inventario de pesquisas do PPGFAC/UnB sobre 0 assunto.

’® Trata-se de uma parceria internacional coordenada pelo prof. Denis Ruellan (Universidade de Rennes,
Franca), prof. Frangois Demers (Universidade de Laval, Quebec, Canada). No Brasil, o projeto integra 25
pesquisadores no Brasil.
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Magno (2006) ja tinha notado mudancas significantes, a partir do Prémio Esso,
na tipologia de Jornalismo Investigativo, a julgar pelos vencedores da premiagdo, em 51
anos (1955-2006). Para a autora, ndo ha mais reportagens sociais, a julgar pelo género
de reportagem. Para ela, o marco final dessa pratica pode ser estabelecido na cobertura
sobre o0 assassinato de Chico Mendes, em 1989, que teve matéria ganhadora na principal
categoria da profissdo, mas também sendo a Gltima grande reportagem de cunho social.
Em sua pesquisa, ela demonstra que apenas quatro excegdes ndo se enquadram neste
diagnostico. Sendo a énfase das reportagens premiadas pelo Prémio Esso (ou o "Unico
tema premiado na categoria principal™) a corrupcdo politica no Legislativo, no
Executivo e no Judiciério (concentrada em S&o Paulo, Rio e Brasilia). A autora trabalha
a questdo de a reportagem ter se especificado no pais como um género tipicamente
denuncista.

Nascimento (2007) amplia essa perspectiva ao tratar da cobertura de elei¢des
entre 1989 e 2002. O autor percebe o seguinte: o que se julga ser a tipologia de
Jornalismo Investigativo (resultado de investigacdo feita pelo proprio jornalista) se
mostrou ser Jornalismo sobre Investigaces: dedicado a divulgar informacdes de
investigacOes feitas por autoridades oficiais (policia e ministério puablico). A analise
levava em conta as trés maiores revistas semanais de informagéo do pais: Epoca, IstoE e
Veja e a dependéncia do Jornalismo Investigativo das fontes institucionais, fazendo com
que essa tipologia se alimentasse da informacdo gerada no ambiente organizacional.

Sobre essa aproximacdo entre o Jornalismo Investigativo e Jornalismo
Institucional, Oliveira (2008) estabeleceu uma categoria de valor-noticia
(Agendamento) e valores-sociais (Contra-Agendamento) no que ele chama de
Agendamento Convergente (Co-Agendamento). Esse dialogo e ponto de contato entre
esses dois paradigmas incorre em novas praticas organizacionais que, para o autor,
desenvolvem uma técnica de Jornalismo Investigativo que une (converge), numa
mesma sugestdo de pauta, dois padrdes de valor-noticia. Para o autor, os valores-noticia
impulsionam os valores-sociais, uma vez que ambos sdo indivisiveis, ja que habitam
simultaneamente 0 mesmo acontecimento, tendo como efeito um novo paradigma do
“fazer jornalistico” e “refuncionalizagdo” dos valores-noticia.

Ampliando a visao sobre o ponto de contato entre esses dois paradigmas, Mora
(2008) estudou o Concurso Tim Lopes de Investigacdo Jornalistica, prémio ligado a um
novo modelo de valores e procedimentos com intuito de fomentar a reportagem, no

sentido da tipologia do Jornalismo Investigativo. Para a autora, a premiagéo inverte a
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l6gica do reconhecimento por produto’’, caracteristica dos prémios de jornalismo’®, e
passa a investir no processo, por meio do apoio técnico e financeiro aos vencedores,
para que desenvolvam a investigagdo proposta. Neste sentido, trabalha com o
compromisso de que as matérias decorrentes dessas pautas sejam publicadas, por meio
de uma ampliacdo dos atores capazes de influenciar na producdo da noticia
(compartilhando a prética da reportagem investigativa para além das redagdes). Deste
contexto, surgem os desafios e possibilidades de hibridizacdo entre tendéncias as
Agenda-Setting (valores-noticia) e Social-Setting (valores-servico), relativas aos
paradigmas de Jornalismo Investigativo e Jornalismo Institucional.

Essa perspectiva entre 0os pontos de contato do Jornalismo Investigativo e
Jornalismo Institucional é trabalhada em Silva (2003, 2006, 2007), orientador desta
pesquisa, que propde a criacdo de um territdrio comum entre organizacdes e imprensa.
E uma visdo da qual o autor da pesquisa compartilha, mas com uma diferenca especifica
para este trabalho: sinalizamos os pontos de contato a partir dos prémios e onde eles
tocam estes modelos. Trabalha-se na esteira da linha de produgdo da noticia, mas com
base na prescricdo de valores e praticas que emergem dos prémios.

Silva (2003, 2006, 2007), Magno (2006), Nascimento (2007), Oliveira (2008) e
Mora (2008) trabalharam a questdo dos modelos dentro de paradigmas, Jornalismo
Investigativo e Jornalismo Informativo, andando dentro deles. A organizacdo dessa
pesquisa em epistemes é exatamente pra se ter mais liberdade (Foucault, filosofia
analitica) e olhar para atores contidos no processo de producdo da noticia, mas ainda
ndo vistos: os premiadores, premiados e prémios. Em decorréncia da pesquisa empirica,
sinalizamos o lugar dos News Honors, com ampliacdo dos atores neste contexto ao
influenciar normativamente o trabalho dos jornalistas, a partir dos prémios, no que

» 19 ¢ Jorge Pedro de “rotinas cognitivas”.

Traquina chama de “limites cognitivos
Ao posicionar este ponto de contato entre os paradigmas Jornalismo
Investigativo e Jornalismo Informativo, nos autores citados, revelamos que os géneros

jornalisticos desenvolvidos nessas tipologias ndo sdo tdo importantes para serem

" Podemos inferir como a perspectiva inicial do Prémio Esso ainda no advento do Jornalismo
Investigativo e Jornalismo Informativo no Brasil.

"® Sai da perspectiva de se premiar as redacdes e as matérias p6s-veiculacdo e passa a premiar as pautas
em pré-producdo e jornalistas que podem estar nas redacdes (ou ndo). O interessante é que sdo pautas
com valor social no sentido de informar e formar, ndo apenas de denunciar. O que pode ser entendido
como o Jornalismo Institucional financiando um tipo de reportagem que ndo tem mais espaco e recursos
no Jornalismo Investigativo.

¥ (SOLOSKI 1989 in TRAQUINA 1993, p. 93)

80 (STOCKING E GROSS 1989 apud SOUSA, 2003, p. 27)
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tratados como a normatividade de cada modelo. O que estd em estudo é o ponto de
contato entre esses modelos, a partir das premia¢es. O Prémio Esso, em 2012, ndo é o
mesmo de sua origem, a julgar pelo rigor do que se entende por Jornalismo Informativo
e Jornalismo Investigativo. Tanto que ele criou categorias de premiacdo que versam
sobre valores-sociais (MAGNO, 2006; CASTILHO, 2010). Sem falar em prémios que
ndo premiam apenas jornalistas, nem mesmo somente os das redagdes, pois existem
atores nas universidades que participam desses prémios em categorias especificas e
veiculam seu trabalho mesmo estando fora do mercado noticioso. Assim como, as
instituicOes tém se prestado a tornar cada vez mais informativos os seus produtos
(MORA, 2008; OLIVEIRA, 2008).

A pesquisa tem como tensdo, podendo ser item também contabilizado na
questdo dos “ismos”, além do hibridismo, o famoso debate entre o jornalista Walter
Lippmann (Opinido Publica)® e o filésofo John Dewey (O Publico e seus problemas)®?,
nos anos 1920, sobre o papel do Jornalismo nas democracias modernas. Debate,
compilado e revitalizado no fim do século passado, em Schudson®. Na visdo de
Lippmann, a sociedade moderna se tornou complexa demais, a ponto de ndo existir um
“publico” articulado, 0 que o leva a considerar a ideia de “publico” como fantasiosa.
Neste sentido, os cidaddos ndo conseguiriam mais acompanhar a evolugédo da sociedade
em todos 0s seus aspectos. E, posicionado como intermediador entre as instituicdes
democraticas e os cidaddos estaria a imprensa. J& Dewey, apesar de concordar com o
fato de que a sociedade se tornou complexa demais, tem como base que este mesmo
publico ndo é uma entidade ficcional ou conceitual, pois se configura pelo cidaddo e ndo
pelo mero consumidor de noticias e tiragens. Para o autor, o publico confere poder as
autoridades instituidas e institucionalizadas no Estado e, em vista disso, precisa de
informacBes que tenham utilidade puablica: noticias capazes de formar, informar e
resolver problemas sociais com base no processo deliberativo. Em suma, as duas
perspectivas se relacionam com a democracia ou perspectivas dela: democracia
representativa (Jornalismo como 4° poder, policia e cdo de guarda da democracia) e

democracia participativa (Jornalismo como instrumento de exercicio da cidadania e da

81 LIPPMANN, Walter. Opinido Publica. Petrépolis: Vozes, 2008.

8 DEWEY, John. The Public and its Problems. New York. Swallow Press, 1927.

8 SCHUDSON, Michael (2008). The “Lippmann-Dewey Debate” and the invention of Walter Lippmann
as an anti-democrat 1986-1996, International Journal of Communication, 2, 1-20
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vida publica). O contexto historico desta discussdo leva em conta a liberdade de
imprensa e responsabilidade social®*.

Em 1947, a Comissdo Hutchins, presidida por Robert Hutchins (reitor da
Universidade de Chicago), a pedido do editor das revistas Time e Life, Henry Luce,
emitiram um relatorio sobre as atividades jornalisticas e a Liberdade de Imprensa no
territdrio norte-americano. O objetivo era o de investigar o papel das midias na
democracia do pds-Guerra. Sendo que, suas conclusGes apontam para a
responsabilidade social como contrapartida a liberdade assegurada. O Relatorio
Hutchins faz exigéncias para que 0s meios de comunicacdo cumpram cinco principios
jornalisticos bésicos: relatos fiéis (1), distin¢do entre informag&o e opinido (2), servir de
férum para comentérios e criticas (3), cobrir diferentes pontos de vista e retratar a
imagem de varios grupos ao apresentar fatos a sociedade (4) e cumprir papel educativo
distribuir amplamente o maior nimero de informacdes possivel contexto historico (5).
Este € o fato que gera o ideal de responsabilidade social do Jornalismo, tido como um
dos principios do Jornalismo Publico, por exemplo.

Resumidamente, a polémica entre Walter Lippmann e John Dewey reside no
fato de que: Lippmann defendia a ideia de um governo de peritos®, enquanto Dewey
defendia a ideia de um governo com a participacdo da comunidade, instrumentalizada
pelo debate, debate esse fruto da participacdo de uma imprensa livre e comprometida
com os desafios das comunidades, a Grande Comunidade®. A teoria politica e social de
Dewey baseia-se na sua teoria do conhecimento. O problema da modernidade, segundo
0 autor, é o fato de que os meios de comunicacdo conseguiram superar a distancia entre
as pessoas, mas, em contrapartida, ocorreu uma desintegracdo das pequenas
comunidades, o que minou a integracdo dessas comunidades em uma nova Grande
Comunidade. Em suma, a modernidade criou grandes massas, nao grandes

comunidades. Sendo o desafio deste tempo: resgatar o contato com o publico.

8 Em 1919, Max Weber ja reconhecia que o Jornalismo era um capitulo & parte em relagéo a politica e a
Saociologia, tendo em vista a influéncia da atividade em relagdo ao processo eleitoral e as tomadas de
deciséo politicas. O autor focava no ponto de contato entre jornalismo e, em vez de centrar no Jornalismo
em si. Alias, sobre a importancia da atividade jornalistica, Alexis de Tocqueville ja tinha versado sobre o
estudo da imprensa na opinido publica.

% Ibidem

% Ibidem
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2.4 Episteme 1: Pds-Objetividade

O campo jornalistico tem a técnica como um dos elementos determinantes de
seus limites e até de seu discurso. Modalidades de escrita, como o Jornalismo Opinativo
e Jornalismo Informativo, advém desses contornos. A partir do pressuposto da
Objetividade, apresentaremos um panorama sobre o surgimento deste ideal que visa
assegurar a impessoalidade, a imparcialidade e a isengdo. A adogdo (ou ndo) dos
critérios objetivos implica na configuracéo e profissionalismo da atividade jornalistica.

O intuito de desenvolver este breve capitulo sobre os efeitos pds Objetividade
esta no fato de que os prémios, no Brasil, comecaram a ser editados a partir do Prémio
Esso de Jornalismo, em 1955, marcado pela promocéo de critérios objetivos. Na década
de 1950. Instauraram preceitos de linguagem e forma jornalistica, tais como: estilo
direto, imparcialidade, factualidade, isencdo, neutralidade, distanciamento, copy-desk,
manuais de redacgdo, além das técnicas de lead e piramide invertida. Foram trazidos
principalmente pelos jornalistas Pompeu de Souza, Danton Jobim e Luiz Paulistano.

Pesquisadores brasileiros, em Comunicacdo, como Cassol (1997), Magno
(2006) e Castilho (2010) sdo producdo cientifica®’ recente sobre o Prémio Esso de
Jornalismo e recuperam este histérico relativo aos prémios e aos efeitos poés-
Obijetividade.

N&o existe abordagem especifica na ciéncia, até entdo, como a proposta nesta
tese, tratando o Prémio Esso de Jornalismo como um dispositivo de certificacdo de um
modelo de Jornalismo. Entretanto, os trés autores citados consideram a premiag&do como
padrdo de premiacdo na area, tido como o prémio mais consolidado e consagrado do
jornalismo brasileiro.

No ambito da pesquisa, ndo foram encontradas informacdes sobre outras
premiacdes, além do Prémio Esso de Jornalismo, que tenham iniciado este paradigma
de certificacdo de bom procedimento jornalistico, na década de 1950. Talvez porque o
prémio tenha chegado ao Brasil como um marco de um novo paradigma: sendo um
divisor de aguas na instauracdo de um padrdo de jornalismo mais profissional, além da
configuracdo de um mercado noticioso e de novos formatos e géneros jornalisticos

como produtos (noticia, reportagem investigativa). Esta nuance esta ligada a uma

8 Sobre o Prémio Esso de Jornalismo, existem pesquisas que tratam das transformacdes no género
reportagem (CASSOL, MAGNO), além de questdes identitarias a partir do prémio que ddo contorno ao
profissionalismo da atividade jornalistica (CASTILHO).
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questdo histdrica de importacdo de um modelo, um modus operandi, de como se fazer
jornalismo, vindo dos EUA.

O Prémio Esso, no ambito da pesquisa, € tomado como marco de um percurso
da historia do Jornalismo, uma episteme, na qual sdo prescritos procedimentos e valores

a serem compartilhados dentre os atores atuantes no jornalismo brasileiro®®.

2.4.1 Objetividade: Contexto Internacional

A expansdo capitalista, no periodo de industrializacdo do século X1X, vinculou
a atividade jornalistica a circulagdo de bens e mercadorias. Com o impacto tecnoldgico
e comercial, a imprensa passou por uma estruturacao e sistematizagdo em conformidade
com o transito de mercadorias e 0 consumo de informacdo, nos Estados Unidos e em
alguns paises da Europa. Segundo Mariani (2007), os parques graficos de editoras e
jornais foram revisitados e o processo de producdo de noticias passou por uma
adequacdo da linha de producgdo. Surgiu assim, um contexto industrial e a l6gica de um
mercado noticioso. Nesse processo, houve padronizacdo de uma série de procedimentos
nas redacOes, impacto na divisdo do trabalho (fordismo), nova rotina operacional,
tematizagdo dos assuntos em editorias e géneros textuais.

As corporacfes que exploravam o mercado de informacgédo, em Jornalismo,
mais especificamente da imprensa, criaram Manuais de Redacdo e Manuais de Redacdo
e Estilo no sentido de codificar parametros e formatos nos quais deveria ser baseada a
producdo dos produtos noticiosos™.

Antes da adocdo dos critérios de Objetividade, a imprensa tinha como

paradigma um Jornalismo inspirado na literatura: o Jornalismo Literario. Com a adocéo

8 poderfamos tratar da questdo da Objetividade abordando pela Teoria da Noticia e organizando os
capitulos a partir dela. Logo, esta se¢do, poderia se chamar Prémios e a Teoria do Espelho. Entretanto,
como trabalhamos com diversos modelos e, por uma questdo didatica e de organizacdo do conhecimento,
preferimos nomear esta se¢do a partir dos efeitos pos-Objetividade que recaem sobre quatro modelos:
Jornalismo Informativo, Jornalismo Investigativo, Jornalismo Institucional, Jornalismo Pablico. Como se
trata de uma pesquisa histérica, essa decisdo foi favorecida pela adocdo das epistemes, que sdo cortes
epistemoldgicos na historia, a partir da sinalizagcdo de pontos como marcos, que deem inicio a dado tipo
de onda discursiva. Por isso, tratamos o Prémio Esso como um marco, a partir dos prémios, da
instauracdo de um contexto de Objetividade. Entretanto, ressalta-se que o Prémio Esso, ao longo de 57
anos, possui categorias que premiam jornalistas com acdo pessoal e ndo somente 0s que se comportam
como meros observadores da realidade (office boys da noticia). Por isso, organizar as se¢Ges a partir da
Teoria da Noticia se tornou algo inviavel, pois nem o Prémio Esso ¢ mais tdo “espelho”, como em
outrora, na sua génese.

8 Manuais de Redacdo e Manuais de Redagéo e Estilo ja representavam uma prescricdo de ethos intra-
organizacional, posteriormente expandida por cartilhas e manuais de redagdo extra-organizacionais
entregues nas redac6es pelos assessores, como medida e sugestdo de como tratar dado assunto.
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dos pressupostos da Objetividade pelos jornalistas, este paradigma passou a ser
considerado como superado, pois tinha como base dos relatos: a opinido. Em vista
disso, era considerado panfletério e partidario®.

A padronizagdo do novo modo de exercer a atividade jornalistica,
institucionalizada no Jornalismo, ja como profissdo e mercado noticioso, consolidou um
formato no qual a anulagdo do sujeito (isencdo, imparcialidade e impessoalidade) se
tornava inerente a noticia. Em suma, a técnica que antes era vista como arte de escrever
(Jornalismo Literario) se transformou em ferramenta de producdo (Jornalismo
Informativo).

O contexto industrial no qual se instalou o Jornalismo Informativo contribuiu
para a organizagdo positivista das matérias jornalisticas®’. A racionalidade moderna,
aliado ao cientificismo cartesiano e positivista, foi incorporada ao modus operandi da
imprensa incorrendo na consolidacao de um novo arcabouco de técnicas jornalisticas.

A maior influéncia do Jornalismo Informativo sobre a atividade jornalistica e a
imprensa foi em relagdo a validacdo do que é veridico (fatos) e verdadeiro (discurso)
nos relatos noticiosos. A racionalidade serviu para trazer um status cartesiano de
“verdade verificada” e de “método de apuragdo ao Jornalismo”. Tal fato contribuiu para
que o0 campo se tornasse um poderoso constituidor de realidades e sentidos, numa
sociedade em que quase todo esse direito era reservado a ciéncia (SANTANA, 2001. p.
141).

Os pressupostos de Objetividade funcionam como um divisor de aguas no
Jornalismo. A partir do acatamento dos referenciais objetivos pela imprensa, 0 campo
jornalistico passou a se estruturar na representacdao social de que o lugar de fala, em
Jornalismo, é baseado na verdade: longe da cultura, do social, da politica e da

ideologia®. Tal mudanca de paradigma conferiu isengdo ao discurso jornalistico, como

%0 Jornalismo Literario é a opini&o fora do padréo profissional do Jornalismo. Pelas teorias de cunho
mais funcionalista, quando falam na transformacdo da imprensa e na adogdo dos critérios de
Objetividade, da a entender que a opinido foi excluida dos formatos noticiosos e do mercado noticioso. O
que é um equivoco, pois a opinido também existia dentro da profissdo e, até mesmo dentro dos jornais, no
género Jornalismo Opinativo.

% No que se refere & separacdo & narrativa (separacdo entre o texto e jornalista), aos géneros textuais (de
opinido e de informacdo), ao cientificismo (separagcdo entre objeto e sujeito), além da divisdo do
trabalho (separacdo entre promogdo organizacional em Relagdes Publicas e informacdo jornalistica do
Jornalismo).

% De acordo com a Teoria do Espelho, os fatos falam por si mesmos e o Jornalismo simplesmente
transmite a noticia sem qualquer interferéncia: trata-se de um produto, um retrato fiel da realidade.
Entretanto, sabe-se que as medidas de anulacdo do sujeito ndo sdo suficientes para extinguir a ideologia
dos enunciados. Traquina (2001, p. 65) considera que, a adocdo dos pressupostos de Objetividade nada
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um olhar externo, referenciado num lugar antes ocupado somente pela ciéncia (era
Moderna) e pelo transcendente (era Medieval).

Armony (2006, p. 24) considera que a influéncia do Jornalismo Informativo
gerou uma demanda de coesdo social e orgulho ocupacional, além de um controle
interno da atividade jornalistica, a0 mesmo tempo em que a politica se tornava mais
organizada. Para o autor, tal fato ajudou a empurrar o Jornalismo para fora do
partidarismo, tornando-o uma forga externa em vez de ser um mero instrumento de
cabos eleitorais. Para o autor, 0s pressupostos de Objetividade emergiram no campo
jornalistico como forma dos editores manterem controle sobre os repérteres que
trabalhavam na redacdo. Com isso, cristalizou-se um novo ethos para 0 campo, que se
estabeleceu como padréo, dentro da categoria profissional.

Os efeitos internos (normatizacdo do grupo) e externos (ideia de isencéo,
imparcialidade e impessoalidade) explicam também a condicdo histérica da criacéo e
desenvolvimento da profissdo de Relages Publicas (RP). A influéncia do paradigma
relacionado a Obijetividade foi tdo forte nos EUA que a atividade de RP foi criada como
consequéncia da demarcacdo clara, na imprensa, do que é informacdo, publicidade e

comunicagéo corporativa®.
2.4.1.1 Prémios Internacionais

O foco desta tese ndo esta na andlise de prémios internacionais. Mas
abordamos este tema tendo em vista a intrinseca ligacdo entre a edicdo de premiagdes
com o referencial de Objetividade® com a posterior instauracdo de um sistema de
formacdo de jornalistas (em cursos académicos). Além do que, 0s prémios

internacionais servem de inspiracdo e modelo para os que foram editados no Brasil.

mais é do que a autoimagem dos jornalistas (como isentos) aplicada aos enunciados, sendo esta
concepcdao a ideologia dominante da &rea.

% 0s RPs se multiplicaram pela tentativa do presidente Woodrow Wilson de “vender a guerra” para o
povo estadunidense em busca de apoio financeiro para mandar tropas para a Europa durante a Primeira
Guerra Mundial. A profissdo se tornou bem sucedida e, em 1920, estimava-se que entre 50 e 60 por
cento das matérias do New York Times tinham sua origem em assessores de imprensa: a figura do
RP passou a ser mais presente do que a do jornalista. Com seus brios feridos, os jornalistas passaram a
se preocupar com a manipulacdo da informacdo nessa nova era de propaganda. Era necessario se
desvencilhar dos propagandistas criando uma norma, um cddigo moral jornalistico que culminaria na
norma da Objetividade. (ARMONY, 2006, p. 24-25).

94 A classificacdo Jornalismo Informativo ndo se aplica ao contexto dos EUA. Mas o processo de
profissionalizacdo da atividade jornalistica, em vista da Objetividade, € 0 mesmo do Brasil. Tanto que ele
foi promovido pela CIESPAL (Centro Internacional de Estidios Superiores de Comunicacion para
Ameérica Latina), pela multinacional Rockfeller (no contexto da exploracdo de Petroleo), curso de
jornalismo na Casper Libero e entidades da area de imprensa, da época.
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O prémio Pulitzer (1917), “o mais importante” prémio jornalistico dos EUA
(e “o mais famoso” do mundo) (NASCIMENTO, 2007, p. 40), foi criado em
homenagem ao jornalista Joseph Pulitzer, fundador do curso de Jornalismo da
Universidade de Columbia (1912), em Nova York. O prémio (1), o curso (2), assim
como o proprio Joseph Pulitzer (3), foram atores importantes no processo de
profissionalizagdo do jornalismo norte-americano. Todo esse aparato visava a ruptura
com o contexto anterior do Jornalismo em zonas limitrofes a literatura e as Relagdes
Publicas. O prémio é o mais tradicional dos EUA e tem muita credibilidade, o que
ocasionou até a devolucdo de algumas premiacdes™.

A Columbia University Graduate School of Journalism ndo é, a rigor, o
primeiro curso a ser editado nos EUA. J& em 1869, como demanda de estratégia militar,
foi fundada a Washington College, na Virginia, pelo general Robert E. Lee.
Posteriormente, outras escolas surgiram com o mesmo intuito. Era uma formacéo para
uso estatal (militar). Na pesquisa, atrelamos a edicdo ao uso comercial, mercantil,
vinculado também a profissionalizacdo da atividade jornalistica, além do mercado de
imprensa.

O Prémio Pullitzer é tido como o mais tradicional internacionalmente, ndo
apenas nos EUA. Por mais que seja inspiracdo para o Prémio Esso, no Brasil, ndo o
abordamos em vista da configuracao do jornalismo brasileiro de, a partir dos anos 80, 0s
jornalistas também ocuparem postos de trabalho nas assessorias de imprensa®.

O interessante, aqui, € vislumbrar como efeito da adocdo dos critérios de
Objetividade, como efeito pds: a instauracdo de um prémio com certificacdo de dado
padrdo em Jornalismo (1), com posterior instauracdo de cursos de formacéo académica
ou corporativa (2) a edicdo de codigos de conduta, tais como: cbédigo de ética
(compartilhado pela categoria profissional) e Manuais de Redacdo e Estilo (intra-
organizacionais) (3), nova diviséo do trabalho a partir da profissionalizacéo da atividade
jornalistica, separando-a da literatura e das RelacGes Publicas (4), criacdo de géneros

jornalisticos (separacdo entre informacéo e opinido) (5). Veremos mais a frente que, no

% Na edicéo de 1981, a reportagem de Janet Cooke, do Washington Post, foi considerada uma fraude. A
jornalista foi obrigada a devolver o prémio. O relato sobre um viciado em heroina, Jimmy’s World, ndo
passava de uma histdria inventada. No mesmo ano, uma reportagem do New York Times, do repOrter
Christopher Jones, tratava de uma cobertura internacional em Camboja, que dava a entender que o
jornalista estava naquele pais. Entretanto, foi descoberto que o jornalista apurou de casa e fingiu estar em
campo.

% Consideramos, no ambito da pesquisa, a informagao das assessorias como noticia legitima (contexto
brasileiro) e ndo como propaganda (contexto americano).
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Brasil, o Prémio Esso também se insere num contexto parecido. Tanto que, autores

chegam a declara-lo como “o nosso Pulitzer” (MAGNO, 2006, p. 74).

2.4.2 Objetividade: Contexto Nacional

Os critérios relativos a Objetividade chegaram ao Brasil nos anos 50. Vieram
junto com o pacote de técnicas jornalisticas importadas dos EUA pelo Diério Carioca.

Durante duas décadas (anos 1950 e 1960), houve a imposicdo de um padréao
prosélito do que se chamava de Jornalismo Profissional, assim como aconteceu em
outros paises. Trés personagens estiveram diretamente envolvidos: Danton Jobim® %,
Pompeu de Souza e Luiz Paulistano. O modus operandi das redac6es no pais ainda era
baseado apenas no referencial de Jornalismo Literario. Os pressupostos de Objetividade
foram literalmente importados dos EUA e patrocinados pelo governo brasileiro num
intercambio entre os paises™.

O padrdo de Jornalismo Informativo foi lancado pelo Diario Carioca (anos
50) e fixado na famosa revolucdo editorial do Jornal do Brasil (anos 60), periodo que
coincide com a volta dos jornalistas do intercambio nos EUA. Mais tarde, o paradigma
se tornou hegemonico e assimilado por O Globo, Folha de S. Paulo e O Estado de S.
Paulo (nos anos 1970).

Apesar de ndo ser um conceito ou uma técnica propriamente dita, a
importancia do referencial de Objetividade é tdo perceptivel que chega a ser verificada
em levantamentos feitos em livros de formacgdo académica de jornalistas. Hohlfeldt
(2001) pesquisou em 21 livros de jornalismo os principais critérios utilizados para a
construcdo de um texto jornalistico. O material, em sua maioria, era de autores e

pesquisadores brasileiros (equivalente a 76% da amostra). A analise levou o autor a

%" Danton Jobim ja foi chamado de “o pai dos idiotas da objetividade” por Nelson Rodrigues.

% Um dos precursores desta nova concepcdo foi Danton Jobim, que coloca explicitamente a Objetividade
como uma nova ética. Com ele, Pompeu de Souza — o introdutor do Lead, do Copy-desk e do Manual de
Redacdo — e Luiz Paulistano, que teve importancia na selecdo do pessoal para a introducdo da nova
filosofia (SANTANA, 2001, p. 41).

% Mendez (2006. p. 27) ressalta que os seguintes jornalistas foram buscar referéncias nos EUA pra trazé-
las pra o Brasil: Pompeu de Sousa, Danton Jobim, Samuel Wainer, Origenes Lessa, Julio Barata e
Raimundo Magalhées Junior, Monteiro Lobato e Alberto Dines. De todos, o autor enfatiza que Pompeu e
Danton levaram seus conhecimentos para o Diario Carioca; Wainer para a Ultima Hora e Dines, para o
Jornal do Brasil.
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considerar a Objetividade como a categoria jornalistica mais citada. Na amostra, o
5,100

~ 9

termo perdia em referéncias apenas para os verbetes: “exatiddo” e “precisdo

2.4.2.1 O pressuposto gira em torno de limites. Quais?

Os pressupostos de Objetividade aplicados ao campo do jornalismo tém um
enquadramento ético, ideoldgico, epistemologico e filoséfico. Santana (2001)

problematiza a discussdo em torno do termo da seguinte forma:

Na discusséo ética, a negacdo assume o carater de inabilidade. Jornalistas deveriam ser
objetivos, mas (muitos) ndo conseguem ou por deliberada postura aética, ou por
desconhecimento dos requisitos minimos para o cumprimento do dever jornalistico.

Na discussdo ideoldgica, tomando ideologia como auto-engano ou alienagdo, a
negagdo assume o carater de inconsciéncia. A Objetividade ndo é possivel por causa de
evitaveis injungdes ideoldgicas, reflexo de posi¢cBes de classe invisiveis aos seus
integrantes. Jornalistas ou jornais estariam presos, portanto a estrutura do poder, de que
seriam apenas representantes. Do contrario, num processo de autoconsciéncia estariam
livres para emancipacgéo? O problema de teses como essa é muitas vezes localizar na
opinido o posicionamento ideoldgico, deixando a ‘informagdo’ como o campo neutro.
Na discussdo epistemoldgica, os jornalistas sdo marcados pela impropriedade da
consideracao neste campo profissional. Negando ao jornalismo a cientificidade, ou um
dos seus aparatos, como formacdo intelectual, disciplina académica ou rigor
metodolégico, reserva-se a consideragdo do ser-objeto a lotes impenetraveis para os
jornalistas.

Uma postura mais filoséfica alega incapacidade. Ser objetivo s6 podera ser, portanto
consideracdo em tese: uma vez que a realidade humana ndo a permite, ja que
necessariamente estamos envoltos em crengas, habitos, ou distantes do real-em-si. A
Objetividade, o abandono completo e definitivo, da interferéncia ou inferéncia
subjetiva, ndo é possivel para o jornalista pelo simples fato de ele préprio ser... um
homem, que vive numa realidade que sempre serd construida (SANTANA, 2001, p. 51-
52).

As quatro discussdes identificadas por Santana (2001, p. 52) ndo esgotam o0s
limites dos pressupostos de Obijetividade. Contudo, o conceito estabelece contornos
dentro do campo jornalistico. O autor considera que a questao dos referenciais objetivos
goza de um status quo “insuperavel” e até “vicioso”.

Para Santana (ibidem), a discussdo dos pressupostos de Objetividade circunda
frequentemente as mesmas argumentagdes. No plano ético (1), ideoldgico (2),

epistemoldgico (3) e filosofico (4), respectivamente, ocorre de tal forma:

1 - “H4 Objetividade”, “mas os jornalistas, que deveriam, ndo a praticam” [anti-éticos]

100 Na visdo de Traquina, ja citada, sobre o referencial de Objetividade como uma autoimagem do
jornalista e um traco da ideologia da profissdo ou de modos de producdo na escrita e formato da noticia.
O estudo de Hohfeldt ndo trata de ideologia e nem da visdo de Traquina, mas serve para reflexdo do quéo
importante e identitario é esta técnica (e valor) para a profissdo, do ponto de vista dos livros académicos
utilizados na formacéo dos jornalistas.
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2 - “Ha Obijetividade”, “mas os jornalistas, inconscientes, ndo a alcangam” [inaptos]

3 - “Ha Objetividade”, “mas ndo sdo os jornalistas que podem pratica-la” [invidvel]

4 - “Ha Objetividade”, “mas ndo ao alcance do homem e do jornalista” [utopia]
(Ibidem).

Santana afirma que as quatro argumentacfes negam a Objetividade, mas nédo
conseguem vencer a circularidade, tipica das melhores discussdes. O autor considera
que é melhor esquecer as intrigas, pois remetem ao paradoxo do jornalista ter que se
convencer do que ndo existe de fato (Objetividade), além de trabalhar em prol desse

paradigma. (Ibidem).

2.4.2.2 Os prémios nacionais

O Prémio Esso de Reportagem, depois rebatizado de Prémio Esso de
Jornalismo, ¢ o “mais tradicional” da imprensa brasileira. Foi editado no pais pela
multinacional Standard Oil Company of Brazil, brago da petrolifera Standard Oil Trust,
do grupo americano Rockfeller. Alias, as iniciais desta organizacdo, pronunciadas em
inglés (“S” e “0”), ddo o nome de batismo, em portugués, a empresa Esso
(oficialmente: Esso Standard do Brasil).

J& instalada no Brasil, a empresa estava inserida num contexto politico
nacionalista da politica de exploracéo e distribuicdo de recursos chamada O Petréleo é
nosso, durante o governo Getllio Vargas (Estado Novo). Nesse periodo, teve foco em

estratégias de Comunicacao:

A partir dos anos 1940, a Esso dirige seus esforgos para 0 campo da comunicagdo com o
intuito de reforgar a divulgacdo dos seus produtos. Trés a¢des podem ser destacadas na
aproximagdo da multinacional com a comunidade jornalistica: a criagdo do programa
radiofonico Repdrter Esso, posteriormente transmitido na televisdo, o investimento
publicitario em jornais e revistas e a implantagdo em 1956 do Prémio Esso de
Jornalismo, um dos mais importantes programas institucionais da companhia no Brasil.

()

A Esso também viria a patrocinar nos anos 1950 o programa “Honra ao mérito”,
veiculado na Radio Nacional. (CASTILHO, 2010, p. 23; 24)

Assim como o Prémio Pulitzer, o Prémio Esso fez parte de um contexto de
profissionalizacdo da atividade jornalistica, trazendo um aspecto mais empresarial e
mercadologico para as tiragens das edi¢des, assim como na producdo dos produtos
noticiosos. Nesse cendrio, era emergente a renovacgdo do parque grafico (tecnologia de

impressdo), a concepgdo gréfica e editorial, delimitacdo do espago discursivo
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(informacdo e opinido), divisdo do trabalho delimitacdo dos espacgos especificos entre
profissdes (Rela¢bes Publicas e Jornalismo), além da questdo relativa ao sujeito
(isengdo, impessoalidade e imparcialidade) e a narrativa (informacgdo separada da
opinido). Sem falar nos cursos corporativos de formacdo (seminarios) e a figura do

aprendiz nas redacdes (estagio):

Localizamos outras agdes de relagGes publicas empreendidas pela multinacional: o
Seminario Esso de Jornalismo, objetivando o aperfeicoamento profissional dos
produtores de noticias, o Programa de Estagio para Jornalistas, que buscava trazer
jornalistas do interior para conhecer o processo de producéo jornalistica nos veiculos
mais importantes do Rio e de S8o Paulo, e o Prémio de Literatura Esso, em parceria
com o Jornal de Letras. Voltado para universitarios, o concurso literario apresentava as
categorias de conto e ensaio, além da distribuicdo de mengBes honrosas. O prémio
incluia uma quantia em dinheiro e um curso de férias de lingua e literatura portuguesa
na Universidade de Lisboa. (CASTILHO, 2010, p. 27).

Neste periodo, havia um esforco do governo Getulio Vargas em monopolizar a
exploracdo e distribuicdo do petrdleo, o que ia contra os interesses do grupo norte-
americano, Esso Standard do Brasil. As estratégias de Comunicag&o, no pais, ndo foram
benevoléncias para melhorar o Jornalismo gratuitamente, mas investidas para ganho de
espaco do discurso oposto ao nacionalismo do Estado Novo, na midia brasileira (ao
menos quanto ao monopélio da exploracdo)'®,

Ao valorizar profissdo de jornalista, dar énfase na funcdo de reporter, e
desenvolver o mercado da imprensa (na perspectiva do Jornalismo Informativo e
Jornalismo Investigativo), o Prémio Esso sensibilizou os jornalistas para suas demandas
institucionais, além de darem a versdo da Standard Oil of Brazil de que o petréleo ndo
era somente do Brasil (se opondo a politica nacionalista de Vargas), mas dos norte-
americanos tambem.

Pode parecer que o Prémio Esso seja um prémio de redaces para redacoes:

jornalistas profissionais para jornalistas profissionais. No entanto, 0 Prémio Esso nada

910 jrénico é que o governo Vargas ajudou a desenvolver o cenério do Jornalismo Informativo, no
Brasil, com os intercAmbios para jornalistas dos grandes jornais. Como a ideia de anulacdo do sujeito era
agradavel aos ouvidos pré-Regime Militar, com a ascensdo do nacionalismo do Estado Novo
(centralizacdo do poder, autoritarismo), a iniciativa privada se aproveitou desse cenario e a partir da
edicdo do Prémio Esso, assim como do desenvolvimento do Jornalismo Investigativo (cdo de guarda,
denuncia) e mudou a consciéncia de parte da cultura profissional que ainda apoiava O Petréleo é Nosso
agregando apoio na midia e orientando a opinido publica brasileira em prol dos interesses da familia
Rockfeller, na Esso do Brasil (SO of Brazil). Tatica parecida com a de quando os profissionais de
relagdes publicas surgiram nos EUA, em meio a uma crise no sistema ferroviario. Desta forma, fica claro
que o prémio em Jornalismo mais tradicional, consolidado e consagrado, em sua génese, é um hibridismo,
pois é um esforco institucional em prol do Jornalismo nas redaces, sendo que as redagdes absorveram
com muito gosto essa iniciativa da premiagdo profissional, para muito além das rixas e ideologias do
Jornalismo Informativo e Jornalismo Investigativo.
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mais € (e foi) do que uma estratégia organizacional de agendamento do noticiario, bem
aos moldes do Jornalismo Institucional. Os prémios, em geral, constroem a constelagédo
dos olimpianos do Jornalismo, além de fomentarem uma categoria mitica na profissao
como referencial de pratica exemplar.

No contexto da imprensa, a anuéncia ao Prémio Esso veio da Associacao
Brasileira de Imprensa (ABI), que apoiava'® o prémio por prescrever valores relativos
a Objetividade e ainda indicava jornalistas para participar dos juris'®. O prémio
realmente desenvolvia a profissdo e o mercado.

O governo Getulio Vargas entendia que os jornalistas brasileiros precisam dos
referenciais de Objetividade para se afastar da opinido e ndo ser um entrave para o
Regime Militar. Tanto que foram firmados intercAmbios para capacitar jornalistas:

Ele comegou a trabalhar como jornalista na década de 40, periodo que os Estados
Unidos intensificaram o incentivar ao programa de intercambio cultural entre os dois
paises, com o aval do Departamento de Imprensa e Propaganda (DIP), criado em 1939
por Getllio Vargas, que administrava o Pais sob a égide do Estado Novo. No cenério
internacional, a Segunda Guerra Mundial fervilhava em terras européias. Produzindo
noticias para o radio - Pompeu de Sousa foi para os EUA indicado pelo DIP, onde
permaneceu durante 22 meses. Neste periodo trabalhou nas radios NBC (National
Broadcasting Company) e CBS (Columbia Broadcasting System).

A NBC estava instalada no prédio do Rockefeller Center e a CBS foi a primeira a
ampliar o setor radiofénico acompanhando a politica de boa vizinhanca dos Estados
Unidos para com a América Latina (MENDEZ, 2006, p. 4)

Pompeu de Sousa, para muito além de qualquer estratégia do Prémio Esso, ja
tinha relagdes com bragos administrados pelos Rockfeller, no caso a Columbia
Broadcast Station (jornalismo da CBS), por uma demanda governamental. O
interessante deste cenario é perceber que a Objetividade era um preceito adotado e
promovido pelo governo de Getllio Vargas a ser adotado pela imprensa nacional. Mas,
ironicamente, outro braco do grupo Rockfeller era inconveniente: a Esso Standard do
Brasil se posicionar contra o nacionalismo de o petréleo é nosso. Em suma, a tenséo
entre o Brasil e norte-americanos era: o Brasil se interessava muito pelo Jornalismo

Informativo (imprensa), mas repudiava a perda de soberania na questdo petrolifera

192 jornalistas que trabalhavam na perspectiva do Jornalismo Informativo ja eram tidos como a elite da
profissdo, nos anos 60, pés-reforma do Jornal do Brasil. J& nos anos 50, Danton Jobim, Pompeu de Souza
e Luiz Paulistano gestavam a revolugdo técnica advinda da adogdo do Lead, do Copy-desk, da Piramide
Invertida e do Manual de Redacdo. Vérios jornalistas ja tinham feito treinamentos nos EUA para
assimilacdo das técnicas: Pompeu de Sousa, Danton Jobim, Samuel Wainer, Origenes Lessa, Julio Barata
e Raimundo Magalhdes Janior, Monteiro Lobato e Alberto Dines.
Pompeu e Danton levaram seus conhecimentos para o Diario Carioca; Wainer para a Ultima Hora e
Dines, para o Jornal do Brasil.

Dentre estes, citam-se: Alves Pinheiro (O Globo), Otto Lara Rezende (Manchete), Danton Jobim
(Diério Carioca) e Antonio Callado (Correio da Manha).
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(energia). Politicamente, a direita defendia a abertura na Comunicacdo e Energia. E a

esquerda era contra, tomando um discurso nacionalista.

A presenca do capital estrangeiro na imprensa por meio da publicidade provocou
intenso debate no campo jornalistico e nos meios politicos. A divisdo de opiniGes
refletia a propria conjuntura do pds-guerra, com o acirramento da disputa entre pélos
distintos. De um lado, os grupos mais liberais, que defendiam a abertura de mercado e
viam na publicidade uma possibilidade de autonomia dos jornais em relacdo ao poder
politico. Do outro, 0s que assumiam um discurso nacionalista, com orientagdo mais
préxima do pensamento da esquerda. Para estes opositores, a publicidade servia como
instrumento de controle dos jornais, pois interferia diretamente no noticiério,
representando uma ameaca a liberdade de imprensa no pais. Alegavam que a
participacdo das empresas e agéncias estrangeiras no mercado jornalistico era uma
tentativa de desnacionalizacdo da imprensa (CASTILHO. 2008, p. 7).

Além do mercado petrolifero e o noticioso, a Esso Standard do Brasil passou a
demonstrar outra influéncia: a for¢a no mercado publicitario. Na CPI instalada em
1957, a questdo do petroleo foi apontada como determinante para 0 aumento da

participacdo do capital estrangeiro na imprensa brasileira.

A conclusdo da CPI sobre o mercado petrolifero no Brasil confirmava o poder de
companhias estrangeiras no mercado de petréleo no Brasil. Os deputados observaram que,
apesar de o artigo 160 da Constituicdo Federal proibir participacdo acionaria de grupos
estrangeiros em veiculos de comunicagdo no pais, 0 mesmo nao ocorria com as agéncias de
publicidade. Estas trabalhavam a servico das multinacionais, exercendo, segundo a
comissao, influéncia indireta [Publicidade] no contetdo noticioso. (CASTILHO, 2010. P.
40)

A influéncia indireta da Esso Standard do Brasil'®* era percebida no mercado
noticioso, via publicidade. J&, de forma direta, fruto de esforco organizacional, gestado

por Ney Peixoto do Valle'®

, 0 Prémio Esso era, uma medida de relacionamento direto
da empresa com os jornalistas e formadores de opinido (hum aspecto mais amplo).
Segundo Castilho (2007, p. 69-70), a primeira edicdo teve a inscri¢cdo de
apenas 200 trabalhos. Na segunda edicdo, o prémio cresceu em inscricdes e até
expandiu seu escopo nas categorias regionais sul e norte/nordeste, além de instituir a
menc¢do honrosa. Na terceira edigdo, abriu a categoria regional: centro-oeste. A cada
edigéo, a premiacao incorporava novas medidas em edital: destaques especiais, votos de
louvor. A premiacdo que comecou com o nome de Prémio Esso de Reportagem passou

a ser denominado Prémio Esso de Jornalismo, em consonancia com o desenvolvimento

104 Em alguns registros, aparece com o nome de Esso Brasileira de Petréleo.
1% Morto em 01/04/2012.

69



da imprensa no pais*®. Para o autor, com o crescimento do Fotojornalismo na imprensa
brasileira, a premiagdo logo se adequou a este cendrios ao criar, em 1961, a categoria
fotografia™®”.

O prestigio alcancado pelo Prémio Esso se confunde com o processo de
profissionalizacdo da atividade jornalistica no Brasil. Um fendmeno semelhante ao que

também ocorreu nos EUA, em relacéo ao Prémio Pulitzer.

A formacdo de um ideal do jornalista como observador neutro, que privilegia fatos em
detrimento de opinides, emerge inicialmente em meados do século XIX, quando os
proprietarios de jornais nos Estados Unidos comegam a explorar a informagéo como fonte
geradora de lucro e nao apenas como capital politico. Nos anos 20, consolida-se naquele
pais a objetividade como valor importante na construcao de noticias. Mais do que reafirmar
uma fé nos fatos, ou seja, a noticia como simples espelho da realidade, os jornalistas
defendiam a objetividade principalmente como método para se preservar da eficacia da
propaganda durante a Primeira Guerra Mundial (CASTILHO, 2007, p. 46).

O referencial de Objetividade como preceito do Jornalismo Informativo tem
grande influéncia em varios aspectos em relacdo aos prémios. E importante notar que
nos EUA, assim como no Brasil, a emergéncia desta modalidade de Jornalismo
culminou no processo de edicdo de prémios com o0s preceitos de um modelo de
jornalismo noticioso e profissional (1), a emergéncia de cursos corporativos e
académicos de formacdo de reporteres (2), ao dito profissionalismo da atividade
jornalistica em contraste com a producéo literaria, opinativa e organizacional (3).

Inspirado no Prémio Pulitzer, principal prémio de jornalismo americano, o0
Prémio Esso foi criado e adaptado a realidade brasileira. De 1955 a 2012, concorreram
ao Prémio Esso mais de 28 mil trabalhos jornalisticos, em mais de 20 categorias. A
premiacdo é tradicionalmente de midia impressa, mas tem categorias para todos 0s tipos
de midia. O telejornalismo foi incluido somente a partir de 2001'%,

O grande numero de inscritos levou os organizadores a instituir, em 1994, um
sistema de julgamento em duas instancias. Uma comissdo de sele¢do indica trés
trabalhos finalistas em cada categoria, que séo avaliados, numa segunda etapa, por uma

comissdo de premiacdo, responsavel pelo resultado final do concurso. A excecdo € a

106 complementando este dado e fornecendo a dimensdo da premiacéo, 40 anos depois de instituido, o
Prémio Esso ja contava com 17 categorias diferentes: Primeira PAgina, Criacdo Grafica,
Fotojornalismo, Telejornalismo e seis categorias regionais, sendo uma delas, a de Interior - para veiculos
gue ndo estdo sediados nas capitais estaduais. (MAGNO, 2006, p. 72)

Y07 pASSOS (2006) estudou a produgdo de efeitos de sentido nas fotografias de imprensa, tendo como
objeto de estudo cinco imagens vencedoras do Prémio Esso de Jornalismo, na categoria de fotografia. O
pesquisador tragou uma evolucdo histérica do fotojornalismo a partir dos vencedores e dos critérios na
premiagéo.

108 \www.premioesso.com.br, Linha do Tempo. Acesso em 20/08/2012.
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categoria de fotografia, na qual sdo indicados pela comissdo de selecdo 0s cinco
melhores trabalhos. Uma comissdo especial, formada por 50 jornalistas e editores de
fotografia, tem como atribuigdo escolher o vencedor nesta categoria. As mudancas
refletem um cenario completamente distinto em relacdo aos primeiros anos, quando
havia uma Unica comissdo, composta por apenas cinco membros (CASTILHO, 2008, p.
14).

2.4.3 Associacao entre prémios e cursos de formacao

No nosso olhar é muito caro perceber a aproximacao entre educacdo e dado
modelo de Jornalismo, prescrito por uma premiacdo. Ao enquadrarmos o Jornalismo
Informativo como uma episteme, agrupando um tipo de conhecimento e praticas
comuns, tinhamos como marcos historicos periodos temporais muito proximos entre: a
instauracdo de um prémio e a inauguracao de um curso de Jornalismo. N&o é um tipo de
informacao que esteja escrito em livros ou autores, mas que deduzimos a parte do nosso
local de fala e visdo, que é o das premiacdes: o Prémio Pulitzer (nos EUA) e o Prémio
Esso (no Brasil).

O Prémio Pulitzer ndo entra no escopo da pesquisa, mas é importante ser
estudado por ser a grande inspiracdo do Prémio Esso'®, como ja declarado pelo gestor
da premiacdo: Ney Peixoto do Vale. Nos EUA, o Prémio Pulitzer (1917) foi editado,
pouco tempo depois da fundacdo do primeiro curso de Jornalismo (com referencial
profissional) na Universidade de Columbia (1912), em Nova York. No Brasil, 0 Prémio
Esso (1955) foi editado, pouco tempo depois da fundacdo do primeiro curso de
Jornalismo (com referencial profissional) na Faculdade Casper Libero. Porque dizemos
“curso de Jornalismo (com referencial profissional)”’? Porque estes ndo foram
efetivamente os primeiros cursos instaurados, nem nos EUA, nem no Brasil.

A Columbia University Graduate School of Journalism ndo é, a rigor, o
primeiro curso a ser editado nos EUA. Ja em 1869, como demanda de estratégia militar,
foi fundada a Washington College, na Virginia, pelo general Robert E. Lee.
Posteriormente, outras escolas surgiram com 0 mesmo intuito. Era uma formacéo para

uso estatal (militar). Na bibliografia que trata dos cursos, no contexto norte-americano,

109 Ney Peixoto do Vale (1929-2012): Inspirado no Pulitzer, criou o Prémio Esso. Observatério da
Imprensa. 10/04/2012 na edicdo 689. Reproduzido da Folha de S.Paulo, 8/4/2012. Acesso em 20/08/2012
Disponivel em http://www.observatoriodaimprensa.com.br/inspirado_no_pulitzer criou_o_premio_esso
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a maioria das referéncias valida como o primeiro curso estabelecido por demanda de
mercado e ndo do estado. O mesmo acontece no Brasil. H& esse conflito entre os
historiadores norte-americanos de dar a paternidade dos cursos a dado setor da
sociedade. Ora, mercado; ora, estado. O mesmo acontece nos registros historicos
brasileiros.

O conflito estd em outorgar a autoria a um empresario de comunicagdo ou a
um estadista. Os pesquisadores de comunicagdo da Universidade de S&o Paulo (USP) e,
a grande maioria dos programas de Comunicacdo, costuma dar a titulariedade ao
empresario paulista Casper Libero. Os pesquisadores em Educacdo e uma pequena
margem dos de Comunicacdo concedem a autoria a Anisio Teixeira.

Os primeiros esforgos para a criacdo de um curso de Jornalismo, no Brasil,
datam de 1908, capitaneados pela entdo Associacdo de Imprensa, que hoje é conhecida
como Associacdo Brasileira de Imprensa, ABI''?. Tradicionalmente, as referéncias
apontam como o primeiro curso a operar, sendo idealizado pelo jornalista e empreséario
Casper Libero, em 1947. Contudo, a referéncia ndo é pacificamente aceita.

Diversos autores que estudam a Histéria da Imprensa Brasileira**" além de
pesquisadores de ensino em Jornalismo e em Comunicacéo Social*** divergem quanto
a paternidade em relacdo ao primeiro curso instaurado. H& o grupo de pesquisadores que
diz ser o0 1° Congresso Brasileiro de Jornalistas, em 1918, que o implantou no mesmo
ano na Universidade do Distrito Federal (atual Universidade Federal do Rio de
Janeiro, UFRJ). Nessa perspectiva, o criador seria o intelectual Anisio Teixeira''*.
Entretanto, o curso teria durado apenas 17 anos, até 1935, quando foi desativado. E ali,
sim, retomado por Casper Libero como demanda de mercado, jA no estado de S&o
Paulo. Mas ndo é instaurado no pais por ele, 0 que corresponde ao outro grupo de
pensadores. Sobre este cenario, ressalta-se que, os autores que costumam utilizar
Césper Libero como marco histérico pelo fato de que, o curso que ele fundou néo ter

sido fechado e por ter sido implementado pela iniciativa privada paulista.

110Nd0 s6 os empresarios de comunicagdo, mas os proprios jornalistas ja lutavam pela causa. Tanto que
em 1918 houve o 1° Congresso Brasileiro de Jornalistas que teve como pauta a implantagcdo de um curso
de formac@o em Jornalismo. (SANTANA, 2001, p. 52)

111 Bahia (1990), Sodré (1999)

12 Abramo (1997), Bergamin (2000), Cavalcanti (2006), Folquening (2001), Lishoa (1994), Kunsch
(1992), Melo (2006), Paccola (2003), Santos (2007), Valverde (2006) e Vieira (2002)

B Advogado, escritor, intelectual e educador brasileiro que provocou mudancas estruturais na educagio
nos anos 20 e 30. Difundia o conceito de Escola Nova, um movimento pela institucionalizacdo do ensino
no Brasil de modo que ele fosse publico, gratuito, laico e obrigatério.
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No caso de Anisio Teixeira, o curso foi fundado pela esfera estatal,
governamental e desativado pelo préprio governo por decreto do presidente Vargas'
15 Melo é jornalista e pesquisador da Universidade de S&o Paulo e resume o conflito

de autoria da seguinte forma:

S6 em 1947, depois que o Ministério da Educacéo fixou as diretrizes pedagogicas para
0s cursos de jornalismo, comecou a funcionar a instituicdo idealizada por Césper
Libero, proprietario do grupo Gazeta. A Escola de Jornalismo Céasper Libero
permaneceu agregada a Faculdade de Filosofia da PUC, até 1958, quando o Governo
Federal permitiu a iniciativa do ensino de Jornalismo em instituto autbnomo, com
regimento préprio dentro da estrutura universitaria. O segundo curso de jornalismo
seria 0 da Universidade do Brasil, no Distrito Federal (também UFRJ, antiga
Universidade do Distrito Federal), instalado em 1948. Dai para frente, outras
experiéncias seriam erigidas (MELO, 1974. p 12-69 apud SANTANA, 2001. p.43-44).

Saindo da disputa politica, historica e autoral, voltemos a questdo da educacgéo
vinculada a prescricdo de valores feitos por um prémio, além do processo de
profissionalizacdo da atividade jornalistica. Magno (2006) estudou o Prémio Esso,
desde a sua origem, e resgata as mudancas historicas na técnica, narrativa, divisdo do
trabalho, na formac&o e no mercado noticioso da seguinte forma:

Nessa época, anos 1940 e 1950, surgiram os primeiros cursos de jornalismo e
0s jornais comecaram a incorporar padrdes industriais de eficiéncia. Sumiram o lapis, a
borracha e o linotipista, profissional raro que traduzia, para os equipamentos de
linotipia, os garranchos dos antigos homens de imprensa. Eles ja ndo podiam escrever
suas matérias a mao. Tinham que se render as novidades tecnoldgicas da época, a mais
odiadas delas, uma barulhenta geringonca de ferro chamada maquina de escrever, terror
dos jornalistas de cabeca branca (MAGNO, 2006, p. 44-45).

Depois das maquinas de escrever com suas “pretinhas” (assim eram chamadas
as teclas) seguiram-se muitas outras inovacdes na estrutura organizacional das redacgdes,
e consequentemente, no sistema de producdo industrial dos jornais e revistas. Eram

transformacdes visiveis até na paisagem das redacdes (Idem).

140 curso fechou mais por uma implicagdo de politica nacional do que por suas competéncias. O golpe
que instituiu o Estado Novo no pais extinguiu a escola. A Universidade do Distrito Federal passou a se
chamar, por decreto de Vargas, Universidade do Brasil. (SANTANA, 2001, p. 52)

115 vvargas queria um extrato de jornalistas tecnicistas (pouco criticos) e ndo humanistas (com formacao
em vérias disciplinas). Tanto que, alguns intercdmbios de jornalistas famosos nos EUA para o
aprendizado dos critérios de Objetividade foram intermediados pelo estado brasileiro. Entretanto, esse
cenario acabou sendo desfavoravel ao Estado Novo e empresarios norte-americanos se aproveitaram
desse cendrio, a partir do macico investimento em publicidade (antncios) e relages publicas (Prémio
Esso), para tentar sensibilizar os jornalistas e a opinido publica em relagdo a interesses institucionais da
Esso Standard of Brazil, que queria a participacdo de capital estrangeiro na distribuicéo e exploracéo do
petroleo no pais, o que batia de frente com a politica nacionalista de O Petrdleo é Nosso do governo, parte
dos jornalistas e opinido publica.
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Nos anos 40, desapareceram as figuras legendarias dos chefes de reportagem
que trabalhavam com bonés de bico-de-pato sobre mesas iluminadas com refletores que
hoje s existem em sal@es de sinuca. No lugar deles, chegaram os editores-chefes e 0s
editores de area, os jornais comecavam a ser divididos em areas e a redagcdo também:
secOes de cidade, politica, policia, economia, esporte, internacional, uma divisdo
racional do trabalho capaz de oferecer melhores condigbes de conhecimentos
especificos aos elementos de cada equipe (Idem).

Magno (2006) ainda entende que as mudancas ndo foram apenas técnicas. Em
meados dos anos 1950, os jornais brasileiros se renderam a formula americana e
incorporaram o lead no lugar do nariz de cera. O jornalista Pompeu de Souza foi
pioneiro nesse cenario. Trabalhava no Diario Carioca e introduziu o lead no texto
jornalistico (1), criou o primeiro manual de redacdo (2) e montou a primeira equipe de
“copidesques” do pais (3), pois queria garantir que as matérias obedecessem a
padronizacdo de seu Manual de Redacéo e Estilo.

O resumo desta época, edificada pela ado¢do do referencial de Objetividade,
citada por Magno (2006) vai de encontro ao entendimento de Castilho (2007), outro
estudioso do Prémio Esso, mas com a ressalva do papel social do jornalista, o que ndo

era o foco no auge do processo de profissionalizagédo da atividade:

Se a retorica de objetividade contribuiu para a construcéo de um discurso valorativo da
profissdo nos anos 1950, ndo podemos deixar de visualizar a importancia da criagdo do
Prémio Esso para o fortalecimento do papel social do jornalista. Percebemos que o
surgimento do concurso esta associado a defesa do profissionalismo, discurso predominante
no periodo de modernizagdo da imprensa (CASTILHO, 2007, p. 55)

Chegamos a um ponto, no qual, percebe-se o vinculo entre a ado¢do do
referencial de Objetividade e sua influéncia na configuracdo da formacdo, divisdo do
trabalho, discurso, texto e mercado noticioso, além da vinculacdo, em sua génese, do
Jornalismo Institucional com o Jornalismo Informativo e Jornalismo Investigativo, a
partir das estratégias organizacionais da Esso Standard of Brazil e do Prémio Esso.

Quanto a educagdo, ndo temos informagdes oficiais sobre cursos corporativos,
nem os de intercAmbio para trazer os critérios de Objetividade para o Brasil, nem
mesmo 0S que certamente aconteciam como adjacentes as rotinas produtivas,
financiados pelos prdprios empregadores e empresarios. As pesquisas sobre 0s cursos

de formacdo dos jornalistas, no Brasil, tem um perfil mais da formacdo académica e
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suas implicacdes do que dos cursos corporativos™®, que também poderiam acontecer na
Associacdo Brasileira de Imprensa (ABI), grande apoiadora do Prémio Esso e do
contexto emergente de Jornalismo Informativo e Jornalismo Investigativo.

Retomando o fluxo, vejamos a seguir esta questao tracando o ponto de contato

entre os prémios e a Teoria da Noticia.

2.4.4 Ponto de contato com a Teoria da Noticia

Como trabalhamos com dois eixos tematicos (Pds-Objetividade e Pds-Sujeito)
e quatro modelos jornalisticos (Jornalismo Informativo, Jornalismo Investigativo,
Jornalismo Institucional e Jornalismo Publico), julgamos mais apropriado tratar cada
episteme em relacdo a Teoria da Noticia de maneira separada. Sendo que na discussdo
posterior a pesquisa empirica esses elementos virdo a tona, mas apresentados nos
prémios e como operam na realidade atual, a partir da amostra de analise.

Em vaérias passagens, nos referimos a Objetividade como: pressuposto,
referencial ou conjunto de critérios a serem adotados (ou ndo). Bem, ndo se trata de um
conceito, mas de uma pragmatica. Por meio dessa ideia/técnica e, com base nela, esta
baseada toda a estrutura do que conhecemos como profissionalismo ou processo de
profissionalizacdo da atividade jornalistica. Trata-se de uma ideologia que tenta
esconder um jogo de poder (1) e a propria ideologia que existe na relacdo entre
jornalistas e ambiente organizacional (2), além de uma pragmatica na qual é baseada o
status de verdade (ou cientificidade) do discurso jornalistico (3)*!". Tratamos da sua
dimensdo, numa se¢é@o anterior sobre os limites da Objetividade no Jornalismo, como:
ética (ha Objetividade, mas os jornalistas, que deveriam, ndo a praticam, sendo estes
anti-éticos), ideoldgica (ha Objetividade mas os jornalistas, inconscientes, ndo a
alcancam, sendo estes inaptos), epistemolégica (ha4 Objetividade, mas ndo sdo os
jornalistas que podem pratica-la, sendo impossivel a anulacdo do sujeito) e filoséfica
(hd Objetividade, mas ndo ao alcance do homem e do jornalista, sendo esta uma
utopia). Em vista dessa lembranca da se¢é@o anterior, ressalta-se que os jornalistas néo

aceitam a premissa epistemoldgica:

16 A julgar por: Abramo (1997), Bergamin (2000), Cavalcanti (2006), Folquening (2001), Lisboa (1994),
Kunsch (1992), Melo (2006), Paccola (2003), Santos (2007), Valverde (2006) e Vieira (2002)
17«3 jdeologia dominante no campo jornalistico”, Traquina (2001, p. 65).
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A ideologia jornalistica defende uma relacdo epistemoldgica com a realidade que impede
quaisquer transgressdes de uma fronteira indubitavel entre realidade e ficcdo, havendo
sanc¢des graves impostas pela comunidade profissional a qualquer membro que viola essa
fronteira. (TRAQUINA, 2001, p. 66).

O que ¢ um paradoxo: essas “crencas pessoais como codigos profissionais”
(Idem). Saindo desta controvérsia e retomando a questdo do Prémio Esso, podemos
sinalizar que ele premia com base em valores-noticia e critérios de noticiabilidade numa
escala muito maior sobre a qual emergiu. O que quer dizer isso? Acreditamos que a
premiacdo seja um dispositivo de prescricdo de preceitos, técnicas e valores no meio
jornalistico. Isso ja foi historicamente abordado nas secOes passadas. Mas, agora,
reforcamos que: o Prémio Esso, por mais que postule os preceitos do Jornalismo
Informativo e ndo queira tocar na questdo da ideologia (com a total anulagéo do sujeito),
acaba esbarrando nela. Ora, se existe um premiador que investe dinheiro em estratégias
de marketing para agendamento de noticias e ainda para relacionamento com jornalistas,
isso demonstra o viés social no processo de producdo da noticia. E desta forma que
entendemos que o préprio Prémio Esso, em sua génese, nos anos 1950, ndo via o

118 4u “pombo-correio da noticia” **°: na entrega de um

jornalista como um “office boy
pacote lacrado e isolado, sortido de informagdes, para o leitor consumir. Entretanto,
sabe-se que era importante defender esse discurso de autoridade para legitimagdo da
profisséo.

E sobre este ponto de contato que estamos trabalhando o Prémio Esso com a
Teoria da Noticia. Por mais que a premiacdo valide o Jornalismo Informativo com toda
a sua concepcao de isencdo, imparcialidade, distanciamento e independéncia, outros
fatores existiam no contexto de sua génese (1950) e inclusive foram adotados com o
passar do tempo, tendo a premiacdo quase 60 anos e atravessado cinco décadas de
profundas mudancas econdmicas, politicas e midiaticas no contexto brasileiro.

Quando entrarmos na outra episteme, do p6s-Sujeito, no tocante ao Jornalismo
Publico, a questdo social que emerge do neoliberalismo (1990) ficara mais clara. Mas
enfatizamos que o social j& tem agdo aqui, na década de 1950. Tanto que a Teoria do
Espelho é insuficiente pra explicar os contextos sobre os quais o Prémio Esso atuaria. E

importante ser feito este tipo de ressalva. E também é preocupacéo de teoricos:

18 (MEDINA, 1982, p. 156)
119 (PENA, 2006. p. 41)
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O ethos dominante, os valores e as normas identificadas com um papel de arbitro, os
procedimentos identificados com o profissionalismo, fazem com que dificilmente os
membros da tribo jornalistica aceitem qualquer ataque a teoria do espelho. A legitimidade e
a credibilidade dos jornalistas estdo assentes na crenca social que as noticias refletem a
realidade, que os jornalistas sdo imparciais devido ao respeito as normas profissionais, e
pelo trabalho de recolher a informacédo e relatar os fatos, sendo simples mediadores que
reproduzem o acontecimento na noticia” (TRAQUINA, 2003: 67-68).

A Teoria do Espelho é determinista, tributaria do positivismo, e referenda a
Obijetividade jornalistica. Tem como pressuposto o fato de que o jornalista realmente
ndo participa do processo de producdo da noticia, 0 que historicamente até se justifica
numa tentativa de autoafirmacdo do status de verdade da narrativa e da informacao
jornalistica, do profissionalismo e dos mecanismos de apuracdo. Entretanto, Barros
Filho (1995. p. 23) considera-a uma estratégia de legitimacdo de um tipo de produto
dentro de um campo jornalistico em formacdo: de um lado, o jornalismo do passado
(sensacionalista, marrom, panfletario); de outro, o jornalismo moderno (isento,
imparcial, impessoal, objetivo).

As técnicas jornalisticas que configuraram a cientificidade, profissionalismo e
a credibilidade do texto jornalistico, desde a instauracdo do modelo de Jornalismo
Informativo, até hoje, sdo as mesmas (lead, copy desk, piramide invertida) e ainda
circundam o cotidiano dos profissionais. Contudo, sabe-se que essa concepcao nhao é
definitiva e que, sim, o jornalista se relaciona com o social.

Até mesmo, no inicio do Prémio Esso, nos anos 50, ja havia um esforco nos

regulamentos para reconhecer atributos subjetivos:

E interessante notar que a reportagem mantém um estatuto diferenciado dentro do concurso
jornalistico. Enquanto os julgadores conferem o Prémio Esso de Jornalismo ao trabalho de
melhor qualidade dentre todos os inscritos, 0 Esso de Reportagem transforma-se em uma
categoria que representa, de certa forma, a esséncia da atividade jornalistica. A leitura do
(...) do regulamento do concurso demonstra como os valores construidos em torno da ideia
do repérter como aquele que descobre as novidades e denuncia as mazelas escondidas da
sociedade sdo reconhecidos pelo campo e contribuem para a formacdo de uma certa
identidade profissional. Descreve o documento que o Prémio Esso de Reportagem “sera
conferido, preferencialmente, ao trabalho em que ficar evidenciado o esforco acima do
comum por parte do reporter ou de equipe de jornalistas para obtencdo das informacGes
utilizadas na matéria”. O regulamento atual acrescenta que o objetivo ¢ reconhecer a
“coragem, determinagdo, perseveranca, senso de oportunidade e isengdo”, dentre outras
virtudes pessoais e profissionais do reporter. (CASTILHO, 2009, p. 7)

Tais critérios ndo se afastam muito dos pressupostos que orientavam a atuacao
da imprensa ainda na virada do século XIX para o século XX, sobretudo no Rio de
janeiro. Atributos como ‘“coragem”, ‘“capacidade”, e ‘“‘competéncia” do reporter

remontam a postura combativa assumida por muitos diarios a partir da Proclamacéo da
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Republica. Essa autoimagem construida sobre a profissdo constitui uma marca de
autoridade fundamental do campo jornalistico (Idem). As estratégias de distin¢do e de
certificagdo de mérito do Prémio Esso estdo ligadas a estes valores, tendo em vista a
analise e o reconhecimento por pares dentro do grupo de jornalistas tidos como
"profissionais”, como forma de legitimacéo da propria atividade. Castilho (2010) retoma

inimeros jornalistas famosos que fizeram parte dos juris:

Nos primeiros anos, a comissao era formada por profissionais que detinham forte capital
especifico e institucional na imprensa brasileira nos anos 1950 e inicio dos anos 1960 —
emblematico nesse sentido foi a participacdo de Herbert Moses, presidente da Associagao
Brasileira de Imprensa (ABI), na comissdo julgadora de 1956 a 1961. Outros nomes
importantes do jornalismo, particularmente no Rio de Janeiro, também fizeram parte dessas
comissBes nos anos 1950: Danton Jobim (1956), Pompeu de Souza (1957) e Luiz
Paulistano (1959 e 1960), todos do Didrio Carioca, Otto Lara Rezende (1956 e 1957) e
Carlos Castello Branco (1958), ambos da revista Manchete, Antdnio Callado (1956 e
1957), do Correio da Manhg, e Odylo Costa Filho (1959, 1960, 1962 e 1963), do Jornal do
Brasil e da Associacdo Brasileira de Relagdes Publicas.

A partir dos anos 1960, constam na lista de julgadores jornalistas que comegaram a adquirir
status na carreira ao conquistar, eles proprios, o Esso: Jodo Maximo (premiado na categoria
principal em 1967 e jurado em 1971); Perseu Abramo (premiado na categoria regional em
1961 e jurado em 1962); o fotégrafo Alberto Ferreira (premiado em 1963 e jurado em
1964); Técito Lopes Costa (destaque especial em 1962 e jurado em 1964); Mino Carta
(premiado na categoria regional em 1964 e jurado em 1967) e Luiz Orlando Carneiro
(premiado na categoria Equipe em 1965 e jurado em 1971, 1974 e 1975) (CASTILHO,
2009, p. 4).

O Prémio Esso instaura a acdo de certificar um mérito no campo jornalistico
que esteja em acordo com os valores de um modelo jornalistico. Este tipo de distingdo
faz emergir no grupo profissional um extrato de trabalhadores que possuem um status
reconhecido pela elite da profissdo (os pares, profissionais no topo da carreira, notério

saber).

2.5 Episteme 2: Pds-Sujeito

“Pesquisar o Jornalismo Publico realizado no Brasil € como procurar por
alguém que desconhece o proprio nome”, desabafou Moraes (2011, p. 6). Que dira,
pesquisar 0s prémios referentes a esta modalidade de Jornalismo, que sdo orbitais e
carentes de registros histdricos e investigagéo.

Continuando a sequéncia, nesta secdo, a pesquisa versa sobre a questdo pos
Sujeito relativa aos modelos: Jornalismo Informativo (isencdo, imparcialidade,
impessoalidade, cdo de guarda na democracia participativa) e Jornalismo Publico

(atuagéo social, instrumento de cidadania na democracia participativa).
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O arranjo fundamental para construcdo deste bloco de conhecimento,
episteme, foi o fato de o Jornalismo Publico evocar uma participacdo mais ativa do
jornalista na democracia. Trata-se de um modelo estrangeiro (Civic Journalism), que foi
recentemente recepcionado no arcabouco tedrico da Comunicacao com a substituicdo de
"civico" por "pablico”. E foi adaptado a realidade brasileira com alguma diferencas da
sua concepcao original, principalmente por, nos EUA, ter nascido como movimento; e,

no Brasil, ter se instalado como uma préxis e um género jornalistico'?°.

2.5.1 Jornalismo Publico

2.5.2 Cidadania: Contexto Internacional

O termo Civic Journalism nasce nos EUA, no fim dos anos 1980, como efeito
da frustracdo com a cobertura sobre a elei¢do presidencial norte-americana (no ano de
1988, entre o republicano George H. Bush e o democrata Michael Dukakis)*?. Fruto de
uma visdo do Jornalismo Informativo, baseado em dendncias, investigacGes, polémicas
e controvérsias, havia uma queixa sobre as pautas com abordagens negativas das
campanhas, apenas enfatizando os embates entre candidatos e partidos. Notou-se que o
foco da cobertura néo era, de fato, as ideias e nem mesmo questdes importantes para a

122

populacdo: itens de cidadania™. Talvez um cenério ja adiantado por Joseph Pulitzer,

jornalista que da nome ao prémio mais tradicional em Jornalismo dos EUA, além de ser
o fundador do primeiro curso académico na area: “com o tempo, uma imprensa cinica,

o Lo r r1.1: ~ . 12
mercenaria, demagogica e corrupta formara um publico tao vil como ela mesma” 3,

120 Como ja exposto, as palavras modelo (padrdo), modalidade (alternativa a um padrdo), tipologia
(classificagdo de um grupo) sdo palavras pelas quais 0 Jornalismo Publico sera denominado. Tratamos o
Jornalismo Investigativo também como um modelo e ndo como género jornalistico ou um submodelo (do
Jornalismo Informativo). A opcdo por trabalhar com epistemes foi a de ndo alimentar uma rixa ou
oposicdo entre os modelos, para além da aplicacdo das categorias de analise, da pesquisa empirica. No
corpo do texto, tentamos tratar os modelos como plenos em si. Nominar as duas epistemes a partir de seus
efeitos (e ndo pelas concepgdes dos modelos meramente) é uma forma de esvaziar a comparagao entre as
esses quatro modelos e fixar o olhar em marcos histdricos relativos ao Jornalismo: a questdo do
profissionalismo via Objetividade e do sujeito.

121 Tido como “espetaculo perturbador” (Rosen, 1999, p. 39)

122 Um estudo chamado Pew Center for Civic Journalism (2002), apontava realmente as eleicBes como
item motivador do repensar do Jornalismo na democracia e a proposicdo do Civic Journalism. Ja o
relatorio intitulado Measuring Civic Journalism Progress: a report across a decade of activity analisou
651 publicacoes, entre 1994 e 2002, e detectou a adogao dos preceitos desta modalidade jornalistica nas
coberturas. (MORAES, 2011, p. 14)

123 \ferbo solto: Como diz Nassif, como ja dizia Pulitzer... Por Luiz Weis em 24/05/2011. ISSN 1519-
7670 - Ano 17 - n® 734. Acesso em 20/02/2013

Disponivel em http://www.observatoriodaimprensa.com.br/como-diz-nassif-como-ja-dizia-pulitzer
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A credibilidade da imprensa teve uma queda, nos EUA, daquele periodo.
Traquina (2001) revela que uma sondagem sobre o nivel de confianca do publico norte-
americano em relacdo a imprensa chegou a cair de 23%, em 1973, para 14%, em 1983, e
apenas 10% em 1994, baseado na premissa de se ter “muita” confianga nos meios de
comunicacéo.

Neste cenério de descrédito Jay Rosen elenca os elementos que propiciaram o
surgimento do Civic Journalism, nos anos 90, nos EUA, em meio a essa crise no campo

do Jornalismo:

1) uma consciéncia geral do declinio a longo prazo na leitura dos jornais que ameagava 0s
jornalistas em seus empregos e a crescente imposicdo de medidas inspiradas em marketing
para estancar a tendéncia de diminuigdo de leitores.

2) um sentimento entre alguns jornalistas - tipicamente os de grandes centros urbanos- de
gue a distancia entre eles e o cidaddo comum estava perigosamente grande.

3) uma consciéncia crescente de um descontentamento politico na populagdo em geral e que
tal fendmeno estava ligado ao comportamento da imprensa.

4) a disponibilidade de “editores “preocupados” em experimentar iniciativas que
desafiassem pardmetros essenciais a imagem que o jornalista norte-americano tinha de si
préprio como distanciado.

5) a percepcdo vaga, mas detectavel, da fraqueza do jornalismo como prética instalada
numa inddstria midiatica destinada ao lucro (ROSEN, 2003, p. 43).

Este novo modelo trabalhava com a seguinte premissa: a aproximagéo entre
jornalistas e cidadaos seria fortalecida por meio de uma mudanca na forma de produzir
noticias e alteracdes nos fazeres jornalisticos (MORAES, 2011, p. 16).

Tal conviccdo vem de uma mudanca de valor incutida na relacdo, ndo entre
jornalista e publico leitor (consumo), mas entre jornalista e cidaddo (cidadania). Essa
mudanca de eixo tem respaldo no que Teijeiro (2000) indica como uma mudanca de
cunho filosofico nas relacdes entre jornalistas e cidaddos, por supor, também, que os
jornalistas devem agir no seio da sociedade como membros responsaveis e devem ser
ativos na vida publica.

A génese do Jornalismo Publico se parece com a da hipotese de Agenda
Setting (Maxwell McCombs e Shaw, 1972). Ambos nasceram em relagéo a observacdes
feitas sobre coberturas de periodos eleitorais: sendo um como movimento e 0 outro
como investigagdo cientifica. O Jornalismo Publico ndo é uma teoria e nem nasceu
como um modelo propriamente dito, mas surgiu como uma ideia dos jornalistas nas

eleicdes presidenciais de 1988, frente a frustracdo com o noticiério. E se tornou um
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movimento. Ja, os tedricos e autores da hipdtese de Agenda Setting estudavam as

eleicdes da cidade de Chapel Hill, no estado da Carolina do Norte (EUA), em 1968,
O Jornalismo Publico ndo é uma nova modalidade de Jornalismo, a rigor,

como técnica, divisdo do trabalho, profissionalismo, narrativa, formas textuais,

|125

identidade, ideologia e representacdo socia como foi o caso do Jornalismo

Informativo, com a questdo da Objetividade'?.

Neste periodo, tratava-se apenas de um
movimento preocupado com a participacdo mais fundamentada e efetiva do jornalista
no Espaco Publico estreitamente conectado com os interesses do cidaddo.

O Jornalismo Publico se tornou uma ideia, mais préxima de um modelo
filosofal, do que técnico, com a edicdo de um livro do jornalista Davis Merrit, tido
como um dos fundadores do movimento (chegou inclusive, a publicar um texto com
Maxwell McCombs, da hipdtese de Agenda Setting). Ele achava que “a vida publica ndo
vai bem e o jornalismo como profissdo esta em dificuldade”, o que era uma forma de
encorajar os jornalistas, demonstrando como um “novo propdsito para reanimar uma
profissdo demolida e errante”, além de assegurar aos cidaddos preocupados com a
viabilidade da vida publica, que essa mesma “vida publica também pode ser reanimada”
(MERRIT apud TRAQUINA, 2003, p.173).

Fernandes (2004) é um dos primeiros pesquisadores a se dedicar ao
Jornalismo Publico no Brasil. Para ele

A frente do pequeno diario The Wichita Eagle, do Estado de Kansas, Merrit criou as bases
de uma préatica que fez sacudir de suas cadeiras outros veteranos jornalistas. Foi um
chacoalhar que levantou um p6 acumulado ao longo de quase 30 anos, j& que, no comego
dos anos 60, havia ocorrido a Gltima grande revolugdo jornalistica em termos de escrita,
quando os literatos Norman Mailer, Truman Capote e Gay Talese trouxeram para as

124 Ainda sem utilizar este nome de “agendamento”, a ideia central da hipdtese ja podia ser encontrada em
outros tedricos que vieram um pouco a frente: Walter Lippmann (Public opinion, 1922), Robert Ezra Park
(The city, 1925), Norton Long (The local community as na ecology of games, 1958), Bernard Cohen (The
press and foreign policy, 1963), Gladys Lang e Kurt Lang (The mass midia and voting, de 1966). No
Brasil, Barros Filho (1995) é um grande expoente dos estudos mais tedricos sobre a hipétese (e ndo sobre
a aplicagdo da hipdtese, como estudos de caso com a checagem de como €é publicada a noticia x e a pauta
y no noticiario).

125 Algumas figuras do ideario da representacdo social dos jornalistas: “Cdo de Guarda”, “Artista e
Intelectual”, “a verdade acima de tudo”, “o patrdo ¢ a sociedade”, “o repérter é o her6di da democracia”,
“informante fiel”’, “o bom jornalismo”, ‘“autofiscalizagdo com o ombudsman”, “o bom e velho
jornalismo”, “missionario: o direito de ser informado ¢ a missdo de informar” (OLIVEIRA, 2005)

126 Em vista de ndo ter todo esse aparato de atributos, tanto o Jornalismo Investigativo quanto o
Jornalismo Publico, sdo tidos como géneros. Um por ir além do Jornalismo Informativo apenas na
questdo da apuracdo investigativa. E o outro apenas por alterar a envergadura dos valores-noticia
imputando uma abordagem com uma légica nao exclusivamente de consumo (tiragem, polémica, chamar
a atengdo, denuncia, instituigdes democraticas), mas de cidadania também (dialogo, reinvindicacéo,
utilidade publica, formagdo critica, cidadao na democracia).
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redacdes seu new journalism, que pregava o uso de elementos da literatura em reportagens.
(FERNANDES, 2008, p.2).

O Jornalismo Publico, tomado como modelo alternativo e emergente de
exercicio da profissdo, € uma investida mais sobre os valores-noticia do que todo o
aparato criado pos-Obijetividade, circunstanciado pelo Jornalismo Informativo. O intuito
é de reformar os valores-noticia e ampliar a atuacao do reporter (sujeito) ndo em funcgéo
de um mercado (empresario de comunicacdo e publico consumidor/leitor), mas em
termos de cidadania (instituicdes e cidad&do), principalmente no que evoca o direito de
ser informado e o dever do Jornalismo (e das instituigdes) de informar ao cidadao: itens
importantes da vida publica e do interesse publico. Sendo que, o Jornalismo Publico
(sujeito a servico da cidadania) ndo se confunde com o Novo Jornalismo (sujeito a
servico da narrativa), que resgata a questdao do sujeito no discurso e textos jornalisticos,
ndo no sentido tradicional da literatura, mas ainda dentro dos formatos noticiosos
tradicionais, que configura mais um género jornalistico do que um modelo*?’ %,

Ainda nos EUA, um critico do Jornalismo Publico foi o tedrico Michael
Schudson, mas que reconheceu a forca da revitalizacdo filos6fica ao declarar o
movimento como “o mais bem organizado dentro do jornalismo, na histdria da imprensa
americana” (SHUDSON apud HAAS, 2007, p. 17). O autor j& pensava que 0S
jornalistas ndo eram simples observadores passivos, mas participantes ativos no
processo de construcdo da realidade. E também que as noticias ndo poderiam ser vistas
como emergentes naturalmente dos acontecimentos do mundo do real; as noticias
acontecem na conjuncdo de acontecimentos e de textos. Enquanto “o acontecimento cria
a noticia, a noticia também cria o acontecimento” (Traquina, 1988, p. 30). Também
fazia uma divis&o entre o cidadao informativo (saturado com bits e bites de informacéo)
e o cidaddo informado (que ndo apenas tem a informacdo, mas é capaz de construir um

ponto de vista a partir de coisas que fazem sentido). (Schudson, 1995, p. 28).

127" Aligs, depois de 20 anos, algumas pesquisas tém demonstrado que o Jornalismo Publico tem se
instalado no Brasil com forca de género jornalistico e ndo como modelo de Jornalismo. Ele entra no
noticiario, mas em alguns espagos e com alguns profissionais. Mas ele néo se firmou como o discurso
coletivo e substancial a ser chamado de modelo, no rigor da concepcao.

128 H4 também a discussdo quanto ao sujeito: o Jornalismo Publico (cidadania) e o Novo Jornalismo
(narrativa) estariam (ou ndo) resgatando o sujeito no Jornalismo. Um argumento diz que o sujeito esta
sendo incluido pela primeira vez dentro do jornalismo como profissdo. Outros, dizem que a opinido e o
sujeito nunca sairam do Jornalismo efetivamente (Jornalismo Interpretativo, Jornalismo Opinativo) e que
as ideologias dominantes na profissdo é que davam a sensacgdo de que 0 sujeito tinha sido extirpado junto
com o Jornalismo Literario.
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A partir do conceito de cidadé@o informativo e cidadao informado o leitor pode
até pensar que Schudson era entusiasta do Jornalismo Publico. Ndo era. Mas a
proposicdo de utilidade publica da informacdo, como o servico e a educacdo, sdo
perspectivas que emergem no cenario dos anos 1980 e 1990, em vias de neoliberalismo.
A pesquisa em Comunicacao ja percebia isso.

Michael Schudson (1978, 1988, 2003) pertence a uma fase de estudos sobre
Jornalismo decisivamente influenciados por diversos percursos das ciéncias sociais e
humanas. Algo bem diferente da Teoria do Espelho, exposto na secédo sobre Jornalismo
Informativo. S&o tedricos com uma andlise critica das convencdes e rotinas jornalisticas,
das ideologias: culturais ocupacionais e profissionais. Trabalhavam com a adaptacéo de
metodologias qualitativas, com realce para pesquisas etnogréaficas e de andlise do
discurso™?.

As bases conceituais do Jornalismo Publico estdo em Davis Merritt, mas
também em John Dewey (sobre a natureza do publico), Walter Lippmann (relacdo entre

jornalistas e publico)™*°

e a ainda a Comissdo Hutchins (liberdade de imprensa, Teoria
da Responsabilidade Social®!), que dio base & ressignificacdo da funcéo social do
Jornalismo num modelo alternativo de exercicio da profissdo com a prescricdo de um
ethos para além da matriz liberal, iluminista e utilitarista.

Jay Rosen pensava que o afastamento entre os jornalistas da vida publica é
indissociavel do conceito de Objetividade, elemento central da autonomizacdo deste
campo profissional. E propBe a sua substituicdo por uma nova base de credibilidade,
firmada no compromisso com a melhoria da qualidade da vida puablica, em vista d a
ruptura com a ideia de isencdo, imparcialidade e impessoalidade a qualquer custo,
substituindo esta triade por um compromisso com a cidadania, como novo significado

da funcéo social do Jornalismo.

129 Entre alguns dos investigadores identificaveis com esta abordagem contam-se Gaye Tuchman (1978),
David Altheyde (1976, 1985), Herbert Gans (1979, 2003), Philip Schlesinger (1993), Peter Golding
(1979), James Carey (1989), Stuart Hall (1977, 1993, 2002), John Hartley (1991), Barbie Zelizer (2003,
2004), Elizabeth Bird e Robert Dardenne (1993) dentre outros. (CORREIA, 2011, p. 25-26)

130 A génese do Jornalismo Informativo se relaciona diretamente com Walter Lippmann. Uma
curiosidade, ele foi congratulado duas vezes com o Prémio Pulitzer por sua coluna: "Today and
Tomorrow" (no ano de 1958 e de 1962).

131 Embasamento nas teorias comunitérias da filosofia politica, em trabalhos de James Carey, Hannah
Arendt e Jurgen Habermas. Toda a carga de ethos, ética e eticidade, desse universo do Jornalismo
Publico, vem dai. Além da tentativa de redefinir a fungdo social do Jornalismo rompendo com a heranca
liberal iluminista e utilitarista. E uma critica ao liberalismo e tem uma caracteristica um tanto normativa,
com énfase na justica social e na democracia participativa.
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Apesar de Jornalismo Publico estar incluso dentro de todo o aspecto do
Jornalismo Informativo (no sentido de producdo da noticia, de produtos e servicos
noticiosos), a questdo da vida democrética é a que sofre maior mudanca de concepcéo,
na perspectiva de ethos. Davis Merritt, por exemplo, reconheceu a fungédo de watchdog,
que posiciona o Jornalismo em relacdo ao Governo, Estado (MERRITT, 1998, p.29).
Mas defendia uma alternativa ao posicionamento quanto ao publico (ndo sé
leitor/consumidor, mas cidad&o passivel de direitos).

O cientificismo foi apropriado pelo Jornalismo Informativo com a adocéo dos
referenciais de Objetividade no intuito de agregar credibilidade ao método de
verificagdo da verdade. No Jornalismo Publico, esse contato ndo se da estritamente com
o cientificismo, mas até com os filosofismos, principalmente na questdo da justica
social. Davis Merritt achava que o jornalista era um participante justo e ndo um
observador distanciado da vida publica. Para o autor, trata-se de um fiscal (“arbitro”)
que assegura o respeito pelas “regras do jogo”, mas “sem qualquer interesse partidario
no resultado especifico, sendo alcan¢ado através de um processo democratico”
(MERRITT, 1998, p. 97).

A partir dessa nova concepcao de Jornalismo, também surgem metodologias e
praticas nas rotinas produtivas. E sobre este contexto historico que discorre Borges
(2009) recuperando o fato de que:

Desta redefinicdo da fungdo social do jornalismo, emerge a adopcdo de novas rotinas
profissionais pelos media noticiosos, direcionando-as para a promog¢do da comunicacgdo
entre os cidaddos, posicionando-0s como atores, e ndo como espectadores, da vida publica.
As primeiras experiéncias, conduzidas em jornais norte-americanos de dimenséo regional,
envolveram um conjunto de metodologias de auscultacdo do publico e a promocdo de
iniciativas que fomentassem o seu envolvimento na vida comunitaria. As principais tarefas
do processo de produgdo de noticias, como a defini¢cdo da agenda e do tipo de cobertura
noticiosa, foram reformuladas, visando um maior envolvimento da comunidade os media
assumindo ainda informativos um papel ativo na promogéo do debate e da deliberagéo entre
os cidaddos. Exemplos dessa reorientacdo do trabalho jornalistico para o publico séo a
criagdo da “agenda dos cidaddos”, integrando os assuntos que, através de sondagens, as
comunidades identificam como prioritarios; o tratamento noticioso em profundidade desses
temas; a criacdo de grupos de foco e de painéis de cidaddos para acompanhar e criticar o
trabalho dos media e a organizagdo de “reunides de cidade” para debater os assuntos e
deliberar sobre possiveis solugdes (BORGES, 2009, p. 97-98)

Das primeiras experiéncias em jornais da cadeia Knight-Ridder, no inicio da
década de 90, aos grandes projetos financiados por instituicbes como o Poynter
Institute, o Project on Public Life and the Press e o Pew Center for Civic Journalism
(PCCJ), o movimento expandiu-se posteriormente pelas redacdes de jornais, radios e
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televisdes norte-americanos. Desde o fechamento do PCCJ, em 2003, o seu trabalho tem
sido desenvolvido pela Public Journalism Network, uma associagéo global que promove
workshops, publica obras sobre o movimento, funciona como férum para a partilha de
inovacOes no ensino do Jornalismo Publico e mantém um blogue com informacéo sobre
as diversas iniciativas em nivel mundial (ibidem).

A opcdo por manter a teoria e a pratica do Jornalismo Publico em aberto,
visivel nas diversas designacdes que o movimento foi assumindo (Jornalismo Publico,
Jornalismo Civico ou Jornalismo Comunitario), foi um fator preponderante na sua
rapida difusdo e expansao junto das organizacdes noticiosas. Claro que, houve varias
criticas: oriundas de elites jornalisticas consolidadas, a maior parte ridicularizando os
idealismos em “uma crua caricatura” do movimento (GLASSER E CRAFT, 1998, p.
203). Em meados da década de 2000, contabilizavam-se em mais de 600 iniciativas
associadas ao Jornalismo Publico, com caracteristicas diversas, mas agrupaveis em trés
categorias abrangentes: iniciativas eleitorais (1); projetos noticiosos especiais (2) e
esforgos para fazer do Jornalismo Publico uma parte integral das rotinas produtivas nas
redacdes (3), bem como avaliag6es sistematicas dos resultados da atuacdo deste modelo
(HAAS, 2007, p. 11)** (1dem).

O modelo de Jornalismo Informativo, d& énfase na imagem da separagdo. O
bom jornalista é aquele que anula o sujeito da realidade e ndo interfere na informacéo

139y 'Sem falar na separacdo da midia do

(“office boy” e “pombo correio da noticia
jogo politico, posicionando-se como cdo de guarda da democracia. J& no Jornalismo
Publico, o Jornalismo é tido como agente politico e lugar de encontro das demandas
entre jornalistas e cidad@os, num sentido de “arbitro” das regras de um jogo idoneo,
praticado entre estado e cidaddo, na busca de justi¢a social (“juiz do jogo™**).

O Jornalismo Publico parece emancipar o Jornalismo Informativo de forma
inequivoca, apesar de ndo ser a negacdo total deste ultimo. Mas também hé& problemas
no novo modelo. Borges (2009) relembra que algumas caracteristicas que editaram a
volta do sujeito ao Jornalismo (Novo Jornalismo, na narrativa; e Jornalismo Publico, na
cidadania) e aponta alguns desafios de sobrevivéncia quanto ao sujeito a servi¢o da

cidadania:

132 Duas décadas ap6s a emergéncia do movimento, contudo, o Jornalismo Publico, ora é visto como um
modelo (padrdo), ora como modalidade (padrdo alternativo) ao jornalismo convencional (Jornalismo
Informativo). Para Schudson (1998), trata-se mais de uma teoria normativa da imprensa.

133 (Op cit)

134 (Op cit)

135 (Op cit)
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O futuro do Jornalismo Publico tem de ser equacionado em termos da sua capacidade de
sobreviver enquanto movimento, ao nivel da sua consolidagdo como uma modalidade de
jornalismo de profundidade e no que respeita a sua afirmagdo como um modelo alternativo
de exercicio da profissdo.

A consolidacdo como uma modalidade de jornalismo de profundidade, a semelhanca do que
se verificou com movimentos anteriores, como o do New Journalism ou o Jornalismo
Investigativo, depende também da preservacdo da dimensdo identitaria do Jornalismo
Publico e da sua transmissdo a novas gerac@es de jornalistas, nomeadamente através da sua
inclusdo generalizada nos curriculos universitarios. Mais remota parece ser a possibilidade
do movimento conseguir apresentar-se como um modelo alternativo do jornalismo. Os
desafios remontam a emergéncia do Jornalismo Publico, mas apresentam-se com uma
maior complexidade no atual panorama mediatico, obrigando a sua articulacdo com as
mudangas tecnolégicas em curso e a consideragdo das suas condicionantes politico-
econdmicas, sem as quais ndo € possivel sustentar um modelo alternativo do jornalismo que
promova uma comunicag¢do mais “ptblica” (BORGES, 2009, p. 97-98).

Essa problematica também se relaciona com o fato do Jornalismo Publico
ainda néo ter se firmado como modelo (padréo), efetivamente, apesar de sua concepgéo
como teoria normativa da atividade jornalistica (padrdo alternativo: modalidade). Sem
falar que, muitas vezes, é entendido apenas como género jornalistico, dentro do escopo
do Jornalismo Informativo, e ndo um modelo propriamente dito.

Ressalta-se que, o Jornalismo Publico tem perdido espaco para o que se
convencionou chamar de Jornalismo Colaborativo (no tocante a participacdo popular) e
no fato de que o Jornalismo Publico ao criticar a grande imprensa e suas praticas
relativas ao papel do jornalista e valores-noticia (anulacdo do sujeito e logica de
consumo), ironicamente, mimetiza sua anuéncia com este mesmo modelo criticado, pois
compactua parcialmente com este padrdo: ja que seu intento € o de participar da grande
midia. Ou os adeptos do Jornalismo Publico estariam interessados no jornalzinho da
quadra ou das pequenas comunidades de periferia'*®? Trabalhos estes enquadrados no
que se convencionou chamar de Jornalismo Comunitério. Esta é uma critica frequente.
No Jornalismo Puablico, € proposto um novo perfil profissional ideal que também é
burgués, liberal e das grandes corporagdes, tendo como mérito a questdo do sujeito a
servico da cidadania. Publicacdes pequenas enquadradas como Jornalismo
Institucional, Jornalismo Comunitario, além da pratica de Jornalismo Colaborativo,

poderiam até operar esses valores de democracia participativa, mas efetivamente eles

136 Falamos muito nos encontros e complementariedades, como hibridismos, entre os modelos. Esta
tensdo revela que o Jornalismo Informativo ainda possui um locus favorecido junto ao Espago Publico e a
Esfera Publica burguesa. Durante o trabalho, pode ter recaido sobre o leitor a questdo que o hibridismo ¢é
absoluto apenas com encontros e trocas. Mas existem diferencas historicas entre as redagfes (Jornalismo
Informativo), as organizages (Jornalismo Institucional), a informagdo denuncista com a légica do
mercado e do lucro nas tiragens (Jornalismo Investigativo) e a informacdo de comunicacdo social com
uma logica cidada (Jornalismo Publico).
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conseguiriam chegar a Esfera Publica e as instancias de poder que realmente déo lastro
de sentido aos contetidos apresentados perante a sociedade? E outra provocagdo™®’.

O Jornalismo Publico ja é encontrado em todos os continentes. H& iniciativas
na Africa, (Malaui, Senegal e Suazilandia), na Asia e Oceania (Japdo, Australia e Nova
Zelandia), Europa (Dinamarca, Finlandia e Suécia) e na América Latina (México,
Argentina e Coldmbia). Uma das razdes que explica a unidade dentre essas praticas é o
fato de que muitos projetos desenvolvidos nos EUA foram motivo de inspiragdo ou até
mesmo aparatos importados por meio de intercambio entre jornalistas de diversos paises
que aprenderam com 0S experimentos americanos: por meio de textos académicos,
congressos profissionais, via imprensa, concebidos em colaboragdo com membros da
universidade. Em suma, a grande maioria é oriunda de jornalistas que passaram algum
tempo nos EUA em projetos de intercdmbio e de bolsas de estudos. (MORAES, 2011,
p. 50)138_

Na génese do Jornalismo Publico, ainda nos EUA, assim como no Jornalismo
Informativo, também temos a aproximacdo de um modelo de Jornalismo e de cursos de
capacitacdo com vistas a influenciar as rotinas produtivas e o proprio processo de

producdo da noticia.

137 Algumas classificacdes como a de Jornalismo Cidad&o tentam resolver o problema aglutinando dentro
deste termo guarda-chuva o Jornalismo Comunitario e o Jornalismo Publico, quase que dividindo a
cidadania entre as publicacBes dos pobres e dos ricos, 0 que da a entender que alguns tém mais cidadania
do que outros. Essa segregacdo entre os cidaddos pobres e ricos seria um pensamento oposto ao ideal de
justica social, defendido nesse modelo civico, onde todos séo iguais perante a cidadania, mas podem ser
diferentes perante a Esfera Publica burguesa, se ndo, o esforco para dar lastro de sentido nas
comunidades seria 0 mesmo para toda a sociedade. Bem, ndo vamos entrar nessas questdes sobre sistemas
capitalistas, socialistas, burgueses, de proletariado, finalidades, enfim. Esta informac&o fica apenas como
mais uma contextualizacdo do tema.

138 Como exposto na segéo sobre a Objetividade, alguns jornalistas de elite da imprensa, nos anos 1950,
fizeram intercAmbios nos EUA. Alguns com suporte da iniciativa privada; outros, com apoio
governamental. Exemplos: Pompeu de Sousa, Danton Jobim, Samuel Wainer, Origenes Lessa, Julio
Barata e Raimundo Magalh&es Junior, Monteiro Lobato e Alberto Dines (MENDEZ, 2006. p. 27).
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2.5.3 Cidadania: Contexto Nacional

Fernandes (2004 2008 2009) se dedica a questdo histérica da importagdo do
modelo de Jornalismo Publico para o Brasil e sua configuragdo no contexto nacional. J&
Silva (2002 2003 2004) entra num carater mais conceitual relativo a Teoria da Noticia e
implicac0es relativas principalmente aos valores-noticia e agendamento. Existem outros
pesquisadores que trabalham em estudos de caso sobre aplicacdo do modelo no pais*®,
sendo que Moraes (2011) foi o que mais se dedicou a uma compilacdo bibliogréfica

sobre o tema. Para o autor,

Fernandes concorda com o professor da Universidade de Brasilia Luiz Martins da Silva no
que tange ao movimento do Jornalismo Publico ainda estar incipiente no Brasil, ndo
havendo encontrado nem uma tradugdo definitiva nem uma compreensdo do que ele
representa como funcdo, area de cobertura e campo profissional. Segundo Silva, embora a
imprensa brasileira tenha importado modelos e jargbes, sobretudo os norte-americanos, nao
esta fazendo, no caso do Jornalismo Publico, uma simples cpia ou mesmo uma adaptacdo
de um paradigma que se possa considerar pronto e acabado. O Jornalismo Publico esta
surgindo com caracteristicas prdprias e, ao contrario do que aconteceu nos Estados Unidos,
ndo houve, aqui, intencdes e a¢des visando fundar uma categoria jornalistica. (MORAES,
2011, p. 53)

Moraes (2011) considera que, no Brasil, ndo se pode dizer que haja uma
historia do Jornalismo Publico, muito menos uma tradicdo, a julgar pelo contexto norte-
americano, principalmente no tocante a sua configuracdo como movimento (EUA) e
como modelo (padrdo). Pra o autor, é possivel encontrar nos veiculos comerciais
algumas iniciativas pontuais de jornais que querem participar de forma mais ativa de
suas comunidades ou se aproximar de seus publicos (género jornalistico), mas com
pouca associagdo ao conceito de Jornalismo Publico. Nas midias publicas, em especial
nas emissoras de TV, a discussdo sobre Jornalismo Publico é mais frutifera. Emissoras
como a Rede Minas, TV Cultura e TV Brasil afirmam que seus noticiarios realizam
Jornalismo Publico. E na academia, contudo, que o conceito transita com maior
naturalidade.

Marcio Fernandes (2009) investiga se realmente existe um modelo brasileiro

de Jornalismo Publico. Na sua checagem,

139'56 no PPGFAC/UnB, sdo 13 pesquisas, em 10 anos: Crispim (2003), Moreira (2003), Bonfim (2005),
Rossy (2006), Oliveira (2008), Nora (2008), Dias (2008), Guimardes (2008), Monteiro (2009), Medeiros
(2009), Paulino (2003 2008), Vidal (2003 2009), Moraes (2011).
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O jornal O Povo, de Fortaleza, desde o final da década passada, tem um projeto editorial
gue busca tratar a cobertura jornalistica sobre a infancia de maneira menos dbvia e banal.
Pelo contrario, O Povo buscou enfoques diferenciados, personagens incomuns e tentou
estimular o envolvimento das comunidades regionais na questdo. Longe, portanto, do lugar-
comum, aquele em que os agentes publicos sdo sempre malditos

Em Ponta Grossa, no interior paranaense, 0 autor cita o caso do Jornal da Manhd, que se
norteia pelo jornalismo publico e tem como caracteristica de destaque o amplo estimulo a
participagdo dos leitores por meio do envio de opinides as edi¢des impressa e eletronica.

O fato é que os casos como esse de O Povo e do Jornal da Manhd, que possam ser ditos
assemelhados como CJ [civic journalism], com base nos moldes americanos, sdo raros. A
maioria das situacOes apenas margeia o Civic, como as propostas do Centro de Midia
Independente. Outras entidades desempenham o papel de agentes fiscalizadores, como
ainda ocorre com o Observatdrio da Imprensa (http://www.observatoriodaimprensa.com.br)
e com o que chegou a se dar com o Instituto Gutenberg (http://www.igutenberg.org). O site
Controle Publico (www.controlepublico.com.br), mantido pelo jornal Folha de S&o Paulo,
também se tornou outro caso incomum. (FERNANDES, 2009, p.113).

M. Fernandes (2009, p. 115) considera que existem poucas pesquisas e
publicacBes sobre o Jornalismo Publico, ndo s6 no Brasil, mas em lingua portuguesa.
Em 2004, o autor realizou uma das primeiras dissertagdes especificas sobre o assunto,
no pais. Trés anos depois de defendida, ao procurar com as palavras-chave Jornalismo
Publico em bases indexadas da Capes e Ibict, além de revistas cientificas, Fernandes
teve uma surpresa: 0 autor encontrou como resultado apenas a dissertacdo de sua
autoria. Sendo que a busca realizada por ele nas bases indexadas tinha como periodo de
1996 a 2007. J& em termos de monografia, no &mbito de graduacdo e especializagdes,
havia mais resultados. Atualmente, em 2013, sdo muitos os estudos de caso sobre o
Jornalismo Publico, sendo um tema com poucas consideracdes tedrico-metodologicas
novas.

E verdade que a nogdo de accountability**

, retomada no neoliberalismo (anos
1990 para cda), também ajudou no crescimento deste paradigma. A propria ideia da
administracdo publica de Orcamento Participativo tem a ver com isso. Ou ainda 0s
mecanismos de Ouvidoria, Servico de Atendimento ao Cliente e Fale Conosco nas

instituicbes do mercado. Assim como a emergéncia da autocritica noticiosa

%0 Termo em inglés para a prestacdo de contas do Estado & populacdo. O termo é tributario do Estado
Minimo de Necessidade (Welfare State): conceito de Economia que responsabiliza o Estado a garantir
servicos publicos e protecdo a populacdo (assisténcia social, salde, educacdo, trabalho). Também é
chamado de Estado de Bem-estar Social ou Estado-providéncia. O nome Estado Minimo de Necessidade
€ mais usado por conotar o marco da criagdo do sal&rio minimo e de direitos trabalhistas como férias,
décimo terceiro salario, repouso semanal remunerado e limitagdo da jornada de trabalho. Também
trabalha o conceito de cidadania, mas ndo no sentido neoliberal de desresponsabilizagdo como visto neste
trabalho. Como no neoliberalismo o Estado deixa de intervir no mercado e se volta para 0s servicos
exclusivamente estatais (seguranca, jurisdigdo, assisténcia social, satide, educacéo, trabalho, previdéncia),
a cobranga em cima dessas fungdes aumentou. A nogdo de satisfacdo do cliente, do mercado neoliberal,
tem ecos na prestacdo de contas ao cidad&o.
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(Ombudsman**, Espaco do Leitor) ou critica de midia (Observatorios de Imprensa). J&
no &mbito da midia, a no¢cdo de Comunicacdo Publica também ajudou a ampliar este

contexto*?

, pois desenvolveu a ideia de prestacdo de contas das instituicdes e aumentou
o fluxo de informacoes.

Silva (2003. p.33) considera que, tal fenbmeno caracteriza a redefinicdo do
publico através da sociedade, o que Rubem César Fernandes'® qualificou de privado,
porém publico (e sem fins lucrativos), ou seja, algo inverso ao que ocorreu nos
primordios da constituicdo da chamada sociedade civil burguesa (Hegel) e da esfera
publica burguesa (Habermas) quando uma classe, a burguesia mercantil, determinava os
fatores predominantes de uma vida publica e que eram: a liberdade de mercado (1) e a
liberdade de opinido (2). Para o autor, originalmente, a vida publica est4 associada ao
surgimento do Espaco Publico representado pelo advento da polis grega, em
contraposicdo ao espaco privado da oikos, mais tarde, domus, para 0S romanos
(referente & vida doméstica). Os homens livres reuniam-se na dgora para deliberar sobre
as questdes do interesse publico e coletivo. Corresponda a agora, atualmente, a area
que, em alguns municipios brasileiros, ainda é destinada a feira (geralmente, situada em
frente a0 Mercado Municipal)**.

Nos EUA, o modelo de Jornalismo Publico se configurava como um
movimento e teve franca rejeicdo de varios grupos midiaticos naquele pais. J&, no
Brasil, tem se firmado mais como género jornalistico e ndo tem tido muita rejeicdo. O

gue tem caracterizado a

Sua intencdo [do Jornalismo Puablico] é a de ndo apenas se servir dos fatos sociais no que
eles apresentam de dramatico, mas agregar aos valores/noticias tradicionais elementos de
andlise e de orientacdo ao publico quanto a solugdes dos problemas (SILVA, 2004, p. 23).

11 M. Fernandes (2009, p. 124) considera 0 ombudsman um elemento do Jornalismo Publico, mas que
sozinho ndo se justifica nos jornais comerciais tradicionais por se tratar de "uma espécie de Daniel na
cova dos ledes".

2°0 ombudsman, programas com énfase no telespectador como Globo Comunidade e O Povo Fala,
campanhas ou coberturas tematicas como Eu quero paz, Paz no Transito (do jornal Correio Braziliense)
tém essa dimensdo de cidadania.

13 N&o confundir Ruben César Fernandes (Privado, porém publico) com Marcio Fernandes (Civic
Journalism).

144 Silva postula que a Comunicagédo Publica se distingue da Comunicacdo Governamental porque néo
pratica a publicidade legal (publicacdo de leis, decretos, portarias e instrugdes normativas), nem
publicidade mercadologica (lancamento de produtos e servigos), nem publicidade institucional
(informacdo sobre agdes politicas, obras). O conceito de Comunicacdo Publica estd vinculado a
comunicagdo de utilidade publica (campanhas de salde, de educacdo, direitos e garantias individuais
constitucionais, temas civicos, de cidadania), completo (SILVA, 2003. p.33)
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Silva (2004, p. 8) estuda o Jornalismo Publico com enfoque na Teoria da
Noticia. E percebe que, veiculos de comunicagdo dao énfase a questdes secundarias, em
detrimento de prioritarias, do ponto de vista da cidadania. Este contexto tem a ver com
os valores-noticia subjugados a ldgica do mercado, o que incorre na visdo do
Jornalismo Informativo de ver o publico como leitor ou consumidor de produtos e
servicos noticiosos, tdo somente. Para o autor, o Jornalismo Publico da énfase as
solucdes dos problemas e n&o aos problemas em si'*.

Para Silva (Idem), a diferenca béasica entre o Jornalismo Publico e o
tradicional do Jornalismo Informativo (objetividade, dendncia), no tocante a Teoria da
Noticia, estd enraizada nos valores-noticia: sendo que o primeiro modelo agrega um
valor social a noticia (cidadania, servico, acdo politica e de orientacdo do cidaddo, num
sentido de formacdo e educacdo) e o segundo cumpre apenas uma funcdo
mercadologica, muitas vezes baseada na frivolidade, polémica e tragicidade (bad news
IS good news).

Silva (Idem) identifica quatro vertentes de jornalismo publico no Brasil:

o Patrocinio: Agéncia de Noticias dos Direitos da Infancia (Andi) como
uma organizagdo ndo-governamental que mantém uma das maiores redacfes na cidade
de Brasilia e trabalha exclusivamente com a pauta da infancia e da adolescéncia.
Recrutam e mobilizam jornalistas, possuem uma editora com publicacfes, balancetes,
indices de cobertura;

. Campanhas: Paz no Transito e Sou da Paz como série de reportagens ou
selos em coberturas do Correio Braziliense, mostrando o compromisso do jornal com
valores do cidaddo. Algumas pautas sdo mais desenvolvidas neste aspecto como a das
criancas e adolescentes, em séries sobre exploracdo sexual e em situacdes de risco;

o Institucional: que d&o espacgo ao cidad&do ou iniciativas de promocéo do
bem-estar coletivo, tais como Empresa Voluntaria (CBN), Globo Comunidade (Rede
Globo), ambos televisivos. Ou ainda guias: Guia de Boa Cidadania Corporativa e Guia
Exame das 100 Melhores Empresas Para Vocé Trabalhar (revista Exame); Guia para

145 Certa simpatia e aprovagdo tem sido entendida com os projetos de impacto social, como o Bolsa-
Escola, relatado por Silva (2004, p. 7) da seguinte forma: como e para com as organizacdes e
personalidades que dedicam a vida a grandes causas sociais ou grandes campanhas, como ja aconteceu
em relacdo ao falecido sociélogo Herbert de Souza, o Betinho, e sua campanha contra a fome; tal como
aconteceu em relagdo a Viviane Senna, irmd do falecido automobilista Ayrton Senna e que decidiu
investir no social parte da fortuna deixada pelo campedo mundial de Férmula 1 e, como estd acontecendo
em relacdo a senhora Zilda Arns, cogitada na midia brasileira como uma candidata ao Prémio Nobel, tal a
sua lideranga em acles sociais de preservacdo da vida e da dignidade de milhGes de criangas
desprotegidas.
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Fazer o Bem (revista Veja). Além de suplementos como o Profissdo Solidario (Folha de
Sao Paulo), seminarios e eventos como o Crianca Esperanca e Agdo Global (Rede
Globo); e

o Promocional: acdo de responsabilidade social da midia, principalmente
com premiacdes ou suportes continuo de pautas, informac6es e cobertura. O Instituto
Ethos, por exemplo, da suporte a organizacfes da Sociedade Civil em relacdo a
estratégias de promocdo da cidadania empresarial. Dentre algumas medidas, estdo as
premiacgdes de condutas exemplares, coberturas exemplares, sobre dado tema. A Rede
de InformagGes para o Terceiro Setor (Rits) e o Ibase s&o dois atores neste sentido que
estdo ligados exclusivamente a projetos do Terceiro Setor (fornecendo material como:
publicacOes, estudos técnicos, boletins, balancetes, clipping, relatérios e metodologia
para eventos de divulgacdo).

Quando entrarmos na secdo dos prémios existentes hoje, fazendo um
panorama, ficara mais clara algumas dessas estratégias caracteristicas de préaticas
identificadas como Jornalismo Pablico, que vao muito além da tiragem de exemplares e
dos produtos e servigos noticiosos, como no modelo do Jornalismo Informativo.

Ressalta-se que, o Jornalismo Publico tem se apresentado como género
jornalistico nas redacGes, mas tem se consolidado como modelo no Jornalismo
Institucional. E de suma importante frisar isto, pois difere muito da realidade dos EUA
e de outros paises, pois, no Brasil, desde 0s anos 1980, aceita-se e compreende-se que
os jornalistas também podem estar nas assessorias das organizacdes e produzir
informacao.

Nos exemplos citados por Silva (Ibidem) podemos classificar a adaptacdo do
Jornalismo Publico como modelo no pais, alocado nas organizagdes na perspectiva de
Jornalismo Corporativo (jornalismo para jornalistas) a julgar pelo patrocinio da
Agéncia de Noticias dos Direitos da Infancia (Andi) com redacéo especializada sobre a
pauta da crianca e da adolescéncia.

Ainda nos exemplos citados por Silva (lbidem), podemos classificar a
adaptacdo do Jornalismo Publico como género jornalistico no pais, alocado nas
organizagOes na perspectiva de Jornalismo Institucional a julgar pelas campanhas, em
série de reportagens Paz no Transito e Sou da Paz ou selos em coberturas do Correio
Braziliense.

Outro tipo de adaptacdo do Jornalismo Publico vislumbrado no contexto

brasileiro a partir do Jornalismo Institucional em iniciativas organizacionais de
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promocdo do bem-estar coletivo, tais como Empresa Voluntaria (CBN), Globo
Comunidade (Rede Globo). Ou ainda guias: Guia de Boa Cidadania Corporativa (1),
Guia Exame das 100 Melhores Empresas Para Vocé Trabalhar (2) e Guia para Fazer o
Bem (3). Além de suplementos como o Profissdo Solidario, seminérios e eventos como
o Crianca Esperanca e Acdo Global. Percebe-se que nesses casos o bonus das
iniciativas ndo sdo voltados diretamente para a empresa, mas para a coletividade.
Logicamente, promovem a imagem institucional, mas ndo deixam de ser praticas de
utilidade publica (e ndo apenas institucional).

A adaptacdo do Jornalismo Publico na sua dimensao promocional, no tocante
a acao de responsabilidade social da midia, esta centrada nos prémios e todo o aparato
de assisténcia aos jornalistas nas rotinas produtivas: oferecimento de ferramentas e
suporte continuo de pautas e informacdes a cobertura (publicacdes, estudos técnicos,
boletins, balancetes, clipping, relatorios e metodologia para eventos de divulgacao). Nos
exemplos de Silva, iniciativas percebidas no trabalho de Instituto Ethos, Rede de
Informag0es para o Terceiro Setor (Rits) e o Ibase.

Se no contexto internacional**®

, 0 Jornalismo Pudblico se configurou como
movimento. No contexto nacional, ele foi adaptado de forma fragmentada: encontrando
espaco de atuagcdo como modelo e como género jornalistico. Como modelo, ele esta
consolidado no Jornalismo Institucional, principalmente o praticado pelo Terceiro

Setor, fato ja verificado por diversos autores*’

.E, como género, em coberturas, selos e
temas esporadicos nas redaces. O curioso, no caso brasileiro, € como o Jornalismo
Publico se instalou tanto nas reda¢des quanto nas assessorias. Nos EUA, onde esta a
origem do movimento, as assessorias sdao dominio dos profissionais de relacdes

publicas. E ndo se considera o trabalho das organizacfes como informacdo jornalistica;

148 Citam-se ainda: OhMyNews OhMyNews (site coreano com versdo internacional) (1), WikiNews
(site baseado no modelo wiki) (2), AgoraVox (site francés) (3), Asturias Opinién (site espanhol) (4),
CentPapiers (site canadense) (5), Giornalismo Partecipativo (site italiano) (6), GlobalVoices
(comunidade de blogueiros voluntarios) (7), iBelarus (site bielorruso) (8), Orato (site que valoriza
relatos testemunhais em primeira pessoa) (9), Rue89 (site francés) (10), SOS Periodista (site argentino)
(11), Spot.Us (site que arrecada fundos para coberturas cidadas) (12), SwaBerita (site indonésio) (13),
Flickr Citizen Photojournalism (canal de fotojornalismo cidadao) (14), YouTube CitizenNews (canal
de videojornalismo cidaddo) (15), NowPublic (site que mantém parceria com a agéncia de noticias AP)
(16), CitizenSide (da agéncia de noticias AFP) (17), NewsVine (do conglomerado americano MSNBC)
(18), CBS EyeMobile (do conglomerado americano CBS) (19), CNN iReport (do canal de tv CNN) (20)
e ElPais yoPeriodista (do jornal espanhol El Pais) (21). Fonte: Overmundo Lab.

17 paulino (2003), Vidal (2003), Barros (2003), Crispim (2003), Batista (2004), Lima (2005), Bonfim
(2005), Rossy (2006), Magno (2006), Vargas (2006), Castro (2006), Barros (2007), Paulino (2008),
Oliveira (2008), Mora (2008), Dias (2008), Borges (2008), Vidal (2009), Medeiros (2010), Goncalves
(2010), Pedreira (2010), Moraes, (2011).
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somente como promocional. A riqueza deste universo também esta nessa nuance, que

causa estranhamento e numerosas tensdes, a serem investigadas pela ciéncia®,

2.5.4 Associacao entre prémios e cursos de formacao

Em 1987, o principal executivo da rede de jornais Knight-Ridder, James

 com o intuito de

Batten, fez um programa chamado Community Connectedness™
fortalecer a relagdo entre os jornalistas e as comunidades locais. E, desta forma, o
executivo por meio de sua empresa reconheceu o trabalho do editor Jack Swift, do
jornal Columbus Ledge Inquirer, na Georgia, como "editor do ano". E o qualificou
como "pioneiro no Jornalismo Publico”. Depois desta acdo, outros jornais também
passaram a ser reconhecidos como amistosos aos preceitos de Jornalismo Publico, tais
como: o Akron Beacon Journal, o Charlote Observer, The Columbia State e 0 Wichita
Eagle, integrando assim o movimento capitaneado pelo executivo Batten.

Ao mesmo tempo em que tinha seus esforgos reconhecidos pela Knight-
Ridder, Jack Swift contatou a Fundacdo Kettering, uma entidade sem fins lucrativos
que trabalha para fortalecer a democracia nos EUA (e em outros paises), e a colocou em
contato com o professor Jay Rosen. Ambos, Rosen e a Fundagéo Kettering, tiveram
importante papel no desenvolvimento do Jornalismo Publico. O professor, além de
influenciar 0 movimento com seus escritos que circularam e circulam até hoje nas
redacdes que praticam Jornalismo Publico, organizou o Project on Public Life and
Press, que funcionou de 1993 a 1997 e documentou 0S primeiros experimentos em
Jornalismo Publico. Nesse sentido de registro, memoria e educacdo, vale lembrar que o

projeto também organizou seminarios anuais em que académicos e jornalistas, incluindo

148 Citam-se ainda: Oficina Overmundo passeio por experiéncias de jornalismo cidadéo (1), IG Eu na
Web (do portal IG) (2), Terra vc Reporter (do portal Terra) (3), O Globo Eu-Repérter (do jornal
carioca O Globo) (4), GazetaOnline Eu Aqui! (da Rede Gazeta de Vitéria, ES) (5). Fonte: Overmundo
Lab.

149 No conseguimos identificar para a pesquisa se, naquela época, inicio dos anos 1990, se este programa
era formalmente uma premiagdo, mas acreditamos que sim. N&o tivemos contato também com um dado
que configurasse essa realidade para outras organizacfes, no tocante a formalizacdo de um processo de
premiagdo: com o lancamento de um edital de concorréncia ou monitoramento do noticiério para nomear
jornalistas destaque (1), a realizacdo de uma cerimdnia de entrega de honrarias (2), a distribuicdo de
distintivos de mérito (3), dentre outros. Entretanto, neste caso especifico do Project on Public Life and
Press, na nossa leitura, de forma dedutiva, sem registro formal expresse isso formalmente, trata-se de
reconhecimento de mérito por meio de monitoramento, pois ndo houve inscricdo mediante um
regulamento ou edital, e ndo existia um rol de concorrentes. Foram observados os tracos da cobertura de
dado jornalista e o perfil que interessava ao premiador foi premiado. Também em relagdo ao projeto em
questdo, identificamos dedutivamente que esta estratégia é de premiagdo do profissional (jornalista
reconhecido e ranqueado como: “editor do ano” e ndo matéria do ano).
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James Carey e Davis Merrit, discutiram formas de como o Jornalismo pode inspirar a
participacao popular no processo democratico (MORAES, 2011, p. 17-18).

Para coordenar o Project on Public Life and Press, Rosen recebeu doagdes da
Fundacdo Knight, organizacdo sem fins lucrativos que promove a exceléncia no
Jornalismo. De forma semelhante, a Fundacao Kettering, desde 1990, tem incentivado o
Jornalismo Publico com a publicacdo de obras de seus principais académicos e
oferecendo bolsas de estudo para jornalistas e estudiosos do mundo inteiro
incorporarem preceitos do movimento.

Entre 1990 e 1992, a fundacdo organizou entrevistas com jornalistas sobre a
situacdo de sua profisséo e sobre a forma como poderiam relacionar-se com um publico
mais deliberativo. Outra apoiadora importante € a escola de jornalismo The Poynter
Institute for Media Studies, que financiou e colaborou com a realizacdo de seminarios
para a divulgacdo do movimento. (Ibidem).

Quando estudamos 0 Prémio Esso como um dispositivo prescritivo do modelo
de Jornalismo Informativo, no contexto da adocdo dos critérios de Objetividade, no
Brasil, também era patente: a emergéncia de um novo modelo de Jornalismo (1); o
patrocinio deste modelo por um grupo empresarial, que no ambito da pesquisa
chamamos de premiador (2); a instituicdo de um prémio para estabelecer um
relacionamento direto da instituicdo premiadora com os jornalistas das redacées, que na
pesquisa chamamos de premiados (3); com a acdo sistematica de se reconhecer um
mérito, certifica-lo e proselitiza-lo na cultura profissional de jornalistas (4), além das
medidas de capacitagdo e formacdo de um grupo de profissionais familiarizados com
esta nova concepgdo de Jornalismo. E importante notar: por mais que o histérico em
apreco seja do modelo de Jornalismo Publico, nos EUA, a sucessdo de acontecimentos
¢ praticamente a mesma relatada sobre os prémios e cursos em relacdo a Objetividade
tanto nos EUA, como no Brasil**.

Em 1993, o Project on Public Life and Press juntou-se ao Pew Center for
Journalism, fundado pelo Pew Charitable Trust, uma das maiores fundac6es sem fins
lucrativos dos EUA, que trabalha para fortalecer a vida publica. Por dez anos, o Pew
Center for Civic Journalism injetou cerca de 12 milhGes de ddlares em producdo de

workshops para editores e reporteres interessados em apreender sobre Jornalismo

150 Nesse sentido, alguns nomes de segBes podem parecer repetidos, mas sdo exatamente para indicar
similaridades nos dois contextos (P6s-Objetividade e Pds-Sujeito): associacao entre prémios e cursos de
formacao, contexto internacional.
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Publico. Também financiou mais de 120 experimentos de Jornalismo Publico em
redacbes. E criou um prémio para incentivar experimentos inovadores, o James K.
Batten Award for Excelence in Civic Journalism. Além de publicar diversos livros,
estudos e material didatico sobre o tema, passando pela iniciativa inovadora de
patrocinar estudos empiricos na ciéncia (MORAES, 2011, p. 18-19).

O Pew Center complementou ainda o trabalho do Project for Public Life and
Press ao entrar em contato com emissoras comerciais de radio e TV, ao financiar
numerosas parcerias multimidia entre jornais e emissoras. O centro apoiou ainda o Civic
Journalism Interest Group, que tem hoje o nome de Civic and Citizen Journalism
Interest Group (CCJIG), da Associagdo para a Educacdo em Jornalismo e
Comunicacdo de Massa nos EUA. Esse grupo de interesse, criado em 1994, continua
como um dos mais importantes espacos para pesquisadores, educadores e praticantes de
Jornalismo discutirem teoria, pratica e ensino de Jornalismo Publico (Ibidem).

Com o fim do Pew Center for Civic Journalism (CCJIG), em 2003, muito de
seu trabalho tem sido levado adiante pela Public Journalism Network (PJ-Net), uma
associacdo profissional liderada por Leonard Witt, professor da cadeira de Jornalismo
Publico na Universidade Estadual da Gedrgia. A PJ-Net patrocina diversos workshops
em colaboracdo com a CCJIG, produz publicagdes e serve de férum para
compartilhamento de inovagdes curriculares e instrucionais no ensino de Jornalismo
Publico. A PJ-Net mantém um blog na internet continuamente atualizado com
informacdes sobre iniciativas de Jornalismo Publico ao redor do mundo (Ibidem).

A Objetividade é uma ideologia que configurou o Jornalismo a partir de uma
demanda de mercado (produtos e servigos noticiosos), além da uma demanda por postos
de trabalho (profissionalismo). Logo, o Jornalismo Informativo tem esse viés como
configuracdo: o eixo comercial e ideologico, chamado de “polo econdomico e politico”
(TRAQUINA), na democracia participativa. Derivado desta configuracdo, o
Jornalismo Puablico tem como eixo central as demandas do cidadao frente & democracia
participativa. A ideologia incide na questdo da acdo politica. O argumento central é o de
que os jornalistas devem ter os cidaddos como participantes ativos no processo
democratico (e ndo meros espectadores passivos). Esta énfase teria apoio do papel
proativo da imprensa na vida publica.

O Jornalismo Publico prop6s uma alteragdo da tradicional relacdo entre a
midia e a vida publica (de cdo de guarda fiscalizador das instituicdes da democracia

representativa para instrumento da cidadania da democracia participativa). A funcdo
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social do Jornalismo passa a ser entendida numa perspectiva mais ampla, aproximando-
se da atividade democrética no intuito de formar o publico (utilidade publica e servico),
e ndo meramente informa-lo (consumo, tiragem). O jornalista deixa, assim, de ser
entendido enquanto observador distanciado da vida publica para ser reposicionado
enquanto “participante justo” (MERRITT, 1998).

2.5.5 Pontos de Contato com a Teoria da noticia

O Jornalismo Puablico ndo chega a ser antagénico ao Jornalismo Informativo
na questdo dos pontos de contato com a Teoria da Noticia, pois também referenda a
adocgdo dos critérios de Objetividade, divergindo apenas quanto a questdo do sujeito
(isencdo x atuacdo), valores-noticia (ou valores-servi¢o) e fluxo de agendamento
(contra-agendamento e co-agendamento). Desta forma, utilizando os mesmo principios
de estruturacdo e producdo da noticia, incorre também em controle do seu trabalho
(Breed) nas rotinas produtivas (Tuchman), a questdo da acdo pessoal e selecdo de
noticias (Lewin) por um filtro (White, Senra), o profissionalismo (Soloski), sofrimento
com a pressdao do tempo (Schlesinger), relacionamento entre fontes e os jornalistas
(Molotch e Lester), além de questdo relativas a visdo de mundo e cultura profissional
(Schudson, Hall et al). O grande contraste entre Jornalismo Informativo e Jornalismo
Publico € a concepc¢do burguesa mercantil (a partir do cdo de guarda das instituicdes na
democracia representativa) e a concep¢ao social cidada (a partir do Jornalismo como
instrumento de cidadania na democracia participativa).

A especificidade do Jornalismo, como objeto de estudo, tem seu ordenamento
de teorias feita com um arranjo a partir da visao americana dos estudos de Comunicacéo
de Massa, mas também da tradi¢do portuguesa, latina e brasileira. A consolidacdo do
conhecimento académico, no Brasil, pode ser percebida em entidades, como Associa¢ao
Nacional dos Programas de P6s-Graduacdo em Comunicacdo (COMPQOS), Sociedade
Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo (Intercom) e Sociedade
Brasileira de Pesquisadores em Jornalismo (SBPJor). Tracando um panorama das "n"
possibilidades de inclusdo do Jornalismo Publico e Jornalismo Informativo em
categorias de estudo e conhecimento, temos:

o 14 categorias estabelecidas por Pereira e Wainberg (1999) (Jornalismo
Organizacional, Etica do Jornalismo, Ensino do Jornalismo, Direito da Comunicac&o,

Historia do Jornalismo, Jornalismo Alternativo, Jornalismo e Ciéncia, Jornalismo e
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Economia, Jornalismo e Empresa Jornalistica, Jornalismo Internacional, Jornalismo e
Politica, Linguagem e Tecnologia do Jornalismo, Memdria do Jornalismo e, finalmente,
Teorias do Jornalismo);

o 8 categorias propostas por Machado (2004) (Historia do Jornalismo,
Teorias do Jornalismo, Analise do Discurso, Producdo da Noticia, Recepcéao,
Jornalismo Digital, Teorias da Narrativa, Jornalismo Especializado);

o 2 perspectivas segundo Motta (2004) (paradigma Midiacéntrico e
Sociocéntrico); e

o 9 categorias em M.B. Machado (2004) (Histéria do Jornalismo, Estudos
de Linguagem, Producdo da Noticia e Processos Jornalisticos, Estudos de Recepcéao,
Jornalismo Digital, Etica e Jornalismo, Jornalismo e Educac&o, Teorias do Jornalismo,
Jornalismo Especializado).

Ndo vamos adotar estas categorias, por achar que ndo resolvam ou
desenvolvam o propdsito maior da pesquisa que é: verificar ndo a diferenca entre
modelos, mas como 0s prémios acontecem em relacdo ao processo de producdo da
noticias. Neste sentido, apoiamos a abordagem nos paradigmas propostos por Mota
(2004), incluindo o Jornalismo Informativo no midiacéntrico e o Jornalismo Publico no
sociocéntrico.

O paradigma midiacéntrico considera o Jornalismo com autonomia de poder
centrada na midia, por vezes, insensivel a interesses sociais que ndo tenham respaldo
nos interesses de mercado (tiragem, anunciantes). Na outra via, o autor considera o
paradigma sociocéntrico como de um Jornalismo passivel de contradi¢bes, sim, mas
sensivel a demandas da Sociedade Civil, expandindo a nocdo de direito de ser
informado®™.

Nota-se que, mesmo as pesquisas cientificas sobre Jornalismo, tanto sobre o
campo do conhecimento, como objeto de estudo, revelam o centro do processo de
Comunicacdo centrado na midia (midiacéntrico). Para Motta (2004), a concepcao de
atuacdo unilateral do Jornalismo é “ingénua”, atualmente. Nesse sentido, o autor propde

uma perspectiva sociocéntrica, na qual, a partir de uma nova postura epistemologica,

151 0 paradigma midiacéntrico é central na Esfera Plblica burguesa e baseado na configuracdo da
profissdo de Jornalismo, nos moldes ja expostos quando abordamos a adogdo (ou ndo) dos critérios de
Objetividade.
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houvesse a oportunidade das pesquisas vislumbrarem campos e objetos, além de atores
inseridos no meio social, que ndo s6 o da outra perspectiva™?.

Em suma, o paradigma sociocéntrico vislumbra forgas, atores, posicoes,
praticas e contetdos veiculados na midia, pela perspectiva social. O eixo de enfoque é 0
das relacGes sociais. A midia, 0 Espaco Publico e a Esfera Publica sdo lugares de
enfrentamento de varios extratos da sociedade. E havia certa opacidade nos estudos em
identificar e relacionar as demandas que emanam do social em relagéo a este cenério**®,

Resumidamente, consideramos que o Jornalismo Publico esta situado dentro
das teorias construcionistas da noticia (TRAQUINA, 1999; SOUSA, 2002), num
contexto sensivel de construcdo social da realidade, visto a partir do paradigma
sociocéntrico (MOTTA, 2004).

O paradigma ¢é adotado como abordagem devido as suas estreitas relacdes com
o fendmeno desta pesquisa, sem falar que tratamos especificamente do contexto
brasileiro, fazendo alusdo aos aspectos internacionais do Jornalismo Informativo e
Jornalismo Publico apenas para demonstrar suas instauracdes no exterior, importacéo,
aplicacdo na realidade nacional e checagem de correspondéncias que existam (ou néo),
0 que é de suma importancia para entender o plano sobre o qual atuam os prémios em
Jornalismo. Por mais que haja alguns fatos histéricos que toquem em temas da historia
politica e social do Brasil, tal fato se d4 como pano de fundo e contextualizacdo™*.

2.5.6 Valor Convergente: Valores-Noticia e VValores-Servico

Os valores-noticia na perspectiva midiacéntrica sdo a tradi¢do na ciéncia em

Comunicacdo e estudados ha muito tempo. Levam em conta a légica mercantil,

152 por ser uma forma de estudo, esta ideia é um paradigma. E ndo um modelo no qual se diga como se
dao as relagbes no Jornalismo como tendo no centro do social. O intuito maior, do autor, é o de contrapor
visfes de mundo diferentes para avangar o conhecimento cientifico na Comunicacgdo e nos estudos sobre
Jornalismo.

153 A perspectiva tem inspiracdo clara em lutas politicas, cidadania, democracia e Esfera Publica no
sentido da Filosofia Politica (Gramsci, Arendt, Habermas). Ndo achamos que entre em conflito com a
nossa abordagem de Foucault, em epistemes, utilizada apenas para esquematizar os capitulos, tdo
somente. E ndo para checar questdes de poder e ideologia, nas quais ha uma discussdo proficua entre os
limites de Foucault relativos a ldeologia, Marxismo, Anélise do Discurso e P6s-Estruturalismo.

1 Um bom exemplo é que falamos da caracteristica do Jornalismo Publico de evocar a democracia
participativa, uma cidadania viva e jornalistas proativos a essas demandas sociais. No entanto, ndo
fazemos cruzamento do marco desta modalidade até coincidir com a recente historia de redemocratizagédo
do pais com um Brasil politicamente novo: com Sociedade Civil reorganizada, vigilante sobre as
institui¢des publicas, ciente de novos canais de manifestacdo popular (e midiatica). Ndo nos interessa essa
abordagem politico-ideologica, assim como ndo fizemos inferéncia alguma ao regime da Ditadura Militar
quando faldvamos do Prémio Esso, chegada e adogdo dos critérios de Objetividade, Estado Novo e Era
Vargas.
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ideoldgica e politica da midia. Entretanto, quando falamos em Jornalismo Publico,
existe a sinalizagdo de um caminho quase que inverso deste no tocante a alguns
elementos.

O modelo de Jornalismo Informativo, dos critérios de Objetividade,
posicionava o Jornalismo como Quarto Poder, o Cdo de Guarda vigia da democracia
representativa. A partir da adogdo dessa perspectiva, 0s jornalistas passaram a estar em
estado permanente de alerta e critica as institui¢cfes publicas. Uma ideia quase militante
de oposicionismo. A postura jornalistica de contestacdo e contra-argumentacdo do
Quarto Poder se tornou central. Com isso, 0 noticiario perdeu abertura para outros
temas relevantes da vida democrética, tornando em si apenas uma ldégica de mercado
como ja citado por Joseph Pulitzer: “com o tempo, uma imprensa cinica, mercenaria,
demagdgica e corrupta formard um publico tdo vil como ela mesma”.

Consideramos que o modelo de Jornalismo Publico recupera o aspecto
positivo e construtivo da noticia, deslocando o Jornalismo para a arbitragem da
fiscalizacdo do cidaddo em relacdo ao Estado e da prestagdo de contas deste ao
cidadao™®. Silva (2004) considera 0 modelo de Jornalismo Publico vocacionado para a
mudanca para o qual a noticia e as informacdes que lhes sdo acrescidas sdo constitutivas
de uma praxis. E considera que os temas civicos necessitam ser compartilhados
simbolicamente no Espaco Publico. Neste sentido, o autor retrata os principais objetivos

de iniciativa de acdo social relativos ao agendamento de noticias na midia:

E preciso destacar que, em geral, grandes “agdes sociais” demandam, para além do
agendamento das estratégias nos planos das politicas sociais e das politicas publicas, um
agendamento especifico com relacdo a midia, de forma a se obter junto a mesma trés tipos
de respostas:

- a publicacéo de noticias;

- a publicacdo de noticias, acrescidas de servigos: informacdes de utilidade publica e
instrugdes quanto a procedimentos a serem adotados pelos publicos;

- 0 estabelecimento de parcerias com a midia, 0 que, por vezes, implica em alguma coisa a
mais do que a simples sensibilizagdo (SILVA, 2007)

O quadro, proposto por Silva (2007), apresenta pressupostos tedricos
referentes as hipdteses do Agendamento e do Contra-Agendamento. O Agendamento
trata do fluxo no sentido: “midia — sociedade”. Nessa perspectiva, a midia detém o

monopolio de pautar, de acordo com seus interesses e conveniéncias, as varias agendas:

155 Apesar de reconhecermos que, muitas vezes, o Jornalismo Plblico ao comprar a briga do cidad&o
contra o Estado na cobranca de informacfes, acaba por se opor também ao modelo de Jornalismo
Informativo, pois haveria subentendido ai uma luta de classes ou luta ideolégica na qual a midia
consolidada, de cunho burgués, estaria num dos pélos.
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governamentais, politicas ou sociais (midiacentrismo). Entretanto, a perspectiva do
Contra-Agendamento contempla outro paradigma: um agendamento produzido a partir
da sociedade para a midia, mudando assim uma historica relacéo verticalizada e de méo
Unica para uma relagédo horizontal e de méo dupla (sociocentrismo)

Tanto no paradigma midiacéntrico, quanto no sociocéntrico, o alvo do social é
0 Espaco Midiatico burgués, Espago Publico e a Esfera Publica burguesa. Apesar de
todas as controversias sobre o Jornalismo Puablico, lembremos que, 0os meios de
comunicacdo, ao dar voz e visibilidade as demandas sociais, contribuem para o
exercicio da cidadania, como item da ideia de democracia participativa. E, desta forma,
institui o Jornalismo como mediador no processo de construcdo social da realidade de
forma mais plena, indo além do dever de informar e do direito de ser informado™®.
Apesar de, algumas vezes, parecer contraditorio, o Jornalismo Publico abre caminho
para que outras informacdes relativas ao desenvolvimento social e o fortalecimento da
democracia estejam nas agendas da sociedade.

Este contra fluxo parte do pressuposto de que o agendamento também pode
partir da sociedade para a midia, expandindo a perspectiva unilateral até entdo adotada
de que a producdo de efeitos parte de um emissor para uma audiéncia massiva. De
forma assertiva e, ndo controversa, essa nova Vvisdo trata a sociedade democratica como
plural, por exceléncia, com vérios fluxos informacionais dentro de si, para muito além
do midiacentrismo e Agendamento. Nesse sentido, percebe-se a quantidade de sujeitos
e lugares de fala que emergem participativos na vida democratica. Em suma, trata-se de
um empoderamento de atores sociais que, antes, eram reconhecidos apenas como

contidos na massa. Silva (2004) trabalha o conceito da seguinte forma:

O Contra-Agendamento compreende um conjunto de atuagdes que passam estrategicamente
pela publicacdo de conteddos na midia e depende, para seu éxito, da forma como o tema-
objeto-de-advocacia foi tratado pela midia, tanto em termos de espaco, quanto em termos de
sentido produzido. Pode-se entdo afirmar que o Contra-Agendamento de um tema pode ser
parte de uma mobilizagdo social ou parte de um plano de enfrentamento de um problema,

corporativo ou coletivo (SILVA, 2004, p.2).

1% 0 que ja é a critica ao Jornalismo Publico, tido como a cidadania dos ricos, o social que é veiculado
no jornal burgués (midiacéntrico). Sendo que existem as publicacdes e veiculos criados, gestados e
voltados para o social, como é o caso do Jornalismo Comunitério, tido por muitos como a cidadania dos
pobres. Outra critica é a de que o Jornalismo Publico tende a querer emplacar noticia nos veiculos
tradicionais do paradigma midiacéntrico. E gera o questionamento: se existe um locus voltado para o
social, chamado inclusive de sociocéntrico, porque o social ndo se volta exclusivamente para ele? Essa
discussdo leva em conta a questdo de visibilidade no Espaco Publico e Esfera Publica burguesa, o que
condiciona a investida maior para os jornais tradicionais. Mas, de qualquer modo, € um questionamento
muito pertinente, tendo em vista o social ser dependente do capital e da ideologia burguesa no que diz
respeito a esse lastro de sentido, no sentido de massa mesmo.
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Em suma, entendemos que o Contra-Agendamento rompe com fluxo de um
emissor (a midia) que produz efeitos sobre o receptor (publico leitor, comunidade,
sociedade). Tal fato vai de encontro ao que Peruzzo (2003) considera ser o acesso do
cidaddo ao Espaco Publico e a participacdo nas instancias de producdo de contetdos
informativos e noticiosos.

Na andlise de Peruzzo (2003):

A questdo da liberdade de acesso aos meios de comunicacdo ndo se refere apenas ao
alcance dos meios a que o cidaddo tem direito — 0 que quer dizer poder receber as
mensagens transmitidas pela midia, mas também a sua participacdo ativa como sujeito

em todas as fases do processo de comunicagdo (PERUZZO, 2003, p. 251).

A grande assertiva do Jornalismo Publico estd no fato, como exposto em
Peruzzo (2003), do conceito de democracia participativa ser estendido também ao
processo de comunicacdo, para além da luta politica. O que é o interesse da pesquisa e
também o grande cuidado quando consideramos pouco produtivo entrar em questdes de
ideologia e lutas de classe. Ora, os dois modelos abordados, Jornalismo Informativo e
Jornalismo Publico, sdo imersos em lutas, convicgdes e simbolismos ideoldgicos. Isso é
notdrio. A escolha pela organizacdo dos capitulos (P6s-Objetividade e Pos-Sujeito) a
partir da filosofia analitica, em Foucault, € uma tentativa de ndo entrar nessas guerras
de direita e esquerda, burgués e proletariado, estado e mercado.

No ambito da pesquisa, o foco ¢ o fato de que a participacdo na vida
democratica também tem se estendido ao processo de producdo da noticia e edicdo e
prémios. S80 0s novos premiadores e prémios que queremos trazer para a analise. Nao
como juizo temerario (quanto a finalidade) saber qual prémio pertence a dado modelo
jornalistico, concepcéo ideoldgica e 0 senso comum internalizado pelos jornalistas na
cultura profissional. Também ndo ha espaco para rixas entre patrdes, empregados,
burgueses e proletariado em lutas ideoldgicas a partir dos modelos de Jornalismo
Informativo e de Jornalismo Publico. Nem mesmo se dado jornalista € militante de
algum partido ou membro engajado por um discurso social (mulheres, negros, idosos
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etc)™'. Mas reconhecemos a importancia desses meandros.

157 Além da separacdo entre o engajamento em relagéo ao Terceiro Setor e uma pauta ou 0 cumprimento
de preceito ético contido no Cédigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros Art. 6° E dever do jornalista: XI -
defender os direitos do cidaddo, contribuindo para a promocao das garantias individuais e coletivas, em
especial as das criangas, dos adolescentes, das mulheres, dos idosos, dos negros e das minorias.
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Teoricamente, nos interessa saber que, os valores-noticia usuais que
conhecemos pelos estudos da Teoria da Noticia, dentro do paradigma midiacéntrico,
tém algumas mudancas em relacdo a fusdo do que Oliveira (2008) chama de valores-
servico. A partir da negociacdo destes dois tipos de valor para a construcdo da noticia
haveria um extrato final, chamado pelo autor de: valores convergentes, que seria 0
mecanismo, por exceléncia, onde aconteceriam os hibridismos entre os modelos.

Oliveira (2008, p. 73-74) designa por Agendamento Convergente como um
modelo conceitual e procedimental a ser utilizado para a pratica do Contra-
Agendamento, ou seja, 0 mecanismo para assumir o outro fluxo comunicacional, mas no
papel de emissor. Para ele, a ampliacdo dos fluxos de comunicacdo, a partir do
paradigma sociocéntrico e do modelo de Jornalismo Publico, o reposicionamento no
processo comunicacional dos atores (quem € 0 emissor, O receptor, 0 que € a
mensagem), leva a uma extensdo da atuacdo mais enfatica do cidaddo (democracia
participativa), o que incorre em um novo posto no processo de producdo da noticia. Em
vista disso, ele vé a dindmica da classificagdo de Molotch e Lester alterada. Ao entender
a midia burguesa tradicional e comercial como sensivel a temas sociais, essa abertura
incorreria numa mudanca dos valores-noticia que seriam fundidos aos fluxos

emergentes de valores-servico.

a) A expectativa da imprensa (news assemblers) por histérias que tenham fungdo comercial:
j& que por meio de valores-noticia € possivel atrair, com mais eficécia, a atencdo da midia
(com informagdes que geram maior audiéncia, tiragem, impressfes e acessos em sites
jornalisticos) — respondendo, assim, aos interesses de mercado desses veiculos e, a0 mesmo
tempo, aos consumidores de informagdes e de mercadorias (news consumers).

b) A expectativa da organizacdo news promoter em conseguir inserir histérias na imprensa
que tenham funcdo social: fazendo com que a midia também cumpra, concomitantemente,
suas funcgdes publicas — atendendo os leitores como cidaddos no exercicio de seus direitos e
deveres. Isto é, colaborando para a construcdo de uma esfera publica qualitativa para a
defesa e promocao de diretos voltados ao bem comum. (OLIVEIRA, 2008, p. 75)

Esta percepcdo de Oliveira (2008) € tributaria de Silva (2002) no tocante a:
somente quando o fato social se reverte em fato jornalistico € que estara presente na
imprensa. Portanto, nem todos os fatos sociais sdo, necessariamente, fatos jornalisticos.
Essa é uma das contradi¢cdes que envolvem a atuacdo da imprensa. Embora seja um
Espaco Publico, ela é uma praca publica seletiva, com portdes (gates) e porteiros
(gatekeepers) seletivos. Nesse sentido, pode-se evocar Schudson no que concerne a

noticia como um produto cultural.
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Os jornalistas teriam, assim, a necessidade de uma faculdade que ele denomina
“saber de reconhecimento”. Isto é, um potencial cognitivo de reconhecerem um
determinado acontecimento como noticidvel ou ndo. Ou também podemos dizer: a
capacidade de discernimento daquilo que teria valor ou ndo como noticia. Em outras
palavras, se exibem ou nao valores-noticia. Resumidamente, os valores-noticia (0
inusitado, o escandalo, o inédito, o singular, entre outras caracteristicas do
acontecimento) seriam também marcas culturais no processo de selegcdo das noticias.
Tomando como exemplo: o costume de preservar a vida dos insetos nos lares indianos e
solta-los livremente pode ser considerado uma “histéria inusitada” (na visdo cultural
ocidental), com boas chances de se transformar em noticia. Porém, ndo seria uma
sugestdo de pauta tdo interessante para os jornais da propria india, ja que a pratica ndo é
considerada “inusitada” a maioria dos leitores daquele pais (OLIVEIRA, 2008, p. 75;
77;79).

Assim, os valores-noticia seriam, de fato, um importante conjunto de critérios
(implicitos e explicitos) para a selecdo de acontecimentos, porém, ndo se constituindo
como crivos estaticos, imutdveis: variando de acordo com a realidade cultural e o
contexto social, politico e econébmico, e em varios niveis geograficos (desde uma
determinada cidade a um estado, regido ou pais) (Idem).

Nesse sentido, o poder dos movimentos sociais e das organizagdes do Terceiro
Setor em influenciar a producdo jornalistica dependeria do “saber de reconhecimento”
também por parte dessas entidades. O que explica e justifica a presenca de profissionais
de comunicacéo e jornalistas atuando nessas entidades e de toda a gama de assessores
de imprensa no setor estatal e privado (Primeiro Setor e Segundo Setor,
respectivamente). E que, no &mbito do Terceiro Setor, buscam conquistar legitimidade e
credenciamento perante a midia para passarem a mensagem das organizacfes ou de
sujeitos coletivos mobilizados em torno de uma causa social (Idem).

E é nesse contexto que podemos identificar o Agendamento Convergente:
como um modelo para influenciar a cobertura jornalistica. Facilitando a relagdo entre
jornalistas e gatekeepers (sejam eles editores, repdrteres, proprietarios de jornais, entre
outros), com o objetivo de abrir os portGes (gates) da imprensa para a participagéo e
influéncia direta das organizacgdes da Sociedade Civil na producéo jornalistica (Idem).

Pra Silva (2012), no Brasil, a forma de Jornalismo Publico que possivelmente
mais prosperou foi essa que resulta de parcerias informais entre ONGs e redagoes,

fendbmeno que em nossas pesquisas temos denominado de Co-Agendamento, uma
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especie de Agenda-Setting compartilhada, em contraste com o tradicional Agendamento
(da midia para a sociedade) e com o que temos chamado de Contra-Agendamento (da
sociedade para a midia). Essa fusdo de horizontes e, até de valores-noticia e valores-
servico, vai ser notada mais a frente com o fato do Prémio Esso assumir categorias que

enfatizam valores sociais e de cidadania.

2.6 Panorama dos prémios

No contexto do Jornalismo Informativo, abordamos o Prémio Esso como a mais
tradicional e importante das premiacGes no Brasil. Tratava-se de uma premiagdo
financiada por grupo estrangeiro instalado como multinacional petrolifera no pais. A
partir dos anos 90, com o advento do neoliberalismo, assim como a emergéncia do
Jornalismo Publico nos EUA e da redemocratizacdo do Brasil com uma imprensa
fiscalizadora das instituicdes e da vida democrética, surge o fenémeno das Organizagdes
N&o-Governamentais (ONGS).

Muitos prémios editados hoje, no Brasil, tém origem nessas instituicdes. Sendo
assim, tomaremos a medida de vislumbrar atores sociais oriundos do Estado (Primeiro
Setor), Mercado (Segundo Setor) e Sociedade Civil (Terceiro Setor) (MONTANO, 2002;
FERNANDES, 1994).

Os prémios em Jornalismo, oriundos do Terceiro Setor'®, das Organizagdes
N&o-Governamentais (ONGs), sdo uma realidade no campo do Jornalismo. Os prémios
editados para reconhecer praticas exemplares exercidas por empresas, a profissionais e a
matérias jornalisticas. O intuito é o dos temas promovidos por cada entidade se tornarem
pauta nas redacdes e noticiario nos veiculos de comunicagdo, por meio da construcéo de
uma agenda na midia**®.

Em geral, as premia¢des oriundas do Terceiro Setor promovem o ideal de
consciéncia cidada e de responsabilidade social, até porque muitas dessas organizagdes
evocam a Declaragédo dos Direitos Humanos como um ponto de contato entre suas
missdes institucionais e o Jornalismo, a partir de valores deontoldgicos do Codigo de Etica

dos Jornalistas Brasileiros.

1%8Naa conceituagio de Fernandes (1994. p. 21): “Recursos privados para fins publicos = Terceiro Setor”.
No Espago Midiatico e no Espago Publico, conforme classificacdo de Habermas, ndo utilizada no texto
corrente por ndo trabalharmos com lutas de classes, mas citada em rodapé para melhor contextualizagdo por
parte do leitor..
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Pereira (2005) declara que os prémios em Jornalismo instauram um tipo de

meritocracia, como efeito da premiacéo a jornalistas. Em sua analise:

A0 mesmo tempo em que esses prémios sdo um estimulo para a producdo de textos
sobre o tema, também sdo uma forma de dar um certificado de “bom” ou “mau”
jornalista, pois atribuem uma espécie de selo e de qualificacdo ao profissional (ter o
titulo de Jaca é diferenciar-se na redagdo), contribuindo para a formagdo das “grifes” de
jornalistas. S8o uma categorizacdo e uma medida de eficiéncia e eficicia do
profissional, mencionado por essas organizac6es como um divulgador, ou seja, aquele
que dissemina as iniciativas que contribuem para a solu¢do de problemas sociais. O
termo divulgador é recorrente nos comunicados das organizagdes citadas [ANDI e
Instituto Ayrton Senna]. As vezes, o jornalista também & tratado pelo termo fonte
disseminadora, o que provoca certo deslocamento de papéis: posiciona-se a fonte como
“reporter” e o jornalista como “fonte”. (PEREIRA, 2005, p. 5)

O interessante dos prémios em Jornalismo, principalmente os oriundos das
ONGs, esta no fato de premiarem geralmente com um titulo (status simbdlico) e com
ferramentas de trabalho que facilitem o trabalho jornalistico, como: laptops, cursos de
capacitacdo, servico de banco de pautas e fontes.

Os prémios oriundos de instituicdes privadas (de mercado: empresas, ou

Segundo Setor*®

) costumam premiar em dinheiro. E, geralmente, tem como foco de
mérito o trabalho jornalistico: reportagens, coberturas etc.

Os prémios, em Jornalismo, oriundos do Terceiro Setor, tendem a ter dois
objetivos: o ganho de visibilidade institucional na midia (1) e agendamento de temas no
noticiario (2). As premiacBes operacionalizam a estratégia de agendamento (na
perspectiva Agenda Setting) e visam uma mudanca de um valor profissional na
cobertura de temas sociais (perspectiva Newsmaking). Nestas organizacdes, a palavra
advocacy e mobilizacdo sdo muito caras, como estratégias.

O termo advocacy designa a advocacia, protecdo, defesa e amparo de uma
causa social. Ndo é um termo juridico, nem jurisdicional. Na verdade, vem dos editais
de fomento com estratégias de implementacdo de politicas publicas nacionais. Trata-se
de uma cooperagdo estabelecida entre Organismos Internacionais (Ol) (tais como:
ONU, Unesco e Unicef) e entidades nacionais, podendo ser oriundas do estado,
mercado ou sociedade civil.

O Advocacy ndo é um conceito cientifico, da area juridica. Mas um termo
técnico e politico do universo das Organizacgdes Internacionais (Ol), frequente em seus

editais. Tanto que, costuma ser utilizado em inglés ao invés de outras expressdes que

160 «“Recursos privados para fins privados = Segundo Setor” (FERNANDES, 1994)
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pudessem carregar o significado em portugués. A expressao “defesa e promogao” de um
dado tema, muito vista em relacdo a temas de direitos humanos, vem deste verbete®*.

O termo foi criado pelo Fundo de Populagdo das Nagdes Unidas (FNUAP)
para denominar um tipo de modalidade propositiva. Lima (2005) resgata esse histérico

da seguinte maneira:

Os esforcos de Advocacy do FNUAP incluem a promogéao da sadde reprodutiva no ambito
dos direitos humanos e, por outro lado, o fortalecimento das parcerias com 0s governos e a
sociedade no sentido da mobilizacdo de recursos. Sua pratica de Advocacy se concretiza em
encontros com gestores publicos, treinamentos em midia, palestras, pesquisas, conferéncias,
seminérios, publicagBes, conferéncias, documentarios e campanhas. Também financia e
celebra parcerias com governos, ONGs, e organizagdes da sociedade civil que desejam
apoiar sua causa. Ja para a Camara Americana de Comércio, Advocacy é o suscitar de
temas em féruns publicos, oferecendo informagdo a um amplo leque de formadores de
opinido ou responsaveis pela tomada de decisGes. (LIMA, 2005, p. 70)

A préatica de Advocacy, em Jornalismo, visa incluir temas nas agendas
midiaticas com o objetivo de se transformar em temas governamentais de politicas
publicas. Em suma, seria a alocagdo no aparelho legal do estado brasileiro de principios
adotados por diversas entidades em parceria com Organizacdes Internacionais. Em A
doutrina da protecéo integral da crianca e do adolescente, uma pesquisa de direito
internacional e direitos da infancia e adolescéncia, Mendes (2006. p. 18-21) explica que
quando o ideario da ONU prescrito em um edital de cooperacdo entra no aparelho legal
de um pais signatario acaba tendo praticamente a mesma redacao. Ele cita o Estatuto da
Crianca e do Adolescente (1990) como exemplo de uma lei que é praticamente o
mesmo texto nos seguintes paises: Alemanha, Angola, Bulgaria, Cabo Verde, Coréia,
Costa Rica, China, Cuba, Dinamarca, Espanha, Filipinas, Hungria, Italia, Mocambique,
Nicaragua, Poldnia, Paraguai, Peru, Portugal, Roménia, Suica, Suriname, Tcheco e
Eslovaca, lugoslavia, Uruguai e Venezuela.

Ressaltamos que algumas entidades distinguem o uso da palavra Advocacy
(proposicdo politica da Sociedade Civil) de Lobby (pressdo politico-partidaria nos
bastidores do poder). Com o neoliberalismo, surgiram organiza¢Ges com um novo perfil
(mais executivo) que atribuiam a si uma luta pela cidadania. Este grupo tenta

desvincular a agdo das Organizagfes Nao-Governamentais da antiga conotacdo de

161 Secretaria Especial de Promocéo e Defesa dos Animais (SEPDA), Comissdo de Promocdo e Defesa
dos Direitos da Pessoa ldosa (CIAPE), Secretaria de Promoc¢do e Defesa dos Direitos Humanos,
Comissdo de Promocéo de Defesa da Vida da Arquidiocese de Londrina (CPDV), Encontro Nacional
para Multiplicadores de Comissdes pela Promocéo e Defesa da Vida (da CNBB), dentre outros.
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militdncia e de ideologia dos Movimentos Sociais que exerciam uma luta politica.

Rebechi (2002) distingue bem essa quest&o:

As ONGs militantes sdo, consideradas, aquelas que nasceram nos anos 70 e 80,
provenientes de acdes participativas, uma vez que faziam parte dos bastidores dos
movimentos sociais populares urbanos, proporcionando a participacdo da sociedade civil
na queda do Regime Militar e para retomada do processo democratico no pais. Um dos
alicerces das ONGs militantes foi a conquista de direitos relacionado a justica social. As
ONGs que herdaram estas caracteristicas sdo aquelas que trabalham com questes relativas
ao meio ambiente, a salde, ao lazer, as deficiéncias fisicas e mentais, ao virus da AIDS etc.
Isto é, atuam com temas da coletividade e com enfoques especificos. Estas ONGs ficaram
conhecidas como ONGs militantes/cidadas, porque juntamente com 0s movimentos sociais
inseriram o conceito e a cultura de cidadania, algo que, na época, era inovador, porque a
sociedade brasileira vinha de uma ditadura militar, onde a tradicdo do pais era
centralizadora, autoritaria, patrimonial e clientelista. Estas atitudes possibilitaram uma
abertura politica, principalmente nos espacos urbanos das cidades. As ONGs militantes, que
até entdo tinham como tradicdo ser contra o Estado, apds a promulgacdo da nova
Constituicdo em 1988, mudaram o seu foco de atuacao.

As novas ONGs [depois da Constituicdo de 1988] ndo gostavam de ser confundidas com as
militantes [antes da Constituicdo de 1988] e, por esta razdo, autodenominavam-se
simplesmente como Terceiro Setor. O grau de profissionalismo era alto: técnicas
empresariais de organizagdo, gestdo administrativa de mercado, estratégia de marketing,
uso de midia, divulgagdo de planos e resultados. (REBECHI, 2002, p. 12-13)

Rossy (2006) distingue a origem conceitual e 0 uso dos termos Sociedade Civil
(Movimentos Sociais em militancia politica) e Terceiro Setor (OrganizacBes N&o-

Governamentais na promogdo da cidadania):

A distin¢do entre Sociedade Civil e Terceiro Setor é mais de forma e de origem conceitual
do que propriamente substantiva. A literatura que utiliza o primeiro termo situa-se mais no
mundo da ciéncia e da filosofia politica e tem uma longa tradi¢do no debate da filosofia
politica, desde o século XVIII, quando Hegel elegeu Sociedade Civil como expressao
méaxima do desenvolvimento social.

A expressdo Terceiro Setor, por sua vez, situa-se mais no ambito das ciéncias
administrativas, do planejamento organizacional e das teorias organizacionais.

Se a primeira expressdo faz contraponto ao Estado, como espaco da gestdo do bem comum,
a segunda se refere mais a um contraponto, simultaneamente, ao Estado e ao mercado.
Entendido aquele como primeiro setor e este como segundo setor. Assim, as organizagdes
que ndo constituem o Estado e ndo sdo agentes econdémicos formariam o Terceiro Setor.
(ROSSY, 2006, p. 48)

Na nossa visdo, sabemos que o termo Terceiro Setor trata de uma forma de
esvaziamento da luta politica e ideoldgica que ficou muito marcada nos movimentos
sociais antes do neoliberalismo (MONTARNO, 2002). Também acreditamos que essas
ONG’s ditas “executivas” e “promotoras da cidadania” buscam credibilidade para
financiamentos, dentre outros fatores, exatamente por ndo posar de encrenqueiros,
panfletarios e brigdes (como pesou a imagem de movimentos sindicais e populares nos

anos 1970 e 1980). Mas de movimentos letrados, executivos, propositivos, parceiros de
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cooperac0es internacionais etc. Enfim, ndo vamos entrar no mérito politico e ideoldgico,
mas é importante fazer esta contextualizag&o.

A desresponsabilizacdo do Estado ndo € item problematizacdo da pesquisa,
mas é importante destacar que existem teoricos que dizem que esse conceito de Terceiro
Setor seja uma manobra neoliberal para desarticulacdo da Sociedade Civil, em seu
sentido politico. Isso € muito importante para a pesquisa. Mais a frente, entenderemos
porque alguns prémios tém mais impacto e influéncia do que outros. Ainda mais quando
percebermos que este universo € constituido por diferentes atores, como o0s de amparo e
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assisténcia social™* e os de comunicacgdo e estratégias de implementacdo de politicas

pUblicas™®.

O Terceiro Setor opera em favor da ideologia Neoliberal no sentido de justificar e legitimar
0 processo de desestruturacdo da Seguridade Social e desresponsabilizacdo do Estado na
intervencdo social, desonerar o capital da responsabilidade de co-financiar as respostas as
refragBes da questfo social mediante politicas sociais estatais, despolitizar os conflitos
sociais dissipando-os e pulverizando-os, e transformar as lutas contra a reforma do Estado
em parceria com o Estado, cria a cultura/ideologia do “possibilismo” (como se toda
reivindicacdo social tomasse a conotacdo de mera rebeldia, ilegitima) e a trivializacdo da
questdo social e a auto-responsabilizacdo pelas respostas as suas sequelas (algo como
colocar o necessitado como responsavel pelo seu fracasso social e que pode pedir ajuda a
uma iniciativa voluntariada que esta sempre disponivel, mobilizada em seu favor. Diferente
do contexto de exigéncia de providéncias do Estado, numa visdo na qual o Governo é
responsavel por esse fracasso e, assim, tem que se mobilizar para reverter a situacao).
(MONTANO, 2002.p. 233)

Porque alguns prémios tém mais impacto e influéncia do que outros? A
profissionalizacdo de organismos do Terceiro Setor, no contexto de neoliberalismo
(anos 1990), levou vérios talentos das redagdes tradicionais a seguirem carreiras em
assessorias ou até em redacbes corporativas, como as agéncias de noticias
especializadas num tipo de pauta especifica, exemplo: Agéncia Nacional dos Direitos
da Infancia (ANDI). O lugar onde se posicionam 0s premiadores, 0s prémios e 0s

premiados foi ampliado, desde a génese do Prémio Esso.

182 Em relacdo ao universo da crianca e do adolescente, citamos: Associacdo dos Amigos da Crianca
(AMIC), a Associacao de Mées e Amigos da Crianca Adolescente em Risco (AMAR), a Associacao dos
Amigos das Criancas com Cancer (AACC/MS), Associacdo dos Amigos da Crianca Autista (AUMA) e a
Associacdo Nacional Amigos da Pastoral da Crianca (AAPAC), Hospital Amigo da Crianca, o projeto
Presidente Amigo da Crianca, o Prefeito Amigo da Crianca, o Site Amigo da Crianca (campanha do
Ministério Publico contra a pedofilia) e uma infinidade de experiéncias e iniciativas sobre o tema.

163 Em relagéo ao universo da crianca e do adolescente, citamos: Agéncia de Noticias da Infancia
Matraca,, Agéncia Nacional dos Direitos da Infancia (ANDI), Aucuba - Comunicac¢do e Educagéo,
Catavento Comunicacdo e Educagdo, Cipd Comunicacdo Interativa, Ciranda - Central de Noticias dos
Direitos da Infancia e Adolescéncia, Gira Solidario — Agéncia de Noticias em Defesa da Infancia,
Instituto Recriando, Aracaju (SE), Oficina de Imagens — Comunicagéo e Educacao.
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O Prémio Esso, em sua origem, tinha foco nas redacfes. Em 1956, na primeira
edicdo da premiacdo, certamente ndo existia a perspectiva de uma organizagdo com o
perfil de assistencialismo social como o da Associa¢do dos Amigos da Crianga Autista
(AUMA) ter um prémio com vistas ao noticiario, pois ndo possuia condi¢fes além dos
valores-noticia. Nem mesmo entidades com um perfil mais executivo de politicas
publicas especificas, como é o caso da Agéncia Nacional dos Direitos da Infancia
(ANDI), que produz informacdo ndo para o publico, mas para jornalistas. A ANDI
também edita prémios para jornalistas. Muitos prémios se consolidaram por trabalharem
com valores-servico, aléem de profissionalizarem suas assessorias com estratégias de
comunicagdo. Por isso, alguns prémios premiam mais que outros. Enquanto alguns
seguem uma légica apenas institucional de promocao (eventos, principalmente); outros
trabalham com a l6gica da noticia: enquadram os temas institucionais nao apenas com
aspectos da organizagdo, mas com aspectos da realidade social.

Houve também ampliacdo relativa aos premiadores (patrocinadores,
apoiadores, realizadores, colaboradores) dos prémios. Eles podem pertencer
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exclusivamente ao estado™"", mercado

166

e a varios tipos de entidades agrupados no
termo guarda-chuva Terceiro Setor™". Mas também a uma associacdo complexa, como
no caso do 34° Prémio Jornalistico Vladimir Herzog de Anistia e Direitos Humanos que
conta com 11 entidades que integram a comissdo julgadora, gestora e realizadora da
premiacdo: Sindicato dos Jornalistas Profissionais no Estado de Sdo Paulo (1); da
Ouvidoria da Policia do Estado de Sao Paulo (2); da Ordem dos Advogados do Brasil,
Secdo Sao Paulo, OAB/SP (3); do Forum dos Ex-Presos e Perseguidos Politicos do
Estado de S&o Paulo (4); da Federacdo Nacional dos Jornalistas (FENAJ)(5); da
Escola de Comunicacdes e Artes da Universidade de Sdo Paulo (ECA/USP)(6); da

Comissdo Justica e Paz da Arquidiocese de Sdo Paulo (7); do Centro de Informacéo

164 Integrantes do Executivo (Autarquias, Agéncias executivas, Agéncias reguladoras, Fundacdes,
Empresas Publicas, Sociedades de Economia Mista, Consoércios Publicos, Conselhos de Classe,
Presidéncia da Republica, Casa Civil, Advocacia-Geral da Unido, Imprensa Nacional, Secretaria de
Comunicagdo, Ministérios de Estado, Defensoria Publica da Uniéo), Legislativo (Congresso Nacional,
Senado Federal, Cadmara dos Deputados, Assembleias legislativas, Camaras municipais), Judiciério
(Justica Comum, Militar, Trabalhista, Eleitoral), Fun¢Bes Essenciais a Justica, Tribunal de Contas da
Unido,

1% Tipos de empresas: Microempresa (ME), Empresa de Pequeno Porte (EPP), Empresério Individual,
Sociedade Limitada (LTDA), Sociedade Andnima (SA).

%60 termo Terceiro Setor é utilizado para designar Organizacdes N&o-Governamentais (ONGs),
Organizagdes da Sociedade Civil de Interesse Publico (OSCIPS), Organismos Internacionais (Ol),
fundacdes, entidades beneficentes, fundos comunitarios, entidades sem fins lucrativos, empresas com
responsabilidade social, empresas parceiras de ONG’s, entidades filantropicas, associagdes, cooperativas
e até empresas universitarias juniores.
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das Nacgdes Unidas no Brasil (UNIC Rio) (8); da Associacao Brasileira de Jornalismo
Investigativo (ABRAJI)(9); da Associacdo Brasileira de Imprensa, Representacdo em
Sao Paulo (ABI/SP) (10) e o proprio Instituto Vladimir Herzog (11).

Essa contextualizacdo visa mostrar ao leitor como o operacional de prémios em
Jornalismo tem se tornado complexo, em quase 60 anos de existéncia, tomando como
marco o Prémio Esso como pioneiro. Metodologicamente, é impossivel fazermos todos
esses enquadramentos periodo a periodo, década a década, setor a setor, prémio a
prémio. Por isso, agruparemos cada regulamento analisado na pesquisa empirica junto a
um modelo de Jornalismo, a partir de uma ideia central, construida por meio das

epistemes.

2.6.1 Tipos de adesdo: candidatura e monitoramento

Os paradigmas de Jornalismo Informativo e Jornalismo Publico demandam
estratégias especificas das organiza¢Ges que queiram insercdo de seus temas no Espaco
Publico, no que tange a concessao de prémios e certificacdes.

O Jornalismo Informativo tende a ser mais isento, impessoal, imparcial. E tem
0 compromisso de divulgar a informacéo de forma referencial, tendo o Jornalismo como
relato da realidade. Nessa perspectiva, geralmente, organizagdes do Segundo Setor
utilizam prémios em dinheiro, menc¢des honrosas e premiacdo de mérito a partir do
lancamento de concursos, em editais/regulamentos pablicos. A marca principal deste
processo € a candidatura. O jornalista profissional que preencha os critérios minimos
de inscricdo e concorréncia pode participar. Na maioria das premiagdes, ndao ha
cobranca de taxas. E, quando ha, elas costumam ser de custo baixo, para cobrir despesas
administrativas apenas. A andlise neste tipo de processo costuma ser sobre o trabalho
jornalistico: reportagens, infograficos, fotografia etc. Os trabalhos sdo submetidos a
uma comissao julgadora, composta por membros dotados de competéncia técnica,
notorio saber e de ampla reputagdo no meio profissional.

O Jornalismo Publico coloca o jornalista como cidaddo socialmente
responsavel e atuante no meio social, a partir da visdo de democracia participativa.
Além de trabalhar critérios de noticiabilidade e valor-noticia, agregam novos valores a
producdo de fatos jornalisticos ao elencar o que alguns autores chamam de valor-
servico. A marca principal deste processo € 0 monitoramento. A partir de critérios

organizacionais, a instituicdo que promove o prémio passa a monitorar o trabalho do
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jornalista (1), o perfil do profissional em si (2), além do perfil da empresa na qual ele
trabalha (3). E costuma nomear praticas, dentre essas trés categorias, que a instituicao
premiadora julgue condizentes com o mérito de sua missdo institucional (Advocacy'®").
Como nédo ha candidatura, em alguns prémios, é possivel um jornalista preencher os
critérios minimos de concorréncia e nem saber disso. Ha casos de jornalistas que ja
foram premiados e sequer sabiam que estavam concorrendo a algo. A cobranga de taxas
costuma nao existir. E também ndo costuma ser divulgado: a composi¢do da comissdo
julgadora e se existe avaliacdo por pares dos trabalhos (jornalistas com notorio saber
técnico e reputacdo no meio profissional). Também ndo costumam ter a publicacdo de
edital ou regulamento com a discriminacdo do numero de concorrentes, critérios de
andlise e coisas tais. Até porque, nesta modalidade, mais de uma pessoa pode ser
premiada na mesma categoria.

A adesdo por candidatura costuma ter inicio com o langamento de um edital ou
regulamento (1), abertura do prazo de inscri¢des (2), envio de trabalhos (3), divulgacao
de resultados (4), periodo recursal (caso haja) (5), divulgacdo final dos vencedores e dos
destaques (menc¢des honrosas) e cerimdnia para entrega dos prémios.

Nota-se que a execucao do processo de certificacdo tem como apice a entrega
do prémio, o que ocorre de forma diferente principalmente nos de adesdo por
monitoramento que utilizam a concesséo de prémio como uma convocagdo para adesao
de um tema social (Advocacy = defesa e promocdo).

A adesdo por monitoramento tem um viés tributario dos prémios de marketing
e RP, que trabalham mais com indicacdo e votacdes de um colégio de membros para
nomear vencedores (podendo ser mediante inscricdo ou n&do). Entretanto, nestas
premiacOes da esfera organizacional e institucional, a entrega do prémio é o fim do
processo (e ndo, o inicio dele); com estratégias de doutrinacdo, capacitacdo e
compartilhamento de ferramentas e experiéncias de trabalho.

Metaforicamente, se na adesdo por candidatura o prémio é quase um
coroamento do “bom jornalismo”, na adesdo por monitoramento seria como um batismo
institucional, com vistas ao engajamento de um membro.

As condic¢des sobre as quais se ddo os processos de monitoramento ndo sdo
claras. Tanto que, ndo sabemos exatamente se sdo de efetivo monitoramento (e

ranqueamento das performances de jornalistas em relac&o a critérios comuns a todos 0s

167 Este processo visa 0 engajamento do jornalista na Advocacy em alguma iniciativa organizacional, pés-
premiagéo.
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monitorados) ou se sdo meras demandas de indicacdo (difusas e sem registro), mas que
fazem parte da hierarquia de poder institucional da entidade promotora (ou até dos

parceiros que financiam dado prémio ou organizagdo) %8 1%°.

2.6.2 Critica aos prémios

A sensibilizacdo do campo jornalistico a pautas de direitos humanos mimetiza
uma estratégia simples de certificacdo de colaboradores. Dines (2001) critica as
premiacdes da seguinte forma:

Qualquer estudante de marketing conhece o recurso: se o cliente ndo quer gastar muito, mas
deseja tornar sua marca mais visivel, com mais exposi¢ao na midia, basta criar um concurso

de jornalismo com o seu nome no titulo. Os veiculos abrem espagos antes, durante e depois
da premiacdo, seduzidos pela oportunidade da autopromocéo (DINES, 2001).

Detectamos que h& muita critica no meio jornalistico em rela¢do aos prémios,
seus objetivos e instrumentos de afericdo de premiados. A polémica incide
principalmente sobre os prémios que titulam jornalistas a partir de critérios
corporativos. Esses costumam ser reprovados quanto a suas finalidades. Existe maior
aceitacdo do campo as premiagdes do tipo concurso, na qual o jornalista se inscreve
como candidato ou o seu trabalho.

Brickman (2006) ja protestou sobre 0s prémios da seguinte forma:

Prémio de jornalismo ndo pode ser sindbnimo de jaba; ndo pode ser (ou ndo deveria ser)
vinculado a um determinado tema. A vinculacdo o transforma em pura e simples compra de
reportagens. E tudo quase de graca, baratinho, muito mais barato do que um anincio
comum, com a vantagem de que as matérias elogiosas saem em varios lugares e sO é
preciso pagar em um deles (BRICKMAN, 2006).

Dines (2002) ¢ critico dos prémios e os considera “mimetismo marqueteiro”.

Em sua analise:

O numero de prémios nacionais de jornalismo é enorme. Dificil de precisar porque ndo ha
um controle sobre eles, seus critérios, procedimentos e mesmo resultados. A Fenaj ou a

%8 O prémio que tivemos mais condicBes de vislumbrar esse processo dos bastidores foi o Prémio
Jornalista Amigo da Criancga, que era objeto de um estudo de caso e mestrado, do mesmo autor desta
tese. E, mesmo assim, algumas informag6es foram conquistadas pelo pesquisador por este ter amigos que
trabalham na instituicdo promotora do prémio.

169 Nao trabalhamos com Bourdieu (1998), mas nos conceitos deste autor, os prémios em Jornalismo
poderiam ser entendidos como instrumentos de instituicdo de outorga simbdlica, nos moldes propostos
em Ritos de Instituicdo, quase que um batismo institucional, como propostos em Mercado de Trocas
Simbdlicas.
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ABI, naturalmente indicadas para disciplinar essa enxurrada, ndo fazem o
acompanhamento. Raros sdo 0s certames que escapam dos arranjos e combinacdes
informais onde todos levam alguma coisa e ninguém reclama.

No ano de 2001, este Observatorio foi procurado por quatro grandes empresas
multinacionais para organizar diferentes premiacdes de jornalismo. Algumas efetivamente
meritorias. Recusou todas. Se aceitasse, estaria simplesmente oferecendo um aval para uma
mera jogada de marketing. Além disso eram prémios em dinheiro (DINES, 2002).

O debate em torno dos prémios vai longe. Dines (2002) ja teceu criticas diretas
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a premiacdo GP Ayrton Senna de Jornalismo™" (relativo a infancia e adolescéncia), do

Instituto Ayrton Senna. A critica se aplicava nos seguintes termos:

O recurso barato de promover uma entidade através de concursos de reportagem e prémios
de jornalismo — apelacdo facil adotada por qualquer empresa de terceira categoria que
precisa chamar a atencdo da midia — j& foi incorporada por alguns institutos do Terceiro
Setor.

Agora, um deles — cujo trabalho junto a criancas e adolescentes é meritério — foi adiante e
criou duas novas categorias no seu prémio de jornalismo: vai escolher o melhor jornalista
politico e o melhor jornalista econémico.

Distribuiu para 300 "formadores de opinido" um luxuoso estojo com uma cédula contendo
cinco candidatos para cada categoria. O que nos leva a formular as seguintes perguntas:
-Qual o foérum ou critérios usados para selecionar estes espléndidos e impecéaveis
candidatos?

-Que atributos técnicos tem o colégio eleitoral dos formadores de opinifo para escolher
entre eles o melhor do setor?

-Por que estes e ndo outros?

-Por que outros e ndo estes?

-Por que politica e economia e ndo meio-ambiente e educacao?

-Por que vedetes e ndo os iniciantes? (IDEM)

Dines (2002) contribui para um maior referencial sobre o panorama das
premiacGes em Jornalismo no Brasil. Em sua andlise, os prémios sdo legitimos e

aplicaveis quando:

-A instituicdo patrocinadora ndo tem interesses comerciais ou promocionais;

-Os juizes foram escolhidos de forma legitima e ndo representam veiculos, corporagdes e
grupos de interesse;

-Né&o hé& candidatos, isto &, todos sdo candidatos. (Idem)

Em vista desses requisitos, Dines (2002) conclui que

No Brasil, nenhuma premiacdo conhecida preenche tais exigéncias. Este Observador
sempre se manifestou contra as premiagBes jornalisticas que seguem interesses
promocionais, mercadolégicos e desvirtuam os verdadeiros niveis de aferi¢do da qualidade
do jornalismo brasileiro.

17°0 Prémio Ayrton Senna de Jornalismo premia personalidades engajadas na defesa dos direitos da
crianga e do adolescente. Alguns apoiadores do prémio sdo ANJ (Associa¢do Nacional dos Jornais), Aner
(Associacao Nacional dos Editores de Revistas), Abert (Associacdo Brasileira de Emissoras de Radio e
Televisdo), Fenaj (Federacdo Nacional dos Jornalistas), Unicef (Fundo das Nagbes Unidas para a
Infancia) e Andi (Agéncia de Noticias dos Direitos da Infancia). Cada uma dessas entidades é
representada anualmente, na Comissdo Julgadora de cada edicéo.
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Quem confere exceléncia em jornalismo sdo os destinatarios — leitores, telespectadores,
internautas e ouvintes. E o prémio que distribuem é o da credibilidade e confianca. O resto
é pura badalacédo (Idem).

O tema dos prémios ndo € muito discutido no campo jornalistico e também néo
¢ muito pesquisado. O proprio Observatorio da Imprensa que se propde ao
monitoramento da midia ainda ndo contribuiu muito para o debate. Sendo a grande
maioria dos artigos que tratam sobre o tema de autoria ser do préprio fundador do site:
Alberto Dines. A varredura que fizemos para construir esta se¢do mostra 0s textos que
abordam o tema (prémios) falam quase que somente sobre inscri¢Bes, resultados e
oportunidades de participar de mais e mais premiacoes.

Os poucos textos mais criticos sobre as finalidades e justificativas dos prémios
sdo baseados nos desfechos tomados, ou seja, uma critica a quem € o vencedor de dada
edicdo (premiado), quase que numa postura de “chorord do perdedor”™*. Em ndimeros
substanciais, ndo tivemos contato com reflexdes sobre “a quem promove 0s prémios”
(premiadores) ou mesmo as proprias premiacdes. E ndo ha mencdo sobre o uso dos
prémios na profissdo no sentido de barganha por postos de trabalho; sobre negociagao
de status no mercado de trabalho; sobre a hipotese de reporteres fazerem coberturas
pautadas por critérios de dada premiacdo, apenas para serem mais competitivos no
certame.

Na ciéncia, 0 mesmo comportamento: o olhar de quem pesquisa € sobre 0s
vencedores dos prémios (premiados) e poucas vezes sobre 0s processos de certificacdo
(prémios), sobre os atores financiadores destes (premiadores) ou sobre os valores
prescritos por cada premiacdo (normatividade). Também sdo escassos 0s textos e
publicacdes cientificas especificas sobre o tema'"?.

Ressaltamos que todas as aspas utilizadas para construir esta secdo de criticas
aos prémios sdo oriundas de textos de criticas de midia, principalmente Observatério da
Imprensa, o que nos faz pensar que o “pensar” sobre os prémios (e até critica-los) seja
um tabu no jornalismo brasileiro. E no aspecto mais amplo dos jornalistas, seja no

ambiente da internet ou veiculos de comunicacdo, as criticas que chegam mais perto das

11 NASSIF, Luiz. O protesto contra o Prémio Esso de Jornalismo 2012. 01/12/2012

Disponivel em www.advivo.com.br/blog/luisnassif/o-protesto-contra-o0-premio-esso-de-jornalismo-2012.
Acesso em 20/12/2012.

Y2 julgar pelo panorama bibliografico deste projeto de pesquisa que teve como fontes diversas
bibliotecas virtuais (USP, UNICAMP, UNB, UFF, UFRJ, UFPE, UMESP, PUCSP, PUCCampinas, UCB,
UFBA, UFSC, UFS, IBICT, CAPES, Universia, Dominio Publico), bibliotecas fisicas (UNB, UniCEUB,
UCB), comutacgdo bibliografia e internet.
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finalidades e justificativas dos prémios nem sequer sdo de Jornalismo, mas de arte
(cinema, TV) e de literatura.

Para nos, no olhar de pesquisador, fica a impressdo que discutir os prémios
dentro da profissdo jornalistica € um tabu, realmente. Notar que 0s poucos textos
escritos por jornalistas a respeito do tema sdo oriundos da producdo de Critica de Midia,
nos leva a pensar que € mais facil falar dos prémios estando fora da profissdo (“5°
poder”: Critica de Midia) do que dentro dela (4° poder: Jornalismo). Nesse sentido,
retomo uma afirmacéo do professor Jorge Duarte, proferida de forma oral, na banca de
qualificacdo desta pesquisa: “com os prémios ninguém perde! Todos ganham! Quem ¢
que vai falar mal de alguma instituicdo premiadora se, na verdade, o que importa é o
mérito de ser premiado e ter status dentro da profissao? No mercado, quase que ha uma
ideia de que os prémios sdo bons para todos, esteja vocé nas redacdes ou nas
assessorias. Ninguém tem pesar com eles, praticamente”.

A pesquisa ndo trata dos papa-prémios'’®: que podem ser os jornalistas
frequentemente reconhecidos por mérito espontdneo ou aqueles que fagam coberturas
com perfil prescrito por dada premiacdo, apenas com o objetivo de se tornar mais
competitivo.

A titulo de curiosidade, dos jornalistas brasileiros, Eliane Brum é considerada a
mais premiada de todos os tempos no Ranking Jornalistas&Cia, iniciativa do Centro de
Memoria dos Prémios de Jornalismo do Brasil (apoiado e financiado por Shell,
Gerdau, Ambev, Embraer), que fez o ranking com base em quase 70 prémios em
Jornalismo, nacionais e estrangeiros. O ranqueamento leva em conta uma metodologia
institucional de escala de notas, critérios de pontuacdo, além da incorporacao de dados
de outros rankings nacionais e regionais, em varios anos*’*.

Dines (2007) critica os prémios ja os considerando “mimetismo marqueteiro”.
Sua postura é mais em relacdo a prémio que ndo tenha a questdo da avalia¢do par a par,
jornalistas apoiando o processo de selecdo e avaliagdo. Em sua opinido, a Federagao

173 papa-prémios = a expressdo é muito utilizada no meio artistico e esportivo para designar pessoas de
destaque que frequentemente sdo nomeadas e certificadas com algum mérito, reconhecimento.

1% A gaticha Eliane Brum é a mais premiada jornalista brasileira de todos os tempos, segundo pesquisa
inédita e pioneira desenvolvida pelo Instituto Corda, em parceria com Jornalistas & Cia. Eliane atingiu
840 pontos, na somatdria de todos os prémios conquistados, sendo seguida, de longe, por Miriam Leitao,
com 685 pontos. Entre os dez mais premiados vém na sequéncia Caco Barcellos (675), Marcelo Canellas
(605), José Hamilton Ribeiro (595), Ménica Bergamo (552,5), Carlos Wagner (537,5), Giovani Grizotti
(530), Clovis Rossi (520) e Fernando Rodrigues (470). (Jornal Jornalistas & Cia. Edicdo 826. 21 de
dezembro de 2011 a 3 de janeiro de 2012. Acesso em 28/12/2012. Disponivel em:
http://www.jornalistasecia.com.br/edicoes/jornalistasecia826.pdf)
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Nacional dos Jornalistas (Fenaj) ou a Associacdo Brasileira de Imprensa (ABI)
deveriam ser mais vinculadas as premiacoes, além da Associacdo Nacional dos Jornais
(ANJ), Associacao Nacional dos Editores de Revistas (Aner), Associacdo Brasileira de
Emissoras de Radio e Televisdo (Abert), dentre outras entidades.

Durante a pesquisa, tentamos contato com 28 jornalistas para responder a
perguntas e checar algumas tensdes em relacdes a prémios'’. Apenas quatro
responderam: Zuenir Ventura'’®, Sérgio Abranches'’’, Jorge Duarte e Chico Sant’anna.
N&o temos uma resposta sobre os jornalistas ndo retornarem o contato, mas fica a
suspeita que falar sobre prémios seja um tabu. O professor Jorge Duarte, na qualificagcdo
desta pesquisa, disse-nos algo interessante: “com os prémios, todos saem ganhando.
Ninguém tem o que falar mal deles”.

Alberto Dines (2001 2002 2007) é um dos poucos jornalistas que criticam 0s
prémios. Talvez, por estar situado além do mercado jornalistico. No fim de 2012, ele foi
homenageado no 34° Prémio Jornalistico Vladimir Herzog de Anistia e Direitos
Humanos, o Alberto Dines na categoria de prémio especial “pelos relevantes servigos
prestados a causa da Democracia, da Paz, da Justi¢a e contra a Guerra”. O discurso esta
na integra no anexo 3. Entretanto, vale lembra que as criticas do deste jornalista sdo
relativos a prémios do Terceiro Setor e ndo aos prémios consolidados e tradicionais do
Jornalismo Informativo e Jornalismo Investigativo, sendo que ele fez parte de muitos

deles como membro de banca ou organizador.
2.6.3 O poder dos prémios no Jornalismo Contemporaneo
Os prémios, oriundos do Terceiro Setor, tentam criar campanhas humanitarias

que perpassam o Jornalismo com base nas causas que cada organizacdo defende.

Andrade (2001) entende a campanha humanitaria como um tipo de “cruzada moral”, na

175 Adisia S&, Antonio Hohlfeld, Carlos Chagas, Carlos Heitor Cony, Flavio Tavares, Juremir Machado da
Silva, Zuenir Ventura, Luiz Claidio Cunha, Luiz lasbeck, Chico Sant’anna, Carlos Scomazzon, Jorge
Duarte, Francisco José Karam, Eduardo Meditsch, Maria Imacolatta, Gilberto Dimenstein, Margarida
Maria Krohling Kunsch, Dora Kramer, Ricardo Noblat, Sergio Abranches, Gabriela Goulart, Josemar
Gimenz, Ana Dubeux, Daniel Oliveira, Tereza Cruvinel, Lucia Hippolito, Sylvia Moretzsohn.

176 «Caro Robson: Desculpe, mas sua pesquisa é muito especifica e eu ndo me considero em condicdes de
respondé-la. Nao tenho conhecimento suficiente. Ha pessoas mais credenciadas. Espero que me entenda”,
Zuenir Ventura, responde email sobre levantamento de dados da pesquisa, em 28/12/2012.

7 “Nio tenho me envolvido nessa questio de prémios. Nunca me interessei por examinar o tema. Minha
agenda esta ocupada por outros temas. N&o tenho opinido formada sobre as questdes que vocé levanta e
que me parecem de fato importantes. Lamento ndo poder ajudar. Boa sorte com a pesquisa. Abs”, Sérgio
Abranches, mesma demanda, em 28/12/2012.
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qual profissionais de reconhecimento e prestigio social “se transformam em verdadeiras

grifes”. Para o autor,

As cruzadas morais, ao se revestirem de um espirito humanitéario, esperam que as normas
defendidas por elas sejam seguidas, pois elas buscam promover o bem daqueles que sédo
objeto da atencdo de seus cruzados. Além do mais, a legitimidade dos agentes de uma
cruzada esta associada a sua posicao moral (uma vez que agem em nome do bem) e a sua
posicao superior na hierarquia social. Sdo aspectos importantes também que os cruzados se
interessam menos pelos meios que pelos fins e que as cruzadas morais podem angariar
adeséo de interesseiros em busca de vantagens (ANDRADE, 2001, p. 28).

Freitas (2004) estuda a crescente associagdo entre setores empresariais,
Organizacdes Nao-Governamentais e governamentais cuja acdo vincula-se a defesa dos
direitos da crianca e do adolescente. Para a autora, as “cruzadas morais” identificadas
por Andrade (2001) assumem formas distintas e agregam setores conforme alcem suas

bandeiras em favor do bem. Em sua analise:

Tais associa¢fes ganham maior visibilidade particularmente quando empresas do setor
midiatico compdem a cruzada moral. Esta tem sido a estratégia atualmente buscada por
ONGs, organizacgdes multilaterias e governos para ampliar o raio de difusdo e penetragéo de
diversas campanhas, muitas delas denominadas de “interesse publico”. Por outro lado, a
midia (empresa e profissionais) encontra interesses em participar nessas campanhas.

Assim, ao mesmo tempo em que a veiculacdo de temas e campanhas humanitarias facilita o
fluxo de noticias ao publico leitor divulgando a causa, refor¢a a credibilidade do veiculo e
de seus profissionais. Portanto, os idealizadores e adeptos das campanhas (individuais e
institucionais), os proprios ideais e simbolos das campanhas e empresérios e profissionais
da midia saem fortalecidos (FREITAS, 2004, p. 112).

Andrade (2001, p.138) afirma que ha a instituicdo de uma grife com a titulacédo
feita pelos prémios*’®. Segundo o autor, o profissional conquista espaco e prestigio no
mercado profissional, advindo ndo apenas de sua remunera¢do, mas do valor simbdlico
associado a seu nome, ou seja, uma “matéria sobre determinado tema ganha destaque

quando publicada sob a grife de jornalista de renome”.

No plano institucional das ONGs [0 uso de grifes de Direitos Humanos] ocorre de modo
similar ao plano dos profissionais em jornalismo. Na década de 1990 foram criadas
instituicdes (ONGs) por personalidades de prestigio, como atletas profissionais (Ayrton
Senna, Rai, Guga) ou empresarios e profissionais de outros setores, como Oded Grajew
(Abring, Ethos e assessoria do Governo Federal em 2003), Gilberto Dimenstein (ANDI,
Projeto Aprendiz e Folha de S.Paulo), ou por instituicGes do setor econémico/financeiro
gue emprestaram seu prestigio criando fundagdes ou institutos (Banco Itad, Unibanco,
Monsanto, Telesp Celular e outros). Tais institui¢cdes ganharam prestigio com agdes sociais

8 instituicdo de grife, tida pelo autor, é no campo da Comunicaco, especificamente no Jornalismo. A
sua tese foi produzida pela area de conhecimento da Psicologia Social, mas versando sobre a questdo da
ideologia e estigmatizagdo da prostituicdo infanto-juvenil na midia.
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humanitarias, associando-se a ONGs e aos organismos internacionais (Unicef, Unesco,
OIT, e outros) que, por sua vez, ampliaram o prestigio daqueles que a constituiram ou que
la ocuparam cargos (FREITAS, 2004, p. 114-115)

Sobre a instituicdo de grifes, proposta pelo autor, fazemos a alusdo a alguns
efeitos de algumas nomeagdes. Por exemplo: a Agéncia de Noticias dos Direitos da
Infancia (ANDI) premia, anualmente, 50 jornalistas, em média, com o titulo de
Jornalista Amigo da Crianca, baseado numa série de critérios do bom jornalista na
cobertura da pauta da crianca e do adolescente, segundo os critérios organizacionais.

Este é dito: os premiados dentro de um ethos profissional que a prdpria
Instituicdo incube-se de julgar, nomear e premiar sdo amigos da crianga. Mas o ndo-dito
é que os jornalistas que ndo ganharam o prémio ou nao tenham o perfil premiavel
possam ser entendidos como inimigos, ndo-amigos ou pouco amigos das criancas.

Perceba: no Codigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros existe a prescricao
ética e deontoldgica de o jornalista defender os direitos da crianga. Logo, 100% dos
jornalistas brasileiros tém essa prescricdo ética. Com ou sem prémio, € um dever do
jornalista, inerente a profissao.

Agora, se um ator social com saber e poder de dizer o que é a propriedade (ou
ndo) no tratamento da crianca e do adolescente (ANDI) e, ainda tiver parceiros que
concedam legitimidade a ele (Unesco, Unicef, Fundacdo Abring, Instituto Ayrton
Senna), quando esta entidade nomear apenas uma fracao de todo o grupo profissional de
jornalistas como “amigo da crianga”, ndo estaria implicitamente dizendo que nem todos
os jornalistas trabalham em prol disso? Que nem todos os jornalistas s&o amigos assim
das criancas? N&o estaria conotando que alguns jornalistas fazem realmente o seu dever
de casa (os premiados) e outros, ndo? Sdo provocacgdes acerca da certificacdo de ethos
dos jornalistas premidveis ou até da ética da certificacdo, por parte dos premiadores
(dever ser a partir das organizagdes e ndo somente da deontologia).

Necessariamente, quem ndo foi premiado ndo é um mau jornalista, mas goza de
um status que pode conotar na cultura profissional (ou no mercado noticioso) que seja
um profissional ou veiculo de comunicacdo que nao faz bem o seu dever de casa: ndo
cobre bem a pauta da crianca e do adolescente, como “deveria”. Porque uma coisa € ter
a prescricdo dentro da profissdo (o dever deontoldgico, CEJ). E outra € um organismo
que trabalha com este tema reconhecer o profissional pelo seu dever, sendo uma
entidade externa ao Jornalismo (redacGes), extra-organizacional (para além dos

constrangimentos dos superiores, linha editorial e manuais de redacéo).
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Em suma, € como se o CEJ prescrevesse uma missdo e o prémio certificasse
quem cumpre esta missdo. Tal fato deixa implicita a ideia de que alguns jornalistas se
dedicam mais ao cumprimento de deveres do que outros; ou que alguns sejam mais
éticos do que outros. Até mesmo porque esta missdo pode ser referendada de varios
modos: Etica Pessoal (moral x ética), Etica Corporativa (Manuais de Redag#o), Etica
Profissional (Deontologia) e Etica Social (Responsabilidade Social em parceira com
organizagdes da Sociedade Civil). Ganhar um prémio desses néo significa ser vencedor
em apenas uma edicdo, mas representa um legado para toda a carreira profissional,
dentro e fora do mercado noticioso (veiculos de comunicacdo, leitores etc).

Nesse sentido, a emergéncia de uma grife por meio da certificagéo de ethos ou
de mérito seria tanto ética (énfase do dever-ser, pelo CEJ) quanto de responsabilidade
social (meritocracia e reconhecimento a partir do julgamento do ente social legitimo da
causa). Esta contextualizacdo é importante para percebermos porque algumas redacdes e
patrdes dao tanta visibilidade a prémios conquistados por seus reporteres e empregados.
E realmente uma questdo de se agregar valor. E, como na citagio do professor Duarte

(quando se trata de prémios, todos ganham com isso*’

), neste caso, as criancas, as
ONG?’s, os reporteres, os jornais etc. Entretanto, em outro sentido, percebemos também
que o assistencialismo e prémios oriundos de organizagdes com este perfil ndo tém o
mesmo impacto dos mais executivos (além de desenvolvidos em or¢camento, parceiros).
Os prémios validam o que seria éxito e fracasso dentro de categorias de status
simbolicos do campo jornalistico (bom jornalista, mau jornalista, jornalista socialmente
responsével etc), que ndo serdo abordados com o rigor conceitual® '8!, Sem falar no
mérito da certificacdo como credencial de acesso e legitimacdo da fala do jornalista
premiado (com status duplicado para falar sobre a crianca: com o conddo do CEJ e da

ANDI, por exemplo). Percebe-se aqui, que os prémios relativos ao Jornalismo Publico

179 «“Com os prémios ninguém perde! Todos ganham! Quem é que vai fazer um trabalho critico sobre a
instituicdo que promoveu o prémio? O que importa, neste momento, para o jornalista, em uma profisséo
tdo dura, é o reconhecimento e o mérito de ser premiado e obter status dentro da profissdo. Nas redacGes e
nas assessorias ha uma ideia generalizada de que os prémios sdo bons para todos. Ninguém pode ser
contra algo que parece bom para todos”, Prof. Dr. Jorge Duarte, qualificacdo em 13/01/2011.

189 poder Simbolico, Sobre a Televisdo e a Economia das Trocas Simbélicas, de Bourdieu. Sem falar em
conceitos muito operacionais aqui que seriam Habitus, Campos, Interioridade, Exterioridade, Rito de
Instituicdo. Bourdieu admite que existe no mundo social estruturas objetivas que influenciam a acéo e a
representacdo dos individuos no meio social (estruturalismo). Contudo, ele entende essas estruturas como
esquemas de acdo e pensamento, habitus, conceito pelo qual o autor reconhece certa autonomia do
individuo em relagdo a incorporacdo da estrutura social, legitimacdo e reprodugdo desta. O que ndo
incorre também no subjetivismo interacionista (fenomenologico, semiotico).

181 Caso o leitor se interesse pela questio dessas grifes, o conceito de Ideologia Meritocratica, em
Thompsom (1998), é outro referencial bem operacional para analisar este contexto.
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ndo operam mais estritamente a competéncia técnica e intelectual, como visto no
Jornalismo Informativo, mas uma competéncia jornalistica que procede de modo
cooperativo e fomentador de uma ideia ou demanda social (ou até politico-social: via
Advocacy).

Vale lembrar que a penetracdo dos prémios no Jornalismo também tem a
questdo ndo meramente social, mas politica e de credibilidade. Os parceiros e
financiadores de cada prémio certamente ddo o tom dos prémios mais valiosos, do
ponto de vista de status para o premiado. Quando fizemos a provocagdo de porque
alguns prémios tém mais impacto e influéncia do que outros?, apontavamos para o fato
da credibilidade e poder politico-econdmico dos premiadores. Certamente a Agéncia
Nacional dos Direitos da Infancia (ANDI) com a parceira da Unesco, Unicef,
Fundacéo Abring e Instituto Ayrton Senna tém mais espaco e aceitacao que o prémio da
Associacdo dos Amigos da Crianca Autista (AUMA), sendo este ultimo de
assistencialismo social e sem questdes politicas e de visibilidade maior no Espaco
Publico ou Esfera Publica.

Conceitualmente, ndo é a toa que escolhemos Foucault para organizar os dados
em epistemes. Ainda mais em se tratando do foco que o autor da ao saber e ao poder®?
e também da critica ao seu trabalho, nomeado até como um dos pais ou inspiradores do
politicamente correto'®®, Em virtude disso até saimos da questio de Habermas, Hanna
Arendt, dentre outros tedricos da filosofia politica que trabalham ostensivamente a
questdo da liberdade, ética, mas num plano de luta de classes e ideologia. Ndo vamos
entrar nessas disputas (politica). Somente mostra-las (mapas, epistemes)®*.

Temos trabalhando muito a questdo do poder dos prémios em relacdo a
atividade jornalistica (1), profissionalismo (2) e processo de producdo da noticia (3),
passando pela questdo do Jornalismo Publico em ambientes e atores inseridos na
Sociedade Civil Organizada, com diversas estratégias com vistas a inclusdo de temas no
Espaco Publico. Entretanto, ndo abordamos ainda a questdo dos prémios como fator de

182 As Palavras e as Coisas (1966) e A Arqueologia do Saber (1969)

18 DAS DROGAS a loucura; Foucault inspira o "politicamente correto”. Noticias Terra. Educacdo. 04
de Julho de 2011+15h01 - atualizado as 15h03. Acesso em 20/08/2012.

Disponivel em  http://noticias.terra.com.br/educacao/historia/das-drogas-a-loucura-foucault-inspira-o-
politamente-correto

184 Mas sabemos que Foucault é um autor fragil para fugir de criticas como: para-marxista ou “marxista
paralelo”, feitas por comentadores e Pécheux, respectivamente. Entretanto, ele é muito pertinente e
operacional para a pesquisa.
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educacdo, pois os temas tém versado recentemente para categorias que privilegiam os
universitarios'®.

Atualmente, ja existem prémios exclusivos para estudantes’®. Esses prémios
se dividem entre os que estdo atentos ao material veiculado nos jornais laboratério e nas
agéncias juniores de noticia (monitoramento), assim como os de adesdo por candidatura,
com a inscricdo de estudantes, mediante o acompanhamento de um professor
responsavel, em editais ou regulamentos lancados. Trabalham tanto com material
veiculado previamente, com a producdo feita especialmente para 0s processos de
premiacao.

A questdo de ensino de novas geragOes, a partir da pragmatica corporativa do
labor jornalistico, existe inclusive como entretenimento e informagdo na TV: o
programa Profissdo Reporter recruta estudantes de Jornalismo de todo o pais para fazer
parte da equipe de um experiente jornalista investigativo.

Os prémios em Jornalismo expandiram a questdo da meritocracia, ndo focando
apenas as geracOes habilitadas e formalmente constituidas para o exercicio da atividade
no mercado noticioso, mas também versando sobre funcdo pedagdgica, educacional e
doutrinadora muito enfatizada nas categorias e premiacdes exclusivas para estudantes.
Assim como o Jornalismo Informativo tem a sua questdo de capacitacdo corporativa
com Curso Abril de Jornalismo (programas de trainees e estagios), na perspectiva do
Jornalismo Publico, esta nuance educativa também comeca a acontecer com alunos da
formacdo académica. Neste sentido da educacdo, nem mesmo 0s cursos de graduacéo e
pos-graduacao estdo isentos.

As palestras nas universidades com profissionais de carreira destacada e
notdrio saber, que costumavam falar sobre suas experiéncias de mercado, disputam
eventos com profissionais que contam suas histérias de engajamento com temas sociais,
conforme nota-se este informativo da Caravana Jornalista Amigo da Crianga (anexo
1). O evento ocorreu em 12/03/2010, na Universidade de Brasilia (UnB), mas ja
aconteceu na Pontificia Universidade Catdlica (PUCPR), Universidade Estacio de Sa
(RJ), Universidade Federal do Amazonas (UFAM). E ja aconteceu em faculdades de

Natal, Goiania, Belo Horizonte, Campo Grande, Aracaju, Curitiba e Manaus.

185 A ampliagdo dos atores que produzem informagéo é percebida também na Radiodifusdo Comunitaria e
Universitaria, com concessdes de pequeno alcance e canais exclusivos na web.

18 prémio CBN de Jornalismo Universitario, Prémio CNN de Jornalismo Universitario, Prémio
Telefénica Vivo de Jornalismo Universitario, Prémio AGSEP de Jornalismo Universitario, Prémio de
Jornalismo Universitario (da Escola Superior do Ministério Pablico da Unido - ESMPU), dentre outros
exclusivos para universitarios e ndo de categoria para universitarios.
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No evento, a Faculdade de Comunicacdo (UnB) e a ANDI convidam
professores e estudantes para debate com Beatriz Castro (Rede Globo) e Sandra
Damiani (ANDI) sendo que o objetivo do encontro é despertar o interesse dos
estudantes de comunicacdo, oferecendo subsidios sobre a cobertura da area social, em
especial dos direitos da crianca e do adolescente. Tematicamente, a palestra tratava do
testemunho ndo das rotinas produtivas estritamente (como de costume até entdo), mas
de como € o engajamento de um jornalista na cobertura sobre a infancia e juventude nos
principais veiculos de comunicacdo do pais, bem como espacos para a obtencdo de
dados no site da ANDI e de outras organizagdes. A famosa reporter da Rede Globo,
Beatriz Castro, por exemplo, manifestou uma fala que poderia ser classificada, no
ambito da pesquisa, como tipica do hibridismo entre paradigmas do Jornalismo, ja que,
a jornalista testemunhou sobre seus 18 anos de experiéncia como reporter da Rede
Globo Nordeste e coberturas sobre temas sociais (crianca e adolescente) com
repercussdo positiva na geracdo de politicas publicas ou mobilizagdo social.

Além deste perfil de fala sobre rotinas produtivas aliadas a atuacéo social, o

evento académico®®’

tinha uma complexidade de atores sociais relacionados: Rede
Globo (Segundo Setor), ANDI (Terceiro Setor), UnB (ciéncia), Presidéncia da
Republica (Primeiro Setor). projeto Midia no enfrentamento da violéncia sexual contra
criancas e adolescentes, acdo de comunicagdo do Plano Municipal de Enfrentamento
da Violéncia Sexual da Secretaria Especial de Direitos Humanos, da Presidéncia da
Republica. Em outras edi¢des, como no Parana, o evento teve apoio de outras entidades,
como Petrobras (Segundo Setor) e Ciranda - Central de Noticias dos Direitos da
Infancia e Adolescéncia (Terceiro Setor).

A critica em relacdo a essas palestras € que elas ndo sdo voltados apenas para a
questdo da competéncia em Jornalismo, mas também para a questdo de politicas
publicas, vide a participacdo de secretarias especializadas em direitos humanos do
Governo Federal.

Talvez o leitor tenha a impressdo de que a Universidade de Brasilia tem muito
dessas demandas politicas isoladamente, por estar sediada na capital da Republica,
centro no qual é comum entidades do Terceiro Setor com orgamentos poderosos, além
de atuacdo maior de eventos federais (e ndo sé da regido). Mas estas iniciativas ocorrem

também em outros lugares.

187 http://www.redeandibrasil.org.br/agenda/caravana-jornalista-amigo-da-crianca/, acesso em 20/12/2012
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O curso InFormacéo, da ANDI, chegou a ter uma disciplina de crédito optativo
na grade da Escola de Comunicacdo da Universidade Federal do Rio de Janeiro
(ECO/UFRJ): chamava-se Jornalismo de Politicas Publicas Sociais. A mesma
disciplina também teve espaco no quadro da Escola de Comunicacdo e Artes da
Universidade de Sao Paulo (ECA/USP), exatamente com 0 mesmo nome. Nas ementas
dos cursos, a questdo politica dos "processos de formulacdo de politicas publicas
sociais" é muito mais uma demanda do Terceiro Setor do que propriamente do
Jornalismo, tendo em vista 0 modelo de Jornalismo Publico ser voltado para a
informacdo publica numa perspectiva de democracia participativa, mas ndo a
informacdo num sentido de politica publica.

Entidades como o Férum Nacional de Professores de Jornalismo (FNPJ)
também apoiam o projeto InFormacéo, da ANDI, a propor e estruturar as disciplinas
que fazem parte das atividades destes cursos de capacitacdo. Isto parece ser um
paradoxo ou uma controvérsia, pois ndo se sabe ao certo até que ponto estes cursos se
prestam a formacdo profissional dos jornalistas ou ao doutrinamento politico em um
tema social. Pode-se pensar no simples engajamento numa pauta: o limite entre
formacédo universitaria, Advocacy, Lobby, dentro desta perspectiva que parece ser muito
saudavel do ponto de vista democrético, além de pedagdgico (nas graduacoes).

N&o duvidamos do bem que é feito ao universo das criancas e adolescentes
com todo esse aparato, mas questionamos o que acontece de fato nesse meandro.
Alguns desses cursos de capacitacdo chegam até mesmo a ocupar cadeiras na ciéncia
como cursos de extensdo. E a questdo da autonomia cientifica na configuracdo das
disciplinas, por parte do corpo docente, passa a ser algo a se questionar: dependendo das
finalidades, ainda mais pela influéncia tdo forte de entidades fora do campos
universitario. Isto pode ser algo inconveniente nas Ciéncias Sociais Aplicadas, em vista
do humanismo e das questdes éticas, pois na Engenharia e em outras disciplinas naturais
e das exatas € comum agéncias juniores, incubadoras ou projetos de extensdo serem
totalmente financiados por agentes externos a universidade e até gestados por meio de
supervisores qualificados de comum acordo, nas parcerias entre ciéncia e mercado.
Afinal, retomando a questdo dos ismos, o Jornalismo ndo é uma “jornalidade”,
“jornalia” e nem ‘“jornalagem”. E o Jornalismo tem a dimensdo ética das Ciéncias
Sociais Aplicadas e de quem financia os projetos, diferentemente das ciéncias exatas ou

naturais.
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Sem falar na questdo mais cientifica deste contexto, em relagdo a producéo dos
trabalhos de conclusdo de curso: a edicdo de prémios para certificar mérito ao melhor
trabalho cientifico na area da crianca e do adolescente (monografia, dissertacdo e tese),
além da bolsa de estudos que patrocina o TCC do graduando em Jornalismo. O
programa InFormacéo, da Agéncia de Noticias dos Direitos da Infancia (Andi), criou
um sistema de certificagcdo de mérito aos melhores trabalhos cientificos sobre a infancia
e adolescéncia, mas, no fundo, tem o intuito de fomentar a pesquisa académica sobre o
tema. Isso como concessdo de mérito. Existe outra acdo que é a de financiamento deste
mérito*®,

O programa InFormacdo, da Andi, ja chegou a conceder 44 bolsas para
subsidiar alunos a produzir monografias sobre temas da cobertura da crianga e do
adolescente. Mais de 120 TCCs, em 31 universidades, em 14 estados brasileiros,
chegaram a se inscrever na selecdo de bolsas 2007. A maioria das bolsas era para
estudantes de Jornalismo, mas outras disciplinas das Ciéncias Sociais também foram
contempladas. Os assuntos que receberam financiamento nesta edigdo tratavam de
Comunicacdo Comunitéria, Trabalho Infantil e Exclusdo Social no contexto da infancia
e da adolescéncia®.

Se os prémios em Jornalismo Informativo tiveram como efeito a criagdo de um
mercado meritocratico com vistas a negociar postos de trabalho e acender na carreira
por meio da exceléncia na performance profissional, os relativos ao Jornalismo Publico
criaram um mercado de capacitacdo/educacdo voltado para a formacdo ostensiva de
estudantes e profissionais dedicados a produzir conhecimento sobre temas sociais. O
que excede em muito a antiga pratica de cursos corporativos como o Curso Abril de
Jornalismo. Como demonstrado na questdo do projeto (In)formacdo, 0s cursos
corporativos sairam de dentro das empresas e conseguiram se instalar até mesmo no
interior das universidades federais.

Como ampliacdo da atuacdo dos prémios, a insercdo de atores oriundos da
ciéncia (estudantes em formacdo, pesquisadores de graduacdo e de pds-graduacao) é
bastante perceptivel nas categorias para estudantes. Acrescenta-se o fato de que,
professores e pesquisadores também passaram a fazer parte da composicéo dos juris das

premiacdes, de modo mais frequente.

188 \www.informacao.andi.org.br, acesso em 20/12/2012
189 \www.informacao.andi.org.br, acesso em 20/12/2012
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Se na perspectiva do Jornalismo Informativo (adogdo dos critérios de
Objetividade), os juris eram compostos apenas por jornalistas objetivos e certificavam
somente os objetivos (nunca os literdrios, do antigo paradigma); na perspectiva do
Jornalismo Publico, hoje, os jaris sdo compostos por professores com a mais alta
titulacdo académica, além de experiéncia no mercado, unindo dois referenciais de
notorio saber: na formacao (estudantil) e na atuacdo (profissional). O que, a nosso ver,
contribui para os jaris, assim como a participacdo de profissionais dos sindicatos
patronais e profissionais, além de entidades associativas.

Os sindicatos profissionais, além de compor juris, conferindo credibilidade na
avaliacdo par a par dos trabalhos, também passaram a editar algumas premiacdes em
apoio a numerosas entidades. Um exemplo é a Comissdo de Jornalistas pela Igualdade
Racial (COJIRA), que tem que tem representacdo em varios estados (Distrito Federal,
Alagoas, Rio de Janeiro, S3o Paulo e Bahia), tem apoio da Wapi Brasil*® e do Centro
de Estudos das Relac8es de Trabalho e Desigualdades (CEERT) !, e trabalha com a

questdo racial®2. Segue a chamada de um prémio sobre igualdade

Durante o 2° Vozes pela Igualdade foi langado o Prémio “Negritude em Pauta”, concurso
cultural voltado para estudantes de Jornalismo do Estado de S&o Paulo. O objetivo da
premiacdo é sensibilizar os estudantes de Jornalismo para a tematica racial, com a qual
terdo de se defrontar no exercicio da profissdo. Os futuros jornalistas serdo convidados a
escrever reportagens sobre cultura negra e/ou relagdes raciais em ambito nacional. Os
participantes concorrerdo a prémios que contribuam para seus estudos e formagdo, como

livros e computador portatil, além da publicacdo das reportagens vencedoras no jornal do

Sindicato®.

Interessante notar que a presenca dos temas de direito do trabalho nas entidades
sindicais passam a dividir espaco com o0s direitos humanos, ao menos nos sindicatos
profissionais, tais como: o Nucleo de Comunicadores Afro-brasileiros do Rio Grande
do Sul do Sindicato dos Jornalistas Profissionais no Estado do Rio Grande do Sul (1),
Comissdo de Jornalistas pela Igualdade Racial do Sindicato dos Jornalistas
Profissionais do Estado de S&o Paulo (Cojira/SP) (2) e Comissdo de Jornalistas pela
Igualdade Racial do Sindicato dos Jornalistas Profissionais do Municipio do Rio de

Janeiro (Cojira/RJ) (3). Esses nucleos e comissdes costumam incluir seus temas nos

190 Entidade do Terceiro Setor.

9% Entidade do Terceiro Setor.

192 Na mesma linha:

19 NASSIF, Luiz. O racismo contido no "politicamente correto” 09/12/2012
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congressos sindicais, como foi o caso do XXXI Congresso Nacional de Jornalistas (em
Jodo Pessoa), além de outras edicdes e locais™®.

O que fica claro para nos, ao abordar este breve relato sobre o poder dos
prémios, é também a ampliacdo do espectro de quem sdo os premiadores (1), quais sao
as estratégias dos prémios (2) e quem sdos os premiados (3), tornando mais complexo o
contextos das premiagOes, a julgar pela génese do Prémio Esso e do modelo de
Jornalismo Informativo, no Brasil, nos anos 1950.

A0 entrarmos na pesquisa empirica, faremos a demonstracdo de cada categoria

analitica com essas tensdes expostas nos dois modelos de Jornalismo.

Capitulo 3:

Pesquisa Empirica

%% Houve quatro edicdes depois deste XXXI
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3. Pesquisa Empirica

A pesquisa empirica é baseada em trés listas de prémios: Associacdo Nacional
de Jornais (ANJ), Federacdo Nacional de Jornalistas (FENAJ) e Goncalves (2010).
Somam um total de 114 prémios. Essa coleta inicial € composta por dados brutos, sem o
recorte adequado para a amostra final na qual sdo aplicadas as categorias de analise.
Muitos prémios sequer existiam no processo de apuracao do trabalho, apesar de listados

pelas fontes como existentes.

3.1 A coleta de dados

A coleta de dados teve como critério prémios compilados e compartilhados na
cultura profissional. Inicialmente, como fontes, tinhamos as listagens feitas em sites de
entidades representativas, como: ANJ e FENAJ. Além de noticias sobre prémios
compartilhados em listas de discussdo do Yahoo! Groups, num universo de mais de

2.000 jornalistas'®®

. O intuito era de fazer a coleta a partir de prémios recomendados por
jornalistas ou por entidades patronais e profissionais (estas duas Ultimas, tanto as
associativas como sindicais).

Tomamos como pressuposto que a maioria dos participantes dessas listas do
Yahoo! Groups sejam profissionais, académicos e estudantes da area de Jornalismo ou
outras habilitacbes de Comunica¢do Social: Comunicacdo Publica (457 membros),
NDC Brasil (1.129 membros), FNPJ (370 membros), COMPOS (614 membros),
Jornalismo_ (589 membros)®®.

As premiagbes compiladas nos sites da ANJ e da FENAJ indicavam
premiacOes relativas aos paradigmas de Jornalismo Investigativo e Jornalismo
Institucional, o que ja& era uma grande contribuicdo para a pesquisa. Neles, percebiam-se
prémios especificos e categorias que versavam também sobre outros modelos, como:
Jornalismo Publico, Jornalismo Corporativo, Jornalismo Literario e Jornalismo

Opinativo.

1% A maioria dos prémios listados pelas trés fontes era citada nesses ambientes virtuais. O conteddo de
outras paginas famosas como Comunique-se e Portal Imprensa também circulavam. Atemo-nos as listas
do Yahoo porque a percepcao inicial e inquietacdo sobre a quantidade de informes sobre prémios surgiu
neste ambiente.

1% Namero de membros relativo a0 més de janeiro de 2011, data de qualificacdo da pesquisa. E
ressaltamos que ndo trabalhamos com listagens oriundas do twitter e redes sociais, como Orkut e
Facebook.
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3.1. Coleta inicial

O cuidado em citar na pesquisa empirica as fontes que compilavam os prémios
reside no fato de demonstrar a origem dos dados, além dos arranjos feitos por cada
instituicdo. Achavamos que ANJ, por ter um perfil mais patronal, poderia ter uma
relacdo de premiagdes que ndo coincidisse com a FENAJ, de perfil profissional sindical,
por exemplo. De imediato, tal associacdo ndo pode ser estabelecida. Mas sabemos que
algumas organizacGes podem citar dadas premiacgdes; e omitir outras. E essas citacdes
podem (ou ndo) ser compartilhadas novamente na cultura profissional, tanto por
jornalistas como por empresas. *’

A listagem da ANJ ja proporcionou 66 prémios. A lista da FENAJ forneceu
mais 23 nomes. Ambos 0s nimeros excluem premiacdes repetidas. Entretanto, como
trabalhamos com a perspectiva sociocéntrica e, tendo em mente que por esta visdo é
possivel vislumbrar a existéncia de Midia das Fontes e da modalidade de Jornalismo
Corporativo, somamos uma listagem anexa a dissertacdo em mestrado de Gongalves
(2010. p. 171-173). De imediato, percebemos que estes 25 prémios na compilacao
citada por Gongalves ndo eram muito compartilhados nas listas de discussdo, nem
listados nas outras duas fontes (ANJ e da FENAJ). Desta forma, agregamos essa terceira

fonte, fruto de um trabalho de cunho cientifico.

Coleta - Origem dos Dados

B ANJ EFENAJ Dissertacdo

Elaboracdo: Prépria N: 114 prémios Fonte: Regulamentos e editais

197 H4 um significado tacito de aprovagdo ou recomendac&o em cada lista feita por 6rgaos representativos,
além de comunicagdes a posteriori em ambientes informais. O intuito era explorar se havia algum dado
importante relativo a isso. Ndo conseguimos fazer sistematizar essa informacdo e percebemos que os
arranjos nas listas eram bem diversificados, com prémios de diversas modalidades.
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Inicialmente, até tentamos cruzar prémios listados nas trés fontes (ANJ,
FENAJ e GONCALVES) que fossem compartilnados no Yahoo! Groups, dentre os
2000 assinantes. Tal associacdo ndo surtiu um efeito ou algum dado que produzisse
substancial entendimento dos prémios. Logo, foi deixada de lado. Por isso, essa
mensura nao entra no grafico.

O gréfico organiza somente a origem dos 114 prémios da coleta inicial. E néo
faz o cruzamento com posterior compartilhamento na cultura profissional, a tomar pelas
listas dos Yahoo! Groups, como pensamos inicialmente, mas ndo se mostrou um dado
importante. Entretanto, sinalizamos que 35% desse total de prémios eram
recomendados, comentados e citados nesses ambientes'*,

As 3 listagens feitas pelas fontes configuram a nossa coleta inicial (114

prémios). E sobre o tratamento destes dados que damos sequéncia.

3.2 Tratamento das listas

O total de 114 prémios, levantados no inicio da pesquisa, denominamos de
coleta inicial e consiste na compilacéo das listas de ANJ, FENAJ e Gongalves (2010),
retirados os prémios citados mais de uma vez. O primeiro obstaculo para a apuragdo
comecou ai: nem todas as premiacgdes eram existentes. A coleta inicial tinha:
e prémios que sequer eram jornalisticos e foram citados pelas fontes (ANJ,
FENAJ e GONCALVES), mas ndo poderiam ser aproveitados nesta pesquisa;
e prémios que versam sobre matérias, profissionais e empresas com matriz
ou filial internacionais, o que nao satisfaz o escopo da pesquisa: nacional,
e prémios que ndo sdo em lingua portuguesa, também ndo contemplados; e
e prémios listados como existentes pelas fontes, mas que na realidade estéo
suspensos, inativos ou extintos.
O maior problema no tratamento dos dados da coleta inicial (114 prémios) foi a
questdo dos prémios inexistentes. Apesar de listados pelas entidades, eles ndo estdo
mais ativos. A cada premiacéo citada, faziamos busca na internet por informacdes que

pudessem gerar 0s regulamentos para analise. Nem todos os regulamentos estavam

198 Tocamos nesse assunto das listas porque a pesquisa nasceu de dentro de uma lista. O pesquisador era
assinante e comegou a ter uma inquietagdo sobre o nimero de prémios em relagcdo a profissdo de
jornalista, ao trabalho em Jornalismo e aos veiculos de comunicagdo do mercado noticioso.
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disponiveis. Desta forma, entravamos em contato com o0s gestores em busca de
informagdes. Essas consultas feitas aos gestores nos levaram a classificar varios
prémios como suspensos, inativos e extintos. Alguns por informacdo formal dos
responsaveis pelos prémios. Outros por deducgdo, em vista da falta de informacdes sobre
0 status real das premiacdes.

Nesta parte da apuracdo, tinhamos a tarefa de verificar se os dados da listagem
das trés fontes poderiam ser utilizados (ou ndo) na amostra analitica. Dai, a grande
surpresa: mais da metade dos prémios listados pelas fontes ndo existia.

Os prémios que tinham regulamentos (1), editados no ano de 2010 ou 2011 (2),
em lingua portuguesa (3), premiando trabalhos e profissionais da midia brasileira (4)
foram separados com o status de “existentes”, ou seja, sairam do grupo da listagem das
fontes (nimero total do corpus da pesquisa: 114) com vistas a entrar na amostra final,
aquela na qual sdo aplicadas as categorias de analise. Os prémios inexistentes foram
excluidos.

Aqui, comegamos a visualizar as circunstancias do universo pesquisado. Chega
a impressionar o tanto que os prémios séo estratégias frageis nas organizacdes. Dos 114
prémios listados pelas trés fontes, sabiamos que nem todos eram passiveis de
enquadramento epistemoldgico, nas categorias de analise propostas pela pesquisa
empirica. Mas, o que mais chamou a atencéo foi o fato de que, mais da metade dos
prémios listados pelas fontes (ANJ, FENAJ, GONCALVES) néo existem.

3.2.1 Prémios Inexistentes

Quanto a Existéncia (ou nao)

M Existente M Inexistente

Elaboracdo: Propria N: 114 prémios Fonte: Regulamentos e editais
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Dos 114 prémios listados pelas trés fontes, 61 ndo existiam. Apenas 53

estavam aptos para serem trabalhados na amostra final.

3.2.1.1 Formalizados e Deduzidos

Esse montante de 61 prémios que ndo existem é complexo. Tivemos que entrar
em contato com 0s nomes citados para inclui-los na pesquisa. Buscas na internet foram
feitas e ndo foi possivel encontrar sites, informativos, assessoria de imprensa ou algum
responsavel, em muitos casos. Muitos prémios tém apenas registro na internet devido a
noticias sobre a entrega de certificados ou abertura de inscrigdes.

Apesar da quantidade e riqueza do material listado pelas trés fontes, mais da
metade ndo tinha como ser apurado por ndo existir. Tentamos classifica-los em dois
grandes grupos: existentes e ndo existentes

Os prémios existentes correspondem aos que podem pertencer a amostra final
da pesquisa. Ja os inexistentes, foram excluidos do processo analitico, por ndo gerarem
a configuracdo minima necessaria para analise. Entretanto, diante da perda de um
percentual tdo grande, resolvemos classificar esses dados ndo operacionais em
subgrupos. Assim, temos os prémios inexistentes por formalizacdo dos gestores*® e
por deducdo do pesquisador.

A checagem dos prémios citados nas listagens das fontes levava em conta
buscas na internet por gestores e dados sobre cada premiacdo. Nem sempre foi possivel
achar dados ou até chegar a uma conclusdo. Nos contatos por telefone ou via e-mail,
falavamos com os gestores. Em algumas oportunidades, a falta de informacéo era tanta
que chegamos a falar com setor financeiro, patrocinador, apoiador, parceiros e até
empresas terceirizadas que tinham prestado servigos de gestar os prémios. Na maioria
das vezes, percebiamos que os escritérios ndo tinham informac@es sistematizadas sobre
os prémios®® e, muitas vezes, os proprios responsaveis pelos prémios nio sabiam como
prestar informacdes.

N&o temos como apurar este tipo de dado: o da desorganizacdo em relacéo as
estratégias do prémio e até o registro de dados deles nas instituigdes promotoras. Mas

1990 leitor pode entender a denominagao gestores como um termo que engloba alguém responsavel pelo
prémio: ASCOM, ouvidoria, SAC, setor financeiro, juridico, empresas terceirizadas, parceiros,
patrocinadores, dentre outros tantos num universo de 114 prémios. Para se ter uma ideia, em algumas
oportunidades, chegamos a falar com o pessoal da contabilidade e controladoria.

200 Alguns tinham material grafico e promocional, pastas, dossiés, contratos, notas fiscais, mas nada
sistematizado sobre os prémios. Por isso, chegamos a falar com tantas unidades dentro das organizacdes.
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percebemos que os prémios com maior orgcamento chegam a departamentalizar uma
parte das assessorias de comunicagao ou assessorias de marketing para realizar a gestdo
do prémio. Também ha muitos casos que essa tarefa é repassada a uma empresa
terceirizada. Nesse sentido, o trabalho de apuracéo fluiu.

Em mais da metade de nossos contatos, quem realmente tinha informacdes
eram as empresas terceirizadas, sendo que um grande agravante em termos de dados
para a pesquisa era que os arquivos das edigdes atuais sequer existiam (2010 ou 2011).
Tanto as organizages contratantes como as contratadas ndo costumavam fazer um
arquivo com regulamentos do prémio, historico de vencedores, atas de reunido,
depoimentos em cerimonias de entrega dos certificados e coisas tais. Percebemos que o
registro histérico se resumia a cobertura da entrega dos prémios e veiculagdo em House
Organs.

Um exemplo de prémio que consideramos como inexistente, de forma
dedutiva, por ndo ter nenhum canal de contato (ou retorno de tentativas de contato) foi o
Prémio Ayrton Senna de Jornalismo. Neste caso, ndo tivemos qualquer retorno dos

201 tendo como dltima

gestores e o site oficial do prémio ndo é atualizado ha 6 anos
edicdo a do ano de 2007. Novamente, para efeitos de pesquisa, era intrigante a ndo
prestacdo de contas, ainda mais diante da formalizacdo da demanda cientifica

(doutorado) e da especificidade do trabalho (Jornalismo) 2%

, que é um interesse dessas
organizagOes que trabalham com prémios estratégicos na area de Comunicacao.

Um dado paradoxal € o do prémio do Instituto Ethos. A organizacdo presta
consultoria e suporte a entidades do Terceiro Setor interessadas em estruturar
estratégias de Comunicacdo, a partir de prémios em Jornalismo. Entretanto, a sua
prépria premiacdo, o Prémio Ethos de Jornalismo, teve edicdo apenas até o ano de
2008. A assessoria de comunicacdo da entidade informou que o prémio esta suspenso
(sem verba e parceiros) e ndo que esteja inativo (inoperante por “forga maior”) ou até
extinto.

Percebemos que a expressdo “motivos de forga maior” é quase como chavao

dos atendimentos das assessorias, como Se repassassem a credibilidade e a

201 Referéncia contada de 2007 a 2013.

292 Tivemos retorno em pouquissimos casos. Percebemos que os gestores ficavam meio desconfiados de
um jornalista procurar informacao sobre o prémio ja inativo. N&o sei se achavam que eu estava fazendo
uma reportagem investigativa ou apelando de uma Ultima edicdo do prémio. Entretanto, esclarego que
todas as abordagens foram feitas revelando expressamente a demanda de pesquisa de doutorado (1), a
ligacdo institucional com a UnB expondo matricula do aluno no PPGFAC/UnB (2), o meu nimero de
registro profissional de jornalista na Delegacia Regional de Trabalho (DRT/MTE) (3). Enfim, todo o
protocolo de apresentacéo e solicitacdo de informacdes.
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responsabilidade de prestacdo de contas somente as diretorias das organizac¢des. O que é
um problema para nos, pois as assessorias existem exatamente para filtrar abordagens
como as nossas e prestar algum tipo de esclarecimento sem que cheguemos direto a
esses diretores. Talvez, este jogo de poder e responsabilidades intra-organizacionais seja
a raiz dos atendimentos burocraticos e com poucas informacdes das ASCOM,
principalmente. Sem falar nas organizagdes nas quais chegamos a falar com outras
tantas areas que nomeamos aqui o termo global “gestores”, pois até com a contabilidade
tivemos que checar dados.

Diante de tantas informacGes conclusivas (formalizando um status) e
inconclusivas (quando ndo havia um veredito sobre o status do prémio), foi criada uma
classificacdo no ambito da pesquisa para dar um desfecho aos dados. Ndo podiamos
ficar com um prémio listado nas trés fontes sem sabermos se realmente existiam ou nao.
Como solucdo metodologica a este entrave, criamos dois subgrupos de prémios
inexistentes: os formalmente inexistentes (com alguém que responda por ele e esta
resposta possa ser enquadrada pelo pesquisador como: ativo, inativo, suspenso e
extinto) e os dedutivamente inexistentes (que ndo tem alguém que responda sobre ele).

Dos 61 prémios listados nas trés fontes, tidos como inexistentes, depois de
varreduras na internet e contato com os gestores (quando possivel), apenas 6 foram
formalizados pelos responséaveis nessa condicdo (10%). Ja os outros 55 prémios
inexistentes foram validados de forma dedutiva, principalmente porque ndo tinha

ninguém para responder por eles e prestar esclarecimentos.

3.2.1.1.1 Inexistentes por formalizacao

Quanto a inexisténcia

B Formalizada pelo gestor B Deduzida pelo pesquisador

Elaboracdo: Prépria N: 55 prémios Fonte: Regulamentos e editais
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O grafico abaixo demonstra prémios inexistentes formalizados pelos gestores e
deduzidos pelo pesquisador:

Formalmente inexistentes sdo os listados nas trés fontes e que 0s gestores
prestam algum tipo de informacdo validando o prémio como: inativo (ha alguém que
responda por ele, mas é inconclusivo a respeito, como: “sou o novo diretor, converse

99 13

com o da gestdo passada”, “depende se o novo comité aprovar”’, “a moca que mexia
com isso, so ela tem todos os arquivos”, “todas as informagdes estdo no site”), SUSPENSO
(ha alguém que responda por ele e é conclusivo a respeito, com Viés transitorio: “ndo
teve edigdo por problemas estruturais”, “falta de verba”, “a tltima edi¢do nao alcangou
os resultados propostos™) e extinto (h& alguém que responda por ele e é conclusivo a
respeito, com viés terminativo dessa agdo promocional: “ah, era pra ser sé duas edi¢es
mesmo”, “a diretoria ndo fechou a questdo, mas vou te falar que tem uns quatro anos
que ndo mexemos com isso”, “ele nem entra mais no or¢amento € no plano de
comunicagio™)?%,

Dedutivamente inexistentes sio 0s que no tivessem condi¢®es minimas®* de
contato ou obtencdo dos regulamentos. Essa decisdo levava em conta a ndo obtencao de
condi¢cdes minimas de contato e apuracdo de informacgdes com os gestores. H4 uma
classificagdo para quando hé contato, mas ele ndo tem desfecho: n&o-formalizados®®
(hé& alguém que responda por ele, mas ndo formalizam o status: sdo os e-mails que ndo
tém resposta ou que sdo retornados®® e os telefonemas ndo conclusivos que passam de
ramal em ramal sem ninguém nomear formalmente o prémio em carater transitorio ou
terminativo). E duas classificacGes para quando ndo se obtém o contato: prémios com
rastros®®’ e sem rastros na internet. A partir de varreduras em sites de busca®® com os
nomes dos prémios, entradvamos em contato com os gestores para esclarecer a existéncia

(ou ndo) de prémios cujos sites, material grafico, informativos, ndo gerassem condi¢cbes

203 pode parecer jocoso, mas no caso do Prémio Caixa Unochapecé de Ambientalismo nem mesmo 0s
funciondrios da assessoria de comunicacdo Caixa Econdmica Federal, matriz em Brasilia, sabiam da
existéncia deste prémio na filial do municipio de Chapec6, em Santa Catarina. O prémio acontecia como
estratégia isolada, nédo listada na matriz.

204 CondicBes minimas de contato com os gestores (e-mail, site, telefone) e posterior atendimento que
satisfaca a configuracdo minima de andlise: a producdo de um regulamento ou edital (1), material de
divulgacdo (2), site com informages adicionais sobre outras edi¢des, vencedores, cerimonias de entrega,
rol de parceiros, patrocinadores e colaboradores (3) e departamento que prestasse atendimento aos nossos
guestionamentos sobre a premiacéo (4).

205 530 inexistentes por dedugdo e ndo-verificveis porque sequer tem rastro na net, nas buscas feitas no
periodo de apuracao.

2% Os protocolados na internet em webmail com o status de Delivery mailing notification.

207 Chamamos de rastros as carcagas de sites, noticias antigas, comentérios e todos os tipos de resultado
por meio de sites de busca na internet.

2% Google e Yahoo.
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de contato com os gestores para obtencdo dos regulamentos para analise. Os resultados
de sites e links eram como pistas de sua existéncia na internet. Por isso, a classificagéo
fala em “rastros”.

Alguns exemplos de premiacdes que formalmente nos prestaram informacéo
do fim das atividades, ou seja, extintos, foram: o Prémio SAE Brasil, Prémio Ethos de
Jornalismo, Prémio Unisys, Prémio TCU, Prémio Docol/MMA. Logo, foram retirados
da amostra de andlise.

Interessante sinalizar para o leitor que, no periodo de apuracdo, percebemos
que alguns gestores dos prémios ndo queriam admitir formalmente que os prémios
poderiam estar extintos (carater terminativo) e preferiram prestar contas com chavdes
em carater provisorio: “todas as informagdes estdo no site”, “ndo temos informagao
sobre isso ainda, mas nos ligue depois”, “a ASCOM ndo estd autorizada a falar sobre
algo com custos ainda ndo aprovados”. Quando este carater transitorio era conclusivo e
justificado classificavamos como suspenso. E, quando inconclusivo, como inativo.

Este tipo de informacdo ndo é algo que apareca expresso em e-mails que
trocamos com as assessorias, todos registrados. Mas fruto de interacdo informal, via
telefone, sem gravacdo, no atendimento das assessorias. Para nds, no ambito da
pesquisa, conota que os gestores nao gostam de admitir que suas estratégias ndo tenham
obtido o sucesso planejado. E esta nuance do processo de apuracao € um dos fatores que
justifica falarmos em terceira pessoa, pois é algo que ndo tem registro no papel, no e-
mail, mas foi um obstaculo na pesquisa®®®.

Em vista disso, o atendimento das ASCOM e esta percep¢do das informacdes
inconclusivas sobre o status dos prémios foram argumentos que nos levaram a
considerar outro limite da nossa pesquisa: ndo temos como comprovar se 0S prémios
realmente prosseguem porque alcancam (ou ndo) seus objetivos. E tal fato imputa que,
por mais que classifiguemos os dados como existentes (validos: amostra analitica) e
inexistentes (invalidos: inativo, suspenso ou extinto), organizando o conhecimento, nao
podemos comprovar porque esses dados se apresentam desta maneira. Os regulamentos
nos prestam apenas um saldo de dados sobre o que os prémios falam sobre si. E ndo o
qgue os premiadores (patrocinador, parceiro, apoio) falam sobre eles nos bastidores.
Neste sentido, a pesquisa mostrou totalmente dependente do atendimento dos gestores
(ASCOM, departamentos, escritorios).

209 E na perspectiva construcionista, dado a ser expresso na pesquisa empirica.
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Os motivos pelos quais muitos prémios foram encerrados € um mistério.
Nenhuma assessoria ou departamento que nos atendeu justificou (apesar de haver
justificativas quando em caréter transitorio). Como esforco de pesquisa, sentimos uma
série de dificuldades em relacéo a isso e ao fato de ndo termos mecanismos de como
provar o status de um prémio, efetivamente, mas somente de indica-lo a partir da
informacdo dos gestores. E a situacdo ficava mais grave quando o prémio era
terceirizado.

O Prémio Docol/MMA, por exemplo, é do Ministério do Meio Ambiente
(MMA). E ninguém que nos atendeu no MMA conseguiu dizer se 0 prémio ainda
existia ou ndo. Neste caso, depois de varios contatos, uma assessora nos passou 0
namero de telefone da empresa prestadora de servicos. Ela tinha achado o telefone
dentro de um contrato administrativo ja encerrado, depois de ter checado os arquivos de
uma licitacdo ja encerrada, tendo feito a pesquisa na Biblioteca no setor de Licitagdes.
Somente depois de achada a licitagdo e o contrato, a assessora pode confirmar a
informacdo de existéncia (ou ndo) do prémio. Neste processo, gastamos quase trés
semanas para apurar apenas esta premiac&o?°.

Percebemos nos atendimentos que 0s gestores se esquivavam de prestar uma
informacdo ndo chancelada pela diretoria; além da tentativa de ndo passar uma imagem
negativa: falta de dinheiro, desorganizacéo, disputas internas de poder entre uma gestao
e outra, medo de conotar o prémio como um mau procedimento ou estratégia
fracassada, receio em prestar esclarecimentos sobre o alcance (ou ndo) de resultados
promocionais e no noticiério, dentre outros?*.

Outra limitagdo é que a pesquisa ndo tem como disciplinar os resultados dos
mecanismos de buscas pela internet. A cada dia podem ser compilados registros
diferentes a partir do nome de um prémio. Pensar a categoria de prémios inexistentes
por deducdo foi uma boa solugdo metodoldgica para superar um obstaculo na pesquisa.
Os subgrupos com rastros e sem rastros servem para organizar o conhecimento, mas

reconhecemos que sejam dados frageis devido a serem circunstanciados.

219 0 que validou como altamente adequada a questdo de limitar o estudo ao Brasil. A pesquisa tem base
em Brasilia e as ligacfes eram feitas dentro da mesma cidade. O custo de apuracdo de apenas um prémio
em outras situacdes que demandassem interurbanos ou ligagdes internacionais poderia ser alto, ainda mais
em vista de 114 prémios.

211 percebi os assessores muito curiosos e com ddvidas sobre a minha real abordagem. N&o sabia se eu
estava querendo desvendar alguma coisa opaca e oculta da instituicdo (Jornalismo Investigativo), se eu
estava contestando alguma edicdo de algum prémio (processo judicial) ou se era mero levantamento de
dados para pesquisa de doutorado (investigacdo cientifica). Isso tudo mesmo com a apresentacédo formal
do meu DRT e matricula pés-graduacdo UnB.
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3.2.1.1.2 Inexistentes por deducéo

Inexistente por deducgao

B Com rastros na net M Sem rastros na net N3o formalizado pelo gestor

Elaboragdo: Prépria N: 61 prémios Fonte: Regulamentos e editais

Dos 61 prémios tidos como inexistentes, 6 foram por formalizacdo do gestor,
55 por deducdo do pesquisador. O montante de 55 premiacdes tidas como inexistentes
por deducdo se divide em:
e 33 prémios sdo ndo-formalizados pelos gestores (havia condi¢bes
minimas de contato e os responsaveis foram interpelados, mas ndao deram retorno
ou informac&o pertinente) %2
e 7 prémios tinham rastros na internet (mas ndo tinham configuracfes
minimas de contato: email, telefone e site. Costumam ser 0s que possuem noticias
sobre langcamentos de regulamentos ou ceriménias de certificacdo)
e 15 ndo tinham qualquer pista e, logo, ndo tinha condi¢des de se
estabelecer contato.
Dos 33 prémios ndo-formalizados, apenas dois nos retornaram posteriormente,
mas depois da amostra final ter sido fechada. E um exemplo interessante o seguinte
caso: em 24 de maio de 2012, contactamos o Prémio Neide Castanha - Defesa dos

Direitos Humanos de Criancas e Adolescentes?. Sé recebemos retorno deles, quando a

212 Distinguimos atendimento com informag®es inconclusivas, mas que s&o formalmente prestadas pelos
gestores das situagdes nas quais ndo haja informagdo pertinente, ndo haja retorno ou ndo seja possivel o
contato.

23 prémio Neide Castanha - Defesa dos Direitos Humanos de Criangas e Adolescentes, do Comité
Nacional de Enfrentamento a Violéncia Sexual contra Criangas e Adolescentes, que age em articulagdo
com o Plano Nacional de Enfrentamento da Violéncia Sexual Infanto-Juvenil, do Centro de Referéncia,
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amostra ja tinha sido fechada. O gestor nos retornou apenas em 9 de janeiro de 2013,
quase 7 meses depois.

Percebemos que a falta de informacdo pertinente sobre a existéncia (ou nao)
dos prémios como efeito de problemas organizacionais: troca de diretorias, mudanca de
profissionais em grupos de trabalho, adesdo e saida de parceiros e colaboradores. E
como se algumas estratégias fossem mais importantes para uma gestdo (e menos para
outra), ou que a rotina de administracdo de dado prémio ndo fosse passada adiante.

No processo de apuracdo, a solucdo metodologica (classificacdo inexistentes
por deducdo do pesquisador e ndo-formalizados pelos gestores) foi instituida
exatamente para superar este obstaculo. A percepc¢do era de que alguns prémios tinham
grupos de profissionais sensiveis (ou ndo) a eles. E, por mais que fosse uma estratégia
institucional, poderiam ndo ser um valor efetivo na cultura organizacional. Em alguns
casos, durante o atendimento dos gestores, era frequente a transferéncia de
responsabilidades (“a nova diretoria ndo sabe ainda se vai reeditar o prémio”, “isso nao
estd em pauta nas reunides ainda”) ou a centralizacdo de tarefas (“a moga que trabalha
com isso ¢ tem as informacdes nao trabalha mais aqui”, “esses arquivos estdo com a
empresa ‘X’ que € parceira”).

Sentimos muita dificuldade com associa¢Oes, organizacles e entidades que
tivessem algum mecanismo de troca de diretoria, via elei¢do, candidatura ou rodizio de
funcionarios. E como se toda a rotina, arquivo e informacao sobre os prémios também
se perdesse. E, no ambito da pesquisa, surgiu uma nova tensao: a suspeita de que 0s
prémios existem como estratégias sazonais dentro das empresas e ndo como rotinas
propriamente ditas (ou até departamentalizadas, como é o caso de alguns prémios com
equipes, orcamento e escritorio especifico do prémio). Sem falar que a questdo do néo-
formalizados pelo gestor também tem a ver com o repasse da gestdo do prémio a uma
empresa terceirizada que, muitas vezes, nem sabia mais dos servigos prestados num
contrato ja encerrado.

Chega a ser um incbmodo, no ambito da pesquisa, a falta de sistematizacéo,
documentacdo e organizacdo do histérico de prémios, vencedores e cerimdnias de
certificacdo nas organizagGes. Ndo h& um esforco em manter essa memoria, esse
registro. Os prémios sdo como eventos: sao planejados, acontecem, nomeiam, avaliam,

certificam, festejam e se encerram ali. O que sobra de registro sdo os House Organs

Estudos e Acdes sobre Criancas e Adolescentes (CECRIA) e Secretaria Executiva do Comité Nacional de
Enfrentamento da Violéncia Sexual contra Criancas e Adolescentes.
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cobrindo o evento, mas ndo o prémio em si. Sem falar nas aspas que séo voltadas para
os diretores e poucas vezes para 0s premiados, no tocante ao mérito jornalistico que o
prémio esta certificando. O que é perceptivel nessas publica¢bes sdo as aspas elogiosas
ao evento, diretoria e a empresa promotora.

Bem, fechamos aqui a questdo da coleta inicial e do tratamento dos prémios
listados nas trés fontes que realmente poderiam se tornar objetos de estudo na pesquisa.
A partir de agora, vamos trabalhar com o material analitico, de fato. Dos 114 prémios
totais da coleta, 53 realmente existiam, mas nem todos poderiam fazer parte da amostra
de anélise, caso ndo satisfizessem simultaneamente quatro critérios: gerar regulamento
de edicdo em 2010 ou 2011 (1), ser jornalistico (2), ser em lingua portuguesa (4), versar
sobre material veiculado em midia brasileira ou profissionais que trabalhem nestas
organizagdes jornalisticas (4)***.

Ressaltamos que o0 numero de 114 prémios das listagens das trés fontes gerou
o0s 61 dados de premiagdes ndo existentes (ja demonstradas), além dos 53 existentes. Na
secdo a seguir, trabalhamos com esta ultima referéncia apenas, pois vamos entrar na
amostra empirica (valida ou ndo). Os dados das listagens ficam para tras.

O intuito de demonstrar os prémios tidos como inexistentes € de que o leitor
tenha o conhecimento dos prémios ndo somente com relacdo a amostra final, mas
também dos dados que foram excluidos, além da configuracdo das categorias de anélise
e problemas metodoldgicos enfrentados. Acreditamos que este contexto também seja

importante para o entendimento do universo em apreco.

3.2.2 Prémios existentes

Nem todo prémio listado pelas fontes (ANJ, FENAJ e Gongalves) tem
condigdes de ser estudado. A coleta inicial com 114 prémios, dos quais, apenas 53
realmente existiam. Entretanto, esse montante ainda ndo é o analitico da pesquisa
empirica, pois tem carater heterogéneo. Logo, no sentido de converter esse residual em
amostra final (homogénea), para aplicacdo das categorias de analise, estabeleceu-se que

tais premiagdes deveriam preencher simultaneamente quatro critérios de recorte abaixo:

214 Midia brasileira no sentido de pertencente culturalmente ao grupo de profissionais de jornalismo e ao
mercado noticioso no qual trabalhem e no de composicdo de capital (acionistas etc). Ndo falamos em
“midia nacional” por entender que jornais estrangeiros podem ter filiais de veiculos de comunicagdo no
pais. Aqui, a acepgao de “midia brasileira” ¢ conotando a cultura do Brasil. Por isso, ndo usamos “midia
nacional”, pois achamos que conote uma acepgéo de limites geogréficos.
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e gerar um regulamento editado no ano de 2010 ou 2011;

e ser jornalistico;

e ser escrito em lingua portuguesa; e

e premidveis (matéria, jornalista ou veiculos de comunicacdo) e premiador
(gestor) situados no territério nacional e midia brasileira®™.

O montante de prémios que satisfazem esses quatro atributos simultaneamente,
denominamos de amostra homogénea ou amostra final. E sobre estes dados que s&o
aplicadas as categorias de analise, da pesquisa empirica. Nas se¢BGes a seguir, vamos
aplicar esses recortes como filtros, apenas para ilustrar para o leitor o material que esta
sendo excluido.

Existe aqui uma distin¢do entre filtro e recorte. Na pesquisa, eles sdo o0s
mesmos: 0s quatro citados ha pouco. Entretanto, vamos aplicar os filtros ao montante de
prémios existentes (amostra heterogénea) para conhecer e mapear o conhecimento deste
universo. Depois, pelos mesmos quatro critérios, aplicaremos o recorte nesse montante,

produzindo assim a amostra final (amostra homogénea).

3.2.3 Amostra Heterogénea

Nos gréaficos a seguir, com os filtros, ha a visualizacdo das caracteristicas do
todo deste montante (amostra heterogénea). Entretanto, quando aplicarmos 0s mesmos
critérios, mas como recortes, estaremos separando as partes: validas (amostra
homogénea) e invalidas deste material composto pelos prémios existentes®:®.

Os filtros sdo aplicados sempre sobre 0 montante de 53 prémios (o todo), pois
visam apenas a visualizacdo de nuances dos prémios existentes. J& os recortes, quando
aplicados, sempre diminuem este saldo, pois separam 0s prémios existentes em validos
(para construcdo da amostra para aplicacdo das categorias de analise) dos invalidos para
analise. Exemplo: a aplicacdo dos quatro critérios como filtros ndo diminui o saldo total

de 53 prémios existentes, pois queremos visualizar as nuances desses prémios. Ja a

215 O material veiculado é no sentido de prémios que tenham como objetivo de premiacdo matérias
jornalisticas ou até mesmo os profissionais que produziram este material

216 Amostra heterogénea = Prémios Existentes

Amostra homogénea = Prémio validos dentro dos quatro critérios de recorte.

Os prémios existentes invalidos para compor a amostra final das categorias de andlise ndo serdo
demonstrados, em virtude de serem poucos e ndo formarem um valor que j& ndo lhes tenha atribuido,
anteriormente.
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aplicacdo dos recortes exclui partes. E, sendo assim, diminui o montante de prémios
existentes. Quando ha visualizagdo (filtros) um mesmo prémio pode ser enquadrado em
um ou mais critérios, o que gera a visualizacdo do todo por vérias lentes. Quando ha

exclusdo (recortes), o prémio é contado apenas uma vez.

3.2.3.1 Filtro 1: regulamento edi¢io 2010 ou 2011

Inicialmente, o intuito de visualizar os prémios, a partir de edi¢es no ano de
2010 e de 2011, era o de analisar mudancas nos critérios de selecdo e avaliacdo dos
regulamentos. Como a coleta inicial continha uma quantidade grande de prémios (114
nomes), sendo estes, com idades e periodicidade diferente, essa verificacdo seria uma
tarefa inviavel?’.

As edicbes dos prémios poderiam ser semestrais, anuais, bianuais ou até sem
frequéncia definida, dependendo sempre da conjuncdo de interesses entre gestores,
patrocinadores e apoiadores de cada premiacdo. Em vista desta barreira, flexibilizamos
o critério temporal inicial. O critério aditivo (2010 e 2011) acabou virando alternativo
(2010 ou 2011). No processo de apuragdo, percebeu-se que muitos prémios foram
editados somente no ano de 2010 e; outros, apenas em 2011. H4 também a situagdo na
qual eram gerados somente os editais de 2011 e ndo tinhamos como comprovar se eram
iguais aos de 2010, pois nem os gestores tinham as cOpias ou arquivos eletrénicos

218

antigos para fornecer<™, tampouco, a informacéo exata.

Segue o grafico com o primeiro filtro de visualizagdo dos 53 prémios

existentes®*®;

27 Nesse sentido, a premiacéo que mais fornecia condices de tracarmos uma real evolucdo de critérios
era 0 Prémio Esso, por ter dados sistematizados por pesquisadores (CASSOL, MAGNO, PASSOS e
CASTILHO), além de arquivo préprio no escritério de seu gestor.

218 Sem falar que, retomando uma grande limitacdo da pesquisa e também um obstaculo na apuracéo dos
dados notamos que ndo tinhamos como comprovar e nem contestar as informacgdes prestadas pelos
gestores. Ficamos reféns das informacdes dos gestores sobre haver ou ndo alteragdes nos editais. O que se
tornou um incémodo, pois nem todos os gestores tém arquivos ou nogao da mudanca de critérios.

219 Nmero inicial da amostra heterogénea que seré recortada quatro vezes no intuito de tornar a amostra
final de analise mais homogénea. Trabalhamos com o nome “amostra heterogénea” e ‘“amostra
homogénea” porque tinhamos que tratar os dados que vinham das listagens das trés fontes e que
continham muitos erros (proporcionando problemas metodol6gicos).
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Critério 1: ter Regulamento ou Edital
Edicao 2010 ou 2011

N3do possui
edital

6

Elaboracdo: Prépria N: 53prémios Fonte: Regulamentos e editais

Dos prémios existentes, 50 geravam edital. E apenas 3 ndo®%.

3.2.3.2 Filtro 2: prémios jornalisticos

Jornalisticos

B Sim MW Ndo

Elaboracdo: Propria N: 53prémios Fonte: Regulamentos e editais

Dos prémios existentes, 48 sdo jornalisticos. E apenas 5 nd0%".
O perfil dos prémios excluidos por este critério é principalmente dos relativos
aos de Comunicagdo Empresarial, como: Prémio Congresso em Foco e Prémio

Personalidade da Comunicacéo.

220 pramio SETCERGS, Abraciclo e Senai de Reportagem.

221 pramio América Latina e Desenvolvimento, RPC de criagdo no Twitter, Roquete Pinto, Congresso em
Foco, Intercom, Personalidade da Comunicag&o.
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E o Prémio América Latina e Desenvolvimento também ndo € jornalistico, pois
trabalha com instituicdes académicas, centros de pesquisa ou instituicdes culturais que
promovam o desenvolvimento econémico do pais.

Nesse escopo, ha os que premiam outras habilitacdes na Comunicacdo Social,

como o Prémio RPC de criacdo no Twitter, voltado para publicitarios.

3.2.3.3 Filtro 3: em territério nacional e midia brasileira

Como a pesquisa estd situada num contexto nacional de jornalistas que
trabalham em assessorias de imprensa ou organizacdes, na perspectiva de Midia das
Fontes, de Jornalismo Corporativo e de Jornalismo Institucional, tentamos tirar da
amostra prémios internacionais, mesmo que premiassem jornalistas brasileiros.

Esse critério leva em conta que, em outros paises os profissionais de Relacdes
Publicas é que estdo nas assessorias de imprensa. O fato de trabalharmos, inicialmente,
com 114 prémios motivou ndo entrarmos nesse mérito de quem estd (ou ndo) alocado
nas assessorias de imprensa de outros paises. Certamente, trabalhar com limites além do
Brasil se tornaria algo inviavel para uma tese de doutorado, podendo ser um tema de

projeto de pesquisa, grupo de pesquisa ou até um conveénio.

Midia Brasileira

B Sim MW Ndo

4%

Elaboragdo: Prépria N: 53prémios Fonte: Regulamentos e editais
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Dos prémios existentes, 51 tém como objetivo de premiacdo matérias e
profissionais em veiculos de comunicacéo brasileiros. E apenas dois nd0%.

O Prémio Direitos Humanos e Integracdo é portugués, sediado em Lisboa, e
premia jornalistas lus6fonos (Angola, Brasil, Cabo Verde, Guiné-Bissau, Macau,
Mocambique, Portugal, Timor-Leste, S&o Tomé e Principe). E realizado pela Comiss&o
Nacional da UNESCO (CNU) e o Gabinete para os Meios de Comunicacdo Social
(GMCS), ambos em Portugal, sendo que este foi excluido pelo carater de o gestor ter

escritério internacional.

3.2.3.4 Filtro 4: Lingua Portuguesa

Este critério foi estabelecido para reforcar a barreira em relacdo a prémios
internacionais, preservando a lingua portuguesa e desonerando o processo de apuracao
com ligages internacionais, tendo em vista processos demorados como o caso ja citado
do Prémio Docol/MMA, que demorou trés semanas para ter uma resposta definitiva da

assessoria e da empresa terceirizada sobre a existéncia (ou nao) da premiacéo.

Lingua Portuguesa

B Sim MW Ndo

0%

Elaboracdo: Prépria N: 53prémios Fonte: Regulamentos e editais

Dos 53 prémios existentes, todos trabalhavam com a lingua portuguesa.
O Prémio Internacional de Jornalismo Rei de Espanha até certifica com base
em matérias na lingua portuguesa, mas por ser financiado por um ente estrangeiro que

também premia em outras linguas, foi retirado. Sem falar que, trabalha com

222 pramio América Latina e Desenvolvimento e Direitos Humanos e Integracao.
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reconhecimento internacional e, logo, esta fora da nossa perspectiva. Este prémio é
concedido pela Agéncia EFE e pela Agéncia Espanhola de Cooperacéo Internacional
(AECID) e entregue pessoalmente pelo monarca espanhol Juan Carlos, ha 30 anos.
Fazer o recorte dando exclusividade a matérias em lingua portuguesa também
se justifica no sentido de trabalhar com o contexto do jornalismo brasileiro, no qual se
entende que os jornalistas podem estar nas organizacfes na perspectiva de Jornalismo

Institucional e Jornalismo Corporativo.

3.2.4 Amostra Homogénea

3.2.4.1 Aplicacéo dos filtros como recortes

Passada a aplicacdo dos quatro critérios demonstrados como filtros
(visualizacdo dos prémios existentes) da amostra heterogénea, partimos para o recorte
deste montante em uma amostra homogénea.

A amostra heterogénea tinha 53 prémios possiveis de serem analisados.
Aplicando os quatro critérios como recortes, excluimos 10 prémios: 3 por ndo gerarem
edital 2010 ou 2011%%; 6 por ndo serem jornalisticos?**; 2 por n&o terem premiadores®*

226 Nenhum

e premidveis em territorio nacional e midia brasileira exclusivamente
prémio foi excluido pelo critério da lingua portuguesa.

Depois desses quatro recortes, e da extensa demonstracdo do tratamento dos
dados, temos uma amostra homogénea para aplicacdo das categorias de anélise, o ponto

central da pesquisa empirica neste trabalho?’: a partir da amostra final com 43 prémios.

3.3 Categorias de analise
3.3.1 Quais setores mais premiam o Jornalismo (1°, 2° ou 3 setor)?

3.3.1.1 Realizadores

223 Op cit.

224 Op cit.

225 Op cit.

226 Op cit.

227 A partir deste momento, néo falamos mais em prémios inexistentes e existentes e questdes relativas ao
tratamento de dados. Agora, ja temos o manancial de prémios validos, epistemologicamente ,que vao
gerar os dados para a pesquisa.
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Essa categoria checa quem sdo os premiadores no tocante aos gestores dos

prémios, chamados de realizadores. Poderia ser um dado enquadrado apenas em uma

palavra da classificagdo (FERNANDES, 1994) ou como misto, associagdo de gestores,

pois muitos prémios tém patrocinadores, apoiadores, colaboradores. A palavra

realizadores se insere no campo de gestores. S6 com uma diferenca: nao leva em conta

as empresas terceirizadas que procedem a execu¢do do prémio.

Setores que mais premiam
(realizadores)

W 192 Setor M 29Setor ™ 32Setor

Elaboragdo: Prépria N: 43prémios Fonte: Regulamentos e editais

3.3.1.2 Parceiros

Setores que mais premiam
(apoiadores)

W 192 Setor M 29Setor ™ 32Setor

Elaboracdo: Prépria N: 43prémios Fonte: Regulamentos e editais

Apesar de um ou outro prémio poder ter um rol complexo de parceiros, este

dado foi até homogéneo, sem a necessidade da classificagdo mista, tendo em vista uma

convergéncia entre atores de setores diferentes.
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3.3.2 Formas de adesao

As formas de adesdo sdo distintas: por indicacdo; monitoramento; e por
candidatura. Os prémios que trabalham com indicacdo costumam ter uma rede de
associados ou um colégio de responsaveis que elencam premiaveis (trabalho,
profissional ou empresa). Essa modalidade trabalha também com votacéo frente a uma
lista de indicados a ser compartilhada entre os membros do grupo de referéncia. Os que
trabalnam com monitoramento investigam uma rotina ou noticiario na busca de um
perfil. Costumam ser os que tém os critérios de selecdo com menor transparéncia, pois
ndo sdo revelados e nem mesmo hd uma comissdao formal e publica que julga 0s
premiaveis. E de carater bem institucional. Ja a grande maioria trabalha com ades&o por
candidatura: mediante o lancamento de um regulamento normatizando o processo de
premiacdo fazem as chamadas para inscricdes e candidaturas. Estes costumam ser 0s

que tém mais transparéncia.

Monitoramento

Indicacdo Adesao 2%

7%\

Elaboracdo: Prépria N: 43prémios Fonte: Regulamentos e editais

3.3.3 Cronologia dos prémios

3.3.3.1 Em anos de atuacéo

Este grafico sinaliza a idade dos prémios e faz uma cronologia do aparecimento
dos prémios da amostra. Interessante perceber e fazer uma referéncia de cada premiagéo
e o0 inicio dos modelos de Jornalismo no Brasil: Jornalismo Informativo, Jornalismo

Institucional, Jornalismo Cientifico.
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Elaboracéo: Propria N: 43prémios Fonte: Regulamentos e editais

Nota-se que, a partir dos anos 80, surge uma premiacdo que trabalha com
Jornalismo Econdmico. E, a partir dos anos 90, do neoliberalismo e emergéncia de
ONG’s no Brasil, surgem outros atores e premiagdes mais ligadas ao modelo de

Jornalismo Publico.

3.3.3.2 Em namero de edigdes

O namero de edigdes de dado prémio poderia ser prejudicado se este tivesse
uma periodicidade bianual. O mesmo aconteceria com prémios que pudessem ter uma
periodicidade menor, semestral, aumentando este saldo. Este fendmeno foi notado no

Prémio Itau de Financas Sustentaveis, que é bianual.
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Elaboracdo: Prépria N: 43prémios Fonte: Regulamentos e editais
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3.3.4 Abrangéncia Territorial

Este indicativo demonstra apenas as regides do pais as quais propdem

premiacdes.
) Abrangéncia
Ndo expresso

7%

Nacionale

Regional
14%

Elaboracdo: Prépria N: 43prémios Fonte: Regulamentos e editais

Muitos prémios tém categorias distintas. Algumas podem ter abrangéncia

regional; outras, regional. Os que tinham essa dualidade foram agrupados no item

“nacional e regional”.

3.3.5 Tipos de Galardao

As recompensas nos prémios podem ser dinheiro, simbdlicas, em bolsas

subsidio, vales-compra e ferramentas de trabalho.
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vae Galardao
Bolsa 2%

2%

Elaboragdo: Prépria N: 43prémios Fonte: Regulamentos e editais

As bolsas subsidio aparecem na amostra em prémios voltados para estudantes
que quiserem fazer um projeto experimental de concluséo de curso (TCC) no valor de
R$ 4 mil reais. J& o vale-compras é um crédito de consumo dentre os produtos e
servicos de lojistas patrocinadores do prémio.

Lembrando que em alguns prémios como o Concurso Tim Lopes de Jornalismo
Investigativo®®, podem aparecer premiaces em espécie e também como bolsas. Este
prémio, em especifico, foi contado com a soma da bolsa subsidio de reportagem

(financiamento) mais a recompensa por mérito (galardéo).
3.3.5.1 Recompensas em dinheiro
3.3.5.1.1 Honorarios em Quantidade

Em valores brutos, sem deducdo de imposto de renda e nem de taxas bancarias,

as recompensas em dinheiro para os premiados séo relativas ao seguinte ranking:

228 O Concurso Tim Lopes de Jornalismo Investigativo ANDI) néo se confunde com o Prémio Tim Lopes
de Jornalismo Investigativo (Rede Globo).
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160 - 166

140 -
120 -
100 -
80 -
60 -
40 -
20 -

RS mil

& co@,_\\(sv

o
Elaboragdo: Prépria N: 43prémios CFonte: Regulamentos e editais

O Concurso Tim Lopes de Jornalismo Investigativo € computado duas vezes
como pagamento em dinheiro, porque premia tanto pautas para reportagens (bolsa
subsidio, com posterior prestacdo de contas de como foi gasto), quanto os profissionais

que a sugeriram (recompensa livre a ser gasta como quiser).

3.3.5.1.2 Honorérios em Porcentagem

A pergunta que emerge a partir desses valores é: qual setor paga mais em
recompensas? Com relacdo aos montantes de dinheiro, a partir do gréfico, tem-se a
impressdo de que o Segundo Setor tem recompensas mais altas, pois os valores mais
numerosos sao relativos a bancos e empresas de mercado. Mas, ao tabular os 10 maiores
valores da amostra analitica, o resultado foi outro: o Terceiro Setor € que somou um
investimento maior. Talvez, mais pulverizado e com menores recompensas, mas maior
na atuacdo, se organizarmos por setores os 10 maiores valores, conforme grafico a

sequir.
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Qual setor paga mais em dinheiro?

39 Setor
47%

Elaboragdo: Prépria N: 43prémios Fonte: Regulamentos e editais

E um dado curioso, mas ndo tira necessariamente o mérito de outros setores. Ja
que, no Brasil, o Terceiro Setor é financiado pelo Estado e, apesar de ter a chancela de
ndo-governamental, acaba sendo mantido por este poder. A propria existéncia da lei das
OSCIPS (Organizagbes Sociais de Interesse Publico) e o “pouco investimento de
mercado no dito Terceiro Setor” (MONTANO) sinaliza que “niio governamental”, no
pais, necessariamente ndo é o mesmo da realidade norte-americana.

Bem, este grafico e essa relacdo que ele faz, ndo é final. A imagem é mais para
mapear o conhecimento sobre os prémios e explorar nuances. Ndo vamos fazer a trilha
do dinheiro, nem o DNA das organizagdes buscando a génese da fonte dos recursos.
Mas sinalizamos que, no Brasil, a questdo do Terceiro Setor difere bastante das
parcerias de outros paises, no seu carater conceitual e operacional. Por ser uma ideia
neoliberal, tem sua génese relativa ao contexto norte-americano, onde o Segundo Setor

(mercado) ¢ realmente forte e sustenta essas organizagdes, ditas “na0-governamentais”.

3.3.5.2 Recompensa Simbolica

A prética recente de premiacdo tem ofertado: bolsas de estudo (e ndo as
subsidio tratadas anteriormente), vales, ferramentas de trabalho (ipad, laptop, banco de
pautas, banco de fontes, newsletter, clipping), workshops, visitas guiadas, participagdo
em congressos, veiculacdo em midia corporativa e honrarias (troféu, medalha, insignia,
distintivo, diploma, certificado). Nominamos todo esse rol de recompensas como

galardéo simbdlico.
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Na categoria anterior, trabalnamos com a questdo do galarddao em dinheiro no
sentido da recompensa mais alta, além de quem investe ou gasta mais nesse sentido.
Agora, a questdo da recompensa em dinheiro aparece novamente, ndo num sentido de
custo para o premiador, mas de beneficio para o premiado. O que quer dizer isso?
Novamente, 0 Concurso Tim Lopes de Jornalismo Investigativo tem uma ambiguidade,
porque ele injeta dinheiro como financiamento de reportagens (bolsa subsidio) e como
recompensa a ser gasta livremente (honoréario). Os prémios que distribuem galarddes

simbolicos costumam ter um viés de educacdo e formacao.

3.3.5.2.1 Tipos de Honrarias

Simbolicos
W Bolsa mVale
B Ferramentas de trabalho M Cursos

B Veiculagdo em midia corporativa ®m Troféu ou certificado

6%
Elaboragdo: Prépria N: 43prémios Fonte: Regulamentos e editais

N&o h& como valorar os prémios simbolicos para fazer um ranking de quem
gasta mais nesse tipo de galarddo. No entanto, alguns casos podem ser mencionados,
como o Prémio CBN de Jornalismo Universitario que premia com visita
supervisionada, troféu, veiculacdo do material do estudante na programacdo da CBN,
certificado de participacdo no concurso, ipad como ferramenta de trabalho, curso de
extensdo em radiojornalismo, passagens, hospedagem, locomocéo e alimentagéo para o
universitario e seu professor responsavel comparecerem a ceriménia de entrega na sede
da instituicéo.

Um bom exemplo é o prémio Ital de Finangas Sustentaveis que é ranqueado
como um dos que mais investe em dinheiro. Também oferta aos premiados: workshops

e participacdo em eventos de sustentabilidade (como o Rio+20 e a Conferéncia
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Nacional do Instituto Ethos), visita ao complexo do alemé&o e as dependéncia da UFRJ,
divulgacdo da matéria premiada no site do Instituto Ethos, Ipad 2 como ferramenta de
trabalho, passagens, hospedagem, locomocéo e alimentacao.

O Concurso Tim Lopes Jornalismo Investigativo oferece uma bolsa subsidio
para a producdo de um TCC de até 10.500 reais. O Prémio Jovem Fernando Pacheco
Jord&o, da Fundacéo Vladimir Herzog, também oferece verba para TCC de estudantes

(valor ndo exposto no edital).

3.3.5.2.2 Honrarias em Porcentagem

Qual setor apoia mais com

. . 12 Set
financiamentos? o

6%

29 Setor
12%

392 Setor
32%

Elaboracdo: Prépria N: 43prémios Fonte: Regulamentos e editais

Novamente, recai sobre este grafico o limite dele e o intuito apenas de gerar
conhecimento sobre a amostra, além dos limites do conceito de Terceiro Setor e sua

aplicacdo pouco ortodoxa no Brasil.

3.3.6 Menc¢ao Honrosa

A mencdo honrosa € um tipo de mérito praticamente ndo expresso nos
regulamentos, mas que aparece frequentemente na publicacdo dos resultados de cada
edicdo dos prémios. No processo de apuragdo da pesquisa, houve a discussao se esta
pratica poderia (ou ndo) ser entendida como um galardao, pois também anexa uma
pratica exemplar ao rol de vencedores (quase la!). Como ela ndo faz parte das
cerimonias de entrega, ndo foi incluida como galardao simbolico. A mencdo honrosa

ndo € um critério e nem uma categoria, pois ndo ha concorréncia para ela. Mas é muito
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utilizada como medida administrativa.

Meng¢ao Honrosa

B Sim W N3o Expresso N3o verificavel

2%

Elaboragdo: Prépria N: 43prémios Fonte: Regulamentos e editais

A mencdo honrosa pode ser também solucdo para desempate, caso 0s critérios
ndo sejam muito claros e o premiador queira dar publicidade a praticas exemplares que
ndo sejam formalmente as vencedoras, mas que podem ser ranqueadas®?’. E comum o
premiador se eximir de um empate numa categoria, fazendo o uso de critérios para
produzir apenas um colocado para cada posicdo. Isso se deve muito a dificuldade de
distribuir prémios em dinheiro para inscritos, tanto individuais como em grupo. Além
do que, ha recolhimento de impostos e tarifacdo bancaria sobre os valores entregues. Os
premiadores constantemente repassam a divisdo de valores a um lider do grupo,
nomeado como tal na inscricdo®*.

O nao-verificavel diz respeito ao Prémio Jornalista Amigo da Crianca, Unico
prémio com adesdo por monitoramento da amostra. Logo, ndo ha concorréncia, empate,
ranqueamento. Para um dos gestores do prémio, Rilton Pimentel, perguntado pelo
pesquisador se o prémio Jacas poderia ser entendido como um sistema quase que
exclusivo de mencdes honrosas, 0 assessor respondeu: “nesse sistema, tem um pouco

dessa coisa de menc¢éo honrosa que vocé falou ... ndo que seja assim exatamente e feito

229 «“Mengio honrosa é uma valvula de escape das comissdes. Elas ficam &s vezes numa "saia justa” para
atribuir o prémio para A, B ou C. Preferimos que os trabalhos sejam discutidos e as decisGes sejam
tomadas por consenso. Nos Ultimos 20 anos, temos evitado essa pratica. Fizemos inserir no regulamento
atual a proibicéo de concessdo de qualquer outra distingdo a ndo ser aquelas expressamente estabelecidas
no regulamento”, Ruy Portilho em entrevista a Castilho (2010, p. 314).

230 Informaco apurada ao telefone com assessor do Prémio FEAC.
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pra isso, mas realmente ndo existe limite de vencedores no Jacas”**.

3.3.7 Periodicidade

O Unico prémio bianual da amostra de analise € o Prémio Ital de Financas

Sustentaveis.

o . e Bianual
Periodicidade >0
Elaboragdo: Prépria N: 43prémios Fonte: Regulamentos e editais

A questdo do ndo expresso aqui surge vinculada a capitalizagdo de recursos,
principalmente nos prémios oriundos do Terceiro Setor. Muitos prémios colocam o
nimero de edicdes e a data de origem da premiacdo, mas ndo informam de maneira

expressa a periodicidade.

3.3.8 Taxa de Inscricgéo

A cobranca de taxa de inscricdo ndo costuma aparecer em premiacdes que
fazem monitoramento, somente nas de adesdo por candidatura e por indicagao.

Sobre 0 ndo expresso, ha a suspeita de que ndo haja taxa de inscri¢cdo, mas ndo
se materializa formalmente no texto. Este indice de ndo expresso se mostrou uma saida
metodoldgica para demandas como essa: entrar em contato com 43 prémios para

levantar informagBes como essas. Desta forma, como a analise é sobre os regualmentos,

21 Entrevista em abril de 2009, geréncia do Prémio Jornalista Amigo da Crianca, nas dependéncias da
Agéncia Nacional dos Direitos da Infancia (ANDI), com anuéncia do chefe de se¢do, na época, Carlos
Ely.
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como objetos de estudo, essa decisdo de ndo ir atras deste dado de modo informal foi
instuido como medida metodoldgica frente a este problema de apuracdo. E poupou
muito esforco com relacdo a informacgBes ndo expressas e que teriamos que obter de
modo informal, por telefone, sem registro, como € o caso da entrevista citada no grafico

menc¢édo honrosa.

Taxa de Inscrigao

B Sim W N3o expresso N3o

2%

Elaboracdo: Prépria N: 43prémios Fonte: Regulamentos e editais

O prémio que tem as taxas mais altas € o da Aberje. A taxa de inscri¢do para
associados da Aberje vai de R$ 460,00 a R$ 2.540,00. Ja a dos néo associados, vai de
690,00 a R$ 3.820,00. Esses valores sdo para cada case inscrito pelas empresas. Quem
inscreve apenas um case, paga o valor maior. Os valores vdo diminuindo & medida que
aumenta o ndmero de inscricdo de trabalhos indo a margem de 10 cases, com
discriminagdo de valor no regulamento. Podem ser inscritos além desta margem, com

taxa fixa relativa ao do décimo case.
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3.3.9 Registro Legal

O gréfico indica regulamentos ou editais com registro legal: em cartério ou

publicados em Diario Oficial. No gréafico, apenas 19% da amostra tem esse perfil.

Registro Cartoral ou Publicacao em
Diario Oficial

Elaboragdo: Prépria N: 43prémios Fonte: Regulamentos e editais

3.3.9.1.1 Registro em Cartorio ou Diario Oficial

Os prémios do grafico anterior, 19%, que tinham registro, agora

sao

demonstrados em relacdo a espécie de registro: em cartério ou publicados em Diério

Oficial.

Cartoral x Diario Oficial

B Registroem Cartéorio M Diario Oficial

Elaboracdo: Prépria N: 43prémios Fonte: Regulamentos e editais
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3.3.10 Terceirizado

Este indice tinha o intuito de checar se a transferéncia de execucdo e gestdo do
prémio a empresas terceirizadas era formalizada em regulamento, como era perceptivel
no processo de apuracdo. Nao funcionou conforme a expectativa. O interesse desse
indicativo era mostrar o numero de atendimentos feitos por empresas terceirizadas a
partir de dados expressos dos regulamentos, o que ndo aconteceu. Apesar de existir a
categoria e a vontade checar este dado, ele se mostrou pouco produtivo para

compreensdo deste vetor. A grande maioria dos regulamentos sequer toca no assunto.

Terceirizado sm

(1]

Elaboracdo: Prépria N: 43prémios Fonte: Regulamentos e editais

Nos editais ndo aparece, mas no olhar do pesquisador, em relacdo ao processo
de apuracdo, este percentual seria pelo menos de mais da metade. E deve estar contido
nessa dimensdo de ndo expresso quase que absoluta: 95% da amostra. Entretanto, o jogo
de responsabilidades, distribuicdo de poderes e atributos de cada pessoa nos
atendimentos em relacdo a busca de informacGes foram o grande obstaculo da pesquisa,

tema j trabalhado anteriormente®®?.

232 Contactar os gestores dos prémios era um trabalho tdo dificultoso que gerou uma lista de 43 gestores e
seus escritorios com informagdes adjacentes de empresas terceirizadas que tivessem administrado 0s
prémios.

160



3.3.11 Jdri

3.3.11.1 Quanto a soberania

Em virtude de problemas administrativos e na processo de selecdo, na rotina
dos prémios, foi criado um indicativo sobre a soberania do juri. Trata de questdes como:

desempate, desclassificacdo e autoridade.

Soberania do Juri

Relativa
7%

Elaboragdo: Prépria N: 43prémios Fonte: Regulamentos e editais

Os 7% de soberania relativa diz respeito a prémios em que ndo ha instancia
recursal para os candidatos, mas os prémios séo auditados e podem ser questionados em
seus processos pelo auditor externo. Ressalta-se que o auditor ndo recebe reclamacoes
dos candidatos. Ele age acompanhando a lisura dos processos a partir de seu olhar. O
Prémio Aberje foi muito sensivel a esta questdo e instituiu inclusive um ombudsman. E
também organiza uma audiéncia publica para apresentacdo oral dos trabalhos inscritos
(como uma defesa).

Em 74% dos regulamentos, o juri € soberano para decidir e aplicar qualquer
tipo de sang¢do no &mbito do prémio e de seus processos. Em outros regulamentos, ndo é
expresso este poder do jari (19%).

A soberania do jari € uma categoria que se relaciona a de instancias recursais, a
ser tratada mais a frente.
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3.3.11.2 Quanto a composicao

Nem sempre o juri € composto com membros de notorio saber na area. Muitos
premiadores utilizam-se apenas dos integrantes de suas assessorias de comunicacéo,
aliadas a diretoria da organizacdo (26%), avaliado pelo indice chamado Institucional
(sem jornalistas)®*®. Entretanto, existem comissdes que recebem a participacdo de
sindicatos patronais, profissionais e de jornalistas de destaque no mercado (51%)%**, o
que é a maioria. Também é perceptivel certa tendéncia de se convocar académicos para
compor essas bancas.

Algumas comissdes de juri sdo feitas apenas com a participacdo de
patrocinadores, apoiadores e colaboradores. E h& as que convocam representantes da
sociedade que sequer tém conhecimento de praticas e técnicas do jornalismo (politicos,
cantores, empresarios famosos), gerando uma confusdo entre convidados proeminentes
nas cerimodnias de entrega e nas composi¢des de juri. Alguns omitem a forma com a
qual é feita a composicdo do juri. Para efeito da pesquisa e, como problema na
apuracdo, por ndo ter informacéo clara sobre o assunto nao sabiamos, por exemplo, se 0
processo de avaliacdo do jari é feito com reunides ou com a distribuicdo de fardos em

que cada membro elege um vencedor.

Composicao do Juri

Mista (com
votagdo dos
participantes)
2%
Mista (com
Jornalistas
Académicos)
7%

Institucional
(sem
jornalistas)
26%

Elaboracdo: Prépria N: 43prémios Fonte: Regulamentos e editais

3 | eia-se: jornalistas externos & instituico.
234 Os jornalistas profissionais aqui entendidos como representantes patronais ou profissionais. N&o temos
como verificar se existem jornalistas nas assessorias dos gestores.
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A curiosidade aqui fica por conta do Premio Esso, na categoria de fotografia,
em Fotojornalismo, e ndo fotografia artistica, na qual o jari elenca um rol de premiaveis
e 0s concorrentes votam pela internet na escolha de um vencedor. E o Prémio Aberje
tem audiéncia publica para apresentacdo oral dos trabalhos (como uma defesa), que €

um momento no qual os concorrentes podem acompanhar os juris.

3.3.12 Controle
3.3.12.1 Auditoria

Poucos prémios tém mecanismos de controle externo, no sentido formal de
auditoria. A pratica maior € a de avaliacdo par a par: juri composto por jornalistas de
notério saber ou carreira proeminente, além de apoio de entidades da area de
Jornalismo, como: associacdes e sindicatos patronais ou profissionais. O que é até
curioso, pois se o jornalista é o cdo de guarda da democracia, porque baixa a guarda na
hora de fiscalizar a propria profissdo? E uma provocagéo ao leitor.

Auditoria sim
2%

Elaboracdo: Prépria N: 43prémios Fonte: Regulamentos e editais

Praticamente nenhum edital expressa a questdo das auditorias. Ndo podemos
dizer que 0 ndo expresso seja a ndo existéncia delas, mas suspeita-se.
Em todo caso, versando sobre o que é expresso, a auditoria é mais utilizada

quando hé& votagdo do publico leigo ou quando um grupo de associados a uma rede tem
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direito a voto. E perceptivel que, quando a banca é soberana e munida do poder para

. 235
“resolver sobre casos omissos”

, Costuma-se ndo ter auditoria.

Isso ndo é uma regra, mas uma percepc¢ao que emerge do processo de apuracdo
da pesquisa. Até porque, as instancias recursais em alguns prémios podem ser
entendidas como mecanismos de controle. Como controle interno cita-se novamente o
ombudsman no Prémio Aberje?*®, além do mecanismo de controle externo com as
audiéncias publicas para apresentacdo oral dos trabalhos inscritos frente banca

julgadora. Nestas se¢des, todos os concorrentes pode acompanhar o processo®®’.
3.3.13 Instancia Recursal
A instancia recursal, quando presente, ndo relativiza a soberania do juri, mas

traz idoneidade ao processo de selecdo e apuracgdo, pois institui o contraditorio: o direito

de ter um contra-argumento em relacdo a sentencas.

Instancia Recursal

Ndo expresso
37%

Elaboracdo: Prépria N: 43prémios Fonte: Regulamentos e editais

E importante enfatizar que quando auditados, as auditorias ndo sdo instancias
recursais ou uma espécie de corregedoria e ministério publico no ambito do prémio,
com poder de sanc¢éo e impugnacdo de sentencas, até porque costumam ser empresas de

auditorias contratadas pela premiagdo no sentido de agregar um status de lisura. As

2% Chavao dos regulamentos.

2% Ombudsman como controle interno no sentido de critica e ndo de sangéo, impugnagao.

7 N#o tivemos contato com a possibilidade de essas audiéncias publicas serem transmitidas via internet,
0 que cria também a questao de se poder registrar o processo de selecdo e avaliagao.
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auditorias trabalham como um olhar sobre os procedimentos de apuracdo e geram

relatérios para o premiador?®®,

3.3.14 Quanto a jornalistas

3.3.14.1 Profissionais ou Estudantes

Recentemente, o numero de prémios com a categoria ‘“estudantil” tem
aumentado vertiginosamente, dando espaco inclusive para premiacdes exclusivas para
eles, emancipando essa figura como subsidiaria (até entdo, somente tratados como

categoria e ndo como prémio especifico).

Tipo de Jornalista
N3o expresso
7%
Estudante B
5%
Elaboracdo: Propria N: 43prémios Fonte: Regulamentos e editais

Ressalta-se que os prémios que tém a participagdo de estudantes costumam
frisar que os alunos devem estar matriculados em instituicdes reconhecidas pelo MEC e

precisam do acompanhamento e anuéncia de um professor responséavel®.

238 N#o tivemos contato com estes documentos. Mas suspeitamos que possam também ser uma estratégia
interna de checar se a gestdo do prémio ndo tem problemas de apuracdo, no caso de terceirizado.
Entretanto, este dado ndo teve como ser checado e fica como provocacéo.

%9 Sobre a formagéo do professor, como jornalista profissional, esta informacéo ndo foi expressa em
regulamento como item necessario para a inscri¢ao de grupos de alunos e seus responsaveis.
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3.3.14.2 Tipo de Sindicato

Este gréfico desenvolve o jornalista em associa¢fes ou sindicatos que prestam
apoio as premiacOes, principalmente na questao de ter jornalistas na composicéo do juri

para o julgamento par a par dos trabalhos.

Tipo de Sindicato

Patronal
5%

Ambos
5%

Elaboragdo: Prépria N: 43prémios Fonte: Regulamentos e editais

Os profissionais de notorio saber, oriundos tanto de sindicatos, associagoes,
quanto da academia, tém tido muito espago nas comissdes de juri**°.

E frequente a participacdo de sindicatos, principalmente, os profissionais,
participando das premiagdes. Sem falar em prémios prdprios dos sindicatos, ndo como
apoiadores, mas como realizadores. E o caso do COJIRA: Prémio Abdias Nascimento,
de igualdade racial. De forma geral, quando os prémios tém apoio dos sindicatos, como
nas federacGes de comércio locais, se voltam muito para a valorizacdo da cobertura do
estado e do trabalho dos jornalistas. Esses premiadores costumam incentivar essa
producéo regional como forma de criar um noticiario de praticas exemplares ou de éxito
no que possam ser aproveitadas em outros niveis: retransmitidos ou veiculados em rede
nacional, nas grandes corporacGes midiaticas.

A alternancia de papéis e insercdao no universo dos prémios é vasta: o Sindicato
dos Jornalistas do ACRE, por exemplo, apoia uma campanha com o0 DETRAN/AC de

conscientizacdo (Primeiro Setor), tem outra premiacdo com a rede varejista estadual

20 Nota-se uma tendéncia dos préprios sindicatos se posicionarem como premiadores e editarem seus
prémios, caso do COJIRA-RJ.
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(espécie de Fecomércio: federacdo dos comerciantes) (Segundo Setor) e ainda apoia "n"
outros prémios como membro de juris (Terceiro Setor). Esse sindicato acreano edita o
Prémio José Chalub (1), mas também tem um prémio universitério especifico (2), um
de apoio a industria (sistema FIEAC SESI SENAI e IEL) (3) e um prémio em relagéo
ao DETRAN/AC (4) como defensor dos interesses da sociedade. Note, apenas no
exemplo acreano, que um sindicato pode ter o seu préprio prémio (1), ser parceiro de
outros (2) e apenas parte integrante nas comissoes de outros (3). Em relagdo ao mercado
local, os prémios promovidos por bancos costumam incentivar muito

0 desenvolvimento econdmico regional (Prémio BNB).

3.3.14.3 Avaliacdo Tematica

3.3.14.3.1 Temas Humanisticos

Fizemos a diferenciacdo de temas denominando como humanisticos alguns
mais amplos, em vista da especificidade dos 8 Objetivos do Milénio, oriundos de
organismos internacionais, frequentemente financiadores e apoiadores de muitos
prémios.

Aqui, tratamos as pautas como “humanisticas”**

, podendo estas serem
desenvolvidas como tema especifico de dada edi¢cdo do prémio ou de uma categoria

apenas.

Bem Estar Eletricidade e
Oito Social Temas Seguranga de
Objetivos d0500 Energia Elaboragio: Prépria
Milénio 2% N: 43prémios
% Cidadania Fonte: Regulamentos e editais
2% 10%
Recursos
Hidricos

lgualdade RAchI
2% Cadigo de

Defesa do

Consumidor

15%
Combate ao

Portadores de
Necessidades

Especiais ;
20% Infancia e Crime
Adolescéncia Idosos Organizado
15% 2% 5% 5%

%1 No sentido de conotar a dimensdo de valores humanos, sociais, politicos neles. E n&o valores
estritamente técnicos, nas categorias classicas do Jornalismo Informativo e Jornalismo Investigativo.
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Neste grafico, aparece o mesmo problema de termos especificos e a
necessidade de enquadramento com termos mais amplos. Agrupamos em uma Unica
categoria (Ambiental), como termo guarda-chuva, todas as expressdes dos regulamentos
de mesmo campo lexical, tais como: “Informagao Cientifica, Tecnologica e Ambiental”
(1), “Meio Ambiente” (2), “Conscientizacdo ambiental” (3), “Meio Ambiente” (4),
“Sustentabilidade” (5), “Desenvolvimento sustentavel” (6).

Essa decisdo metodoldgica de agrupar os temas com termos guarda-chuva se
justifica pelo uso de apenas um termo agregador e ndo de 6 termos, expressos nos

regulamentos, como exposto no caso do paragrafo anterior.

3.3.14.3.2 Objetivos do Milénio

Ao percebermos muitos temas oriundos do Terceiro Setor com parcerias e
financiamento relativo a organismos internacionais**?, nasceu o intuito de checar
tematicamente cada prémio em relacdo a metas do milénio.

Depois dos prémios que se voltavam para a promocdo dos modelos de
Jornalismo Investigativo, Jornalismo Institucional, Jornalismo Econdmico e Jornalismo
Cientifico, a partir dos anos 90, surgiram 0s que se voltavam para o Jornalismo Publico.
Muitos destes sdo estratégias gestadas por ONG’s. E dessas, varias sd0 promotoras de
ideias relativas ao Programa das Nacdes Unidas para o Desenvolvimento (PNUD) e
Organizagdes Internacionais, tais como ONU, Unicef e Unesco. Alguns Objetivos do
Milénio (OMD) séo:

e Erradicar a pobreza extrema e a fome (Objetivo 1);

e Atingir o ensino basico universal (Objetivo 2);

e Promover a igualdade entre sexos e a autonomia das mulheres (Objetivo 3);
e Reduzir a mortalidade infantil (Objetivo 4);

e Melhorar a saude materna (Objetivo 5);

e Combater o HIV/AIDS, a malaria e outras doencas (Objetivo 6);

e Garantir a sustentabilidade ambiental (Objetivo 7); e

222 ONU, Unesco, Unicef.
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e Estabelecer parceria mundial para o desenvolvimento econémico-social
(Objetivo 8)**%,

Logicamente, nos regulamentos eles ndo aparecem nominados exatamente
desta forma. O objetivo 7, Garantir a sustentabilidade ambiental, aparecia com nomes
genéricos como: “responsabilidade ambiental”, “fauna e flora”, “meio ambiente”,
“ecossistema” e até como “ecologia”, um termo que conceitualmente ¢ distinto de
ambientalismo. Entretanto, traduzimos os 8 Objetivos do Milénio para o escopo da
pesquisa da seguinte forma:

e Desenvolvimento nacional (Objetivo 1: Erradicar a pobreza extrema e a

fome);

e Educacdo (Objetivo 2: Atingir o ensino basico universal);

e Género (Objetivo 3: Promover a igualdade entre sexos e a autonomia das

mulheres);

e Saude Infanto-Juvenil (Objetivo 4: Reduzir a mortalidade infantil);

e Salde materna (Objetivo 5: Melhorar a satde materna);

e Saulde coletiva (Objetivo 6: Combater o HIV/AIDS, a malaria e outras

doencas);

e Sustentabilidade (Objetivo 7: Garantir a sustentabilidade ambiental); e

e Desenvolvimento internacional (Objetivo 8: Estabelecer parceria mundial

para o desenvolvimento econdmico-social)**.

Sabemos que o termo “Salde Infanto-Juvenil” é muito mais amplo do que

Reduzir a mortalidade infantil, mas ndo buscamos a correspondéncia total e conceitual

dos termos dos regulamentos com editais do PNUD. Nao se trata de uma checagem dos
temas do PNUD em si. O intuito, aqui, € o de vislumbrar tematicamente a
correspondéncia dos prémios com temas de cooperacdo internacional. Ainda mais
relativo aos 8 Objetivos do Milénio, ndo em funcdo de cada objetivo em si,
conceitualmente, mas em busca de alguma relacdo de interesse dos inUmeros
financiamentos e apoios de ONU, Unesco e Unicef aos prémios, o que € uma préatica

frequente, quase uma tonica nas premiacdes oriundas do Terceiro Setor?*.

3 (Op cit)

244 (Op cit)

2% principalmente aqueles que visam mudar o aparelho infraconstitucional dos paises signatarios da ONU
com legislacOes propostas por agéncias internacionais. Os prémios mais voltados para politicas pablicas a
partir de estratégias de agendamento midiatico, como CFEMEA e ANDI, sdo uma tonica. Lembrando que
0 nenhum prémio do CFEMEA faz parte da amostra, porém dois da ANDI estdo contidos nela.
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8 Metas do Milénio
N3o expresso
9%0utras
2%
Além das 5 ?
8%
Elaboracdo: Prépria N: 43prémios Fonte: Regulamentos e editais

A promogéo destas metas e valores, que ora coincidem, ora ndo, com valores
deontoldgicos do Jornalismo, aparece no Codigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros
relativo a direitos civis, da seguinte forma: promocdo das garantias individuais e
coletivas, em especial as das criancas, dos adolescentes, das mulheres, dos idosos, dos
negros e das minorias>*.

3.3.15 Tipo de Midia
O gréfico desenvolve a distribuicdo quantitativa do numero de prémios que
versam sobre cada tipo de veiculo ou midia, tomando como preceito o Jornalismo

Impresso, Radiojornalismo, Telejornalismo, Fotojornalismo e Webjornalismo?*’.

3.3.15.1 Em quantidade

246 FENAJ, Codigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros, Art. 6°. 2007.

247 Ressalta-se que o limite é de 43 premiacBes em cada tarja do grafico, exatamente o niimero de prémios
na amostra. Por motivos de configuragdo do proprio excel ao gerar este tipo de tabela, com a classificagéo
em dezenas, fica parecendo que o limite é 40.
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Tipo de midia (Quantidade)

40

35

30 -

25

20 T . ~ .
E Numero de prémios

15 -

10 -

5 |

0 - T T T T Elaboragdo: Prépria

Impresso  Radio v Foto Net N: 43prémios

Fonte: Regulamentos e editais

A mesma informacdo numérica, dada acima, representamos agora de forma

distributiva de partes em rela¢do a um todo.

3.3.15.1 Em porcentagem

Tipo de Midia (Porcentagem)

B Impresso M Radio BTV MEFoto M Net

Elaboragdo: Prépria N: 43prémios Fonte: Regulamentos e editais

3.3.16 Modalidade Jornalistica

Tratados neste grafico como modalidades (alternativa a um padrdo) e ndo como
modelos (padrdo dominante), tém-se as modalidades mais tratadas em regulamentos:
Jornalismo Informativo, Jornalismo Organizacional, Jornalismo Econ6mico,

Jornalismo Cientifico e Jornalismo Publico.
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Modalidade de Jornalismo (Quantidade)

40
35 -
30
25 -
20
15 A
10 -

Elaboracdo: Prépria N: 43prémios Fonte: Regulamentos e editais

O enquadramento dessas modalidades se d& também por termos guarda-chuva,
pois nenhum edital nomina da mesma forma cada tipo temético de informacdo. Sem
falar que essas modalidades séo referenciadas em diversos autores. Novamente, como
em outros graficos com termos guarda-chuva: o intuito € o de mapear tematicamente e

néo de esgotar conceitualmente cada termo.
3.3.17 Direito Autoral e Patrimonial
O grafico demonstra regulamentos que tivessem de modo expresso algum tipo

de consideracdo sobre direito autoral e patrimonial, para incorporacdo de matérias

inscritas e até uso posterior delas em material de divulgacéo ou para fins educativos.
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Direito Autoral e Patrimonial

B Sim M N3o expresso

Elaboragdo: Prépria N: 43prémios Fonte: Regulamentos e editais

Nessas insercdes sobre direito autoral e patrimonial € comum o0s prémios se
resguardarem de possiveis litigios quanto ao uso das pegas inscritas. As premiacdes
utilizam os formularios de inscricdo e as assinaturas dos candidatos também como
documento que prova a anuéncia formal dos candidatos com a divulgacdo dos trabalhos
pos-premiacao em cursos, folderes, material profissional, dentre outros.

Nessa mensura, computamos como expressos inclusive se apenas uma espécie
de direito fosse mencionada. Ndo houve a distingdo entre quem fala em direito autoral e
guem fala em direito patronal, até porque cai, novamente, na questdo de captacdo,
classificacdo e tabulacdo dos dados a partir de palavras-chave no universo de 43

regulamentos que se expressam de maneira diferente sobre um mesmo termo.

3.3.18 Apropriacdo de material para fins educativos

Alguns premiadores se apropriam dos trabalhos inscritos e os utilizam
posteriormente em atividades com fins educativos.

H& regulamentos que trazem consideracdes sobre o objetivo do prémio de
aumentar o noticiario sobre dado tema, mas também de produzir conhecimento. Um
caso interessante é o da ANDI, que tem uma editora propria, e faz uso de muito desse
material.

Apesar dessa ressalva sobre apropriacéo dos trabalhos inscritos, no processo de
apuracdo € perceptivel que pouquissimos prémios disponibilizam as matérias

vencedoras em dada categoria para consulta na internet.
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Apropriac¢ao pra fins didaticos

B Sim M N3o Expresso

Elaboracdo: Prépria N: 43prémios Fonte: Regulamentos e editais

E corrente o protocolo de lancamento de edital e & divulgacdo de resultados.
Entretanto, a divulgacdo dos trabalhos vencedores ou de mencdo honrosa nao é muito

comum?®,

3.3.19 Responsabilidade Legal (crimes de honra, plagio)

O grafico trata de regulamentos que formalmente coibem a inscrigdo de

by

matérias que pudessem ser suspeitas quanto a idoneidade e responsabilidade

profissional do jornalista, no tocante a crimes de honra e de direito autoral.

Responsabilidade Legal

B Sim M N3o expresso

Elaboracdo: Prépria N: 43prémios Fonte: Regulamentos e editais

2%8 Outra questdo é a do arquivamento sistematizado das matérias vencedoras, ja tratado anteriormente.
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Ressalta-se que, a questdo do pseudénimo, que assegura a investigacédo, nao se

confunde com questdes de direito autoral ou plagio.

3.4 Relatorio de Pesquisa

3.4.1 O que o objeto fala em 30 categorias?

A coleta de dados a partir das trés listagens de ANJ, FENAJ e Goncalves
(2010), desenvolvida em Origem do Dado, foi um dos principais motivos de
considerarmos os prémios em Jornalismo rotinas e estratégias frageis dentro do campo,
talvez porque, tinhamos trabalhado por dois anos com premiagdes da Agéncia de
Noticias dos Direitos da Infancia (ANDI) e ela departamentalizar os prémios em
equipes exclusivas para essa estratégia. Talvez, iniciar a tese de doutorado, vindo dessa
experiéncia recente de mestrado, possa ter sido um fator para criar uma expectativa
quanto a geracdo de dados. Apesar de listados, compartilhados e comentados, muitos
dos prémios sequer existem. As listagens foram consultadas em 2009. Em 2013, ainda
existem prémios listados nessas trés fontes. Sendo que, algumas premiacgdes,
efetivamente, ndo existem.

Quanto a Ocorréncia de fendmenos inesperados, a principal dificuldade foi o
atendimento das assessorias de imprensa, além dos prémios que ndo existiam. A
internet é poluida com resultados de certames. Como a varredura de dados pela internet
¢ circunstanciada, ou seja, em dado horario pode gerar “x” resultados; em outro horario,
“y” resultados, tivemos muito problema em hierarquizar, no comego da pesquisa, 0 que
eram sO pistas de prémios ja extintos ha mais de 5 anos e até 7 anos, dos que fossem
realmente atuais e em atividade.

Dos 114 prémios listados pelas fontes (ANJ, FENAJ, GONCALVES): 61 sdo
inexistentes (um indice de 54% da amostra inicial). Nesse residual dos que nédo existem,
apenas 10% foi formalizado pelos gestores. Os outros foram dedutivamente excluidos
por ndo preencher a configuragdo minima sequer de contato, que dira de analise. Logo,
dos 61 prémios: 6 foram formalizados, 33 sdo ndo-formalizados pelos gestores (2), 7
prémios tinham rastros na internet (mas ndo tinham configuragdes minimas de contato)

(3) e 15 ndo tinham qualquer pista (4).

249 61 inexistentes = 6 formalizados + 33 ndo-formalizados + 7 com rastros e sem contato + 15 sem
qualquer pista.
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Os 53 prémios existentes consistem na amostra heterogénea. Desses, 3 ndo
geravam edital (1), 5 ndo eram jornalisticos (2), 2 ndo eram em territorio nacional ou
midia brasileira (3) e nenhum foi tido como invalido por ndo ser em lingua portuguesa
(4)250_

Quanto as Quais setores mais premiam o Jornalismo (gestores)? (Categoria
1), a amostra aponta os indices: 11% para Primeiro Setor, 35% para Segundo Setor e
54% para Terceiro Setor, sendo que os Setores que mais premiam (realizadores)
(Categoria 2) corresponde ao mesmo percentual. Num primeiro momento, parece que a
amostra infere que os prémios realmente sejam dominantes no Terceiro Setor, na
perspectiva de Jornalismo Institucional, de assessorias, agéncias de noticias
especializadas etc. E pode ser utilizado como um dado que tira do senso comum a
questdo que os prémios em Jornalismo Informativo é que sejam dominantes, como é
tradicdo do pensar ndo checado. Entretanto, nem tudo é uma leitura simples e fechada
com as hipéteses. Por exemplo, esses dados dessa categoria de analise causaram
estranheza: porque se esperava que 0s indices mudassem ao menos um pouco, tendo em
vista que o indicativo gestores é mais homogéneo que o de realizadores (entendido
como patrocinadores, financiadores, colaboradores, apoiadores e parceiros dos
prémios). A pergunta que emerge a partir disso, a0 menos como aspecto de apuragao
dos dados é: sera que a amostra final da pesquisa é de prémios consolidados e de grupos
mais homogéneos do universo das premiacGes? Ha realmente a possibilidade de os
prémios que eram de composicdo mais heterogénea fossem exatamente (em maioria, a
vista grossa, sem tabulacdo) os inexistentes e invalidos para a amostra final. Ndo é
algo que se cheque por hora, ou estamos afirmando, mas &€ uma leitura e um
questionamento que emerge dessa mensura.

As associacOes entre realizadores, gestores, patrocinadores, financiadores,
apoiadores, colaboradores, parceiros entre os prémios ¢ bem complexa. O Prémio
FEAC®' conta com um grupo de 13 organizacdes: Fundacdo FEAC (1), Associagdo
Nacional de Jornais (ANJ) (2), Universidade Estadual de Campinas (UNICAMP) (3),
Pontificia Universidade Cato6lica de Campinas (PUC-Campinas) (4), Universidade
Paulista (UNIP) (5), Shopping Iguatemi Campinas (6), Unimed Campinas (7),
Brookfield Incorporacgdes (8), Grupo DPaschoal (9), Sorridents (10), Faculdades de

20 53 prémios existentes e da amostra heterogénea = 3 sem edital + 5 ndo jornalisticos + 2
estrangeiros + 43 validos como amostra homogénea ou amostra final de analise.
1 Federagéo das Entidades Assistenciais de Campinas - Fundag&o Odila e Lafayette Alvaro (FEAC)
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Campinas (FACAMP) (11), Associacdo Campineira de Imprensa (ACI) (12) e
Sindicato dos Jornalistas Profissionais do Estado de S&o Paulo (Regional Campinas)
(13)

Quando a Formas de adesdo (Categoria 3) por indicacdo (7%);
monitoramento (2%); e candidatura (91%) este indicativo confirmou que os prémios
trabalham em sua maioria com a sequéncia de eventos®**: lancamento de um edital (1),
abertura de inscrigbes (2), selecdo e avaliacdo (3), divulgacdo de resultados (4) e
cerimdnia de reconhecimento de mérito (5). No olhar do pesquisador, este dado é
importante porque mostra que, apesar do Terceiro Setor dominar mais da metade dos
prémios da amostra como gestor e realizador, ele ndo enreda para critérios meramente
institucionais, com é o caso da adesdo por monitoramento. Dos tipos de adesdo,
certamente, o por candidatura é o que mais evidencia o registro das regras do processo
de premiacdo, além do acompanhamento a todo interessado. Também favorece o
registro documental. No inicia da pesquisa, achAvamos que boa parte dos prémios
oriundos do Terceiro Setor seria por mera indicacdo, ndo chegando sequer a fazer o
monitoramento dos trabalhos, jornalistas ou empresas a serem premiadas. O fato €é: os
prémios ndo estdo com a logica meramente institucional ou de relacdes publicas

253 'mas, sim, de Jornalismo Institucional.

(promocéo)

Quanto a Uma cronologia dos prémios (Categoria 4), talvez seja o indicativo
que mais possibilite vislumbrar tendéncias, percursos e epistemes. Note no gréafico, a
partir da amostra, modelos de Jornalismo no Brasil: Prémio Esso como marco do
Jornalismo Informativo em 1955; seguido do Prémio Aberje com a ldgica de
Jornalismo Empresarial e Comunicacdo Empresarial®* que depois seria revista como
Jornalismo Institucional em 1974; o Prémio José Reis de Ciéncia e Tecnologia quanto
ao modelo de Jornalismo Cientifico em 1980; o Prémio CNH de Jornalismo Econémico
modalidades mais especificas em 1993; a emergéncia da questdo dos direitos humanos
em Prémio Jornalista Amigo da Crianca relativo ao Jornalismo Publico em 1996; e os
direitos humanos relativos ao género em Troféu Mulher Imprensa em 2003.

Destes prémios citados relacionados a datas, ou marcos histéricos, também

pode se inferir que, na amostra analitica, os prémios por adesdo por monitoramento

252 Nem sempre a mesma, mas em adesao por candidatura, tende a ser esta sequéncia.

3 Comunicagdo Organizacional, Comunicacdo Empresarial, Comunicagdo Social, Comunicagéo
Institucional e Comunicacéo Corporativa.

%4 Em Candido Teobaldo de Souza Andrade (Relagdes Publicas) e Francisco Gaudéncio Torquato do
Rego (Jornalismo Empresarial e Comunicagdo Empresarial).
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comecam nos anos 1990 e ha prémios por votacdo nos anos 2000 (este ultimo, talvez
contemplando a questéo de acesso & internet e interacdo entre dado grupo de jornalistas
distantes contiguamente). Entretanto, podemos falar por inferéncia pela amostra, mas
ndo de maneira absoluta pela realidade. O Prémio Ayrton Senna, por exemplo,
configura um dos pioneiros relativos ao Terceiro Setor, até mesmo na questdo da
crianca e do adolescente que trata a Agéncia Nacional dos Direitos da Infancia (ANDI),
que aparece no grafico. A Andi aparece como “pioneira” na amostra, mas na realidade
foi o Prémio Ayrton Senna. Ressalta-se esse tipo de leitura, mas também sabendo-se que
0 conhecimento cientifico é feito por partes da realidade e analise indutivas e dedutivas.

Nesta questdo cronoldgica, a expectativa era que a sequéncia também indicasse
prémios que mexem com pautas que estio contidas no Cédigo de Etica dos Jornalistas
Brasileiros (2007), Art. 6° alinea XI, como dever do jornalista em defender e
promover: defender os direitos do cidaddo, contribuindo para a promogdo das garantias
individuais e coletivas, em especial as das criancas, dos adolescentes, das mulheres, dos
idosos, dos negros e das minorias. O grupo dos idosos e negros ndo aparece. Talvez por
ndo serem pautas tdo desenvolvidas como a da crianca e do adolescente, além da de
género. O grafico também sinaliza bem ondas que comecam a partir da
redemocratizacdo do pais (anos 1980) e o neoliberalismo (anos 1990), marcando bem
este tipo de informacdo e até dando certo tipo de suporte a nossa configuracdo de
epistemes, marcos, sintomas e tendéncias na organizacdo dos capitulos.

Quanto ao fator tempo ainda ha o indicador de edi¢cbes de dado prémio
(Categoria 5), que s6 tem prejuizo na contagem de periodicidade bianual: caso do
Prémio Ital de Finangas Sustentaveis. Sendo o restante dos prémios todos anuais, tem-
se, 0 Prémio Esso com 55 edicGes; o Prémio Aberje com 38; o Prémio José Reis de
Ciéncia e Tecnologia com 32; o Prémio CNH de Jornalismo Econdémico com 19; e o
Prémio Abrange com 18. Este dado é importante porque pode-se fazer a leitura de que
os dois paradigmas mais antigos é mesmo o das redacdes e das assessorias. Mas como
modelo de noticia, 0 interessante é que a pauta de informacdo cientifica € muito mais
antiga que a econémica especializada, a julgar pelo universo prescritivo dos prémios e
da amostra analitica da pesquisa. Nesse sentido, pode-se dizer que a pauta da
informacao cientifica era tdo forte que deu impulso a pauta da saude: o Prémio Abramge

5

de Medicina e de Jornalismo®® se desenvolver com a missdo de “valorizacdo da

25 Associago Brasileira de Medicina de Grupo (Abramge)
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pesquisa e do desenvolvimento da medicina no Brasil”, bem como buscam ‘“destacar a
atuacdo da imprensa e estimular a divulgacdo de assuntos das areas médica e de salde,
contribuindo para melhor informar, orientar e conscientizar o publico em geral”.

A pauta da informacdo cientifica € promovida pelo Prémio José Reis de
Ciéncia e Tecnologia ha um bom tempo: 32 edi¢Ges (anuais). J& a pauta da saude e da
medicina no Prémio Abrange ha 18 edi¢bes (também anuais). E importante notar certo
hibridismo em relagdo a prémios de Jornalismo Econdmico como o Prémio CNH de
Jornalismo Econdmico (anos 1990) com o Prémio Itau de Financas Sustentaveis (anos
2010). Ambos trabalham com economia, mas um tem um perfil mais de mercado e o
outro de vida privada, utilidade publica e financas pessoais. Ambos sdo pauta e editoria
de Economia, mas os prémios incentivam abordagens diferentes dentro da mesma pauta.
Ha de se notar isso. E tal relacdo pode ser feita inUmeras vezes no universo da amostra:
com 43 prémios, ao passo que, algumas relacdes sobre dados sdo impossiveis. Veja: 0
Prémio Bovespa também lida com Economia, mas diz de modo expresso quando foi
instaurado ou quantas edi¢Ges tém. LAgico, pode-se levantar este dado com o gestor,
assessoria etc. Mas ressaltamos com isso 0 quanto que € rico e complexo lidar com 43
prémios, em 30 categorias, sendo que alguns itens podem ser expressos em edital e se
ter um registro documental; e, outros, sendo apurados com o atendimento dos gestores.

Quanto a Abrangéncia Territorial (Categoria 6) a grande maioria é nacional
(65%), sequida fracdo regional (14%), categorias independentes no mesmo prémio
conferindo um caréater duplo de nacional e regional (14%) e apenas um residual ndo
expresso (7%). N&o foi feita mensura sobre quais as regides que mais aparecem nos
regulamentos, em virtude da quantidade de dados e cruzamentos, excedendo as ja
existentes 30 categorias.

Quanto a Tipos de Galardao (Categoria 7) percebe-se que mais da metade dos
prémios da amostra tém recompensas em dinheiro (53%), seguidos dos que trabalham
com honrarias simbolicas (33%), bolsas subsidio (2%), vales-compra (2%). As
ferramentas de trabalho estdo inclusivas nas honrarias simbdlicas.

Quanto a Quais as recompensas mais altas em dinheiro? (Categoria 8) o
Prémio BNB de Jornalismo em Desenvolvimento é o que paga mais (R$ 171 mil),
seguido de Prémio Embratel (R$ 166 mil), Prémio Esso (R$ 92 mil), Prémio Allianz
Seguros (R$ 90 mil), Prémio Itad de Financas Sustentaveis (R$ 80 mil), Prémio Estacio
(R$ 68 mil). A curiosidade fica pelo Concurso Tim Lopes de Jornalismo Investigativo

(Andi) com duas mensuras: a primeira € o subsidio em dinheiro (R$ 65 mil) e a segunda
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¢ o honorério para ganhadores (R$ 15 mil). E o Gnico que trabalha com essas duas
dimens6es®®®. O curioso, neste indicativo, é que baseado pelo senso comum pode-se
pensar que o Prémio Esso, por ser 0 mais antigo, tradicional, consolidado e consagrado
no Jornalismo brasileiro, seja o que paga mais®’.

Quanto a Quais setores recompensam mais em dinheiro? (Categoria 9), o
Segundo Setor tem recompensas mais altas, mas como grupo, responde por 33% do
valor de todo o capital circulante (em dinheiro, na amostra). Apesar das cifras
numerosas, podemos inferir que a pulverizacdo dos prémios e sua multiplicacdo por
diversas entidades do Terceiro Setor respondem pela maior parte do dinheiro circulante
no Jornalismo (a julgar pela amostra), com um indice de quase metade da participacdo
(47%). O Primeiro Setor responde por 20% dos valores, mas, em se tratando de Brasil,
e até da nossa amostra, esse percentual de “20%” deve ser muito maior, pois muitas
Organizacbes Sociais de Interesse Publico (OSCIPS) e Organizagdes Nao-
Governamentais ( ONG’s) sdo sustentadas exatamente pelo Governo ¢ pelo Estado, no
pais. Dessa forma, formalmente, podemos apontar a maior fracdo do dinheiro circulante
apontando para o Terceiro Setor, mas desconfiando deste indicativo, pois trata-se de um
tipo de entidade com verba que é compartilhada com outros atores. Bem, como a
nomenclatura em Fernandes (1994) também causa limitagdes para encontrar o DNA de
cada organizacéo e até a trilha do dinheiro, passemos ao préximo topico®®.

Quanto a Galarddo Simbdlico (Categoria 10), os percentuais relativos a
honrarias simbélicas (53%)>°, ferramentas de trabalho (17%)%°, bolsas subsidio
(12%)%®*, vale (6%)°%%. prémios estudantis (6%)°®® e cursos (6%)?**. Esses dados podem
ser ranqueados também como valor, uma vez que levantam uma quantidade muito
grande de dados, ndo sera feito por hora, com a apreciacdo do valor de mercado para

cada honraria simbdlica que tiver o correspondente em valor monetario. O interessante

2% Como jé relatado, o Prémio Tim Lopes de Jornalismo Investigativo (Rede Globo) néo gerou edital.

%7 Em valores brutos, sem deducéo de imposto de renda e nem de taxas bancérias. Quando se trata de
algo simbdlico (diploma, certificado, troféu ou medalha) emitem em nome de equipe ou véarias pessoas.
28 A classificacdo de Fernandes (1994) de Primeiro Setor, Segundo Setor e Terceiro Setor é operacional
para organizar os extratos da sociedade, ainda mais em vista da complexidade de atores. Entretanto, ela
dificulta muito ao nominarmos de modo puro e com exatiddo de onde provém as verbas. Uma grande
limitacdo quanto aos dados, apesar da nomenclatura facilitar muito a organizagdo do pensamento.

29 (troféu, medalha, insignia, distintivo, diploma, certificado)

2%0 (ipad, laptop, banco de pautas, banco de fontes, newsletter, clipping)

%61 (TCC estudantil ou producdo de reportagens assistidas com verba institucional, tanto para profissionais
quanto para estudantes)

%62 (compras na rede de conveniados, apoiadores, financiadores do prémio)

263 (workshops, visitas guiadas, participagdo em congressos, veiculagio em midia corporativa)

264 (cursos corporativos)
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deste dado é também a questdo da lisura de nao se trabalhar com honorarios (dinheiro),
mas com ferramentas de trabalho, ja que, principalmente entidades do Terceiro Setor
tém muita dificuldade em captar recursos. Talvez, o mais importante aqui seja

vislumbrar a questdo dos subsidios para TCCs e reportagens assistidas®

. A figura do
estudante é muito forte e expande a quest&o do curso corporativo®®®, estagio profissional
e traz os estudantes para dentro das organizacdes. O Prémio CBN de Jornalismo
Universitario, por exemplo, oferece visita supervisionada, troféu, veiculagdo do
material do estudante na programacédo da CBN, certificado de participacdo no concurso,
ipad como ferramenta de trabalho, curso de extensdo em radiojornalismo, passagens,
hospedagem, locomocdo e alimentacdo para o universitario e seu professor responsavel
comparecerem a cerimbnia de entrega na sede da instituicio. Chega a ser
impressionante o0 quanto as premiacfes para estudantes tendem a sair da condicdo de
“categorias” e “subcategorias”, para tema principal das premia<;6eszs7.

Quanto a Quais setores premiam mais com ferramentas e financiamentos?
(Categoria 11) o Terceiro Setor é maioria (82%), seguido do Segundo Setor (12% ) e do
Primeiro Setor (6%) Novamente, recai sobre este grafico o limite dele e o intuito apenas
de gerar conhecimento sobre a amostra, sem podermos ampliar muito os dados além
dela. Os proprios limites do conceito de “Terceiro Setor”, além da sua aplicagdo ndo
convencional no Brasil (onde o0 governo mantém o ndo-governamental), prejudicam um
pouco este dado.

E interessante perceber que até os galarddes validam a questdo da educacéo
(diploma, certificado, curso de formacgdo, workshop) e de concorréncia (troféu,
medalha, ferramenta de trabalho, distingdo da performance). Os prémios tém um
caréater, ora de educacdo (formacédo do jornalista segundo um valor organizacional e da

prépria pauta no noticiario), ora de concorréncia e competicdo entre 0s jornalistas

26° Ha4 a critica de que Ssejam reportagens compradas. O Concurso Tim Lopes Jornalismo
Investigativo oferece uma bolsa subsidio para a producdo de um TCC de até 10.500 reais. O Prémio
Jovem Fernando Pacheco Jordao, da Fundacgéo Vladimir Herzog, também oferece verba para TCC de
estudantes (valor ndo exposto no edital).

265 Um bom exemplo é o prémio Ital de Finangas Sustentaveis que é ranqueado como um dos que mais
investe em dinheiro. Também oferta aos premiados: workshops e participagdo em eventos de
sustentabilidade (como o Rio+20 e a Conferéncia Nacional do Instituto Ethos), visita ao complexo do
alemdo e as dependéncias da UFRJ, divulgagdo da matéria premiada no site do Instituto Ethos, Ipad 2
como ferramenta de trabalho, passagens, hospedagem, locomocéo e alimentagéo.

%67 Alguns prémios que ndo estdo na amostra, mas s30 relativos a esse cenario: Prémio CNN de
Jornalismo Universitario, Prémio Telefonica Vivo de Jornalismo Universitario, Prémio AGSEP de
Jornalismo Universitario, Prémio de Jornalismo Universitario (da Escola Superior do Ministério Publico
da Uni&o - ESMPU), dentre outros exclusivos para universitarios e ndo de categoria para universitarios.
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(distincdo no mercado de trabalho). Talvez, haja em algum nivel a concorréncia e
competicdo entre as pautas, mas nao foi verificado na pesquisa.

Quanto a Mencdo Honrosa (Categoria 12) que é um tipo de mérito
praticamente ndo expresso nos regulamentos (77%), mas que aparece frequentemente na
publicacdo dos resultados de cada edi¢ao dos prémios (21%). Ja o ndo-verificavel (2%)
diz respeito aos prémio de adesdo por monitoramento, ndo tem edital, publicacdo dos
processos e relatos de praticas exemplares que ndo sdo as vencedoras. Até porque, no
monitoramento, todos o0s vencedores sdo mengbes honrosas, pois Ssdo praticas
exemplares para a organizacdo. E ndo ha ranqueamento publico entre os premiaveis:
primeiro lugar, segundo lugar, empate, desclassificacdo. E, se houver, nem os proprios
objetos de ranqueamento sabem que estdo sendo avaliados por sua performance.

Os regulamentos costumam nao falar da mencdo honrosa, mas a divulgacéo
final dos resultados costuma ter essa pratica. Ao menos em relacdo aos prémios, no
ambito da pesquisa, 0 empate ndo costuma ocorrer. Como 0 processo de avaliagéo e
selecdo ndo é publico pode existir a oportunidade de evidenciar um vencedor da
categoria, mas com a citacdo de uma préatica exemplar subsidiaria. Mecanismos como
soberania do juri ou instancias recursais sao importantes, mas ndo servem de controle
nas premiacdes, efetivamente. Trazem lisura, mas ndo prestacdo de contas, ainda mais
num processo que trata de uma concessdo, por exceléncia; e ndo de um direito liquido e
certo. Ressalta-se que os regulamentos se cercam muito na questdo da divisdo do
prémio em dinheiro, até porque inscrevem individualmente e também equipes. O
empate também incide na divisdo do prémio, que é um tema bem frequente de ressalvas
dos premiadores.

Quanto a Periodicidade (Categoria 13) o unico que tinha diferenca era o
Prémio Ital de Financas Sustentaveis, bianual (2%). O restante era anual (84%) ou nao
expresso (14%). Este indicativo foi criado pra checar a frequéncia com a qual existe a
capitalizacdo de recursos, principalmente nos prémios oriundos do Terceiro Setor.
Queriamos checar se quando um prémio ndo atua em dado ano tem alguma justificativa
econbmica, politica, estratégica etc. Na amostra, nenhum prémio foi oscilante. Mas, na
realidade, sabemos que a maioria é vacilante, principalmente os do Terceiro Setor.

Quanto a Taxa de Inscricdo (Categoria 14), ela ndo costuma aparecer em
premiacdes que fazem monitoramento. Somente nas de candidatura e de indicacdo, ndo-
verificavel (2%). E praticamente inexistente nos prémios de adesdo por candidatura

(93%), mas existe nos que sdo numa comunidade de membros (5%) como Prémio
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Anatec®®® e Prémio Aberje®®®

. A taxa de inscricdo para associados do Prémio Aberje vai
de R$ 460,00 a R$ 2.540,00. J4 a dos ndo associados, vai de 690,00 a R$ 3.820,00.
Esses valores sdo para cada case inscrito pelas empresas. Quem inscreve apenas 1 case,
paga o valor maior. Os valores vao diminuindo a medida que aumenta o numero de
inscri¢cbes de trabalhos indo a margem de 10 cases, com discriminacdo de valor no
regulamento. Podem ser inscritos além desta margem, com taxa fixa relativa ao do
décimo case. Ja o Prémio Anatec tem datas promocionais de inscricdo: quem paga antes
de dado periodo gasta R$ 800,00; e, depois, R$ 1.600,00. Cada inscricdo (em cima
desses valores adiantados ou atrasados dentro do prazo limite) tem direito a dois
convites da ceriménia de premiagdo (R$ 120,00, cada convite). Ambos sdo bem de
relacBes publicas e da légica de Comunicacdo Empresarial®’®. Entram na amostra por
ter categorias em Jornalismo, mas podemos afirmar categoricamente que 0s que séo
estritamente de Jornalismo ndo cobram taxa de inscri¢do (a julgar pela amostra, pode ter
alguma excecdo na realidade).

Quanto a Registrados (Categoria 15) apenas 19% evidenciam o cuidado legal
e até de transparéncia de registrar o edital, sendo que 81% dos prémios sequer
mencionam tal fato, o que ndo quer dizer que ndo falar expressamente sobre o registro
seja ndo ter regulamentos registrados Contudo, tal dado se relaciona com Registro em
Cartorio ou Publicado em Diario Oficial (Categoria 16) que atribui aos regulamentos
que se dizem expressamente registrados uma margem de 87% em cartorio e 13% em
diario oficial (caso do Primeiro Setor, com portarias, instru¢cdes normativas etc).

Os regulamentos de prémios estatais (Primeiro Setor) costumam ser em forma
de portaria ou de instru¢Ges normativas expedidas pelos 6rgdos. Por isso, ndo costumam
ser registrados em cartério, mas publicados no Diario Oficial. O Prémio ANA?"! e o
Prémio TCU?"? tém este perfil.

Quanto a Terceirizado (Categoria 17) a grande maioria (95%) néo toca no
assunto de modo expresso. Apenas 5% revelam algum tipo de transferéncia de execugéo

e gestdo do prémio a empresas terceirizadas, como era perceptivel no processo de

268 Associagdo Nacional de Editores de Publicagdes (Anatec)

9 Associagdo Brasileira de Comunicacdo Empresarial (Aberje)

1% prémio ANATEC eo Prémio Aberje em seus regulamentos se expressam muito por palavras
especificas, tais como: stakeholders, cases. Além das categorias: B2B (business to business) e B2C
(business to consumer). Sdo bem RP e focados meio que em celebridades da profissdo ou funcionario do
més segundo fulano: personalidade do ano, jornalista do ano, profissional de midia, agéncia de
propaganda do ano.

“! Faz parte da amostra final.

272 N3o faz parte da amostra final. Citado a titulo de contextualizagéo.
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apuracdo. Esse dado ndo funcionou conforme expectativa. A suspeita era de que 0s
regulamentos mostrariam totalmente a realidade verificada nos atendimentos dos
gestores, quando buscavamos informac6es. Enfim, essas inferéncias ja foram feitas na
parte de Ocorréncia de fenbmenos ndo esperados, onde o pesquisador ja relatou “n”
tensdes. Por hora, deixemos o objeto falar.

Certamente, a indicacdo de se o prémio é (ou ndo) terceirizado foi o fator que
mais fez falta nos regulamentos, para efeito de pesquisa. Achamos que esta informacao
possa trazer algum tipo de lisura ou prestacdo de contas também. Se existe o cuidado
com a composi¢do do juri, porque ndo o mesmo cuidado com os gestores do prémio,
além da informacdo especifica de quem apoia, financia, colabora, gesta e patrocina o
prémio.

Extremamente complexo saber pelo regulamento se h4 uma secretaria, um
departamento, uma equipe ou assessoria propria cuidando do prémio, além do
terceirizado. Este tipo de informacgdo praticamente ndo consta em regulamentos. Um
grande problema dos regulamentos é esse: muitas informac@es de logistica, por tras do
prémio, ndo aparecem de forma expressa.

Regulamentos que consideramos exemplares sdo: Prémio Esso, Prémio
Embratel, Prémio Ital de Financas Sustentaveis. E que sdo insuficientes: Prémio
Andifes, que ndo expressa sequer as categorias de jornalismo que premiam. N&o diz qual
o tipo de galarddo: em dinheiro ou simbdlico. Nem fala sobre uso de direito autoral e
mencdo honrosa; o Prémio AGERGS/Banrisul’”® ndo cita claramente os critérios de
avaliagéo.

Também notamos que existem regulamentos que sdo praticamente copia um
dos outros. Percebe-se que algumas empresas querem incentivar a sustentabilidade e
responsabilidade ambiental, por exemplo, quase que por um modismo ou demanda de
mercado por igualdade (“o concorrente ta fazendo isso”) ou como uma forma de
diferencial (“agregam valor a empresa”). Percebe-se falta de afinidade com o tema, ja
no texto dos regulamentos. Muitos confundem conceitos deste universo: fauna e flora,
Ecologia, Ambientalismo, Responsabilidade Sécio Ambiental, Meio Ambiente,

Responsabilidade Ambiental, Sustentabilidade, dentre outros colocados no mesmo bojo.

273 pAgéncia Estadual de Regulacéo dos Servicos Publicos Delegados do Rio Grande do Sul (AGERGS),
Associacao dos Servidores Efetivos da AGERGS, Associa¢édo Riograndense de Imprensa e Banco do Rio
Grande do Sul (BANRISUL).

184



Parece que a edicdo de prémios passou a ser um protocolo para alguns ou até uma
estratégia de lugar-comum: “todos fazem, vamos fazer também”.

Quanto a Soberania do Juri (Categoria 18) alguns prémios déo soberania
plena (74%), relativa (7%) as comissdes que avaliam. A relativizacdo da soberania esta
em relacdo a auditoria e ndo as instancias recursais (ao contraditério). O contraditério
ou recursos agem como queixa pedindo anulagdo ou diminuigédo dos poderes conferidos
aos avaliadores (como: desempate, desclassificacdo e autoridade). Nem todos
expressam 0s poderes e como sao aplicados (19%). Os 7% de soberania relativa dizem
respeito a prémios auditados que podem ser questionados em seus processos pelo
auditor externo. E um tipo de controle. Mas, ressalta-se que o auditor nio recebe
reclamacdes dos candidatos. Ele age acompanhando a lisura dos processos a partir de
seu olhar. O Prémio Aberje instituiu inclusive o0 ombudsman. E também organiza uma
audiéncia publica para apresentacdo oral dos trabalhos inscritos (como uma defesa),
como forma de controle. A falta de controle (interno ou externo) néo faz da “soberania”
uma “tirania”, pois os prémios sdo concessdes. Contudo, um mecanismo de controle
traz credibilidade e confere lisura. O tipo de controle mais comum € indireto, com a
composicdo das bancas com jornalistas de entidades representativas patronais e
profissionais, 0 que assegura a avaliacdo par a par, mas néo se institui como instancia de
controle, efetivamente. A soberania do juri € uma categoria que se relaciona a de
instancias recursais, a ser tratada mais a frente. "Casos omissos” € uma expressao
chavéo pra soberania do juri. Frequentemente, expressado, assim como “hipdteses ndo
contidas neste regulamento”.

Quanto a Composicdo do Juari (Categoria 19) € uma mensura que tenta
trabalhar a questdo de avaliacdo entre pares, pois nem sempre o juri € composto com
membros de notério saber na area. Muitos premiadores utilizam-se apenas dos
integrantes de suas assessorias de comunicacdo, aliadas a diretoria da organizacao
(26%), mas ha os que tém a participacdo de sindicatos patronais, profissionais e de
jornalistas proeminentes (51%)%’*, o que é a maioria. Também é perceptivel certa

tendéncia de se convocar académicos para compor essas bancas. (7%), e fragdo dos que

2% Os jornalistas proeminentes, leia-se: com notdrio saber ou experiéncia cientifica (académica), técnica
(rotinas produtivas) ou profissonal (mercado). Os académicos tém sido uma tendéncia em crescimento
junto com a demanda de premiagdes para universitarios.
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tém um colégio de votantes (2%)>’°, o que assegura avaliacdo entre pares, mas ndo
necessariamente o notorio saber.

Quanto a Auditoria (Categoria 20) a grande maioria ndo toca no assunto
(98%) de maneira expressa. Pode-se pensar, em termos de controle, que os auditados
tenham instancias recursais. Essa associacdo ndo € possivel na amostra, pois nem todos
os auditados (Prémio Aberje, Prémio Sebrae e Prémio Comunique-se) tem instancias
recursais.

Ha um mistério nos editais sobre o que € auditoria independente e auditado
internamente. O Prémio Sebrae é o Unico que fala em ata da comissdo. Contudo, nao
trata de como essa ata € disponibilizada para consulta. O Prémio Automacdo de
Jornalismo tem um jari que trabalha com uma plenéria presencial. Remete a uma
audiéncia publica, defesa perante banca, sabatina. O Prémio Aberje tem audiéncia
publica (sic) para apresentacdo oral dos trabalhos e também conta com um ombudsman.

N&o é uma categoria analitica, mas consta como mecanismo de controle: a
Vedacgéo e Impugnacédo de candidaturas. Quase nenhum regulamento trata de fraude,
mas se cercam muito contra plagio, uso indevido de material (propriedade intelectual),
responsabilidade civil e penal em relacdo a terceiros (calinia, difamacéo e injuria).
E muito mencionada vedag&o a:

. qguem participa da organizacdo do prémio (consanguineos, conjuges de
organizadores, membros de algum sindicato que apoie a premiacdo, ligados a
patrocinadores etc);

J ex-funciondrios da organizagdo do prémio num prazo “x” de tempo (1),
ja ter ganhado na categoria “x” (2), ja ter ganhado em outra edicdo do prémio (3),
restringem a participagdo de matéria veiculada como informe publicitario (4).
pseuddnimo sem a anuéncia do chefe de redacdo ou editor (5), estudantes sem professor
responsavel ou de faculdade que ndo seja reconhecida pelo MEC (6);

. limites de inscricdo: uma matéria por edicdo (1), uma matéria por
categoria (2), multiplas matérias por edicéo (3), maltiplas por categoria (4);

o vedacdo a dendincias sem comprovacao e ataques a honra de outrem.

25 A curiosidade aqui fica por conta do Premio Esso, na categoria de fotografia, em Fotojornalismo, e
ndo fotografia artistica, na qual o jdri elenca um rol de premiaveis e 0s concorrentes votam pela internet
na escolha de um vencedor. E o Prémio Aberje tem audiéncia puablica para apresentacdo oral dos
trabalhos (como uma defesa), que é um momento no qual os concorrentes podem acompanhar os juris.
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Quanto a Instancia Recursal (Categoria 21), quando presente, nao relativiza a
soberania do juri, mas traz idoneidade ao processo de selecéo e apuracao, pois institui o
contraditorio: o direito a ter um contra-argumento em relagéo a sentengas®’°.

Quanto a Jornalistas Profissionais ou Estudantes (Categoria 22),
recentemente, 0 nudmero de prémios com a categoria “estudantil” tem aumentado
vertiginosamente, dando espago inclusive para premiacOes exclusivas para eles,
emancipando essa figura como subsidiaria (até entdo, somente tratados como categoria e
ndo como prémio especifico). Neste indicativo, trabalham-se as mensuras profissional
(74%), estudante (5%), ambos (14%) e outros ndo expressam (7%). Certamente, a
indicativo de ambos é para prémios onde a questdo do estudante seja subsidiaria, como
categoria (subtema): Prémio Esso, Prémio Internet Segura, Prémio AGERGS/ Banrisul,
Prémio BNB, Prémio Gandhi de Comunicacdo e Concurso Tim Lopes Jornalismo
Investigativo. J& a de estudante, como principal, na amostra, € quanto ao Prémio CBN
de Jornalismo Universitario e Prémio Jovem Fernando Pacheco Jordao.

As candidaturas séo balizadas pela prescricdo com o registro profissional de
jornalista (Delegacia Regional de Trabalho — DRT, do Ministério do Trabalho e
Emprego - MTE). Quando se trata de categoria ou prémio que verse sobre estudante
universitario, ha a condicdo de candidatura mediante anuéncia de um professor
jornalista, que assine o trabalho. Os alunos e professores devem ser de Instituicbes de
Ensino Superior (IES) com registro no Ministério da Educacdo (MEC). O desafio
nessas categorias universitarias ndo é o de se publicar material em algum veiculo
profissional e comercial, mas no jornal laboratério (impresso ou web) com circulagédo
no campus. Tanto no levantamento (114 prémios) quanto na amostra final (43 itens) ndo
foi detectado que os estudantes tivessem recompensas em dinheiro. No caso deles, é
com ferramentas de trabalho, como notebooks. Os professores também recebem o
mesmo tipo de oferta.

O Instituto Ethos, organismo do Terceiro Setor, ajuda organizacOes
interessadas a formular e estruturar prémios, como no caso do Prémio Itau de Finangas
Sustentaveis, que é um tipo de prémio que sai da questdo estrita do Jornalismo

Econémico com noticiario sobre mercado e enfatiza as financas pessoais, familiares e

2 £ importante enfatizar que, quando auditados, as auditorias ndo sdo instancias recursais ou uma
espécie de corregedoria e ministério publico no ambito do prémio, com poder de sangdo e impugnagdo de
sentencas. Até porque costumam ser empresas de auditorias contratadas pela premiacdo no sentido de
agregar um status de lisura. As auditorias trabalham com um olhar sobre os procedimentos de apuragéo e
geram relatorios para o premiador.
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domeésticas. Este prémio tem uma questdo interessante no tocante a estudantes:
praticamente todas as premiagdes versam sobre a graduacdo, mas este foca também nos
estudantes de pés-graduacdo. Da amostra final, somente o Prémio Ital de Finangas
Sustentaveis abre o leque universitario para a pds. E apenas o Prémio José Chalub
Leite?”” tem uma categoria que premia matérias veiculadas em jornal-laboratério, que é
algo diferente de se receber inscri¢cdes de trabalhos universitérios veiculados (ou ndo).

Quanto a Tipo de Sindicato (Categoria 23) tentamos demonstrar o jornalista
em associagfes ou sindicatos que prestam apoio as premiagdes, principalmente na
questdo de ter jornalistas na composi¢do do jari para o julgamento par a par dos
trabalhos. Entidades sindicais respondem por 30%, patronais por 5% (Prémio AGERGS/
Banrisul e Prémio Engenho de Comunicacéo) e hd um grupo que contempla ambos 5%
(Prémio FEAC e Prémio Vladimir Herzog Anistia/DH). Mas a maioria ndo proporciona
avaliacdo em pares: jornalista por jornalista. Importante notar que os jornalistas
académicos, oriundos da ciéncia, s6 constam como expressos no Prémio Vladimir
Herzog Anistia/DH. E que este prémio entra como ambos porque ele tem 11 entidades
associadas a ele.

E frequente a participacdo de sindicatos, principalmente, os profissionais,
fazendo parte das premiacfes. Sem falar em prémios préprios dos sindicatos, ndo como
apoiadores, mas como realizadores. E o caso do COJIRA: Prémio Abdias Nascimento,
de igualdade racial®’®. E a multiplicagdo de seus papéis também, como no caso acreano
em que o Sindicato dos Jornalistas do ACRE tem o seu proprio prémio (papel de
premiador: gestor e financiador), € parceiro de outras premiacdes (papel de premiador:
parceiro, patrocinador, apoiador) e faz parte de juris de outros (papel de premiador:
colaborador).

O Prémio Abramge de Medicina e de Jornalismo tem prémios na categoria de
Medicina e na de Jornalismo. Na primeira, valoriza a pesquisa e o desenvolvimento da
medicina no Brasil. Isso nos faz questionar a responsabilidade dos sindicatos e
associagcOes representativas, profissionais e patronais, quanto ao fato de que, no

Jornalismo ndo se premia a academia com pesquisas sobre o Newsmaking e nem sobre o

2’7 Sindicato dos Jornalistas Profissionais do Estado do Acre (Sinjac)

28 Na amostra, entra o regulamento do Cojira/RJ, Comissdo de Jornalistas pela Igualdade Racial do
Sindicato dos Jornalistas Profissionais do Municipio do Rio de Janeiro (Cojira/RJ), mas os outros dois
podem ter prémios editados no mesmo sentido, a julgar pelo Nicleo de Comunicadores Afro-brasileiros
do Rio Grande do Sul do Sindicato dos Jornalistas Profissionais no Estado do Rio Grande do Sul (1),
Comissdo de Jornalistas pela Igualdade Racial do Sindicato dos Jornalistas Profissionais do Estado de
S&o Paulo (Cojira/SP) (2).

188



aumento do noticiario sobre a profissédo de Jornalismo. Mas ha premiacdes e subsidios
para TCCs sobre pautas especificas, como o (In)formacdo da Agéncia Nacional dos
Direitos da Infancia (Andi). Ao olhar o esfor¢o dos profissionais de medicina em gerar
um noticiario que valorize seu oficio, emerge o questionamento: porque em tantas
profissbes podem se fazer matérias sobre a qualidade delas e 0 mesmo ndo acontece
dentro do préprio Jornalismo? N&o registramos e nem notamos qualquer prémio que
trabalhasse com a valorizagdo da profissdéo ou mesmo com a precarizagdo do trabalho
jornalistico.

Sobre o Jornalismo Investigativo, pensamos como possivel estratégia a partir
dos prémios: ja que o jornalismo brasileiro tem o off e o pseudénimo assegurado,
porque os sindicatos e as entidades associativas ndo utilizam as denuncias de assédio
moral, por exemplo, nas reportagens para fiscalizar a profissdo? As queixas em
sindicatos poderiam ser objeto de matérias investigativas, respaldadas em pseudénimo,
que poderiam promover a valorizagdo da profissdo e ir contra a precarizacdo das
relagdes de trabalho. Afinal, no recente Codigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros
(2007) essas premissas foram instituidas como preceito deontolégico. Mais uma vez,
percebemos as fontes, ndo como definidores priméarios do noticiario apenas, mas como
definidores primarios dos temas sobre os quais os jornalistas tratam dentro da prépria
carreira. Para eles, mais importante é o engajamento em direitos humanos (mulheres,
negros, indios, idosos, criancas e adolescentes) do que a prépria dignidade profissional.

A conduta profissional do jornalista®”

99280

coloca no mesmo patamar de “dever do

a questdo dos direitos humanos®, assim como “valorizar, honrar e
99 282

jornalista
dignificar a profissdo

O jornalista vive a dimensdo do decoro de dever-ser ético. Em varios preceitos,
isso € uma obrigacdo. Ele tem o dever de defender e promover os direitos das minorias,
como item expresso do CEJ (2007). O interessante € que 0s prémios representam
também a dupla imposicdo de dado preceito. Veja: se o CEJ prescreve a defesa e
promoc¢do dos direitos da infancia, os premiadores utilizam os protocolos e ethos

contidos nas pautas para reforcar esse dever. O que levanta o questionamento: se todos

2% O Capitulo 11, Cadigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros (2007)

280 Art. 5° E direito do jornalista resguardar o sigilo da fonte, Capitulo 11, Cédigo de Etica dos Jornalistas
Brasileiros (2007)

%81 £ dever do jornalista: Opor-se ao arbitrio, ao autoritarismo e & opressio, bem como defender os
principios expressos na Declaragdo Universal dos Direitos Humanos, Alinea I, Art. 6°, CEJ (2007)
defender os direitos do cidaddo, contribuindo para a promogdo das garantias individuais e coletivas, em
especial as das criancas, adolescentes, mulheres, idosos, negros e minorias, Alinea XI, Art. 6°, CEJ (2007)
%82 £ dever do jornalista: V - valorizar, honrar e dignificar a profisséo, Alinea V, Art. 6°, CEJ (2007)
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os jornalistas tém o dever de defender as criancas, porque premia-los em algo que é
obrigagdo deles? Ou serd que uns cumprem este preceito e outros ndo? Ou ainda: sera
que toda defesa das criangas é interesse dos premiadores ou sé as defesas com
finalidades de politicas publicas (e ndo as de assisténcia social as mesmas)? O jornalista,
nesse sentido, cumpriria sua funcdo de modo efetivo pela politica ou pela assisténcia
social? De que as criancas realmente necessitam e do que realmente necessitam 0s
jornalistas e os premiadores? Sdo provocacdes que emergem desse contexto.

A questdo ética ainda incide sobre quem sdo os premiados do jornalismo: o
baixo ou o0 alto clero? Sera que existe a mesma vontade de premiar (ou de ser premiado)
entre os jornais tradicionais de elite e os mais recentes do chamado Jornalismo Popular
como propde Novo (2011)%%? E, em se tratando de ética comum a um campo
profissional, seria muito sonho prémios que versassem sobre a ética 0s quais tivessem
em sua composicao tanto representantes patronais como profissionais? De fato, ndo é
notado um prémio de incentivo de ética na programacédo televisiva (como o Quem
financia a baixaria € contra a cidadania). A iniciativa ética e moralizante do
jornalismo, atualmente, é toda voltada para os direitos humanos, das garantias
individuais e civis. Ndo ha iniciativas em prémios relacionadas ao tratamento dos
limites do sexo na midia, nem de drogas e ou de apologia a violéncia. A classificacdo
indicativa, por exemplo, é claramente um tema de cidadania e de direito & Comunicacdo
e Radiodifuséo gque passa ao largo dos prémios.

O problema do ethos da pauta ndo esta apenas nas redacGes e nas assessorias.
Se os sindicatos profissionais cuidam da profissdo, porque eles ndo incentivam
organizacGes que editem prémios de valorizacdo da carreira? Ou até criem seus proprios
prémios nesse sentido? Porque eles perdem tanto tempo mexendo com pautas, sendo
que a obrigacdo principal do sindicato é a carreira? H4 uma confusdo com o préprio
proposito e missdo do sindicato. O que o sindicato tem a ver com pauta? Quem tem a
ver com pauta é 0 assessor e o reporter. Esta € uma critica que fazemos no sentido dos
sindicatos como premiadores e ndo como apoiadores (principalmente na avaliagdo em
pares, nos jaris). A conduta profissional do jornalista e a responsabilidade profissional
do jornalista, além das relacGes profissionais, contidos no CEJ, ja seriam temas mais
que oportunos para os sindicatos. Sem falar em temas adjacentes, como: a Expansao e

Consolidacdo das Midias Publicas (educativa, legislativa, universitaria e comunitaria)

28 NOVO, Gustavo Cunha. A nova cara do velho tabloide: valores-noticia nos jornais populares. 2010.
162 f. Dissertacdo (Mestrado em Comunicagao)-Universidade de Brasilia, Brasilia, 2010.
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(1), Democratizacdo da Comunicacdo (2), Democratizacdo do Jornalismo (3), a
Regionalizacdo da producao jornalistica (4) Concentracdo de Midia (5), a questdo do
diploma na Regulamentacédo Profissional tanto como interesse dos jornalistas quanto
da sociedade (com todos os pros e contras) (6), o Direito Autoral e Reprodutibilidade
do Trabalho Jornalistico (7) e a Precarizacdo dos sistemas e condigdes de trabalho
(8). Esses temas sdo legitimamente da carreira jornalistica; e ndo somente os direitos
humanos da mulher, da infancia etc. Nada contra trabalhar os direitos humanos, mas
eles ndo sdo os Unicos interesses da carreira jornalistica e nem deveriam ser 0s temas
centrais dos prémios dos quais os sindicatos participam e 0s quais editam. Fora que
esses temas de direitos humanos séo ostensivamente trabalhados pelas organizagoes
como ethos da pauta (normatividade dos prémios), 0 que ndo necessariamente coincide
com o ethos do jornalista (dever ser normativo deontoldgico).

Quanto a Quais os temas humanisticos mais tratados (Categoria 24) talvez
seja a mensura mais importante, ainda mais quando se tem um Prémio Esso com quase
60 anos de existéncia. Primeiramente, tratamos de temas agrupando-os em palavras
guarda-chuva. Logo, a categoria Ambiental seria termo guarda-chuva para expressdes
como: “Informacgdo Cientifica, Tecnoldgica e Ambiental” (1), “Meio Ambiente” (2),
“Conscientizagdo ambiental” (3), “Meio Ambiente” (4), “Sustentabilidade” (5),
“Desenvolvimento sustentavel” (6). O intuito foi o de mapear os temas por aproximagao
lexical e ndo conceitual, pois ha grande diferenca entre ‘“ambientalismo”,
“sustentabilidade”, “fauna e flora”, “meio ambiente”, “consciéncia ambiental” e
“ecologia”, expressdes que apareceram nos regulamentos. A ideia principal era checar
se 0s prémios trabalham (ou ndo) dentro do eixo de 8 Objetivos do Milénio, politicas
publicas agenciadas pela ONU, Unesco e Unicef. Encontramos o tema Eletricidade e
Seguranca de Energia (2%), Educacdo (  25%), Cddigo de Defesa do Consumidor
(15%), Combate ao Crime Organizado (5%), Saude (5%), ldosos (2%), Infancia e
Adolescéncia (15%), Portadores de Necessidades Especiais (10%), Igualdade Racial
(2%), Recursos Hidricos(2%), Cidadania (10%), 8 Objetivos do Milénio (2%), Bem
Estar Social (5%).

A julgar pela promogédo de metas e valores, que ora coincidem, ora ndo, com
valores deontologicos do Jornalismo brasileiro, a correspondéncia relativa a direitos

civis € consideravel, no tocante ao dever de defesa e promocdo das garantias
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individuais e coletivas, em especial as das criancas, dos adolescentes, das mulheres,
dos idosos, dos negros e das minorias®®.

A ideia de um termo agregador funcionou para reunir ideias préximas, mas
recaiu todo sobre o juizo de valor no enquadramento dado pelo pesquisador. Se na
pesquisa os dados falam e o objeto fala, neste indicativo, eles falaram, mas o
pesquisador ndo so codificou os dados, mas teve que fazer a separacdo para além do
expresso e ndo expresso. Muitos dados expressos ndo eram puros e houve muita
dificuldade de enquadramento. Talvez, essa questdo do juizo de valor para tabular os
dados expressos de formas tdo diferentes de “sim” e “ndo” seja uma limitacdo para este
indice. Um bom exemplo é o limiar entre Educacdo e 8 Objetivos do Milénio, que tem
como preceito Atingir o ensino basico universal (Objetivo 2). Se o edital falasse em
educacdo de forma abrangente, essa informacdo expressa seria mais importante e global
que a especificidade do “ensino basico”. Logo, um dado com esse juizo de valor sempre
recairia para o termo guarda-chuva: o pesquisador optando pelo enquadramento em
Educacdo (guarda-chuva) ao invés de ensino basico universal (especifico). O mesmo
acontece com Saude (guarda-chuva) e Melhorar a salde materna (especifico).

Partimos da premissa que, se as entidades realmente forem pautadas por editais
da ONU, Unesco e Unicef, necessariamente, védo diluir todo o vocabulario PNUD nos
seus produtos e nos regulamentos dos prémios. Tanto que criamos a categoria 8
Obijetivos do Milénio (ODM) para quando os verbetes fossem bem especificos e mais
facilmente identificaveis. Contudo, essa fracdo foi de apenas 2%. Ora, de 43 prémios,
isso € apenas 1 prémio. Trata-se do Prémio Jovem Fernando Pacheco Jord&do que é o
unico que fala expressamente que utiliza os 8 ODM.

285

O prémio da Camara Brasileira de Comércio Eletronico (camara-e-net)= e do

Movimento internet Segura (MIS) 2%

tem como base o Cddigo de Defesa do
Consumidor, sendo um dos poucos que ndo enfatiza a questdo dos direitos humanos e
temas similares, bem como do protocolo PNUD, além de parceiros como ONU, Unesco
e Unicef. Em geral, ndo se percebem prémios na amostra (43 itens) ou até no
levantamento (114 itens) que versem sobre direito dos animais (1), direito dos idosos
(2), direito dos portadores de necessidades especiais (3) etnias e igualdade racial (4) e

temas ndo muito financiados pelo PNUD, que ddo énfase mais a género, infancia e

%84 FENAJ, Codigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros, Art. 6°. 2007.
285 N3o faz parte da amostra final. Citado a titulo de contextualizacéo.
%86 Este faz parte da amostra final.
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adolescéncia®®’. Dos prémios, apenas dois do judiciario ddo atencdo aos idosos (Prémio
AMB?® e Prémio CNPG?) e, apenas um, & etnia e igualdade racial (Prémio Abdias
Nascimento). Ressalta-se ainda que, apesar dos 8 Objetivos do Milénio enfatizarem
muito a questdo do género, apenas um prémio da amostra final versa sobre este tema
(Troféu Mulher Imprensa)®®°.

O Prémio OCEPAR, além de um dos Objetivos do Milénio (meio ambiente),
trabalha com um tema coletivo chamado de bem-estar social, que aparece em 3
premiacOes da Confederacdo Nacional dos Bispos do Brasil (CNBB) com o nome de
bem comum: Troféu Dom Helder®®}, Troféu Clara de Assis®*?, Troféu Margarida de

293 & Troféu Microfone de Prata®®*. Esses prémios da CNBB s&o também de indole

Prata
bem coletiva: distribuicdo de renda, formacao profissional do cidad&o, sustentabilidade
relacionado ao sucesso econémico, salde coletiva e crédito entre cooperativas de
trabalho. Talvez, uma heranca da visdo das Comunidades Eclesiasticas de Base, da
Teologia da Libertacéo, atuacdo da igreja com foco de assisténcia social.

Dentro do Prémio Embratel hd o Troféu Tim Lopes de Jornalismo
Investigativo, que ndo se confunde com o Prémio Tim Lopes de Jornalismo
Investigativo (Rede Globo) e nem com o Concurso Tim Lopes de Jornalismo
Investigativo (ANDI)?®°, ambos da mesma modalidade, mas com uma diferenca sobre
premiar pautas sobre reportagens (pré-producdo) e reportagens ja veiculadas (pos-
producdo). O que gera uma grande tensdo: existe a critica que sO se pode premiar
Jornalismo Investigativo depois da reportagem veiculada (pos-producdo). E que a
premiacdo dessas pautas (pré-produgdo) ndo passa de mimetismo, pois seria “matéria

paga” ou o “pagamento para se fazer matéria”?*®. Entretanto, a Associacdo Brasileira de

%87 Ressalta-se que muitos prémios sdo apenas para aumentar o poder das pautas no noticiario apenas
(visibilidade institucional). E que nem todos os prémios com apoio dessas instituicdes sejam politizados
como os de direitos humanos (Politicas Publicas), que costumam ter ONU, Unicef, Unesco por tras.
Alguns, ttm o enfoque mais de assisténcia social da mulher, crianca, adolescente, idosos etc.

288 Associagédo dos Magistrados Brasileiros (AMBY), entidade que reine 14 mil juizes em todo o Brasil.

289 Conselho Nacional dos Procuradores-Gerais (CNPG)

2% Objetivo 3 (Promover a igualdade entre sexos e a autonomia das mulheres), Objetivo 4 (Reduzir a
mortalidade infantil) e Objetivo 5 (Melhorar a salde materna)

291 N3o faz parte da amostra final. Citado a titulo de contextualizacéo.

2%2 N&o faz parte da amostra final. Citado a titulo de contextualizagéo.

2%3 Nao faz parte da amostra final. Citado a titulo de contextualizagéo.

294 Nao faz parte da amostra final. Citado a titulo de contextualizacéo.

2% Concurso Tim Lopes de Jornalismo Investigativo (ANDI) tem apoio de Childhood Brasil, Fundo das
NacBes Unidas para a Infancia (Unicef), Organizacéo Internacional do Trabalho (OIT), da Associacao
Brasileira de Jornalismo Investigativo (Abraji) e da Federacé@o Nacional de Jornalistas (Fenaj). Detalhe:
ABRAJI e FENAJ no mesmo prémio.

2% prof. Dr. Solano Nascimento no seminério de pesquisa Il, da Linha de Jornalismo e Sociedade do
PPGFAC/UnB.

193



Jornalismo Investigativo (Abraji) e da Federagdo Nacional de Jornalistas (Fenaj) dao
apoio a esta iniciativa.

O Prémio Embratel tem ainda categorias de Jornalismo Esportivo, Jornalismo
Cultural, Jornalismo Cientifico. Nado fala em ambientalismo e nem consciéncia
ambiental, mas em “responsabilidade socioambiental”. Também nao falam em
educacdo, mas em "problemas sociais do Brasil” (moradia, alimentacdo, saude,
saneamento, meio ambiente). O curioso é a verbalizacdo do Prémio Embratel em
relacdo a solucdo e a superacao destes problemas brasileiros, como acontece com o
Prémio FEAC. O que pode ser entendido como uma forma difusa de tratar dos
Obijetivos do Milénio (OMD), ao se olhar para as metas de Erradicar a pobreza extrema
e a fome (Objetivo 1), Atingir o ensino béasico universal (Objetivo 2) e Estabelecer
parceria mundial para o desenvolvimento econdmico-social (Objetivo 8)%.

Depois, quanto a Metas do Milénio (Categoria 25) tentamos enquadrar todos
0s prémios nos 8 OMD. Novamente, a problemética dos termos guarda-chuva®® e
léxicos por aproximacao®®®. Sabemos que o termo “Satde Infanto-Juvenil” ¢ muito mais
amplo do que Reduzir a mortalidade infantil, mas ndo buscamos a correspondéncia total
e conceitual dos termos dos regulamentos ou em editais do PNUD. Néo se trata de uma
checagem dos temas do PNUD em si. O intuito, aqui, é o de vislumbrar tematicamente a
correspondéncia dos prémios com temas de cooperagdo internacional, pois s&o
entidades com essas chancelas da ONU, Unesco e Unicef, umas das que mais tém
penetracdo no meio jornalisticos e estratégias de premiacdes desenvolvidas, a julgar
pelo Terceiro Setor.

Neste sentido, 38% dos prémios poderiam ser entendidos como
desenvolvedores do milénio, a partir da concep¢do dos organismos internacionais,
sendo que 43% nao. Se o olhar fosse fixo em 8 OMD e nos termos guarda-chuva, uma
fracdo de 8% falaria neles e iria além deles, propondo temas especificos (como

desenvolvimento da economia regional, na politica publica municipal, seguranca nas

297 (Op cit)

2% Desenvolvimento nacional (Objetivo 1), Educacdo (Objetivo 2), Género (Objetivo 3), Salde
Infanto-Juvenil (Objetivo 4), Salde materna (Objetivo 5), Salde coletiva (Objetivo 6),
Sustentabilidade (Objetivo 7) e Desenvolvimento internacional (Objetivo 8)

2% Erradicar a pobreza extrema e a fome (Objetivo 1), Atingir o ensino basico universal (Objetivo 2),
Promover a igualdade entre sexos e a autonomia das mulheres (Objetivo 3), Reduzir a mortalidade
infantil (Objetivo 4), Melhorar a saide materna (Objetivo 5), Combater o HIV/AIDS, a maldria e outras
doencas (Objetivo 6), Garantir a sustentabilidade ambiental (Objetivo 7) e Estabelecer parceria mundial
para o desenvolvimento econdmico-social (Objetivo 8)
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escolas publicas etc) e 2% falariam de outros temas sem tocar nos 8 OMD. 9% né&o
expressam qualquer dado que possa ser enquadrado como OMD.

Algo perceptivel: os prémios que evocam os valores humanos praticamente
recairem sobre Objetivos do Milénio, como: ambiental, crianca e adolescente e
educacdo. O foco estd em pessoas como criancga, adolescente e a mulher e temas
orbitais a eles. O desenvolvimento nacional, desenvolvimento internacional e a saude
coletiva praticamente ndo aparecem. E, se o tomarmos como “coisas”, trata-se de
“coisas” menos importantes que o meio ambiente (ao qual pode ser atribuido vida em
termos de fauna e flora).

Quanto a Tipo de Midia (Categoria 26) desenvolve a distribuicdo quantitativa
do nimero de prémios (43) que versam sobre cada tipo de veiculo ou midia, tomando
como preceito o Jornalismo Impresso (34), Radiojornalismo (30), Telejornalismo (30),
Fotojornalismo (19) e Webjornalismo (26). A mesma informacdo numérica,
representada de forma distributiva em partes, traz a relagcdo: 24% (impresso), 22%
(radio), 22% (TV), 14% (foto) e 18% (web).

O Jornalismo € uma profissdo premiada, como temos visto na sequéncia desta
tese. Mas 0 curioso € que nem todas as fun¢des que fazem parte da divisao do trabalho,
nas redacOes, sdo premiaveis. O reporter continua sendo a figura central. E como
orbitais, citam-se: colunista, apresentador, ancora, produtor, pauteiro, locutor, dentre
outros. No levantamento (114 prémios) e na amostra final (43 itens) encontramos
algumas mencdes dessas funcdes, mas bem especificas>*.

Quanto a Modalidade Jornalistica (Categoria 27) sdo demonstradas as
modalidades mais tratadas em regulamentos: Jornalismo Informativo (35), Jornalismo
Organizacional (8), Jornalismo Econ6mico (5), Jornalismo Cientifico (6) e Jornalismo
Publico (27). O enquadramento dessas modalidades se da também por termos guarda-
chuva, pois nenhum regulamento nomina da mesma forma expressa o tema de dada
edicdo como Jornalismo Publico. Ora, essa € uma palavra pouco utilizada. O que se vé
é 0 uso das expressdes: “direitos do consumidor”, “cidadania”, “direitos do cidaddo”,

“direitos humanos”, “direitos civis”, dentre outros.

300 A pesquisa ndo trata da questdo territorial internacional ou em outra lingua, mas para efeito de
contextualizacdo, ainda existem: correspondente internacional, correspondente estrangeiro no Brasil.

E na esfera administrativa, trabalhando indiretamente com a noticia: executivo de veiculo de
comunicacdo; profissionais que ocupem cargos de diretor, diretor-executivo, diretor de redacdo, diretor de
jornalismo, editor-executivo, presidente ou publisher em TV, Radio, Jornais, Revistas ou Internet. Esse
perfil mais administrativo e comercial costuma aparecer em premiac6es de Comunicagdo Empresarial.
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Quanto a Direito autoral e patrimonial (Categoria 28), ha regulamentos que
tivessem de modo expresso algum tipo de consideragdo sobre direito autoral e
patrimonial para incorporacdo de matérias inscritas e até uso posterior delas em material
de divulgacdo ou para fins educativos (54%). O restante ndo se expressa sobre tal
(46%)>**.

No direito autoral, os prémios costumam trazer para si o direito de reproducao
e exibicdo. E ainda assinalam que a reproducdo do material, apds o término da edicdo da
premiacdo, podera ser feita em qualquer parte do territorio nacional ou no exterior. Eles
recolhnem essa autorizacdo tacitamente no ato de inscricdo, quando o jornalista (ou
equipe) assina o formulario de candidatura. Ndo costumam utilizar a palavra plagio,
mas pedem a "boa origem" e "originalidade™ dos trabalhos. E se preocupam muito nos
regulamentos com a veiculacdo de conteldo ndo-jornalistico, quer seja cinema
(documentério) se fazendo passar por reportagem (exemplo: Prémio AMB*%%), quer seja
material oriundo de blogs ndo-jornalisticos (também o Prémio AMB).

Os trabalhos s&o apropriados aos direitos autorais e patrimoniais com o
objetivo de aglutinacdo daquele conteddo em livros, folhetos, relatérios, campanhas e
publicacBes organizacionais. Ndo sdo apenas com viés de agenda no noticiario, mas de
compilacdo de conhecimento para material didatico e informativo.

Quanto a Apropriacdo de material para fins educativos (Categoria 29)
desenvolve o fato de que alguns premiadores se apropriam dos trabalhos inscritos e os
utilizam posteriormente em atividades com fins educativos (19%), sendo o restante
omisso quanto a esta informacgdo (81%). Ha regulamentos que trazem consideragdes
sobre o objetivo do prémio de aumentar o noticiario sobre dado tema, mas também de
produzir conhecimento®®. O uso de termos com acepcdo de formacgdo profissional
concluida ou de comprovante de conclusdo de um curso (diploma, certificado), além dos
que evocam certa concorréncia em prol de um ranking (troféu, medalha, insignia) nos

prémios conota uma questdo de educacdo e de ranking do melhor procedimento. As

%01 Nessas insercdes sobre direito autoral e patrimonial é comum os prémios se resguardarem de possiveis
litigios quanto ao uso das pecas inscritas. As premiagfes utilizam os formularios de inscrigdo e as
assinaturas dos candidatos também como documento que prova a anuéncia formal dos candidatos com a
divulgacdo dos trabalhos p6s-premiacgéo em cursos, folders, material profissional, dentre outros.

%02 Associagdo dos Magistrados Brasileiros (AMBY), entidade que retine 14 mil juizes em todo o Brasil.

303 Um caso interessante é o da ANDI, que tem uma editora propria, e faz uso de muito desse material.
Apesar dessa ressalva sobre apropriacdo dos trabalhos inscritos, no processo de apuracdo é perceptivel
que pouquissimos prémios disponibilizam as matérias vencedoras em dada categoria para consulta na
internet. E corrente o protocolo de langamento de edital e a divulgacdo de resultados. Entretanto, a
divulgacdo dos trabalhos vencedores ou de mencéo honrosa nao € muito comum.
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secOes que associam profissdo a educacdo foram construidas nesse sentido. Este
indicativo tentava vislumbrar o uso de material jornalistico submetido a dado processo
de premiacdo como material de estudo ou formacdo, formalizado em cursos, ou até
mesmo a publicacdo de material educativo. O Prémio Abramge de Medicina e de

304 tem um rico detalhamento do histérico de vencedores, em seu site, com

Jornalismo
registros dos Gltimos 15 anos. E das premiacdes mais organizadas.

Ressalta-se que, os prémios trabalham com edic¢Ges teméticas para reforcar um
aspecto da pauta que ainda nio foi pesquisado, assim como nas publicacdes ISSN°® da
ciéncia (que fazem dossiés para ter um montante comum de artigos para dada edicao).
Os temas tanto podem ser do prémio principal como das categorias. E podem se repetir
ou variar a cada edicdo. Realmente, funciona como um dossié tematico para cada
edicdo, no sentido de fomentar a pauta no noticiario.

Esclarecemos que "ndo devolver os trabalhos inscritos” (medida
administrativa) é diferente de "usar os trabalhos para fins educacionais ou divulgacdo
depois" (direitos autorais), esta ultima, acdo do Prémio CBN Jornalismo Universitario.

Quanto a Responsabilidade Legal (crimes de honra, plagio) (Categoria 30) o
indicativo trata de regulamentos que formalmente coibissem a inscricdo de matérias que
pudessem ser suspeitas quanto a idoneidade e responsabilidade profissional do
jornalista, no tocante a crimes de honra e de direito autoral (65%), sendo que o restante
€ omisso sobre o tema (35%).

Julgamos que a pesquisa empirica promove uma rica contextualizacdo dos
prémios no Brasil, trazendo como bagagem o que ja foi promovido pela ciéncia®®, além
das motivacdes de ampliar a visdo da ciéncia sobre as premiacdes em Jornalismo®”’.

Conseguimos responder as Interrogaces iniciais: Como sdo 0s prémios em
Jornalismo? Quem sdo os premiadores (Estado, Mercado, Ong’s)? Quais praticas sdo
prescritas como padréo a partir dos prémios?

|308

Relativo a Questdo Principal®®, desenvolvé-la-emos na proxima secao:

Proposicdo Tedrica: News Honors. Entendemos como respondidas as Questdes

%04 Associacdo Brasileira de Medicina de Grupo (Abramge)

%50 ISSN (International Standard Serial Number) significa Nimero Internacional Normalizado para
Publicages Seriadas ou Nimero Internacional Normalizado das Publicages em Série. E um protocolo
internacional de registro e identificacao.

%06 Secdo: Ponto de partida: antecedentes.

%97 Motivagdes: ampliar a visdo da ciéncia

%08 Tomando como pressuposto que o jornalismo profissional, comercial e democrético brasileiro é
baseado no modelo de Jornalismo Informativo; tendo como referéncia o Prémio Esso de Jornalismo
(1955), que ndo é o unico modelo de prescricao de procedimentos e ethos ao jornalista; além de conviver
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secundarias com a identificacdo dos prémios, segundo o modelo do Jornalismo
Plblico, ao tratar de seus dispositivos prescritivos de valores e procedimentos (1),
demonstramos como o modelo do Jornalismo Publico tem editado premiagdes (2).

Identificamos quem sdo 0s novos premiadores e 0S novos prémios que circulam no

espaco do Jornalismo brasileiro (3). Trabalhamos a questdo do hibridismo e critérios
similares entre os modelos de Jornalismo Publico e a tradicdo do Jornalismo

Informativo (4). ldentificamos quais as zonas de convergéncia e divergéncia entre 0s

prémios e esses dois modelos de Jornalismo (5). Apontamos como se estudar 0s
prémios dentro da Teoria da Noticia (classificacdo de Molotch e Lester: News
Promoters, News Assemblers e News Consumers), que é uma questdo secundaria que se
relaciona com a Questdo Principal, a ser trabalhada na proxima se¢do: Proposicéo
Teodrica: News Honors, que também demonstra a Hipotese e Objetivos gerais. Sendo
que, os Objetivos especificos ja estdo contemplados na pesquisa empirica e no seu
relatério: numa perspectiva sociocéntrica, o objetivo € de que a pesquisa identifique
instancias certificadoras de mérito, prescritivas de valores e procedimentos no

jornalismo brasileiro.

com outros modelos emergentes que também estejam certificando outras praticas e valores na mesma
profissdo, ndo existiria um lugar na Teoria da Noticia para esses atores sociais tdo influentes em
relacdo a noticiabilidade e aos valores-noticia?

198



3.4.2 O olhar do pesquisador

Nesta secdo sdo desenvolvidas algumas tensdes e dados que emergem das 30
categorias trabalhadas anteriormente, que ndo correspondem a dados formalmente
enquadrados nelas, mas que sao importantes para sua contextualizacao.

O Prémio Esso, ao longo de seus quase 60 anos, tem um viés menos enfatico
dos pilares do Jornalismo Informativo, no tocante a figura do repoérter, do Jornalismo
Investigativo e dos critérios de Objetividade. O nome Prémio Esso de Reportagem (foco
no género) incorporou categorias regionais, prémios de Reportagem e Fotojornalismo,
destaques especiais, votos de louvor, men¢des honrosas, além dos modelos de
Jornalismo Esportivo, Jornalismo Econémico e Jornalismo Cientifico. Em 2010, tinha
13 categorias fixas, incluindo algumas especificas de imagem: Criacdo Grafica e
Primeira Pagina. Sem falar no complexo sistema de julgamento em duas instancias,
com quase 80 jurados compondo as comissdes de avaliacéo e selecdo (CASTILHO,
2010, p. 13). Nao existe na literatura ou até em pesquisas especificas (CASSOL, 1997;
SANTOS, 2004; MAGNO, 2006; PASSOS, 2007, GONCALVES, 2010) a informacéo
precisa sobre o0 ano exato da mudanca do nome para Prémio Esso de Jornalismo (foco
global na atividade jornalistica). Sabe-se que, suas categorias sdo: Principal (existente
em todas as edicOes, exceto 1966), Reportagem (nas edigdes de 1966, 1967, 1968,
1971 e 1972), Regional’® (em todas as edicdes), Fotografia (em todas as edicdes),
Reportagem Esportiva (em todas as edicdes, exceto 1967 e 1968, quando as matérias
vencedoras na categoria principal abordaram essa tematica), Informacado Econémica
(em todas as edicBes, exceto 1964 e 1965), Informacdo Cientifica (em todas as
edigdes, exceto 1964 e 1965, sendo que a categoria passou a se chamar “Informagao
cientifica e tecnologica” em 1977 e 1978), Equipe (nas edi¢des de 1964 a 1970; 1973 a
1975) e Melhor contribuicdo a imprensa (nas edi¢des de 1971 a 1975) (CASTILHO,
2010, p. 315). Na edicdo 2010, com regulamento na amostra da presente tese, além da
informacdo de Castilho (2010), percebe-se a expansdo do viés em Jornalismo Cientifico
na categoria Informacgéo Cientifica, Tecnolégica ou Ambiental com uma alternativa
que poderia ser enquadrada em Jornalismo Publico, dentro da questdo tematica
desenvolvida sobre temas e 8 Objetivos do Milénio. Também surge a categoria
Educacéo, além da Revista (ambas néo citadas no levantamento de Castilho).

309 Regionais (Centro-Oeste, Norte e Nordeste (juntos), Sul e Sudeste.
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O Prémio Esso, por si, sO, ja mostra que aquela perspectiva especifica de
Jornalismo Informativo (Objetividade: isengdo, imparcialidade e impessoalidade) e
Jornalismo Investigativo (reportagem, denlncia) ndo é mais o Unico ethos a ser
premiado em Jornalismo. Os temas de educacdo e ambientalismo, tipicos de uma
abordagem do Terceiro Setor ou, de forma mais ampla: da Sociedade Civil, séo temas
incorporados recentemente. Ora, sabe-se que 0 tema da educagdo aparece muito em
premiacgdes, no caso da amostra: relativos a politicas publicas como do Plano Nacional
de Educacdo (PNE): Prémio AMB*'° e Prémio CNPG®. Também aparece de forma
difusa em Prémio Estacio (Educacéo).

O mesmo acontece com 0 ambientalismo (“meio ambiente”,
“sustentabilidade”, “sustentabilidade ambiental””), tema vinculado ao carater de
responsabilidade socioambiental, tema comum em premiacGes do universo do
Jornalismo Institucional, conforme negrito:

. Prémio CNT (Meio Ambiente);

o Prémio ALLIANZ Seguros (Meio Ambiente) ;

o Prémio CBN de Jornalismo Universitario (Sustentabilidade);

o Prémio Comunique-se (Sustentabilidade);

. Prémio Itau de Financas Sustentaveis (Meio Ambiente);

. Prémio Aberje (Sustentabilidade, Cddigo de Defesa do Consumidor);

. Prémio ANA (Meio Ambiente, Recursos Hidricos); e

o Prémio Jovem Fernando Pacheco Jorddo (8 Objetivos do Milénio, no
tocante ao Objetivo 7: garantir a sustentabilidade ambiental)

O curioso no Prémio Esso é o ambientalismo entrar como tema alternativo a
questdo tecnoldgica (Informacdo Cientifica, Tecnoldgica ou Ambiental) e ndo; como
tema aditivo (Informacdo Cientifica, Tecnoldgica e Ambiental). Se pensarmos em
termos de modelos, é como se o Jornalismo Publico (responsabilidade ambiental) fosse
fundido dentro do Jornalismo Cientifico (avangos tecnoldgicos e cientificos).

Outro fato curioso é que no Prémio Esso tambem notam-se valores subjetivos
que vao contra a rigidez de outrora, postulada pelo modelo de Jornalismo Informativo
(Objetividade: isencédo, imparcialidade e impessoalidade). O edital 2010 expressamente

tem como critério de avaliacdo dos trabalhos: "esforco acima do comum®, "virtudes

310 Associagdo dos Magistrados Brasileiros (AMBY), entidade que retine 14 mil juizes em todo o Brasil.
311 Conselho Nacional dos Procuradores-Gerais (CNPG)
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jornalisticas e pessoais™ e "coragem, determinacgéo, perseveranca, senso de oportunidade
e isencao™'?,

Suponha-se que os prémios sejam tdo ruins ¢ “marqueteiros” assim, como o
Alberto Dines e medalhdes da grande imprensa brasileira podem pensar. E, talvez, até
sejam um prejuizo ao bom jornalismo. Nesse sentido, uma provocacdo vem a tona:
porque os jornalistas estariam envolvidos com essas premiacgdes, via sindicatos? O
demérito dos prémios ndo seria também uma postura proveniente do alto clero dos
jornalistas (grandes jornais e lastro de sentido para toda a sociedade: Esfera Publica
burguesa)? E, sendo assim, 0s prémios tao problematicos e cheios de pesares em relacao
ao Jornalismo, porque os jornalistas do alto clero aceitam ser premiados pelo baixo
clero?

Também intriga a questdo do jornalista criar prémios em vista de lutas sociais
ou direitos de cidadania, mas pouco se mobilizar pelas lutas profissionais da propria
categoria profissional (ou até do mercado noticioso, sempre relegado ao controle de
mercado, da concorréncia, da competi¢do entre as empresas). Nao existe um prémio de
“Jornalista Consciéncia do Diploma”, por exemplo. Ou até “amigo da profissao”, com

tantos jornalistas amigos de tantas pautas: “amigo da crianga™®, “amigo da ciéncia”®,

#3815 o até “amigo da danca”®®. Fica parecendo que o civismo do

“amigo do peito
jornalista serve mais as pautas das fontes do que as da categoria profissional, em
metafora aos definidores primarios (HALL, 1993) como fontes com alto poder de
influéncia nas rotinas produtivas. Como provocacdo, questiona-se: se o Jornalismo
defende a democracia, porque ndo existem premiacdes de fortalecimento do proprio
Jornalismo? Ou da carreira profissional do jornalismo? Da real fiscalizagdo do bom e do
mau jornalista? Do fortalecimento do Jornalismo Opinativo e Jornalismo Interpretativo
(pelo qual o leigo entra no jornal)? Do enfraquecimento ou ética do jornalismo

sensacionalista? Do fortalecimento dos cursos? Do fortalecimento da pratica nos cursos

312 «O Prémio Esso de Reportagem [como categoria do Prémio Esso de Jornalismo] sera conferido,

preferencialmente, ao trabalho em que ficar evidenciado esfor¢co acima do comum por parte do
repérter ou de equipe de jornalistas para obtencdo das informagdes utilizadas na matéria. O Prémio Esso
De Reportagem tem como objetivo o reconhecimento pablico de virtudes jornalisticas e pessoais dos
repérteres como coragem, determinacgdo, perseveranca, senso de oportunidade e isen¢do, entre
outras, expressas no trabalho publicado”, regulamento Prémio Esso 2010.

33 pramio Jornalista Amigo da Crianga (Agéncia de Noticias dos Direitos da Infancia - Andi),

314 Prémio Jornalista Amigo da Ciéncia (Fundacdo de Amparo a Pesquisa do Estado do Amazonas -
Fapeam).

315 prémio Jornalista Amigo do Peito, Secretaria de Satde do Estado de Roraima. Tem como tema a
divulgacdo da importancia do aleitamento materno.

316 pramio Jornalista Amigo da Danca (Associag&o Cultural Claudio Santoro - ACCS)
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de formacao? S6 vemos premiacdes de fortalecimento das pautas. N&o existe interesse
em fortalecer os profissionais e nem mesmo o proprio Jornalismo, visto como profissao;
e ndo como acesso ao Espaco Publico e a Esfera Publica. Em suma, existe a
valorizagdo das pautas e desvalorizacdo do profissional e da profisséo.

Até mesmo o0s prémios que tém como objeto o profissional tém em mente
como se cobre uma pauta de verdade; e ndo como se é um profissional de verdade. O
olhar do premiador é narcisico: ele premia somente quem ¢ igual a ele ou semelhante a
ele. E, se ndo for, seus esforcos sdo em doutrinar e moldar a imagem do premiado a do
premiador. A certificacdo das praticas exemplares, tanto os vencedores nas categorias
(premiadas) como os nomeados a partir da pratica de mencdo honrosa (préatica
exemplar), esta incluida nesse cenario narcisico, inerente ao sistema de premiagao.

O intrigante é que, mesmo passando da condicdo de premiados para
premiadores, ao editar seus proprios prémios, os jornalistas ndo enfatizem a ética como
ethos, por exemplo. A énfase é do ethos de dada pauta. O esforgo € concentrado
tacitamente no engajamento em pautas ou procedimentos "Xx" para alcangar um
resultado "y" na cobertura, seja na perspectiva do Jornalismo Informativo ou de
Jornalismo Publico. O que evidencia um alto poder dos definidores primarios,
localizados no Jornalismo Institucional.

Se Stuart Hall (1993) falava do poder das fontes no processo de producéo da
noticia, no ambito desta pesquisa sobre prémios, validamos este poder na questdo
normativa dos prémios de imputar um ethos da pauta aos jornalistas. E ndo a pauta
genérica entendida como noticia, mas a pauta temdtica, com o0s diversos temas
organizacionais lancados. E importante perceber que, praticamente, nenhum prémio
certifica a boa pratica em jornalismo do ponto de vista ético, a excecdo do Prémio
Capixaba de Jornalismo (ES), que sequer estd na amostra final (os 43 categorias de
analise), mas estava no levantamento inicial (114 prémios).

Nesse sentido, os prémios que versam sobre direitos humanos parecem ser 0
oba-oba do momento (ambiental, infancia, adolescéncia, género, sexualidade, etnia,
raca). E, mesmo assim, nem todos os humanos sdo contemplados de forma equéanime,
pois os idosos, portadores de necessidades especiais, indigenas, estrangeiros (xenofobia)
ndo tém o mesmo destaque. Aparentemente, o deslumbre parece ser com os direitos
humanos, na questdo dos direitos civis. Temas mais estruturais como educagéo,

desenvolvimento econdmico, moraliza¢do da politica ndo tendem a ser tdo importantes.
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Um poder identificado no Jornalismo Institucional esta no fato de que, quando
o regulamento veda o informe publicitério, ele restringe o jaba de entrar no &mbito do
prémio. O que € um mecanismo importante de separacdo entre a Comunicacao
Empresarial (RP) e o Jornalismo Institucional (jornalistas nas assessorias), 0 que
aproxima este Gltimo do Jornalismo Informativo (jornalistas nas redacdes), tendo
respaldo no hibridismo entre modelos e a questdo de encontros e desencontros entre
paradigmas. Tal medida bloqueia a propaganda disfarcada ou paga, 0 que minimiza as
criticas dos medalhGes de que sé é informacdo se for oriundo de redacdo. Ora, se 0
release pode ser publicado na integra por uma redacao ja é a prova cabal de que nem
toda informacdo institucional ¢ promocional. Ao passo que, quando o jornal aceita a
matéria paga também prova que pode existir, sim, informacao promocional nos jornais.

Um poder nos prémios em relacdo ao Jornalismo Investigativo (énfase no
reporter) e Jornalismo Investigativo (denincia) € o pseuddénimo. Em muitos
regulamentos é pacifico que o candidato pode inscrever uma matéria sob a égide do
anonimato, via pseuddnimo. Contudo, a assinatura do chefe de redacdo onde se originou
a informacdo ¢é imprescindivel no ato de inscri¢do. Este dado nédo é revelado e fica em
posse dos gestores da premiacdo. Se a matéria vencer em alguma categoria, na
divulgacdo final é revelado apenas o veiculo que promoveu a reportagem investigativa e
ndo o nome do profissional (ou equipe). Esta regra é muito funcional, mas tem um
problema: os jornalistas freelancers ndo tém legitimidade para investigar. Alids, 0s
freelancers, ou autdbnomos, ndo sdo considerados de modo expresso em praticamente
todos os regulamentos do levantamento (114 prémios) e nem mesmo da amostra final
(43 itens), a excecdo do Prémio ABECIP®Y, da Associacdo Brasileira das Entidades de
Crédito Imobiliario e Poupanca (ABECIP). Da a entender que sejam premiadas apenas
as matérias investigativas pos-producdo ou poés-veiculacdo. Isso tiraria, do rol de
premiacdes, iniciativas de reportagens investigativas feitas com foco na pré-producéo,
ao premiar pautas, como é o caso do Concurso Tim Lopes de Jornalismo Investigativo
(ANDI).

317 «Art, 20 Estardo inscritos os trabalhos enviados & Abecip, postados até 10/9/2011 ou entregues na sede
da Abecip, mediante protocolo; nos casos de matéria impressa, em 1 (uma) via do original publicado, e,
nos casos de radio, TV e internet, respectivamente, 1 (uma) copia em CD ou DVD, conforme o caso,
indicando o nome e dados pessoais do autor (RG, n° MTE), 6rgdo onde trabalha (inclusive como
freelancer) e endereco e telefone residencial e comercial”, edital 2011, Prémio ABECIP.

203



Nem todos os prémios sdo narcisicos: premiam as praticas que mais estejam

em acordo com os valores institucionais. O Prémio ABRACOPEL?!8

é bem especifico:
conscientizacdo para os perigos da eletricidade, num sentido de diminuir mortes na
populacdo ao lidar com eletricidade, em funcdo do trabalho (profissionais do setor:
eletricistas) ou consumo de energia (como tomar banho e morrer eletrocutado, por
exemplo). Tem como parceiros: Instituto Brasileiro do Cobre, Sindinstalagéo
(PROCOBRE), Sindicato da Industria da instalacdo do estado de Sdo Paulo
(SINDISTAL), Sindicato da Industria de instalacdes Elétricas, Gas, hidraulicas e
Sanitarias do estado do Rio de Janeiro, Programa Casa Segura e Associacdo Brasileira
de Certificacdo das InstalacGes elétricas (Certiel Brasil). O prémio néo é voltado para a
instituicdo em si, mas para o problema da eletricidade como fator de risco para salde
humana (além da prevencdo deste risco). Como critérios de avaliacdo da matéria
vencedora, cita-se: impacto na sociedade para a conscientizacdo do publico,
aprofundamento do tema e inovagé@o ou solucGes propostas, discussdo. Isto difere um
pouco de premiagBes que se importam muito com a vitrine do noticiario refletindo a
imagem institucional e ndo a pauta.

Premiacbes do Primeiro Setor tém uma preocupacdo comum de aparecer no
noticiario quase como que prestando contas ao cidaddo e ao contribuinte. Na esfera
estadual, o Prémio Detran de Jornalismo®!®, do Detran/AC com o Sindicato dos
Jornalistas Profissionais do Estado do Acre (SINJAC), avalia as matérias a partir do
modo que a institui¢do apareca no noticiario como defensor dos direitos do contribuinte

e do cidaddo®?°. Na esfera federal, o Prémio CNPG*** também tem o mesmo perfil*?.

$18pssociacdo Brasileira de Conscientizacdo para os Perigos da Eletricidade (ABRACOPEL). Missao:
“Conscientizar, através da informacdo e formagdo de profissionais, toda a populagdo brasileira para os
perigos que a eletricidade, quando mal utilizada, pode causar”.

%19 Nao faz parte da amostra final. Citado a titulo de contextualizagao.

320 <0 | Prémio de Jornalismo do Detran/AC tem como objetivo estimular, divulgar e prestigiar matérias
jornalisticas veiculadas na imprensa que apresentem o trabalho da instituicdo como defensor legal dos
interesses da sociedade, demonstrando as competéncias e atribuicBes constitucionais da Instituicdo,
assim como a contribuicdo de suas areas de atuacdo. O prémio tem também a finalidade de contribuir para
o melhor entendimento, pela sociedade e pelo poder publico, sobre a importancia das atividades e da
funcéo social do Detran/AC.”, regulamento 2011 do Prémio Detran de Jornalismo, do Detran/AC.

%21 Conselho Nacional dos Procuradores-Gerais (CNPG)

%22 «O Prémio de Jornalismo do Conselho Nacional dos Procuradores-Gerais (CNPG) tem por finalidade
incentivar e ampliar o conhecimento da sociedade sobre as agBes e projetos do Ministério Publico
brasileiro, reconhecendo e estimulando a atuacdo da midia como difusora de informagdes e formadora de
opinido. Serdo prestigiadas matérias jornalisticas que melhor apresentem o trabalho do MP como
defensor legal dos interesses da sociedade, demonstrando as competéncias e atribui¢fes constitucionais
da Instituicdo, e/ou que também contribuam para o fortalecimento do Ministério Publico”, regulamento
2010 do Prémio CNPG.
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O Prémio OCEPAR®® é um dos poucos que expressamente enfatiza que n&o
sdo preocupados com a citacdo da organizagdo no noticiario, mas com noticias sobre o
desenvolvimento econdmico do Parand. Interessante é que premia atores da perspectiva
de Midia das Fontes, na categoria Midia Cooperativa (jornal, revistas e internet): com
“trabalhos publicados nos veiculos de comunicagdo das cooperativas paranaenses”. O
que incorre na questdo do hibridismo e do Jornalismo Institucional. Estabelecem o
cuidado com a informacdo jornalistica ao vedar a participacdo de publieditorial na
grande imprensa. Também €é dos poucos que caracterizam bem a diferenca entre
patrocinador e apoiador.

Outro prémio de desenvolvimento econdmico regional, que também ndo €
narcisico, € o Prémio FEAC, da Federacdo das Entidades Assistenciais de Campinas -
Fundacdo Odila e Lafayette Alvaro (FEAC), que é uma associacdo empresarial com
fins de assisténcia social. O interessante é que eles ndo sdo ortodoxos e premiam em
categorias especificas: House Organs e até cinegrafistas, 0 que é raro entre prémios:
versar sobre técnico do audiovisual. Por mais que incentivem o desenvolvimento
regional de Campinas (SP), premiam também veiculos de outros estados, o que os afasta
novamente do narcisismo dos prémios (ou até do regionalismo)®**. No olhar do
pesquisador, € um dos prémios mais singulares. Tematicamente, sai da questdo genérica
de "problemas sociais e solucBes” e incentiva a cada edicdo um ponto a ser focado na
cidade. Na edicdo de 2010, o tema do prémio foi familias e escolas mobilizam
esforcos para melhoria do ensino publico, o que, na nossa leitura, pode ser
classificado como objetivo do milénio: Atingir o ensino basico universal (Objetivo
2). Também € dos poucos prémios que consegue ter apoio de dois nicleos distintos do
jornalismo: o profissional (Sindicato dos Jornalistas Profissionais no Estado de Sao
Paulo - regional Campinas; e Associacdo Nacional de Jornais - ANJ) e o patronal
(Associagdo Campineira de Imprensa - ACI; e Agéncia Nacional de Agéncias de
Comunicacdo - Abracom). Também fazem parte do grupo: CPFL Energia, Grupo

DPaschoal, além de 3 universidades e 1 faculdade: Universidade Estadual de Campinas

323 Sistema Ocepar: Federacdo, Sindicato e Organizacdo das Cooperativas do Estado do Parana, pelo
Sescoop/PR; Servico Nacional de Aprendizagem do Cooperativismo, com patrocinio do Sicredi Parana
e da Federagdo Unimed do Parana e apoio institucional do Sindicato dos Jornalistas Profissionais do
Parand (Sindijor).

324 «O Prémio Fundagdo FEAC de Jornalismo vai reconhecer os trabalhos divulgados pelos veiculos de
comunicagdo - Midia Impressa, Fotojornalismo, Rédio, Televisdo, Cinegrafista e House Organ - sediados
em Campinas e/ou outras cidades brasileiras, que enfoquem problemas sociais e possiveis solugdes
relacionadas a realidade campineira e/ou no cenario dos municipios do Estado de S&o Paulo”,
regulamento 2011, Prémio FEAC.
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(UNICAMP), Pontificia Universidade Catolica de Campinas (PUC-Campinas),
Universidade Paulista (UNIP), Faculdades de Campinas (FACAMP). E, como um dos
regulamentos mais completos da pesquisa, eles também validam a questdo de
apropriacdo de matérias veiculadas, mas vado além: também recolhem os releases das
assessorias de imprensa.

E comum instituicBes que apoiam temas ndo-narcisicos, que se distanciam das
finalidades priméarias da organizacdo. O Prémio CNT de Jornalismo, apesar de ser
transporte, também tem a questdo do meio ambiente. O Prémio Estacio trabalha com
educacdo em nivel superior no Brasil e € bem generoso: premia qualquer matéria que
fale do desenvolvimento da educacdo em ensino superior no Brasil; e ndo somente da
atuacdo da Estacio com este tema?.

Pensando em termos de dito e ndo-dito, vejamos: se ha uma campanha de
humanizacdo do parto (dito), podemos pensar que o parto é: desumano (ndo-dito). Do
mesmo modo, se h& uma campanha para valorizacdo do professor (dito), podemos
pensar que o professor é: desvalorizado (ndo-dito). Se hd uma campanha de valorizagédo
do servidor (dito), podemos pensar que o servidor seja desvalorizado (ndo-dito). Ora,
porque o sindicato estuda uma campanha contra a precarizacdo das relacfes de trabalho
(dito)? Seré que é porque no Jornalismo as relagdes ndo s&o precarias (ndo-dito)? E uma
provocacdo. Em cima deste pensamento, balizamos a questdo dos prémios. Porque
honrar o mérito do jornalista (dito)? Porque ele trabalha em demérito (ndo-dito)?
Talvez. Se formos pela l6gica de que o Jornalismo é uma profissdo das mais premiadas,
porque as proprias empresas jornalisticas ndo premiam os seus repdrteres, editores,
pauteiros, produtores como "funcionario do més"? Pode parecer ridiculo, mas essa €
uma ideia béasica de gestdo de pessoas e recursos humanos, na valorizacdo do
funcionario em grandes corporacdes (onde ele € invisivel). Agora, o jornalista ndo seria
desvalorizado inclusive pelo publico leitor que consome o seu trabalho. Serd que a
ferida da desvalorizacgdo do jornalista dentro do seu campo do trabalho nédo seja a forgca

propulsora da edicdo vertiginosa de prémios? Outro questionamento que surge.

325 «A Estacio é um complexo de Universidades, Centros Universitarios e Faculdades em 69 unidades,
presente em 36 cidades de 17 estados do pais. E trabalha na perspectiva de o Brasil ser o maior mercado
de ensino superior da América Latina e o quinto maior do mundo em ndmero de alunos matriculados,
segundo dados da Unesco, MEC e INEP de 2004. Mas apesar de o nimero de matriculas crescer
vigorosamente, dados da Unesco de 2007 dédo conta de que no pais chegam a universidade apenas 25%
dos 4,1 milhdes de alunos que terminam o Ensino Médio. E mais: apenas 13,8% dos jovens entre 18 e 24
anos estdo no Ensino Superior, niveis inferiores aos apresentados por paises como Argentina, Colémbia,
Bolivia e México”, regulamento 2011, Prémio Estacio.
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No nosso olhar, pensando de modo hibrido, ao ver que o prémio mais
tradicional do jornalismo brasileiro, Prémio Esso, incentivador das redagdes, era na
verdade uma estratégia organizacional, pensemos o veiculo de comunicagdo de modo
estratégico e institucional. Ja que o noticiario se alimenta tanto de releases, porque as
empresas do mercado noticioso (redacbes) ndo podem reconhecer e até premiar as
melhores assessorias e seu relacionamento com a midia a partir da sua
perspectiva? Seria uma ruptura com o ideal de profissionalismo? Pode parecer loucura,
mas nao seria um mecanismo de controle que os jornais equilibrassem o jogo dos
rankings dos melhores também com os assessores, impondo um mecanismo de controle
e de incentivo a melhor informacéo de cunho institucional? Porque uma associacao de
reporteres ndo pode premiar as melhores fontes? Isso seria confessar que 0s assessores
sdo importantes no processo de producdo da noticia? Seria uma vergonha para o
Jornalismo Informativo? Nesse sentido, pensemos no Jornalismo Corporativo
(jornalismo para jornalistas) e na perspectiva de Midia das Fontes: ndo seria
interessante um indice que fizesse o ranking de reproducdo do seu material veiculado e
reproduzido nos interiores do Brasil, com spots do radiojornalismo da Radio Camara®®

e da Radio Senado®?’

utilizados por midias que ndo tém condicbes de fazer a apuracdo
do Legislativo Federal a ndo ser por este mecanismo. Por que ndo fazer um clipping de
quem reproduz o seu material em municipios do interior? Se o jornal e a redacao
pertencem a uma organizacao, porque uma empresa Situada no modelo de produto
noticioso do Jornalismo Informativo e do Jornalismo Investigativo ndo faz uma
listagem das boas e mas fontes no mercado? Na mesma linha das listagens e dos
rankings do Jornalismo Institucional e das premiacdes, os sindicatos também poderiam
fazer listagens das redac6es com maiores queixas de seus patrfes. Ou até um perfil e
ranking das queixas mais comuns de problemas no espaco de trabalho jornalistico.

A pesquisa empirica nos embasa nesta contribuigéo teorica pelo fato de que:

. Identifica a associagdo cronoldgica do surgimento de prémios com a
aparigdo de epistemes, modelos jornalisticos prescritivos de valores e procedimentos®;

. Identifica que ndo sdo somente 0s assessores que produzem 0s prémios e

0s gestam, mas também os préprios jornalistas (inclusive por meio de associagdes e

%26 Camara dos Deputados

%27 Senado Federal

328 Categoria 1: Cronologia dos prémios: em anos de atuago; e Categoria 2: Cronologia dos prémios:
em namero de edicdes.
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sindicatos patronais e profissionais: como a Comissdo de Jornalistas pela Igualdade
Racial, COJIRA), além de representantes da Sociedade Civil**;

. Identifica que prémios consolidados do Jornalismo Informativo, como o
Prémio Esso que, adaptou-se a uma nova realidade com a edicdo de categorias com
modelos emergentes ndo tdo vinculados a Objetividade (no tocante a isencéo,
imparcialidade e impessoalidade), também como fruto do proprio nome: Prémio Esso
de Reportagem e Prémio Esso de Jornalismo®;

. Identifica que os prémios, mesmo sendo produzidos e gestados por
entidades estatais (Primeiro Setor) e privadas (Segundo Setor e Terceiro Setor), com
apoio de jornalistas (via associagdes e sindicatos patronais e profissionais), ttm um
carater de promocao de valores de cidadania difusos (valores bons, justos, nobres) e
especificos (relativos ao Terceiro Setor: 8 Objetivos do Milénio), além de preceitos
ligados aos direito das minorias contidos no Cadigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros
(2007);

. Identifica a associagdo entre Jornalismo Institucional e Jornalismo
Publico, além desta vinculacdo ser um dos principais fatores do éxito da
profissionalizacdo do Terceiro Setor e sua influéncia em relacdo ao Jornalismo, Espaco
Publico e Esfera Publica burguesa®®;

. Reforca a perspectiva sociocéntrica da Teoria da Noticia, além dos
postulados de Contra-Agendamento e Co-Agendamento aplicados ao universo dos
prémios, como ampliacdo dos estudos de Cassol (1997), Magno (2006), Mora (2008) e
Gongcalves (2010);

. Reforca a categoria de analise Valor Convergente (OLIVEIRA, 2008) e
Valores-Servico como ferramentas de analise;

. Integra um panorama recente de pesquisa dos prémios em Jornalismo:
Cassol (1997), Santos (2004), Magno (2006), Mora (2008), Carvalho (2007), Passos
(2007), Castilho (2010) e Goncalves (2010). Além do Ranking Jornalistas&Cia,
iniciativa do Centro de Memoria dos Prémios de Jornalismo do Brasil;

. Identifica novas praticas de prémios: financiamento com bolsas de

subsidio, algo ja apontado no estudo de caso de Mora (2008);

329 Categoria 21: Quanto a jornalistas: Profissionais e Estudantes; e Categoria 22: Quanto a jornalistas:
Sindicatos e Associaces.

330 Secdes: Episteme 1: Pos-Objetividade, Objetividade: contexto internacional, Prémios internacionais,
Objetividade: contexto nacional, O pressuposto gira em torno de limites. Quais limites?

331 Secdes: Episteme 2: Pés-Sujeito, Jornalismo Publico, Associagao entre prémios e cursos de formagao,
Cidadania: contexto internacional, Cidadania: contexto nacional.
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. Classifica, pela primeira vez no arcabouco teérico em Comunicacdo, 0s
tipos de adeséo de jornalistas aos prémios (candidatura, monitoramento, indicacao)®*;

. Sinaliza um aumento da complexa figura dos premiaveis em Jornalismo,
expandindo a questdo das matérias premiadas, mas também tratando dos profissionais
premiados (DIAS, 2008) e das empresas premiadas. Sem falar na questdo ndo-
profissional dos novos premiaveis: os estudantes em Jornalismo;

. Instiga outros pesquisadores a investigarem porque oS prémios tém se
voltado para os estudantes e ndo somente para os profissionais de jornalismo;

. Identifica prémios exclusivos para estudantes: Prémio CBN de
Jornalismo Universitario, Prémio CNN de Jornalismo Universitéario, Prémio Telefonica
Vivo de Jornalismo Universitario, Prémio AGSEP de Jornalismo Universitario, Prémio
de Jornalismo Universitario (da Escola Superior do Ministério Publico da Uniéo -
ESMPU) e O Prémio Jovem Fernando Pacheco Jordao (do Instituto Vladimir Herzog);

. Instiga outros pesquisadores a desenvolver pesquisas e estudos sobre
esses prémios estudantis e universitarios, além da questdo da aproximacdo dos
professores académicos na composi¢do dos jaris das premiagdes, associando com a
aproximacdo da ciéncia, a ver também pela edicdo de palestras onde profissionais
proeminentes testemunhem sobre seu sucesso profissional, mas também sobre
engajamento em alguma causa social, como exemplo: Caravana Jornalista Amigo da
Crianga;

. Instiga outros pesquisadores a desenvolver pesquisas sobre universitarios
em relacdo a prémios e a funcdo pedagdgica deles, assim como o acompanhamento e
chancela do professor responsavel nos certames e avaliagcbes dessas premiacfes. E ndo
somente assuntos vinculados a préaticas de simulacdo como agéncias universitarias de
noticia (SANTOS, 2007)**, jornal laboratério (VIEIRA, 2002)%** como também de
pratica assistida como o estagio profissional (VALVERDE, 2006)**. Talvez, como
ampliacdo da questdo da formacéo cidadad do jornalista ainda nos bancos universitarios
(MORAES, 2005)%%;

%32 Secdo: Tipos de adesdo: candidatura x monitoramento.

%3 SANTOS, Fernando. Pratica e aprendizado - a importancia da agéncia universitaria de noticias
como jornal laboratério na formacéo do jornalista. Tese (Doutorado em Comunicacdo), USP. 2007

34 VIEIRA, Antonio. Uma pedagogia para o Jornal Laboratério. Tese (Doutorado em Comunicagao),
USP. 2002

335 VALVERDE, Franklin. O papel pedagégico do estagio na formagéo do jornalista. Tese (Doutorado
em Comunicagdo), USP. 2006

336 MORAES, Enio. A Formagéo Cidada do Jornalista no Brasil: um estudo de caso da formacéo do
jornalista na USP. Dissertacdo (Mestrado em Comunicagdo). USP. 2005
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. Identifica tipos de galarddo e os classifica, pela primeira vez no
arcabougo tedrico da Comunicacdo, como honrarias em dinheiro, em carater simbolico,
subsidios, bolsas e vales;

. Identifica a participacdo de jornalistas por meio de associacGes e
sindicatos patronais e profissionais na composicéo de juris ou mesmo no planejamento,
gestdo e promocdo de prémios, sem falar que sinaliza a participagdo maior dos
jornalistas oriundos do universo da ciéncia®*’;

. Identifica parcerias entre Estado, Privado e Sociedade Civil (na
classificacdo de Primeiro Setor, Segundo Setor e Terceiro Setor), em esforcos para
sensibilizar jornalistas para a cobertura de dada pauta, mediante prescricdo de valores e
procedimentos;

. Tira do senso comum a questao dos prémios que, no jornalismo brasileiro
costumam ser entendidos como uma “extensdo” ou “imitacdo” do Prémio Esso, e 0s
posiciona como objeto cientifico da Comunicac¢do, originando inclusive terminologias
para o tratamento deles: premiador, premiado, normatividade (prémio) e premiaveis;

. Identifica a fragilidade dos prémios em relacdo ao Jornalismo e certa
onda ou modismo de se editar prémios, dada a frivolidade com a qual sdo criados,
extintos, suspensos>®;

. Identifica que a critica aos prémios é feita pela Critica de Midia (quase
um “5° poder”) sobre os prémios no 4° poder*>. Sem falar na falta de interesse dos
jornalistas em comentar o assunto (somente 4 dos 32 contactados deram retorno e
apenas 2 realmente teceram consideracdes sobre o tema). O que nos faz pensar que,
como diz o professor Jorge Duarte: “com os prémios ninguém perde! Todos
ganham!”340;

. Sinaliza os prémios como instancia meritocratica dentro do campo do
Jornalismo, para além do Newsmaking, chegando também aos cursos de graduacéao e
pos-graduacdo para formacdo de jornalistas;

. Sinaliza a pesquisadores interessados que 0 método de pedir informacdes

sobre prémios com a identificacdo de jornalistas proeminentes pode incorrer num tabu

337 Categoria 7: Recompensa em dinheiro: Honoréarios em quantidade; Categoria 8: Recompensa em
dinheiro: Honorarios em porcentagem; Categoria 9: Recompensa simbdlica: Tipos de honrarias; e
Categoria 10: Recompensa simbélica: Honrarias em porcentagem.

338 Secdes: Ocorréncia de fendmenos inesperados, Prémios Inexistentes, Formalizados e Deduzidos,
Inexistentes por formalizagdo, Inexistentes por dedugéo.

%39 Secdes: Critica aos prémios, O poder dos prémios no Jornalismo contemporaneo.

3% panorama dos prémios, Critica aos prémios, O poder dos prémios no Jornalismo contemporaneo.
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ou falta de conhecimento dos profissionais quanto a especificidades do universo dos
prémios, a julgar pelas 32 consultas que fizemos a jornalistas de proeminéncia. Sem
falar nos 27 sindicatos profissionais estaduais e 4 municipais, dos quais, houve retorno
somente do presidente do Sindicato dos Jornalistas do Amapa, Volney Oliveira. Nesse
sentido, sugerimos a criacdo de um hotsite com um formulario anénimo para

preenchimento®*

, 0 que motiva os jornalistas a ndo se constrangerem ao manifestar sua
opinido sobre 0s prémios;

. Se insere numa perspectiva recente do interesse de pesquisadores em
investigar os prémios, a julgar pelas pesquisas quase que simultaneas em varias partes
do pais (SANTOS, 2004; MAGNO, 2006; MORA, 2008; CARVALHO, 2007,
PASSOS, 2007; CASTILHO, 2010; GONCALVES, 2010), além do Ranking
Jornalistas&Cia, iniciativa do Centro de Memoria dos Prémios de Jornalismo do
Brasil, criado em 2010;

. Traz a discusséo para a Comunicacdo do por que e pra qué a profissao de
jornalistas é tdo premiada (diploma, certificado, troféu, medalha, insignia, vale, bolsa);

. Traz a discussao, para a Comunicacdo, do por que o Jornalismo precisa
produzir vencedores de uma concorréncia (troféu, medalha); de uma espécie de
educacdo continuada para seus profissionais, indo além dos cursos académicos e
corporativos (workshops, cursos, diploma, certificado); de um ranking do melhor
procedimento (insignia, distintivo, mencdo honrosa) e até mesmo de financiador de
rotinas produtivas que nao tém atencdo em muitas empresas jornalisticas (bolsa para
producdo de pautas e reportagens);

. Traz a discussdo sobre a terceirizacdo do trabalho jornalistico, na
perspectiva do Jornalismo Institucional;

. Faz um apanhado de elementos do mundo das premiacfes ainda inéditos
como objeto de estudo na ciéncia em Comunicagdo no Brasil, tais como: Formas de
adesdo (1), Mencao Honrosa (2), Periodicidade (3), Taxa de Inscricdo (4), Registro
Legal (5), Registro em Cartorio ou Diario Oficial (6), Terceirizado (7), Jari, quanto a
soberania (7), Jari, quanto & composicdo (8), Controle: Auditoria (9), Controle:
Instancia Recursal (10), Direito Autoral e Patrimonial (11), Apropriacdo de Material

para fins didaticos (12) e Responsabilidade Legal (13)%*:

%1 Medida metodolégica que surtiu o efeito de 50 jornalistas responderem a questionario online,
distribuido entre 346 Jornalistas Amigo da Crianca, em 2008, na dissertacdo que deu origem a esta tese.
%42 Tratados nas secBes de mesmo nome.
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. Faz a inedita avaliacdo tematica dos Temas Humanisticos ligados a
politica internacional, a julgar também pelos temas relativos a 8 Objetivos do
Milénio®*;

. Faz a inédita avaliacdo de quais setores investem mais nos prémios®**:

. Faz o inédito ranqueamento dos maiores valores pagos nos prémios®*;

. Faz o inédito inventério das recompensas simbolicas demarcando como
sdo e quais sdo as mais utilizadas: bolsas de estudo, vales, ferramentas de trabalho
(ipad, laptop, banco de pautas, banco de fontes, newsletter, clipping), workshops,
visitas guiadas, participacdo em congressos, veiculacdo em midia corporativa e
honrarias (troféu, medalha, insignia, distintivo, diploma, certificado)®*;

. Sinaliza a emergéncia de um sistema de certificagdo pautado pela
meritocracia, no qual organiza¢cdes como o Instituto Ethos prestam consultoria a Ong’s,
para a formulacéo e gestdo de prémios em Jornalismo;

. Instiga outros pesquisadores a investigarem a questdo do descentramento
do poder institucional (Newsmaking), em vista de outras instancias de outorga e
certificacdo de mérito; subsidios financeiros, honrarias, reconhecimento profissional
dentro e fora do campo jornalistico, além do publico leitor;

. Instiga pesquisadores a fazerem uma associagdo sisteméatica entre
prémios e cursos de formacéo: a premiagéo e a educacio andando de méos dadas®*’;

. Instiga pesquisadores a estabelecerem pontos de contato entre 0s prémios
e a Teoria da Noticia®?®;

. Sinaliza a instituicdo de uma grife ou de olimpo dos premiados,
principalmente em relagdo a pautas de direitos humanos, com temas nobres j& apontados
nas “cruzadas morais” (ANDRADE, 2001);

. Instiga outros pesquisadores a investigarem o papel dos premiadores
dentro do campo do jornalismo, pois nesta pesquisa estamos identificando os prémios.

. Instiga outros pesquisadores a investigarem se realmente os premiados

fazem um melhor jornalismo ou apenas se comportam como papa-prémios>*°;

%3 Seces: Avaliacdo Tematica, Temas Humanisticos e Metas do Milénio.

344 SecBes: Quais setores premiam mais? Realizadores e Quais setores premiam mais? Parceiros.

3% SecBes: Tipos de galarddo, Recompensa em dinheiro: Honorarios em quantidade e Recompensa em
dinheiro: Honorarios em porcentagem.

%46 Secdes: Tipos de honrarias, Recompensa simbdlica: Honrarias em porcentagem.

%47 SecBes: Prémios nacionais, Associagao entre prémios e cursos de formagao.

%48 Secdo: Ponto de contato com a Teoria da Noticia.

9 Op cit.
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. Instiga outros pesquisadores a investigarem se 0s prémios realmente
cumprem o papel ao que se propdem, se os jornalistas realmente cumprem o papel para
o0 qual ao foram premiados ou se tudo ndo passa de adaptacdo ocasional do ethos do
premiado ao premiador, apenas com o intuito de fortalecer o curriculo com mais um
prémio e distintivo de mérito;

. Instiga outros pesquisadores a investigarem a questéo das credenciais de
honra ao mérito no Jornalismo e o uso (desuso) destes mecanismos de distingdo no
mercado profissional;

. Instiga outros pesquisadores a investigarem a questdo ideoldgica por tras
do Terceiro Setor ao doutrinar os jornalistas com valores corporativos;

. Sinaliza o limiar entre atuacdo civica do jornalista e militancia politica;

. Instiga outros pesquisadores a investigarem a questdo ideoldgica por tras
do Terceiro Setor ao doutrinar os jornalistas com valores corporativos;

. Sinaliza praticas com um fundo politico, como a Caravana Jornalista
Amigo da Crianga, que faz uso do espaco académico para o engajamento de estudantes
em politicas publicas, diluidas em pautas jornalisticas e testemunho de profissionais de
prominéncia no mercado, a julgar pelo apoio da Secretaria Especial de Direitos
Humanos, da Presidéncia da Reptblica *°;

. Sinaliza a entrada dos direitos humanos nos sindicais profissionais,
convivendo ao lado dos direitos trabalhistas, estabelecendo uma tensdo: ja que os
jornalistas se engajam frequentemente em lutas de pautas (fora do campo jornalistico),

mas pouco em lutas em favor da propria carreira®*

(dentro do campo jornalistico);

. Sinaliza os direitos humanos em convivio com os direitos trabalhistas nos
encontros sindicais profissionais, como é o caso do Nucleo de Comunicadores Afro-
brasileiros do Rio Grande do Sul do Sindicato dos Jornalistas Profissionais no Estado
do Rio Grande do Sul (1), da Comissdo de Jornalistas pela lgualdade Racial do
Sindicato dos Jornalistas Profissionais do Estado de Sdo Paulo (Cojira/SP) (2) e da
Comisséo de Jornalistas pela lIgualdade Racial do Sindicato dos Jornalistas
Profissionais do Municipio do Rio de Janeiro (Cojira/RJ) (3) com temas nos congressos
sindicais, como no caso do XXXI Congresso Nacional de Jornalistas (em Jodo Pessoa,

2010)%%

%50 Secd0: O poder dos prémios no Jornalismo contemporaneo.
351

Idem.
%2 1dem.

213



. Sinaliza um rol de prémios em direitos humanos, mas nenhum em

direitos trabalhistas®>

ou outros temas que poderiam ser como sendo do rol de direitos
do cidaddo, tais como: Expansdo e Consolidacdo das Midias Publicas (educativa,
legislativa, universitaria e comunitaria) (1), Democratizacdo da Comunicacédo (2),
Democratizacdo do Jornalismo (3), a Regionalizacdo da producdo jornalistica (4)
Concentracdo de Midia (5), a questdo do diploma na Regulamentacdo Profissional
tanto como interesse dos jornalistas quanto da sociedade (com todos os pros e contras)
(6), a questdo do Direito Autoral e Reprodutibilidade do Trabalho Jornalistico (7) e
nem sobre a Precarizacdo dos sistemas e condigdes de trabalho (8). Alias, sdo temas
que tém estrita relacdo com o contribuinte e com o jornalista (item 8) e cidad&o
brasileiro (itens 1 ao 7). O que d& a entender que a cidadania do jornalista tem mais a
ver com a das organizacdes que lutam por um lugar no Espago Publico do que as
questdes comunicacionais mesmo, pois nem as que tocam o universo das politicas
publicas em telecomunicacGes tém grande apelo na cultura profissional jornalistica;

. Indica o que poderia ser um rol de objetivos ou metas da Comunicagéo e
do Jornalismo no Brasil com 8 pontos a serem trabalhados em prémios: Expanséo e
Consolidacdo das Midias Publicas (1), Democratizagdo da Comunicacdo (2),
Democratizacdo do Jornalismo (3), a Regionalizacdo da producdo jornalistica (4)
Concentracdo de Midia (5), Regulamentacdo Profissional (com todos os pros e
contras) (6), Direito Autoral e Reprodutibilidade do Trabalho Jornalistico (7) e
Precarizacao dos sistemas e condicGes de trabalho (8);

. Instiga outros pesquisadores a investigarem se 0s prémios ditos do
Terceiro Setor, na verdade ndo s&o do Primeiro Setor e com alta carga governamental,
partidaria e ideoldgica, ainda mais num pais onde muitas ONG’s ndo sdo mantidas pelo

Privado®’ 355

(ideia original anglo-saxd), mas pelo Estado™> (realidade brasileira,
formalizada até pela lei das OSCIPS: onde o ndo-governamental passa a ser mantido
com dinheiro do governo). Em suma, o governo pagando a conta do “nao-
governamental”; e

. Instiga os premiadores a reverem seus editais e regulamentos e muni-los
de mais dados e transparéncia pacificando a questdo dos atores que participam da

premiacdo, do controle interno (ombudsman, ouvidoria, corregedoria), controle externo

%3 1dem.

34 Segundo Setor (FERNANDES, 1994)
%% Primeiro Setor (FERNANDES, 1994)
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(auditoria, audiéncia publica), do acesso a dados (matérias, histérico de ganhadores e
visibilidade dos dados), dentre outros.

Dentro deste resgate do que foi 0 processo de apuragdo da pesquisa, além de
seu relatorio e consideracdes do autor, passemos a proposicao tedrica como requisito da

tese de doutorado como contribuigéo a ciéncia em Comunicacdo, no Brasil.

3.5 Proposicdo Tedrica: News Honors

Este espaco &, por exceléncia, onde é demonstrada a Questdo Principal (ndo
existiria um lugar na Teoria da Noticia para esses atores sociais tdo influentes em
relacdo a noticiabilidade e os valores-noticia?) e a Hipdtese (de que exista um lugar
anterior ao processo de producdo da noticia, na classificacdo de Molotch e Lester:
News Promoters, News Assemblers e News Consumers, que denominamos

provisoriamente de New Honors: premiadores, prémios, premiados) **°..

3.5.1 Onde esta situada a pesquisa no arcabouco tedrico?

Strelow (2011), em O estado da arte da pesquisa em jornalismo no Brasil:
2000 a 2010, mapeou o conhecimento em artigos cientificos sobre Jornalismo
publicados em revistas académicas nacionais listadas pelo sistema Qualis, da
Coordenacao de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (CAPES), instituido
nos primeiros anos da década. Com isso, teve um indice de frequéncia dos temas de
pesquisa, campos tedricos e métodos mais utilizados no arcabouco teérico da
Comunicacéo, no Brasil, num universo de 853 pesquisas. O mapeamento da autora é em
cima de artigos cientificos, mas utilizaremos os rankings criados por ela, para tentar

contextualizar onde estamos posicionados com esta tese.

%% Hipétese: existe um ethos emergente prescrito por atores sociais (premiadores), articulado pela
estratégia de distincdo (prémio) para jornalistas (premiados), para muito além do arquétipo do Prémio
Esso de Jornalismo, no contexto do Jornalismo Informativo. E que este novo padrdo de procedimentos e
valores profissionais se enquadra na modalidade de Jornalismo Publico, com a prescricdo de atuacao
social do jornalista, por meio da defesa e promocdo de interesses de grupos organizados.

Devido a isso, temos a hipdtese de que exista um lugar anterior ao processo de producéo da noticia, na
classificacdo de Molotch e Lester (News Promoters, News Assemblers e News Consumers), que
denominamos provisoriamente de New Honors (premiadores, prémios, premiados). Pensamos dessa
forma, tendo em vista que a pesquisa empirica denotou que atores ainda ndo vistos na Teoria da Noticia
(por ser de cunho midiacéntrica), devem ser incluidos numa construcdo tedrico-metodoldgica
(sociocéntrica) para a produgdo de conhecimento cientifico na area de Comunicagéo, no Brasil.
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A partir de seu levantamento, na categoria Sociologia do Jornalismo. podemos
posicionar a presente pesquisa empirica e contribuicdo tedrica como enquadradas no
tema rotinas produtivas e transformagcdes no jornalismo®’, considerado o sexto tema
mais estudado na década passada. Ressaltamos que, ndo estudamos 0s prémios em si,
mas elementos do processo de producdo da noticia que emergem deles tais como:
valores-noticia®®, cultura profissional, rotinas cognitivas e rotinas produtivas, do campo
tedrico de Newsmaking.

Ainda em Strelow (2011), relativo a campo tedrico, estariamos posicionados
em um dos assuntos menos estudados no Jornalismo, a julgar pela cultura jornalistica
(32° no ranking da autora) e rotinas jornalisticas (16°), constituintes de um campo
mais amplo: Newsmaking (5°)%°.

Ja quanto ao perfil dos estudos: costumam ser menos teéricos (27,4%) do que
empiricos (72,5%). Sendo que, dos trabalhos empiricos, 46,2% ndo mencionam o
método analisado. Enquanto que, 73,7% o fazem>®.

Esse posicionamento também serve para dizermos o seguinte: ndo tratamos de
um assunto tdo novo, no sentido conceitual. Os prémios sdo novos como objetos de
estudo no Jornalismo e como elementos do processo de producdo da noticia. Mas nédo

estamos instaurando uma nova linha de conhecimento com uma “teoria premiativa” da

%7 Strelow (2011) faz um ranking dos temas mais estudados entre 2000 e 2010, no Brasil, em categorias
aglutinadoras do conhecimento criadas por ela: Jornalismo Especializado (1), Teorias do Jornalismo (2),
Estudos de Linguagem (3), Jornalismo Digital (4), Jornalismo e representacédo (5), Rotinas jornalisticas
(6), Historia do Jornalismo (7), Telejornalismo (8), Jornalismo e sociedade (9), Etica jornalistica (10),
Pesquisa em Jornalismo (11), Fotojornalismo (12), Transformacdes no jornalismo (13),
Radiojornalismo (14), Ensino do jornalismo (15), Jornalismo e recepcéo (16).

%8 Sabe-se que, a teoria Estruturalista tem os valores-noticia como desempenho de um cédigo ideoldgico.
Contudo, ndo entraremos nesse meandro nos pormenores da ideologia, apesar de tratd-la como
configuracdo de todo o Jornalismo, tratado na se¢do dos “ismos”.

%9 Strelow (2011) faz um ranking de campos teéricos: Histéria do Jornalismo (1), Discurso (2), Estudos
Culturais (3), Semiotica/Semiologia (4), Newsmaking (5), Jornalismo Digital (6), Sociologia do
Jornalismo (7), Epistemologia do Jornalismo (8), Teoria Construcionista (9), Convergéncia
midiatica/Novas midias (10), Etica Jornalistica (11), Narrativa Jornalistica (12), Agenda Setting (13),
Enquadramento (14), Teorias da Acdo Politica (15), Rotinas Jornalisticas (16), Telejornalismo (17),
Jornalismo como forma de conhecimento (18), Jornalismo literario/Jornalismo (19), literatura
Jornalismo Cultural (20), Economia Politica da Comunicacdo (21), Teoria Critica (22), Critérios de
Noticiabilidade (23), Estudos de Recepcao (24), Gatekeeping (25), Linguagem Jornalistica (26), Ensino
do Jornalismo (27), Fotojornalismo (28), Jornalismo Cientifico (29), Teorias da Representacdo (30),
Campos Sociais (31), Cultura Jornalistica (32), Géneros jornalisticos (33), Interacionismo Simbélico
(34).

%0 Strelow (2011) faz um ranking de métodos mais utilizados: Analise do Discurso (1), Analise de
Contetido (2), Entrevista (com jornalistas) (3), Estudo de caso (4), Método comparativo (5),
Semiotica/Semiologia (6), Observacdo participante (7), Analise narrativa (8), Pesquisa documental (9),
Grupo focal (com receptores) (10), Analise de Enquadramento (11), Etnografia (12), Pesquisa de opinido
(com receptores) (13), Analise do enderecamento jornalistico (14), Entrevista (com receptores) (15),
Historia oral (16), Pesquisa exploratéria (17), Pesquisa quantitativa (18).
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noticia. SO estamos expandindo a classificagdo de Molotch e Lester, a partir da
perspectiva sociocéntrica.

N&o estamos construindo uma nova Teoria do Jornalismo ou Teoria da
Noticia, nem mesmo um rol especifico como uma ‘“teoria premiativa”, “teoria da
certificagdo de ethos” ou “teoria da meritocracia na midiocracia”. Mas admitindo que a
normatividade dos prémios com a prescri¢cdo de um modelo jornalistico é, sim, um fator
extra-organizacional ndo tratado ainda em Molotch e Lester no processo de producdo da
noticia, por ser uma classificacdo do paradigma midiacéntrico, centrada no emissor.
Contudo, de certa forma, achamos até natural essa ampliacdo do rol de atores sociais e
as classificacbes em torno deles quando se adota a perspectiva sociocéntrica (vide o
Contra-Agendamento, Co-Agendamento, Agendamento Convergente, Midia das Fontes
e Valores-Servicos). Ora, se esses atores ainda ndo tinham um olhar especifico para eles,
mais do que natural que surjam conceitos e classificaces a partir desta nova abordagem
que nao se confunde com uma nova roupagem: chamar o “seis” de “meia”. Trata-se de
enxergé-los, efetivamente®.

Alias, a nosso ver, essa palavra “cultura profissional” talvez seja a caixa de
pandora ou um termo guarda-chuva onde, a partir do paradigma midiacéntrico, se
jogavam todas as coisas que saiam do foco do estudo dos emissores. A normatividade,
dentro do sistema de premiacOes, apenas é mais um elemento compartilhado nesta
cultura. Estamos falando isso, porque a questdo de propor os News Honors ndo €
nenhuma “genialidade” ou obra de um “louvor” desta pesquisa. Na verdade, trata-se de
mero acaso e de um fala do préprio objeto; e ndo do pesquisador. E isso tem a ver com a
opcéo por Foucault: centrando o foco no poder e ndo, nas disputas ideoldgicas.

Utilizando a metafora foucaultiana, poderiamos dizer que nos prestamos a
fazer uma topografia (mapa, foto) do relevo dos prémios no Jornalismo. Entretanto, um
dado foi levando a outro, o objeto cobrou algum tipo de aparato tedrico-metodolégico
para analisa-lo. O objeto falou por si. E 0 que era para ser apenas uma experiéncia
exploratéria de um relevo (o contexto dos prémios) se transformou numa questdo
operacional sobre normatividade, preceitos, técnicas, cognicdo e cultura profissional,

relativas ao processo de producdo da noticia.

%1 Nesse sentido, é muito claro como, no jornalismo brasileiro, 0 senso comum dominante ainda é o do
Prémio Esso, sendo que os prémios se pulverizaram multiplicando-se numa grande rede de praticas,
valores, técnicas e esquemas que influem diretamente sobre a cultura profissional. Também é notorio que
a pesquisa desenvolve apontamentos e constréi conhecimento cientifico sobre o tema. O leitor em contato
com as paginas finais deste trabalho esta familiarizado com isso.
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Metaforicamente, se na Geologia, a ciéncia natural estuda a Terra (em seus
aspectos fisicos e em sua composic¢do), sua histéria e sua formacéao, a Topografia faz o
mapa destes elementos. A Arqueologia do Poder (social e historia), em Foucault, se
mostrou importante quanto a elementos constituintes desse relevo, ndo vistos como
operacionais nas superficies, mas notados através de pistas e restos materiais deste
ambiente, pois administrar o conhecimento como efeitos pds-Objetividade e pos-Sujeito
nos deram liberdade pra fugir de tensdes e rixas entre 0s modelos jornalisticos. Sem
falar que a pesquisa nos proporcionou também a experiéncia até a Paleontologia
(biologia e geologia) de alguns itens (com o DNA e o terreno sobre qual atuavam
prémios ja extintos e ainda compartilhados por jornalistas na cultura profissional), pois
dedicamos uma secdo aos prémios inexistentes (que sequer sao analisados na pesquisa
empirica), aqueles que sao tidos como extintos: fosseis e vestigios de organismos que
antes constituiam o relevo em questdo. Tratar dos prémios inexistentes (61 premiaces),
que ndo pertencem a amostra analitica (43 itens) foi importante para revelar este lado
fossilizado das premiacdes, anterior a atualidade. Uma vez que, as trés fontes que
produziam as listagens (ANJ, FENAJ e Gongalves), continuam compartilhando esses
prémios. Inclusive no Terceiro Setor, as organizacdes falam do Prémio Ayrton Senna

como se ele fosse editado todos os anos, sendo que nao ocorre desde 2007.

3.5.2 O mapa dos prémios

Talvez, exista implicancia e rejeicdo aos meandros da ideologia na pesquisa,
talvez fruto de uma visdo emancipatdria muito comum em Foucault, que se consagrou
como um “rebelde” e “paladino” de alguns vicios cientificos. O autor quis libertar a
Filosofia do gesso da Histdria: linearidade; o poder das grades da Economia, Politica e

da Dialética; a Filologia da Linguistica®®?

. Isto ndo corresponde totalmente a nossa
postura, pois utilizamos apenas a questdo da episteme para organizar o conhecimento e
0 saber e o poder para identificar os News Honors, como elemento normativo a partir
dos prémios, anterior ao processo de producdo da noticia. Ora, sabe-se que a questdo

dos limites cognitivos de Traquina (1993) advém do polo econémico e politico, citados

%62 «Obstinei-me em avangar, em libertar a histéria da dominagio fenomenologica” (FOUCAULT, 2009,
pp. 227-228).
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pelo autor. As rotinas cognitivas em Sousa (2003)**

também perpassam a questdo da
ideologia. Sem falar nas questdes de estruturas que sao responsaveis por leituras prévias
que autorizam esses dois autores, em Comunicacao, a tecer esses comentérios. Citam-se
como exemplo: habitus, mapas cognitivos e estruturas cognitivas (BOURDIEU, 1998),
além da linguistica com contextos sdciocognitivos, saber cognitivo e saber narrativo.
Esclarece-se que, ndo estamos indo contra a ideologia no Jornalismo. SO ndo quisemos
perder tempo com isso, pois é tema mais do que pacificado na ciéncia.

Na verdade, o locus do News Honors foi enxergado apenas porque queriamos
diminuir as tensbes ideolOgicas inerentes aos modelos jornalisticos e trazer uma
discussdo mais centrada no poder dos prémios, em si. E ndo no uso deles com uma
finalidade ideoldgica, estritamente. Apos a escolha de Foucault (nas epistemes, saber e
poder), ao nos posicionarmos como arquedlogos, do processo de producdo da noticia,
tentamos ir além do conhecimento e das praticas ja conhecidas na Teoria da
Comunicacdo sobre este contexto. Apesar de identificar poderes, ndo entramos nas
disputas entre micropoderes e macropoderes para ndo incorrer num juizo de valor sobre
“poderosos”. Na metafora foucaultiana, ao escavar as relacfes de poder, fica a palavra e
somem as coisas. O nosso foco em Foucault foi o de emoldurar o conhecimentos na
construcdo chamada de pds (episteme) exatamente para ndo tocar o “ismo” (ideologia),
mas também ndo centrando no poder entre os prémios relacionados um com outro
(comparativamente) em detrimento da esséncia dos prémios e ndo da aparéncia deles em
relacdo a dado modelo jornalistico. O esvaziamento das disputas de poder, assim como
de ideologia, sdo no sentido de ndo retomar um viés inerente aos modelos. O
fundamento em Foucault foi realmente o de episteme. Tendo como foco o fato de que,
essas formacdes discursivas (modelos) ndo se confundem com a ciéncia, nem com 0s
discursos quase cientificos (modelos, modalidades, géneros e tipologias jornalisticas),
nem levam a um futuro projeto de uma ciéncia (“teoria premiativa”, “teoria da
certificagdo de ethos” ou “teoria da meritocracia na midiocracia’), mas, a0 mesmo
tempo, ndo excluem de si toda e qualquer forma de cientificidade da qual emergem
(saber).

Ao entrarmos em contato com uma comentarista da obra foucaultiana

(ARAUJO, 2007), ficamos mais atentos para a questdo cognitiva em Foucault que

%63 Quando trabalhamos rotinas cognitivas Sousa (2003), deve-se atentar para o fato de que ele utiliza a

nocdo de gatekeeper (WHITE, 1950), rotinas produtivas (TUCHMAN 1972 1978), cogni¢do nos
jornalistas (STOCKING E GROSS, 1989) e autoimagem que o jornalista tem de si e do seu papel social
(JOHNSTONE, SLAWSKI E BOWMAN, 1972)
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levaria a nossa atencdo para 0 nome cognitivo quando aparecesse em limites cognitivos
de Traquina (1993) e rotinas cognitivas de Sousa (2003). Essa autora diz expressamente
que a questdo para Foucault ndo € cognitiva. Isto €, ndo interessa a ele a verdade ou
falsidade das proposicdes cientificas, nem a investigacdo da consisténcia, coeréncia ou

validade de uma teoria cientifica>®*

, tampouco as fontes ou fundamentos para todo e
qualquer conhecimento, a questdo é a da producéo historica, concreta de saber (2007, p.
5). Ainda para a comentarista, Foucault ndo faz interpretacdo ou exegese do sentido, sua
perspectiva ndo é Idgica e nem linguistica. A unidade de estudo ndo é a frase gramatical
nem a proposicao légica, nem o ato de fala (linguagem ordinaria). Enganam-se 0s que
entendem sua proposta como critica da ideologia, dos meios de comunicagao; ou que se
deve ler um texto para extrair o ndo dito. O discurso tem um suporte historico,
institucional, uma materialidade que permite ou proibe sua realizagdo. O sujeito do
discurso ndo € a pessoa que realiza um ato de fala, nem o autor do texto, nem o sujeito
da proposicdo. O sujeito é aquele que pode usar (quase sempre com exclusividade),
determinado enunciado por seu treinamento, em funcdo da ocupagdo de um lugar
institucional, de sua competéncia técnica (Idem).

A partir dessa concepc¢do ja tinhamos nos afastado das responsabilidades e
tensbes tdo caras aos meandros da ideologia no Jornalismo, sem cair também em
filosofismos ou analise de discurso. Era apenas a questdo do poder em relacdo aos
prémios e do saber em relacdo aos jornalistas. Dessa forma, ao comegar a construir o
texto, nos vimos munidos de poucos sindnimos e criamos alguns neologismos no
ambito da pesquisa: premiador, premiado e premiaveis. 1sso, sem qualquer ousadia ou
investida de se criar uma “teoria premiativa do jornalismo”. Era apenas uma forma mais
operacional de construir o texto. Mas, a partir da no¢do em Foucault (saber e poder) e
da configuracdo do universo jornalistico com estes nomes com o radical das palavras
“prémio” e “premiagdo”, ao olharmos para o processo da noticia sentiamos uma
dificuldade em destacar e nomear o conhecimento extra-organizacional. Foi ai, que
surgiu a questdo da normatividade dos prémios, quando percebemos as cartilhas
organizacionais entregues as reda¢fes como Manuais de Redacéo e Estilo paralelos, ndo
das empresas jornalisticas ou Fabrica de Noticias, mas dos donos das pautas,

praticantes do Jornalismo Institucional. As nogdes de limites cognitivos em Traquina e

%4 No nosso caso: modelos, modalidades, géneros e tipologias jornalisticas representam o fato de que
“ndo interessa a ele a verdade ou falsidade das proposigdes cientificas, nem a investigagdo da
consisténcia, coeréncia ou validade de uma teoria cientifica”, citado pela autora comentarista de Foucault.
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rotinas cognitivas em Sousa também ajudaram a associar a questdo da cogni¢cdo com o
saber (sem o compromisso da noc¢do formal dos processos mentais de inteligibilidade e
cognigéo, como na Psicologia Social, ou sem se confundir com a dissonéancia cognitiva

de audiéncia).

3.5.3 O lugar dos News Honors na cultura profissional

Utilizamos comentadores em lingua portuguesa de fendmenos do campo

® e Wolf**". E os reconhecemos ndo apenas como

jornalistico: Traquina®*®, Sousa®
comentarios, mas como sistematizagdes.

Para Sousa (1999), hd uma tradicdo de pesquisas que mostram a importancia da
dimensdo cognitiva, visdo do mundo, em relacdo aos jornalistas. As noticias seriam
produtos das organizacfes jornalisticas com valores socializados neste ambiente por
seus membros, passiveis de influéncia pessoal, social e cultural. O autor cita alguns
dados de etnografia e da antropologia (ideia de sistema cultural) como conjunto de
categorias cognitivas através das quais uma comunidade vé o mundo®®,

Sousa (1999) entende que o ser humano s6 processa uma pequena quantidade
de informacdo a cada momento, os jornalistas, sob a pressdao do tempo, fardo um uso
adaptado de rotinas cognitivas que lhes sejam familiares para organizar as informagoes
e produzir sentido. Por outro lado, tenderdo também a procurar e selecionar informacdes
que confirmem as suas convicgdes (Stocking e Gross, 1989, p. 4 apud SOUSA, 1999).
Para o autor, pesquisas no campo da Psicologia Cognitiva mostraram que em condic¢oes
relativas a informacao, as pessoas (e os jornalistas) recorrem a formas estereotipadas de

pensamento; e também que, quando fazem inferéncias, as pessoas, como 0s jornalistas,

%5 Traquina (2004) organiza a pesquisa em Jornalismo, ao longo do século XX, nas seguintes teorias:
Teoria do Espelho, Teoria da Acdo Pessoal (ou do Gatekeeper), Teoria Organizacional, Teoria de Agéo
Politica e Teoria Construcionista (que inclui: Teoria Estruturalista e Interacionista).

%6 Sousa (2002) sistematiza os diversos estudos de acordo com os niveis de influéncia sobre as noticias.
Elas seriam resultado da Ac¢do Individual, Acédo Social, Acao ldeoldgica, Acdo Cultural, Agdo do meio
fisico-tecnol6gico e Acdo Historica. J& Wolf (1999) reuniu e comentou trabalhos da sociologia da
producdo de noticias, sociologia dos emissores (ou Newsmaking).

%7 Wolf ndo inclui os textos da primeira metade do século XX e também ndo se detém unicamente no
Jornalismo, como faz Traquina e Sousa, sendo muito utilizado na graduacdo em Comunicacdo Social,
mas menos citado na pés-graduacao.

%8 Embora a questdo da cognicdo seja um tanto complicada por ela se ater uma questdo ideoldgica
também, quando Bourdieu (1998) fala em Habitus, mapas cognitivos e estruturas cognitivas, além da
linguistica com contextos sociocognitivos, que colocariam o Jornalismo: entre o saber cognitivo e o saber
narrativo.
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baseiam-se mais em episodios de sua cosmovisdo do que em dados sistematicos, tais
como os dados estatisticos. (Idem).

Sousa (1999) vai mais longe e atenta para o fato, de carater problemético, do
jornalismo enquanto profissdo: ao comentar Soloski (1993, p. 93) quando sugere que
uma “ideologia do profissionalismo” nasceria devido a hipotética necessidade de que,
uma profisséo para existir, teria que controlar a sua base cognitiva. Isto implicaria na
satisfacdo de duas condicdes: a primeira de que, um conjunto de conhecimentos
suficientemente estaveis relativos a tarefa profissional seja ministrado a todos o0s
profissionais; e, a segunda de que, o publico aceite os profissionais como sendo 0s
Unicos capazes de fornecer os servigos profissionais.

Perceba que esses preceitos do profissionalismo foram desenvolvidos, a partir
de modelos jornalisticos e das premiacGes (em associagdo com processos de educagédo
académica e corporativa), nas epistemes de Pos-Obijetividade e Pds-Sujeito. Tanto que,
na questdo da emergéncia do Jornalismo Institucional e do Jornalismo Publico, citamos
a questdo de outros atores que ampliaram a questdo da producéo de informacdo e da sua
distribuicdo, como no caso do Jornalismo Corporativo (perspectiva de Midia das
Fontes), Jornalismo Comunitario (informagdo nas comunidades e ndo com lastro na
sociedade na Esfera Publica burguesa), Jornalismo Participativo (efeito da tecnologia)
etc. Este controle da base cognitiva seria o 16cus por exceléncia da normatividade dos
prémios a ser compartilhada na cultura profissional pelos premiadores, premiados e,

inclusive, pelos premiaveis. Funcionaria diretamente neste esquema a mencdo honrosa,

com a valorizacdo de um padrdo exemplar a ser dito, mostrado e compartilhado, para
além dos vencedores dentro de uma concorréncia por uma recompensa (em dinheiro ou

simbdlica, como mostrado). E ainda participaria desse contexto a composicao dos jaris

com o intuito da avaliacdo e selecdo entre pares, com jornalistas proeminentes no
mercado, histérico de carreira ou de notdrio saber técnico: ou seja, a elite da profisséo.
Sem falar na recente emergéncia dos jornalistas com notério saber, experiéncia e

historico de vida académica. O apoio de sindicatos e associacOes patronais e

profissionais também se insere nessa chancela entre pares.
A prépria organizagdo da informacédo jornalistica obedece a uma condicdo de
cognicgdo e conhecimento, vide as matérias por se¢des previamente estabelecidas: como

internacional, politica, esporte etc. (Hall et al, 1993, p. 224). Em vista de um olhar sobre
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onde est4 o saber, quando apontamos para a teoria interacionista®*®

e 0 processo de
producdo das noticias, surgiu a pergunta: onde esta o saber foucaultiano aqui? Com esta
pergunta, ao vislumbrar a interagdo entre os agentes sociais em Molotch e Lester (News
Promoters, New Assemblers e News Consumers) percebemos que nela havia a descricao
da codificacdo dos preceitos intra-organizacionais (Manuais de Redacéo e Estilo, linha
editorial), mas ndo das extra-organizacionais, aquelas pulverizadas na amplitude do
termo: cultural profissional, muito utilizado para apontar um locus, mas ndo para
nominar os elementos compartilhados nesse contexto, como os prémios. Neste sentido,
foi a primeira vez que vimos o lugar dos News Honors neste ambiente.

Sobre a questdo em Molotch e Lester (1993, p. 43) de que, a construgdo do
acontecimento como noticia dependeria, também, do acesso que 0s promotores tém aos
meios noticiosos, estes autores nomeiam trés tipos de acessibilidade: promotores dos
acontecimentos tém acesso habitual aos news assemblers (1); promotores do
acontecimento com eventos procuram perturbar o acesso de rotina dos outros aos news
assemblers com o intuito de criarem acontecimentos préprios (2); e aqueles em que o
acesso é conseguido pelo fato de os promotores e 0s news assemblers serem 0s mesmos.
Quando os prémios buscam engajamento, eles estdo exatamente trabalhando neste
acesso: tornando os assemblers e promotores em uma mesma pessoa, ainda mais numa
cultura profissional na qual é importante o cultivo de fontes®™.

Vemos este contexto ndo pela logica de “perturbacdo” com releases e material
do Jornalismo Informativo, mas de estabelecimento de uma ligacdo de uma organizacgéo
tendo como elo o prémio. Trata-se de um acesso direto no tocante ao assembler e o
promoter serem a mesma pessoa (engajamento, advocacy, lobby), mas ainda ha o acesso
indireto estabelecido pela cognicdo: saber (normatividade dos prémios).

Traquina (2001, p. 112) entende que, para os tedricos interacionistas®’:, o
acesso dos promotores aos meios de comunicacdo configuraria um contexto de
economia politica da sociedade, o que incorreria em uma das questdes do Terceiro Setor
que tratamos, a julgar pelo fato de que: “os movimentos sociais com poucos recursos

tém dificuldades em ver o0s seus acontecimentos transformados em noticia. Se

pretendem jogar no tabuleiro do xadrez jornalistico, precisam ajustar o seu modo de

%9 Teoria interacionista ou etnoconstrucionista.

370 0 acesso direto é reservado aos proprios jornalistas, pois tém poder de interferir na noticia dentro da
Fabrica de Noticias, o que seria em Molotch e Lester, “o acesso habitual é uma das importantes fontes e
sustentaculos das relagdes existentes de poder” (TRAQUINA, 1993, p. 44)

%" |nteracionistas ou etnoconstrucionistas.
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interacdo organizacional aos modos das organizagdes estabelecidas”, pela tribo dos
profissionais da noticia®?. Interessante Traquina tocar neste assunto, pois ele
desenvolve a questdo dos poucos recursos de algumas organizagdes e até a opgdo por
galarddes simbolicos: recompensas e honrarias menos dispendiosas para as
organizacoes.

Sousa (2002, p. 40) chama o universo da cultura profissional e extra-
organizacional de fatores “ecossistematicos” que levam os jornalistas, submetidos a
pressdo do tempo e a uma quantidade enorme de informacGes, a construirem rotinas
cognitivas para organiza-las. Assim, para o autor, ao adotarem formas rotinizadas e
estereotipadas de pensamento, o jornalista tende a fabricar informacéo padronizada e a
“selecionar sempre como tendo valor noticioso o mesmo tipo de acontecimentos”. Ele
conclui que, embora mescladas a outras forcas, as noticias sempre tém algo da acédo
pessoal de quem as produz®”.

A questdo da cognicdo é tdo importante, como medida para ganhar tempo nas
redacbes e promover a formatagdo do texto noticioso e sua inteligibilidade que,
Traquina (1993) trabalha a questdo dos limites cognitivos em relacdo aos jornalistas
diante do excesso de acontecimentos, quando as redacfes de grande porte recebem
diariamente material suficiente para fechar diversas edi¢des ao longo da semana e nédo
um montante para apenas um dia. O autor fala dos limites cognitivos em vista dos
critérios dos jornalistas na avaliacdo das fontes, além da dependéncia dos profissionais a
esses fornecedores de matéria-prima. Metaforicamente, podemos entender que: dentro
da Fabrica de Noticias, a manufatura da noticia fosse dependente de matéria-prima pré-
trabalhada pelos fornecedores, canais de rotina. Neste sentido, Traquina desenvolve que

0 proprio saber profissional se vincula também a capacidade de conhecer formas

372 Se formos observar, a questdo do saber e do poder também pode ser revelada na checagem dos
jornalistas com seus concorrentes para ver 0 que a outra empresa estd dando como lide, chamada da
matéria. O que é um valor compartilhado também na cultura profissional.

“A sua maneira de viver o tempo ilustra um dos elementos mais distintivos da comunidade jornalistica.
Outra expressdo crucial da cultura jornalistica é a sua maneira prépria de ver o mundo. Devido ao papel
dos valores-noticia, isto é, os critérios de noticiabilidade que orientam o processo de producdo das
noticias, gera-se um group think, a partilha de habitos mentais que criam fenémenos bem documentados
de jornalismo de matilha (pack journalism). A existéncia de um modo de ver (a estética jornalistica) e de
um modo de falar (o jornalés) e de um modo de agir (a epistemologia jornalistica) estabelece um elo de
ligagdo bastante forte entre os membros da tribo jornalistica”. (TRAQUINA, 2001, p. 121)

7% A teoria do gatekeepers pode até ser insuficiente como explicacéo definitiva do papel individual do
jornalista, mas é muito operacional com relagdo ao entendimento das fontes no processo de producéo da
noticia. A expansdo das perspectivas estruturalista, construcionista e etnoconstrucionista (ou
interacionista) levam em conta essas partes que sdo validas para o conhecimento e as que séo superadas.
A propria designacdo etnoconstrucionista enfatiza que ela valida muito do postulado construcionista.
Alguns autores adotam o nome interacionista, somente. Para Traquina (2001, p. 77), “o resultado de
processos de interacéo social tém lugar dentro da empresa jornalistica”.
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rotineiras de processar diferentes tipos de informacdo e adequa-los a determinados
padrdes cognitivos, tais como: o uso dos exemplos didaticos e comparativos com “a
cratera era do tamanho de 7 campos de futebol”, “o dinheiro desperdigado equivale a
300 carros populares”, “o vildo da cesta basica em relacdo a inflagdo do més ¢ o
tomate”, “o dinheiro apreendido equivale a 200 salarios minimos", “apagdo dos

2 ¢

aeroportos”,

b 1Y

apagdo da energia”, “indices reajustados pelo ledo da inflagdo”. Aspecto
que, na leitura foucaultiana, pode ser percebido também em termos de saber e poder.

Sabe-se que, Traquina (1993) vé o polo politico e 0 econémico da Teoria da
Noticia. Na construcdo da pesquisa, tivemos contato com essas questfes em cada secao,
mas sem nos atermos a elas de modo ostensivo. Contudo, temos a nogdo de que a
pesquisa empirica, em si, € feita dentro deste contexto. Ndo é porque lidamos com
documentos e ndo como pessoas, como objeto de analise, que esses meandros sejam
totalmente extirpados®’*,

Né&o tinhamos nenhuma intencdo formal, antes da pesquisa empirica e do real
conhecimento de parte dessa realidade dos prémios, de fazer uma proposicao teorica.
Essa contribuicdo é algo que emana do objeto. Até entdo, tinhamos uma visao pacifica
quanto a postulados da Teoria da Noticia, relativo & Teoria estruturalista®®, Teoria

3 e Teoria interacionista’’. Entretanto, a particularidade da

construcionista
perspectiva sociocéntrica centrou o olhar para além da classificagdo em Molotch e
Lester, além da questdo das epistemes, que nos desonerou muito em perder tempo com

ideologia.

74 A teoria etnoconstrucionista ou interacionaista valida a estruturalista na questdo da noticia como
construgdo social. Ambas rejeitam o funcionalismo e a questdo determinista da Teoria do Espelho. Déao
énfase as rotinas, valores-noticia e ao Newsmaking. Como ddo autonomia aos jornalistas, acabam
negando a visdo instrumentalista da noticia e entendem a Teoria da Ac¢éo Politica como uma “teoria
conspiratéria”. Fugimos muito da agdo politica dos jornalistas em Teorias da Comunica¢do porque o
préprio exercicio da cidadania e Jornalismo Publico com a ideia de democracia participativa é carregado
desta acdo, que pode ser militancia, engajamento, advocacy ou lobby.

5 A noticia é um produto construido partir de uma ideologia dominante e legitima o status quo das
organizacOes jornalisticas. O jornalista € entendido como sem autonomia, inserido em duras rotinas,
sujeito a todo sorte de constrangimentos dos empregadores. Ha um foco nos chef6es da midia.

37 A noticia é algo mais complexo que um mero produto. O jornalista é entendido como ator que agrega
valor & noticia: narrativa, divisdo do trabalho, questdo social, cultural, visdo de mundo. O relacionamento
com as fontes é muito abordado e os jornalistas tém autonomia maior. A palavra-chave é negociacgéo entre
redacdes e assessores. O foco sai um pouco dos chefdes da midia e deposita forcas nas rotinas de
trabalho, entendidas como a vantagem estratégica da organizacao.

37 A figura do jornalista é esmiucada mais ainda conferindo papéis a ele: percepcdo, selecdo e
transformagdo de acontecimentos em noticias. A questdo do tempo se torna evidente e um fator
importante. Além de se reconhecer que o jornalista tenha certa autonomia ha a reflexdo sobre os
comportamentos autorizados e compartilhados na cultura profissional. O foco estd nos empregados das
organizac0es e, sobretudo, na noticia como item sensivel e central de interven¢des da realidade, quase
como uma equacao/funcdo na qual incidem atores e elementos diversos. Ha até a expressdo Construindo
uma Teoria Multifuncional do Jornalismo, no livro de Sousa.
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378 para Traquina (1993) e poder no ambito da

As fontes também sdo poder
pesquisa, num leitura foucaultiana. E elas agem de forma indireta com dispositivos
diluidos no que se convencionou chamar de cultura profissional. Esses organismos ndo
relatados nas instancias de producdo de Molotch e Lester (News Promoters, News
Assemblers e News Consumers), com relacdo a prémios, € 0 que chamamos de News
Honors. Podem existir outros pesquisadores que, no arcabouco tedrico da Comunicacao
brasileira, proponham outras nomenclaturas para outros elementos e sistemas.
Entretanto, por hora, ndo como teoria ou negativa a Molotch e Lester, mas como adendo
que amplia essa nogdo, propomos os News Honors (premiadores, premiados, prémios,
premiaveis e a normatividade): um l6cus anterior ao processo de producdo da noticia
situado na cultural profissional (SCHUDSON) como agente extra-organizacional
incidindo como normatividade sobre as rotinas cognitivas (SOUSA) e limites
cognitivos (TRAQUINA) das rotinas produtivas (TUCHMAN), na cadeia produtiva
(MOLOTCH e LESTER), baseada no profissionalismo (SOLOSKI) e na questdo do
tempo (SCHELESINGER).

O termo News Honors (US) e, sua outra grafia News Honours (UK), € utilizada
com o mesmo sentido. Poderiamos utilizar também o nome News Rewards, mas esta
expressdo tem implicita a questdo da inscricdo, sendo que também trabalhamos com
prémios que ndo sdo estabelecidos com certames, concorréncias e candidaturas. News
Honors, no dmbito deste trabalho, ¢ uma classificacdo. E ndo uma “teoria premiativa do

Jornalismo”.

%78 Traquina (2001, p. 112-113), “as fontes provém sobretudo da estrutura do poder estabelecido e, por
iss0, as noticias tendem a apoiar o status quo”.
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4. Concluséo

Apesar das ultimas secdes serem exaustivas em relacdo ao mapeamento dos
prémios®’®, pensamos que seja melhor finalizar com conclusées (pessoais) e ndo com
consideraces finais. Sem falar no fato deste tema ter como desfecho a presente tese de
doutorado, percurso que comegamos na dissertacdo de mestrado com inquietagdes que
emergiram em outrora. Ao longo deste trajeto, extraimos denominadores dos
regulamentos dos prémios que configuram tendéncias em relacdo as premiacées como
dispositivos na cultura profissional do Jornalismo.

A partir dos resultados obtidos empiricamente, podemos comprovar a
associacao entre prémios, educacdo e modelos jornalisticos. Sem falar na questdo dos
hibridismos entre os modelos em questéo, discussdo que teve seu apice em dois prémios
de nome parecido: Concurso Tim Lopes de Jornalismo Investigativo e Prémio Tim
Lopes de Jornalismo Investigativo, o que foi uma contribuicdo para a comunidade
cientifica no sentido de tirar os prémios do senso comum em conversas, sejam elas nos
centros académicos ou até mesmo no mercado. Certamente, com este esforco de estudar
prémios (num sentido mais amplo), para além dos vencedores das premiacdes, esta
pesquisa também pode ser um incentivo para revisdo de estratégias nas organizacgdes,
além do fomento a pesquisa em Comunicacao sobre prémios, premiadores, premiados,
premiaveis e a normatividade que emergem deles, em relacdo ao processo de producao
da noticia.

A pesquisa poderia ter ido mais a fundo na questéo dos poderes de cada prémio
e até compara-los, mas como reforcado em todo o trabalho, o intuito ndo foi o de
demonstrar quem sejam 0s poderosos (ou ndao) em relacdo a premiacdes ou a jornalistas,
mas quem sdo e como operam 0s prémios no jornalismo brasileiro. As tarefas relativas
ao poder e a ideologia sdo repassadas a posteridade, dentro deste terreno inicial que nos
propomos construir para os estudos. Cremos que 0 pioneirismo na abordagem, além da
substancial pesquisa empirica e da contribuicdo teorica, seja fruto de um fendmeno
pouco investigado pela ciéncia com potencial de gerar muitas respostas pra
guestionamentos cientificos e até mercadoldgicos. Neste sentido, também entendemos
este trabalho como inédito, tanto na ciéncia, como no mercado. A iniciativa que mais se

aproxima disso é o Ranking Jornalistas&Cia, do Centro de Memdria dos Prémios de

379 Secdes: Relatério de Pesquisa, O que o objeto fala em 30 categorias? e O olhar do pesquisador.
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Jornalismo do Brasil, que trabalha com vencedores (ranqueamento), além de memoria,
registro e arquivo dos prémios.

Um ponto importante é da opacidade nas organiza¢Ges que, no &mbito desta
pesquisa, seria o reposicionamento de estratégias organizacionais que nao geram retorno
claro para o pesquisador. A falta de informagcdo no atendimento das assessorias
(premiadores) e de retorno aos jornalistas (premiados) sobre os prémios, constantes dos
apéndices, evidenciou certo tabu no Jornalismo, a exemplo do comentério feito pelo
professor Jorge Duarte na qualificagdo desta pesquisa: “com o0s prémios ninguém perde!
Todos ganham! Nas redacOes e nas assessorias hd uma ideia generalizada de que o0s
prémios sdo bons para todos. Ninguém pode ser contra algo que parece bom para
todos”.

A pesquisa reforca a Teoria da Noticia na questdo dos definidores primarios,
ndo noticiario e processo de producdo da noticia apenas, mas na via indireta da cultura
profissional operada pelos prémios. A classificagdo News Honors ndo repete Molotch e
Lester, chamando “seis” de “meia”, pois esses agentes indiretos ndo constavam da

classificacdo dos autores, baseada em processo de producdo da noticia (1), rotinas

produtivas (2) e relacionamento com jornalistas (via direta) (3). Sendo que, na

contribuicdo tedrica desta pesquisa, apontamos para cultura profissional (1), rotinas
produtivas (2) e relacionamento com jornalistas (via indireta) (3). Ndo esquegamos
que, hoje, até os sindicatos patronais e profissionais sdo premiadores. Muito diferente
do senso comum que costuma apontar para a realidade atual todo o contexto do Prémio
Esso, nos anos 1950, ou até os posicionamentos de News Promoters, News Assemblers e
News Consumers, de Molotch e Lester, nos anos 1970. Sem falar na recente entrada dos
estudantes e dos jornalistas académicos neste cenario. E o fluxo da noticia ndo ser mais
tdo somente o da midia comercial, mas também na universitaria e organizacional (Midia
das Fontes). Outro elemento a ser lembrado é a ascensdo do que se convencionou
chamar de Primeiro Setor, Segundo Setor e Terceiro Setor e os multiplos arranjos que
eles estabelecem, como o 34° Prémio Jornalistico Vladimir Herzog de Anistia e
Direitos Humanos com 11 entidades que integram a comissdo julgadora, gestora e
realizadora da premiacgao, somente nesta edi¢cdo (podendo ser outro arranjo em outra).
Logicamente, como limitagdes da pesquisa empirica, podemos citar o fato de
que ndo temos como trazer para o papel a realidade dos atendimentos prestados pelas
assessorias (feitos por telefone, em sua maioria). Sem falar na falta de um referencial

metodoldgico pacifico para tabular resultados ndo achados na internet (com rastro, sem
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rastro) durante a coleta de dados, além do uso de termos guarda-chuva com finalidade
de avaliacdo temaética, por aproximacéo e campo lexical, como utilizado. A cada desafio
na pesquisa empirica, uma solucdo metodoldgica era adotada e estes problemas foram
superados.

Sabemos da questdo do esvaziamento das categorias de trabalho, ideologia e
disputa de poder, mas foram assumidas propositalmente deste modo com o intuito de
deixar os prémios revelarem sua esséncia e ndo apenas sua aparéncia, a partir de
classificacbes dos modelos jornalisticos. Nao podemos anular totalmente a questdo da
ideologia em Jornalismo, at¢é mesmo pela area ser, por exceléncia, um “ismo”. E nem
quisemos despolitizar o conteldo das discussbes aqui inseridas. Ainda mais em se
tratando de paradigmas em transicdo. Mas, por tratarmos de dois eixos tdo complexos
com disputas inerentes de ideologia e de poder, precisamos tornar a abordagem mais
operacional com o foco nos prémios. Até porque ndo € uma pesquisa estritamente sobre
prémios, mas de premiacGes como elementos que representam préaticas, valores e
paradigmas que se relacionam no Jornalismo. Foucault, em epistemes, se mostrou muito
operacional para abordar um universo tdo complexo sem focar em disputas de ideologia
ou poder, além de organizar muito bem o conhecimento, a ver pelo universo de 114
prémios, 43 regulamentos de 2010 ou 2011, 43 assessorias de imprensa, 25 empresas
terceirizadas gestoras de prémios, 3 configuragdes institucionais (Primeiro Setor,
Segundo Setor e Terceiro Setor), 2 eixos tematicos (pos-Objetividade e p6s-Sujeito), 4
modelos jornalisticos (Jornalismo Informativo, Jornalismo Investigativo, Jornalismo
Institucional e Jornalismo Publico), 3 modelos jornalisticos adjacentes (Jornalismo
Econbmico, Jornalismo Corporativo e Midia das Fontes), 2 padrdes de perspectivas
tedricas (midiacéntrico e sociocéntrico), 30 categorias de anélise, atravessados por
prémios existentes em 5 décadas e quase 60 anos de historia.

Também trabalhamos com epistemes para ndo perder a riqueza do fenbmeno
em aprego ser observado como um organismo dinamico, sem tocar a rigidez do conceito
de paradigma cientifico, em si, na qual Thomas Kuhn é o grande nome: A Estrutura das
Revolucodes Cientificas®®°. Falamos em percursos e tendéncias, pois ndo abordamos

todos 0s modelos pds-Objetividade e nem pos-subjetividade®* %82,

380 KUHN, Thomas. A estrutura das revolugdes cientificas. Tradugdo de Beatriz Vianna Boeira e Nelson
Boeira. 3.ed. Sdo Paulo: Perspectiva, 1992. (série Debates - Ciéncia).

%81 Jornalismo Informativo, Jornalismo Pablico, Novo Jornalismo.

%82 O Paradigma em Hackett tem subentendida a ideia de concorréncia, declinio e ascensdo (HACKETT,
1993, p. 101-132) seguindo a ldgica: isso versus aquilo. O Paradigma, Kuhn obedece a ldgica
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Como resultados obtidos teoricamente, pudemos confirmar a pergunta
principal de pesquisa®® e ter a hipotese verificada®®*. Os objetivos foram alcancados
(imediatos). Os demais foram lancados a outros pesquisadores, a trabalha-los
posteriormente com enfoques centrados em omissbes deste trabalho. Por hora,
preparamos um terreno para outros percursos com a proposicao tedrico-metodoldgica de
News Honors, como constituinte da cultura profissional. Como limitagdes, certamente,
temos a falta de mecanismos de contraditorio e contra-argumentacdo dos regulamentos.
A expressdo “o objeto falou”, muito utilizada na ciéncia, pode ser bem aplicada na
pesquisa. Entretanto, ndo temos como contestar a fala desses regulamentos, até porque
nos propusemos a fazer uma fotografia (estado da arte) e um mapa (localizagdo nos
setores da sociedade) dos prémios. O objeto fala por si e a proposi¢do teodrica, News
Honors, nasceu disso (vantagem). Entretanto, s6 escutamos o objeto em sua fala e
mapeamos 0 que ele diz. Ndo contra argumentamos o0s regulamentos (desvantagem),
nem mesmo 0s premiadores.

Consideramos a pesquisa empirica muito forte e substancial. E a proposicéo
teorica pertinente e importante para a Comunicacao, principalmente no tocante a cultura
profissional, por nomear um elemento e classificar um sistema. Muitos atores e
elementos constituintes do processo da producgdo da noticia, quando ndo estudados de
forma sistematizada, sé@o burocraticamente jogados no saco da cultura profissional.
Ressalta-se que, os News Honors ndo sdo uma “teoria premiativa da midia”, mas uma
classificacdo de atores e de elementos ainda nao vistos na Teoria da Noticia como
influentes de forma indireta sobre os limites cognitivos e rotinas cognitivas.

Por se tratar de uma pesquisa de paradigmas que, ora convergem, ora
divergem, trazendo a tensdo de redacgdes, assessorias, informacdo e promocao, ela pode
interessar aos profissionais de Relagdes Publicas e de Comunicac¢do Organizacional.
Dentro da area de Jornalismo, identificar que o Prémio Esso possui, atualmente,
categorias que se aproximam do Jornalismo Publico com categorias sobre educacao,
além de prémios como Concurso Tim Lopes de Investigacdo Jornalistica que tratam de

organizagOes que promovem o Jornalismo Investigativo ndo deixa de ser um grande

epistemoldgica de: isso é isso. Ponto final (Kuhn, 1992). A Episteme, em Foucault, é bem flexivel por ser
da filosofia analitica e ndo ser linguistica propriamente dita, com uma légica de: isso € isso, Virgula.

383 N&o existiria um lugar na Teoria da Noticia para esses atores sociais tdo influentes em relacéo a
noticiabilidade e os valores-noticia?

384 Existiria um lugar anterior ao processo de producéo da noticia, na classificagdo de Molotch e Lester:
News Promoters, News Assemblers e News Consumers, que denominamos provisoriamente de New
Honors: premiadores, prémios, premiados e normatividade.
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reforco da questdo de transicdo dos paradigmas. Lembrando que, em sua génese, 0
Prémio Esso era uma estratégia organizacional que premiava a dendncia e a reportagem
em Jornalismo Investigativo. Mas, com o passar do tempo, o préprio Jornalismo se
apoderou dessa chancela e deste conddo, que nada mais era do que uma estratégia da
Standard Oil do Brasil para mudar o noticiario. Desta forma, demonstrado nos prémios,
infere-se as ligacOes entre as redacgdes (denuncia) e assessorias (promogdo) em prol de
praticas no Jornalismo, assim como dos modelos de Jornalismo Informativo com
estratégias como as da Agéncia de Noticias dos Direitos da Infancia (ANDI) que
produzem um noticiario exemplar que emerge de organizacdes do Terceiro Setor e nao
do mercado jornalistico em si. Sem falar no refor¢co a denlncia, como estratégia
organizacional com efeito sobre a cultura jornalistica, de motivar coberturas relativas ao
Jornalismo Investigativo. Todos estes exemplos, elementos do hibridismo de géneros
jornalisticos e transicdo de paradigmas.

Por fim, a discussédo de Lippmann (Governo dos Peritos) e Dewey (Grande
Comunidade) continua viva, mesmo décadas depois. O hibridismo tem se mostrado uma
tébnica no Jornalismo. Reconhecemos um relevo e trouxemos um laudo topogréfico.
Outros percursos devem ser percorridos por mais pesquisadores. Outras abordagens,
também: ideologia, disputa de poder, paradigmas em declinio e em ascensdo, como
proposto em Hacket, sobre a Objetividade. Cumprimos nosso propésito: o do laudo,
foto, mapa das premiacdes no Jornalismo.

Os paradigmas em Jornalismo continuam em transi¢do. Sabe-se que o Prémio
Esso, ao longo de seus quase 60 anos, construiu uma imagem substancial e uma
representacdo que se confunde com o senso comum sobre as premiagdes. Em vista
disso, esta pesquisa se impde como uma contribuicdo cientifica que vislumbra atores,
elementos e cenarios na questdo dos prémios. Em Jornalismo, muito se tem falado em
modelos jornalisticos, tais como Jornalismo Informativo, Jornalismo Investigativo,
Jornalismo Esportivo, Jornalismo Econémico e Jornalismo Cientifico, dentre outros.
Mas pouco tem sido estudado neste universo, no sentido da cultura profissional, em
detrimento do processo de produgdo da noticia e agendamento do noticiario (vide
apéndice sobre pesquisas sobre a pauta da crianca e do adolescente). Nao temos a visao
de que sejamos pioneiros em relagdo aos prémios, mas que representemos um novo
interesse sobre eles (para além do estudo dos vencedores e praticas exemplares). No
Brasil, na ciéncia em Comunicacdo, diversas pesquisas tém surgido recentemente em
varias regides do pais: na Regido Sul (1997 e 2006), no Centro-Oeste (2006, 2008 e
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2010) e no Sudeste (2007 e 2010). Sem falar na recente instauragdo do Ranking
Jornalistas&Cia, iniciativa do Centro de Memoria dos Prémios de Jornalismo do
Brasil, o que pode ajudar muito na questdo da memoria, registro e arquivo dos prémios.

Esperamos que os esfor¢os ndo se acabem em 2013 com esta tese. E €, neste
sentido, que a pesquisa foi concebida, elaborada e defendida: para propor um aparelho
tedrico-metodoldgico com o qual outros pesquisadores possam versar sobre premiacées.
Ou, no minimo, que sirva de interesse & nomeacdo de outros elementos escondidos
dentro do termo “cultura profissional”, largamente utilizado na Comunicagdao ¢ em
Jornalismo. Consideramos como satisfatdria a contribuicdo cientifica que a pesquisa faz.
E realmente um privilégio para um pesquisador poder trabalhar com dados que tragam
em si discussbes tdo importantes para a cultura profissional como as de Walter
Lippmann e de John Dewey que, ja nos anos 1920, discutiam a “um governo de peritos”
(The Public Opinion) ou da “Grande Comunidade” (The Public and its problems), além
de elementos tocados, referendados e prescritos pelos prémios ainda hoje em

paradigmas que remontam este dilema.
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Apéndice 1: Lista de prémios®®

Amostra

Consiste na compilacdo de 114 prémios em Jornalismo listados pela
Associacdo Nacional de Jornais (ANJ)**®, Federacdo Nacional de Jornalistas (FENAJ)
e Gongalves.

1.  Prémio Esso

2. Prémio José Chalub Leite

3. Prémio Abracopel

4.  Prémio Internet Segura

5. Prémio Ocepar

6.  Prémio Andifes

7.  Prémio FEAC

8.  Prémio Imprensa Embratel

9.  Prémio AGERGS/ Banrisul

10. Prémio CNH de Jornalismo Econémico
11. Prémio BNB

12. Prémio AMB

13. Prémio Capixaba

14. Prémio Sebrae

15. Prémio ABCR

16. Prémio Bovespa

17. Prémio CNT

18. Prémio Abecip

19. Prémio ALLIANZ (ex-AGF) Seguros
20. Prémio New Holland de Fotojornalismo
21. Prémio José Reis de Divulgacdo em CT
22. Prémio Gandhi de Comunicacao

23. Prémio ANATEC

24. Prémio Troféu Mulher Imprensa

25. Prémio CBN de Jornalismo Comunitario

%5 |ista feita pelo autor da tese para efeito de estudo nesta pesquisa.

%86 Associacdo Nacional de Jornais (ANJ) lista 66 nomes: Prémio Esso, Prémio José Chalub Leite,
Prémio Abracopel, Prémio Internet Segura, Prémio Ocepar, Prémio Andifes, Prémio FEAC, Prémio
Imprensa Embratel, Prémio AGERGS/ Banrisul, Prémio CNH de Jornalismo Econdmico, Prémio BNB,
Prémio AMB, Prémio Capixaba, Prémio Sebrae, Prémio ABCR, Prémio Bovespa, Prémio CNT, Prémio
Abecip, Prémio ALLIANZ (ex-AGF) Seguros, Prémio New Holland de Fotojornalismo, Prémio José Reis
de Divulgagdo em CT, Prémio Gandhi de Comunicacdo, Prémio ANATEC, Prémio Troféu Mulher
Imprensa, Prémio CBN de Jornalismo Comunitario, Prémio Comunique-se, Prémio Itad de Financas
Sustentaveis, Prémio Jornalista Abdias Nascimento, Prémio CNPG, Prémio Automacéao, Prémio Estacio,
Prémio Aberje, Prémio Jodo Valiante / ABAL, Prémio ANA, Prémio Abramge, Prémio Jornalista Amigo
da Crianca, Prémio Tim Lopes Jor Investigativo, Prémio Vladimir Herzog Anistia/DH, Prémio Jovem
Fernando Pacheco Jord&o, Prémio Troféu Dom Helder Camara, Prémio Troféu Clara de Assis, Prémio
Microfone de Prata, Prémio Engenho de Comunicagdo, Prémio SAE BRASIL, Prémio Mongeral, Prémio
Vega Ambiental, Prémio Caixa/Unochapec6, Prémio CONASS, Prémio IGE, Prémio DH de Jornalismo
MJDH e OAB/RS, Prémio Santos Dumond, Prémio Ethos, Prémio Confea, Prémio Jornalismo Interesse
publico, Prémio Ayrton Senna, Prémio Caixa, Prémio Unisys, Prémio Abril, Prémio Diversidade da Mata
Atlantica, Prémio INCA, Prémio ABP, Prémio Assespro, Prémio América Latina e Desenvolvimento,
Prémio RPC de criacdo no Twitter, Prémio Roquete Pinto, Prémio Brasilia de Literatura, Prémio Direitos
Humanos e Integracdo. Disponivel em http://www.anj.org.br/servicos/premios-de-jornalismo , Acesso em
20/12/2011.
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26. Prémio Comunique-se

27. Prémio Itau de Financas Sustentaveis
28. Prémio Jornalista Abdias Nascimento
29. Prémio CNPG

30. Prémio Automacéo

31. Prémio Estécio

32. Prémio Aberje

33. Prémio Jodo Valiante / ABAL

34. Prémio ANA

35. Prémio Abramge

36. Prémio Jornalista Amigo da Crianga
37. Prémio Tim Lopes Jor Investigativo
38. Prémio Vladimir Herzog Anistia/DH
39. Prémio Jovem Fernando Pacheco Jordédo
40. Troféu Dom Helder Camara

41. Troféu Clara de Assis

42. Microfone de Prata

43. Prémio Engenho de Comunicacéo
44. Prémio SAE BRASIL

45.  Prémio Mongeral

46. Prémio Vega Ambiental

47. Prémio Caixa/Unochapeco

48. Prémio CONASS

49. Prémio IGE

50. Prémio DH de Jornalismo MJDH e OAB/RS
51. Prémio Santos Dumond

52. Prémio Ethos

53. Prémio Confea

54. Prémio Jornalismo Interesse publico
55. Prémio Ayrton Senna

56. Prémio Caixa

57. Prémio Unisys

58. Prémio Abril

59. Prémio Diversidade da Mata Atlantica
60. Prémio INCA

61. Prémio ABP

62. Prémio Assespro

63. Prémio América Latina e Desenvolvimento
64. Prémio RPC de criagcdo no Twitter
65. Prémio Roquete Pinto®*

66. Prémio Brasilia de Literatura

%7 Federacdo Nacional de Jornalistas (FENAJ) lista 23 nomes: Prémio Jornalismo Cooperativista,
Prémio Jornalismo Dom Pedro Casaldaliga, Prémio Telefonica Vivo de Jornalismo Universitario, Prémio
SINDHRIo de Jornalismo & Saude, Prémio TOP ETANOL de Jornalismo, Prémio Fenabrave-SC de
Jornalismo, Prémio ABRELPE de Reportagem, Prémio Prémio ABRAF de Jornalismo, Prémio
Ministério Publico do Estado do Acre, Prémio Jornalista Amigo da Diversidade, Prémio Jornalista Amigo
da Melhor Idade, Prémio Jornalista Amigo da Danca, Prémio Fraterno Vieira, Prémio Amigo do Peito
(RR), Prémio Andef Jornalismo, Prémio Jornalismo da CBIC, Prémio Fecomércio de Jornalismo, Prémio
Braskem de Jornalismo, Prémio Rei da Espanha, Prémio Jornalismo Unimed SC, Prémio Detran de
Jornalismo, Prémio Longevidade de Jornalismo, Prémio Banco Real Talentos da Maturidade, Prémio
Santander Jovem Jornalista. Disponivel em http://www.fenaj.org.br/premios.php . Acesso em 20/12/2011
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67.
68.
69.
70.
71.
72.
73.
74.
75.
76.
77.
78.
79.
80.
81.
82.
83.
84.
85.
86.
87.
88.
89.
90.
91.
92.
93.
94.
95.
96.
97.
98.
99

100.
101.
102.
103.
104.
105.
106.
107.
108.
109.
110.
111.
112.
113.
114.

Prémio Direitos Humanos e Integracéo
Prémio Congresso em Foco

Prémio Setcergs

Prémio TCU

Prémio Abraciclo

Prémio Senai de Reportagem

Prémio Intercom

Prémio Personalidade da Comunicagéo
Prémio Corecon-RJ

Prémio Embrapa de Reportagem

Prémio Castello Branco de Reportagem
Prémio Petrobras

Prémio Nuevo Periodismo Ibero-americano
Prémio APCA

Prémio Ricardo Ortega

Prémio Incluséo Social Eli Lilly do Brasil
Troféu Margarida de Prata

Prémio Betinho Imprensa Livre

Prémio Docol/MMA

Prémio Alexandre Adler

Prémio SBIM Imunizagdes Saude Infantil
Prémio Orgulho Autista

Prémio Abraz/Janssen-Cilag

Prémio Nuevo Periodismo

Prémio Elizabeth Neuffer

Prémio Prince Albert 111

Prémio Itad UNICEF

Prémio Jornalismo Cooperativista

Prémio Jornalismo Dom Pedro Casaldaliga
Prémio Telefénica Vivo de Jornalismo Universitario
Prémio SINDHRio de Jornalismo & Salde
Prémio TOP ETANOL de Jornalismo
Prémio ABRELPE de Reportagem

Prémio ABRAF de Jornalismo

Prémio Ministério Publico do Estado do Acre
Prémio Jornalista Amigo da Diversidade
Prémio Jornalista Amigo da Melhor Idade
Prémio Jornalista Amigo da Danca

Prémio Andef Jornalismo

Prémio Jornalismo da CBIC

Prémio Fecomércio de Jornalismo

Prémio Braskem de Jornalismo

Prémio Rei da Espanha

Prémio Jornalismo Unimed SC

Prémio Detran de Jornalismo

Prémio Longevidade de Jornalismo

Prémio Banco Real Talentos da Maturidade
Prémio Santander Jovem Jornalista®®®

%88 Gongalves (2010, p. 271-273) lista 25 nomes: Prémio Congresso em Foco, Prémio Setcergs, Prémio
TCU, Prémio Abraciclo, Prémio Senai de Reportagem, Prémio Intercom, Prémio Personalidade da
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Apéndice 2: Lista de estudos Década UnB (2003-2013) **°
Projetos de Pesquisa Credenciados

o Jornalismo Institucional: como o terceiro setor pauta a midia (2003-2006)
o O jornalismo como teoria democratica (2006 - 2010)
o A ideia do pos-jornalismo (2010 - 2013)

Trabalhos

PAULINO, Fernando. Formas de assegurar a responsabilidade social da midia:
modelos, propostas e perspectivas. (Dissertacdo, Mestrado em Comunicacdo). UnB.
01/02/2003

DUARTE, Marcia. Participacéo do cidad&@o e atuacéo parlamentar: o caso do Servico
0800 do Senado Federal. (Dissertagéo, Mestrado em Comunicacéo). UnB. 01/08/2003
VIDAL, Delcia. Jornalismo da Boa Noticia: Cidadania e Noticiabilidade. 01/09/2003
BARROS, Joziel. Investigacdo Jornalistica X Investigacdo Judicial: Diferentes
Paradigmas de Justica. (Dissertacdo, Mestrado em Comunicacdo). UnB. 01/10/2003
CRISPIM, Renata. Greenpeace: Guerrilha midiatica como estratégia. (Dissertacao,
Mestrado em Comunicacdo). UnB. 01/07/2003

PEREIRA, Fabio. O jornalista on-line: um novo status profissional? Uma analise
sobre a producdo da noticia na internet a partir da aplicacdo do conceito de
“jornalista sentado”. (Dissertacdo, Mestrado em Comunicagéo). UnB. 01/12/2003
MOREIRA, Manoel. Ciéncia, jornalismo e noticiabilidade: Valores que determinam a
construcdo da noticia. (Dissertagcdo, Mestrado em Comunica¢do). UnB. 01/01/2004
BATISTA, Roseli. Midia & Educacdo: relacbes entre informacdo, conhecimento e
cidadania. (Dissertagdo, Mestrado em Comunicagédo). UnB. 01/03/2004

BAESSE, Jurema. A ""Voz das Ruas™ manifesta na secdo carta de leitor critica da
midia, interatividade e ""dialogo retardado". (Dissertacdo, Mestrado em Comunicacdo).
UnB. 01/07/2004

LIMA, Ines. Impacto da agenda social no jornalismo brasileiro — Agéncia de Noticias
dos Direitos da Infancia: uma experiéncia exemplar de Jornalismo Publico.
(Dissertagdo, Mestrado em Comunicagéo). UnB. 01/01/2005

MARQUES, Marcia. As mudancas nas rotinas de producéo das agéncias de noticias
com a consolidacéo da internet no Brasil. (Dissertacdo, Mestrado em Comunicacao).
UnB. 01/03/2005

LOPES, Cristiano. Politica de Radiodifusdo Comunitaria no Brasil — Exclusdo como
Estratégia de Contra-reforma. (Dissertacdo, Mestrado em Comunicagdo). UnB.
01/04/2005

BONFIM, Willian. O Papel das Fontes na Construcdo da Noticia: O Agendamento do
Tema Trabalho Infantil Doméstico no Jornalismo Impresso Brasileiro, no ano de
2003. (Dissertagdo, Mestrado em Comunicagdo). UnB. 01/06/2005

Comunicacdo, Prémio Corecon-RJ, Prémio Embrapa de Reportagem, Prémio Castello Branco de
Reportagem, Prémio Petrobras, Prémio Nuevo Periodismo Ibero-americano, Prémio APCA, Prémio
Ricardo Ortega, Prémio Inclusdo Social Eli Lilly do Brasil, Prémio Troféu Margarida de Prata, Prémio
Betinho Imprensa Livre, Prémio Docol/MMA, Prémio Alexandre Adler, Prémio SBIM Imunizages
Saude Infantil, Prémio Orgulho Autista, Prémio Abraz/Janssen-Cilag, Prémio Nuevo Periodismo, Prémio
Elizabeth Neuffer, Prémio Prince Albert 11, Prémio Itai UNICEF.

%9 | ista feita pelo autor da tese para efeito de estudo nesta pesquisa.
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ROSSY, Elizena. Midia e Terceiro Setor: Como as ONGs promovem a Cultura de Paz.
(Dissertacao, Mestrado em Comunica¢do). UnB. 01/09/2006

MAGNO, Ana Beatriz. A agonia da reportagem das grandes aventuras da imprensa
brasileira a crise do mais fascinante dos géneros jornalisticos - Uma analise das
matérias vencedoras do Prémio Esso de Jornalismo. (Dissertacdo, Mestrado em
Comunicacéo). UnB. 01/09/2006

VARGAS, Isabela. Ocupando manchetes: como 0 MST agenda a midia? (Dissertacéo,
Mestrado em Comunicacdo). UnB. 01/12/2006

CASTRO, Marina. Pobreza, Cidadania e Direitos Humanos no Brasil — Um estudo
sobre midia e democracia. (Dissertacdo, Mestrado em Comunicacao). UnB. 01/12/2006
BARROS, Ana Paula . Saude, Sociedade e Imprensa - A visibilidade do cidad&o na
cobertura da Vigilancia Sanitaria. (Dissertacdo, Mestrado em Comunicacdo). UnB.
01/03/2007

NASCIMENTO, Solano. Jornalismo sobre investigacoes: relacdes entre o Ministério
Publico e a imprensa. (Tese, Doutorado em Comunicagdo). UnB. 01/08/2007

COSTA, Luciana. Tratamento dado ao direito a comunicacdo por organizacées nao-
governamentais: um estudo de caso. (Dissertacdo, Mestrado em Comunicacdo). UnB.
01/12/2007

QUEIROZ, Dulce. Jornalismo Institucional nas Tvs legislativas: os casos do Brasil e
do México. (Dissertacdo, Mestrado em Comunicacdo). UnB. 01/12/2007

PAULINO, Fernando. Formas de assegurar a responsabilidade social da midia:
modelos, propostas e perspectivas. (Tese, Doutorado em Comunicacdo). UnB.
01/02/2003

OLIVEIRA, Daniel. Jornalismo para além do valor-noticia. O valor-convergente
como modelo para selecionar e inserir temas sociais na midia. (Dissertacdo, Mestrado
em Comunicacao). UnB. 01/03/2008

MORA, Gabriela. O Concurso Tim Lopes de Investigacdo Jornalistica como
estratégia de agendamento da violéncia sexual contra criancas e adolescentes na
imprensa brasileira. (Dissertacdo, Mestrado em Comunicacao). UnB. 01/04/2008
DIAS, Robson. A influéncia do prémio Jornalista Amigo da Crianca sobre o
profissional de jornalismo: um estudo de caso. (Dissertagdo, Mestrado em
Comunicacéo). UnB. 08/08/2008

BORGES, lara. A presenca da midia das Fontes Agéncia Senado em Noticia da Folha
Online e O Globo Online. (Dissertacdo, Mestrado em Comunicacdo). UnB. 01/12/2008
LUZ, Maria. A especificidade do jornalismo nas radios Comunitarias: a construcao
da noticia cidada: no contexto neoliberal. (Dissertacdo, Mestrado em Comunicacdo).
UnB. 01/11/2008

PEREIRA, Fabio. Os jornalistas intelectuais no Brasil: ldentidade, préticas e
transformagbes no mundo social. (Tese, Doutorado em Comunicagdo). UnB.
01/08/2008

VIDAL, Delcia. Imprensa, Jornalismo e Interesse Publico: Perspectivas de
Renovacdo — A Noticia Cidada. (Tese, Doutorado em Comunicagdo). UnB. 01/06/2009
MONTEIRO, Graga. Ciéncia e risco: as controvérsias como procedimento da
comunicacgdo publica num contexto democrético. (Tese, Doutorado em Comunicagéo).
UnB. 01/02/2009

MELLO, Rachel. O Mesmo e o Outro, as relagdes raciais no Brasil no discurso do
jornal O Globo. (Dissertacdo, Mestrado em Comunicagao). UnB. 01/06/2009
VALENTE, Jonas. TV Publica no Brasil: a criacdo da TV Brasil e sua inser¢do no
modo de regulacdo setorial da televisdo brasileira. (Dissertacdo, Mestrado em
Comunicacédo). UnB. 01/07/2009
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MEDEIROS, Rejane. Tributos em pauta: questdes tributarias no JN e as perspectivas
de contra-agendamento do tema justica fiscal. (Dissertacdo, Mestrado em
Comunicacédo). UnB. 01/03/2010

NOVO, Gustavo. A nova cara do velho tabloide: valores-noticia nos jornais
populares. (Dissertagdo, Mestrado em Comunicagdo). UnB. 01/03/2010

RUSSI, Joyce. Assessoria de comunicacdo, agendamento e newsmaking: Um estudo
sobre a evolucéo da comunicagdo do STF. (Dissertacdo, Mestrado em Comunicacao).
UnB. 01/03/2010

GONGALVES, Rogério. O superhomem pendura o paletdé na reparticdo: a génese do
jornalista legislativo. (Dissertacdo, Mestrado em Comunicacao). UnB. 01/03/2010
PEDREIRA, Ana Lucia. Comunicacgdo e Cultura de Paz: a Unesco e 0 agendamento
midiatico. (Dissertacdo, Mestrado em Comunica¢éo). UnB. 01/07/2010

MORAES, Bruno. Jornalismo Publico: um olhar sobre o Reporter Brasil - 01/05/2011
ROSA, Isabel. Racismo em Pauta A pluralidade confrontada no noticiario da Folha
de S. Paulo na década de 2000. (Dissertacdo, Mestrado em Comunicacdo). UnB.
01/06/2011

ROSSY, Elizena. Controle Social e a Narrativa moralizante do Telejornalismo. (Tese,
Doutorado em Comunica¢éo). UnB. 01/08/2011

SANTOS, Wendel. Contra agendamento midiatico: um estudo sobre os efeitos das
novas tecnologias digitais sobre a producdo jornalistica televisiva. (Dissertacéo,
Mestrado em Comunicacdo). UnB. 25/02/2013
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Apéndice 3: Categorias de analise®®

Quais setores premiam mais? Realizadores

Quais setores premiam mais? Parceiros

Formas de adeséo

Cronologia dos prémios: em anos de atuagédo
Cronologia dos prémios: em numero de edigdes
Abrangéncia Territorial

Recompensa em dinheiro: Honorarios em quantidade
Recompensa em dinheiro: Honorarios em porcentagem
Recompensa simbdlica: Tipos de honrarias
Recompensa simbolica: Honrarias em porcentagem
Mencéo Honrosa

Periodicidade

Taxa de Inscri¢éo

Registro Legal

Registro em Cartdrio ou Diario Oficial
Terceirizado

Quanto a soberania do juri

Quanto a composicdo do jari

Controle: Auditoria

Controle: Instancia Recursal

Quanto a jornalistas: Profissionais e Estudantes
Quanto a jornalistas: Sindicatos e Associacfes
Avaliagdo Tematica: Temas Humanisticos
Avaliacdo Tematica: Metas do Milénio

Tipo de Midia: Em quantidade

Tipo de Midia: Em porcentagem

Modalidade Jornalistica

Direito Autoral e Patrimonial

Apropriacdo de Material para fins didaticos
Responsabilidade Legal

3% | jsta feita pelo autor da tese para efeito de estudo nesta pesquisa.
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Apéndice 4: Carta de apresentacdo nos e-mails as assessorias®®*

Prezados,

sou jornalista (DFXXXXJP) e doutorando em Comunicagdo da Universidade
de Brasilia PPGFAC/UnB, Mat: XXXXX). Estou fazendo uma pesquisa sobre prémios
em Jornalismo em todo o pais. Gostaria de obter informacfes sobre o Prémio
XXX KX XXX XXXXX.

Poderiam me enviar os regulamentos 2010 e 2011 (mesmo sendo iguais ou
tendo alguma alteracdo)? Para a pesquisa, vamos pegar como amostra regulamentos de
50 prémios em todo o Brasil. S8o as edi¢des de 2010 e de 2011, de cada premiagéo.

A pesquisa traca um perfil das premiacGes em Jornalismo: quais as tematicas
das matérias mais premiadas (1); que tipo de organiza¢Ges mais se propdem a fazer
premiagdes: governo, privado ou ONG’s (2); quem sdo os patrocinadores e apoiadores
etc (3).

Se puder nos mandar seu material, seria de grande valia.

Se ndo puder também, ndo tem problema. Ao menos, me informe.

Cordialmente,

Robson

%91 Email utilizado para contato.
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Apéndice 5: Lista de Sindicatos contactados**

Sindicato dos Jornalistas do Acre Presidente: Marcos Vicentti

Sindicato dos Jornalistas de Alagoas Presidente: Valdice Gomes da Silva
Sindicato dos Jornalistas do Amapé Presidente em Exercicio: Somone Guimaraes
Sindicato dos Jornalistas do Amazonas Presidente: Wilson Carlos Braga Reis
Sindicato dos Jornalistas da Bahia Presidente: Marjorie Da Silva Moura

Sindicato dos Jornalistas do Ceara Presidente em Exercicio: Samira de Castro
Sindicato dos Jornalistas do Distrito Federal Presidente: Lincon Macario Maia
Sindicato dos Jornalistas de Dourados Presidente: Karine Arminda de Fatima Segatto
Sindicato dos Jornalistas do Espirito Santo Presidente: Suzana Tatagiba

Sindicato dos Jornalistas do Estado do Rio de Janeiro Presidente: Luiz Continentino
Sindicato dos Jornalistas de Goias Presidente: Claudio Curado Neto

Sindicato dos Jornalistas de Juiz de Fora Presidente: Ricardo Miranda

Sindicato dos Jornalistas de Londrina Presidente: Ayoub Hanna Ayoub

Sindicato dos Jornalistas do Maranhao Presidente: José Leonardo Monteiro
Sindicato dos Jornalistas do Mato Grosso Presidente em Exercicio: Keka Werneck
Sindicato dos Jornalistas do Mato Grosso do Sul Presidente: Vanessa Amin
Sindicato dos Jornalistas de Minas Gerais Presidente: Eneida da Costa

Sindicato dos Jornalistas do Municipio do Rio de Janeiro Presidente: Suzana Blass
Sindicato dos Jornalistas do Para Presidente: Sheila Faro

Sindicato dos Jornalistas da Paraiba Presidente: Rafael Freire

Sindicato dos Jornalistas do Parana Presidente: Guilherme Carvalho

Sindicato dos Jornalistas de Pernambuco Presidente: Ana Claudia Eloi da Hora
Sindicato dos Jornalistas do Piaui Presidente: José Olimpio Leite de Castro
Sindicato dos Jornalistas do Rio Grande do Norte Presidente: Maria Nelly Maia
Sindicato dos Jornalistas do Rio Grande do Sul Presidente: José Rodrigues Nunes
Sindicato dos Jornalistas de Rond6nia Presidente: Carlos Alencar da Silva
Sindicato dos Jornalistas de Roraima Presidente: José Aroldo Pinheiro

Sindicato dos Jornalistas de Santa Catarina Presidente: Valmor Fritsche
Sindicato dos Jornalistas de Sao Paulo Presidente: José Augusto Camargo (Guto)
Sindicato dos Jornalistas de Sergipe Presidente: Caroline Rejane Sousa Santos
Sindicato dos Jornalistas de Tocantins Presidente: Junior Veras

%92 | jsta feita pelo autor da tese para efeito de estudo nesta pesquisa.
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Apéndice 6: Lista de jornalistas proeminentes contactados®*
Foram contactados 32 jornalistas proeminentes do mercado, governo e ciéncia:

Alberto Dines

Adisia Sa

Antonio Hohlfeld

Carlos Chagas

Carlos Heitor Cony

Flavio Tavares

Juremir Machado da Silva

Zuenir Ventura

Luiz Claudio Cunha

10. Ana Beatriz Magno

11. Luiz lasbeck

12. Chico Santlanna

13. Carlos Scomazzon

14. Jorge Duarte

15. Francisco José Karam

16. Eduardo Meditsch

17. Maria Imacolatta Vassallo de Lopes
18. Gilberto Dimenstein

19. Margarida Maria Krohling Kunsch
20. Dora Kramer

21. Ricardo Noblat

22. Sergio Abranches

23. Gabriela Goulart

24. Josemar Gimenz

25.  Ana Dubeux

26. Daniel Gongalves de Oliveira

27. Tereza Cruvinel

28. Lucia Hippolito

29. Sylvia Moretzsohn

30. Projor - Instituto para o Desenvolvimento do Jornalismo
31. Diretoria SECOM/Presidéncia da Republica
32. Diretoria ANJ

CoNoOR~wNE

3% | ista feita pelo autor da tese para efeito de estudo nesta pesquisa.
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Apéndice 7: Trabalhos sobre o tema crianca e adolescente. **

ANDRADE, Leandro. Prostituicdo infanto-juvenil e midia: estigmatizacdo da pobreza
e ideologia - 01/06/2001

ANDRADE, Marcelo. A categoria meninos de rua na midia: uma interpretacéo
ideoldgica. - 01/06/2005

ANSILMO, Marcia. A representacdo das praticas socioculturais de criancas e
adolescentes do jornal boca de rua: a experiéncia do boquinha - 01/05/2009

BASTOS, Martha. O movimento de defesa da crianca e do adolescente: uma
contribuicao para sua analise - 01/08/1995

B1ZZO, Vanessa. Infancia associada ao tema aborto voluntario em pecas jornalisticas
publicadas no jornal online da folha de s. Paulo (1997-2005) - 01/05/2008
BRASILIENSE, Danielle. Tessituras narrativas de o globo e o acontecimento chacina
da candeléria - 01/12/2006

BREDA, Ivanise. Quem conta a histéria — a exploracdo sexual de criancas e
adolescentes no discurso da midia impressa sul-mato-grossense - 01/03/2011

BRITO, Celia. Ongs e educacdo: acdes, parcerias e possibilidades de contribuicdo
para a melhoria da escola publica. - 01/04/2006

CAMPOS, Gisélia. Vou procurar o melhor 1é dentro: vivéncias e memorias de
criaficas e adolescentes na funabem (vigosa, 1964-1989). - 01/02/2007

CAMPOS, Maria. A infancia sem segredos: a noticiabilidade jornalistica do crime de
exploragéo sexual de criangas e adolescentes. - 01/03/2008

CARVALHO, Eriberto. A reportagem de capa dos suplementos estadinho e folhinha: a
construcgéo da discursividade infantil - 01/04/2007

COELHO, Maria. Politicas publicas sobre 0 menor infrator divulgadas na Folha De
Sé&o Paulo 2000-2005 - 01/04/2006

DAMASCENO, Lubia. O controle social das politicas publicas para a infancia e
adolescéncia - 01/09/2006

DIAS, Neily. A contribuicdo do jornal como recurso pedagogico na formacdo do
leitor: uma experiéncia em escola publica de Cuiab&-mt. - 01/04/2006

FILHO, Clodoaldo. A producdo de sentidos e o ato infracional: significacbes
construidas no dialogo com os atores sociais com atuacdo na area da criminalidade
juvenil - 01/12/2011

FONSECA, Célia. Subjetividade, familia e violéncia: repercussdes no adolescente
contemporaneo - 01/04/2002

FREITAS, Rosangela. O tema trabalho infanto-juvenil na midia: uma interpretacéo
ideolodgica - 01/06/2004

LONGO, Cristiano. A punicdo corporal doméstica de criancas e adolescentes em
livros sobre educacéo familiar no Brasil (1981-2000) - 01/12/2001

MARIANO, Carmem. Direitos da crian¢a e do adolescente: marcos legais e midia -
01/10/2010

MORA, Gabriela. O concurso Tim Lopes de investigacao jornalistica como estratégia
de agendamento da violéncia sexual contra criangas e adolescentes na imprensa
brasileira - 01/04/2008

%94 Email utilizado para contato.

Como se trata de uma lista de elaboragdo propria e ndo de uma citagdo bibliografica formal, ndo ha a
indicacdo se os trabalhos sdo de mestrado ou doutorado. Até porque interessa como contextualizagdo os
temas sobre crianca e adolescente e ndo a patente e tipo de trabalho feito.
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NASCIMENTO, Danilo. RepresentacOes da infancia, da adolescéncia e da juventude
nas cronicas e na prosa ficcional de Raul Pompéia - 01/11/2011

NUNES, Tania. A crianca e 0 adolescente - infrator na imprensa paulista - 01/04/2007
OLIVEIRA, Erika. Formagcao de professores e concepcdes sobre a violéncia contra
criangas e adolescentes - 01/08/2001

OLIVEIRA, Joelma. A construcdo do conceito de crianca e adolescente no jornal
impresso de Jodo Pessoa - 01/04/2010

PEREIRA, Manoel. Condenados a juventude: um estudo comparativo sobre a
juvenilizagdo no jornalismo brasileiro. - 01/04/2000

PEREIRA, Fabiana. Em nome da crianca e do adolescente : ONGs e imprensa em
parceria na construcao do noticiario - 01/10/2005

PESSOA, Alba. Infancia e trabalho: dimensdes do trabalho infantil na cidade de
Manaus (1890-1920) - 01/05/2010

PIRES, Maria. Violéncia sexual e a imagem do agressor na midia impressa brasileira -
01/08/2011

PISTOLATO, Aneri. A influéncia da comunicacédo na erradicacdo das piores formas
de trabalho infantil no Parand: o programa catavento. - 01/12/2008

REBECHI, Monica. Agéncia De Noticias Dos Direitos Da Infancia Andi - um estudo
preliminar de uma organizagéo do terceiro setor - 01/11/2002

RODRIGUES, Gutemberg. Os filhos do mundo: a face oculta da menoridade (1964-
1979). - 01/11/2000

ROMENA, Mario. Crianca e adolescente como sujeitos de direitos: entre o discurso
normativo e a realidade - 01/12/2002

SANTOS, Cristiane. O agendamento do jornalismo: um estudo de caso sobre a
infancia e adolescéncia em Pernambuco - 01/02/2008

SILVA, Josenita. Violéncia sexual doméstica contra criancas e adolescentes na
imprensa - 01/04/2007

SILVA, Luciana. Entre o Pablico e o Privado: Interpretaces Sobre Estdrias de Abuso
Sexual Em Narrativas Jornalisticas - 01/04/2008
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Apéndice 8: Questionamentos enviados aos jornalistas proeminentes®®

1) Existem organizagdes premiadoras que utilizam os prémios para pautar seus
temas na midia. Mas também existem jornalistas premiados que se utilizam de uma
carteira de prémios ganhos para barganhar salario, postos de trabalho e coisas tais no
mercado. Como vocé Vé isso?

2) Os prémios tinham antigamente uma questdo muito técnica de premiar com
critérios em Jornalismo e em procedimentos da dita boa reportagem ou do bom
jornalismo (exemplo: Prémio Esso). O padrdo tem mudado para premiar jornalistas
engajados em causas ou temas principalmente de direitos humanos (exemplo: Jornalista
Consciéncia Negra, Jornalista Amigo da Crianca). Como vocé vé essa mudanca de
paradigma entre a orientacdo mais tecnicista e humanista do jornalista?

3) Existem muitos prémios sobre lutas sociais (direitos humanos), mas raros
sobres lutas profissionais da prépria categoria (direitos trabalhistas).Como vocé vé a
adesdo do jornalista a consciéncia civica e ao interesse publico e também em relacdo a
consciéncia profissional e corporativa do mercado de comunicagéo?

4) N&o existem muitos prémios que enfatizem a ética como fator a ser
premiado, por exemplo (denuncia de assedio moral, procedimentos éticos na redacéo e
assessorias de imprensa, cobertura de diligéncias dos sindicatos para averiguar queixas).
A maioria trabalha em prol do bom procedimento técnico e da mobilizacdo por uma
causa social (mulheres, etnias, criancas e adolescentes, direitos humanos). Na sua
opinido, porque a ética em Jornalismo ndo é tdo referenciada como a técnica
(procedimentos) e nem como pauta (direitos humanos)?

5) Vocé acredita em um sistema de controle dos prémios no qual os sindicatos
patronais e profissionais possam fazer parte dos processos de premiacdo como uma

auditoria na busca por idoneidade?

3% Email utilizado para contato.
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Apéndice 9: Questionamentos enviados aos sindicatos>®

1) O que vocé acha do uso dos prémios em Jornalismo no mercado
profissional atualmente?

2)  Muitos prémios sdo gestados por sindicatos profissionais de jornalistas
(tendo as suas premiacOes proprias, fornecendo membros para a composicdo de bancas
julgadoras pra outros realizadores). Mas também ha prémios de associagdes e entidades
patronais. Na sua opinido, porque o Jornalismo é uma &rea tdo propensa a premiacao?

3)  Existem premiadores oportunistas que utilizam os prémios apenas para
pautar seus temas na midia. Mas também existem premiados que se utilizam de uma
carteira de prémios ganhos para barganhar salério, postos de trabalho e coisas tais no
mercado. Como vocé V& isso?

4)  Os prémios tinham antigamente uma questdo muito técnica de premiar
com critérios em Jornalismo (exemplo: Esso de Jornalismo). O padréo tem mudado para
premiar jornalistas engajados em causas ou temas publicos (exemplo: Jornalista
Consciéncia Negra). Como vocé vé isso?

5) Nao existem muitos prémios que enfatizem a ética como fator a ser
premiado, por exemplo. S6 o bom procedimento técnico e a mobilizagcdo por uma causa
social. Na sua opinido, porque a ética em Jornalismo ndo € tdo referenciada como a

técnica (procedimentos) e nem como pauta (direitos humanos)?

%% Email utilizado para contato.
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Apéndice 10: Como os prémios sdo estudados
Administracao

o Estudo do Processo Avaliativo de Projetos Sociais - Concurso de Projetos
de Capacitacgdo Profissional de Jovens e Prémio Itad-Unicef (SANDA, 2000)

o A visdo premiada da infancia: analise literaria de personagens
consagrados pela Fundacao Nacional do Livro Infantil e Juvenil (ZANCANI, 2002)

o O Aprendizado nas Organizagdes Vencedoras do PNQ - Prémio Nacional
de Qualidade (GUARAGNA, 2004)

o Marketing e empreendedorismo nas empresas participantes do prémio
talentos empreendedores de Santa Catarina, em 2003 (LAZZAROTTI, 2004)

o InformagGes implicita em prémios de opg¢des (Oliveira, 2000)

o Por que Pequenas e Micro Empresas néo utilizam o Modelo de Gestéo da
Fundacdo Para o Prémio Nacional da Qualidade (CARDENES, 2004)

. A Institucionalizacdo da Gestdo e do Desempenho Organizacional por
meio do Prémio Nacional da Qualidade (AIDAR, 2003)

. As Dimensdes Culturais da Qualidade - Um Estudo em Empresas
Ganhadoras do Prémio Nacional da Qualidade (SILVA, 2002)

o O concurso de Brasilia: os sete projetos premiados (BRAGA, 1999)

o Os Prémios da Qualidade como Modelos de Diagnostico em Servico -
Um Estudo de Caso no Ensino Publico (HIENE, 2002)

. Responsabilidade Social: A experiéncia do selo Empresa Cidadd na
Cidade de Séao Paulo (LIMA, 2001)

o Relacdes Premiadas e sua valoracdo probatoéria (SIMIONE, 2001)

o A Verificagdo da Eficiéncia Nas Organizagdes Governamentais (CIRILO,
2000)

o Uma avaliacdo dos critérios lideranca e estratégia. Planos do Prémio
Nacional de Qualidade (BARBOSA, 2003)

. A construcdo cénica como pratica teatral escolar: a experiéncia do prémio
cultura de teatro escolar (CATALAN, 2007)

o A apropriacdo do prémio de controle acionario (FIGUEIREDO, 2005)

o Andlise e Avaliacdo do Prémio de Risco nos Mercados Acionarios
Brasileiro e Americano.(CORREA, 2002)

. Magistério e distin¢do: um estudo sobre as trajetérias das professoras
ganhadoras do Prémio Professores do Brasil no meio oeste de Santa Catarina (KOGA,
2009)

. Uma analise do processo de planejamento estratégico da pré-reitora de
desenvolvimento universitario da Unicamp (FILHO, 2004)

o Prémio e informacdo privilegiada em fusdes e aquisi¢des no Brasil.
(ANDRADE, 2009)

o Qualidade em Servigos: Um estudo de caso de micro e pequenas
empresas prestadoras de servigos do Estado do Rio de Janeiro finalistas no Prémio Top
Empresarial. (MOURA, 2005)

o Estimativa do prémio pelo risco pais com a aplicacdo do modelo AEG
(BELLOQUE, 2008)

o Ensaios sobre Risco de Taxa de Cambio e Microestrutura de Mercado.

397 ista feita pelo autor da tese para efeito de estudo nesta pesquisa.
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(HECK, 2003)

o Préaticas inovadoras adotadas nas demonstragcdes contabeis: um estudo a
partir do Prémio Transparéncia FIPECAFI/ANEFAC. (CARVILHE, 2009)

o Investigacdo empirica sobre os efeitos da adogdo do modelo do Prémio
Nacional da Qualidade na medicdo de desempenho. (OLIVEIRA, 2006)

o Um estudo sobre as formas da avaliagcdo da inovagdo e os critérios de
avaliagdo dos prémios de inovagéo. (GARCIA, 2008)

o Marketing e empreendedorismo nas empresas participantes do Prémio
Talentos Empreendedores de Santa Catarina, em 2003. (LAZZAROTT]I, 2004)

o Indicadores para politicas culturais de proximidade: o caso Prémio
Cultura Viva (SILVA, 2007)

o Competéncias Empreendedoras e Focos Comportamentais: Estudo de
Casos dos Empreendedores das Empresas Ganhadoras do Prémio Top Empresarial 2006
e 2007. (DIAS, 2009)

. As Praticas de Aprendizado Organizacional nas empresas vencedoras do
Programa Gaucho da Qualidade e Produtividade (CARVALHO, 2008)

. A busca do Prémio Nacional da Qualidade por uma empresa do Polo
Petroquimico do Estado de Sdo Paulo: um estudo de caso. (CANO, 2005)

o O Prémio Nacional de Qualidade e as politicas e praticas de recursos
humanos :um estudo em empresas do setor de transporte publico por 6nibus da regido
metropolitana de Natal/RN (Araujo, 2005)

Economia

e A evolucdo dos modelos nacionais de ensino profissionalizante e o
impacto no rendimento dos individuos (SOUZA, 2009)

e Analise do célculo da provisdo de prémios ndao ganhos nas sociedades
seguradoras (CANOAS, 2007)

e Financas comportamentais: uma analise das exigéncias de prémio pelos
alunos de economia da UFPB (ALVES, 2009)

e Modelando o prémio pelo risco cambial no Brasil atraves de modelos
GARCH reflete a visdo dos economistas? (IUAMOTO, 2009)

e Prémio pelo risco cambial: uma analise comparativa com moedas da
América Latina (IVERSSON, 2009)

e Regras monetarias, expectativas de mercado e movimentos na estrutura a
termo de juros (SILVA, 2007)

e Avaliagéo dos prémios de tamanho e controle nas fusdes e aquisi¢des de
empresas no Brasil (MACEDO, 2009)

e Prémio de controle no Brasil (Fernandez, 2008)

e Um estudo sobre as formas da avaliacdo da inovagdo e os critérios de
avaliacdo dos prémios de inovagdo (GARCIA, 2008)

e Testando a existéncia de prémio de volatilidade e agdes liquidas da
Bovespa (CUNHA, 2008)

Engenharia de Produgéo
o A relacédo entre os prémios de qualidade com as dimensdes competitivas

e as areas de decisdo da gestdo estratégica da manufatura (Barbosa, 2008)
o As préticas de aprendizado organizacional nas empresas vencedoras do
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PGQP - programa gaucho da qualidade e produtividade (CARVALHO, 2008)

o Estudo do sistema de gestdo de uma unidade produtiva da industria de
alimentos baseado no modelo prémio paraibano da qualidade (TOME, 2005)

o Investigacdo empirica sobre efeitos da ado¢do do modelo do prémio
nacional da qualidade na medicédo de desempenho (OLIVEIRA, 2006)

o Investigagdo  sobre utilizacdo de programas de qualidade
(GESPUBLICA) nas universidades federais de ensino superior (FOWLER, 2008)

o O prémio nacional de qualidade e as politicas e praticas de recursos
humanos: um estudo em empresas do setor de transporte pablico por 6nibus na regido
metropolitana de Natal/RN (ARAUJO, 2006 )

Computacao
o Problema de recobrimento de rotas com coleta de prémios (SILVA, 2009)
Comunicacao

. A influéncia do prémio Jornalista Amigo da Crianca sobre o profissional
de jornalismo: estudo de caso (DIAS, 2008)

o Um estudo das fotos vencedoras do prémio Vladimir Herzog de anistia e
direitos humanos (SANTOS, 2004)

. Prémio Esso e as transformacdes da reportagem (CASSOL, 1997)

o A agonia da reportagem: das grandes aventuras da imprensa brasileira a
crise do mais fascinante dos géneros jornalisticos: uma analise das matérias vencedoras
do Prémio Esso de Jornalismo. (MAGNO, 2006)

o A Producéo de Efeitos de Sentido nas Fotografias de Imprensa Brasileira:
Anélises Técnicas, Plasticas e Semanticas. (PASSOS, 2006)

. House-organs: da teoria a pratica. (CARVALHO, 2007)

. Cidadania em Pauta: O Concurso Tim Lopes de Investigacdo Jornalistica
como estratégia de agendamento da violéncia sexual contra criancas e adolescentes na
imprensa brasileira. (MORA, 2008)

. Um patriménio dos préprios jornais - as escolhas do campo jornalistico
sob a 6tica do Prémio Esso. (CASTILHO, 2010)
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Anexo 1: Caravana amigo da crianca®®

-aravana Jornalista Amigo da crianca

A Faculdade de Comunicacdo e a ANDI convidam professores e

Comiame Jormas A T estudantes para debate com Beatriz Castro (Rede Globo) e Sandra
Damiani (ANDI) no Auditério da FAC na sexta, 12/3, das 9 as 12h. O
objetivo do encontro é despertar o interesse dos estudantes de
comunicacdo, oferecendo subsidios sobre a cobertura da area social,
AAghachs da Noticies s Disslios d Infleich com apets em especial dos direitos da crianga e do adolescente.

da Petrobras, convida vock para conhecer a experiéncia
s 45 omunichzin gus Sk 8 Para isso, em cada cidade (Brasilia, Curitiba e Manaus) a ANDI levara
Jornalista Amigo da Crianca um Jornalista Amigo da Crianga com reconhecida atuagdo nesta drea

s s s s s para compartilhar sua experiéncia.

O evento tem 3 (trés) horas de duragdo e corresponde a duas
Sandra Damiani - Agknia de Notiias dos Dueitor ; 533
da totarcia apresentacdes, seguidas de tempo para perguntas dos participantes.
Beatriz Castro - Reporter especial da TV Globo Na primeira etapa, sdo apresentados, pela representante da ANDI,
D S el Sandra Damiani, os dados da cobertura dos principais veiculos
b Lot bod nacionais sobre a infancia e juventude, bem como espagos para a
obteng3o de dados no site da ANDI e de outras

Universidade de Brasilia - Ung

L3 organizagdes.

A segunda parte sera desenvolvida por Beatriz Castro que abordara os
—-' PR ; == m desafios e caracteristicas da cobertura sobre a infancia e a juventude,

2l como supera-los. Beatriz Castro € jornalista amiga da crianca e tem 18
nos de experiéncia como repérter da Rede Globo Nordeste.

astro apresentara cases de reportagens que provocaram repercuss3o positiva na geracdo de politicas publicas ou
wbilizagdo social. Ao final, algumas publicagdes sobre o tema serdo distribuidas aos participantes que receberdo,
osteriormente, certificado da ANDI pela presenga na atividade.

lém do debate na sexta, aproveitamos para estimular a presenca de professores e estudantes em outra atividade que
2unird atores-chave da rede de atenc3do e atendimento 3 crianca e ao adolescente no DF, na terga-feira, dia 16 de
wargo, das 14 as 18h, no Auditério da FAC.

rata-se de ag3o do projeto "A Midia no enfrentamento da violéncia sexual contra criangas e adolescentes”,
esenvolvido entre ANDI e Secretaria Especial de Direitos Humanos, da Presidéncia da Republica, em que serdo discutidas
s acdes de comunicacdo do Plano Municipal de Enfrentamento da Violéncia Sexual.

luem quiser assistir presencialmente ao debate entre Sandra Damiani e Beatriz Castro pode ir diretamente ao Auditério
a FAC em 12/3 das 9 as 12h. Listas de presencga (por matricula na disciplina que estaria ha) devem ser disponibilizadas
a entrada com o apoio do pessoal da Secretaria da FAC.

) evento faz parte das atividades da Coordenacdo de Extens3o da FAc, sob responsabilidade do professor Fernando
liveira Paulino.

icacdo » Universidade de Brasilia » Campus Universitdrio Darcy Ribeiro, Instituto Central de Ciéncias Norte, prédio Minhoc8o, Brasilia, DF

3% Eonte: www.unb.br/fac/noticias. Acesso em 19/19/2012.

258


http://www.unb.br/fac/notícias

Anexo 2: Discurso Lucio Flavio Pinto®®®

34° Prémio Jornalistico Vladimir Herzog de Anistia e Direitos Humanos)

Sinto-me em casa aqui em S&o Paulo, onde morei por cinco anos, me formei na
Escola de Sociologia e Politica — tem até um colega meu de escola aqui presente —, e
nasceu minha primeira filha aqui.

Eu estava em Belém, em 1987, ja com 21 anos de jornalismo, quando, um dia,
fiz, depois de trés meses de investigacdo, uma matéria sobre o assassinato do ex-
deputado Paulo Fonteles de Lima, um dos crimes politicos mais graves que ja ocorreu
no Pard. E essa matéria estava redonda, completa (ela ganhou o Primeiro Prémio
Fenaj, da Federacdo Nacional dos Jornalistas), e eu apresentei a diretora do [jornal]
Liberal, que depois moveu cinco ag¢bes contra mim, e ela me disse que, infelizmente,
ndo podia publicar porque envolvia dois dos maiores anunciantes da empresa, e um
deles era considerado um dos homens mais ricos do Para e outro, o maior armador
fluvial do mundo.

E nds, jornalistas, ja ouvimos esta frase varias vezes: Ah, quer publicar? Faz o
teu jornal. Eu j& havia experimentado fazer alguns jornais, disse: Vou fazer um jornal
para publicar essa reportagem. Um jornal de custo minimo, uma s6 pessoa, também
sem qualquer possibilidade de dissidéncia (gargalhadas da plateia) e iria recusar
publicidade. Primeiro jornal que recusaria publicidade. Me lembrei do Opinido, onde
trabalhei também com Raimundo Rodrigues Pereira, e o Opinido disse: Jamais a
publicidade sera superior a 20%. Nunca precisou ter essa preocupacdo. Entao, resolvi
eliminar até essa preocupacao metafisica.

Eu fiz o jornal, achando que o Jornal Pessoal fosse um jornal alternativo. Se
fossem as teorias de Comunicacdo corretas, ele ndo precisaria existir, porque nos
estamos no periodo da mais longa democracia da Republica brasileira. Mas eu vi que,
ao longo do tempo — ja se vdo 25 anos —, o0 Jornal Pessoal se especializou,

involuntariamente, em publicar o que a grande imprensa ndo publica sobre a

%99 saudacdo proferida na solenidade de entrega do 34° Prémio Jornalistico Vladimir Herzog de Anistia e
Direitos Humanos, que homenageou os jornalistas Alberto Dines e Llcio Flavio Pinto com o Prémio
Especial “pelos relevantes servigos prestados a causa da Democracia, da Paz, da Justica e contra a
Guerra”. O evento ocorreu na ter¢a-feira (23/10/2012), no Teatro da Pontificia Universidade Catolica de
Sao Paulo. Transcricdo reproduzida do site Observatdrio da Imprensa, com reproducdo também no blog
Somos Todos Lucio Flavio; intertitulos do Ol.

Prémio Vladimir Herzog. O Jornalismo necessario. Por Llcio Flavio Pinto em 29/10/2012 na edicéo 718.
Disponivel em http://www.observatoriodaimprensa.com.br/news/view/ ed718 o_jornalismo_necessario .
Acesso em 19/19/2012.
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Amazobnia. Nao publica as vezes porque ndo sabe; ndo publica as vezes porque omite
ou manipula, e os interesses que a AmazoOnia provoca hoje sdo mundiais. Neste
momento, 0 maior trem de carga do mundo esté fazendo a sua oitava viagem levando
minério de ferro, o melhor minério de ferro do planeta, para a Asia, 70% dele para a
China e 20% para o Jap&o. E maior trem de carga, leva quatro minutos, passando por
determinados pontos, tem 330 vagdes, quatro quildmetros de extenséo.

Entdo, a imprensa ndo publica e o Jornal Pessoal se mantém porque
simplesmente diz a verdade, e a verdade se tornou pecaminosa, tem de ser perseguida
em plena democracial! O gue acontece com nossa democracia, quando a justica passa a
ser 0 instrumento de perseguigéo?

Um grande cientista politico aleméo, Franz Neumann, analisou os julgados a
Republica de Weimar, antes do Hitler — ele teve que fugir da Alemanha para os Estados
Unidos. E ele mostrou que justica de Weimar, da Republica Democréatica de Weimar,
julgava diferentemente as pessoas: 0s socialistas eram punidos violentamente, 0s
nazistas, ndo. NOs estamos, no Brasil, numa justica da Republica de Weimar e, por isso,
a justica, que é o esteio da democracia, hoje aparece nos sertdes, nos limbos do Brasil,
como a ameaga.

E entre esses 33 processos que o Audalio Dantas, grande personagem, modelo
para todos nds, jornalistas, lembrou o caso de um grileiro, que grilou terras. E eu fui
condenado a indenizar o grileiro por chaméa-lo de grileiro. A justica do Estado [do
Para] me condenou, reconhecendo a grilagem, e a justica federal deu a decisdo contra
ele. Como eu ndo tinha dinheiro para pagar, e ndo tinha mais a que recorrer, porque o
presidente do STJ, Ari Pargendler, ele simplesmente pegou as formalidadezinhas da lei
e ignorou a substancia e as proprias decisdes do Superior Tribunal de Justica. Resolvi
ndo mais recorrer e, em 10 dias, os brasileiros, sobretudo de S&o Paulo, aderiram a
nossa coleta e n6s reunimos dinheiro suficiente para pagar.

Agora, o problema é pagar. Nao existe nenhuma legislacdo da justica
brasileira do réu que quer pagar. Todo réu foge de pagamento. Eu quero pagar, porque
no dia em que eu for pagar, em nome de 770 pessoas que me deram dinheiro para eu
pagar, eu quero dizer: Essa justica € iniqua. Essa justica ndo tem identidade nenhuma
com a nacdo. Entéo, esse pedido unico na historia do judiciario brasileiro esta na maos
do juiz, o juiz ndo sabe o que fazer para eu pagar a minha indenizacéo.

Entdo, eu acho que, a parte os interesses corporativos, 0s empresariais, nos,

jornalistas, temos que colocar a mdo na nossa consciéncia e dizer: ‘Nos estamos sendo
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covardes? Nos estamos querendo fugir dos riscos? NOs estamos querendo ficar ao lado
do computador, ao lado do telefone, ndo na linha de frente, olhando as pessoas e vendo
o Brasil real?’

Hoje, com este prémio que muito me emociona, vocés estao dizendo que aquele
jornalzinho, 14 em Belém do Para, pequeno, que ndo tem foto, que néo tem cor, ndo
tem mulher nua, ndo tem colunista social, ele merece viver. Nos merecemos viver.

Muito obrigado!

(Reproduzido do Observatorio da Imprensa)
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Anexo 3: Discurso Alberto Dines*®
34° Prémio Jornalistico Vladimir Herzog de Anistia e Direitos Humanos)

O melhor prémio que se pode conceder a um jornalista é a oportunidade para
seguir trabalhando. Somos escravos do efémero, vitimas da fragmentacéo; assim como
aos equipamentos, querem nos condenar & obsolescéncia, isto €, nos desativar,
descontinuar. O reconhecimento é a nossa chance — ainda que fugaz — de avisar que
estamos atentos, ativos, portanto vivos. Este privilégio vale mais do que medalhas de
ouro — alias, a Unica que recebi nos ultimos 60 anos foi roubada num arrastdo no meu
prédio.

Também sabemos conviver com os holofotes, sobretudo em ocasides como esta
em que o inspirador deste prémio, os objetivos da premiacdo e 0s companheiros
premiados simbolizam os mais preciosos valores da arte jornalistica — solidariedade,
decéncia, dedicagao.

Esta é uma festa, ndo € hora para lamentar a suprema ironia de, sendo
arautos das mudancas, somos também suas primeiras vitimas. Cultores da palavra
livre, estamos aprisionados por um palavrorio vazio e perverso, geralmente composto
por neologismos como monetizacdo, modelo de negdcios, terceiriza¢do, outsourcing,
sinergia, alianca estratégica, desativacéo, obsolescéncia.

Eramos marginais no inicio, em seguida fomos reconhecidos como
trabalhadores, depois nos transformaram em PJs, agora querem que Sejamos
empreendedores. Tudo bem, seremos empreendedores, mas pelo menos facilitem a
desconcentracdo, abram espacos. Mas, por favor, ndo despachem nossos jornais para
as nuvens virtuais porque de la voltarao emitindo grunhidos com 140 caracteres.

N&o pensem que 0 mundo é movido por gadgets, o mundo é movido por ideias,
por gente. Socrates, pai da filosofia, ndo sabia ler nem escrever e inventou o dialogo.

A informacdo hoje ou é codificada através de nimeros ou glamourizada pela
informalidade. Inovagdo é um vale-tudo que virou retrocesso. O jornalismo forjado na

esfera do espirito e da moral esta a reboque da banalidade. Eramos os buscadores da

0 saudagdo proferida na solenidade de entrega do 34° Prémio Jornalistico Vladimir Herzog de Anistia e
Direitos Humanos, que homenageou os jornalistas Alberto Dines e Llcio Flavio Pinto com o Prémio
Especial “pelos relevantes servigos prestados a causa da Democracia, da Paz, da Justica e contra a
Guerra”. O evento ocorreu na ter¢a-feira (23/10/2012), no Teatro da Pontificia Universidade Catolica de
Sao Paulo. Transcricdo reproduzida do site Observatdrio da Imprensa, com reproducdo também no blog
Somos Todos Lucio Flavio; intertitulos do Ol.

262



verdade, hoje querem de nos apenas meias verdades. As vezes, apenas meias meias-
verdades. Desde que abengoadas pelo capeldo da empresa. Deo gratias*™.

Mesmo assim, estamos aqui, sob a égide de um idealista chamado Vladimir
Herzog, irmanados pelo compromisso de restaurar o acontecido. Ndo somos juizes,
mas sabemos desencavar destrocos e com eles contar historias. E a nossa

especialidade®®.

01 Comunique-se. Acesso em 28/12/2012.

Disponivel  em http://portal.comunique-se.com.br/index.php/editorias/41-jornal-imprenca-por-
japiassu/70118-jornal-da-imprenca-nota-dez-para-alberto-dines-vencedor-do-premio-vladimir-
herzog.html

“Z TV Brasil. Acesso em 28/12/2012

Disponivel em http://tvbrasil.org.br/observatoriodaimprensa/dines.htm.

Observatdrio da imprensa. Acesso em 28/12/2012

Disponivel em http://www.observatoriodaimprensa.com.br/news/view/jornalismo_a_missao_interminavel
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