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RESUMO

Esta dissertacdo investiga como candidatas e candidatos gastam o recurso de financiamento
com a campanha nas redes e a possivel existéncia de relagdo entre os gastos com redes sociais
e as chances de éxito eleitoral de candidaturas a Camara dos Deputados nas elei¢cdes gerais de
2022, com especial atencdo as desigualdades de género. O Brasil, enquanto Estado
Democratico de Direito, como definido na Constitui¢ao de 1988, exige a participacao efetiva
de todos os cidaddos na esfera politica. Sendo assim, a pesquisa analisa como o processo
eleitoral brasileiro pode ser influenciado por fatores tecnoldgicos e de financiamento. A
metodologia ¢ exploratoria, combinada com andlise qualitativa e quantitativa de dados
extraidos do site do Tribunal Superior Eleitoral (receitas e despesas de campanha) e dados da
rede social Facebook (posts e comentarios a fim de observar o engajamento dos candidatos).
O recorte de analise foram as cinco candidatas e candidatos eleitos mais bem votados e os
cinco menos votados e eleitos, dos respectivos partidos. Os resultados revelam que os
deputados mais votados foram eleitos com mais votos do que as mulheres mais bem votadas;
o Fundo Especial de Financiamento de Campanha foi a principal fonte de receita para a
maioria das campanhas analisadas; as mulheres receberam poucos recursos do Fundo
Partidario; as mulheres menos votadas receberam menos recursos do Fundo Especial de
Financiamento de Campanha, que as suas companheiras de partido mais bem votadas; os
candidatos homens apresentaram maior engajamento médio nas redes sociais, do que as
mulheres. A visibilidade digital, portanto, mostra-se como uma arena desigual, em que
candidaturas femininas ainda enfrentam dificuldades para converter presenca em apoio
efetivo, exigindo maior atengdo das politicas publicas voltadas a comunicagdo politica e ao
fortalecimento da participacdo feminina na esfera digital. Porém, podem significar um espaco
de destaque para candidaturas inovadoras. Com base nessas analises, ¢ urgente fortalecer
politicas afirmativas que combinem reserva de assentos, financiamento igualitario,
fiscalizacdo contra fraudes em politicas afirmativas, formacdo digital de candidatas e
regulamentacdo da atuag¢do das plataformas digitais durante os periodos eleitorais, para evitar,
dentre outros a violéncia politica de género. O avango democratico no Brasil depende da
presenga plena e protegida das mulheres na arena politica, uma condi¢@o indispenséavel para a
legitimidade, a inclusdo e a justica no processo democratico.

Palavras-chave: género; financiamento eleitoral; redes sociais; engajamento; eleigdes;

Camara dos Deputados; Facebook.



ABSTRACT

This dissertation investigates how male and female candidates allocated campaign funds to
social media platforms and whether there is a correlation between such expenditures and
electoral success in Brazil's 2022 general elections for the Chamber of Deputies, with special
attention to gender disparities. As a constitutional democracy, Brazil requires active citizen
participation in political life, yet persistent inequalities hinder this ideal. The study adopts an
exploratory methodology combining qualitative and quantitative analysis of campaign finance
data from the Superior Electoral Court and engagement data from Facebook (including posts
and comments).The analysis focused on the five most and five least voted elected candidates
from each party. Results reveal that the most voted male candidates received more votes than
the most voted female candidates. Public campaign financing (FEFC) was the main funding
source, but women received significantly less from party funds. Less voted women also
received less FEFC than their more successful female peers. Additionally, male candidates
showed higher average social media engagement than female candidates. This indicates a
digital visibility gap, where women struggle to convert online presence into effective support.
While digital platforms can be an opportunity for innovative campaigns, they also expose
structural gender inequalities. The findings underscore the urgency of strengthening
affirmative policies—including seat reservations, equal funding, stricter oversight of quota
compliance, digital training for female candidates, and regulation of platform behavior during
elections—to prevent political gender violence and enhance democratic legitimacy. Women’s
full and protected participation in politics is essential for democratic inclusion and justice.

Keywords: gender; campaign finance; social media; engagement; elections; Chamber of

Deputies; Facebook.
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Introducio

O presente estudo surge da inquietacdo referente a auséncia de mulheres em espagos
representativos da politica tradicional e do impacto de novas tecnologias no processo eleitoral.
A tecnologia esta avangando rapidamente ¢ demonstrando poder de influenciar a maneira
como pensamos, agimos e socializamos. Em 2025, ler noticias, fazer compras, comunicar com
um parente distante, ler livros e obter informacdes sdo atividades realizadas de maneira
simples, com um mero clique em um smartphone para a maior parte da populagdo mundial.
Sendo assim, as influéncias desse processo tém sido sentidas nas mais variadas esferas, desde
as mais complexas como economia e politica, até na forma como nos relacionamos com as
pessoas ao nosso redor.

A democracia ¢ constantemente impactada pelo uso de redes sociais. Legisladores,
juristas, especialistas em politicas publicas, pesquisadores e profissionais de diversos ramos
tétm se preocupado com a atualizacdo das normas vigentes no processo legislativo para
garantir a democracia frente aos novos desafios apresentados pelas redes sociais. O debate
politico feito por meios de comunicacdo tradicionais (tv, jornais, revistas etc.), passa a ser
levado para ambientes virtuais, onde algoritmos moldam o contetido que recebemos e as
pessoas com quem nos comunicamos.

Além desse cendrio de incerteza e utilizagdo das redes sociais de maneira geral, ha a
necessidade de tragar recortes que compreendam especificamente cada um dos desafios do
sistema politico. A sub-representacdo das mulheres na politica ¢ um fendmeno presente em
grande parte de sistemas democraticos mundialmente. Como indicam Bianca Barroso e

Mauricio Freitas (2023, p.3):

No entanto, as evidéncias destacam a sub- representatividade feminina na
politica brasileira, notadamente no exercicio dos cargos eletivos, porquanto,
para as eleicdes de 2020, foram eleitas apenas 651 prefeitas (12,1%) e 9.196
vereadoras (16%), denotando de forma esmagadora a presenca masculina nos cargos

eletivos e proporcionais.

Nos mais diversos paises, mulheres enfrentam barreiras para conseguir se eleger e
permanecer na politica. Muitas vezes a dificuldade ¢ anterior ao momento da propria
candidatura, ndo sendo nem cogitadas para ocupar espagos de poder (Almeida, 2019; Silveira
2019; Martins, 2007)

Alexis de Tocqueville (1992) e Robert Dahl (2001) sustentam que a democracia s6
pode ser considerada efetiva quando fundada na participagdo popular e na igualdade de

condigdes entre os cidadaos. No entanto, a exclusao ou sub-representacdo de mulheres nas
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instancias decisorias revela um déficit democratico significativo, representando a falta de
igualdade de condigdes. Nesse sentido, Denise Friedrich, Livia Leite e Gabriela de Souza

Graeff (2023, p 217) explicam:

Destarte, para a teoria democratica contemporanea, a consolidacdo da igualdade e da
cidadania politica perpassam pela participagdo equitativa de diferentes perspectivas da
sociedade, onde o ponto de vista de diferentes grupos sociais, dominantes e
marginalizados, possam contribuir para as tomadas de decisdes. Nesse cenario, a
sub-representagdo feminina, especialmente nos parlamentos e nos partidos politicos,
passou a ser vista, portanto, como expressdo de um déficit democratico que questiona
a qualidade das democracias realmente existentes. (MOISES; SANCHES, 2014, p.
92).

Eileen McDonagh e Paula Monopoli (2012) argumentam que, em sociedades onde as
mulheres sdo maioria populacional, mas ocupam apenas uma minoria dos cargos legislativos,
ha uma ruptura entre a ideia de soberania popular e a pratica representativa. Complementando
essa perspectiva, Jane Mansbridge (1999) propde o conceito de “representagdao descritiva”,
segundo o qual a legitimidade democratica ¢ fortalecida quando os representantes
compartilham identidades e caracteristicas sociais com os representados.

Conforme argumentado por Clarissa de Lima Costa Ribeiro (2021), a baixa presenca
de mulheres no Legislativo brasileiro ndo deve ser entendida apenas como uma distor¢ao
estatistica, mas como expressdo de uma estrutura politica que historicamente marginaliza sua
participagdo. A desigualdade de género na politica decorre de um conjunto de barreiras
normativas, simbolicas, institucionais e culturais, que vao desde a auséncia de estimulo a
candidatura, até a reproducao de esteredtipos que associam o feminino ao espago doméstico e

emocional. Segundo Eneida Martins (2007, p.50):
O processo de democratizacdo enfrentou e ainda enfrenta o problema de desigualdade
de género no espacgo politico. Ndo importa o pais que se analise, os homens detém o
monopolio da representagdo politica. A reduzida presenca das mulheres nos cargos
eletivos ndo deixa de ser uma expressao da fragilidade da democracia, que em seus
ideais reclama uma distribui¢do mais igualitaria dos recursos politicos entre os

cidadios sem distingdo.

A democracia, enquanto regime baseado na igualdade formal e na soberania popular,
demanda mais do que o direito ao voto, exige garantias materiais € institucionais para que
todos os grupos sociais possam efetivamente disputar e exercer o poder politico. Afinal,

conforme Talita Rampin e José Carlos Garcia de Freitas (2012, p.4) “A igualdade formal nao
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¢ capaz de concretizar direitos fundamentais, pois como o proprio nome revela, mantém sua
esfera de atuacdo normativa no plano tedrico-abstrato”.

A ampliacdo da presenga feminina nos espacos institucionais ndo ¢ apenas uma
necessidade ética e juridica, mas uma condi¢do para a legitimidade da propria democracia.
Ainda assim, a cultura politica brasileira continua a reproduzir estigmas que deslegitimam a
autoridade feminina na esfera publica, dificultando o acesso e a permanéncia de mulheres na
politica institucional (Biroli, 2010; Martins, 2008; O’Brien, Piscopo, 2009)

Além de barreiras simbolicas, o financiamento de campanhas ¢ um ponto sensivel. Ja
foram criadas no Brasil politicas afirmativas que visam garantir a reserva de cotas e de
recursos para as mulheres. Atualmente, o Fundo Especial de Financiamento de Campanha
(FEFC) precisa ser destinado em 30% (trinta por cento), minimamente, para campanhas
femininas. A barreira de recursos, para além da desconfianca dos partidos politicos e das
desigualdades estruturais, ¢ um grande obstaculo para as mulheres candidatas. Sendo assim,
as redes sociais podem apresentar uma solu¢do, sendo um instrumento de visualizagdo em
larga escala e conexdo personalizada com o publico que, de maneira mais econdomica, pode
garantir maior visibilidade para campanhas femininas.

Problemas histéricos enfrentam uma dualidade ao serem confrontados com novas
tecnologias, podendo haver as mais diversas oportunidades e, também, o surgimento de
desafios sem precedentes. Sendo assim, candidatas mulheres, ao serem confrontadas com a
rapida conexao das redes sociais, podem encontrar oportunidades para ampliar o seu publico e
se conectar com pessoas que talvez ndo conseguissem alcancar caso fizessem apenas a
campanha presencial. As redes podem dar mais notoriedade para pautas relevantes para as
mulheres e suas plataformas eleitorais. Porém, também apresentam sérios riscos, como a
violéncia politica de género on-line, exposi¢ao a situagdes indesejadas em larga escala, dentre
outros.

O objetivo estabelecido a pesquisa foi compreender se existe correlacdo entre os
gastos com redes sociais e as chances de éxito eleitoral A analise aqui apresentada foi feita a
partir da investigacao de dados de receitas e despesas de campanhas eleitorais de candidatas e
candidatos a Camara Federal em 2022, bem como analise das redes sociais dos candidatos.

Foram analisados os dados das cinco deputadas federais mais bem votadas nas
eleicoes de 2022. Ressalta-se que o critério de mais bem votados leva em consideragdo o
numero absoluto de votos que determinado/a candidato/a recebeu, independente da Unidade
da Federacdo. Sendo assim, dentre as candidatas mais bem votadas temos: Carla Zambelli, do

Partido Liberal (PL), no estado de Sao Paulo (SP); Tabata Amaral, do Partido Socialista
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Brasileiro (PSB), em SP; Gleisi Hoffmann, do Partido dos Trabalhadores — PT, no Parana
(PR); Alessandra Haber, do Movimento Democratico Brasileiro (MDB), no Para (PA); e Erika
Hilton (PSOL-SP). Também compdem o objeto de estudo os cinco deputados federais mais
votados: Nikolas Ferreira, do PL, em Minas Gerais (MG); Guilherme Boulos (PSOL-SP);
Eduardo Bolsonaro (PL-SP); Bruno Lima, do Partido Progressista (PP), em SP; e Deltan
Dallagnol, do Podemos (PODE-PR). Além desses, foram analisadas as cinco deputadas
federais menos votadas entre as eleitas por cada um desses partidos, respectivamente: Silvia
Waiapi, do PL no Amap4; Lidice da Mata, do PSB, na Bahia (BA); Denise Pessoa, do PT, no
Rio Grande do Sul (RS), Helena Lima, do MDB, em Roraima (RR) e Cé¢lia Xakriaba
(PSOL-MG). O mesmo recorte foi aplicado aos deputados federais menos votados eleitos por
essas siglas: Vinicius Gurgel (PL-AP); Henrique Vieira, do PSOL no Rio de Janeiro (RJ);
Joao Alberto Fraga, do PL no Distrito Federal (DF); Luiz Ovando, do PP, no Mato Grosso do
Sul (MS); e Victor Linhalis, do PODE, no Espirito Santo (ES).

Os dados foram obtidos do Portal de Prestagdo de Contas do Tribunal Superior
Eleitoral (TSE) e do Facebook (META). Foi realizado, também, um levantamento
bibliografico para compreender a elei¢do de mulheres na politica brasileira e mundial,
politicas afirmativas para mulheres na politica e impacto das redes sociais em processos
eleitorais. O marco tedrico do estudo apoia-se em uma abordagem critica da representacao
politica de género, compreendendo a sub-representagdo das mulheres como uma manifestacao
de desigualdade estrutural e déficit democratico (Mcdonagh e Monopoli, 2012; Mansbridge,
1999; Young, 2000; Almeida, 2019). Também se fundamenta em estudos sobre politicas
afirmativas de género, como instrumentos para ampliar a presen¢a das mulheres nos espacos
de poder e corrigir barreiras historicas de participagao (Phillips, 1998; Franceschet, Krook,
Picospo 2009; Martins, 2009). No eixo das redes sociais e processos eleitorais, adota-se a
perspectiva de que as plataformas digitais constituem novos espacos de disputa politica e de
visibilidade publica, os quais tanto oferecem oportunidades quanto reforcam padrdes de
desigualdade e violéncia politica de género (Harrington, 2020; Hivos, 2020; McGregor ¢
Mourdo, 2017).

A dissertacao esta dividida, além da presente introducdo, da apresentacao da
metodologia utilizada e da conclusdo, em trés capitulos. O primeiro capitulo apresenta um
historico da luta feminina, da sub-representagdo na politica e das politicas afirmativas para
mulheres na politica, tais como a lei de cotas de candidatura e de financiamento eleitoral no

Brasil e no mundo. O segundo capitulo aborda uma discussao do uso de redes sociais em
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processos eleitorais no Brasil e no mundo, para tentar compreender o impacto dessas em
processos eleitorais O terceiro capitulo apresenta os dados coletados e a sua analise.

A partir dessas reflexdes, traca-se a hipotese da pesquisa: o direcionamento de
recursos de financiamento eleitoral para o uso de redes sociais tém relagdo com o éxito
eleitoral de candidatas?

A presente pesquisa adota o método do estudo de caso, por se tratar de uma
investigacdo que busca compreender, em profundidade, um fendmeno contemporaneo: a
interacdo entre género, financiamento eleitoral e uso de redes sociais nas elei¢des brasileiras
de 2022, inserido em seu contexto real. Conforme Yin (2001), o estudo de caso ¢
particularmente apropriado quando se busca responder a questdes do tipo "como" e "por que",
nas quais o pesquisador possui pouco controle sobre os eventos, e estes se encontram
inseridos em contextos complexos e dinamicos.

O estudo se caracteriza como um estudo de caso multiplo, com unidades de analise
incorporadas, dado que examina, de forma comparativa, diferentes candidaturas eleitas a
Camara dos Deputados em 2022, com é&nfase em distingdes de género, volume de
financiamento de campanha e estratégias digitais utilizadas. Cada candidatura observada
constitui uma subunidade analitica, permitindo explorar padrdes comuns e contrastes entre os
casos.

As candidaturas foram selecionadas com base em um critério de intencionalidade e
diversidade: foram incluidos os cinco deputados e deputadas mais votados € os cinco menos
votados, todos eleitos, de diferentes partidos. A comparagdo inclui candidaturas femininas e
masculinas, permitindo uma andlise interseccional que considera ndo apenas o género, mas
também as estruturas partidarias e os recursos mobilizados.

A coleta de dados foi realizada por meio da triangulagdo de fontes, com o objetivo de
garantir a validade e a confiabilidade da analise. Foram extraidos dados publicos do Tribunal
Superior Eleitoral (TSE), incluindo receitas e despesas de campanha, fontes de financiamento
(FEFC, Fundo Partidario e recursos privados), valores investidos em impulsionamento digital
e resultados eleitorais. Além disso, foram analisados indicadores de engajamento nas redes
sociais, especialmente no Facebook, como nimero médio de postagens por dia, curtidas,
comentarios, compartilhamentos e sua evolucao entre os anos de 2020 e 2022.

Por engajamento, compreende-se o conjunto de interagdes do publico com os
conteudos publicados por candidaturas, sinalizando niveis de atencdo, apoio, reacdo ou
mobilizacao frente as mensagens divulgadas nas redes. O engajamento ¢ considerado, nesta

pesquisa, uma forma de capital politico digital, capaz de refletir a visibilidade, a ressonancia e
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o alcance social das candidaturas no ambiente online. Foram considerados como indicadores
de engajamento o niimero de curtidas: expressa reagdes positivas basicas aos conteudos; o
numero de comentarios: indica envolvimento discursivo, concordancia, critica ou debate por
parte da audiéncia; o nimero de compartilhamentos: revela o grau em que o conteudo circula
para além da bolha original, ampliando o alcance da candidatura; frequéncia de postagens:
mostra o grau de atividade digital durante o periodo eleitoral; média de interacdes por
postagem: soma das curtidas, comentarios ¢ compartilhamentos, indicando o desempenho
médio das publicacdes.

Essas métricas foram coletadas para cada uma das vinte candidaturas analisadas (cinco
mais votadas e cinco menos votadas, com recorte de género), e organizadas em planilhas
comparativas. A andlise cruzou esses dados com os investimentos na campanha e resultados
nas urnas. Essa abordagem busca compreender se e como os recursos financeiros impactam o
desempenho digital das candidaturas, e em que medida o engajamento online pode refletir (ou
ndo) desigualdades estruturais de género na disputa eleitoral.

A andlise dos dados combina abordagens quantitativas e qualitativas. Foram
elaboradas tabelas comparativas e graficos para analisar a distribui¢ao dos recursos do Fundo
Especial de Financiamento de Campanha (FEFC), o uso de recursos proprios e privados, bem
como o desempenho digital das candidaturas. O método de estudo de caso permite, assim, ndo
apenas descrever o fendomeno observado, mas também interpretar como desigualdades
estruturais de género se reproduzem ou se transformam em ambientes digitais mediados por
algoritmos e desiguais estruturas de financiamento. Buscando compreender, portanto, se ha
relacdo com os gastos em redes sociais em periodo eleitoral, o financiamento de campanha e o
éxito eleitoral, principalmente, de mulheres.

Os dados foram sistematizados em planilhas, agrupados por categorias (deputadas
mais votadas, deputadas menos votadas, deputados mais votados e deputados menos votados)
e, a partir disso, foram calculadas médias de engajamento, custo por voto, percentuais de
investimento em redes sociais e eficiéncia na conversao de recursos em visibilidade e votos.
Ressalta-se, contudo, que o sistema proporcional adotado nas eleigdes legislativas brasileiras
introduz varidveis importantes na analise do éxito eleitoral, como o quociente eleitoral e
partidario, que relativizam a relagdo direta entre investimento individual e obtengdo de
mandato. Em outras palavras, o sucesso eleitoral de uma candidatura nem sempre depende
exclusivamente de seu desempenho individual, mas do desempenho global de sua legenda e
da logica de distribui¢ao proporcional de cadeiras na Camara dos Deputados. Isso significa

que, embora os dados financeiros e de engajamento forne¢am pistas relevantes sobre a
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competitividade e a visibilidade das campanhas, a analise de sua eficacia eleitoral deve
considerar essas limitagdes estruturais do sistema.

O objetivo desta pesquisa ¢ compreender como as mulheres gastam o recurso de
financiamento de campanha com as redes sociais. Parte-se das hipoteses que:

I.  Existe correlagdo entre os gastos com as redes sociais e as chances de éxito
eleitoral.

II. O uso estratégico e continuo das redes sociais ao longo do tempo tem maior
impacto positivo para as mulheres do que para os homens, especialmente
quando associado a narrativas de identidade e representagdo simbdlica.
Podendo apresentar maiores chances de €xito eleitoral.

III.  Os homens mais votados, mesmo com menor investimento proporcional em
redes, mantém altos indices de engajamento devido a sua visibilidade prévia e
ao capital politico acumulado. Refletindo as desigualdades do campo offline.

IV. O investimento isolado em impulsionamento, sem presenca consolidada nas
redes, ndo gera resultados eleitorais expressivos, como observado entre os
homens menos votados que passaram a investir em 2022, mas nao utilizaram

as redes em 2020.

Assim, a metodologia adotada, combinando analise documental, observagao digital e
levantamento estatistico, permitiu uma leitura abrangente das assimetrias de género no
processo eleitoral brasileiro. Iniciando na distribuicdo de recursos no montante de votos e
engajamento nas redes sociais. A articulagdo entre dados empiricos e marco tedrico sustentou
as conclusdes e recomendacdes formuladas ao fim da pesquisa, apontando caminhos para o
fortalecimento das candidaturas femininas e para a democratizagdo do acesso ao espaco
publico digital.

Para compreender as raizes dessa desigualdade e as estratégias ja& mobilizadas em sua
superacdo, o Capitulo 1 — Mulheres na Politica: A busca pela representatividade apresenta
uma analise historica, normativa e institucional sobre a trajetoria da participacdo feminina nos
espacos de poder no Brasil. A partir desse panorama, busca-se evidenciar como a exclusao
das mulheres do campo politico ndo ¢ acidental, mas resultado de dinamicas estruturais
persistentes, que exigem enfrentamento articulado em multiplas frentes: juridica, simbdlica,

material e comunicacional.
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CAPITULO 1 - MULHERES NA POLITICA: A busca pela representatividade.

A relagdo entre igualdade e democracia ndo pode ser dissociada. “Igualdade e
democracia sdo quase sindnimos, ndo sendo possivel haver um sem o outro. A igualdade leva
necessariamente a democracia” (Tocqueville 1992, p.32). Essa concepcdo refor¢a a nogao de
que a legitimidade democratica depende ndo apenas da participacdo formal, mas da efetiva
inclusao de todos os grupos sociais nos processos de deliberacao e representacao politica.

Democracia, conforme compreendida por Robert Dahl (2001), pressupde a
participagdo efetiva dos governados no processo de tomada de decisdes coletivas, ou seja, no
governo. Trata-se de um regime em que os cidaddos ndo apenas elegem representantes, mas
tém a possibilidade concreta de influenciar a agenda politica, garantindo a legitimidade do
poder exercido.

A propria Constituicdo Federal ja determina que todos sdo iguais perante a lei,

evidenciando homens e mulheres. O art. 5° da Constituicdo Federal estabelece que:

Art. 5° Todos sdo iguais perante a lei, sem distingdo de qualquer natureza,
garantindo-se aos brasileiros e aos estrangeiros residentes no Pais a inviolabilidade
do direito a vida, a liberdade, a igualdade, a seguranca e a propriedade, nos termos
seguintes:
I - homens e mulheres sdo iguais em direitos ¢ obrigagdes, nos termos desta
Constituicao; (BRASIL, 1988).

Para Dahl, um governo somente pode corresponder a uma democracia se cumprir 0s

requisitos, nas palavras de Bernardo Gureck Borba e Gisele Mara Gureck Borba (2022, p.8):

participagdo efetiva; igualdade de voto; entendimento esclarecido; controle do
programa de planejamento; inclusdo dos adultos. A respeito da participagdo efetiva,
o autor discorre que “Antes de ser adotada uma politica pela associac@o, todos os
membros devem ter oportunidades iguais e efetivas para fazer os outros membros
conhecerem suas opinides sobre qual deveria ser esta politica.

Sendo assim, a democracia, enquanto regime politico que se funda na soberania
popular e na igualdade entre os cidadaos, exige a efetiva participagdo de todos os segmentos
da sociedade na formulagdo das decisdes publicas. Como destaca a Constitui¢ao Federal de
1988, ao estabelecer o Brasil como um Estado Democratico de Direito, “todo poder emana do
povo, que o exerce por meio de representantes eleitos ou diretamente”, em seu art. 1°,
paragrafo tUnico (Brasil, 1988). Como destaca Clarissa Ribeiro (2021), essa concepgao
democratica implica que a titularidade dos mandatos nos Poderes Executivo ou Legislativo
somente serd legitima quando puder ser relacionada direta ou indiretamente a um ato concreto
de expressao popular.

Segundo Luciana Silva (2020), mesmo a igualdade sendo explicita no texto
constitucional (no artigo 5° I, da Constituicdo Federal de 1988) esta beneficia somente a

quem possui forcas e poderes decisorios desiguais. Tal fato € evidenciado visto que somente
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uma minoria, neste caso, homens, detém cargos mais altos no poder executivo, em geral, por
exemplo. Além disso, detém mais cargos eletivos no legislativo. Este fato faz com que as
legislagdes e decisdes de politicas publicas nao reflitam de fato a construcdo de uma
igualdade material.

Portanto, essa igualdade formal e desigualdade material presente na sociedade
brasileira fragiliza a legitimidade democratica visto que a composi¢do dos espacos de poder
nao reflete a diversidade da populacdo que se pretende representar. Segundo FEileen
McDonagh e Paula Monopoli (2012), em regimes democraticos, o parlamento deve refletir a
composicao social da populacdo. “Se 51% dos cidaddos de um pais sao mulheres, entdo 51%
(cinquenta e um por cento) deveria estar em institui¢gdes representativas” (McDonagh,
Monopoli, 2012, p.169) caso contrario, hd sub-representagao de género e, por consequéncia,
deéficit democréatico.

As autoras, ao elaborarem seu trabalho, se baseiam na obra de Jane Mansbridge
(1999), que desenvolve o conceito de representagdo descritiva, segundo o qual a legitimidade
e a qualidade da representacdo politica sdo potencializadas quando os representantes
compartilham caracteristicas visiveis ou experiéncias em comum com seus representados.
Mansbridge reconhece, entretanto, que a representagdo descritiva ndo ¢ uma exigéncia
absoluta: ha casos em que representantes ndo descritivos foram capazes de defender bem, ou
até melhor, os interesses dos seus eleitores. Ainda assim, a autora sustenta que a presenga
proporcional de grupos historicamente excluidos € essencial para o cumprimento da fungdo
agregadora da democracia. Isso significa que, em contextos de conflitos de interesses
diversos, a composi¢do do parlamento deve refletir a proporcionalidade da sociedade para
garantir legitimidade as decisdes politicas.

Apesar dessa fundamentagdo tedrica e constitucional, na maioria das democracias
contemporaneas, inclusive no Brasil, a presenca feminina nos espacos de decisdo politica
permanece drasticamente reduzida. Como observam Christiane Peter e Natdlia Damasceno
(2006), “a dominagdo masculina na politica nunca foi ameacada, e as mulheres continuam, até
os dias de hoje, excluidas desse ambiente” (p. 144). Ainda que o sufragio feminino tenha sido
conquistado, o poder politico permanece como um campo prioritariamente masculino. Os
homens, historicamente, aprenderam a mobilizar seus privilégios para manter-se no poder,
excluindo as mulheres das instdncias onde as decisdes sdo tomadas, o que compromete a
inclusdo das pautas femininas na agenda publica. Tal fato se agrava ainda ao fazermos um

recorte da América Latina. Segundo Talita Rampin (2013, p. 349):
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mulheres latino-americanas constituem sujeitos historicamente discriminados,
sujeitas a uma dupla opressdo: econdmica (porque a América Latina esta a margem
do sistema capitalista) e sexual (porque desempenha um papel secundario na
sociedade a partir de seu sexo bioldgico, bem como, do papel feminino que lhe é
imposto pela sociedade, para além do capital).

Nesse mesmo sentido, Nancy Fraser (1990) argumenta que o ideal de esfera publica,
tal como concebido nos modelos cléssicos liberais, frequentemente serve para mascarar
praticas de dominacdo e exclusdo, ao invés de promover uma participacdo genuina e
igualitaria (Ribeiro, 2021, p. 87). Assim, a democracia, mesmo quando garante o direito ao
voto e as candidaturas, pode coexistir com mecanismos simbolicos, estruturais e institucionais
que impedem a plena participagdo das mulheres na politica, revelando que a igualdade
juridica nem sempre se traduz em igualdade material ou representativa.

A presenga de mulheres na politica ¢, portanto, fundamental para o fortalecimento das
democracias contemporaneas. Uma democracia s6 deve ser considerada plena quando os
diferentes grupos que compdem a sociedade estdo adequadamente representados nos espagos
de poder. No entanto, a sub-representagdo feminina nos parlamentos e nas instincias
decisorias revela um déficit democratico que ndo pode ser ignorado.

A sub-representacdo feminina impacta diretamente a producdo legislativa e a definicao
de prioridades no orcamento publico. Pesquisas (Franceschet, Krook e Piscopo, 2012;
Almeida; Luchman e Ribeiro, 2012) demonstram que a presenca de mulheres tende a ampliar
o debate sobre direitos sociais, igualdade de oportunidades, satide, educagdo e combate a
violéncia de género. A representacdo descritiva nesse cenario fortalece a confianca nas
instituicdes e incentiva novas geragoes de mulheres a ocuparem os espagos do poder.

As mulheres enfrentam diversas barreiras para participar da vida publica. Dentre elas,
um esteredtipo criado onde se relaciona a mulher ao espago privado, com caracteristicas
emotivas (Biroli. 2010). Retirando da sociedade a possibilidade de enxergar mulheres como
comandantes e lideres, desqualificando a qualidade da administragdo de mulheres. Sendo
assim, a mudanga também deve ser estrutural. As politicas publicas também devem perpassar
uma formacgdo da sociedade reformulando o imaginario coletivo para que a sociedade
compreenda mulheres como capazes de ocupar esses espacos.

A partir do que foi apresentado, podemos concluir que o incentivo a presenca das
mulheres na politica ndo ¢ apenas um imperativo ético de justica e reparacao histdrica, mas
uma exigéncia teodrica e pratica para o funcionamento pleno da democracia. Ao representarem
grupos que tradicionalmente foram relegados a temas secundarios ou invisibilizados na

agenda institucional, as mulheres podem ampliar a capacidade do sistema politico de
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incorporar a pluralidade da sociedade. Sua atuag@o ndo se restringe a pautas identitarias ou
“femininas”, mas frequentemente incorpora demandas mais amplas ligadas a justica social,
aos direitos humanos e as politicas publicas inclusivas (Franceschet, Krook e Piscopo, 2012).
Nesse sentido, fortalecer a participagdao das mulheres ¢ fortalecer a propria democracia.

A Constitui¢do Federal de 1988 inaugurou uma nova ordem juridica no Brasil ao
instituir o pais como um Estado Democratico de Direito, nos termos do caput do artigo 1°.
Esse conceito deve ultrapassar a mera formalidade juridica e implicar a conjugagdo entre
legalidade, legitimidade e participagdo ativa dos cidaddos na condugdo da vida publica. O
Estado de Direito encontra no adjetivo “democratico” a exigéncia de que essa legalidade seja
construida e legitimada pela soberania popular. Porém, como bem nos lembra Talita Dias
Rampin (2013, p.4):

“O Direito, a despeito das tentativas de se passar por instrumento neutro e assexuado,
adota claramente o paradigma masculino, tem como caracteristica central o

androcentrismo: todas as analises, investigacdes, estudos e propostas sdo construidos

a partir do sujeito masculino”.

Posto esse desafio de ordem estrutural, para aportar mudangas, inclusive na elaboragao
de novas normas juridicas, a representacao politica deve refletir a diversidade social e garantir
a presenga de grupos historicamente excluidos da esfera decisoria, como as mulheres, a
populacdo negra eos povos indigenas A auséncia de representatividade substantiva
compromete a legitimidade do sistema democratico, pois transforma o ideal de soberania
popular em ficcdo juridica. Assim, o Estado Democratico de Direito ndo pode ser
compreendido apenas como um arranjo normativo, mas como um projeto politico e social que
demanda equidade, participacdo e reconhecimento. Neste sentido, ¢ importante ressaltar,
como alerta Eneida Desiree Salgado, Guilherme Athaides Guimardes e Eric Vinicius Lopes

Costa (2019, p. 176):

Atualmente, as mulheres possuem pouco peso na tomada de decisdes que lhes afetam
diretamente. Chama atencdo o fato que 100% de 90% das pessoas que estdo
deliberando sobre o aborto na Camara dos Deputados na atualidade jamais passardo
por uma gravidez. Para que seja possivel usufruir dos beneficios da participagdo
politica, ¢ imprescindivel que haja o desenvolvimento e aperfeicoamento de institutos
que buscam fortalecé-la. E dessa maneira que a adogdo de cotas de género ndo so
adquire legitimidade mas se torna instrumento primordial na luta pela melhoria da
participacdo politica das mulheres no Brasil e na superacdo da situagdo de
desigualdade de género.

A efetivagdo desse modelo constitucional exige a adocdo de politicas publicas e
marcos regulatorios que promovam a inclusdo, combatam as desigualdades estruturais e
ampliem as condi¢des materiais de participagdo. Isso é especialmente relevante no cenario

politico brasileiro contemporaneo, marcado pela polarizacdo, pela desinformagdo e pelas
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desigualdades de género, raca e classe, que dificultam o acesso equitativo aos espacos de
poder e decisdo. Para compreender a origem e a persisténcia desses entraves, ¢ necessario
revisitar o percurso historico da luta das mulheres por reconhecimento politico no Brasil. Essa
trajetoria, marcada por avangos legais e resisténcias sociais, tem inicio na longa e silenciosa
disputa pelo direito ao voto, marco inaugural da cidadania politica feminina no pais, tema que

sera aprofundado a seguir na se¢do 1.1 A luta das mulheres pelo direito ao voto no Brasil.

1.1 A luta das mulheres pelo direito ao voto no Brasil

Conforme apresentado neste capitulo, até hoje as mulheres encontram dificuldades
para acessar a esfera politica. A cidadania politica das mulheres, historicamente, se
desenvolveu de forma lenta e desigual, marcada por exclusdes sistematicas. Segundo Ribeiro
(2021), esse processo pode ser dividido em trés etapas principais: a exclusdo total da esfera
publica, seguida por uma fase de discriminagdo legal e simbolica, e, por fim, uma conquista
tedrica da cidadania plena, ainda que ndo efetivamente garantida. Esse monopolio masculino
do espago politico configurou, desde o inicio, uma contradi¢do no proprio ideal democratico,
pois, ao negar as mulheres o reconhecimento como sujeitos racionais e politicos, excluiu da
participagdo popular uma parcela significativa da sociedade, deslegitimando o proprio
principio de soberania popular (Biroli, 2010).

Essa exclusdo inicial tem reflexo até hoje na teodrica cidadania plena por meio da
construgdo de sucessivos mecanismos sociais, legais e simbolicos destinados a manter a
mulher afastada das esferas de poder. A masculinidade, nesse contexto, transforma-se no
padrao da politica, do discurso publico e da racionalidade dominante. A politica, portanto, ¢
construida ndo como um espago neutro, mas como um campo estruturado por exclusdes
historicas, até os dias atuais.

E importante ressaltar que a exclusdo das mulheres de espagos de poder, ndo se refere
somente aos espacos politicos. Em geral, mulheres sdo associadas ao ambiente privado.

Segundo Luciana Costa Silva (2020, p.45):

As mulheres brasileiras desde a colonizacdo foram condicionadas a ocupar o ambiente
doméstico, desenvolvendo o trabalho reprodutivo, o qual consiste em cuidar do lar,
filhos, idosos e doentes, ou seja, trabalhar exaustivamente para garantir que o
provedor do lar esteja descansado, alimentado e vestido para sua proxima jornada.

As mulheres ingressaram no mercado de trabalho impulsionadas pela crescente
demanda por mao de obra produtiva. No entanto, foram recebidas por este mercado com

jornadas mais longas, continuaram sendo exploradas agora fora do espaco doméstico,
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receberam salarios inferiores e, muitas vezes, trabalham mais do que os homens nas
industrias.

Segundo dados do IBGE (2023), as mulheres representaram 44,9% dos trabalhadores
formais no pais e tiveram remuneracdo correspondente a cerca de 83,7% da dos homens. As
condi¢des laborais precarias, com turnos exaustivos, contribuiram para o agravamento de
diversos problemas sociais (Silva, 2020). Essa desigualdade se manteve mesmo em ocupagdes
de maior qualificacdo, como diretores, chefes, supervisores, gerentes, coordenadores e
dirigentes, conforme a Classificacdo Brasileira de Ocupagdes (CBO).

Embora o setor industrial e comercial tenham ampliado a inser¢ao feminina, € no setor
publico, especialmente em areas relacionadas ao cuidado, como enfermagem, pedagogia e
assisténcia social, que as brasileiras encontram maior presenga. Nos cargos de lideranga,
contudo, continuam sub-representadas, refletindo as raizes profundas do patriarcado e da
misoginia nas estruturas organizacionais. Mesmo quando alcangam posi¢des elevadas,
enfrentam barreiras como a divisdo sexual do trabalho e o chamado teto de vidro, temas que
serdo explorados nas proximas secdes. Ainda assim, dados recentes do Ministério da
Economia indicam um crescimento na participacdo das mulheres em cargos de gestdo,
sinalizando avangos, embora ainda insuficientes diante das desigualdades historicas.

Além disso, as mulheres que acessam esses espacos decisorios frequentemente
enfrentam expectativas desproporcionais em relacdo a sua performance. Enquanto os homens
sdo socialmente autorizados a serem medianos, as mulheres s6 sdo admitidas se demonstrarem
exceléncia constante (Ribeiro, 2021, p.80). Tal assimetria revela um padrdo de julgamento
baseado em género que impde as mulheres uma necessidade permanente de comprovacdo de
competéncia, legitimidade e racionalidade. A presenga feminina, longe de ser tratada como
algo natural, continua sendo percebida como excec¢ao e ndo como pressuposto democratico.

Essa trajetoria historica demonstra que o modelo de cidadania construido pelas
democracias liberais foi, desde sua origem, profundamente excludente. Como afirma
Jacqueline Heinen, as normas e instituicdes politicas que se pretendem universais s3o, na
verdade, produtos de um ponto de vista masculino que, por séculos, definiu quem pertence e
quem esta a margem do espaco publico (Ribeiro, 2021, p. 80) Portanto, mesmo quando a
cidadania formalmente igualitaria é proclamada, ela carrega em si os resquicios de um projeto
politico que sempre esteve estruturado para excluir, silenciar e invisibilizar as mulheres.

A conquista do voto feminino no Brasil foi um processo longo e profundamente

marcado pelas contradi¢cdes entre os avancos legais e as resisténcias sociais. Essa exclusao
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ndo se deu de forma passiva: ja no final do século XIX e inicio do XX, grupos organizados de
mulheres passaram a reivindicar, com maior intensidade, o direito a participagdo politica.

Em 1889, encerrou-se a Monarquia e para assegurar a legitimidade do novo governo
os republicanos convocaram uma Assembleia Constituinte. Este projeto definia o termo
eleitor para designar o cidaddo apto a votar. Nao deixando explicito se mulheres seriam
consideradas cidadas com direito ao voto. Quando o projeto de Constituicdo entrou em
discussdo os defensores do sufragio feminino apresentaram suas emendas. Os opositores
utilizam argumentos como “mulheres ndo deveriam votar porque o exercicio de direitos
politicos ameacava seus delicados sentimentos bem como a conservacdo da familia”
(Marques,2019). Refor¢cando o papel das mulheres no imaginario coletivo. Ao fim das
discussodes, o texto final da Constituicdo de 1891 ndo deixou claro se as mulheres tinham ou
nao direito ao voto. Porém, a interpretacao das juntas eleitorais foi que a palavra contida no
texto era “cidaddos”, desconsiderando os pedidos de mulheres para votar, considerando-se
apenas homens.

Anos depois, o movimento pelo direito ao voto feminino continuava, uma das figuras
centrais desse movimento foi Leolinda Daltro, fundadora do Partido Republicano Feminino
em 1910. Embora suas propostas tenham sido amplamente ignoradas pelo sistema politico da
época, elas criaram as bases para a mobiliza¢do das décadas seguintes. O marco inaugural das
conquistas institucionais ocorreu em 1928, quando o Rio Grande do Norte se tornou o
primeiro estado a permitir o alistamento de mulheres como eleitoras. Celina Guimaraes Viana
e Julia Barbosa tornaram-se as primeiras eleitoras registradas no pais. Porém, havia divida se
os votos das mulheres eram validos e o Senado decidiu que nao seriam.

Porém, apds duras batalhas, em 1932 o decreto do novo cédigo eleitoral, finalmente,
acolheu o voto feminino. Ja nas eleicdes de 1933, para os representantes na Assembleia
Constituinte, sete mulheres se candidataram. A candidata mais bem votada foi Bertha Lutz,
que recebeu 16.423 votos (Marques, 2019), porém essa quantidade ndo foi suficiente para
garantir uma cadeira titular na Camara dos Deputados, resultou na primeira supléncia e,
posteriormente, na ocupagao do cargo de deputada.

Esse processo historico evidencia que o sufrdgio feminino no Brasil ndo foi uma
concessao espontanea do Estado, mas sim o resultado direto da mobilizagdo politica de
mulheres que, ao longo de décadas, desafiam os esteredtipos de género e as estruturas
conservadoras que sustentavam a exclusdo feminina da vida publica. Segundo Luciana Costa

Silva (2020, p 47):
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Mesmo com a finalidade de mudar a mentalidade feminina para se atentar mais as
decisdes tomadas pelo poder publico e a politica, as sufragistas tiveram muita
dificuldade, porque nédo era so6 necessario convencer as mulheres de que elas poderiam
passar a ocupar novos espacos, inclusive cargos politicos, ainda havia a questdo de
lidar com a mentalidade dos homens que tinham plena convic¢do de que o mundo
feminino se restringia aos cuidados com os filhos, idosos e com o lar, isso fez e ainda
faz com que o machismo e a misoginia estejam enraizados na cultura e nos costumes
brasileiros.

Como destaca Débora Cristina Marques (2018), a inclusdao formal das mulheres como
eleitoras e candidatas ndo foi acompanhada, ao longo do tempo, de uma participacao
proporcional nas instituigdes politicas.

A legislagdo avangou, mas as barreiras simbolicas, institucionais e materiais
permaneceram. A conquista do voto feminino representou o inicio de um processo mais
amplo de luta por cidadania plena e igualdade politica. Ainda hoje, o legado dessas lutas
ressoa nas demandas por paridade de género nos parlamentos, por financiamento equitativo
das campanhas eleitorais e por protecao contra a violéncia politica de género. A entrada das
mulheres no sistema eleitoral brasileiro significou ndo apenas o reconhecimento de um
direito, mas a abertura de caminhos para a transformagao das proprias bases da democracia.
Nesse contexto, ¢ fundamental recuperar as experiéncias pioneiras de mulheres que, mesmo
antes da consolidacdo do voto feminino como direito nacional, ocuparam espacos de poder e
desafiaram as estruturas patriarcais. A trajetoria de Alzira Soriano, primeira prefeita eleita no

Brasil, simboliza esse momento inaugural de ruptura e afirmagao politica feminina.

1.2 Elei¢ao Feminina no Brasil

Alzira Soriano foi eleita prefeita de Lajes (RN) em 1928, desafiando as normas
patriarcais. Sua eleicdo teve ampla repercussdao nacional. Durante seu mandato, Alzira
demonstrou comprometimento com a administragdo publica e buscou garantir melhorias em
areas como educacao e infraestrutura. Apesar de sua competéncia, enfrentou forte oposicao e
foi alvo de criticas marcadas por preconceito de género. Ainda assim, sua elei¢do abriu um
precedente importante e foi uma das primeiras expressoes concretas do avango do movimento
sufragista no Brasil (Marques, 2019, p.26).

A historia de Alzira Soriano ¢ emblematica porque revela que, mesmo antes da
formalizagdo do direito ao voto para mulheres em ambito nacional, ja& havia no pais
experiéncias reais de exercicio politico por parte de mulheres. Sua trajetoria também

evidencia que a luta pelo reconhecimento ndo foi apenas por acesso ao voto, mas pela efetiva
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ocupagdo de espagos de poder. A eleicdo de Alzira mostra que, quando garantido o direito e
dadas as condigdes minimas de participagdo, as mulheres ndo apenas concorrem, mas
governam e governam bem (Marques, 2019, p.26).

A conquista do voto feminino abriu caminhos para que as mulheres também
disputassem cargos no parlamento nacional. Esse novo cenario tornou possivel a elei¢do de
Carlota Pereira de Queirds, médica, educadora e escritora paulista, que se tornou a primeira
mulher deputada federal do Brasil em 1934, eleita para a Assembleia Nacional Constituinte
(Marques, 2019, p.32).

A elei¢ao de Carlota representou ndo apenas uma vitoria simbolica do movimento
sufragista, mas também uma ruptura concreta com a exclusdo histérica das mulheres da
politica institucional. Formada em medicina pela Universidade de Sdo Paulo em 1926, Carlota
era uma intelectual respeitada. Atuava com énfase em causas sociais € sanitarias,
especialmente voltadas a infancia e a populagdo empobrecida das grandes cidades.

Embora tenha sido a tinica mulher entre os 214 (duzentos e catorze) constituintes
eleitos em 1934, Carlota Pereira de Queirds pavimentou o caminho para a ampliagdo, ainda
que lenta, da participacdo feminina no legislativo brasileiro. Sua atuacdo evidencia que a
conquista do sufrdgio ndo se limitou ao direito de votar, mas também compreendia o direito
de ser eleita e de ocupar plenamente os espagos de formulacdo de leis.

E importante destacar que, ainda que a elei¢io de Carlota tenha sido um marco, o
avango da representagdo feminina na politica institucional seguiu, e ainda segue, um percurso
lento, irregular e fortemente condicionado por barreiras culturais, econdmicas e partidarias.
As experiéncias de Alzira Soriano e Carlota Pereira de Queirds mostram que o direito ao voto
e a clegibilidade, embora fundamentais, ndo bastam. A efetiva inser¢do das mulheres na
politica exige transformacdes estruturais no modo como se organiza o poder, o financiamento
de campanhas, a cultura politica e o imaginario social que ainda associa autoridade,
racionalidade e lideranga ao universo masculino.

A histéria da elei¢do feminina no Brasil, portanto, deve ser lida ndo apenas como uma
cronologia de feitos pioneiros, mas como parte de um processo continuo de disputa por
legitimidade, visibilidade e poder. O resgate dessas trajetdrias € essencial para compreender
os desafios atuais da participacdo politica das mulheres e reforcar a importancia de politicas
afirmativas e mecanismos institucionais que garantam nao apenas o direito de concorrer, mas

também de governar e transformar a politica a partir de outras perspectivas.
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1.3 Participacdo feminina na politica: dados atuais

Segundo relatério da Inter-Parliamentary Union (IPU, 2024) a representagdo feminina
nos parlamentos, em ambito global, permaneceu em 27% (vinte e sete por cento) em 2024.
Revelando um ritmo lento de avango na participagdo politica. A Republica Dominicana foi
um dos poucos paises que registrou um aumento consideravel, 8% (oito por cento), apds o
endurecimento na aplicacdo das cotas eleitorais. Em 2024, das 31 (trinta e uma) eleigdes
gerais que ocorreram, somente cinco mulheres foram eleitas para presidéncia(Islandia,
México, Namibia, Macedonia do Norte e Republica da Moldavia). Ou seja, a
sub-representa¢do de mulheres em cargos eletivos ndo ¢ somente um problema brasileiro.

No Brasil, segundo o IBGE (2022), 51,5% (cinquenta e um inteiros € um décimo
percentual) da populagdo brasileira ¢ composta por mulheres. Em 2022, representaram
52,47% (cinquenta e dois inteiros e quarenta e sete décimos percentuais) do eleitorado, mas
apenas 34% (trinta e quatro por cento) das candidaturas e cerca de 18% (dezoito por cento)
das eleitas (TSE, 2022). E importante ressaltar que apesar do pequeno avango, conforme
dados do Observatdrio de Igualdade de Género da CEPAL (ONU, 2022), o crescimento da
participacdo feminina em prefeituras tem sido ainda menor, a nivel mundial. A maioria dos
paises apresenta nimeros abaixo dos 20% e a média regional chega apenas a 12.3%.

Para compreender como € o cendrio brasileiro hoje, em relacdo a eleicdo de mulheres,
foi feita uma analise das estatisticas das ultimas elei¢des, disponiveis no site do TSE. A
representacdo de mulheres nas eleigdes gerais de 2014, 2018 e 2022 ainda ¢ timida e muito

aquém de sua participagao na sociedade.

Tabela 1- Candidaturas Femininas e Masculinas nas Elei¢des de 2014, 2018 e 2022.

Ano | ot | Contdauras | g s | Condrss | o vt
2014 26.161 8.123 31% 18.038 69%
2018 29.084 9.204 32% 19.880 68%
2022 29.234 9.890 34% 19.344 66%

Fonte: Elaboragdo propria, com dados do TSE (2022).

Podemos perceber que as candidaturas femininas representaram cerca de 30% das
candidaturas totais nas ultimas trés eleigdes gerais. Ou seja, apesar do avango entre os anos,
ainda € aquém do necessario para garantir uma efetiva representatividade das mulheres. Com

base nessa tendéncia de crescimento, analisada no grafico acima, seriam necessarias
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aproximadamente 12 (doze) eleicdes para que as candidaturas femininas alcancem 50%
(cinquenta por cento) do total de candidaturas. Ou seja, a paridade de género nas candidaturas

somente seria alcangada em 48 (quarenta e oito) anos. Em relagdo a eleigao:

Tabela 2 - Eleitos e Eleitas nas Eleicoes de 2014, 2018 ¢ 2022.

Ano | Total de Eleitos e Eleitas Eleitas % Eleitas Eleitos % Eleitos
2014 1.681 184 11% 1.497 89%
2018 1.757 284 16% 1.473 84%
2022 1.683 309 18% 1.374 82%

Fonte: Elaboracao propria, com dados do TSE (2022).

Podemos observar que apesar do pequeno crescimento no numero de candidaturas,
principalmente entre 2014 e¢ 2018, houve um aumento significativo de mulheres eleitas. O
percentual de candidaturas aumentou somente um por cento, mas a elei¢do aumentou em
cinco por cento. Esse fenomeno pode ser explicado por politicas afirmativas fundamentais que
serdo abordadas mais a frente, como reserva de destinacdo do FEFC para candidaturas
femininas, tempo de televisdo reservado para candidaturas femininas e reserva de percentual
do fundo partidario para o incentivo de mulheres na politica. Também ¢ importante ressaltar
que apesar do aumento significativo entre 2014 e 2018, o aumento foi timido entre 2018 e
2022, podendo sugerir que apesar da relevancia dessas medidas, elas representam uma
estagnacao.

Por fim, foi feita uma analise dessas candidaturas em relacdo a reeleicdo. Os dados
mostram que as mulheres tém uma porcentagem menor de reeleicdo em todas as ultimas
eleigdes. Esses dados sugerem que, além de mais dificil para as mulheres acessarem espagos

politicos, também enfrentam dificuldade em permanecer na politica.

Tabela 3 — Reeleicao por Género nas Elei¢des de 2014, 2018 e 2022.

Ano | Reeleitas % Nao % Nio Reeleitos % Nao % Niio
! Reeleitas | Reeleitas | Reeleitas Reeleitos Reeleitos | Reeleitos
2014 69 37,50% 115 62,50% 583 38,94% 914 61,06%
2018 100 35,21% 184 64,79% 747 49,29% 726 50,71%
2022 122 39,48% 187 60,52% 747 54,37% 627 45,63%
Fonte: Elaboracao propria, com dados do TSE (2022).
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No ano de 2022, as principais casas legislativas do pais contavam com uma bancada
feminina de aproximadamente  (um quinto) de seus membros. Para o governo, das 27 (vinte
e sete) unidades da Federagdo, apenas duas mulheres foram eleitas (Fatima Bezerra - PT/RN e
Raquel Lyra-PSD - PE). Apesar dos esfor¢os do poder legislativo de criar mecanismos para
garantir a entrada e a permanéncia de mulheres na politica, o nimero de mulheres em espagos
do poder ainda esta muito aquém da representacao de mulheres na sociedade brasileira. Como
vimos, a sub-representacdo feminina nos espacos de poder configura-se como um entrave a
plena realizagdo da democracia. Diante disso, o presente trabalho se dedicard a andlise das
acOes afirmativas voltadas a promocdo da participagdo feminina, como as cotas de
candidaturas, o financiamento publico proporcional e o tempo de propaganda.

Todavia, apesar dos incentivos apresentados a seguir e da exclusdo tradicional de
mulheres do espago de poder e da politica, ainda existem desafios referentes a violéncia
politica de género. Além de ndo serem apresentadas a politica como uma opg¢ao para suas
vidas, as mulheres que ousam ocupar estes espacos, ainda enfrentam a violéncia politica
contra a mulher. No Brasil, a partir da promulgacao da Lei n® 14.192/2021 ficou definida a

sua conceituagao:

Art. 3° Considera-se violéncia politica contra a mulher toda acdo, conduta ou omisséo
com a finalidade de impedir, obstaculizar ou restringir os direitos politicos da mulher.
Paragrafo tnico. Constituem igualmente atos de violéncia politica contra a mulher
qualquer distingdo, exclusdo ou restrigdo no reconhecimento, gozo ou exercicio de
seus direitos e de suas liberdades politicas fundamentais, em virtude do sexo.

Além disso, acrescenta o artigo 326-B ao Codigo Eleitoral:

Art. 4° A Lein®4.737, de 15 de julho de 1965 (Cddigo Eleitoral), passa a vigorar com
as seguintes alteragdes:

... “Art. 326-B. Assediar, constranger, humilhar, perseguir ou ameagar, por qualquer
meio, candidata a cargo eletivo ou detentora de mandato eletivo, utilizando-se de
menosprezo ou discriminagdo a condicdo de mulher ou a sua cor, raga ou etnia, com a
finalidade de impedir ou de dificultar a sua campanha eleitoral ou o desempenho de
seu mandato eletivo.

Pena - reclusdo, de 1 (um) a 4 (quatro) anos, e multa.

Paragrafo tinico. Aumenta-se a pena em 1/3 (um terco), se o crime ¢ cometido contra
mulher:

I - gestante;

IT - maior de 60 (sessenta) anos;

III - com deficiéncia.”

As alteragcdes promovidas pela Lei n® 14.192/2021 ampliam os instrumentos para
combate a violéncia contra a mulher e a a discriminacdo politico-eleitoral contra as mulheres

em todos os momentos relacionados ao exercicio dos direitos politicos. Krook e Sanin (2016)


https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/LEIS/L4737.htm
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/LEIS/L4737.htm#art326b
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propdem uma ampliagdo do conceito de violéncia politica de género, indo além da defini¢ao
restrita presente em legislacdes como a boliviana, que se limita as dimensdes fisica, sexual e
psicologica. As autoras sugerem a inclusdo das categorias simbolica e econdmica, destacando
que essas formas de violéncia se diferenciam por terem como objetivo central impedir a
participag¢do da mulher na politica enquanto mulher.

A violéncia fisica inclui agressdes corporais e sexuais; a psicologica abrange ameagas
e danos emocionais; a econdmica refere-se a limitagdo do acesso a recursos para dificultar ou
inviabilizar a atuagdo politica feminina; e a simbdlica, ancorada em Bourdieu (2007), atua por
meio de estereotipos e deslegitimacdo da presenca da mulher na esfera publica. As autoras
destacam ainda que esses tipos de violéncia podem se sobrepor e se manifestar de maneira
difusa, oriundos tanto de atores politicos quanto da sociedade em geral.

Elas distinguem a violéncia politica de género da violéncia eleitoral, argumentando
que nem toda agressdao durante o processo eleitoral € orientada por género. O que caracteriza a
violéncia politica de género ¢ o ataque dirigido a mulher por sua condi¢do de género, com a
intencdo de exclui-la do espaco politico. Esse tipo de violéncia, portanto, ndo atinge apenas a
vitima direta, mas envia uma mensagem de intimida¢do a todas as mulheres que buscam
ocupar a esfera publica (Pinho, 2025).

Segundo estudo do Ministério Publico nas elei¢des de 2024 (Taberti, Lunardelli,
2024), 58% das mulheres prefeitas (mandato de 2021-2024) afirmam ter sofrido assédio ou
violéncia politica pelo fato de ser mulher. Dessas, apenas metade registrou queixas ou boletim
de ocorréncia e cerca de 74% sofreram divulgacdo de informagdes falsas, 66% foram ataques
de discurso de odio nas redes sociais. A violéncia politica de género, portanto, pode ser
considerada um instrumento de obstrucdo de acimulo de capital politico. Sendo uma forma
de controle e disciplinamento do acesso e permanéncia das mulheres no campo politico
(Matos, 2022).

Diante desse cendrio, marcado por multiplas formas de violéncia, pela desigualdade
estrutural no acesso a recursos e pela reprodugdo de estereétipos que deslegitimam a atuacao
feminina, torna-se evidente que a paridade de género na politica ndo sera alcangada apenas
com a igualdade formal de direitos. A persisténcia dessas barreiras impde a necessidade de
medidas estruturantes que assegurem nao apenas o ingresso, mas a permanéncia € o pleno
exercicio do poder por parte das mulheres. E nesse contexto que se insere o debate sobre as
politicas afirmativas, especialmente aquelas voltadas a implementacao de cotas de género ¢ a
reserva de recursos para candidaturas femininas. As experiéncias nacionais e internacionais

revelam que tais instrumentos, quando bem regulamentados e acompanhados de mecanismos
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de fiscalizacdo e incentivo, podem operar como estratégias eficazes de enfrentamento a
exclusdo politica de género e de promog¢do de uma democracia verdadeiramente

representativa.

1.4 Politicas Afirmativas na Legislacido Eleitoral Brasileira e Experiéncias

Internacionais de Cotas de Género

Mundialmente, a representacdo feminina nos parlamentos permaneceu estagnada em
27% (vinte e sete por cento) em 2024, revelando um ritmo lento de avanco na participagao
politica das mulheres em ambito global (IPU, 2024). Entre os 39 (trinta e nove) paises com
dados disponiveis, apenas 15 (quinze) registraram aumento no numero de mulheres eleitas,
enquanto 24 (vinte e quatro) apresentaram retrocessos. A analise desses resultados reforga o
papel determinante das cotas de género como mecanismos de agdo afirmativa. Nos paises
onde essas medidas sdo legisladas e aplicadas com rigor, o progresso € significativamente
mais expressivo.

Um exemplo notavel ¢ a Reptiblica Dominicana, que registrou um aumento de oito
pontos percentuais na representagdo feminina apds o endurecimento na aplicagdo das cotas
eleitorais. Por outro lado, entre os 16 (dezesseis) paises analisados que ndo adotam cotas
legislativas, 12 (doze) apresentaram queda na participacao de mulheres no parlamento, o que
evidencia a importancia estrutural dessas politicas para o avango da igualdade de género na
esfera politica (Inter-Parliamentary Union, 2024).

A sub-representagdo feminina nos espagos legislativos tem motivado a adogdo de
politicas afirmativas em diversos paises, onde as mulheres, apesar de serem maioria no
eleitorado, ainda enfrentam barreiras estruturais para se eleger. As cotas de género, tanto para
candidaturas, quanto para o financiamento de campanhas, emergem nesse contexto como
instrumentos centrais para tentar equilibrar a balanga da representatividade democratica.
Segundo Eneida Desiree Salgado, Guilherme Athaides Guimaraes, Eric Vinicius Lopes Costa

Monte-Alto (2015, 157):

A dicotomia entre vida publica e vida privada foi marcada, ao longo da historia até
meados do século XX, predominantemente por uma situagdo de exclusdo das
mulheres da esfera publica. No Brasil, isto se deveu a reprodugdo de uma sociedade
patriarcal, na qual o homem era considerado o sujeito capaz e habilitado a atuar
publicamente, enquanto a mulher ficava restrita ao lar e a educacdo dos filhos. A
constata¢do de que essa situag@o ainda se reproduz de maneira parcial na atualidade e

de que — devido a terem sido historicamente excluidas tanto legalmente quanto
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socialmente da vida publica — as mulheres se encontram sub-representadas no espago
politica aponta para a necessidade de se adotar medidas de promocéo da igualdade de
género na politica. Isto tomou forma mundialmente através de duas maneiras. A
primeira ¢ a adogdo de cotas de representacdo, que estabelece um percentual minimo
de mulheres que devem concorrer nas elei¢des. Ja a segunda ¢ a implementacdo de
cotas de legislatura, que reserva um nimero minimo de cadeiras no parlamento para

as mulheres.

A partir dos avangos normativos e da consolidacao do constitucionalismo democratico
contemporaneo, passa-se a reconhecer que a atuacao estatal ndo deve se limitar a abstengao de
praticas discriminatorias diretas, mas deve também incorporar uma postura ativa na promog¢ao
da igualdade de oportunidades. Assim, a concepgdo classica de igualdade, entendida como
igualdade formal, pautada na isonomia abstrata entre individuos, ¢ relativizada diante das
evidéncias de que a neutralidade legal, por si s6, ndo € capaz de corrigir desigualdades
historicamente construidas. Nesse contexto, ganha forga o conceito de igualdade material ou
substancial, que exige do Estado a formulacdo de politicas publicas, normas e instrumentos
voltados a compensacdo das desvantagens estruturais enfrentadas por determinados grupos
sociais.

A positivagao da igualdade material implica o reconhecimento de que determinados
sujeitos ou coletivos, como mulheres, pessoas negras, indigenas, pessoas com deficiéncia ou
populacdes Lésbicas, Gays, Bissexuais, Transexuais, Queer, Intersexuais, Assexuais ¢ demais
orientagdes sexuais e de género (LGBTQIA+), enfrentam barreiras historicas, sociais e
simbodlicas que limitam sua plena inser¢do nas esferas de decisdo e poder. Por essa razao,
torna-se legitima, e muitas vezes necessaria, a ado¢do de acdes afirmativas e medidas
especiais de carater temporario, com o objetivo de acelerar a igualdade real entre os cidadaos.

Como explicam Denise Friedrich, Livia Maria Leite, Gabriela Graeft, (2023, p. 220):

Passa-se entdo a existir a concepcdo de que, além de ndo discriminar arbitrariamente,
o Estado precisa gerar a igualdade material de oportunidades, langando mao de
politicas publicas e leis que levem em conta as peculiaridades dos grupos excluidos
e/ou minoritarios, compensando, dessa maneira, as disparidades derivadas do

processo historico e da sedimentagéo cultural.

Dessa forma, consolida-se um novo paradigma de igualdade no direito constitucional
contemporaneo: para além da igualdade formal, emerge a igualdade positiva, aquela que
requer do Estado acdes concretas de inclusdo, reparagao e redistribuigao.

No plano internacional, a igualdade politica entre os sexos ¢ reconhecida desde os

primeiros marcos normativos do pds-guerra. A Declaragdo Universal dos Direitos Humanos
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(ONU, 1948) e a Convencao sobre os Direitos Politicos da Mulher, adotada pela Assembleia
Geral das Nagdes Unidas em 1954, consagraram o principio da igualdade entre homens e
mulheres no acesso aos direitos civis e politicos, exigindo dos Estados signatarios a remog¢ao
de barreiras legais que impedissem a plena cidadania feminina.

No entanto, embora essas normas afirmem formalmente o direito a participacdo
politica, elas ndo previam mecanismos especificos para fomentar a presenca efetiva de
mulheres nos espacos de poder. Foi apenas com a Convengao sobre a Eliminacao de Todas as
Formas de Discriminagdo contra a Mulher (CEDAW), aprovada em 1979, que a Organizagao
das Nacdes Unidas inaugurou uma agenda internacional voltada a promocao da igualdade
material de género na vida publica e politica.

A CEDAW ndo apenas reafirma o direito das mulheres ao sufragio universal e ao
exercicio pleno da cidadania, mas inova ao estabelecer, em seu artigo 4°, a legitimidade da
ado¢do de medidas especiais temporarias, como as acdes afirmativas, para acelerar a
igualdade de fato entre homens e mulheres. De forma expressa, a Convengdo dispde que tais
medidas ndo serdo consideradas discriminatérias e devem perdurar até que os objetivos de
igualdade de oportunidades e tratamento tenham sido alcangados (ONU, 1979).

No mesmo sentido, a IV Conferéncia Mundial sobre a Mulher, realizada em Pequim
em 1995, reforcou a necessidade da adogdo de politicas afirmativas voltadas a ampliagdo da
participagdo feminina nos processos de decisdo politica. A chamada Plataforma de Pequim
propode, entre outras medidas, o alcance de uma representacdo isonOmica entre homens e
mulheres em todos os postos governamentais € da administragdo publica; o estimulo aos
partidos politicos para que promovam mulheres em cargos eletivos e de lideranga interna; e a
revisdo critica dos sistemas eleitorais vigentes, com vistas a corrigir eventuais distor¢des que

comprometam a representatividade de género (Rezende, 2020):

O documento aponta ainda como causas da sub-representagdo das mulheres nos
espagos de poder e tomada de decisdes: a divisdo sexual do trabalho, que aumenta os
custos de participagdo feminina em tais arenas, a existéncia de estereotipos, atitudes e
praticas discriminatorias, que atuam como barreiras a presenca das mulheres em
partidos politicos, 6érgdos governamentais, sindicatos e em cargos de direcao no setor
privado, o que termina por constranger o desenvolvimento das capacidades e
habilidades associadas a lideranca.

Tais compromissos internacionais produziram efeitos internos, contribuiram para que
o legislador brasileiro reconhecesse, ainda que tardiamente, a necessidade de enfrentar a baixa
representatividade das mulheres nos parlamentos. A partir dos anos 1990, diversas normas

foram criadas com o objetivo de corrigir essas assimetrias.
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No Brasil, a primeira iniciativa legislativa voltada para a promocdo de candidaturas
femininas foi a Lei n°® 9.100/1995, que estabelecia um percentual minimo de candidaturas de

mulheres nas eleicdes municipais:
“Art. 11. Cada partido ou coligacdo poderd registrar candidatos para a Camara
Municipal até cento e vinte por cento do nimero de lugares a preencher.
§ 3° Vinte por cento, no minimo, das vagas de cada partido ou coligagdo deverdo ser

preenchidas por candidaturas de mulheres.”

No entanto, como aponta Clara Araujo (2018), a redagdo ambigua da norma e a
auséncia de sancdes fizeram com que a regra fosse amplamente descumprida, funcionando
mais como uma diretriz simbolica do que como imposicao efetiva. Esta lei foi posteriormente
aprimorada pela Lei n® 9.504/1997, que instituiu a obrigatoriedade de um minimo de 30%
(trinta porcento) e maximo de 70% (setenta porcento) de candidaturas de cada sexo nas listas
proporcionais dos partidos, estendendo-se as eleigdes proporcionais (vereadores, deputados

estaduais e federais):

Art. 10. Cada partido podera registrar candidatos para a Camara dos Deputados, a

Camara Legislativa, as Assembleias Legislativas e as Camaras Municipais no total de

até 100% (cem por cento) do nimero de lugares a preencher mais 1 (um). (Redacdo
ada pela [ein® 14.211, de 2021).

3° Do numero de vagas resultante das regras previstas neste artigo, cada partido ou

coligacdo deverd reservar o minimo de trinta por cento e o maximo de setenta por

cento para candidaturas de cada sexo.

Por muito tempo, essa legislacao teve baixa eficacia pratica, pois os partidos se valiam
de brechas legais ou apresentavam candidaturas ficticias apenas para cumprir a formalidade
legal, lancando mao de mulheres sem qualquer apoio, financiamento ou inten¢do de
campanha real, fendmeno conhecido como candidaturas-laranja (Nascimento, Moreira, 2019).
A mudan¢a mais relevante no sentido de conferir eficacia & norma veio com a Lei n°
12.034/2009, que substituiu o termo reservar por preencher, determinando que os partidos
fossem obrigados a apresentar de fato o percentual minimo de 30% de candidaturas de um dos
sexos, sob pena de indeferimento do registro da chapa (Tavares, 2021). Estabelece em seu art.
10. § 32 que “Do numero de vagas resultante das regras previstas neste artigo, cada partido ou
coligacdo preencherd o minimo de 30% (trinta por cento) e o maximo de 70% (setenta por
cento) para candidaturas de cada sexo.”

Ainda assim, os efeitos foram limitados: como demonstram dados do Tribunal
Superior Eleitoral (TSE), o nimero de mulheres candidatas aumentou ligeiramente, mas
manteve-se perto sempre dos 30% (trinta por cento). Além disso, ndo refletiu de maneira

proporcional no numero de eleitas, que hoje ¢ 18% (dezoito por cento). Segundo Carlos


https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2019-2022/2021/Lei/L14211.htm#art2
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2019-2022/2021/Lei/L14211.htm#art2

35

Ribeiro e Luciana Duarte (2020) segundo dados do Tribunal Superior Eleitoral, dos 16.131
(dezesseis mil, cento e trinta e um) candidatos que ndo receberam quaisquer votos em 2016,
14.417 (quatorze mil, quatrocentos e dezessete) eram mulheres.

Esse descompasso entre candidaturas e elei¢des revela que a reserva de vagas por si sO
ndo basta. Clara Aratjo (2013) indica que, sem mecanismos complementares de incentivo e
fiscalizacdo, como cotas de financiamento, visibilidade na propaganda e democratiza¢ao dos
partidos, a politica de cotas tende a produzir apenas efeitos simbolicos. Além disso, os
partidos passaram a cumprir a exigéncia formal, mas ndo transformaram seus critérios de
selecdo, nem sua cultura politica excludente. Nesse sentido, Clara Aratijo (2013, p.18) ainda

afirma;:

Os partidos sdo muito pragmaticos. Candidaturas que ddo voto sdo aceitas e até
estimuladas. E por serem pragmaticos, a depender do tipo de sangdo estabelecida, da
rela¢do custo\beneficio, compensa ndo cumprir. Um exemplo ¢ o caso da Franca que
opera com listas fechadas e tem uma Lei de Paridade de candidaturas. Ha na Lei de
paridade indicac¢des claras de multas para os partidos que ndo cumprirem as cotas.
Algumas analises mostraram que para alguns partidos ¢ politicamente preferivel
pagarem as multas e garantirem sua engenharia politica a sacrificarem suas metas de
eleicdo- isto ¢ mais grave em sistemas mistos ou majoritarios onde s6 um candidato
por distrito sera eleito. Em outros lugares, faz-se um calculo do niimero de candidatos

que se acha possivel eleger e disto depende a ordem ¢ a alternancia.

Apesar dos avangos, a desigualdade de acesso ao financiamento de campanha tem sido
reiteradamente identificada como uma das principais barreiras a entrada de mulheres na
politica. Marilda de Paula Silveira (2019) destaca que estudo realizado pela Unido
Interparlamentar (2009) com 300 (trezentos) parlamentares apontou a escassez de recursos
financeiros como um dos principais obstaculos a participacdo feminina. Essa constata¢ao foi
reafirmada pela ONU Mulheres em 2013, ao verificar que mais de 80% (oitenta por cento)
dos entrevistados apontaram o financiamento como uma das maiores dificuldades enfrentadas
pelas candidatas.

A partir de 2018, uma nova fase se iniciou com o reconhecimento, pela Justica
Eleitoral, da necessidade de estender as cotas também ao financiamento de campanhas e ao
tempo de radio e televisdo. O Supremo Tribunal Federal, em 2018 decidiu, a partir da Acao
Direta de Inconstitucionalidade (ADI) 5671/2018 que os recursos do Fundo Partidério
destinado ao financiamento das campanhas eleitorais direcionadas as candidaturas de

mulheres deve ser feita na exata propor¢ao das candidaturas de ambos os sexos, respeitado o
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patamar minimo de 30% de candidatas mulheres previsto no artigo 10, paragrafo 3°, da Lei
9.504/1997 (Lei das Eleigdes) (STF, 2018). Esta decisdo foi fundamental para conferir

alguma efetividade a reserva de vagas, j4 que o acesso a recursos ¢ uma das principais
barreiras para a competitividade eleitoral das mulheres.

Em consonancia com a decisao do STF, o Tribunal Superior Eleitoral, em 2018, em
resposta a consulta formulada por um grupo de 14 parlamentares, 8 senadoras e 6 deputadas
federais definiu que os partidos politicos deveriam, ja para as Eleigoes 2018, reservar pelo
menos 30% dos recursos do Fundo Especial de Financiamento de Campanha para financiar as
campanhas de candidatas. Tal reserva deve ser também estendida em relacdo ao tempo
destinado a propaganda eleitoral gratuita no radio e na televisao (TSE,2018).

Com isso, o impacto da politica comegou a se tornar mais visivel: nas elei¢cdes de
2018, o nimero de deputadas federais eleitas subiu de 51 (cinquenta e uma) para 77 (setenta e
sete); em 2022, foram eleitas 91 (noventa e uma) mulheres, um recorde histérico, mas ainda
insuficiente diante do fato de que as mulheres compdem 52,5% (cinquenta e dois inteiros e
cinco décimos percentuais) do eleitorado brasileiro. Além disso, ¢ importante destacar que
grande parte desses mandatos ainda esta concentrada em poucas legendas e sob perfis
politicos especificos, como mulheres ligadas a liderangas masculinas ou dinastias politicas, o
que revela limitagdes de autonomia e diversidade na representacdo (Almeida, 2019).

Com o advento da Emenda Constitucional n.° 117/2022 essas alteracdes significativas
tomaram lugar no ordenamento juridico-eleitoral brasileiro ao reforgar a obrigatoriedade da
promocado da participagdo politica das mulheres por meio dos partidos. Em seu primeiro
artigo, a EC n°117/2022 modificou o art. 17 da Constituicdo Federal, nele introduzindo um
pardgrafo que impde aos partidos politicos o dever de aplicar, no minimo, 5% (cinco por
cento) dos recursos do fundo partidario na criacdo e manutengdo de programas que visem a
promocdo e difusdo da participacdo politica das mulheres, respeitando os interesses € a

autonomia interna das legendas, conforme a Constituicdo Federal de 1988 (Brasil, 1988):

Art. 17. E livre a criagdo, fusdo, incorpora¢io e extingdo de partidos politicos,
resguardados a soberania nacional, o regime democratico, o pluripartidarismo, os
direitos fundamentais da pessoa humana e observados os seguintes preceitos: [...]

§ 7° Os partidos politicos devem aplicar no minimo 5% (cinco por cento) dos recursos
do fundo partidario na criagdo e na manutengdo de programas de promocao ¢ difusido
da participagdo politica das mulheres, de acordo com os interesses intrapartidarios.

§ 8° O montante do Fundo Especial de Financiamento de Campanha e da parcela do
fundo partidério destinada a campanhas eleitorais, bem como o tempo de propaganda
gratuita no radio e na televisdo a ser distribuido pelos partidos as respectivas
candidatas, deverdo ser de no minimo 30% (trinta por cento), proporcional ao niumero
de candidatas, e a distribui¢do devera ser realizada conforme critérios definidos pelos
respectivos orgdos de dire¢do e pelas normas estatutarias, considerados a autonomia e
o interesse partidario.
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Estabelecendo, na Constitui¢do, que o montante do Fundo Especial de Financiamento
de Campanha (FEFC) destinado as campanhas, bem como o tempo de propaganda gratuita no
radio e na televisdo, deverd respeitar o minimo de 30% (trinta por cento) para candidaturas
femininas, sendo essa propor¢do obrigatoriamente ampliada caso o percentual de candidatas
seja superior a esse limite.

Contudo, um dos aspectos mais controversos da Emenda foi a concessdo de anistia aos
partidos politicos que, até a sua promulgacdo, em 4 de abril de 2022, ndo destinaram
corretamente os valores minimos as candidaturas femininas e negras. Nos termos da nova
redacdo, ficam afastadas sangdes como devolucao de valores, aplicagdo de multas ou
suspensdo de cotas do fundo partidario para legendas que descumpriram a norma
anteriormente vigente. Ainda, os partidos foram autorizados a reutilizar em elei¢des futuras os
recursos nao aplicados nos programas de promocao da participagdo politica das mulheres, ou
aqueles ndo reconhecidos pela Justica Eleitoral. Tal anistia ofende diretamente a constituicao
visto que tais ferramentas se inserem numa politica de acdo afirmativa, tdo necessarias frente
as dificuldades enfrentadas por mulheres na politica. Segundo Gongalves (2019),““As razdes
para isso sdo a misoginia das estruturas partidérias e, notadamente, de suas dire¢oes. Deixadas
a propria conta, essas instancias lancam apenas candidatos homens; se langam mulheres, ¢ em
menor numero; quando lancam, ndo financiam”.

A expressao “proporcional ao numero de candidatas” visa assegurar que, ao langar
mais de 30% (trinta porcento) de mulheres candidatas, os partidos ampliem
proporcionalmente os recursos ¢ o tempo de midia a elas destinados. A distribuicdo dos
recursos, contudo, permanece submetida a critérios definidos pelos 6rgdos diretivos das
legendas e suas normas estatutdrias, o que, embora respeite o principio da autonomia
partidaria, pode manter entraves internos a equidade na distribuigao.

A aprovacdo dessa anistia legislativa gerou criticas no meio académico e entre
entidades de defesa dos direitos das mulheres, que a interpretaram como uma medida de
enfraquecimento dos mecanismos de indu¢do da igualdade de género nas disputas eleitorais.
Como observa Flavia Biroli (2010), o cumprimento meramente formal das cotas e da
destinagdo de recursos ndo assegura, por si so, a efetiva inclusdo das mulheres na politica,
sendo necessario monitoramento rigoroso € responsabilizacdo por eventuais desvios. A
anistia, nesse sentido, sinaliza uma inversao da logica normativa: em vez de fortalecer as

acOes afirmativas, relativiza seus efeitos praticos.
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Segundo Marilda de Paula Silveira (2019) os desafios a equidade de género no sistema
politico permanecem. Dados das eleicdes municipais de 2016 mostram que, no caso das
candidaturas a vereador, a média de arrecada¢do dos homens foi de R$ 8.286,00 (oito mil,
duzentos e oitenta e seis reais), enquanto as mulheres arrecadaram, em média, R$ 4.568,00
(quatro mil, quinhentos e sessenta e oito reais). Além disso, os partidos destinaram 30%
(trinta por cento) mais recursos aos candidatos homens em relagdo as candidatas. Até mesmo
no Partido da Mulher Brasileira (PMB), os homens receberam cerca de 42% (quarenta e dois
por cento) a mais de recursos. Apenas quatro partidos, PSD, PTB, PPS e Novo, destinaram
proporcionalmente mais recursos as mulheres (TSE, 2016).

Além da questdo financeira, as mulheres também enfrentam obstaculos no interior dos
proprios partidos, que se manifestam na baixa indicagdo de candidaturas majoritarias
femininas, na invisibilidade em campanhas e na marginaliza¢do nos espagos de poder interno
das agremiagdes. Tais barreiras sdo de ordem sistémica, cultural e institucional. No plano
sistémico, ha uma limitacdo estrutural do numero de cargos disponiveis, o que reduz as
chances de acesso ao poder (Monteiro, 2018). No plano cultural, a sociedade brasileira ainda
opera sob uma ldgica patriarcal, que associa a mulher ao espago privado e ao cuidado,
dificultando seu reconhecimento como agente politico legitimo. No plano institucional,
observa-se a resisténcia dos partidos em promover mulheres a cargos de destaque, tanto nos
diretérios quanto nas chapas eleitorais.

Estudos indicam ainda que candidatos com capital politico anterior a eleicdo da
Camara dos Deputados, por exemplo, implica em maiores chances de sucesso eleitoral (Alves,
Sacchet, Matheus, 2017). Salienta-se que por capital politico compreende-se a eleicdo em
outros cargos em camaras municipais, estaduais, etc. Nesse sentido (Alves, Sacchet, Matheus,
2017, p.10):

Assim, embora as mulheres tenham indices altos de capital social por serem ativas em
diferentes tipos de organizagdes e movimentos sociais (SACCHET, 2009), elas tém
baixo indice de capital politico (tomado aqui de forma restrita, como sinénimo de
experiéncia no exercicio de cargos publicos). Também parece evidente, conforme
demonstrado na tabela acima, a importancia que o capital politico tem no processo de
selecdo de candidatos, o que, pelos motivos apenas explicitados, acaba favorecendo
os homens.

Desta maneira, as mulheres enfrentam barreiras na distribuicdo dos recursos mesmo
com a definicdo do direcionamento do FEFC para mulheres candidatas. Os partidos tendem a
direcionar os recursos partidarios prioritariamente para os candidatos mais competitivos. Visto
que mulheres tendem a ter menos capital politico, pelo histdrico de distanciamento e exclusao

de mulheres em espagos de poder, ndo sdo priorizadas na distribui¢do do recurso. Outro
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fendmeno a ser observado ¢ a forma do recebimento dos recursos. Estudos indicam que

(Alves, Sacchet, Matheus, 2017, p.5):

Esse recurso chegou mais tarde para muitas candidatas; foi muitas vezes repassado na
forma de material de campanha sem que elas tivessem condi¢des efetivas de fazer a
sua distribuigdo; foi passado para as candidata mediante acordo prévio de que parte
dele seria devolvido para o partido; foi destinado candidaturas majoritarias disputadas
por mulheres (na maioria das vezes na posi¢ao de vice); dentre outros aspectos que
tornaram a regra menos efetiva para promover as mudangas esperadas (FERREIRA,
2021; SACCHET, 2020; WYLIE et al 2019).

Assim, a presenca feminina na politica brasileira continua condicionada a uma série de
entraves que provavelmente ndo serdo superados apenas por meio de dispositivos legais
formais. A superagdo da sub-representagcdo exige acodes estruturais, fiscalizagdo rigorosa da
legislacdo existente e transformacdo das praticas internas dos partidos. Além de um
compromisso politico efetivo com a equidade de género sera possivel transformar o sistema
politico em um espago verdadeiramente inclusivo e representativo.

E possivel afirmar que a reserva de candidaturas foi um passo necessario, mas longe
de ser suficiente. Seu impacto no Brasil foi inicialmente mitigado por praticas fraudulentas,
auséncia de sang¢do e falta de suporte institucional (Almeida, 2019; Andrade, 2020). Somente
quando atrelada a mecanismos financeiros obrigatérios e a responsabilizacdo partidaria € que
a politica comecou a mostrar efeitos mais robustos sobre a composi¢ao do legislativo. A
experiéncia brasileira revela, portanto, que o sucesso das cotas depende de uma engenharia
institucional coerente, de fiscalizagdo ativa e de vontade politica real por parte dos partidos.

No contexto internacional, experiéncias distintas demonstram os impactos variados
das cotas. Paises como Ruanda, Africa do Sul e Bolivia apresentam resultados expressivos na
inclusdo de mulheres em seus parlamentos, ultrapassando inclusive os 40% (quarenta por
cento) de cadeiras ocupadas por mulheres (Monteiro, 2018). Em geral, esses paises adotaram
cotas de assentos reservados ou cotas legislativas obrigatorias, que diferem do modelo
brasileiro baseado em candidaturas minimas. Como destaca a literatura especializada, os
sistemas proporcionais com listas fechadas e alternancia de género tém se mostrado mais
eficazes para ampliar a presenga feminina.

Na América Latina, segundo Barbara Lopes Campos ¢ Luisa Novais Toledo (2016),
diversos paises avancaram com legislagdes especificas. A Argentina, por exemplo, foi
pioneira com a Lei de Cotas de 1991 e, posteriormente, com a Lei de Paridade de Género de
2017, que exige alternancia de género nas listas eleitorais. No México, a exigéncia de
paridade total foi incorporada a Constituicdo em 2014, e medidas severas foram

implementadas para coibir fraudes. J4 o Brasil ainda enfrenta obstaculos internos, como a
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resisténcia dos partidos politicos em promover candidaturas femininas viaveis e a fragilidade
dos mecanismos de fiscalizagao.

Importante destacar que, conforme apontado pela ONU, o ideal minimo para que as
mulheres exercam influéncia significativa nas casas legislativas ¢ de 30% (trinta por cento)
dos assentos. No entanto, a média global ainda ¢ inferior a isso, e no Brasil, em 2022, a
presenga feminina na Camara dos Deputados foi de apenas 18% (dezoito por cento), apesar de
ter alcancado um niimero recorde de deputadas eleitas.

Clara Aratijo aponta que o acesso ao financiamento ¢ uma das principais variaveis que
determinam a viabilidade eleitoral das candidaturas femininas. O subfinanciamento, as
transferéncias tardias de recursos, a baixa visibilidade nas chapas e o acesso limitado aos
meios de comunicacdo tornam a competi¢do desleal. Além disso, os partidos ainda operam
com critérios opacos e, muitas vezes, excludentes na escolha das candidaturas prioritarias.

Em suma, o avango das agdes afirmativas com perspectiva de género, no Brasil, €
inegavel, mas ainda insuficiente. A politica de cotas de género e a de financiamento precisa,
estar articuladas com medidas mais amplas, tais como as reformas nos sistemas partidarios, a
punicao efetiva para fraudes e o fortalecimento da cultura democratica da inclusdo. As
experiéncias internacionais demonstram que onde ha compromisso politico e institucional
com a equidade, os resultados sdo mais expressivos. No proximo capitulo, sera analisado
como as redes sociais, em meio a era da conexao digital, apresentam-se como arenas tanto de
potencial emancipador quanto de novos desafios a visibilidade e a integridade das
candidaturas femininas.

A partir da discussdo acima, ha que se fazer um importante destaque para os sistemas
eleitorais. No Brasil, sdo aplicados dois sistemas existentes, o majoritario e o proporcional.

Segundo José Jairo Gomes (2011, p.16):

0 sistema majoritario ¢ aquele em que vence a elei¢do o candidato que obtiver a
maioria dos votos. Considera-se, nesse caso, maioria, tanto a absoluta, que
compreende a metade dos votos dos integrantes do corpo eleitoral mais um voto,
quanto a relativa (também chamada de simples), que considera eleito o candidato que

alcangar o maior nimero de votos em relagdo aos seus concorrentes.

Esse sistema ¢ utilizado conforme preveem os arts. 46, caput, e 77, § 2° da
Constituicdo Federal, para elei¢do de membros do Senado Federal e do Poder Executivo. Ja
para a Camara dos Deputados (além de deputados estaduais, distritais e vereadores), objeto de
pesquisa da atual pesquisa, ¢ utilizado o sistema proporcional. De acordo com Thales e

Camila Cerqueira (2011, p 141):
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¢ aquele em que a representagdo se da na mesma propor¢do da preferéncia do
eleitorado pelos partidos politicos. Tal espécie € capaz de refletir os diversos
pensamentos e tendéncias existentes no meio social, ja que possibilita a eleigdo de
quase, se nao todos, os partidos politicos, observadas as suas representatividades.

O sistema proporcional pode se concretizar com a forma de lista aberta, ou fechada.
No Brasil ¢ utilizada a lista aberta. Nesse sistema, os eleitores votam diretamente nos
candidatos que querem eleger, no de lista fechada o eleitor vota no partido politico que
seleciona os candidatos que ocuparao os mandatos eletivos ( RAMAYANA, 2011).

A apresentacdo dos possiveis sistemas eleitorais se torna relevante pois um dos
componentes essenciais para a elei¢do proporcional de mulheres em demais paises da
América Latina, como no caso da Argentina ocorre a partir de listas fechadas. Segundo

Christine da Silva e Leticia Aguiar (2020, p. 16):

Além das cotas eleitorais e do sistema eleitoral adotado, é necessario também analisar
algumas varidveis fundamentais dos sistemas eleitorais, mais especificamente o
elemento intrinseco de estrutura do boletim de voto, que vem definindo o papel e a
liberdade do eleitor em escolher seus candidatos. Atualmente, no Brasil, tem-se as
listas partidarias abertas, que constituem um sistema proporcional no qual os eleitores
votam em partidos e na ordem de candidatos na lista de cada partido, sendo um voto
pessoal e Unico, dando a falsa percepgdo para o eleitor de que este esta votando no
candidato escolhido. Porém, o ideal, para se alcangar maior representatividade
feminina seriam as listas partidarias fechadas, em que o partido apresenta aos eleitores
uma lista fechada de candidatos que sdo ordenados crescentemente e o eleitor vota na
lista de cada partido. Serfo eleitos os candidatos da lista de forma proporcionalmente
a quantidade de votos que o partido recebeu. No entanto, neste sistema ha um risco de
apenas os candidatos que estdo no topo da lista se elegerem. Para evitar essa situagdo,
diversos paises, como Bélgica e Argentina, adotaram um sistema de “cota dupla”,
com regra de alternancia de género, que além de o sistema eleitoral utilizar as cotas
para exigir que as mulheres estejam dentro das listas, exigem também que essas
mulheres ndo fiquem sempre no final da lista, tendo em vista que isso dificultaria as
chances elas se elegessem.

Em diversos paises em que se estabelecem as cotas eleitorais duplamente, ha o avango
de mulheres. Apesar das cotas de financiamento serem um grande avango, as mulheres ainda

enfrentam desafios complexos para sua elei¢dao. Segundo Clara Aradjo (2014, p.13):

No ambito dos fatores relacionados acima, tudo indica que os tipos de financiamento
tendem a operar como dimensao maior do problema quando articulados a lista aberta
e em comparagdo a forma de lista fechada. E isto, sem divida, tem impacto sobre as
cotas. Ou seja, numa lista com sangdo e mandato de posigdo previamente definida, o
papel do financiamento para o individuo\candidato ndo ira contar tanto como na lista
aberta onde todos os individuos tem que buscar parte substancial de seus recursos. Tal
hipotese pode ser aventada em razdo das caracteristicas rapidamente mencionadas
acima. Somem-se a isto, os custos de campanhas em um pais com dimensdes
continentais como o Brasil e as suas condi¢des socioeconomicas desiguais e ndo ¢é
dificil entender, mesmo sem demonstragdes numéricas, o porqué de se tornar um
empreendimento mais complexo para a maior parte das mulheres que potencialmente
poderiam querer ser candidatas.
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A partir dessa andlise inicial do histérico de mulheres na politica e das politicas
afirmativas para candidaturas de mulheres, serd apresentado o novo componente da disputa
eleitoral nas tultimas eleicdes, as redes sociais. Tal contextualizacdo serd essencial para
compreender o possivel impacto das redes nas ultimas elei¢cdes, bem como, avangar na
compreensdo do espago que mulheres ocupam nas redes sociais.

Por fim, ¢ inviavel realizar o debate acerca das politicas afirmativas se nao for
aborbada a supremacia masculina no ambito dos partidos politicos. Seja na ocupacao dos
cargos eletivos ou comissionados ¢ na conducdao de partidos. Tal fato reflete em decisdes
politicas, dentro e fora dos parlamentos que favorecem aos interesses masculinos,
materializando-se por meio dos discursos, articulagdes, e apoios politicos e econdmicos que
definem suas proprias candidaturas, sobretudo em chapas majoritarias (da Silva, 2022). Esta
perspectiva ¢ necessaria pela compreensao da politica simbdlica contra as mulheres. Segundo
Iris Marion Young (2000) e Pierre Bourdieu (1998;2002) ¢ uma forma de expressdo do poder
simbolico que constitui uma modalidade sutil, mas eficaz, de relagdes de poder baseada em
estruturas sociais de comunicag¢do. E um tipo de violéncia que se exerce por meio da
“cumplicidade” entre quem a sofre e a pratica. Emerge das relacdes de poder desiguais e
assimétricas estabelecidas entre homens e mulheres. Tal violéncia, principalmente no ambito
da politica, tem como o objetivo a manuten¢do dos padrdes (homens brancos) na ocupacao
dos cargos e no exercicio do poder politico (da Silva, 2022).

Ante o exposto, € possivel compreender que as politicas afirmativas apesar de
apresentarem grande avango formal, ndo conseguem, por si sO, viabilizar a equidade e a
paridade de género em contextos eleitorais. Sendo assim, ¢ necessaria também a educagdo
emancipadora para a populacdo a fim de que compreendam mulheres como aptas a exercerem
mandatos eletivos e ocuparem espacos de poder. Nesse sentido, Salete da Silva afirma (2022,
p.76):

Destarte, ¢ como forma de enfrentamento ao referido problema, considerando todo o
exposto, aliado ao reconhecimento de que nio temos uma sistematica e confiavel
produgdo de dados sobre violéncia politica contra as mulheres em nosso pais, faz-se
necessario a elaboragdo de pesquisas e producdo de estatisticas sobre o fenémeno,
notadamente sobre a violéncia simbolica que, lamentavelmente ndo foi contemplada
na recente legislacdo sobre o tema, mas poderia ter sido, conforme fez o México,
através de reforma legislativa realizada em 2021.

Ante o exposto, compreende-se que, embora as politicas afirmativas tenham
representado avancos importantes na promocao da equidade de género, sua efetividade ainda

¢ limitada por barreiras estruturais profundas, como o financiamento desigual, o controle
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patriarcal dos partidos e a propria logica do sistema eleitoral vigente. O modelo de lista aberta
adotado no Brasil intensifica essas desigualdades, pois transfere ao individuo a
responsabilidade por construir sua visibilidade e arrecadar recursos, favorecendo candidaturas
com maior capital politico, econdmico e mididtico, espagos historicamente negados as
mulheres. Nesse cendrio, as redes sociais digitais passaram a desempenhar um papel
ambivalente: por um lado, oferecem canais de comunicacdo direta com o eleitorado,
permitindo maior autonomia narrativa e alcance para candidaturas que, de outro modo, seriam
invisibilizadas nos meios tradicionais; por outro, funcionam como arenas desreguladas em
que a violéncia politica de género se manifesta de maneira intensa, viral e muitas vezes

impune.

A ascensdo das redes sociais na disputa eleitoral contemporanea nao apenas
reconfigurou as estratégias de campanha, mas também deslocou parte do poder politico para
plataformas privadas, regidas por algoritmos e ldgicas de engajamento que nem sempre
favorecem a pluralidade ou a equidade. Para mulheres em contextos de sub-representacao,
esses ambientes podem significar tanto uma oportunidade inédita de projecdo quanto um
campo hostil de exposi¢ao ao assédio, a desinformacdao e a deslegitimagdo simbolica. O
Capitulo 2, portanto, propde analisar como essas plataformas interferem nas dindmicas
democraticas e quais os efeitos concretos da atuacao digital sobre a performance eleitoral de
candidatas a Camara dos Deputados em 2022. A partir de dados empiricos e da literatura
especializada, sera investigado o duplo papel das redes: enquanto ferramentas de inclusdo e
ampliacdo da participacdo feminina, mas também como reprodutoras das mesmas

desigualdades que permeiam a politica tradicional.

CAPITULO 2 - DEMOCRACIA E REDES SOCIAIS E RECORTE DE GENERO

Os dados apresentados No capitulo anterior nos mostram trés constatacoes
fundamentais: as mulheres sdo maioria da populagdo brasileira e do eleitorado, mas
representam apenas cerca de 34% (trinta e quatro por cento) das candidaturas e 18% (dezoito
por cento) dos eleitos na Camara dos Deputados nas elei¢des gerais de 2022; historicamente,
mulheres sdo excluidas e desestimuladas a disputarem espacos institucionais; e enfrentam
dificuldades estruturais para acessar e permanecer na politica, incluindo o subfinanciamento
de suas campanhas e a violéncia politica de género.

Diante desse cenario, este capitulo busca refletir sobre o papel que as redes sociais tém

desempenhado no contexto da politica contemporanea, especialmente para as mulheres. Se
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por um lado essas plataformas podem representar uma porta de entrada para candidaturas com
pouco acesso a recursos tradicionais de campanha, por outro, elas também operam como
arenas de disseminagdo de desinformacgdo, polarizagdo e ataques miso6ginos. Assim, trata-se
de compreender o potencial duplo das redes sociais como instrumento de democratizagao e

como ameaca a integridade dos processos eleitorais e a propria democracia.

2. CAPITULO 2. A ERA DA CONEXAO E O IMPACTO DAS REDES SOCIAIS NA
POLITICA

O uso de tecnologias tem influenciado constantemente o cotidiano de seres humanos
ao redor do mundo. A maneira como nos comunicamos, consumimos arte, fazemos compras,
estudamos e nos relacionamos, dentre outros aspectos da vida cotidiana, t€ém sido alvo de
constante modificacdo dados os avangos tecnologicos. Hoje em dia, estamos vivendo a 4°
revolucdo industrial. Segundo Silvia Barona (2019), esse momento ¢ caracterizado pelos
rapidos avangos tecnoldgicos nos mais variados setores.

Essas tecnologias tém se expandido rapidamente através do uso da internet de maneira
massiva em todo o mundo. No Brasil, em 2023, segundo o IBGE (2024), 92,5% (noventa e
dois inteiros e cinco décimos percentuais) dos domicilios tinham acesso a internet. Em relacao
a aparelhos celulares, 96,7% (noventa e seis inteiros e sete décimos percentuais) tinham
acesso. Ou seja, a grande maioria da populacdo brasileira estd conectada e recebendo
informacdes via internet diariamente, segundo a mesma pesquisa, em 2023 94,3% (noventa e
quatro inteiros e trés décimos percentuais) dos brasileiros.

As principais finalidades de uso da internet pelos brasileiros, segundo a pesquisa
(IBGE 2023) sao conversas por chamadas de voz ou video (94,6%); enviar ou receber
mensagens de texto, voz ou imagens por aplicativos (91,1%); assistir a videos (87,6%); usar
redes sociais (83,5%); ou musicas, rddio ou podcast (82,4%); ler jornais noticias, livros ou
revistas pela internet (69%); acessar bancos (66,7%), enviar ou receber e-mails (60,5%).

Esses nimeros ilustram a fun¢do da tecnologia em nossas vidas, todas as fungdes que
realizamos de maneira analégica como comprar jornais ou ir ao banco, além de ligacdes e
envio de mensagens, hoje sdo realizadas por intermédio da internet. Além disso, as maneiras
de obter informac¢des mudaram, hoje, ao invés de ler um jornal para se informar, posso me
informar rolando o feed do instagram, ou através de uma mensagem no whatsapp.

A informagdo ¢ mais diluida e nem sempre tdo qualificada. Se antes, a informagao
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para ser considerada veridica precisava passar por um editorial para que a maior parte da
populacdo assim a compreendesse, hoje ela ¢ transmitida por mensagens de whatsapp sem a
menor confirmag¢ao de veracidade.

Sendo assim, com essa presenca significativa da tecnologia e de redes sociais no dia a
dia da populacdo, essas plataformas significam um importante espaco para o debate politico,
seja em momento eleitoral, ou ndo. Uma pesquisa do DataSenado (2019) mostrou que 45%
(quarenta e cinco por cento) da populagdo tem seu voto influenciado pelas redes sociais. Por
isso, os candidatos investem cada vez mais em anuncios e¢ propagandas nas redes sociais,
além de marcarem sua presenga nas redes durante o ano todo com plataforma para difundir
suas ideias e objetivos, além de opinides.

Essas plataformas sdo importantes para amplificar e dar espaco para pautas e pessoas
que talvez tradicionalmente nao tivessem o destaque merecido, por falta de orgamento, tempo
de televisdao, dentre outros. Por outro lado, tém sido utilizadas como meio para influenciar
opinides e espalhar desinformacgdo e conteiido de 6dio. Esses potenciais tém sido objeto de
estudo de pesquisadores ao redor do mundo nos ultimos anos. Além destes, membros dos
poderes legislativo, executivo e judiciario, nos mais diversos paises, tém se debrugado acerca
da possibilidade de regulacdo para garantir a paridade nos processos eleitorais com o uso das
plataformas.

Casos emblematicos ja foram relatados acerca do uso das redes sociais para prejudicar
ou beneficiar um lado nas elei¢des. Em 2008, muito antes das redes sociais ocuparem espago
em nossas vidas da maneira que ocupam hoje, o candidato a presidéncia dos Estados Unidos
da América (EUA), Barack Obama, j4 as usava a seu favor. De acordo com Jennifer Aaker e
Vcitoria Chang (2009), ele foi capaz de angariar 5 milhdes de apoiadores em 15 (quinze)
redes sociais diferentes do Facebook ao myspace. Sua campanha enviou de 8.000 (oito mil) a
10.000 (dez mil) mensagens de e-mail, segmentadas para publicos especificos.

Essa primeira experiéncia j4 indicava como seria o jogo politico a partir deste
momento. A forte influéncia das redes sociais em nosso cotidiano seria também representada
nas esferas eleitorais. Pesquisa da organizacdo Pew Research (2008) ja indicava que a
atividade nas redes sociais e sites se transformariam em parte essencial de campanha nos
ciclos eleitorais.

A campanha nas redes sociais se tornou uma ferramenta comum para angariar votos e
difundir mensagens para disputar as elei¢des. Todavia, nesse primeiro momento, ndo havia
ainda o alerta referente a possibilidade do uso das redes para a disseminacao de informacao

falsa ou discurso de d6dio. Apesar de usar as tecnologias a seu favor, o entdo candidato ndo
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utilizou a campanha online de maneira invasiva. Em um primeiro momento, portanto, o uso
de redes sociais para campanhas eleitorais ndo incidiu em violagdo de privacidade dos
eleitores.

Em 2012, ao disputar a reelei¢do, porém, as estratégias de campanha do ex-presidente
dos EUA, Barack Obama, foram outras. O time do candidato construiu um enorme banco de
dados que combinava os dados do Facebook para alcancar possiveis votantes, de maneira
nunca antes vista (Ikegami, 2012). A partir do uso de ferramentas, os votantes, ao acessarem
as redes da campanha, poderiam se unir e entregar seus dados pessoais. A partir desse acesso,
as informagdes das pessoas eram coletadas, como idade, endereco, dentre outros. Também
eram identificados circulos de amizades e pessoas mais influentes, que eram identificadas
como lideres. O objetivo da campanha era persuadir pela interagdo. Essas estratégias foram
utilizadas de diversas formas e em diversas campanhas, porém ha que se levar em conta o
volume mais massivo de usudrios das redes e o avanco das plataformas, de maneira ainda
mais nociva e rapida.

No Brasil, o uso das redes sociais para disputa politica eleitoral, ndo demorou a
ocorrer. Nas elei¢des de 2010, houve um uso timido de redes sociais por candidatos, mas as
redes sociais ainda ndo ocupavam espaco no dia-a-dia, e nas estratégias dos candidatos as
eleicdes brasileiras. Porém, em 2013 mais de 105 (cento e cinco) milhdes de brasileiros ja
usavam as redes sociais (52% da populagdo) (IBOPE, 2014). Sendo assim, o uso das redes
sociais se mostrava cada vez mais promissor como ferramenta para disseminagdo de
mensagens em épocas de campanha, ou nao.

Um estudo da Fundagdo Getulio Vargas (2017), mostrou que durante as elei¢gdes de
2014 centenas de robds foram usados para compartilhar conteido das campanhas oficiais.
Nesse primeiro momento, porém, os robos foram mais utilizados para compartilhar conteudos
positivos dos candidatos.

Porém, inverdades foram disseminadas nessas eleigdes também. De maneira mais
incisiva que nas elei¢cdes anteriores, porém, ndo comparado ao que seria as elei¢cdes de 2018.
Segundo Tatiana Maria Silva Galvao Dourado (2020, p.4), foram disseminadas noticias falsas,

sobre os mais diversos candidatos e atores politicos:

Entre as mais populares, estiveram aquelas que apontavam que as urnas ndo estavam
aceitando votos no nimero 45, do PSDB; que o deputado Jean Wyllys chamou
pastores de palhagos; que Rousseff era homossexual e cobrava pensdo de amante;
que Neves bateu em namorada em festa; que o PT enviou ao Brasil 15 mil haitianos
para votar; que Lula era dono da Friboi (industria de carne) (MATSUKI, 2014a) ou
que o doleiro Alberto Yousseff6 foi achado morto em crime encomendado pelo PT
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(MATSUKI, 2014b). O candidato do PSDB gravou video direcionado a grupos no
WhatsApp para divulgar o site aéeciodeverdade.com, por onde sua base eleitoral
poderia obter informagao para ajuda-lo a desmentir mentiras (CASTRO, 2014). Ja a
candidata do PT repetia em comicios que a “verdade iria vencer a mentira” (PERES;
JUBE, 2014) ou que havia “muito 6dio e mentira” nas eleicdes (BRITTO, 2014).

No mesmo ano, 2014, na India acontecia a eleicdo de Narendra Modi. O candidato
utilizou-se também das redes sociais como estratégia de difundir suas mensagens. A estratégia
consistiu na disseminacdo de contetidos polarizadores. Essa elei¢ao ¢ frequentemente citada
como um dos primeiros casos em que bots (programa de computador projetado para imitar ou
substituir as a¢des de um ser humano executando tarefas automatizadas ou repetitivas),
informacodes falsas e campanhas de desinformagdao comecaram a moldar ativamente os rumos
das eleigdes. Além de usar a tecnologia em sua campanha, ao ser nomeado Primeiro Ministro,
continuou ativo, frequentemente se comunicava com seus seguidores em redes sociais
(Rodrigues, Niemann, 2017).

Internacionalmente, o ano que pode significar a virada de chave do poder das redes
sociais como ferramenta eleitoral e seu possivel impacto nas democracias ao redor do mundo
foi 2016. Nao a toa, a palavra eleita pelo diciondrio Oxford para representar esse ano foi
“pos-verdade”. Segundo o dicionario, ¢ um adjetivo que "relacionado a ou denotando
circunstancias nas quais fatos objetivos sdo menos influentes na formagao da opinido publica
do que apelos a emogao e a crenga pessoal" (Oxford, 2016).

Em 2016, ocorreram trés fatos que indicaram a instabilidade das democracias perto
dos efeitos das redes sociais e dos algoritmos quando utilizados de maneira estratégica: a
elei¢do de Donald Trump nos EUA, o impeachment da presidenta Dilma Rousseff no Brasil e
a saida do Reino Unido da Unido Europeia. Esses trés processos foram moldados pela
narrativa construida e entregue a populagdo através de algoritmos, principalmente os de
perfilamento.

Em relacdo ao impeachment, as redes sociais exerceram papel central ndo s6 na
constru¢do da narrativa, mas também na divulgacao de atos de mobilizagdo de movimentos
sociais. Além da narrativa construida pela midia tradicional ao redor dos fatos e da divulgacao
de contetidos de maneira rapida pelas redes sociais, movimentos pré e contra a medida foram
divulgados pelas redes para angariar apoiadores ¢ mobilizar a base interessada (Galinari,
2017).

Em relagdo aos outros dois eventos, apesar de terem acontecido em 2016, s6 foram
revelados em 2018. O escandalo da Cambridge Analytica, como ¢ popularmente conhecido,

foi um dos casos mais emblematicos da manipulacdo de dados pessoais para influenciar
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elei¢des (Boldyreva, Grishina, Duisembina, 2018). A Cambridge Analytica era uma empresa
britanica de andlise de dados que trabalhou em campanhas politicas, incluindo a elei¢ao
presidencial de Donald Trump em 2016 e o referendo do Brexit no Reino Unido.

O escandalo veio a tona apds denuncias de que a empresa havia obtido, de maneira
ndo autorizada, os dados pessoais de aproximadamente 87 (oitenta e sete) milhdes de usuarios
do Facebook. Esses dados foram coletados por meio de um aplicativo chamado "This Is Your
Digital Life", desenvolvido por Aleksandr Kogan, um pesquisador da Universidade de
Cambridge. O aplicativo era apresentado como um quiz de personalidade, mas, ao ser
instalado, ele coletava ndo apenas as informagdes de quem o utilizava, mas também os dados
dos amigos dessas pessoas no Facebook, sem o consentimento deles.

A Cambridge Analytica usou esses dados para criar perfis psicologicos detalhados dos
eleitores, permitindo segmentar mensagens e anuncios politicos de forma altamente
personalizada (Heawood, 2018). A ideia era influenciar as emogdes € os comportamentos dos
usuarios, direcionando propagandas especificas para cada grupo, com o objetivo de reforcar
opinides, polarizar debates e estimular a¢des favoraveis aos clientes da empresa. Por exemplo,
eleitores indecisos eram bombardeados com antiincios que exploravam seus medos ou crengas,
direcionando-os a tomar determinadas decisdes.

Esse caso revelou como grandes empresas de tecnologia, como o Facebook, falharam
em proteger a privacidade dos usuarios e abriu um debate global sobre o uso ético de dados
pessoais, manipulagdo digital e a integridade das democracias. Como consequéncia, o
Facebook foi multado em bilhdes de dolares por violagdes de privacidade, e a Cambridge
Analytica encerrou suas operacdes em 2018 (Pozzi, 2019) mas o impacto de suas praticas
continua sendo sentido, alimentando discussdes sobre regulacdo e transparéncia no uso de
dados online.

Em 2018, as elei¢des brasileiras foram marcadas pelo uso de redes sociais para
disseminagdo de noticias falsas (Zaganelli, Maziero, 2021). Jair Bolsonaro, o ganhador da
disputa, inclusive evitou espagos tradicionais de midias, como os debates, e fez uma
campanha com forte estratégia nas redes sociais, mobilizando sua base através de mentiras
(Pasquini, 2019).

Essa estratégia de campanha se fortaleceu nas elei¢des seguintes no Brasil e nos mais
diversos paises. Na India, durante as elei¢cdes gerais de 2019, as redes sociais foram
amplamente utilizadas. Narendra Modi e seu partido, o BJP, usaram essas plataformas para
promover discursos nacionalistas e impulsionar sua imagem como lider (Duchiade, 2020).

Contudo, houve denuncias de uso de noticias falsas para manipular eleitores e inflamar
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tensoes religiosas e politicas (G1, 2019). O controle de narrativas online ajudou a consolidar a
reeleicdo de Modi, destacando o poder das redes sociais em uma das democracias mais
populosas do mundo. Além do alto uso, um estudo do Wall Street Journal indicou que a rede
social havia favorecido o partido do candidato, ao ignorar o discurso de 6dio promovido
(Horwitz, Purnell, 2020).

Sobre as redes sociais em periodo eleitoral no Brasil, Catarina Helena Cortada
Barbieri, Luciana de Oliveira Ramos, Ivan Osmo Mardegan, Juliana Fabbron Marin Marin

(2021, p. 661):

No Brasil, o uso de redes sociais em campanhas eleitorais ainda esta em processo de
consolidacdo. Braga e Carlomagno (2018) sistematizam a literatura acerca do uso da
internet em campanhas eleitorais no pais e, com base nessa sistematizagao, indicam
momentos de suma importancia para a compreensdo do uso das tecnologias digitais
no processo eleitoral brasileiro, entre os quais destacamos quatro: os anos de 1998,
2010, 2012 e 2014. De acordo com os autores, as primeiras experiéncias de uso da
internet em campanha eleitoral ocorreram em 1998, a partir da utilizagdo de websites
pelos candidatos. O uso da web foi se tornando mais avangado com o passar das
elei¢des, aumentando o nimero de candidatos a presidéncia que comegaram a
utiliza-la; além disso, a interatividade dos websites também passou por
transformagdes. A partir de 2010, cessaram as restrigoes relacionadas ao uso das
midias sociais no Brasil, restricdes essas criadas nas eleigdes de 1998. Apds a queda
dessas limitagdes, nas eleigdes de 2012 o Facebook comegou a ser utilizado mais
intensamente pelos candidatos e, nas eleigdes subsequentes, em 2014, essa rede
social se tornou a principal ferramenta de campanha na internet, sendo mantida nas
eleicdes de 2016 como a rede de maior impacto.

Conforme o tempo passa e as tecnologias se reinventam e aprimoram, vemos casos
cada vez mais complexos do uso dessas estratégias, como o que ocorreu na Eslovaquia, em
2024. As ultimas eleicdes deste pais foram marcadas pelo uso de deepfakes (contetidos de
multimidia falsos que manipulam acontecimentos reais). Um candidato teve supostos audios
divulgados. Em um dos audios, o candidato afirma estar procurando meios de fraudar as
eleicdes, no outro, que iria aumentar o pre¢o da cerveja. Pesquisadores estdo se debrugando
sobre o impacto desses dudios e como alertar a populagdo para que ndo se confundam com
esses conteudos gerados por inteligéncia artificial (Nadal, Jancarik, 2024; Meaker, 2024;
Levine, Saboia, 2024; Gehringer, Nehring, Labuz, 2024.)

As situacdes brevemente delineadas neste capitulo ilustram preocupagdes em
académicos e membros dos trés poderes ao redor do mundo. O impacto das noticias falsas, o
uso de redes sociais para manipulagdo dos eleitores e atos que atingem diretamente a
democracia, sdo inquietagdes e norteadores para a formulagao de normas e politicas publicas
que vislumbram compreender como frear esses riscos e garantir a lisura do processo eleitoral.
As regras eleitorais nos mais diversos paises tém tentado se adaptar a esse novo momento. A

participagdo ativa dos eleitores como agentes de propaganda politica, as novas taticas que nao
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consideram a veracidade dos fatos e os algoritmos personalizados que geram o perfilamento
dos eleitores, criando bolhas e prejudicando o processo eleitoral.

Antes dos avangos das redes sociais, o tempo de televisao e radio, além do corpo a
corpo, eram 0s principais meios para atingir seus eleitores. Agora, a qualquer momento, vocé
pode fazer um video e se comunicar com o seu publico sem sair de casa. Além disso, as
mensagens podem ser compartilhadas, por milhares de pessoas, em um piscar de olhos.

O impacto das redes sociais ¢ ainda mais alarmante ao nos debrugarmos sobre as
minorias que ja nao estdo refletidas em espagos de poder, como mulheres, negros, indigenas e
LGTQIA+. Com o advento dessas novas ferramentas, os partidos e seus respectivos
candidatos t€ém um novo modo possivel de difundir sua propaganda eleitoral. A partir de um
dispositivo mével podem fazer videos que se conectam com todo o pais, fazendo com que sua
opinido e presenca seja refletida em diversos espagos, além de viabilizar a visibilidade para
suas pautas. Por isso, muitas pessoas que historicamente ndo ocuparam espagos de poder, seja
pela falta de apoio institucional, ou recursos financeiros para alcangar seus eleitores, poderiam
conseguir difundir suas plataformas e perspectivas através das redes sociais E importante
compreender, portanto, se esse avango da tecnologia possibilitou a ascensdao de grupos que
historicamente foram sub representados na politica ou se as redes sociais funcionam melhor
como uma plataforma para reforgar os estereotipos do mundo offline e afastar estas pessoas
dos espacos de poder.

Informagdes do portal de estatisticas do TSE mostram o avango da elei¢do de
mulheres e pessoas de racas diferentes, de 2014 a 2022. Para fins da ilustracao desse impacto
foi selecionado o recorte das elei¢des para a Camara dos Deputados. Essa decisdo foi tomada
por contemplar muitos candidatos, ter representagdo proporcional aos estados brasileiros e,
principalmente, por manter o numero de candidatos eleitos. Além disso, o recorte temporal
selecionado de 2014 a 2022 reflete a obrigatoriedade da declaracdo de cor/raga para

candidatos. Os avangos serdo ilustrados nas planilhas abaixo.

Tabela 4 - Deputados eleitos por género na Camara dos Deputados nas Elei¢des de 2014,
2018 e 2022.

Género/Ano Eleigdo 2014 Eleigdo 2018 Eleigdo 2022

Feminino 51 77 91

Masculino 462 436 422
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Total

513

513

513

Dados: Elaboragdo propria, a partir de dados do TSE (2025).

Tabela 5- Deputados eleitos por Cor/Raga na Camara dos Deputados nas Elei¢oes de 2014,

2018 e 2022.

Cor/raca Eleigao 2014 Eleigdo 2018 Eleigdo 2022
Amarela 0 2 3
Branca 411 387 369
Indigena 0 1 5
Parda 81 102 108
Preta 21 21 27

Nio identificado 0 0 1

Dados: Elaboragao propria, a partir de dados do TSE (2025).

A partir de 2014 tivemos um avanco na eleicdo de mulheres e pessoas de cor/raca
diferentes. Ao longo dos anos, na cdmara dos deputados, passamos de apenas 51 (cinquenta e
uma) mulheres para 91 (noventa e uma). Em relacdo a pessoas negras (pretas e pardas),
tivemos um avango de 102 (cento e duas) a 135 (cento e trinta e cinco). Entre os indigenas,
passamos de zero para cinco. Esse nimero ¢ ainda mais relevante ao fazermos o recorte de
género. Em 2014 foram eleitas 10 (dez) mulheres negras (sete pardas e trés pretas). Em 2018,
13 (treze), sendo nove pardas e quatro pretas. Em 2022, subimos para 30 (trinta).

Além do possivel uso das redes sociais como alavanca para a candidatura de minorias
sub representadas nos espagos de poder, nos ultimos anos foram implementadas medidas
afirmativas relevantes, ja ilustradas neste trabalho (como a reserva de 30% (trinta por cento)
do FEFC e do tempo de televisdo para mulheres). Essas medidas certamente podem ter

impactado na superagdo deste desafio da sub-representacao desses grupos.

2.1 Redes sociais como oportunidade: pluralidade e baixo custo
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Antes do avanco das redes, o acesso a televisdo e ao radio era decisivo para a
visibilidade de uma candidatura. Agora, com um simples celular e acesso a internet, qualquer
pessoa pode produzir conteudo e se conectar com milhdes. Isso abriu espago para que
minorias historicamente excluidas pudessem obter projecdo politica para além de grandes
estruturas partidarias ou financeiras.

Esse novo cenario permitiu, por exemplo, o surgimento de candidaturas com forte
engajamento nas redes sociais com foco em pautas de direitos humanos, feminismo e justica
social. Esse ¢ o caso de diversas parlamentares negras e indigenas eleitas em 2018 e 2022.
Inclusive, em 2018, a primeira deputada indigena foi eleita. Joénia Batista de Carvalho
(Joénia Wapichana) do Partido REDE, do estado de Roraima foi eleita a primeira deputada
federal indigena do Pais. Desde que o cacique xavante Mario Juruna deixou o Congresso
Nacional, em 1987, um indigena ndo era eleito deputado federal (Camara dos Deputados,
2018).

Em muitos casos, as redes sociais foram fundamentais para compensar o baixo tempo
de televisdo ou o escasso financiamento de campanha, permitindo construir vinculos diretos
com o eleitorado e desafiar as formas tradicionais de fazer politica.

Diversos estudos se debrugaram sobre a possibilidade de redes sociais fortalecerem e
ajudarem mulheres em disputas eleitorais. Um desses estudos, feito pela organizacdo Hivos
(2021), analisou a eficacia das redes como ferramentas para ampliar a participagdo politica de
mulheres em cinco paises: Tunisia, Quénia, Jordania, Libano e Indonésia. A pesquisa combina
métodos qualitativos e quantitativos para avaliar como as plataformas digitais influenciam o
engajamento politico feminino e o empoderamento de candidaturas.

Segundo o estudo, “as redes sociais provem as mulheres acesso direto a esfera publica,
permitindo que engajem, influenciam e mobilizem sem depender de meios da midia
tradicional” (Hivos, 2021, p. 10). Essa possibilidade se traduz em maior visibilidade, alcance
e autonomia para construir narrativas proprias e disputar sentidos no campo politico. Outro
ponto destacado é o impacto das redes sociais na constru¢do da identidade politica das
mulheres. De acordo com a pesquisa, o uso sistemdatico dessas ferramentas “aumentou a
confianga politica das mulheres e a vontade de concorrer as elei¢cdes” (Hivos, 2021, p. 18). A
exposicao publica, o feedback direto dos eleitores e o apoio de redes de solidariedade digital
fortalecem o sentimento de pertencimento e legitimidade no espaco politico, historicamente
negado as mulheres.

Ademais, as plataformas digitais funcionam como catalisadoras de engajamento

comunitario e mobiliza¢do coletiva. O relatoério observa que “mulheres foram capazes de



53

mobilizar apoio, organizar eventos e construir movimentos nas redes de um jeito que seria
dificil nos ambientes offline” (Hivos, 2021, p. 14). Entretanto, o estudo também aponta
limites importantes. A violéncia politica de género nas redes aparece como um dos principais
desafios enfrentados pelas mulheres. Muitas relataram ataques, ameacas, campanhas de
desinformacdo e misoginia sistematica como parte do ambiente online. Como alerta o
relatorio, “violéncia online e assédio continuam sendo sérios desencorajadores da participacao
online de mulheres” (Hivos, 2021, p. 16). Nesse sentido, o potencial emancipatério das redes
¢ tensionado pela reproducdo, no ambiente digital, das mesmas estruturas de dominagao e
violéncia que operam no espaco politico tradicional.

Diante disso, a pesquisa recomenda que o uso estratégico das redes sociais seja
acompanhado de agdes estruturadas de formagdo politica e técnica, com foco em seguranca
digital, construcdo de imagem publica e alfabetizagdo midiatica. “Formagao digital e
treinamento em comunicagdo politica sdo essenciais para garantir o uso seguro e efetivo de
redes sociais por mulheres” (Hivos, 2021, p. 21).

Portanto, a pesquisa da Hivos (2021) confirma que, embora ndo eliminem os
obstaculos estruturais a participagdo politica feminina, as redes sociais oferecem
oportunidades reais de visibilidade, mobilizagdo e¢ formagdo de liderangas politicas. Elas
representam, simultaneamente, instrumentos de empoderamento e espacos de disputa,
exigindo, por isso, estratégias conscientes de uso e protecao.

Nesse mesmo sentido, Emma Harrington (2020, desenvolveu uma pesquisa no
contexto das elei¢des legislativas dos Estados Unidos em 2018. Analisou como as candidatas
do sexo feminino utilizaram o Instagram para se comunicar com o eleitorado, construir
autoridade simbdlica e contornar as barreiras tradicionais impostas pela midia hegemonica e
pelos partidos. A autora parte da constatacdo de que a representagdo feminina na politica
estadunidense ¢ historicamente baixa, apesar de avangos recentes, e argumenta que um dos
principais obstaculos continua sendo a forma desigual com que a midia tradicional cobre as
campanhas de mulheres.

Segundo Emma Harrington, “redes sociais podem prover uma abertura para candidatas
superarem as barreiras que a midia tradicional apresenta” (2020, p. 3). O estudo ressalta que,
ao permitir que as candidatas falem diretamente com seus publicos, sem a intermediagdo de
editores e jornalistas, as redes sociais representam uma ruptura com o modelo tradicional de
comunicagao politica, oferecendo uma arena onde mulheres podem exercer controle narrativo
sobre suas campanhas.

Por meio de uma andlise iterativa de 10 (dez) perfis no Instagram de candidatas ao
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Congresso, a autora identificou nove categorias centrais de estratégia comunicacional:
endossos (explicitos ou simbolicos), apelo a estética, uso do humor, chamadas para agdo,
bastidores da campanha, enderecamento direto ao publico, habilidade técnica, vinculagdo a
estrutura partidaria e interacoes com a midia tradicional. Essas estratégias, segundo
Harrington, foram fundamentais para “aumentar a conexdo emocional com os eleitores e
humanizar as candidatas” (2020, p. 34).

Além disso, o uso do Instagram permitiu que candidatas compartilhassem conteudo de
bastidores, revelassem aspectos pessoais e reforcassem atributos positivos, o que ¢
interpretado pela autora como uma forma de desafiar as formas de desumanizagdo simbolica
impostas as mulheres na politica (Harrington, 2020, p. 11). Essa personalizacdo do contetido ¢
compreendida a luz da “hiper personalizagdo comunicativa” (Walther, 1996), onde o meio
digital permite uma gestao mais eficaz da imagem publica e da narrativa pessoal.

O estudo também corrobora a literatura global que vé as redes como ferramentas de
baixo custo para candidaturas com menos recursos, destacando que “candidatos menos
financiados foram tdo ativos quanto seus opositores bem financiados” (Harrington, 2020, p.
11). A acessibilidade e a mobilidade das plataformas, nesse sentido, sdo apontadas como
fatores que nivelam o campo de disputa simbolica, ainda que ndo eliminem desigualdades
estruturais.

Contudo, Harrington nao ignora as limitagdes do uso politico das redes. A autora
aponta dois desafios principais: a violéncia de género online e a caréncia de conhecimento
técnico sobre como utilizar estrategicamente essas plataformas, no mesmo sentido da pesquisa
de Hivos. Segundo a autora, ¢ importante compreender como funcionam as redes sociais em
momento de campanha para ndo desperdigar recursos preciosos (2020, p. 43). Ao oferecer
controle narrativo, visibilidade e conexdo direta com eleitores, as redes sociais se configuram
como uma ferramenta promissora para a superagao da lacuna de ambigdo politica feminina e,
por consequéncia, da sub-representagdo de género nos parlamentos.

A pesquisa de Shannon McGregor ¢ Rachel Mourao(2017) investiga como atributos
de rede, centralidade, influéncia retorica e interatividade variam conforme o género dos
candidatos e de seus oponentes. Os resultados mostram que mulheres candidatas sdo mais
centrais nas discussdes online, tanto nas conversas sobre si mesmas quanto sobre seus
oponentes homens. Ou seja, "quando mulheres concorrem com homens, a conversa gira em
torno da mulher" (McGregor € Mourao, 2017, p. 10).

Outro achado importante ¢ que mulheres recebem mais respostas em suas redes de

conversa quando concorrem contra homens, sugerindo que ha maior interatividade com suas
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postagens, o que pode estar associado a esteredtipos de género que ligam mulheres a escuta e
a abertura ao didlogo (McGregor e Mourao, 2017, p. 9). No entanto, esse dado também pode
esconder formas de hostilidade. O estudo sugere, inclusive, que pesquisas futuras poderiam
investigar se isso acontece porque pessoas se sentem mais a vontade conversando com
candidatos ou porque a populagdo masculina também se sente mais a vontade para ataca-las
(McGregor e Mourao, 2017, p. 11).

Embora as redes sociais tenham sido inicialmente vistas como espacos de ruptura com
a l6gica midiatica tradicional, os dados da pesquisa apontam que o viés de género persiste no
ambiente digital. Os autores concluem que as redes oferecem poder relacional as mulheres, na
forma de visibilidade e centralidade, mas ndo garantem controle sobre as narrativas politicas
que circulam a seu respeito.

Além dos estudos referentes a mulheres na politica, demais estudos mostram a
capacidade das redes sociais como instrumentos para o fortalecimento da luta dos direitos das
mulheres. Segundo Madhu Kumari (2020), movimentos com o uso de hashtags para acabar
com a violéncia contra mulheres tem seu papel amplificado pelas redes sociais. As redes
podem contribuir para discutir € compartilhar experiéncias e perspectivas para contribuir com
o debate para o fim da violéncia contra mulheres, conectando mulheres do mundo todo, dos

mais diversos perfis.

2.2 Redes Sociais como desafios

As pesquisas anteriores, portanto, mostram que as redes sociais t€ém capacidade para
promover a campanha feminina, garantindo incentivos e espacos de debate que anteriormente
eram negados as mulheres e controlados por grupos menores. As redes sociais, se utilizadas
de maneira estratégica, podem aumentar as chances de mulheres terem visibilidade nos
processos eleitorais, de maneira mais econdmica. Todavia, todas as pesquisas apontam que
apesar desse potencial, as redes também reproduzem os padrdes da sociedade. Refor¢ando a
violéncia politica de género e esteredtipos contra as mulheres. Sendo assim, precisamos
também compreender os riscos das redes sociais em campanhas femininas

Uma pesquisa do instituto Laboratério de Combate a Desinformagao e ao Discurso de
odio em Sistemas de Comunicacao em Rede (DDoSLAB, 2023) coletou mais de 4 milhdes de
mensagens que mencionam parlamentares em quatro redes sociais, Facebook, instagram,
youtube e twitter. Ao fazer a analise dos dados, os pesquisadores perceberam que 9% (nove

porcento) dos conteudos analisados apresentavam violéncia politica de género. Na maioria
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das vezes, o tipo mais recorrente era o insulto, a invalidagdo e a critica. Essa pesquisa ainda
ressalta um fator interessante, formas mais violentas de discursos, como a ameaca ¢ o discurso
de d6dio, geralmente sio moderados com maior velocidade por parte das plataformas.

O estudo revelou que em 8,6% dos ataques os conteudos expuseram de modo explicito
e enunciativo algum tipo de discurso misoégino (DDoSLAB, 2023, p.33), porém, também sdo
evidenciados discursos de carater homofobico e racista, somando 1,4% e 2,9%
respectivamente (DDoSLAB, 2023,p.35). Além de outras relevantes contribuigdes, o estudo
analisa que 5% dos ataques sdo construidos a partir de elementos notoriamente falsos, que
veiculam desinformacdo. Por fim, outra conclusdo comum a diversos estudos na area ¢ que
parlamentares de esquerda, apesar de ndo serem as mais relevantes em termos de visibilidade
online, sdo as que mais recebem ataques.

O relatorio do Internetlab, Justica Global e Azmina, de 2022, intitulado “MonitorA:
violéncia politica de género online nas eleicdes 20227, também trouxe reflexdes importantes.
Um primeiro ponto foi a percep¢do de que, ao observar a rede social TikTok, os algoritmos
dessa rede tendem a apresentar o conteiido a quem concorda com ele, ndo buscando o objetivo
de atingir o trending topics, como no twitter. Sendo assim, “discordancias e ofensas sao mais
escassas na plataforma de videos curtos e se limitam a declaracdes de voto”
(INTERNETLAB, JUSTICA GLOBAL E AZMINA, 2022, p.8). Outra importante ressalva
feita pelo estudo foi da violéncia das redes das primeiras-damas, esposas dos candidatos a
presidéncia. Ambas sofreram violéncia nas redes sociais, mostrando que a violéncia politica
de género ndo se restringe aos candidatos em si.

Além disso, reforcam que candidatos homens pertencentes a grupos marginalizados
também sdo alvo de violéncia politica. Além disso, as elei¢des de 2022 tiveram a maior
participagdo de candidaturas trans, rendendo, inclusive, na elei¢do de duas deputadas federais.
Porém, suas pautas foram sequestradas por conflitos ideologicos-partidarios, violéncia,
debates sobre seguranca publica e disputas sobre representatividade (INTERNETLAB,
JUSTICA GLOBAL E AZMINA, 2022, p.9).

Por fim, pesquisa realizada pela FGV (2020) mostrou que mulheres foram mais alvos
de comentarios com teor agressivo € com conteido misogino. Além disso, candidatas de
esquerda foram alvo de 96,9% dos ataques categorizados por este relatorio.

As redes se tornaram terreno fértil para disseminacdao de desinformacao, discursos de
o0dio e manipulacdo algoritmica. A experiéncia dos EUA em 2008, com a bem-sucedida

campanha digital de Barack Obama, demonstrou o potencial positivo das redes, mas foi em
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2016, com os escandalos do Brexit e da eleicdo de Donald Trump, que se revelou o lado mais
obscuro desse ecossistema.

Portanto, mulheres, especialmente as que se colocam em campos progressistas, tém
sido alvos preferenciais de campanhas de o6dio. Ataques machistas, sexualizados e
desqualificadores sdo comuns, configurando uma nova forma de violéncia politica de género
digital. Esse fendmeno afasta candidatos potenciais, reduz o debate e viola principios
constitucionais de igualdade e liberdade de expressao.

A violéncia politica de género nas redes sociais ¢ uma ameacga concreta a participacao
democratica das mulheres e tem se intensificado especialmente em contextos eleitorais. A
violéncia mais comum entre mulheres politicamente ativas € a psicologica, caracterizada por
assédio moral, insultos, ataques a aparéncia e sexualizagdo do corpo (IFES, 2019, p.2). Essa
violéncia digital tem efeitos diretos sobre a saude fisica € emocional das vitimas, interferindo
na sua liberdade de expressdo e no exercicio de seus direitos politicos. A violéncia psicologica
¢ observada em uma proporcao significativamente maior que entre os homens: 28 (vinte e
oito) casos entre mulheres para cada 10 (dez) entre homens (Santana, Aieta, 2022).

Essa violéncia se manifesta em um ecossistema comunicacional digital cada vez mais
complexo, que abrange tanto espagos publicos quanto ambientes privados, como grupos de
WhatsApp e mensagens diretas. O fenomeno do cross-platform harassment (assédio cruzado
em plataformas) torna os ataques ainda mais dificeis de conter, ja que o conteudo ofensivo se
espalha rapidamente por multiplas plataformas. Muitas vezes, isso envolve praticas como
doxing (divulgacdo de dados pessoais), difamacdo sexualizada, ameagas fisicas e publicagdo
ndo consentida de imagens intimas (IFES, 2019, p. 9-10).

Segundo o relatorio, cinco fatores ampliam o alcance e a letalidade simbolica dessa
violéncia online: a linguagem tendencialmente misdgina das redes; o uso recorrente de
imagens para sexualizar e humilhar; a velocidade e viralizacdo do contetido ofensivo; a
limitada capacidade de resposta por parte das vitimas e institui¢des; e, por fim, a impunidade,
tanto legal quanto simbolica, que prevalece nesses espagos digitais (IFES, 2019, p. 9).

Por fim, o relatorio ¢ enfatico ao afirmar que a violéncia politica de género online ¢
uma ameaga direta a democracia, pois mina a liberdade de expressao e desencoraja a
participa¢do das mulheres na vida publica. Reconhecer essa forma de violéncia e combaté-la
de maneira articulada ¢ um passo essencial para fortalecer a representatividade e a igualdade
de género nos processos politicos contemporaneos.

A analise das experiéncias de mulheres candidatas em diferentes contextos, como

Bolivia, México, Colombia, Sri Lanka e Tunisia, revelou padrdes recorrentes de violéncia
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psicologica, assédio sexual, difamagdo e ameagas fisicas. Em particular, as formas de
violéncia simbolica e semidtica, como comentdrios misoginos, ataques a aparéncia e
disseminagdo de rumores com conotagdes sexuais, sao amplamente utilizadas para
desacreditar a legitimidade de candidaturas femininas (Santana, Aieta, 2022). Esses ataques
frequentemente ndo sdo percebidos como formas de violéncia pelas proprias vitimas, pois sdo
normalizados no ambiente politico, um dado que evidencia a necessidade de formacdo e
conscientizacao institucional para sua identificagdo e combate.

As candidatas sao desproporcionalmente visadas em redes sociais, sendo alvos de
ameacas de estupro, morte, cyberstalking e chantagens, com altos niveis de viraliza¢do dos
ataques. Como destaca Gabrielle Bardall, “ataques contra mulheres tendem a ser mais virais
que ataques contra homens e mulheres recebem mais ameagas de morte e estupro” (UN
Women, 2020, p. 12).

Outros estudos comprovam que este fendomeno ¢ global. Segundo Ludovic Rheault
(2019) estudos recentes evidenciam que mulheres na politica sd3o alvo de comentérios nio
civilizados nas redes sociais. Estudos publicados nos ultimos anos indicam que lideres
femininas no Reino Unido, Estados Unidos e Australia sdo os receptores de assédio e praticas
abusivas através das redes (Bowles, 2016; Carter and Sneesby, 2017; Hunt et al., 2016; Saner,
2016). Todavia, Ludovic Rheault ressalta que “a associagdo entre género e a possibilidade de
ser alvo tem uma condicionante, a visibilidade. Mulheres que atingem altos patamares na
politica sdo mais suscetiveis a receberem mensagens nao civilizadas do que os homens na
mesma posicdo. Tal fato € relevante pois o estudo indica que homens em geral podem receber
mais mensagens negativas, porém tal fato tem relagdo que ha mais homens em espagos de
poder. As mulheres que atingem tal patamar sdo ainda mais criticadas.

A violéncia online tem se consolidado como uma das principais formas de desestimulo
a participacdo politica de mulheres em diversas democracias. Segundo Mona Lena Krook
(2017), o assédio digital direcionado a mulheres politicas ndo ¢ apenas um reflexo da
misoginia estrutural, mas uma estratégia deliberada para limitar sua atuagdo publica. As redes
de disseminagdo de noticias falsas sdo responsaveis por submeter mulheres a diversas provas
de resisténcia emocional. Segundo Manuela D’avila, ex-deputada federal (entdo filiada ao
Partido Comunista do Brasil pelo Rio Grande do Sul) e candidata a vice-presidéncia da
Republica em 2018, as violéncias enfrentadas nas redes foram fator fundamental para

desestimular sua presenca na politica (D'Avila, 2022, p. 127-128):

E entdo, entre 2014 e 2020, tornei-me um dos alvos preferenciais das maquinas de
destrui¢ao de reputagdo de mulheres. ‘Colhi os frutos’ dessa destrui¢ao permanente e
continuada nas elei¢des de 2018, quando todos os atributos negativos construidos a
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meu respeito foram utilizados ao mesmo tempo: a Manuela ‘hipdcrita’, que defendia o
socialismo mas fazia enxoval milionario em Miami; a Manuela ‘drogada’, com
tatuagens horrorosas e olheiras profundas; a Manuela ‘vagabunda’, que tinha fotos
(falsas) nua circulando por ai; a Manuela ‘ardilosa’, que articulava o assassinato do
seu adversario; a Manuela que manifestava ora uma fé, ora outra, em montagens e
edi¢des exibidas inclusive em canais televisivos.

A violéncia politica de género, como relatado pela ex-candidata €, portanto, legitimada
por sua naturalizagdo como parte do processo eleitoral (Kulaitis, 2024). Além disso, o
fendomeno tem sido particularmente visivel entre mulheres jovens e mulheres negras, que
enfrentam ataques mais intensos, geralmente com conotagdes sexuais, racistas e pessoais
(Trabelsi, 2023). A escalada de discursos de o6dio e ameagas, facilitada por algoritmos de
amplificagdo e pela auséncia de moderacdo eficaz em plataformas como Twitter e Facebook,
contribui para que as mulheres desistam de candidaturas ou abandonem seus mandatos para
preservar sua saide mental e seguranca.

Outro ponto importante ¢ que os algoritmos utilizados por redes como TikTok,
Facebook e Instagram ndo operam de forma transparente. Estudos apontam que esses sistemas
tendem a privilegiar contedos que reforcam a polarizagdo, o sensacionalismo e o
engajamento emocional, o que frequentemente expde mulheres a maior violéncia. E nesse
cenario que se impoe a necessidade de regulagcdo das plataformas digitais com perspectiva de
género, de medidas de protecdo institucional as candidatas, de protocolos partidarios de
acolhimento e responsabilizagdo, e de politicas publicas de educacdo midiatica. Como
argumenta Marlise Matos (2021), a violéncia politica de género ndo ¢ uma pauta identitaria,
mas uma questao de legitimidade democratica: calar mulheres na politica € ferir o principio da
soberania popular e a pluralidade do debate publico.

Além do fenomeno da violéncia online contra a mulher, como uma variavel essencial
para compreender o uso das redes e seu papel enquanto desafio ou oportunidade, além do ja
mencionado, € essencial compreender também a inclusdo e exclusdo de grupos sociais e
econdmicos das plataformas digitais. Estudo elaborado por Catarina Helena Cortada Barbieri,
Luciana de Oliveira Ramos, Ivan Osmo Mardegan, Juliana Fabbron Marin, Lais Menegon
Youssef ao investigar o uso da rede social facebook por mulheres em periodos eleitorais

concluiu que:

Tomando como base que, entre as 465 candidatas que disputaram o cargo por Sdo
Paulo, 64% (299) tiveram Pagina e 80% (374) tiveram Perfil em ao menos uma
semana de campanha, os dados revelam que um numero bastante consideravel de
candidatas teve acesso ao Facebook. Ainda assim, ter ensino superior completo, ser
branca, ser de um estrato socio-ocupacional mais alto e ter menos idade sdo fatores
que influenciam postivamente no acesso e/ou no uso continuo, especialmente no que
concerne a Pagina e ao impulsionamento, que consideramos, respectivamente, uma
ferramenta e uma funcionalidade de carater mais profissional. Quando analisamos
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pela perspectiva ndo apenas do acesso, mas também das habilidades de uso, a
desigualdade se manifesta de maneira mais intensa, o que corrobora a literatura
analisada, em especial o estudo de Hargittai e Hsieh (2013), que mostra que as
habilidades no uso da internet podem ser influenciadas pelos aparatos sociais de que
a pessoa dispde, como o nivel educacional e financeiro, indicando que hd uma
relagd@o entre o status socioecondmico e a posse de recursos digitais.

Assim, para compreender o uso das redes em periodos eleitorais no Brasil e qual a
relacdo com género e financiamento eleitoral, foram selecionados alguns dados que serdo

apresentados no proximo capitulo, extraidos também da rede social facebook.
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CAPITULO 3. ANALISE DAS REDES SOCIAIS DE CANDIDATOS E CANDIDATAS
NAS ELEICOES DE 2022

Como relatado na metodologia, para a pesquisa, foram selecionados 20 (vinte)
candidatos a Camara dos Deputados nas elei¢des de 2022. Em primeiro lugar, definiu-se a
selecdo de candidatos eleitos, ou seja, todos os candidatos aqui elencados obtiveram sucesso
eleitoral. Dentre os eleitos, foram selecionados as cinco candidatas e os cinco candidatos com
maior quantidade numérica de votos (G1, 2022) . Essa primeira selecdo resultou nos seguintes
nomes: Carla Zambelli (PL/SP), Tabata Amaral (PSB/SP), Gleisi Hoffmann (PT/PR), Dra.
Alessandra Haber (MDB/PA), Erika Hilton (PSOL/SP), Nikolas Ferreira (PL/MG), Guilherme
Boulos (PSOL/SP), Eduardo Bolsonaro (PL/SP), Delegado Bruno Lima (PP/SP) e Ricardo
Salles (PL/SP). No entanto, ao desenvolver a pesquisa, foi identificado que o candidato
Ricardo Salles (PL/SP) ndo possuia um perfil no facebook divulgado pela pagina oficial da
Camara dos Deputados, objeto de andlise. Como nao foi possivel comprovar a existéncia de
tal rede, ndo se investigou o candidato. Sendo assim, em seu lugar, foi inserido o candidato,
eleito deputado, Deltan Dallagnol (PODE/PR), o sexto mais bem votado da lista.

Apos essa primeira amostra, foram selecionados os cinco candidatos e as cinco
candidatas com menos votos, mas também eleitos, dos respectivos partidos das deputadas e
dos deputados com maior quantitativo de votos. Essa definicdo se justifica para verificar
como ¢ feita a distribuicdo de recursos partiddrios, comparativamente, entre os partidos que
obtiveram bons resultados em nivel nacional. Ou seja, cada deputada mais bem votada tem
sua respectiva candidata menos votada, do mesmo partido, 0 mesmo para os homens. Dessa
maneira, buscamos compreender como ¢ feita a distribuicdo de recursos nos partidos, com
enfoque nos gastos com impulsionamento de contetido. Sendo assim, temos os seguintes
nomes: Silvia Waiapi (PL/AP), Lidice da Mata (PSB/PA), Denise Pessoa (PT/RS), Helena
Lima (MDB/RR), Célia Xakriaba (PSOL/MG), Vinicius Gurgel (PL/AP), Pastor Henrique
Vieira (PSOL/RJ), Alberto Fraga (PL/DF), Dr. Luiz Ovando (PP/MS) e Victor Linhalis
(PODEJES).

E importante ressaltar que o cenario politico brasileiro em 2022 foi marcado por uma
das elei¢cdes mais polarizadas da histéria recente do pais. Jair Bolsonaro (PL/RJ), politico de
extrema-direita, candidato a reeleicdo e Lula (PT/SP), centro-esquerda, candidato que

retornava ao cenario eleitoral depois de intensas batalhas juridicas protagonizaram a disputa
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eleitoral. Porém, essa polarizacdo ndo se limitou ao plano presidencial, irradiou-se para as
disputas legislativas e estaduais, intensificando o clima de animosidade politica e social.

As campanhas, de ambos os lados, foram fortemente marcadas pela atuag@o nas redes
sociais, onde se concentrou grande parte do debate publico, impulsionado por mecanismos de
desinformacao, discursos de 6dio e mobilizacdo massiva de apoiadores. A eleicdo de figuras
expressivas tanto do campo progressista quanto da extrema-direita evidenciou a centralidade
das redes na disputa simbdlica e no engajamento politico em 2022. Além disso, a maior parte
dos deputados federais, dentre eleitos e ndo eleitos, manifestou, em suas redes sociais, 0 apoio
claro ao respectivo presidenciavel, reforcando o cendrio extremamente polarizado da eleicao

de deputados federais.

3.1 Apresentacio dos candidatos selecionados

Nas tabelas 6, 7, 8 e 9, serdo apresentados alguns dados preliminares sobre os
deputados mencionados na sec¢do anterior. Estes dados foram selecionados para compreensao
de quem s3o os deputados e como se inserem na disputa eleitoral. Essa analise ajudaréd a
identificar a importancia do financiamento ¢ do engajamento, em momento posterior. As
tabelas apresentam um panorama referente ao nimero de votos de cada deputado; o respectivo
quociente eleitoral; a situacdo do deputado, referente a reelei¢do ou primeira elei¢ao para
auxiliar na analise de relevancia publica e politica; e, por fim, o nimero de seguidores em
redes sociais relevantes para o momento atual.

Os dados referentes ao niimero de votos foram retirados do site UOL devido a
auséncia de recurso oficial do TSE que divulgasse uma lista compilada de todos os deputados
federais e o nimero de votos. O quociente eleitoral, quando pdde ser auferido por meio de
divulgacdo oficial de Tribunal Regional do respectivo Estado, foi utilizado. Quando nao foi
possivel localizar tal divulgacao, foi retirado do portal UOL (UOL, 2022) o niimero de votos
validos e calculado o quociente eleitoral. O calculo consistiu na divisao de votos validos pelo
nimero de cadeiras do estado na Camara dos Deputado (Camara dos Deputados, 2025). A
informacao do nimero de cadeiras foi obtida diretamente do site da Camara dos Deputados.
Os dados referentes a eleicdo ou primeira eleicdo foram obtidos no site da Camara dos
Deputados que fornece a biografia dos deputados eleitos. A selecdo das redes sociais foi
baseada em um estudo da Special Report Digital 2025. O estudo elenca as principais redes

sociais utilizadas no Brasil, sendo as cinco principais, em ordem decrescente: Whatsapp,
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Youtube, Instagram, Facebook, TikTok. Porém, como o Whatsapp ndo tem uma estrutura
formada em torno de seguidores, ele ndo foi analisado. Os dados referentes ao nimero de

seguidores foram extraidos das respectivas redes sociais em abril de 2025.

Tabela 6 - Dados Referentes as Deputadas Mais Bem Votadas (Elei¢des 2022)

Quociente . = Seguidores | SeguidoresIn | Seguidores Seguidores
Nome Votos Eleitoral Situagao Facebook stagram TikTok YouTube
Carla Zambelli (PL/SP) | 946.244 332.671" Reeleigdo 3.200.000? 3.600.000° 747.700* 893.000°
Tabata Amaral (PSB/SP) | 337.873 332.671° Reeleigdo 527.0007 1.700.000® 961.400° 98.900'°

Gleisi Hoffmann PT/PR) | 261.247 | 204.362,6" Reelei¢do 1.700.000' 964.000" 521.100" 22.3000"

Ale(slfjg‘gfpii‘ber 258.907 | 257.856,53 E;f;f‘ 16.000"7 91.400'8 10.200" 453
N Nao possui

Erika Hilton PSOL/SP | 256.903 |  332.671* Pg;:g;ff 92.000% 3.600.000% | 1.300.000% canal no
youtube

Fonte: TSE; Youtube; Facebook;Instagram; TikTok. Elaboragdo propria.

! Disponivel em:
https://www.tre-sp.jus.br/comunicacao/noticias/2022/Outubro/sao-paulo-faz-maior-eleicao-da-historia-e-registra-
diminuicao-de-votos-brancos-e-nulos

2 Disponivel em: https://www.Facebook.com/ZambelliOficial

? Disponivel em: https://www.instagram.com/carla.zambelli/?hl=pt-br

4 Disponivel em: https://www.Tik Tok.com/@carlazambelli22

> Disponivel em: https://www.youtube.com/c/carlazambelli

% Disponivel em:

https: .tre-sp.jus.br/comunicacao/noticias/2022/Outubro/sao-paulo-faz-maior-eleicao-da-historia-e-registra-
diminuicao-de-votos-brancos-e-nulos; Acesso em: 08 de maio de 2025.
7 Disponivel em: https://www.Facebook.com/tabataamaralSP Acesso em: 08 de maio de 2025.

% Disponivel em: https:/www.instagram.com/tabataamaralsp/?hl=pt-br Acesso em: 08 de maio de 2025.

° Disponivel em: https://www.Tik Tok.com/@tabataamaralsp Acesso em: 08 de maio de 2025.

1% Disponivel em: https://www.youtube.com/@TabataAmaralSP Acesso em: 08 de maio de 2025.

! Disponivel em:
https://www.tre-pr.jus.br/comunicacao/noticias/2023/Maio/tre-pr-realiza-retotalizacao-dos-votos-para-deputado-f
ederal Acesso em: 08 de maio de 2025.

12 Disponivel em: https://www.Facebook.com/gleisi.hoffimann Acesso em: 08 de maio de 2025.

3 Disponivel em: hitps: w.instagram.com/gleisihoffmann/?hl=pt-br Acesso em: 08 de maio de 2025.

'* Disponivel em: https://www.Tik Tok.com/@gleisihoffmannreal Acesso em: 08 de maio de 2025.

' Disponivel em: https://www.youtube.com/c/GleisiHoffmannPT Acesso em: 08 de maio de 2025.

' Disponivel em:
https://www.tre-pa.jus.br/comunicacao/noticias/2022/Qutubro/tre-faz-balanco-das-eleicoes-2022 Acesso em: 08

de maio de 2025.

17 Disponivel em: https://www.Facebook.com/draalessandrahaber Acesso em: 08 de maio de 2025.

18 Disponivel em: https:/www.instagram.com/draalessandrahaber/ Acesso em: 08 de maio de 2025.

' Disponivel em: https://www.TikTok.com/@draalessandrahaber Acesso em: 08 de maio de 2025.

2 Disponivel em: https://www.youtube.com/channel/UC8kZRODPkKGS U7pym TKGgg Acesso: 8 maio 2025.
2 Disponivel em:
https://www.tre-sp.jus.br/comunicacao/noticias/2022/Outubro/sao-paulo-faz-maior-eleicao-da-historia-e-registra-
diminuicao-de-votos-brancos-e-nulos Acesso em: 08 de maio de 2025.

22 Disponivel em: https://www.Facebook.com/ErikaHiltonSP Acesso em: 08 de maio de 2025.

2 Disponivel em: https://www.instagram.com/hilton_erika/?hl=pt-br Acesso em: 08 de maio de 2025.

2+ Disponivel em: https://www.TikTok.com/@erikahiltonsp Acesso em: 08 de maio de 2025.



https://www.tiktok.com/@erikahiltonsp
https://www.instagram.com/hilton_erika/?hl=pt-br
https://www.facebook.com/ErikaHiltonSP
https://www.tre-sp.jus.br/comunicacao/noticias/2022/Outubro/sao-paulo-faz-maior-eleicao-da-historia-e-registra-diminuicao-de-votos-brancos-e-nulos
https://www.tre-sp.jus.br/comunicacao/noticias/2022/Outubro/sao-paulo-faz-maior-eleicao-da-historia-e-registra-diminuicao-de-votos-brancos-e-nulos
https://www.youtube.com/channel/UC8kZRQDPkGS_U7pym_TKGqg
https://www.tiktok.com/@draalessandrahaber
https://www.instagram.com/draalessandrahaber/
https://www.facebook.com/draalessandrahaber
https://www.tre-pa.jus.br/comunicacao/noticias/2022/Outubro/tre-faz-balanco-das-eleicoes-2022
https://www.youtube.com/c/GleisiHoffmannPT
https://www.tiktok.com/@gleisihoffmannreal
https://www.instagram.com/gleisihoffmann/?hl=pt-br
https://www.facebook.com/gleisi.hoffmann
https://www.tre-pr.jus.br/comunicacao/noticias/2023/Maio/tre-pr-realiza-retotalizacao-dos-votos-para-deputado-federal
https://www.tre-pr.jus.br/comunicacao/noticias/2023/Maio/tre-pr-realiza-retotalizacao-dos-votos-para-deputado-federal
https://www.youtube.com/@TabataAmaralSP
https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp
https://www.instagram.com/tabataamaralsp/?hl=pt-br
https://www.facebook.com/tabataamaralSP
https://www.tre-sp.jus.br/comunicacao/noticias/2022/Outubro/sao-paulo-faz-maior-eleicao-da-historia-e-registra-diminuicao-de-votos-brancos-e-nulos
https://www.tre-sp.jus.br/comunicacao/noticias/2022/Outubro/sao-paulo-faz-maior-eleicao-da-historia-e-registra-diminuicao-de-votos-brancos-e-nulos
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Entre as deputadas mais votadas, ¢ possivel perceber a predominancia de mulheres
ativas politicamente, com uma trajetoria que ressalta sua relevancia em nivel nacional.
Dessas, trés estavam a €época em campanhas de reeleicdo (Carla Zambelli (PL-SP), Gleisi
Hoffmann (PT/PR) e Tabata Amaral (PSB-SP)). Dentre as duas mulheres que estdo em sua
primeira campanha para a Camara dos Deputados, serd ilustrado adiante que ambas possuem
trajetorias distintas, porém, receberam quantidades expressivas de votos. E importante
ressaltar que, dentre as mais votadas, somente uma ndo atingiu o quociente eleitoral, Erika
Hilton (PSOL/SP).

Carla Zambelli (PL/SP) foi candidata a reeleicdo em 2022. Ja tendo sido eleita
deputada federal por Sdo Paulo em 2018. Foi a segunda candidata mais votada do estado e a
mulher mais votada do pais (TSE, 2022). Em 2025, teve uma decisdo do Tribunal Regional
Eleitoral de Sao Paulo para cassacdo de seu mandato por uso indevido dos meios de
comunicagdo e abuso de poder politico (TRE-SP, 2025).

Tabata Amaral (PSB/SP) ¢ cientista politica formada em Harvard, com trajetdria
iniciada no ativismo pela educagdo. Foi eleita deputada federal em 2018 pelo PDT e reeleita
em 2022, pelo PSB. Tabata também atingiu relevancia a nivel nacional ao concorrer nas
eleicdes de 2024 para a prefeitura de Sao Paulo - SP.

Gleisi Hoffmann (PT/PR) foi presidenta nacional do Partido dos Trabalhadores (PT)
de 2017 e 2025. Figura essencial para a reeleicdo do Presidente Lula (PT). Foi Ministra da
Casa Civil no governo Dilma Rousseff e Senadora entre 2011 e 2019. Foi eleita Deputada
Federal em 2022. Em 2025 se tornou Ministra da Secretaria de Relagdes Institucionais do
Governo Federal do Presidente Lula (PT).

Alessandra Haber (MDB/PA), ou Dra. Alessandra Haber, ¢ médica ginecologista e foi
eleita deputada federal pelo MDB do Pard em 2022. Estreante na Camara, sua campanha teve
forte apoio de bases do interior do estado e segmentos ligados a satde.

Erika Hilton (PSOL/SP) ¢ deputada federal por Sdo Paulo, eleita em 2022. Sua
trajetoria politica, marcada pela atuagdo nos direitos humanos e na defesa das populagdes
marginalizadas, destaca-se pelo uso estratégico das redes sociais e pela capacidade de
mobilizar engajamento. Antes de se tornar Deputada, foi vereadora de uma candidatura pela
cidade de Sao Paulo. Erika Hilton (PSOL-SP) foi a primeira vereadora trans da Camara

Municipal de Sdo Paulo (Sao Paulo, 2020). Entre os deputados mais bem votados temos:
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Tabela 7 - Dados referentes aos deputados mais bem votadas (Eleicoes 2022)

Nome Votos Quociente Situacio Seguidores [Seguidores |Seguidores| Seguidores
Eleitoral ¢ Facebook |Instagram| TikTok [no YouTube
Nikolas L
Ferreira | 1.492.047 | 211.340,13% I;rll:g;? 1.600.000% |17.200.000%| 7.800.000% | 2.190.000%
(PL/MG)
Guilherme Primei
Boulos | 1.001.472 | 332.671% Erl‘:g;f)a 1.100.000°" | 2.400.000* | 6.04.500% | 438.000*
(PSOL/SP)
Eduardo N .
Bolsonaro | 741.701 | 332.671 | Reeleicdo | 3.100.000% | 6.200.000%7 | 29 POSSUL 11 530 000
TikTok
(PL/SP)
Bruno Primei
Lima 461217 | 332,671 | "I 500.000° | 2.300.000 | 798.600% | 281.000%
(PP/SP) Eleigdo
Deltan Primei
Dallagnol | 344.917 | 204.362,6% Erllg‘;f)a 1.000.000 | 1.700.000 | 375.900 | 1.170.000%
(PODE/PR)

Fonte: TSE; Youtube; Facebook;Instagram; TikTok. Elaboragao propria.

Em uma primeira analise destes dados, ¢ possivel destacar que, diferentemente das
deputadas mais bem votadas, todos os homens atingiram o quociente eleitoral. Além disso, os

numeros de seguidores em todas as redes sociais sdo chamativos.

» Disponivel em: https:/noticias.uol.com.br/eleicoes/2022/apuracao/lturno/minas-gerais/ Acesso em: 08 maio
2025.

% Disponivel em: https://www.Facebook.com/nikolasferreiradm Acesso em: 08 de maio de 2025.

7 Disponivel em: https://www.instagram.com/nikolasferreiradm/?hl=pt-br Acesso em: 08 de maio de 2025.

28 https://www.TikTok.com/@nikolasferreiradm Acesso em: 08 de maio de 2025.

% https://www.youtube.com/@NikolasFerreiraO Acesso em: 08 de maio de 2025.

*Disponivel em:
https://www.tre-sp.jus.br/comunicacao/noticias/2022/Outubro/sao-paulo-faz-maior-eleicao-da-historia-e-registra-
diminuicao-de-votos-brancos-e-nulos Acesso em: 08 de maio de 2025.
3! Disponivel em: https://www.Facebook.com/guilhermeboulos Acesso em: 08 de maio de 2025.

32Disponivel em: https:/www.instagram.com/guilhermeboulos.oficial/?hl=pt-br Acesso em: 08 de maio de 2025.
33 Disponivel em: https:/www. TikTok.com/@guilhermeboulos Acesso em: 08 de maio de 2025.

*Disponivel em: https://www.youtube.com/@GuilhermeBoulosoficial Acesso em: 08 maio 2025.

3% idem

*Disponivel em: https://www.Facebook.com/bolsonaro.enb Acesso em: 08 de maio de 2025.

37 Disponivel em: https://www.instagram.com/bolsonarosp/?hl=pt-br Acesso em: 08 de maio de 2025.
*¥Disponivel em: https://www.youtube.com/@EDUARDOBOLSONAROSP Acesso em: 08 de maio de 2025.

¥ idem

* Disponivel em: https://www.Facebook.com/profile.php?id=100044228269758 Acesso em: 08 de maio de
2025.

4! Disponivel em: https://www.instagram.com/del.brunolima/?hl=pt-br Acesso em: 08 de maio de 2025.

42 Disponivel em: https://www.TikTok.com/(@del.brunolima Acesso em: 08 de maio de 2025.

4 Disponivel em: https://www.youtube.com/c/delegadobrunolima Acesso em: 08 de maio de 2025.

“Disponivel em:
https://www.tre-pr.jus.br/comunicacao/noticias/2023/Maio/tre-pr-realiza-retotalizacao-dos-votos-para-deputado-f
ederal Acesso em: 08 de maio de 2025.

4 Disponivel em: https://www.Facebook.com/deltandallagnol Acesso em: 08 de maio de 2025.

¢ Disponivel em: https://www.TikTok.com/@deltandallagnol?lang=pt-BR Acesso em: 08 de maio de 2025.
47 Disponivel em: https://www.youtube.com/channel/UC84asuWqcrFgEtWgSCtS850Q Acesso em: 8 maio 2025.



https://www.youtube.com/channel/UC84asuWqcrFqEtWqSCtS85Q
https://www.tiktok.com/@deltandallagnol?lang=pt-BR
https://www.facebook.com/deltandallagnol
https://www.tre-pr.jus.br/comunicacao/noticias/2023/Maio/tre-pr-realiza-retotalizacao-dos-votos-para-deputado-federal
https://www.tre-pr.jus.br/comunicacao/noticias/2023/Maio/tre-pr-realiza-retotalizacao-dos-votos-para-deputado-federal
https://www.youtube.com/c/delegadobrunolima
https://www.tiktok.com/@del.brunolima
https://www.instagram.com/del.brunolima/?hl=pt-br
https://www.facebook.com/profile.php?id=100044228269758
https://www.youtube.com/@EDUARDOBOLSONAROSP
https://www.instagram.com/bolsonarosp/?hl=pt-br
https://www.facebook.com/bolsonaro.enb
https://www.youtube.com/@GuilhermeBoulosoficial
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos
https://www.instagram.com/guilhermeboulos.oficial/?hl=pt-br
https://www.facebook.com/guilhermeboulos
https://www.tre-sp.jus.br/comunicacao/noticias/2022/Outubro/sao-paulo-faz-maior-eleicao-da-historia-e-registra-diminuicao-de-votos-brancos-e-nulos
https://www.tre-sp.jus.br/comunicacao/noticias/2022/Outubro/sao-paulo-faz-maior-eleicao-da-historia-e-registra-diminuicao-de-votos-brancos-e-nulos
https://www.youtube.com/@NikolasFerreiraO
https://www.tiktok.com/@nikolasferreiradm
https://www.instagram.com/nikolasferreiradm/?hl=pt-br
https://www.facebook.com/nikolasferreiradm
https://noticias.uol.com.br/eleicoes/2022/apuracao/1turno/minas-gerais/
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Nikolas Ferreira (PL/MG) foi eleito deputado federal por Minas Gerais em 2022,
sendo o mais votado do Brasil naquela elei¢do (TSE, 2022). Com apenas 26 anos, ganhou
projecao nas redes sociais, entre outros fatores, por seu discurso conservador e alinhamento
com Jair Bolsonaro. Tendo sido vereador em Belo Horizonte pelo PRTB entre 2018 e 2022, ¢
um dos principais influenciadores digitais da extrema-direita brasileira.

Professor ¢ coordenador do MTST (Movimento dos Trabalhadores Sem Teto),
Guilherme Boulos (PSOL/SP) foi eleito deputado federal por Sdo Paulo em 2022. Em 2018,
disputou a presidéncia da Republica pelo PSOL e, em 2024, chegou ao segundo turno na
elei¢do para prefeito de Sdo Paulo. Sua atuagdo parlamentar tem foco em habita¢do popular,
taxacdo de grandes fortunas, educagdo e defesa dos direitos sociais. E considerado uma das
principais liderangas da esquerda brasileira contemporanea (Amaral, 2024).

Filho do ex-presidente Jair Bolsonaro, Eduardo Bolsonaro (PL/SP) foi eleito
consecutivamente nas elei¢des de 2014, 2018 e 2022. E escrivdo da Policia Federal e exerce
forte influéncia na ala ideologica da direita. Em 2025 licenciou-se para tratar de interesse
particular e passou a residir nos Estados Unidos (Sanches, 2025).

Bruno Lima (PP/SP) foi eleito, pela primeira vez, deputado federal por Sao Paulo em
2022. Delegado de policia, ganhou notoriedade na defesa da causa animal. Antes de ser
Deputado Federal, foi eleito Deputado Estadual por Sao Paulo.

O ex-procurador da Republica e destaque na Operacdo Lava Jato, Deltan Dallagnol
(PODE/PR) foi eleito deputado federal do PODEMOS pelo Parana em 2022(TSE, 2022). Em
maio de 2023, teve o mandato cassado por decisdo do Tribunal Superior Eleitoral, que
considerou que ele cometeu abuso de poder politico e uso indevido dos meios de
comunicagdo ao deixar o Ministério Publico para concorrer ao cargo sem cumprir as
exigéncias legais (TSE, 2023). Desde entdo, tem se mantido ativo nas redes sociais e se filiou
ao partido NOVO (UOL, 2023).

Dentre as deputadas menos votadas temos:
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Dados referentes as deputadas menos votadas (Elei¢oes 2022)

Nome Completo Nimero |Quociente |Situacdo [Seguidores |Seguidores|Seguidores|Seguidores
de Votos |Eleitoral Facebook |Instagram |TikTok YouTube

Silvia Waiapi 5.435 53.019,50* |Primeira  [31.000% 328.000*° 133.100°"  |4.300*

(PL/AP) Eleigao

Lidice da Mata (PSB/BA) 112.385 |204.088,72% | Reeleigio [92.000 56.900% 3.432% 1.960%

Denise Pessoa (PT/RS) 44241  [198.731,13%*| Primeira  [32.000% 22.800%  [2.198¢ 387%
Eleicao

Helena Lima (MDB/RR) 15.848 |36.510,25% |Primeira [1.700.000% |16.900% 0 46
Eleigdo

Célia Xakriaba (PSOL/MG) [101.154 [211.340,13%" | Primeira  [25.000% 317.000° 23.100° [612"
Eleicao

8 Disponivel em:
https://noticias.uol
08 de maio de 2025.

1/ Acesso em:

4 Disponivel em: htips:/www.Facebook.com/silvianobrewaiapi/?locale=pt BR Acesso em: 08 de maio de

2025.

% Disponivel em: instagram.com/silviawaiapi Acesso em: 08 de maio de 2025.
! Disponivel em: https:/www.TikTok.com/@silviawaiapi? t=ZM-8wFcLYZCSrX& r=1 Acesso em: 08 de

maio de 2025.

52 Disponivel em: youtube.com/@SilviaWaiapiOficial Acesso em: 08 de maio de 2025.

53 Disponivel em:

https://noticias.uol.com.br/eleicoes/2022/apuracao/1turno/votos-por-estado/bahia/deputado-federal/ Acesso em:

08 de maio de 2025.

* Disponivel em: https://www.Facebook.com/LidicedaMata/?locale=pt BR Acesso em: 08 de maio de 2025.

% Disponivel em: instagram.com/lidicedamata Acesso em: 08 de maio de 2025.

 Disponivel em: https://www.TikTok.com/@lidicedamata? t=

maio de 2025.

57 Disponivel em: https://www.youtube.com/c/LidicedaMata Acesso em: 08 de maio de 2025.

8 Disponivel em:

ZM-8wFcNLPOSBy& r=1 Acesso em: 08 de

https://noticias.uol.com.br/eleicoes/2022/apuracao/1turno/votos-por-estado/rio-grande-do-sul/deputado-federal/

Acesso em: 08 de maio de 2025.
% Disponivel em: https://www.Facebook.com/denise.pessoa.7/?locale=pt BR Acesso em: 08 de maio de 2025.

% Disponivel em: instagram.com/denise_pessoa Acesso em: 08 de maio de 2025.
' Disponivel em: https://www.TikTok.com/@denisespessoa? t=ZM-8wFcP4jOwcQ& r=1Acesso em: 08 de

maio de 2025.

62 Disponivel em: https://www.youtube.com/channel/UC6_GquraPFGinUoyUy-8kEA/about Acesso em: 08 de

maio de 2025.
8 Disponivel em:

https://noticias.uol.com.br/eleicoes/2022/apuracao/ 1 turno/votos-por-estado/roraima/deputado-federal/Acesso em:

08 de maio de 2025.

% Disponivel em: https://www.Facebook.com/helenadaasatur Acesso em: 08 de maio de 2025.
% Disponivel em: instagram.com/helenadaasaturAcesso em: 08 de maio de 2025.

% Disponivel em:
maio de 2025.

https://www.youtube.com/channel/UC_wxn2D CXL WFKO263Rg4AAcesso em: 08 de

7 Disponivel em: https:/noticias.uol.com.br/eleicoes/2022/apuracao/l turno/minas-gerais/ Acesso em: 08 de

maio de 2025.

8 Disponivel em:https://www.Facebook.com/celiaxakriabaaAcesso em: 08 de maio de 2025.
% Disponivel em instagram.com/celia.xakriabaAcesso em: 08 de maio de 2025.
"Disponivel em: hitps://www.TikTok.com/@celiaxakriaba? t=ZM-8wFcQ5tQmJi& r=1Acesso em: 08 de maio

de 2025.

I Disponivel em: youtube.com/@CeliaXakriabaAcesso em: 08 de maio de 2025.



https://noticias.uol.com.br/eleicoes/2022/apuracao/1turno/minas-gerais/
https://www.facebook.com/helenadaasatur
https://www.youtube.com/channel/UC6_GquraPFGinUoyUy-8kEA/about
http://instagram.com/denise_pessoa
https://www.facebook.com/denise.pessoa.7/?locale=pt_BR
https://noticias.uol.com.br/eleicoes/2022/apuracao/1turno/votos-por-estado/rio-grande-do-sul/deputado-federal/
https://www.youtube.com/c/LidicedaMata
https://www.tiktok.com/@lidicedamata?_t=ZM-8wFcNLP0SBy&_r=1
http://instagram.com/lidicedamata
https://www.facebook.com/LidicedaMata/?locale=pt_BR
https://noticias.uol.com.br/eleicoes/2022/apuracao/1turno/votos-por-estado/bahia/deputado-federal/
https://www.tiktok.com/@silviawaiapi?_t=ZM-8wFcLYZCSrX&_r=1
http://instagram.com/silviawaiapi
https://www.facebook.com/silvianobrewaiapi/?locale=pt_BR
https://noticias.uol.com.br/eleicoes/2022/apuracao/1turno/votos-por-estado/amapa/deputado-federal/
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Fonte: TSE; Youtube; Facebook;Instagram; TikTok. Elaboragao propria.

E importante ressaltar, em uma primeira analise, que nenhuma das deputadas mais
votadas atingiu o quociente eleitoral e que, entre as menos votadas, também podemos
perceber um menor nimero de seguidores.

Silvia Waiapi (PL/AP) ¢ militar da Marinha e indigena do povo Waidpi, do Amapa.
Foi eleita deputada federal em 2022 pelo PL, sendo a primeira indigena eleita pelo estado
(TSE, 2022). Alinhada ao bolsonarismo, defende pautas conservadoras.

Economista e politica com longa trajetoria, Lidice da Mata (PSB/BA) foi reeleita
deputada federal pela Bahia em 2022. J4 foi prefeita de Salvador (1993-1997), senadora e
deputada federal em outras legislaturas. E conhecida por sua atuagdo em defesa da
democracia, das mulheres ¢ da educacdo. Em 2020, foi relatora da Comissdao Parlamentar
Mista de Inquérito (CPMI) das Fake News, ganhando visibilidade nacional ao investigar o uso
de redes sociais para disseminacao de desinformacao.

Denise Pessoa (PT/RS) foi eleita deputada federal em 2022 pelo PT do Rio Grande do
Sul. E assistente social e foi vereadora de Caxias do Sul, com forte militincia na area de
direitos humanos, habitagdo e assisténcia social.

Helena Lima (MDB/RR), conhecida como Helena da Asatur, ¢ empresaria e foi eleita
deputada federal por Roraima em 2022.

Célia Xakriaba (PSOL/MG) ¢ educadora, ativista e a primeira deputada federal
indigena eleita por Minas Gerais. Pertencente ao povo Xakriaba, sua trajetoria estd
profundamente ligada a luta pela educacdo indigena, demarcacdo de terras e defesa do meio
ambiente.

Por fim, dentre os menos votados temos:



Tabela 9 - Dados referentes aos deputados menos votados (Eleicoes 2022)

Quociente | . ~ | Seguidores | Seguidores | Seguidores | Seguidores

Nome Votos Eleitoral Situagdo Facebook | Instagram | TikTok YouTube
Vinicius 7

Gurgel | 13.253 [2301999 [Recieicio| 20000 | 17.3007 0 207
(PL/AP)

Henrique 188.413,78 | Primeira

Vieira | 53.933 |98 781 BIMEIR | 035000 | 1.000.000% | 0 57.60077
(PSOL/RJ) ¢

Alberto

Fraga | 28.825 | 20130463 [Rectcicao| 91.000 | 57.0007 | 4.780% 138"
(PL/DF)

Luiz

Ovando | 45491 | 177809631 ecteicao| 31.000 | s58.400% | 2.645% | 1.160%
(PP/MS)

Victor s ..

Linhalis | 53.483 [ 20847710 Primeira 1y g5 53009 | opsw 2%
(PODE/ES) Eleicao
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Fonte: TSE; Youtube; Facebook;Instagram; TikTok. Elaboragao propria.

Os deputados menos votados de cada partido também ndo alcangaram o quociente

eleitoral. Estes possuem uma quantidade ainda menor de seguidores nas redes sociais.

"Disponivel em:

https://noticias.uol.com.br/eleicoes/2022/apuracao/1 turno/votos-por-estado/amapa/deputado-federal/ Acesso em:
08 de maio de 2025.

7 Disponivel em: https:/www.instagram.com/viniciusgurgel Acesso em: 08 de maio de 2025.

"Disponivel em: https://www.youtube.com/@viniciusgurgel Acesso em: 08 de maio de 2025.

Disponivel em:

https://noticias.uol.com.br/eleicoes/2022/apuracao/ 1 turno/votos-por-estado/rio-de-janeiro/deputado-federal/Aces
so em: 08 de maio de 2025.

¢ Disponivel em: https://www.instagram.com/pastorhenriquevieira Acesso em: 08 de maio de 2025.

" Disponivel em: https://www.vyoutube.com/@pastorhenriquevieira Acesso em: 08 de maio de 2025.

" Disponivel em:

https://noticias.uol.com.br/eleicoes/2022/apuracao/1 turno/votos-por-estado/distrito-federal/deputado-federal/
Acesso em: 08 de maio de 2025.

" Disponivel em: https://www.instagram.com/dep_albertofraga Acesso em: 08 de maio de 2025.

8% Disponivel em: https://www.TikTok.com/@albertofraga Acesso em: 08 de maio de 2025.

81 https://www.youtube.com/@albertofraga Acesso em: 08 de maio de 2025.

82 Disponivel em:

https://noticias.uol.com.br/eleicoes/2022/apuracao/ 1 turno/votos-por-estado/mato-grosso-do-sul/deputado-federa/
Acesso em: 08 de maio de 2025.

8 Disponivel em: https://www.instagram.com/drluizovandoAcesso em: 08 de maio de 2025.

% Disponivel em: https://www.TikTok.com/@drluizovandoAcesso em: 08 de maio de 2025.

8 Disponivel em: https://www.youtube.com/@drluizovandoAcesso em: 08 de maio de 2025.

8 Disponivel em:

https://noticias.uol.com.br/eleicoes/2022/apuracao/ 1 turno/votos-por-estado/espirito-santo/deputado-federal/Aces
so em: 08 de maio de 2025.

%7 Disponivel em: https://www.instagram.com/drvictorlinhalisAcesso em: 08 de maio de 2025.

% Disponivel em: https://www.TikTok.com/@drvictorlinhalisAcesso em: 08 de maio de 2025.

% Disponivel em: https://www.youtube.com/@drvictorlinhalisAcesso em: 08 de maio de 2025.



https://www.youtube.com/@albertofraga
https://www.tiktok.com/@albertofraga
https://www.instagram.com/dep_albertofraga
https://noticias.uol.com.br/eleicoes/2022/apuracao/1turno/votos-por-estado/distrito-federal/deputado-federal/
https://www.youtube.com/@pastorhenriquevieira
https://www.instagram.com/pastorhenriquevieira
https://www.instagram.com/viniciusgurgel
https://noticias.uol.com.br/eleicoes/2022/apuracao/1turno/votos-por-estado/amapa/deputado-federal/
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Vinicius Gurgel (PL/AP) ¢ empresario e politico do Amapa. Foi Deputado Federal nas
legislaturas 54 (2011-2015), 55%(2015-2019), 56 (2019-2023), 57%(2023-2027).

Henrique Vieira (PSOL/RJ) € pastor evangélico, tedlogo, ator e professor. Foi eleito
deputado federal pelo PSOL do Rio de Janeiro em 2022. Militante dos direitos humanos e da
justica social, Henrique busca conciliar fé e politica progressista, sendo um dos principais
representantes da chamada “esquerda crista”.

Coronel reformado da Policia Militar do DF, Alberto Fraga (PL/DF) foi reeleito
deputado federal em 2022 pelo PL. Antes, havia ocupado o cargo de Deputado Federal na 55°
legislatura. Fraga ¢ uma das principais vozes conservadoras do DF.

Meédico cardiologista e militar da reserva, Dr. Luiz Ovando (PP/MS) foi reeleito
deputado federal pelo Mato Grosso do Sul em 2022.

Victor Garozi Linhalis (PODE-ES), empresario do setor agropecudrio, foi eleito
deputado federal pelo Espirito Santo pelo partido Podemos. Antes de ocupar o cargo foi
vice-prefeito de Vila Velha (ES).

Como mencionado no inicio do capitulo, as eleigdes de 2022 aconteceram em
momentos de polarizacdo politica exacerbada. Sendo assim, a maioria dos candidatos
utilizou-se de discursos de aproximagao com os presidenciaveis para levar suas pautas adiante
e conseguir ainda mais visibilidade. Os espectros de direita e esquerda estavam bem
delimitados na grande maioria das candidaturas.

Com base nas tabelas acima, podemos aferir que os deputados mais votados foram
eleitos com mais votos do que as mulheres mais bem votadas. Inclusive, a segunda candidata
mais bem votada tem menos votos que o quinto deputado mais bem votado. Todos os
deputados mais bem votados superaram o quociente eleitoral, dentre as mulheres a deputada
Erika Hilton (PSOL-SP) foi a tnica que ndo o atingiu.

Em relagdao aos menos votados, as mulheres tiveram um melhor desempenho eleitoral.
Porém, ¢ importante também pontuar que, apesar disso, foram eleitas apenas noventa e uma
mulheres para a Camara dos Deputados, enquanto homens foram quatrocentos e vinte e dois.
Por outro lado, apenas uma das candidatas menos votadas foi reeleita, dentre os deputados
menos votados trés estavam concorrendo a vaga para reeleigao.

Para fins de ilustracdo da quantidade de votos foi elaborado o grafico abaixo. Foram
somados os votos de todos os deputados de cada categoria (deputado mais votado, deputada
mais votada, deputado menos votado, deputada menos votada). Essa soma resultou no

seguinte grafico que ilustra a discrepancia do nimero de votos entre os deputados mais bem
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votados e as deputadas mais votadas. Reflete ainda a pequena diferenca do niimero de votos

entre as deputadas menos votadas e os deputados menos votados.

1e6 Total de Votos por Categoria de Candidatura
4,041,354

4.0

3.5

3.0f

25}

2,061,174
2.0

Total de Votos

1.5

1.0f

0.51 279,063

194,985

0.0

Fonte: TSE; Elaboragao Propria.

Outra informagdo importante que estes dados nos revelam ¢ que, em geral, as
mulheres tém menos seguidores do que os homens nas plataformas digitais, dentre as mais e
menos votadas. Mesmo com o potencial uso das redes sociais em campanhas, principalmente
para a primeira elei¢do, nao ha necessariamente o reflexo em numero de seguidores. Tanto
que os homens menos votados, apesar de candidatos a reelei¢dao, nao ha reflexo em influéncia
nas redes. O gréfico abaixo foi elaborado com base na média do niimero de seguidores de
cada categoria, ap6és a soma de todos os seguidores, por rede social, de cada um dos

integrantes.
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1e6 Seguidores Médios nas Plataformas Digitais por Grupo

6 Grupo

Mulheres mais votadas
Homens mais votados
Mulheres menos votadas
Homens menos votados

w &

Numero de Seguidores

N

Facebook Instagram TikTok YouTube

Fonte: Facebook, Instagram, TikTok, YouTube; Elaboragao propria.

A partir deste grafico pode se verificar que, em relagdo as redes, a presenca dos
homens no instagram, TikTok e youtube ¢ significativamente maior. A Unica rede onde ¢

possivel analisar uma discrepancia menor entre o numero de seguidores € no Facebook.

3.2 Analise de recursos e gastos de campanha dos candidatos

Em relag@o aos recursos e gastos de campanha, o TSE (TSE, 2025) divulga os dados
eleitorais de cada candidato. No site DivulgaCand ¢ possivel analisar os dados referentes a
recursos de campanhas, atas de convencao, doadores, financiamento coletivo, dentre outros.
Ha uma aba essencial para esta pesquisa que permite a realizagdo de comparagdo entre os
candidatos (comparativo de candidatos), essa aba permite ver, de maneira simplificada, os
principais recursos € gastos recebidos pelos candidatos selecionados.

A partir deles, podemos verificar quanto foi destinado para as campanhas em recursos
do FEFC, do Fundo Partidario e de recursos privados. Além disso, podemos observar os
gastos gerais de campanha dos candidatos.

Na tabela 10 foram apresentados os dados referentes a recursos e gastos de cada
deputado. Os deputados foram separados em categorias ja apresentadas nas analises feitas no

topico 2.4.1 para fins de comparagdo posterior (deputada mais bem votada; deputado mais
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bem votado; deputada menos votada; deputado menos votado). Também foram acrescentados

dados referentes ao limite de gastos permitidos por estado e cargo, retirados também do portal

DivulgaCandContas, que foi 0 mesmo para todos os deputados.

Tabela 10 - Receitas dos Deputados em periodo eleitoral (2022)

Recursos de

Categoria Nome Candidato Recursos de Fundo Recursos Gastos Eleitorais | Limite de Gastos
g FEFC g Privados Financeiros (Estado/Cargo)
Partidario
Deputada mais bem | - Carla Zambelli | po 'y 100.000,00 | RS 1.026.000,00 | RS 62.311,00 | R$2.087.966.56 | RS 3.176.572.53
votada (PL/SP)
Deputada mais bem | Tabata Amaral R$
ot (PSB/SP) RS 180.695,00 R$ 0,00 213420337 | RS2282868,17 | R$3.176.572,53
Deputada mais bem |- Gleisi Hoffmann | p¢» 416 600,00 R$ 0,00 RS 222.500,00 | R$2.659.975,01 | R$3.176.572,53
votada (PT/PR)
Deputada mais bem | Alessandra Haber
S ot (MDB/PA) R$ 387.500,00 R$ 0,00 RS 789.329,64 | R$ 1.176.829,64 | R$3.176.572,53
Deputada mais bem Erika Hilton
ot (PSOL/SP) RS 1.424.107,94 R$ 0,00 R$ 55.778,65 | R$1.479.837,39 | R$3.176.572,53
Deputado mais bem | Nikolas Ferreira
otado (PLIMG) R$ 0,00 R$ 0,00 R$280.548,22 [ R$280.391,19 | R$3.176.572,53
Deputado mais bem | Guilherme Boulos
VI (PSOL/SP) RS 1.872.923,22 R$ 0,00 R$ 950.086,67 | R$2.823.009,89 | R$3.176.572,53
Deputado mais bem | Eduardo Bolsonaro | ¢ 550 000,00 | RS 300.000,00 R$ 0,00 R$ 723.530,10 | R$3.176.572,53
votado (PL/SP)
Deputado mais bem Bruno Lima
R$ 2.800.000,00 RS 0,00 RS 12.000,00 | R$2.812.000,00 | R$3.176.572,53
votado (PP/SP)
Deputado mais bem | Deltan Dallagnol
otado (PODE/PR) R$ 1.300.000,00 R$ 0,00 RS 686.257,80 | R$2.033.135,54 | R$3.176.572,53
Deputada menos Silvia Waiapi | p¢100.000,00 | RS$26.000,00 RS 0,00 RS 126.000,00 | R$ 3.176.572,53
votada (PL/AP)
Deputada menos Lidice da Mata
otadn (PSB/BA) RS 3.004.877,00 R$ 0,00 R$ 55.214,00 | R$3.053.395,00 | R$3.176.572,53
Deputada menos | Denise Péssoa | oy 413 460 09 R$ 0,00 R$ 4439326 | R$ 1.457.836,00 | R$3.176.572,53
votada (PT/RS)
Deputada menos Helena Lima R$ 500.000,00 | RS$70.000,00 |RS$523.025,00| R$1.092.705,00 | R$3.176.572,53
votada (MDB/RR) R Rt R DGR HIBIL
Deputada menos Célia Xakriaba
o (PSOLIMG) RS 1.115.839,00 R$ 0,00 RS 307.088,50 [ R$1.420.419,00 | R$3.176.572,53
Deputado menos Victor Linhalis
votado (PODE/ES) R$ 1.415.000,00 R$ 0,00 R$ 10.000,00 | R$ 1.422314,00 | R$3.176.572,53
Deputado menos Henrique Vieira
votado (PSOL/R]) R$ 1.356.505,00 RS 0,00 R$33.695,85 | R$1.390.080,00 | R$3.176.572,53
Deputado menos Alberto Fraga 1 oy 600.000,00 | R$500.000,00 |R$216.000,00| RS 1.716.000,00 | RS 3.176.572,53
votados (PL/DF)
Deputado menos Luiz Ovando
R$ 2.000.000,00 RS 0,00 R$ 230.000,00 | R$ 2.230.000,00 | R$ 3.176.572,53
votado (PP/MS)
Deputado menos | Vinicius Gurgel | ooy 160 000,00 R$ 0,00 R$ 0,00 R$ 1.000.000,00 | RS 3.176.572,53

votado

(PL/AP)

Fonte: TSE. Elaboragdo propria.




74

A partir da analise destes dados podemos propor as seguintes conclusdes: o recurso de
FEFC, com exce¢do da Deputada Carla Zambelli (PL-SP), Tabata Amaral (PSB-SP) e
Alessandra Haber, significou a maior parte da renda da campanha das deputadas (dentre mais
votadas e menos votadas). No geral, as mulheres receberam poucos, ou nenhum, recurso
advindo do Fundo Partiddrio. Dentre as mais votadas, somente a deputada Carla Zambelli
(PL-SP) recebeu recursos do Fundo Partiddrio (montante, inclusive, superior aos recursos
advindos do FEFC).

Dentre as menos votadas, duas receberam recursos do Fundo Partidario (Helena Lima
(MDB/RR) e Silvia Waiapi (PL/AP)), estes valores foram inferiores aos recebidos advindos
do FEFC. Todas as deputadas, com exce¢do da candidata Silvia Waidpi, receberam
financiamento privado. Dentre as que receberam menos FEFC, duas utilizaram mais recursos
privados (Tabata Amaral (PSB-SP) e Alessandra Haber).

Outra informacdo relevante ¢ que o deputado mais bem votado (Nikolas Ferreira
(PL/MG)) foi o que menos gastou em sua campanha (dentre os mais bem votados e as
mulheres mais bem votadas). O deputado Nikolas Ferreira (PL/MG) nao utilizou nenhum
recurso publico, somente recursos privados. Por outro lado, o segundo deputado mais bem
votado, Guilherme Boulos (PSOL/SP) fez a segunda campanha mais cara, dentre todos os
candidatos. Inclusive, recebeu mais recursos do FEFC e investimento privado do que as suas
companheiras de partido (Erika Hilton (PSOL-SP) e Célia Xakriaba (PSOL/MG)).

Considerando a filiagdo partidaria, observa-se que Lidice da Mata (PSB/BA)
(deputada menos votada do PSB) recebeu mais FEFC do que Tabata Amaral (PSB-SP)
(deputada mais votada do PSB), sendo a candidata que mais recebeu FEFC. Além disso,
gastou mais em sua campanha que sua companheira de partido, porém recebeu menos votos.
A candidata Silvia Waiapi (PL/AP) (menos votada do PL) recebeu menos recursos do FEFC
que sua companheira de partido, Carla Zambelli (PL-SP) (mais votada do PL). Além disso,
recebeu menos recursos de fundo partidario e teve menos gastos em sua campanha. Como
resultado, teve uma votacdo pequena, principalmente ao se fazer comparacdo com sua
companheira de partido. Denise Pesséa (PT/RS) também recebeu menos recursos que a
candidata mais bem votada de seu partido. Ao comparar as deputadas Helena Lima
(MDB/RR) (menos votada do MDB) e Célia Xakriaba (PSOL/MG) (menos votada do PSOL),
podemos perceber um dado interessante: ambas receberam quase a mesma quantidade de
recursos que suas companheiras de partido mais bem votadas, inclusive, a candidata Helena
recebeu mais recursos publicos que a sua companheira de partido. Porém, ambas tiveram uma

votacdo significativamente menor que suas companheiras de partido.
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Em relacdo aos deputados menos votados, estes receberam recursos consideraveis de
FEFC, mas somente um recebeu Fundo Partiddrio. Em geral, foram campanhas com mais
investimento que as campanhas femininas menos votadas e com menor incidéncia de recursos
privados com relagao as deputadas menos votadas.

Sendo assim, os dados demonstram que, de maneira geral, o Fundo Especial de
Financiamento de Campanha (FEFC) foi a principal fonte de receita para a maioria das
campanhas analisadas. As candidatas, mesmo entre as mais votadas, contaram com pouco ou
nenhum recurso oriundo do fundo partidario, o que indica um padrao de subfinanciamento
institucional das campanhas femininas.

Outro ponto digno de nota é o peso dos recursos privados nas campanhas de algumas
candidatas. Tabata Amaral (PSB-SP), por exemplo, arrecadou recursos expressivos de
financiamento privado. Situacdo semelhante ocorreu com Alessandra Haber (MDB/PA), a
mais votada do MDB, que também se destacou entre as deputadas que mais recorreram a
fontes privadas.

Entre os deputados mais votados, chama atengdo o caso de Nikolas Ferreira (PL/MG),
que foi o mais votado do pais e, ao mesmo tempo, aquele que menos gastou dentre os mais
votados. Por outro lado, o segundo mais votado, Guilherme Boulos (PSOL/SP), realizou a
campanha mais cara do grupo. Isso evidencia que, embora as redes sociais possibilitem
campanhas de baixo custo, elas ndo substituem completamente o investimento em estrutura e
visibilidade.

Por fim, entre os deputados menos votados, observa-se que a maioria teve acesso
significativo ao FEFC, com valores superiores a R$1.000.000,00 (um milhdo de reais).
Apenas um deles recebeu também fundo partidario. A maioria teve uma incidéncia menor de
recursos privados em comparagdo com as deputadas menos votadas, o que indica que mesmo
candidaturas masculinas com desempenho eleitoral fraco tendem a acessar mais recursos
publicos do que suas equivalentes femininas.

Essa andlise evidencia a existéncia de um desequilibrio estrutural na distribui¢do dos
recursos de campanha, com forte viés de género. Mesmo entre os menos votados, os homens
tendem a receber mais financiamento institucional. Essa constatacao reforga a importancia de

critérios justos, equitativos e transparentes de alocacdo de recursos no interior dos partidos.

3.3 Analise dos gastos com impulsionamento por candidato
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A andlise de gastos por candidatos, possibilitou uma visdo do panorama geral da
relacdo de distribui¢do e gastos de recursos em campanhas pelos candidatos. Em 2022, os
gastos com redes sociais foram os maiores nas ultimas elei¢des (Globo, 2022). Segundo o
TSE, foram gastos R$ 376.335.449,75 (trezentos e setenta e seis milhdes, trezentos e trinta e
cinco mil, quatrocentos e quarenta e nove reais e setenta e cinco centavos), em campanhas de
deputados federais, com impulsionamento em redes sociais, superando em quase RS
300.000.000 (trezentos mil reais), os R$ 79.355.959,04 (setenta e nove milhdes, trezentos e
trinta e cinco mil, novecentos e cinquenta e nove reais ¢ quatro centavos) das eleicoes de
2018. As redes sociais, portanto, ocuparam um local muito importante da disputa politica e do
investimento financeiro. Por isso, buscou-se compreender qual foi a relagdo dos gastos dos
candidatos selecionados para analise com as redes sociais. Na tabela 11 serdo apresentados os
deputados novamente nas categorias definidas anteriormente, o limite de gastos para o cargo,
os gastos totais dos candidatos, os gastos com impulsionamento (a partir do site do TSE foram
extraidos todos os valores com indicativo de “impulsionamento de redes”) e a porcentagem de

gastos com impulsionamento em relacao aos dados totais.

Tabela 11 - Gastos com impulsionamento por candidato (Eleicdes 2022)

. Limite de gastos . Gastos com . .
Categoria Nome (Cargo/Estado)” Gastos Totais impulsionamento impulsionamento

Deputaviat;c‘;‘s bem Carla Zambelli (PL/SP) | R$3.176.572,53 | R$2.087.966,56 | RS 51.450,00 2,46%
Dep“tavclf‘t;‘jfl‘s bem | Tubata Amaral (PSB/SP) | RS 3.176.572,53 | R$2.282.868,17 | RS 93.000,00 4,70%
Depmi‘ii;gzls bem 1 Gleisi Hoffmann (PT/PR) | R$3.176.572,53 | R$2.659.975.01 | RS 550.000,00 20,68%

Deputadas mais bem Alessandra Haber o
votadas (MDB/PA) R$3.176.572,53 | R$ 1.176.829,64 R$ 0,00 0,00%
Dep“““vd;‘;(‘;;zls bem | Erika Hilton (PSOL/SP) | R$3.176.572,53 | RS 1.479.837.39 | RS 358.393,24 24,22%

Deputada menos votada Silvia Waiapi (PL/AP) R$ 3.176.572,53 R$ 126.000,00 R$ 12.500,00 10%
Deputada menos votada | Lidice da Mata (PSB/SP) | R$3.176.572,53 | R$ 3.053.394,51 R$ 8.393,09 0,27%

Deputada menos votada | Denise Péssoa (PT/RS) R$ 3.176.572,53 | RS 1.457.835,61 R$ 96.633,00 7%
Deputada menos votada | Helena Lima (MDB/RR) R$ 3.176.572,53 | R$ 1.092.705,13 R$ 145.000,00 13,27%
Deputada menos votada | Célia Xakriaba (PSOL/MG) | R$ 3.176.572,53 | R$ 1.420.418,93 R$ 90.000,00 6,33%
Deputado menos votado | Vinicius Gurgel (PL/AP) | R$ 3.176.572,53 | R$ 1.000.000,00 R$ 0,00 0,00%
Deputado menos votado | Henrique Vieira (PSOL/RJ) | R$ 3.176.572,53 | RS 1.390.080,43 R$ 350.000,00 25,18%
Deputado menos votado | Alberto Fraga (PL/DF) R$ 3.176.572,53 | R$ 1.716.000,00 R$ 11.600,00 0,68%

% Disponivel em: hitps:/divulgacandcontas.tse.jus.br/divulga/#/consulta-individual/limite-gastos/F/2040602022.
Acesso em: 8 de maio de 2025
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Deputado menos votado Luiz Ovando (PP/MS) R$ 3.176.572,53 | R$ 2.230.000,00 R$ 99.000,00 4,44%
Deputado menos votado | Victor Linhalis (PODE/ES) | R$ 3.176.572,53 | R$ 1.422.314,33 R$ 339.000,00 24,00%
Deputado mais votado | Nikolas Ferreira (PL/MG) | R$ 3.176.572,53 R$ 280391,19 R$ 30.000,00 10,70%
. Guilherme Boulos o
Deputado mais votado (PSOL/SP) R$ 3.176.572,53 | R$ 2.823.009,89 R$ 341.810,25 12,11%
Deputado mais votado [Eduardo Bolsonaro (PL/SP) | R$ 3.176.572,53 R$ 723.530,10 R$ 0,00 0
Deputado mais votado Bruno Lima (PP/SP) R$ 3.176.572,53 | R$ 2.812.000,00 R$ 350.000,00 12,45%
. Deltan Dallagnol N
Deputado mais votado (PODE/PR) R$3.176.572,53 | R$2.033.135,54 RS 708.000,00 34,82%

Fonte: TSE; Elaboragdo propria.

Esses dados apresentam algumas reflexdes importantes: dentre as deputadas mais
votadas, a deputada Carla Zambelli (PL-SP) e Tabata Amaral (PSB-SP), respectivamente, a
quarta e a terceira campanha mais caras, percentualmente investiram menos em redes sociais.
A Deputada Alessandra Haber (MDB/PA)ndo investiu em redes sociais. As deputadas Erika
Hilton (PSOL-SP) e Gleisi Hoffmann (PT/PR) foram as deputadas que mais investiram em
redes sociais, tornando-as centrais em suas campanhas.

Dentre as menos votadas: Silvia Waiapi (PL/AP), companheira de partido de Carla
Zambelli, investiu mais que Zambelli em redes sociais percentualmente, porém esse
investimento retornou em menor quantidade de votos. Lidice da Mata (PSB/BA), a campanha
mais cara dentre todos os deputados aqui apresentados, investiu uma porcentagem minima em
redes sociais (0,27%). A deputada Denise Pessoa (PT/RS) investiu consideravelmente menos
que sua companheira de partido, Gleisi Hoffmann (PT/PR), e obteve menos votos. A deputada
Helena Lima (MDB/RR) apesar de ter recebido menos votos que a Deputada Alessandra
Haber (MDB/PA) investiu em redes sociais, diferentemente de sua companheira de partido. A
candidata Célia Xakriaba (PSOL/MG), apesar de gastar quase o mesmo valor (total) que sua
companheira de partido Erika Hilton (PSOL-SP), investiu consideravelmente menos em redes
sociais.

Dentre os mais votados, Nikolas Ferreira (PL/MG) investiu menos recursos em sua
campanha no geral, mas investiu 10% (dez por cento) de seu orcamento em redes sociais.
Guilherme Boulos (PSOL/SP), apesar de ter feito a campanha mais cara dentre os
companheiros de seu partido aqui apresentados, investiu menos que a candidata Erika Hilton
(PSOL-SP). Eduardo Bolsonaro (PL/SP) nao investiu em impulsionamento. Bruno Lima
(PP/SP) também investiu valores considerdveis em sua campanha, 12% (doze porcento) e
Deltan Dallagnol (PODE/PR) foi o que mais investiu, 34% (trinta e quatro porcento).

Entre os Deputados menos votados, houve um menor investimento em redes sociais,

com exce¢ao dos candidatos Victor Linhalis (PODE/ES) e Henrique Vieira (PSOL/RJ), este
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ultimo investiu inclusive mais que Guilherme Boulos (PSOL/SP), Erika Hilton (PSOL-SP) e
Célia Xakriaba (PSOL/MG), seus colegas de partido.

Ao analisar esses valores, podemos perceber que as campanhas tiveram em média um
investimento similar em redes sociais. Porém, os homens mais votados foram os que mais
investiram. As mulheres menos votadas investiram menos em redes sociais. Os homens
menos votados e as deputadas mais votadas investiram valores proporcionalmente similares
ao desempenho eleitoral.

As conclusdes extraidas dos dados de gastos com impulsionamento em redes sociais
revelam nuances importantes sobre o papel das plataformas digitais nas campanhas eleitorais.
O uso estratégico das redes sociais varia consideravelmente, mesmo entre candidatos de um
mesmo partido ou com acesso a recursos semelhantes. Essa diversidade de estratégias
demonstra que nao ha uma féormula Gnica de sucesso, € que o investimento em redes precisa
ser acompanhado de planejamento politico, narrativa coerente e articulagdo com outros meios
de visibilidade.

De maneira geral, as mulheres que destinam uma parcela significativa de seus recursos
ao impulsionamento digital, como Erika Hilton (PSOL-SP) e Gleisi Hoffmann (PT/PR),
estiveram entre as mais votadas, o que sugere que o investimento direcionado as redes pode
representar um diferencial competitivo relevante para candidaturas femininas. No entanto,
essa relacdo ndo ¢ automatica, nem universal: candidatas como Silvia Waiapi (PL/AP) e Célia
Xakriaba (PSOL/MG), embora tenham investido porcentagens consideraveis em redes sociais,
ndo obtiveram desempenho eleitoral proporcional, o que evidencia que a eficacia do
investimento estd diretamente ligada a forma como ele ¢ mobilizado em articulagdo com
outros elementos da campanha.

Entre os candidatos mais votados, observa-se uma relagao mais clara entre o uso das
redes e o desempenho eleitoral, sobretudo quando ha um histdrico de presenga e engajamento
organico anterior. O caso de Nikolas Ferreira (PL/MG) ¢ emblematico: sua campanha foi uma
das mais baratas, mas com investimento proporcional relevante em redes, o que aliado ao seu
capital simbolico acumulado permitiu alcangar a maior votagdo do pais. Ja entre os menos
votados, mesmo candidatos que investiram altos percentuais do or¢gamento em redes nao
conseguiram traduzir esses esforcos em votos expressivos. Isso refor¢a a compreensdo de que
a visibilidade digital, embora necessaria, ndo é suficiente por si sO: ela deve estar integrada a
uma estrutura de apoio, a construgao de imagem publica s6lida e ao reconhecimento politico

pré-existente.
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Levantou-se, entdo, um questionamento a respeito da conversao deste investimento em
engajamento. J&4 sabemos que as mulheres, em geral, tém menos seguidores em redes sociais e
que também investiram menos em suas campanhas digitais, além disso, apesar de gastarem
mais, tiveram menos votos proporcionalmente. A hipdtese levantada foi que apesar de as
mulheres terem investido menos que os homens, elas poderiam ter um desempenho melhor.
Apesar de ndo terem investido tanto, parece ser um fator relevante diferenca o investimento

nas redes sociais no dia a dia, em periodos anteriores aos das campanhas.

3.4 Analise do engajamento dos candidatos

Para tentar compreender o fenomeno, fez-se uma andlise do engajamento dos
deputados em dois periodos, agosto de 2022 e janeiro de 2020. Essa rede foi selecionada por
ser possivel direcionar, a partir de um filtro disponivel na propria plataforma, a data para
recuperar as postagens. Além de disponibilizar os dados de engajamento de maneira simples.

Em primeiro lugar, foi feito um levantamento do nimero de postagens por dia, de cada
candidato, na semana de 24 a 31 de agosto de 2022. Foram selecionadas, entdo, as postagens
mais relevantes por dia. Para definir a relevancia, o critério inicial foi o maior nimero de
curtidas nas publicacdes. Na existéncia de dois posts com o mesmo numero de curtidas, foi
feita uma média entre comentarios e compartilhamentos para selecionar a postagem com mais
engajamento. A partir desses dados, conseguimos observar a média de uso das redes sociais
no ano de 2022 em periodo eleitoral e ter um panorama do engajamento dos candidatos. Apos
a selecdo destas postagens, foi feita uma média de numero de postagens por dia, curtidas,

comentarios e compartilhamentos. O resultado se encontra na tabela 12:

Tabela 12 - Engajamento médio por candidato no Facebook (24 a 31 de agosto de 2022)

Engajamento médio por candidato no Facebook (24 a 31 de agosto de 2022)

Categoria Nome N g (())rstgiens Curtidas | Comentérios | Compartilhamentos eri\gaéjiir?l:r?to
Deputada mais bem votada Carla Zambelli (PL/SP) 14 48.325 6.048 25.100 26.491
Deputada mais bem votada Tabata Amaral (PSB/SP) 2 2.726 840 547 1371
Deputada mais bem votada Gleisi Hoffmann (PT/PR) 17 11.275 2.737 3.548 5853
Deputada mais bem votada | Alessandra Haber (MDB/PA) 4 302 71 31 135
Deputada mais bem votada Erika Hilton (PSOL/SP) 3 1.768 104 352 741

Deputada menos votada Silvia Waiapi (PL/AP) 2 506 43 156 235
Deputada menos votada Lidice da Mata (PSB/SP) 7 80 9 12 34
Deputada menos votada Denise Péssoa (PT/RS) 1 12 1 1 5

Deputada menos votada Helena Lima (MDB/RR) 1 18 2 12 11
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Deputada menos votada Célia Xakriaba (PSOL/MG) 3 93 4 12 36
Deputado mais bem votado Nikolas Ferreira (PL/MG) 2 7.400 962 2.179 3.514
Deputado mais bem votado | Guilherme Boulos (PSOL/SP) 10 7.238 2.194 1.556 3.663
Deputado mais bem votado | Eduardo Bolsonaro (PL/SP) 6 17.862,5 2.174 4.373 8136
Deputado mais bem votado Bruno Lima (PP/SP) 2 8.225 1.292 482 3333
Deputado mais bem votado | Deltan Dallagnol (PODE/PR) 3 5.357 525 1501 2461

Deputado menos votado Vinicius Gurgel (PL/AP) 1 40 11 9 20

Deputado menos votado Henrique Vieira (PSOL/RJ) 6 1.742 790 372 968

Deputado menos votado Alberto Fraga (PL/DF) 1 19 3 2 8

Deputado menos votado Luiz Ovando (PP/MS) 2 12 1 3 5

Deputado menos votado Victor Linhalis (PODE/ES) 3 267 43 27 112

Fonte: Facebook; Elaboracao propria.

A analise dos dados de engajamento médio no Facebook em 2022 revela padrdes
significativos sobre o uso das redes sociais pelas candidaturas a Camara dos Deputados. Ao
observar a relagdo entre frequéncia de postagens, investimento em impulsionamento e média
de engajamento ¢ possivel identificar estratégias distintas entre os grupos analisados, bem
como contrastes entre desempenho eleitoral e visibilidade digital.

Entre as deputadas mais bem votadas, destaca-se o caso de Carla Zambelli (PL-SP),
que, mesmo com investimento modesto em redes sociais (apenas 2,46% de seus gastos totais),
obteve a maior média de engajamento dentre todos os deputados aqui analisados (26.491).
Sua estratégia foi pautada por uma presenca intensa, com média de 14 (quatorze) postagens
diarias, e forte mobilizacdo de base, o que garantiu grande alcance organico. Tabata Amaral
(PSB-SP), por sua vez, postou pouco (duas vezes ao dia) e destinou 4,7% (quatro inteiros e
sete décimos percentuais) de seus recursos ao digital, mas, mesmo assim, alcangou uma média
de 1.371 (mil trezentas e setenta e uma) interagdes, revelando uma boa taxa de conversao
entre visibilidade e engajamento. Ja Gleisi Hoffmann (PT/PR), que investiu
significativamente em redes sociais (20,68% de seus gastos), obteve uma média de 5.853
(cinco mil, oitocentas e cinquenta e trés) interagdes por postagem, o que demonstra que o
investimento, alinhado a forte presen¢a nas redes contribuiu de forma efetiva para a
construcao de visibilidade e resultado eleitoral.

Em contraste, Erika Hilton (PSOL-SP), que destinou 24,22% (vinte e quatro inteiros e
vinte e dois décimos percentuais) de seus recursos ao impulsionamento, apresentou uma
média de engajamento de 741 (setecentos e quarenta e um), um resultado inferior ao de outras

candidatas com investimentos semelhantes. Ja Alessandra Haber, que nao investiu em redes
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sociais, teve a menor média de engajamento entre as mais votadas (134), evidenciando a
importancia do investimento minimo combinado a consisténcia de postagens.

Entre as deputadas menos votadas, observa-se que, embora algumas tenham investido
percentualmente mais em redes sociais, os retornos em engajamento foram geralmente baixos.
Silvia Waiapi (PL/AP), por exemplo, mesmo com apenas duas postagens didrias e um
investimento de 10% (dez porcento), alcangou uma média de 235 (duzentas e trinta e cinco)
interacdes. Lidice da Mata (PSB/BA), apesar de ter postado com alta frequéncia (sete posts
diarios), investiu apenas 0,27% (vinte e sete décimos percentuais) de sua verba em redes
sociais, resultando em média de 33 (trinta e trés) interacdes, um retorno muito baixo
considerando o volume de publicagdes. Denise Pessoa (PT/RS), com investimento moderado
e uma Unica postagem por dia, obteve uma média de 4,6 interagdes. Ja Célia Xakriaba
(PSOL/MG) obteve a segunda maior média entre as deputadas menos votadas (36), indicando
impacto positivo do uso estratégico das redes em sua campanha.

Entre os deputados mais votados, os dados mostram que o investimento em redes,
quando aliado a uma base consolidada e forte presenga digital, pode ser altamente eficaz.
Nikolas Ferreira (PL/MG), por exemplo, destinou 10,7% (dez inteiros e sete décimos
percentuais) de seus recursos as redes sociais, postando apenas duas vezes ao dia, e alcangou
uma média de 3.513 interagdes. Guilherme Boulos (PSOL/SP), com frequéncia elevada de
postagens (10 por dia) e investimento de 12,11% (doze inteiros e onze décimos percentuais),
obteve média de 3.662 (trés mil, seiscentas e sessenta e duas) interagdes, o que confirma a
eficiéncia da combinacdo entre engajamento organico e impulsionamento. Eduardo Bolsonaro
(PL/SP), por sua vez, destaca-se por ter a maior média de engajamento do grupo (8.136),
mesmo sem ter investido nenhum recurso em redes sociais impulsionadas, reflexo direto de
sua visibilidade consolidada e de uma base extremamente engajada. J4 Bruno Lima (PP/SP) e
Deltan Dallagnol (PODE/PR), apesar de altos investimentos em redes (12,45% e 34,82%,
respectivamente), obtiveram médias inferiores, com 3.333 (trés mil, trezentas e trinta e trés) e
2.461 (duas mil, quatrocentas e uma) interagdes, o que evidencia que o retorno ndo esta
diretamente vinculado ao valor financeiro, mas sim a estratégia de comunicagdo ¢ a imagem
publica.

No grupo dos deputados menos votados, os dados confirmam que o investimento
isolado em redes sociais ndo garante engajamento expressivo. Henrique Vieira (PSOL/RJ) e
Victor Linhalis (PODE/ES) investiram mais de 24% (vinte e quatro porcento) de seus recursos
em redes sociais, mas obtiveram médias de 968 (novecentas e sessenta e 0ito) e cinco

interagdes, respectivamente. A diferenca entre ambos ilustra que, além do investimento, o
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conteido e a capacidade de mobilizacdo sdo determinantes. Os demais candidatos desse
grupo, como Vinicius Gurgel (PL/AP), Jodo Fraga e Luiz Ovando (PP/MS), apresentaram
médias muito baixas, mesmo com valores expressivos em campanha, o que reforga a hipotese
de que a auséncia de engajamento organico prévio compromete a eficacia da presenca digital.

Em sintese, os dados demonstram que o engajamento nas redes sociais nao ¢ garantido
pelo volume de investimento ou pela frequéncia de postagens, mas sim pela conjugagdo de
fatores como relevancia politica, constru¢do de imagem publica, mobilizacdo de base e uso
estratégico das plataformas. De maneira geral, os homens apresentaram maior engajamento
médio que as mulheres, com exce¢do de Carla Zambelli (PL-SP), que elevou
significativamente a média feminina. A visibilidade digital, portanto, mostra-se como uma
arena desigual, em que candidaturas femininas ainda enfrentam dificuldades para converter
presenca em apoio efetivo, exigindo maior atencdo das politicas publicas voltadas a
comunicagdo politica e ao fortalecimento da participacdo feminina na esfera digital. Porém,
podem significar um espago de destaque para candidaturas inovadoras, como representam a
média relevante (dentro de sua categoria) de engajamento de Silvia Waidpi (PL/AP) e Célia
Xakriaba (PSOL/MG), ambas candidatas indigenas.

Para ajudar a compreender o fendmeno do engajamento, foi selecionada uma

postagem por dia, durante uma semana de janeiro de 2020, para compreender como era o

engajamento organico dos candidatos. Foram selecionadas as postagens com mais

engajamento, com base nas métricas anteriores de 24 a 31 de janeiro de 2020.

Tabela 13 -Engajamento médio por candidato no Facebook (24 a 31 de janeiro de 2020)

Categoria Nome N g(())rst;igaens Curtidas | Comentarios | Compartilhamentos englzgi?riZn to
Deputada mais bem votada Carla Zambelli (PL/SP) 10 9.675 5.401 16.112 10.396
Deputada mais bem votada Tabata Amaral (PSB/SP) 3 1.733 400 296 810
Deputada mais bem votada Gleisi Hoffmann (PT/PR) 10 5.513 1.633 2.030 3.059
Deputada mais bem votada | Alessandra Haber (MDB/PA) 0 0 0 0 0
Deputada mais bem votada Erika Hilton (PSOL/SP) 1 48 1 2 17

Deputada menos votada Silvia Waiapi (PL/AP) 1 5 1 1 2
Deputada menos votada Lidice da Mata (PSB/SP) 3 152 16 96 88
Deputada menos votada Denise Péssoa (PT/RS) 1 53 4 6 21
Deputada menos votada Helena Lima (MDB/RR) 0 0 0 0 0
Deputada menos votada Célia Xakriaba (PSOL/MG) 1 44 1 15 20
Deputado mais bem votado Nikolas Ferreira (PL/MG) 1 2.378 343 2.473 1.731
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Deputado mais bem votado Guigllieér(t)nf /SB}?;I los 3 6.388 517 1.956 2.954
Deputado mais bem votado | Eduardo Bolsonaro (PL/SP) 7 13.050 2.342 6.637 7.343
Deputado mais bem votado Bruno Lima (PP/SP) 1 6.983 5.375 5.948 6.102
Deputado mais bem votado |Deltan Dallagnol (PODE/PR) 1 6.138 541 2.673 3.117
Deputado menos votado Vinicius Gurgel (PL/AP) 0 0 0 0 0
Deputado menos votado Henrique Vieira (PSOL/SP) 0 0 0 0 0
Deputado menos votado Alberto Fraga (PL/DF) 0 0 0 0 0
Deputado menos votado Victor Linhalis (PODE/ES) 0 0 0 0 0
Deputado menos votado Luiz Ovando (PP/MS) 1 28 4 5 12

Fonte: Facebook; Elaboracao propria.

A andlise dos dados de engajamento médio no Facebook em 2020 revela aspectos
fundamentais para compreender a evolucdo das estratégias digitais eleitorais entre 2020 e
2022, especialmente sob a Otica de género. O objetivo ¢ identificar se houve crescimento
expressivo no engajamento das candidaturas entre os dois ciclos e como isso se relaciona com
o desempenho eleitoral, frequéncia de postagens e valores investidos em impulsionamento de
conteudo.

As deputadas mais bem votadas em 2022 apresentaram, de forma geral, um salto
significativo de engajamento em comparagdo com seus dados de 2020. Carla Zambelli
(PL-SP), por exemplo, aumentou sua média de engajamento de aproximadamente 10.396 para
mais de 26 mil intera¢des por postagem. Gleisi Hoffmann (PT/PR) e Tabata Amaral (PSB-SP)
também apresentaram evolucdo consistente, o que indica que a consolidagdo de suas
presencas digitais, aliada a estratégias de impulsionamento mais estruturadas, contribuiu para
esse avanco. No caso de Erika Hilton (PSOL-SP), o engajamento em 2020 era incipiente, mas
cresceu de maneira notavel em 2022, coincidindo com um maior investimento em redes
sociais. Alessandra Haber (MDB/PA) ndo possuia atividade em 2020, o que reforca a hipdtese
de que o engajamento em redes ¢ resultado de construgdo continuada.

Entre as deputadas menos votadas, o cenario ¢ diferente. Embora algumas tenham
registrado melhora entre 2020 e 2022, o salto foi modesto. Lidice da Mata (PSB/BA), por
exemplo, saiu de uma média de 88 (oitenta e oito) para 33 (trinta e trés) em 2022, sinalizando
até mesmo uma queda de desempenho. Outras, como Denise Pessda (PT/RS) e Célia Xakriaba
(PSOL/MG), apresentaram variacao positiva, mas ainda distante dos ntiimeros alcangados
pelas mais votadas. Silvia Waidpi (PL/AP) manteve seu engajamento. Esses dados sugerem

que a auséncia de presenga digital consistente e a baixa regularidade de postagens em
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momentos anteriores as elei¢des impactam negativamente os esfor¢os posteriores, mesmo
com aporte de recursos financeiros.

Entre os deputados mais bem votados, o padrdo ¢ distinto. Eles ja possuiam em 2020
os maiores indices de engajamento. Eduardo Bolsonaro (PL/SP), por exemplo, possuia média
de 7.343 (sete mil, trezentas e quarenta e trés) interacdes, seguido de Bruno Lima (PP/SP)
com 6.102 (seis mil, cento e dois). Em 2022, ambos mantiveram altos patamares, mesmo sem
crescimento proporcional expressivo. Isso sugere que, para candidatos com presenca
consolidada e base fiel, as redes sociais atuam como mecanismo de manuteng¢iao de
visibilidade, sem exigir aumento constante de investimento em forma de impulsionamento de
publicagdes. Nikolas Ferreira (PL/MG) e Guilherme Boulos (PSOL/SP) também
apresentaram bons resultados em 2020, que se sustentaram em 2022, mesmo com variagoes
de investimento.

Dentre deputados menos votados, observa-se um dado ainda mais revelador: a grande
maioria sequer fazia uso das redes sociais em 2020. Vinicius Gurgel (PL/AP), Henrique Vieira
(PSOL/RJ), Joao Fraga e Victor Linhalis (PODE/ES) ndo apresentaram qualquer engajamento
registrado, enquanto Dr. Luiz Ovando (PP/MS) teve média residual. Isso evidencia que essas
candidaturas ndo haviam incorporado as redes sociais, de forma relevante, as suas estratégias
comunicacionais até aquele momento. J4 em 2022, esses candidatos passaram a investir em
redes sociais, com algumas campanhas destinando mais de 20% (vinte por cento) de seu
or¢amento ao impulsionamento. Ainda assim, os resultados em termos de engajamento
permaneceram modestos, o que reforca a hipotese de que o uso eficaz das redes sociais requer
continuidade, planejamento e presenga ativa, ndo apenas investimento pontual.

Em termos comparativos, o grupo das deputadas mais bem votadas foi o que
apresentou o salto mais expressivo de engajamento entre os dois ciclos eleitorais, sugerindo
que o investimento moderado em redes sociais, aliado a uma estratégia consistente de
comunicagdo, pode gerar resultados relevantes, tanto em visibilidade, quanto em votos.

As deputadas menos votadas, por outro lado, tiveram evolucdo mais discreta, o que
refor¢a a importancia de apoio técnico e capacitacdo comunicacional como instrumentos de
equidade politica. O desempenho dos homens mais bem votados permanece elevado e
relativamente estavel, apontando que, uma vez consolidada a base digital, os candidatos
podem se manter no topo com esfor¢o menor, refletindo a légica de reprodugdo de privilégios
na arena digital. Ja os homens menos votados, embora tenham passado a investir mais em
redes sociais em 2022, ndo conseguiram converter esse movimento em engajamento

significativo e, tampouco, em votos.
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Portanto, os dados indicam que o engajamento digital eleitoral ¢ cumulativo e

relacional: ele depende de continuidade, da construgdo de autoridade simbdlica e da

capacidade de mobilizagdo em rede. O simples aporte financeiro, embora importante, ndo ¢

suficiente por si sO para reverter quadros de invisibilidade prévia. Para candidaturas

femininas, especialmente as que ndo contam com capital politico ou mididtico consolidado, o

fortalecimento de estratégias digitais deve estar articulado com acdes afirmativas, formacao

técnica e distribuigdo justa de recursos. Esse caminho ¢ essencial para garantir condigdes mais

equitativas de disputa em um cenario politico cada vez mais moldado pela comunicagao

digital.

A partir da andlise dos dados apresentados neste capitulo, podemos chegar as

seguintes conclusdes, em linhas gerais:

L.

II.

I1I.

IV.

VL

VIL

Os deputados mais votados foram eleitos com quantidade maior de votos do que as
mulheres mais bem votadas. Enquanto os homens foram eleitos com 4.041.354 (quatro
milhdes, quarenta e um mil, trezentos e cinquenta e quatro) votos, as mulheres mais
bem votadas foram eleitas com 2.061.174 (dois milhdes, sessenta e um mil, cento e
setenta e quatro) votos.

A segunda candidata mais bem votada (Tabata Amaral, PSB/SP) tem menos votos que
o quinto deputado mais bem votado (Deltan Dallagnol, PODE/PR). Enquanto Tabata
obteve 337.873 (trezentos e trinta e sete mil, oitocentos e setenta e trés) votos, Deltan
obteve 344.917 (trezentos e quarenta e quatro mil, novecentos e dezessete).

De maneira geral, o Fundo Especial de Financiamento de Campanha (FEFC) foi a
principal fonte de receita para a maioria das campanhas analisadas.

No geral, as mulheres receberam poucos recursos do Fundo Partidario. Dentre as dez
mulheres analisadas, somente trés receberam.

As deputadas mais bem votadas, em geral, foram as mais votadas de seus respectivos
partidos e estados (com excecdo da Erika Hilton (PSOL/SP) Esse dado ¢ importante
pois, ndo necessariamente a reserva de 30% (trinta por cento) dos recursos do FEFC ¢
distribuida dentre todas as candidatas do partido. Estes recursos podem estar
concentrados em deputadas que tém melhor desempenho eleitoral.

O Deputado mais bem votado foi o que menos gastou em sua campanha, dentre os
deputados analisados.

De maneira geral, os homens apresentaram maior engajamento médio que as

mulheres.
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A visibilidade digital, portanto, mostra-se como uma arena desigual, em que
candidaturas femininas ainda enfrentam dificuldades para converter presenca em apoio
efetivo, exigindo maior atencao das politicas publicas voltadas a comunicagdo politica
e ao fortalecimento da participagdo feminina na esfera digital. Porém, podem
significar um espaco de destaque para candidaturas inovadoras, como representam a
média relevante (dentro de sua categoria) de engajamento de Silvia Waidpi (PL/AP) e
Célia Xakriaba (PSOL/MG), ambas candidatas indigenas.

Os dados de comparacao de engajamento de 2020 e 2022 sugerem que a auséncia de
presenca digital consistente e a baixa regularidade de postagens nas eleigdes anteriores
impactam negativamente os esfor¢os posteriores, mesmo com recursos financeiros. O
simples aporte financeiro, embora importante, ndo ¢ suficiente por si s6 para reverter
quadros de invisibilidade prévia.

Para candidatos com presenga consolidada e base fiel, as redes sociais atuam como
mecanismo de manuten¢cdo de visibilidade, sem exigir aumento constante de
investimento.

Para candidaturas femininas, especialmente as que ndo contam com capital politico ou
midiatico consolidado, o fortalecimento de estratégias digitais deve estar articulado

com acgdes afirmativas, formagao técnica e distribui¢ao justa de recursos.



87

CONCLUSAO

A presente pesquisa buscou compreender as razdes pelas quais, apesar dos avancos
normativos e tecnologicos, a representagdo feminina na politica brasileira ainda enfrenta
desafios significativos. Nesse sentido, a Constitui¢do Federal de 1988 representa ndo apenas
um marco legal, mas também politico, ao estabelecer o Brasil como um Estado Democratico
de Direito pautado pela igualdade entre todos os cidaddos. Essa igualdade ¢ expressamente
refor¢ada no artigo 5°, ao afirmar que homens e mulheres sao iguais em direitos e obrigagdes,
principio que deve se materializar, inclusive, na composi¢do dos espacos de poder.

Autores como Alexis de Tocqueville (1992) e Robert Dahl (2001) demonstram que a
democracia verdadeira se assenta na efetiva participagdo popular ¢ na igualdade formal.
Todavia, a auséncia de mulheres nos espagos decisorios compromete essa legitimidade. Como
argumentam McDonagh e Monopoli (2012), se as mulheres sdo maioria da populagdao, mas
minoria no Congresso, ha um evidente déficit democratico. Jane Mansbridge (1999) sugere
que a legitimidade da representagdo aumenta quando os representantes compartilham
caracteristicas com os representados. Tal representatividade ndo ¢ apenas simbolica: ela
potencializa a qualidade das deliberagdes e amplia a inclusao.

A sub-representacdo feminina, portanto, ndo ¢ apenas uma distor¢do estatistica, mas
uma falha estrutural que afeta diretamente a producdo legislativa e a justica social. Como
apontam Ane Phillips (1998) e Nancy Fraser (1990), a exclusdo das mulheres nao resulta
apenas da auséncia de normas juridicas mais igualitarias, mas reforca mecanismos simbolicos,
culturais e institucionais que perpetuam a desigualdade. O ideal democratico, baseado na
soberania popular e na igualdade formal, exige mais do que o direito ao voto, demanda
condigOes reais para a participagdo de todos os grupos sociais.

A ampliagdo da presenca feminina nos espacos de poder ¢, portanto, uma exigéncia
democritica, juridica e ética. Paises com maior presenca de mulheres nos parlamentos adotam
politicas publicas mais inclusivas e sensiveis a demandas sociais amplas. Além disso, a
participagcdo feminina impacta diretamente a definicdo das agendas tematicas, promovendo
maior atencao a grupos vulnerabilizados. Entretanto, persistem estereotipos que associam o
feminino ao espago privado, desqualificando sua atua¢do na esfera publica e alimentando uma
cultura politica excludente.

Nesse sentido, o fortalecimento da democracia passa necessariamente pela adocao de

politicas afirmativas que assegurem ndo apenas o direito a candidatura, mas as condig¢des
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materiais e simbolicas para a elei¢do de mulheres. A efetividade do Estado Democratico de
Direito depende da representacdo de todos os grupos na arena politica. A igualdade formal
deve ser acompanhada da igualdade material, pois s6 assim a soberania popular podera se
realizar de maneira plena e legitima.

Apesar disso, a presenca das mulheres nos espacos de poder continua aquém do
necessario para garantir uma democracia substancialmente igualitaria. Globalmente, em 2024,
a representacdo feminina nos parlamentos permaneceu estagnada em 27% (vinte e sete por
cento), segundo dados da [Inter-Parliamentary Union (2024). No Brasil, embora 51,5%
(cinquenta e um inteiros e cinco décimos percentuais) da populagcdo seja composta por
mulheres, apenas 18% das cadeiras na Camara dos Deputados foram ocupadas por elas. Esse
descompasso evidencia a persisténcia de barreiras estruturais, simbdlicas e institucionais que
dificultam o ingresso e a permanéncia das mulheres na politica

A trajetéria da cidadania politica feminina, marcada por uma exclusao inicial absoluta,
seguida de um periodo de discriminagdo e, por fim, por uma conquista teorica de igualdade,
revela que a igualdade formal é insuficiente para garantir equidade. E necessario que o Estado
atue positivamente, por meio de politicas publicas, acdes afirmativas e reformas
institucionais, para corrigir os efeitos de um processo historico excludente. Medidas especiais
de carater temporario sdo legitimas e indispensaveis para acelerar a igualdade de fato entre os
SEXO0s.

As cotas de género para candidaturas, fixadas em 30% (trinta por cento) desde 1995,
revelaram-se complexas. Embora tenham assegurado um patamar minimo de candidaturas
femininas, ndo impediram praticas fraudulentas como as candidaturas laranja. A mudanca de
2018, que garantiu as mulheres a reserva proporcional de 30% (trinta por cento) do Fundo
Especial de Financiamento de Campanha (FEFC) e do tempo de radio e televisdo,
observou-se um salto significativo na presenca feminina: de 11% (onze por cento) para 16%
(dezesseis por cento) das cadeiras na Camara. As evidéncias deixam claro, ndo basta permitir
a candidatura, ¢ necessario financiar, garantir estrutura e criar condigdes materiais para que
essas candidaturas se tornem vidveis e competitivas.

As redes sociais e as tecnologias digitais transformaram profundamente a dindmica da
politica contemporanea, alterando os modos de comunicacdo, engajamento e visibilidade de
candidaturas. No Brasil, uma pesquisa recente do DataSenado (2023) revelou que 45%
(quarenta e cinco por cento) dos eleitores admitem ter o voto influenciado pelas redes sociais,
o que evidencia sua crescente centralidade nos processos democraticos. Esse novo

ecossistema comunicacional tem potencial emancipatorio, especialmente para candidaturas
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historicamente marginalizadas pelos meios tradicionais de comunicag¢do, como € o caso das
mulheres.

Ao oferecer um canal direto com o eleitorado, de baixo custo e com grande poder de
segmentagdo, as redes sociais tornam-se uma estratégia viavel para candidatas com menor
acesso a recursos ou estruturas partidarias robustas. Estudos como os de McGregor e Mourdo
(2017) mostram que as mulheres, em geral, ocupam posi¢des mais centrais em redes digitais
de discussao politica e apresentam maior taxa de engajamento em suas postagens. Além disso,
pesquisas internacionais indicam que as midias digitais aumentam o senso de autoeficacia e
empoderamento politico de mulheres candidatas, ao possibilitarem maior controle narrativo
sobre suas trajetorias e propostas (Hivos, 2021; Harrington, 2020).

Entretanto, os mesmos espacos que promovem visibilidade e conexdo também
ampliam a exposicdo a praticas de violéncia simbodlica e ataques de género. As redes
funcionam, frequentemente, como arenas desreguladas onde a violéncia politica de género se
dissemina com rapidez, naturalidade e impunidade. As formas mais comuns incluem assédio
moral, insultos miséginos, ataques a aparéncia fisica, sexualizagdo indevida e
questionamentos constantes da legitimidade da atuagdo politica feminina. O relatério da ONU
Mulheres (2021) e o estudo “Violence Against Women in Elections Online” (NDI & IFES,
2019) demonstram que tais ataques tém efeitos concretos sobre a liberdade de expressdo das
mulheres, levando muitas candidatas a autocensura, abandono de plataformas digitais ou
desisténcia de suas candidaturas.

A violéncia politica online contra mulheres ¢, portanto, ndo apenas uma questdo de
seguranca individual, mas um fendmeno que ameacga a propria qualidade democratica, pois
reduz a pluralidade de vozes no debate publico. Além disso, a natureza difusa, viral € muitas
vezes andnima desses ataques dificulta sua identificagdo e responsabiliza¢do, criando um
cenario de impunidade que reforga praticas de silenciamento.

Dessa forma, embora as redes sociais representam uma importante ferramenta de
inser¢do politica e visibilidade para as mulheres, ¢ indispensidvel que seu uso esteja
acompanhado de politicas publicas, regulamentacdes eficazes e agdes institucionais que
assegurem um ambiente digital seguro e democratico. A criagao de protocolos para dentincia,
a responsabilizacdo de agressores e a educacdo mididtica da populagdo sdo algumas das
estratégias fundamentais para enfrentar esse desafio, garantindo que as redes sejam
instrumentos de inclusdo, e ndo de exclusao, no processo democratico.

Do ponto de vista metodologico, a presente pesquisa assumiu como objeto de analise a

combina¢do entre financiamento de campanha e engajamento digital no Facebook, com
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recorte por género e desempenho eleitoral. A escolha dessa plataforma se justifica tanto por
seu uso expressivo nas campanhas eleitorais em 2022 (mas também anteriores) quanto pela
disponibilidade publica de dados, ainda que limitada. O Facebook, mesmo diante da ascensdo
de redes como Instagram e TikTok, permanece central para estratégias de mobilizacao,
especialmente em faixas etarias mais altas e em regides com menor penetragao de internet
movel.

No entanto, ¢ importante destacar as limitagdes impostas pelo atual cendrio de
restricdo no acesso a dados via API, que compromete a amplitude das analises e impde
obstaculos ao desenvolvimento de pesquisas empiricas com base em grandes volumes de
informagdo publica. Essa limitacdo reforca a necessidade de politicas que garantam a
transparéncia das plataformas digitais, especialmente durante periodos eleitorais, € que
assegurem o direito a pesquisa como parte integrante do controle social e do fortalecimento
democratico. Ao adotar uma metodologia que cruza dados financeiros com métricas de
engajamento, este estudo contribui para aprofundar a compreensdo sobre a desigualdade
estrutural de género na politica brasileira e revela os mecanismos, visiveis e invisiveis, que
atuam na mediagao entre recursos materiais, presenca digital e viabilidade eleitoral.

Os dados coletados revelam um cenario de desigualdade persistente, mas também
apontam caminhos possiveis para a ampliagdo da representatividade feminina por meio da
combinagdo de recursos financeiros adequados, presenca digital continua e estratégias
comunicacionais eficazes. Os dados sobre financiamento indicaram que, embora as deputadas
mais votadas tenham conseguido acessar montantes relevantes do Fundo Especial de
Financiamento de Campanha (FEFC), ainda enfrentam maiores dificuldades no recebimento
de recursos do Fundo Partidario em comparagdo com seus colegas homens. Essa assimetria se
agrava no caso das deputadas menos votadas, que ndo apenas receberam menos recursos,
como também fizeram uso mais restrito das redes sociais. A analise do custo médio por voto
evidencia de forma contundente esse custo de género: mulheres gastam mais por voto obtido,
e mesmo com campanhas mais caras, ndo atingem o mesmo patamar de retorno eleitoral,
revelando um déficit estrutural de competitividade.

No campo da comunicagao digital, as redes sociais se mostraram tanto um espago de
oportunidade quanto de contradi¢do. A andlise dos investimentos em impulsionamento
revelou que candidatas como Erika Hilton (PSOL-SP) e Gleisi Hoffmann (PT/PR) destinaram
percentuais significativos de seus orcamentos as redes sociais € obtiveram engajamentos
relevantes, enquanto outras, como Carla Zambelli (PL-SP), mesmo com baixos investimentos,

alcancaram niimeros expressivos por meio de presenca constante e fidelizagdo de base. Por
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outro lado, candidatas como Alessandra Haber, que ndo investiram em redes sociais, tiveram
baixos indices de engajamento, refor¢cando a importancia da presenca digital planejada. Os
dados também mostraram que o simples volume de recursos aplicados em impulsionamento
ndo garante retorno proporcional em engajamento ou votos: a eficacia esta diretamente ligada
a identidade politica e a presencga anterior nas redes.

A comparacdo entre os dados de engajamento no Facebook em 2020 e 2022 ¢
particularmente reveladora. Enquanto os homens mais bem votados ja apresentavam altos
indices de engajamento em 2020 e apenas os mantiveram em 2022, as mulheres mais votadas
protagonizaram um salto significativo de sete vezes no engajamento médio, resultado de
investimento direcionado e uso mais consistente das redes ao longo do tempo. Esse avancgo,
no entanto, ndo se replicou entre as mulheres menos votadas, que, apesar de algum
crescimento, mantiveram niveis de visibilidade e retorno muito abaixo da média. Ja os
homens menos votados, em sua maioria, sequer utilizavam redes sociais em 2020 e, mesmo
apOs passarem a investir em 2022, ndo obtiveram desempenho proporcional, o que confirma
que o engajamento digital é cumulativo, relacional e altamente dependente de estratégias de
comunicacao.

Portanto, os dados analisados demonstram que a desigualdade de género na politica
brasileira ndo se expressa apenas na sub-representacdo numérica das mulheres nos
parlamentos, mas permeia todo o processo eleitoral: da captagdo de recursos a visibilidade
publica, da estrutura de apoio partidario a recepcao do eleitorado nas redes sociais. A
superacdo desse quadro exige a combinacdo de politicas afirmativas robustas, regula¢do das
plataformas digitais, fortalecimento institucional dos mecanismos de financiamento equitativo
e, sobretudo, o reconhecimento de que a igualdade formal entre homens e mulheres s6 podera
se realizar plenamente com a construcao de condi¢des de educacao e formacao da sociedade.
A presenca digital das mulheres pode ser uma ferramenta poderosa de ruptura, mas apenas
quando sustentada por estrutura, protecdo institucional e estratégia comunicacional de longo
prazo.

Além das questdes estruturais do sistema eleitoral e das dinamicas das redes sociais, a
pesquisa evidenciou que os partidos politicos também sao um dos principais gargalos para a
efetivacdo da igualdade de género na politica brasileira. Embora sejam os responsaveis
formais pela indicacdo de candidaturas, distribuicdo de recursos e estratégias de campanha,
muitos partidos ainda operam segundo logicas hierdrquicas e patriarcais que privilegiam
liderancas masculinas ¢ dificultam o acesso das mulheres as condi¢cOes reais de

competitividade.
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A aplicagdo de cotas de candidaturas e a destinagdo obrigatdria de recursos do Fundo
Especial de Financiamento de Campanha (FEFC) foram conquistas importantes, mas sua
efetividade depende de critérios claros e fiscalizacdo rigorosa por parte da Justica Eleitoral.
Ainda ¢ comum que os recursos sejam concentrados em poucas candidaturas femininas ja
consolidadas, enquanto outras sdo negligenciadas ou utilizadas para simular cumprimento da
lei, como revelam os casos de candidaturas laranja.

E imprescindivel, portanto, que os partidos sejam responsabilizados pela adogdo de
praticas transparentes e equitativas na alocacao interna de verbas, no acesso a propaganda
gratuita e no apoio técnico e estratégico as candidatas. Sem esse compromisso institucional, as
medidas legais tendem a produzir apenas efeitos formais, sem alterar a estrutura de
oportunidades. A democratiza¢do interna dos partidos, com regras publicas, formacao politica
com perspectiva de género e mecanismos de responsabilizacao, ¢ condigdo indispensavel para
a constru¢do de uma democracia verdadeiramente inclusiva.

Além disso, ¢ urgente que se invista na capacitagdo técnica, comunicacional e politica
das candidatas, especialmente daquelas situadas em contextos regionais ou periféricos, onde
as desigualdades de estrutura sdo mais profundas. O salto de mais de seiscentos por cento no
engajamento das deputadas mais votadas revela o potencial de programas de formacao
especificos em gestdo de redes sociais e marketing politico voltados para mulheres, sobretudo
iniciantes na vida partidaria.

Contudo, maior visibilidade também amplia a exposicao a violéncia de género: os
comentarios analisados mostram que as candidatas enfrentam julgamento pessoal mais severo
e alusdes diretas ao seu corpo ou comportamento. Por isso, qualquer politica de incentivo a
participagdo feminina deve vir acompanhada de mecanismos de denuncia célere, moderagao
prioritaria de conteados miséginos e tipificagdo penal clara para violéncia politica on-line. E
imprescindivel a criagdo de protocolos especificos para o enfrentamento da violéncia politica
de género nas redes sociais, construidos em articulagdo com a Justica Eleitoral, as plataformas
digitais e organizag¢des da sociedade civil. Tais protocolos devem garantir respostas rapidas e
eficazes a ataques misdginos, bem como oferecer suporte institucional as vitimas, de forma a
nao naturalizar nem invisibilizar essas praticas.

Por fim, a regulamentagdo da atuagdo das plataformas digitais durante os periodos
eleitorais torna-se cada vez mais essencial. A crescente centralidade das redes sociais nas
campanhas politicas torna urgente a criacdo de marcos regulatdrios especificos que
disciplinem sua atuagdo durante os periodos eleitorais. A auséncia de regras claras sobre

impulsionamento de conteudo, moderacdo de comentdrios e transparéncia algoritmica tem



93

favorecido praticas desleais, além de perpetuar a disseminacdo de discursos mis6ginos e
antidemocraticos. No caso das candidaturas femininas, essa desregulacdo impacta de forma
ainda mais severa, uma vez que amplia sua vulnerabilidade a ataques coordenados e
desinformacao

E necessario que o sistema juridico-eleitoral brasileiro avance na formulacio de
normas que assegurem a responsabiliza¢do das plataformas por conteudos que violem direitos
fundamentais, especialmente aqueles que se configuram como violéncia politica de género.
Isso inclui, por exemplo, a exigéncia de relatorios publicos sobre gastos com
impulsionamento, critérios de visibilidade algoritmica e mecanismos eficazes de denuncia e
remocao de conteudos ofensivos durante a campanha.

Experiéncias internacionais, como as legislacdes aplicadas no México e na Unido
Europeia, tém demonstrado que ¢ possivel equilibrar liberdade de expressdo com
responsabilidade digital, sobretudo quando se trata da integridade do processo eleitoral. A
articulag@o entre Justica Eleitoral, sociedade civil, plataformas digitais e 6rgdos de pesquisa ¢
fundamental para construir protocolos éticos, transparentes e eficazes, capazes de proteger
candidaturas vulnerabilizadas e garantir um ambiente democratico mais equitativo.

E preciso garantir maior transparéncia quanto aos critérios de impulsionamento de
contetido, assegurar mecanismos de responsabilizacdo das plataformas em casos de
disseminagdo de discursos de 6dio e garantir a remogao agil de contetidos misdginos e
violentos que atentem contra a integridade das candidatas. Além da necessidade da
transparéncia

O trabalho visa contribuir com o desenvolvimento de um modelo de andlise critica
das redes sociais que pode ser explorado em outros ambitos da dindmica politica além das
questdoes de género. O que se faz imprescindivel com o encarecimento e restricdo das
Application Programming Interfaces (APIs) das redes sociais. Tal fato dificulta o acesso de
pesquisadores a dados publicos em larga escala, prejudicando o desenvolvimento de pesquisas
empiricas que buscam compreender a relagdo entre as redes sociais € 0s processos eleitorais.

Os achados desta pesquisa abrem espaco para o desenvolvimento de novos estudos
que aprofundem a relacdao entre género, financiamento e visibilidade digital nas campanhas
eleitorais. Um dos caminhos mais promissores consiste na ampliagdo do recorte analitico para
além da varidavel de género, incorporando a perspectiva interseccional de raga, territdrio e
identidade de género, de modo a compreender como multiplas desigualdades se entrecruzam

na disputa politica. A andlise de candidaturas negras, indigenas e trans, por exemplo, pode
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revelar padrdes ainda mais complexos de exclusdo ou resisténcia que ndo se expressam
plenamente nas métricas de género binario.

Outro desdobramento importante consiste na diversificacdo das plataformas
analisadas. Ainda que o Facebook tenha oferecido uma base de dados acessivel e relevante,
redes como Instagram, TikTok e YouTube tém assumido papel central na comunicacdo
politica contemporanea, especialmente entre os publicos jovens e periféricos. A investigacao
comparada entre plataformas pode contribuir para mapear diferencas no engajamento, nos
tipos de violéncia enfrentada e na eficacia comunicacional de diferentes perfis de candidatura.

Ademais, ¢ fundamental que pesquisas futuras se debrucem sobre os efeitos de
eventuais mudancgas legislativas no campo do financiamento de campanha e da regulacio
digital. Acompanhar o impacto de politicas publicas, decisoes judiciais e alteragdes nas regras
do jogo ¢ essencial para aferir sua efetividade, apontar distor¢des e sugerir aprimoramentos. O
monitoramento continuo do comportamento dos partidos, das plataformas e do eleitorado,
com base em dados empiricos e andlise critica, ¢ um instrumento indispensavel para a
construcao de uma democracia mais equanime, transparente e plural.

O avango da democracia brasileira passa, necessariamente, pela superacdo das
assimetrias de género que estruturam o acesso € a permanéncia nos espagos de poder. Garantir
que mulheres possam disputar, vencer e exercer mandatos em condi¢des de igualdade nao
deve ser tratado apenas como cumprimento de um preceito constitucional, mas como
imperativo democratico e civilizatério. A paridade de género na politica ndo € uma concessao,
mas uma condi¢do para a legitimidade das institui¢des representativas, para o fortalecimento
da soberania popular e para a formula¢do de politicas publicas mais justas e inclusivas. A
democracia se realiza, em sua plenitude, quando todos os sujeitos politicos t€ém suas vozes
reconhecidas, seus corpos respeitados e sua presenga assegurada como parte indissociavel do

processo coletivo de construgao do futuro.
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