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Assim eu vejo a vida

A vida tem duas faces:
Positiva e negativa
O passado foi duro
mas deixou o seu legado
Saber viver é a grande sabedoria
Que eu possa dignificar
Minha condicdo de mulher,
Aceitar suas limitagbes
E me fazer pedra de seguranca
dos valores que vao desmoronando.
Nasci em tempos rudes
Aceitei contradi¢cdes
lutas e pedras
como licbes de vida
e delas me sirvo
Aprendi a viver.

Cora Coralina



Para Maria,
minha heroina, mae, melhor amiga e a
guem sempre dedico todas as conquistas
da minha vida, com amor e gratiddo
eternos.
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RESUMO

Localizada no ambito de estudos da linguagem, pestguisa intitulad&€omo se constréi uma
mulher: uma andlise do discurso nas revistas be#rsis para adolescentesbjetiva investigar

as marcas discursivas de identidade feminina nastae destinadas a adolescentes brasileiras.
Para tanto, as discussbes se dao na confluénai@atede trés vertentes: do discurso, da
identidade e da midi@ olhar investigativo parte principalmente dastgbuicdes tedricas da
Andlise de Discurso Critica, nas consideracdesaleeléugh (2001 e 2003) e na proposta da
Linglistica Sistémico-Funcional de Halliday (197878 e 1994). Qcorpus de andlise é
composto por edicbes de oito revistas brasileiestimadas as adolescentes, selecionadas no
periodo de maio e junho de 2007. Sdo eMievida, Capricho, Smack!, Todateen, Atrevidinha,
Atrevida Fashion, Loveteen e Teen Marda conclusfes apontam que o discurso das revistas
femininas destinadas as adolescentes estabelegdia tdo que é aceitavel para o comportamento
da adolescente, ndo apenas descrevendo, masusobm@instruindo normas sociais de conduta

a essa etapa da vida, que por sua vez, sao desetesrpara a formacao da garota adolescente.

Palavras-chave:discurso; identidade; revistas para adolescentes.



ABSTRACT

The research paperodM to device a woman: an analysis of discourserazBan magazines for
teenage girlgs situated in language studies and aims to imyagst the discursive characteristics
of female identity in magazines for Brazilian tegaairls. Therefore, the analysis takes place at
the junction of three theoretical aspects: disoauidentity and media. The investigation method
used is mainly derived from Analysis of Discounsethe contributions by Fairclough (2001 and
2003), and in Systemic-Functional Linguistics pregdoof Halliday (1976, 1978 and 1994). The
corpus used for the study consists of eight editions @fgazines for Brazilian teenage girls,
selected during May and June 2007. The magazireAtesvidg Caprichq Smack]! Todateen
Atrevidinhg Atrevida FashionLoveteerandTeen Mania

The results of the analysis show that teenage nmvaggmfor girls establish what is considered
acceptable behavior for young girls not merely bgalibing this behavior, but by creating social

patterns of conduct, which are decisive factoth@development of adolescents.

Keywords: discourse; identity; teenage magazines.
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INTRODUCAO

A revista para a adolescente apresenta em suagemagao marcas que definem seu
publico alvo e carrega em si, elementos discursigqoe por sua vez, encerram a constru¢ao da
imagem feminina da adolescente que é idealizadglem é destinado o produto final. Ndo é
tratada, por exemplo, a mulher independente qbaltra e que parte para construcéo familiar, e
sim, a jovem que estd em processo de re-constde;doa individualidade, deixando as coisas de
menina e preparando-se para o mundo de mulher.

Mundo em que as mulheres tém ocupado um lugar\e@aaior. Estamos na politica,
ocupamos cargos de lideranca em empresas, ja @stram diversas areas de trabalho. Nos
avancamos muito, muitas conquistas. Mas, apedadds as vitorias, de todas as conquistas e de
tudo o que as mulheres alcancaram até hoje, medim®s problemas que continuam a cercear a
liberdade e os direitos da mulher contemporanedlé&mnas como alto indice de violéncia contra
a mulher e discriminagdo no mercado de trabalhotreéeutros, constituem uma realidade na
nossa sociedade. Tal realidade denuncia um quaxinplexo e conflituoso em que mulheres
podem ainda estar subordinadas a ideologias patisae retrogradas, que por sua vez, refletem
uma estrutura social marcada pela ‘dominacdo mascul

A méxima feminista de Simone de Beauvoir, “N&o agce mulher, torna-se mulh&rja
registrava na década de 50, a complexidade dasrwpdss sociais, em particular, do papel da
mulher, socialmente construido. Desse modo, € irapiar refletir que o processo de construcao
das identidades sociais, enquanto realizacfesasltula-se, ndo somente nas diversas esferas da
sociedade, como principalmente através de pratica®boradas ao logo do tempo. Assim, a
mulher, enquanto individuo social, “torna-se multeepartir do momento em que é identificada
como representante do sexo feminino nas sociedadpse passa entdo a receber elementos que
Ihe conferem feminilidade, a partir das experiénegigenciadas.

No Brasil, dados do Instituto Brasileiro de Geoigraf Estatistica (IBGE)apontam que,

em media, o rendimento das mulheres equivale &« 8@ recebido pelos homens. Apesar de

! Beauvoir (1953, apud Butler, 2008: 27).

2 Dados referentes a janeiro de 2008. Fonte:
<http://www.ibge.gov.br/home/presidencia/noticiagitia_visualiza.php?id_noticia=1099&id_pagina=1eeasado
em 01/04/2008.
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sermos maioria na sociedade e de possuirmos nstolagidade que eles, somos maior parte da
populacédo desocupada e menos numerosas entre lagampacupada ou empregada. Em janeiro
de 2008, o percentual de mulheres com 11 ou mais @ estudo entre as trabalhadoras, foi de
59,9% contra 51,9% dos homens. No entanto, mullo®m@sensino superior completo recebem o
equivalente a 60% do rendimento de homens com mgemicde escolaridade. No setor privado,
apenas 37,8% de nds possuem carteira assinadanémquie entre os homens, o percentual é de
48,6%. Predominamos nos setores domésticos e naisplatdo publica, e eles sdo maioria na
indUstria e na construcdo. Mulheres ainda possuamachoraria menos extensiva que 0s
homens.

Os dados do IBGE indicam que, apesar do grau delagsiade mais elevado, a
discrepancia salarial entre homens e mulheres mamudu. As estatisticas colaboram para a
compreensao de que existe, na sociedade, um sigeemasigualdade entre homens e mulheres
gue por sua vez, é legitimada por praticas soguaésconfiguram as relagdes interpessoais. Em
seu estudo sobre a violéncia doméstica contra aemubDias (2007) constata a influéncia de
discursos de algumas areas sociais nas identidagesiulheres. Tais averiguagcfes levam-nos a
reflexdo sobre a configuracdo dos papéis sociaisoneedade, que se da por meio de praticas
sociais e discursivas, que por sua vez, perpassamipneras areas e niveis sociais, e que se dao
ao longo de uma construcgéao historica.

Os estudos de género social, que investigam agdesaassimétricas que se dao entre
homens e mulheres, ganharam grande repercussaécuio XX, com o desenvolvimento das
discussdes feministas e ainda constituem temasedquiza relevantes para a sociedade,
validados, por sua vez, pelas diferencas consttads tratamentos dos papéis sociais. Desse
modo, o papel da mulher ocupado na sociedade erspEsentacdes tém sido exaustivamente
investigados em diversas areas das ciéncias humanas

Enquanto instancia social de eficiente difusdolimgoa, a midia tem recebido destaque
em campos de estudos sociais, pois ela surge cegibmiadora de padrdoes socialmente
construidos e aceitos para os papéis sociais. Mmten o discurso da midia ndo apenas reflete
tais padrbes, como colabora para sua configuragiopagacdo. Dentre as instancias midiaticas
de grande repercussao para construcdo discursivapdasentacdo da mulher nas sociedades,

encontra-se a imprensa feminina, com principalzagéio nas revistas. E, dentro desta imprensa,
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tem recebido grande destaque no mercado editoamlGtimas décadas, a segmentacdo das
revistas femininas destinadas a adolescentes.

Ora, uma vez que a revista feminina destinada desckntes registra-se como um
segmento da midia impressa extremamente lucratiep eresce, a todo instante, em paises de
cultura ocidental, cujos setores de mercado semoltada vez mais para o publico jovem e
feminino, esta se torna um objeto de estudo retevpara a compreensao dos processos de
construcao identitaria da mulher na sociedade.

Por essa razao, algumas investigacdes sobre agbstas revistas femininas juvenis tém
sido registradas no pais nos ultimos anos. Derlag, ¢em-se por exemplo, o estudo de
Ostermann (1995), em que, a partir de considerasgii®me ideologia e discurso, analisa um texto
da revistaCapricho de titulo “Bonita de doer”, que por sua vez, tambgtitula seu trabalho.
Ainda sobre o discurso nas revistas femininas jigy@nautora en®ood girls go to heaven; bad
girls...learn to be goodrabalha a questdo da ideologia e o carater ddwimi dos testes
veiculados nas paginas de revistas americanassieleg destinadas a adolescentes. No viés de
constituicdo da identidade feminina nas revistasitds (2000) analisa o discurso nas matérias
sobre comportamento, nas revisMievidae Todateen

A respeito da representacdo dos corpos adolesceagepaginas da revista feminina
juvenil, Figueira (2002) analisa textos sobre cdadacom o corpo encontrados em edi¢cdes da
revista Capricha Araljo (2004) investiga a relacdo das metaforasmdrficas com a
constituicdo do feminino e esteredtipos de génec@mbem edicbes daapricho.E ainda sobre o
edicbes, e Formentin (2006) analisa a linguagemonatituicdo do mito em torno do jogador
Kaka nas péaginas da revista feminina.

O estudo de Gutierrez (2005) enfatiza as relacégzoder e dominacdo nas paginas das
revistas destinadas as adolescentes e Brons@8)(&ata das representacdes da adolescéncia e
ideais femininos através das relacbes de consumopeas publicitarias de quatro distintas
revistas destinadas a adolescentes. Alguns dodossagui mencionados serdo abordados ao
longo deste trabalho, assim como outros, relacmsmadmprensa feminina.

Interesso-me aqui pela investigacdo da identided@nina nas revistas destinadas as
adolescentes porque considero que essa midia gaswie impacto nos processos de formagao

identitaria da adolescente e, consequentementenmooessos individuais de constituicdo das



16

identidades de mulher. Nesse sentido, a andliseedstas femininas torna-se ndo apenas
relevante, como essencial para a compreenséao flguwagao dos papéis sociais da mulher e sua
relacdo com as articulacdes sociais, econémicalleais de uma época.

Nessa direcdo, esta investigacdo a que intilQlmmo se constréi uma mulher: uma
analise do Discurso nas revistas brasileiras padmlescentess norteada por algumas questdes

pesquisa:

1. Como se marca discursivamente, nas revistas pamd@sscentes, a idealizacdo da
adolescente brasileira nos dias de hoje?

2. Que elementos linglistico-discursivos caracteriaamevistas para as adolescentes?

3. Que marcas discursivas de normatizacdo de compemtanestdo presentes no discurso

dessas revistas?

Com base nessas questdes de pesquisa, organizansesguintes objetivos:

Objetivo Geral:

Analisar como se constroi discursivamente a idadeédeminina da adolescente brasileira
nas revistas para adolescentes de maior divulgagimais, observando os padrbes de
comportamento que determinam a ‘adolescente i@ekiz o carater normativo comportamental

gue esse tipo de midia escrita implica.

Objetivos Especificos:
a) Analisar como se da, discursivamente, a formacdmegem da adolescente a quem se
destina (e de onde parte) a revista para adolescent
b) Identificar elementos discursivos recorrentes rseudso das revistas que caracterizam
esse tipo de midia impressa.
c) Verificar marcas que conferem um padrdo de noriaglia comportamental a revista

feminina.

Para o desenvolvimento desta pesquisa, os procetisneetodolégicos concentram-se

nas analises dos dados. Assim, este trabalhoutuzatio em quatro capitulos.
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O capitulo 1 -Das pegadas teoricas situa esta pesquisa no ambito dos estudos da
linguagem e descreve o local tedrico, de onde madibar das consideracdes analiticas tracadas
ao longo da investigacdo, e que se baseiam prinepée em consideracfes da Andlise de
Discurso Critica, nas contribuicdes de Faircloug®0@ e 2003) e na proposta da Linguistica
Sistémico-Funcional de Halliday (1976, 1978 e 1994)revisdo tedrica concentra-se em
conceitos que giram em torno do discurso, idenddachidia.

O capitulo 2 -Ta nas bancas e € coisa de meninapresenta uma breve sintese do
percurso da imprensa feminina na sociedade ocidé&eta como seu desenvolvimento em terras
brasileiras, além de trazer as consideracdes négidas que delineiam os procedimentos desta
pesquisa. As edicbes das revistas selecionadasetansio brevemente descritas, sdo elas:
Atrevida, Capricho, Smack!, Todateen, Atrevidinhiaevida Fashion, Loveteen e Teen Mania

O capitulo 3 -N&o perca nesta edicdo! considera a manifestacdo de dois géneros
caracterizadores desse tipo de midiBddorial e aPublicidade E peculiar ao génereditorial a
inscricdo discursiva do relacionamento entre real@ckitora, que por sua vez, abarca questdes
relacionadas ao posicionamento ideologico da lietidorial. A publicidade manifesta-se de
maneira bem peculiar, servindo como elemento ratevpara os processos de construcao
discursiva das identidades envolvidas nas edic¢des.

O capitulo 4 -Tudo o que vocé precisalaborda dois topicos que sao recorrentes nas
edicbes analisadas e que, por sua vez, caractedzeomtetido das revistaBelezae idolos
Ambos os temas sdo constatados de maneira enteantasl paginas das edicbes, ndo se
limitando apenas aos espacos previamente destirmdbss, como se¢des especificas, o que
ressalta a importancia que recebem nas pagingsutisacoes.

Os titulos dos capitulos e secdes foram selecosnadn interacdo com a linguagem
adotada nas revistas, trabalhando no viés deertedlidade, desse modo remetem aos titulos
utilizados nas revistas femininas juvenis. Apesaadnultimodalidade ser recorrente neste tipo
de midia, esta investigacao, por sua vez, estéackenhos aspectos linguistico-discursivos e ndo a
toma como foco de pesquisa.



18

CAPITULO 1

DAS PEGADAS TEORICAS

A palavra € o fené6meno ideoldgico por exceléncip € o

modo mais puro e sensivel da relagéo social.

Mikhail Bakhtir®

Esta investigagéo é, antes de tudo, linguagengulaigem, enquanto partida, caminho e
alvo; enquanto solidez e enquanto fluidez; enquartce espectro. E ela desde o principio, o
motivo, a causa, o efeito e a tentativa. E elaiemeastimulo e a consumagao. E o que permeia e
o que conduz, que compde e desfigura, € o que depre transforma. E a linguagem,
manifestacdo e constituicdo de vida e vidas. Assiang¢ a origem, o canal e destino de todas as
reflexdes contempladas nesse trabalho, sendo efaspbjeto ou método, mas aflicdo principal
gue situa essa pesquisa no ambito de estudosgdadjem.

Neste capitulo, ndo tenho a pretensao de esgteanada linguagem, pois 0 espaco para
reflexdes, ainda que superficiais, seria extremaenprecario. A concepc¢ao, da qual partem as
demais ponderacdes, € aquela que reconhece a demguaomo fendmeno socialmente
construido e como tal, constitui um sistema deifsigiwos, construido discursivamente. Os
conceitos que aqui serdo abordados sao aquelesdelireiam e orientam este trabalho

investigativo e seréo tratados de forma sucintarecidnada aos interesses dessa pesquisa. E

preciso ter em mente que os estudos em questagagtean da apreciacdo do fendmeno da

% In Marxismo e Filosofia da Linguagem: 36.
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linguagem e suas instigantes implicagfes, ndo slufws acabados, mas constituem uma tarefa
constante de construcao e reconstrucdo ontologipeéstemologica.

Nesse sentido, como estudiosa consciente dasa¢ideis que o papel e o paradigma
temporal determinam, restrinjo minhas escolhasda®ra enlaces constituintes de uma reflexdo
direcionada. Assim, limito-me a fazer algumas li@gs;tedrico-metodoldgicas que configurardo a
presente andlise. Tais conexdes partem da concepclittguagem aqui adotada e circulam por
campos que o tema desta pesquisa circunscreve.

Para a investigacao da construcdo identitaria fieaino discurso das revistas destinadas
a adolescentes brasileiras, servira de base aiéowefh tedrica de trés vertentes: do discurso, da
identidade e da mididA primeira partird de conceitos basicos de abadsgliscursivas, tais
como discurso, ideologia e poder, na perspectivdm@ise do Discurso Critica (ADC). A
segunda considerara a adolescéncia enquanto prateése) construcao identitaria. Uma vez em
gue os pressupostos da ADC legitimam uma préaticanddise interdisciplinar, o conceito de
adolescéncia sera considerado numa perspectivaidald@ia do Desenvolvimento, em que &
tratado além do senso comum de fase de instaleldadonflitos, configurando-se em uma etapa
de desenvolvimento psicossocial. O género soaminieo sera observado no discurso da midia
feminina, sendo esta, a destinada e pensada paraulbsres, e que, dessa forma, reflete a

configuracdo das representacfes sociais que cenmstiadentidade feminina nas sociedades.

1.1 Abrindo o jogo: o Discurso

Sobre a nocao de discurso, Schiffrin (1994) apalague modo os dois principais
paradigmas em Linguistica determinam compreenside®ites e, a partir das duas correntes,
apresenta trés distintas definicdes de discursalosa terceira, uma tentativa de correlacdo entre
as primeiras provenientes de cada paradigma. Baiegligmas partem de concepgfes distintas
guanto ao objeto de estudo linguistico que detemrmidiferentes métodos de estudo, natureza
dos dados e evidéncias empiricas.

O paradigma formalista ou estruturalista, conhecidmbém porpriori grammar,
concentra-se no codigo linguistico e consideraguhgem como objeto autbnomo e fendmeno

estritamente mental, ndo considerando influénoitereas ao seu funcionamento. Em oposicao a
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isso, o paradigma funcionalista, também conhecido gmergente e interativo, considera a
linguagem como um fenbmeno além de mental, prifroigate, social, concentrando-se no uso
do cdédigo, essencialmente na ‘fala’. Formalistassim®eram a linguagem uma faculdade
cognitiva inerente ao ser humano. Funcionalistasliaam habilidades comunicativas
desenvolvidas de acordo com habilidades e neceégsidsociais, sendo norteados por duas
proposi¢cdes basicas: a linguagem também tem funelEsnas ao sistema e essas funcdes
externas sdo responsaveis pela constituicdo intleriséstema linguistico.

As diferencas de abordagens dos principais paradiglmglisticos, segundo varios
autores, entre eles, Resende e Ramalho (2006)ngaastrutos tedricos de duas gramaticas
distintas, um identificado como formalista e outoomo funcionalista. A gramatica formalista se
ocupa da estrutura sistematica das formas lingagt a gramatica funcionalista se ocupa das
relacdes entre formas e fungdes linguisticas, sguitanto mais abrangente que a primeira, uma
vez que, vai aléem das estruturas formais, averdmas relacdes que estas estabelecem com as
funcbes sociais da linguagem.

Nesse sentido, uma definicdo classica de discueswadda concepc¢do formalista que
considera o discurso como a unidade acima dasngasteNo entanto, para a Andlise do
Discurso, segundo Schiffrin (2004), esse entendionérproblematico, uma vez que nem sempre
as falas produzidas pelos falantes sdo semelhasitgsntencas e, a0 mesmo tempo, as sentencas
ndo sao geradas fora do discurso, sendo incoategieque o discurso seria formado por aquilo
gue cria. A definicdo de cunho funcionalista, corante adotada pelos analistas do discurso, €,
pois, esta que considera o discurso como a lingnage uso. Para funcionalistas, a andlise da
linguagem em uso ndo é independente da andlidemiziEes da linguagem na vida humana.

Shiffrin destaca a importancia de se ponderar as dbordagens de discurso, formalista e
funcionalista, no equilibrio entre os conceitos ge@poiam em concepcdes de texto e contexto e
de forma e funcdo, remetendo a compreensao de firggaa ndo € forma, nem funcéo, e sim
atividade significante e constitutiva” (Marcusc®005:3). Nessa perspectiva, o discurso nao deve
ser visto apenas como fendbmeno imanente do sidiagizstico ou puramente social, mas &
necessario que se considerem sua estrutura lirgiéssua funcao social.

Diante desse entendimento, a vertente da Analideisturso Critica (ADC) surge como
proposta de uma abordagem de analise de discussoagumesmo tempo linglisticamente

orientada, considere o pensamento social e pol#tlevante para o discurso e a linguagem.
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1.1.1 Para falar sério: ADC

A proposta da ADC (Analise do Discurso Critica) foicialmente apresentada pelo
lingtista britanico Norman Fairclough em 1985, tesdus principios remontados aos estudos da
Linglistica Critica do final dos anos setenta, deskida no Reino Unido e Austrélia,
principalmente. Trata-se de uma abordagem de curdmsdiciplinar, enquanto sugere o
rompimento de barreiras epistemologicas e operalian as teorias sociais da andlise do
discurso a favor de uma abordagem sociodiscurgngidd linguisticamente, de acordo com
uma perspectiva critica de linguagem. Assim, a i&aatlo Discurso Critica visa operar nos
campos da visao cientifica de critica social, dapesa social critica sobre a modernidade tardia
e na teoria e na andlise lingiistica e semitties€éRde e Ramalho, 2006).

Nessa perspectiva, o discurso € uma pratica soeiahedida em que a linguagem implica
gue a compreensdo de seu uso seja um modo de Btddcamente situado e constituido
socialmente. O discurso é visto como um modo n&magp de representacdo, mas também de
acao sobre o mundo, mais especificamente sobresasas, sendo uma prética de “significacdo
do mundo, constituindo e construindo o mundo emifstggdos” (Fairclough, 2001:91).

A prética discursiva, de acordo com Fairclough (30Qontribui ndo apenas para
reproduzir a sociedade, em suas identidades ebeslagpciais, e sistemas de conhecimento e
crenca, como também, contribui para sua transfdimaEnquanto pratica politica e prética
ideoldgica, o discurso estabelece, mantém e tranafoas relagbes sociais, constituindo,
naturalizando, mantendo e transformando os sigwifis de mundo, de posi¢cdes nas relacdes de
poder. Tal concepcdo implica, dentre outros aspeeima relacdo dialética entre discurso e
estrutura social, sendo o discurso moldado e cianito pela estrutura social, ao mesmo tempo
em que contribui para a constituicdo das dimendésis.

Fairclough (2003) propde que a analise de discdese@ oscilar seu foco entre textos
especificos e ordem de discurso. O autor utilitarimo de Foucault (1996) ‘ordem de discurso’
para designar “a totalidade de praticas discursiladro de uma instituicdo ou sociedade, e o

relacionamento entre elas”, constituindo assim,dwombinacdo ou configuragcdo de géneros,
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discursos e estilos que constituem uma rede decgsasociais” (Fairclough 2001: 67 e
2003:220).

A analise de textos, dentro da concepcdo de Faghbld2003), constitui uma parte
essencial de analise do discurso, embora estaendessinja apenas a analise linglistica de
textos. A andlise textual além de andlise lingtéstcontempla o que autor chama de ‘analise
interdiscursiva’, que se ocupa da avaliagdo deoserin termos de articulagcdo de discursos,
géneros e estilos. Textos, como elementos de eyvsotoais, produzem efeitos sociais, que por
sua vez, dependem dos processos de construcaotibose Desse modo, a analise de textos
constitui tarefa imprescindivel para a compreenddaconstrucao de tais processos, que sao
determinantes para a producdo de efeitos sociamndlise textual, no entanto, deve ser vista
como recurso de investigacao social, a ser atadras métodos de andlises.

Para compreensdo de discurso, enquanto pratical,sbairclough (2003) se vale dos
conceitos e da relacdo entre estruturas sociadic@s sociais e eventos sociais: Estruturas
sociais sao tidas como entidades muito abstratagepresentam um mundo de possibilidades,
de potencialidades que podem ou ndo se concretizaventos sociais. As praticas sociais, por
sua vez, ocupam-se da selecdo de possibilidade® cwmento intermediario de configuracdo
do que é possivel e o0 que realmente aconteceoRat@r, a linguagem é um elemento social em
todos os niveis e a partir dessa consideracdoseéem-seguinte quadro sobre a manifestacéo

social da linguagem:

Estruturas sociais Linguagens/ linguas
Préticas sociais Ordens de discurso
Eventos sociais Textos

Quadro 1Elementos sociais e Linguagede acordo com Fairclough (2003: 24).

As linguas como estruturas sociais constituem bitisisides, que sdo selecionadas por
uma rede de praticas sociais no aspecto lingujstictens de discurso, e se concretizam em
textos. Para o autor, as praticas sociais articolaiscurso enquanto linguagem, juntamente com

outros elementos nao-discursivos.
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Teun A.van Dijk, um dos autores que muito contrbugara o desenvolvimento dos
estudos de analise de discurso, considera que aursiis concebido como interacdo das
atividades e cognicfes realizadas por individuaaocparticipantes de grupos ou instituicdes
sociais, manifesta preconceitos, ideologias e p¢dar Dijk, 1996). Para van Dijk (2007), a
ACD (Andlise Critica de Discurso), ADC (Analise Biscurso Critica) ou ainda, ECD (Estudos
Criticos do Discurso) ndo sao uma metodologia dedesde discurso, mas de uma (inter)
disciplina. Mais que uma teoria ou método, a AD@rémovimento académico, ou uma atitude
comprometida social e politicamente, sendo do pordis individual uma atitude critica na hora
de se analisar o discurso.

Nesse sentido, Silva e Ramalho (2008: 267) destacenas investigacdes propostas pela
ADC “envolvem questbes de educacéo, letramento,dmmno assimetrias de poder, de género e
de hegemonia, entre outros”. E a partir dessa @ostitica e socialmente orientada, associada a

concepcdes da Linguistica Sistémico-Funcional gteeteabalho pretende delinear suas analises.

1.1.2 Por dentro: discurso e significados

A Linguistica Sistémico-Funcional (LSF), principante da proposta de Halliday, tem
sido amplamente utilizada como elo entre Teoriaigbato Discurso e uma analise textual
lingliisticamente orientada. Embora as perspecta@icas da Analise do Discurso Critica e LSF
nem sempre coinciddina aproximac&o entre discurso e anélise textual agjuncdo possibilita,
tem sido considerada, de certa forma, produtiva paranalises discursivas.

A LSF proposta e desenvolvida pelo linguista iagiichael A. K. Halliday, a partir da
década de 70, considera que o signo ndo devessercamo uma entidade, mas como uma rede
de sistemas que operam entre si. A linguagem é&tide um entre um namero de sistemas de
significado que, juntos, constituem a cultura humencomo aspecto peculiar da experiéncia do

homem: trata-se de um fendmeno social. Assim, giligtica € tida como um tipo de Semidtica,

* De acordo com Fairclough (2003: 5-6), diferengatseeperspectivas das escolas Anélise de DiscuriimaCe
Linglistica Sistémico Funcional ndo permitem totedgracéo entre as perspectivas de analise.
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um aspecto do estudo do significado, e a cultuteméconjunto de sistemas semioticos, um
conjunto de significados, construidos em contextos.

Para Halliday (1978:158), “o conceito de funcdoiaoda lingua € central para a
interpretacdo da lingua como um sistema”. Segundwtor, a gramatica da linguagem é o
“sistema de opcdes utilizaveis” selecionadas palanfe no contexto das situacdes de fala
(Halliday, 1976:136). A funcdo da linguagem dizpeitb a0 seu USO e essa passa a Sser sua
propriedade fundamental, dentro de uma perspediva considera a natureza social da
linguagem.

A partir de consideracdes sobre necessidades &saliaguagem serve e sobre a rede de
potencialidades do sistema, Halliday oferece unszrdiio de diferentes e basicas funcbes da
linguagem, conhecidas como metafuncdes ou macrddsncDesse modo, a linguagem é
multifuncional e suas fungbes ndo se realizam sepanente, mas de maneira integrada na
constituicdo dos significados:

* Funcédo Interpessoal estabelece e mantém as relagbes sociais, delanitas
grupos sociais e o individual, que é identificadoadtir da interacdo. A interacdo e 0s
papéis assumidos se dao mediante o sistema deenmuddalidade.

» Funcéo Textuat corresponde a organizacgao textual do fluxo derimécdes, apdia
em fatores tais comosistema tematico(tema/rema) esistema de informacéao
(dado/novo). E observada pelos tracos semanticpsamaticais, dentre outros, que
organizam a estrutura textual de maneira coesareme.

» Funcao ldeacional diz respeito a representacdo e estruturacdo pleriércia do
falante em relacdo ao mundo real (externo, so@ay mundo interior, da consciéncia
(psicologico), servindo como manifestacdo do ‘codte e colaborando para a

determinacdo da maneira de ver as coisas, pordoestema de transitividade.

A transitividade ou “dimenséo ideacional da graoztia oracdo”, segundo Fairclough
(2001:221), conforme destaca Herbele (1999), étagoda léxico-gramatical relacionada ao
componente ideacional da gramatica de Hallidayereete a representacdo das idéias e da
experiéncia humana, sendo um instrumento lingisioportante para a interpretacdo de

aspectos ideoldgicos, socioculturais ou estilistia®entro da Analise do Discurso Critica. Pela
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categoria de transitividade, pode-se identifica gades e atividades humanas séo representadas
no discurso e que realidade estd sendo retratadeés de trés componentes basicos: os
participantes do discurso (0s agentes ou pacieéezdos), os processos (0s tipos de verbos) e
as condi¢des (locucdes adjetivas ou adverbiaigjaige da analise de “quem faz o qué, a quem e
em quais circunstancias” (Furtado da Cunha & Sa2@@7:54).

De acordo com Halliday e Mathiessen (2004), existeis tipos de processos, que

compdem dois grupos, 0s principais e 0s secundaniake fronteira, a seguir relacionados:

Processos principais

Processosnateriais que dizem respeito a verbos de acdo ao mundw,fismno, por
exemplo, agir, telefonar, ou fazer compras. Apresanparticipantes como ator, meta e
beneficiario; processasentais que se referem a verbos de cognicéo e percepgaw (gensar e
compreender) e de sentimentos (como sentir, desajamar), a0 mundo da consciéncia; tém
como participantes os experienciadores e o0s fen@sneprocessogelacionais que sao
representados por verbos que estabelecem atribidestificacdo e/ou posse entre duas
entidades, como possuir, ser e estar; apresentaticigentes como atributo, portador,

caracteristica e valor.

Processos secundarios ou de fronteira

Processogomportamentais séo relacionados a construgdo de comportamentarimm
também atividades psicoldgicas, fisioldgicas e astkrespirar, dormir, ouvir, assistir, conversar,
fofocar (em parte, acdo e em parte sentir); proseasrbais que se referem aos verbos que
expressam o dizer: contar, falar, dizer, apontargymtar e apresentam como participantes, o
dizente, a verbiagem e 0 receptor; processostenciaisque representam algo que existe ou
acontece e se constroem com apenas um participeexestente.

Quanto ao aspecto multifuncional da linguagem,ckaigh recontextualiza alguns pontos
da LSF, com o desenvolvimento de seus modelosctsbde andlise de discurso. Assim, em
1992, emDiscourse and Social Change autor relaciona trés funcbes da linguagem & tré
aspectos constitutivos do discurso, operacionad@zancisdo da funcao interpessoal de Halliday

em duas outras, identitaria e relacional. A funic@atitaria € associada ao papel do discurso nos
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processos de construcdo das ‘identidades socigssedes de sujeito’; a funcao relacional trata
das relagbes sociais entre os participantes dardisee a funcao ideacional relaciona-se aos
modos de construcdo de sistemas de conhecimentengeac A funcdo textual de Halliday é

também considerada e acrescentada por Fairclougluaalista, referindo-se a como as
informacgdes séo textualmente organizadas.

Em 2003, emAnalyzing Discoursefairclough prossegue com as modificacbes em
direcdo a ampliacdo do dialogo entre ADC e LSF. #tifancionalidade dos textos, no entanto,
sera vista a partir das distingdes entre génerssurdos e estilos na constituicdo de trés
principais tipos de significacbes e nao, de func@®ssse modogéneros sdo tidos como
diferentes modos de agir (inter) discursivamediggurso se da nas representacdes que séo parte
de praticas sociais, significando maneiras dife®mte significar o mundo; estilo € o nome
dado ao aspecto discursivo de constituicdo de mpddgulares de ser, identidades sociais ou
pessoas sociais.

A partir das trés macrofungbes de Halliday, Fairgh relaciona trés principais

significacdes:

» Representacdocorresponde a funcao ‘ideacional’ de Halliday#eorrelacionada a
discursos, enquanto representacdo de mundo nos .text

* Acao assemelha-se a funcéo ‘interpessoal’ de Hallidags com énfase no texto
como modo de interacdo e de acdo em eventos sofiaessa significacdo €
incorporada a funcdo ‘textual’ apresentada por ithafl correlacionando-se a
géneros.

» Identificacdo: observa-se ainda na funcao ‘interpessoal’ deid4sl] relaciona-se ao
aspecto discursivo de estilos e se refere ao poods identificacdo, em como as

pessoas identificam a si mesmas e sao identifiqaatagutras.

O quadro a seguir, resume o desenvolvimento dgpeeiga da multifuncionalidade do
discurso na teoria de Fairclough, a partir da LEHédlliday, de acordo com Ramalho e Resende
(2006):
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LSF ADC ADC
(Halliday, 1991) (Fairclough, 1992) (Fairclough, 2003)
Funcéo Ideacional Funcéo Ideacional Significado

Representacional

Funcéo Interpessoal Funcao Identitaria Significado

Identificacional
Funcéo Relacional Significado Acional

Funcgéo Textual Funcgéo Textual

Quadro 2 -Recontextualiza¢@o da LSF na Aliaseado em Ramalho e Resende, 2006:61)

» Significado acional e géneros

Os géneros discursivos constituem para Faircl¢pg03:65), “o aspecto especificamente
discursivo de acéo e interagcdo no decorrer dostevesociais”. Nesse sentido, como momento
das préticas sociais, 0s géneros se configuram cepnesentacao e composicao de tais praticas
em eventos sociais especificos.

Para Marcuschi, 0s géneros sao eventos textuais pggsuem, em sua génese,
plasticidade e dinamicidade, ainda que alguns sejais estaveis do que outros. Tal aspecto
permite a mesclagem ou a fusdo de elementos ewsquig-existentes, isto €, os novos géneros
se constituem a partir de uma transformacao dergg€n& existentes. O autor considera que o
estudo de géneros textuais permite observar odoaniento da sociedade, uma vez que tratam
de “entidades socio-discursivas e formas de ac@mlsimcontornaveis em qualquer situagéo
comunicativa” (Marcuschi 2005:19).

Fairclough (op. cit) propde ainda uma classificag@gundo niveis de abstracdo, na qual
se utilizando do termo de Swales (199@§-génerd, refere-se as categorias mais abstratas de
composicao genérica, tais como, narrativa, congacsargumentacao e descricdo. Ao passo que
género situade@ o termo dado a realizacdo concreta dos génenoxy) reportagem e entrevista

jornalistica.

® Qutros autores utilizam o termo ‘tipo textual’.
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Por serem gerados, situados e integrados funcieménmas culturas que os produzem, 0s
géneros textuais sdo de diversas formas, nem seagpesentam denominacdes univocas e
assim, como surgem, podem desaparecer. O surgimemovos géneros esta ligado ao florescer
de novas praticas tecnoldgicas, mas por sua vefrooe observa Bakthin (1981), ndo se trata
de inovacbes absolutas, e sim, de produtos de gmosede transmutacdo de géneros e
assimilacéo de um género por outro, gerando novos.

Fairclough (op. cit.: 218) destaca que a nocado ida contemporanea como “pos-
moderna” (ver secdo 1.3) enfatiza a falta de ctarezcolapso das fronteiras, acionando o
hibridismo resultante desse processo de misturpréticas e formas. De acordo com Harvey
(1989: 53) “a vida cultural é, pois vista como ugdaie de textos em interseccdo com outros
textos, produzindo mais textos”.

Sobre a hibridizacdo, Gomes (2007), citando Bak(iB81), considera que este é um
fenbmeno em que se observa uma mistura de lingsatgrro dos limites do enunciado, sendo
um encontro entre duas ou mais consciéncias litigggsdiferentes, que se distinguem por
épocas, fatores sociais ou quaisquer outros fatétesa Fairclough (2001), o fenémeno do
hibridismo ou mistura nos discursos, € uma tendéteitecnologizacéo discursiva que se realiza
como dimensao discursiva da fragmenta¢cédo da naleosocial.

Outras categorias, além da estrutura genéricaé&amdfo utilizadas para analise do
significado acional em textos (Resende e RamalffgR A intertextualidade € considerada
uma categoria fértil de analise. Trata-se da cameedum texto a outros, a combinacdo de uma
voz em um enunciado a outras vozes que lhe s@aoladas, acentuando a dialogicidade do texto.
Fairclough (2003:40) relaciona a intertextualidadesuposicdes, termo genérico utilizado para
abarcar termos de teor implicito, como pressupesiciinplicacdes e implicaturas. Para o autor,
assim como a intertextualidade,sagosi¢coeonectam os textos a um ‘mundo de textos’, com a
diferenca de que as suposi¢oes ndo sao atribaiveidos explicitos.

A esse respeito, Ducrot (1972) aponta que os psosade significacao linguistica podem
se configurar explicita ou implicitamente porquegundo o autor, é latente a necessidade de se
dizer certas coisas e de fazer de tal forma qumssa recusar a responsabilidade de té-las dito,
seja para que o locutor ndo se exponha a objecdesra livrar-se de tabus linguisticos, ou ainda

como aponta Fairclough (2003) para manipulacdoade;fes ideoldgicas. O fato € que existe
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uma linguagem que ndo é compreendida através dficagdo, mas pela expressdo de um
pensamento escondido, que se torna acessivelattavgistas simbdlicas”.

Segundo llari (2001), sédo implicitas as informacGae uma sentenca veicula, sem o
comprometimento do falante com sua verdade, oy s&gmidéias inferidas a partir da sentenca
por meio de um raciocinio que a sentenca possib#is pressuposi¢cées estabelecem ‘pseudo-
evidéncias’ que, segundo Ducrot (op.cit), organizsertos conteudos dentro do discurso de
maneira a ndo ser questionado. Nesse sentidogesupostos constituem papel importante para
disseminacao discursiva de idéias e valores, gafoeca 0 seu poder dentro do discurso.

Assim, apressuposi¢cap como uma realizacdo de significados implicitggmrace como
um mecanismo de atuacao no discurso por ndo ssivpbde negacao, funcionando com recurso
que o locutor, ativamente, emprega para estabelets a conversacdo e para direciona-la. E
utilizada para configurar uma ‘verdade’ que ndoepsdr contestada sob pena de bloquear o
didlogo. E, como aponta Ducrot (op.cit), pressugm € dizer o que o ouvinte sabe ou 0 que se
pensa que ele sabe ou deveria saber, mas situadlogadna hipétese de que ele ja soubesse e
isso, possibilita o direito ao locutor de impor goadro ideoldgico a troco de falas, cuja origem é

a enunciacdo, modelando o universo do discurso.

» Significado representacional e discursos

O significado representacional dos textos se dé péscurso enquanto modo de
representacdo particular de aspectos do mundo eegwos, relagdes, estruturas do mundo
material, 0 mundo mental dos pensamentos, creseasimentos, o0 mundo social. Discursos
especificos e localizados, como por exemplo ‘out&®e do feminismo da década de 80’, podem
ser vistos como combinagdes de outros discursislados de diversas maneiras.

A heterogeneidade de um texto enquanto articuldgadiversos discursos € conhecida
por interdiscursividade. A identificacdo de discursos em um texto se da pentificacdo das
principais partes do mundo representadas, os ‘tgmasipais e dos angulos ou pontos de vista
particulares de representacdo. Tracos de vocabutanomeacao ou lexicalizacdo do mundo de

modos particulares, séo tidos como tracos maiéleé distincdo de um discurso.
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Conforme seus significados representacionais,eo®@os sdo compostos de trés partes
principais: processos, participantes e circunsé@yaonforme ja observado sobre a categoria da

transitividade.

» Significado identificacional e estilos

Significado identificacional esta relacionado apexto discursivo ‘estilo’ de construcao
de identidade (ver secdo 1.3). Os estilos sdo zeshds linglisticamente, por aspectos
fonolégicos, como prondncia, entonacao, acentaodairitmo; por vocabulario e metafora que
diz respeito as escolhas das palavras dos falgrgegxemplo; e ainda se realizam por meio de
uma interacdo entre lingua e linguagem corporahocexpressdes faciais, gestual, vestimenta,
estilo de cabelo, que constituem elementos serogtic

Fairclough enfatiza que a forma como as pessoaxmessam através de textos é uma
parte importante da maneira como elas se identifieaidentificam o outro, no processo de
estruturacdo de identidades. Modalidade e Avaliago categorias de analise de identificacdo
em textos.

Modalidade é uma questdo complexa que esta relacionada drenanmo as pessoas se
envolvem em suas declaracdes. Torna-se um fatarienge para o processo de identificacao,
uma vez que aquilo com que uma pessoa se enva@veaneira como ela se envolve é parte
significativa do que ela é. Pode ser vista comaaciehada a ‘posturas’, ‘polidez’,
‘comprometimentos’, ‘atitudes’ e ‘julgamentos’. Allgs marcadores logisticos de modalizacéo
sdo os verbos modais, advérbios de modalidade tmmtamente’, adjetivos participiais como
‘necessario’ e oracdes com processos mentais ceumacho’.

Avaliacdo diz respeito a maneira como 0s atores sociaisidenasn algo, envolvendo
juizos de valor, que pode se dar de forma expl@mitamplicita. Elas se dao por declaracdes
avaliativas, processos mentais e presuncdes avadiatAs declaracbes com juizo de valor
exprimem o que se deseja ou ndo, o que é bom oy eurealizam-se por meio de atributos,
verbos, advérbios e exclamagfes, exemplo: ‘esiataeg Otima’, ‘uma graca de coque’, ‘essa
edicdo traz dicas que vao te ajudar a ficar antercath a moda’. Processos mentais também

revelam avaliacbes de apreco, como, ‘esse garotdasugna’. Existem ainda casos que nao
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possuem marcadores de avaliagdo claros, que sé@s tdmo pressupostos, a partir de
significados implicitos compartilhados entre locutointerlocutor, por exemplo, ‘um corretivo

bem aplicado some com qualquer manchinha n& petesidera a eficiéncia do produto e atesta
a qualidade de seu bom uso, no discurso nas paigndisas de beleza de uma revista feminina,

uma vez que garotas depreciam manchas na pele.

1.2 Ideologia e poder

A ideologia, para Althusser (1974), representalac& imaginaria de individuos com
suas reais condi¢cOes de existéncia. Existe senupneaparelho e na sua pratica ou suas praticas e
interpela individuos em sujeitos; para Ricoeur {)9¢éla € mediadora na coesédo do grupo e na
dominacao pela legitimacdo da autoridade e, tami@ssui funcdo de deformacédo, tomando a
imagem pelo real e o reflexo pelo original (BrandE#95). Fairclough (2001:117) entende que:

As ideologias séo significagBes/ constru¢Bes dideeke (o mundo fisico, as
relagBes sociais, as identidades sociais) que@@iraidas em varias dimensdes
das formas/ sentidos das praticas discursivas eantebuem para a producao, a
reproducdo ou a transformacdo das relacdes de dg#an(...) embutidas nas
praticas discursivas sdo muito eficazes quandorsarh naturalizadas e atingem
o statusde ‘senso comum’.

Os efeitos ideoldgicos tém se constituido um defos causais dos textos de maior
preocupacdo para a Analise de Discurso Criticaclbagh (2003) aponta que as ideologias,
enguanto representacdes de aspectos de mundo,ntapimem ser postas em préaticas nas
encenacdes sociais e incutidas nas identidadesgides sociais, contribuindo, dessa forma,
para o estabelecimento, manutencédo e mudanca k&fea® sociais de poder, dominacdo e
exploracdo. Para o autor, a visdo critica de idg@ladotada pela ADC se diferencia das visdes
descritivas de ideologia enquanto posicdes, astwerencas, dentre outros, que néo fazem
referéncia a relacdes de poder.

Van Dijk (1999:21) avalia que a ideologia é a bakes representacdes sociais
compartilhadas pelos membros de um grupo, e peuieas pessoas, como membros de um

coletivo, organizem suas crengas sociais sobreeaqorre, sobre o correto e o incorreto, 0 bom

5 Trecho retirado dAtrevidinha Fashionn® 06: 48.
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e 0 mal, apresentando os principios que formanse thassas crencas e da fungéo dos interesses
materiais e simbolicos de um grupo. Segundo o dl@ssim como ndo had nenhum idioma
privado, ndo ha nenhuma ideologia privada ou pésBesse modo, os sistemas de crenca sao
‘socialmente compartilhados’ pelos membros de uatetigidade de atores sociais” (Van Dijk,
2005: 10 — traducdo minfa

Sobre 0 que ndo é a ldeologia, van Dijp.€it) aponta que, além de n&o se tratar de
crencas pessoais, as ideologias ndo sdo necessateanegativas ou dominantes, pois, assim
como servem para legitimar a dominacdo, servem éampara articular a resisténcia nas
relacbes de poder, como por exemplo, as ideoldgnamistas ou pacifistas.

Para este trabalho, o conceito de ideologia toenfansdamental, uma vez que as midias
sdo consideradas poderosos instrumentos de dissginindeoldgica, conforme observa Van
Dijk (1997). A partir de seu estudo sobre os md®gsomunicacdo em paises ocidentais, o autor
constata que os meios de comunicacdo de masssais@elejornais, revistas, dentre outros)
possuem carater conservador e politico, constibupagbel relevante para consolidacdo de valores
e crencas de uma ideologia de uma classe dominAsgm, a midia € uma significativa
ferramenta para estabelecimento e consolidacdooderpapresentando carater normativo ou

prescritivo de tendéncias que determinam os cop@ntos sociais.

1.3 T4 na moda: ldentidade.

Moita Lopes (2002) destaca que uma das quest@mgis atraem a atencdo da midia e
da academia nos ultimos tempos € a preocupacae golem nds somos. A midia (televiséo,
midia impressa e 0 acesso aos meios eletronicesgxpbe “a uma multiplicidade de discursos
sobre quem somos ou uma visdo da vida humana caittple e plural, e a0 mesmo tempo
fragmentada” (Moita Lopes, op. cit.: 15). O audestaca que as identidades ndo séo qualidades
inerentes as pessoas, mas construidas por meipré&sas discursivas especificas e por isso
mesmo, 0 estudo da interacdo discursiva tornowlsgante para as demais ciéncias humanas,

enguanto revela-se essencial para a compreenségedaumana.

" Trecho original: “De alli que los sistemas de noé@s sonsocialmente compartidggor los miembros de una
colectividadde actores sociales.” (Van Dijk, 2005: 10)
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A nocdo do “outro”, na interacdo das praticas wWEgas € determinante para a
construcéo do “eu”. Desse modo, o principio deidkee®torna-se relevante para a constituicéo
do processo identitario, uma vez que, a consciédaideu” e o do “outro” sdao percepcdes
complementares, conforme ja sinalizava Bakhtipdiavra é uma espécie de ponte lan¢cada entre
mim e os outros” (Bakhtin, 1986: 113). Emile Berigem (1991: 286) esclarece queeupropde
a outra pessoa, aquela que embora, sendo exterion dorna-se 0 meu eco — ao qual digee
gue me dizu”.

A respeito de identidade, Van Dijk (1999:152) cdesa que € uma questao
sociocognitiva, a0 mesmo tempo pessoal e um caasscial, em outras palavras, € uma
representacdo mental. Assim, identidade pessapléarepresentacdo que o individuo tem de si
mesmo, como ser Unico, com experiéncias e carstitad proprias, ao passo que identidade de
grupo é uma representacdo mental que o individoode si mesmo como ser social e seus
processos de pertencimento a um determinado glgporitérios de pertencimento a um coletivo
séo estabelecidos pelas ideologias que sdo defiemanivel de grupo; no entanto, 0s processos
pessoais e sociais de participacdo ndo sao linsitadaepresentacdes cognitivas abstratas, mas
também estdo determinados por praticas tipicastmeiras, acdes coletivas, vestimenta, modos
de falar, objetos, lugares, monumentos, aconted¢osehistoricos, herdis, heroinas e outros
simbolos, e 0 “sentimento” coletivo da identidadecia € constituido ndo apenas por
experiéncias comuns que definem o grupo, como tamipér emocdes compartilhadas pelos
seus membros, ainda que motivadas individualmente.

Rajagopalan (2001: 41) destaca que “a identidaderdandividuo se constréi na lingua e
através dela” e que, por sua vez, identidade edirgtdo sempre em permanente estado de fluxo,
ndo compondo elementos fixos. O autor ressalta “gueonstrucdo de identidades € uma
operacao totalmente ideoldgica”, uma vez que ari@rdgeia de identidade esta ligada a idéia de
interesses e que o repensar a identidade pressupéeaesposta ideologica a uma ideologia
dominante.

Stuart Hall (2006:7) assinala que “as velhas idewlies, que por tanto tempo
estabilizaram o mundo social, estdo em declini@erfdo surgir novas identidades e

fragmentando o individuo moderno, até aqui vistma@osujeito unificado”. Assim que, as

8 Charaudeau & Maingueneau, (2006:34) definem gpenzipio de alteridade é uma nocdo derivada dadfia
“no interior da qual serve para definir o ser emausiacao que é fundada sobre a diferenca”.
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paisagens culturais de classe, género, sexualiéaua, raca e nacionalidades, que antes eram
bem consolidadas, estdo sofrendo fragmentac&o @orgunovo processo de mudanca estrutural
tem se instaurado e transformado as sociedadesrmagddo final do século XX. Sendo um
processo que se desenvolve com a Historia, Hall @it sintetiza trés concepcdes de

“‘identidade” que deram nas sociedades ocidentais:

1. Sujeito do lluminismo: concebido de maneira indinlista e predominantemente
masculino, o sujeito era tido totalmente centraguficado, dotado das capacidades
de razao, de consciéncia e de acédo, em que ceastaaal do eu era a identidade de
uma pessoa.

2. Sujeito socioldgico ou moderno: a identidade € fatena partir da interacao entre o
eu e a sociedade. O sujeito ainda tem um nuclesesse é transformado no dialogo
continuo com o mundo exterior. A identidade costorasujeito a estrutura,
estabilizando os sujeitos aos mundos culturaisetpsehabitam, tornando ambos mais
unificados e prediziveis. A realidade previsivesgbilitada por essa concepgéo gera
conforto advindo da estabilidade de que a estrymassupoe.

3. Sujeito pés-moderno: O processo de identificac&tatge mais provisorio, variavel e
problematico. O sujeito, que antes possuia umdidsete unificada e estavel, agora é
fragmentado, passa a ter varias identidades ao onesnpo, e as vezes contraditorias
ou ndo-resolvidas. A identidade é tida como ‘celegho movel’, continuamente

formada e transformada, sendo definida historicaenemao biologicamente.

A pés-Modernidade a que se refere Hall, menciopadalguns autores por Modernidade
Tardia, Alta Modernidade ou Contemporaneidade, esponde, segundo Anthony Giddens
(2002:221), a “presente fase de desenvolvimento idstituicbes modernas, marcada pela
radicalizacdo e globalizacdo dos tragos basicanatiernidade”. A modernidade, para Giddens,
introduziu um dinamismo elementar na vida humang geio associado a mudancas nos
processos de confianca e nos ambientes de riscgegaeam, por sua vez, uma época marcada
pela alta ansiedade. O autor destaca que (opl2)t.:

O ‘mundo’ em que agora vivemos, assim, é em cagpectos profundos muito
diferente daquele habitado pelos homens em peramtesiores da histéria. E
de muitas maneiras um mundo Unico, com um quadrexgeriéncia unitario
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(por exemplo, em relacao aos eixos bésicos de tengspaco), mas ao mesmo
tempo um mundo que cria novas formas de fragmenmacispersao.

Wilmar do Valle Barbosa sobre dEmpos Pés-Modernadd985:8 in Lyotard, 2003)
considera que “o cenario pods-moderno é essencigmesibernético-informatico e
informacional”. O novo cenério € marcado pela logfeneidade e desfragmentacdo, em espacos
multiplos, fundidos, disjuntos e combinados, alé@redfoque no marginal, cotidiano, desenhado
em uma democratizacdo desfragmentada. O desergrarze moldura pos-moderna, segundo o
autor, é focado na relacéo estabelecida entre efmoenas diferencas e/ou variadas comunidades
interpretativas, o homem e sua relagcdo com osrdetismos locais (Gomes, 2007).

O socidlogo Zygmunt Bauman (2005) observa queratda identidade tem se tornado o
‘papo do momento’, um assunto de extrema imporgaeciem evidéncia porque, conforme
sinalizava Martin Heidegger, s6 percebemos as €a@sas colocamos no foco do nosso olhar,
guando elas se desvanecem, fracassam, comecam cangmrtar estranhamente ou nos
decepcionam de alguma outra forma. O autor sitymoblema da identidade como fruto da
contemporaneidade, que o coloca atual a partir@mento em que perde as ancoras sociais que
a faziam parecer ‘natural’, pré-determinada e in&yel. (op. cit. 18-19):

Em nossa época liquido-moderna, o mundo em nodta esta repartido em
fragmentos mal coordenados, enquanto as nossa€neids individuais séo
fatiadas numa sucesséo de episddios fragilmenectamos.[...] Consequéncia da
instabilidade: todos pertencemos a varias comusgladtemos, por isso, varias
identidades. As “identidades” flutuam no ar, algerda nossas préprias escolhas,
mas outras infladas e lancadas pelas pessoas sa v, e é preciso estar em
alerta constante para defender as primeiras egécebs Ultimas.

Bauman se vale da metafora da “liquidez” ou “flaidpara se referir a esse cenario pos-
moderno que é caracteristicamente marcado pelacasfe rigidez entre as fronteiras sociais. A
reabertura econdmica aliada as mutacdes tempamisqadas pelo advento do instantaneo, da
renovacao constante e acelerada das tecnologiastie deutros fatores que permeiam essa
modernidade, sdo responséaveis pela reconstrucéomwdes relacdes, novos comportamentos e
maneiras de representacdes do ser. Novas pradcesnsiguram a partir de experiéncias em
ambientes novos, que por sua vez, possibilitamnapectilhamento de fronteiras cuja natureza
torna-se cada vez mais diluida.

‘Liquidez’, ‘fragmentacdo’ e ‘mescla’ sdo as paksrde ordem que permeiam esse

ambiente pés-moderno que, conforme assinala Bay2tfy), é paradoxalmente marcado pela
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necessidade de individualidade. Tarefa que povernaé autocontraditéria e autofrustante, sendo
impossivel de realiza-la. Viajando pelas redesilg@rieética, a identidade aumenta a atracéo pelo
hibridismo, tornando-se heterogénea, efémera,ildltoerente e eminentemente mutavel. Por

essa razéao, o autor constata, que a identidadka rgperigos potencialmente mortais” tanto para

individualidade quanto para a coletividade. O cdmimue leva a identidade torna-se uma

“batalhna em curso e uma luta interminavel entreesefb de liberdade e a necessidade de
seguranga” (op.cit.: 44).

A revista feminina para adolescentes aqui estudatle junto ao publico jovem e
feminino e nesse sentido trabalha com elementosfisagivos que inscrevam seu discurso em
volta do que é ser jovem e feminino. Nesse senéiglga midia age no viés de identificacdo com
seu publico, buscando interagir com marcas de judenre feminilidade, que serdo aqui tratados

a sequir.

1.4 Ser jovem

Embora esteja bem corroborada em nossa sociedadeda de juventude, esse € um
conceito relativamente novo. Segundo Figueras @8@4), a consciéncia de ser jovem apareceu
na Franca durante os séculos XVII e XVIII, frutordava configuracdo das relacdes de trabalho,
dentre outros fatores, como prolongacdo da expegtdé vida, mudancas na estrutura familiar,
progresso de idéias democraticas, proibicdo daaltrebinfantil ou prematuro, revolucdo da
opinido publica na busca pela igualdade de opatadds e democratizagdo da educacédo. Aqui, 0
jovem é aquele que ndo tem a obrigacdo de produais, que possui tarefas proprias para sua
idade, como estudo e preparacao para 0 mercadabdého.

Durante muito tempo, a adolescéncia foi considenamia fase obscura de transicao
problemética da vida infantil & vida adulta. Lopgs Oliveira (2006) propde uma nova
epistemologia da adolescéncia, em que esta é epadaluma de oito etapas de desenvolvimento
psicossocial que representam momentos diferentesnwstimento da energia psiquica e
corresponde a quinta crise normativa, definida ontflitco entre identidade e difusdo de papéis.
Assim, € também considerada uma etapa que impigldidduo a uma redefinicdo da prépria

identidade.
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Mais que uma fase de tormentas e paixdes, a aéalga é, portanto, uma fase de
reconstrucdo identitaria, de ressignificacdo dacé®l do adolescente com o grupo familiar e
social e da integracdo de novas posi¢cdes semioBEgundo Baldwin (1960, apud Lopes de
Oliveira, op.cit), o que especifica a adolescéntia maneira peculiar como o0 sujeito vai
vivenciar suas experiéncias através de imitacasigtente e elementos de diferenciacdo e
criatividade. Nesse sentido, ao passo que na iafanelemento identificador é a imitacdo, na
adolescéncia ganha importancia a diferenciacaojmpele o jovem a criar sistemas semiéticos
gue o identifique em uma cultura juvenil, localidaro dentro de um grupo tipicamente jovem.

Embora os limites de idade para essa fase néo sejandefinidos, considera-se condi¢éo
social, econdmica, cultural, e mesmo individuamodatores importantes para sua delimitacao.
Portanto, todos os estimulos externos que adoliesceecebem nesta etapa sdo fundamentais
para seu desenvolvimento psiquico-social. A eseofamilia, os amigos e demais 0os ambientes
relacionados ao jovem constituem elementos soaddizs, que, por sua vez, configuram um
lugar no mundo a ser ocupado pelo jovem.

O adolescente encontra-se em um processo, ao ntesmpe de construcdo de novos
referenciais identitarios e des-construcdo de estjgaradigmas, de negacdo de simbolos de
vinculo ao passado infantil e busca de novos segeB®este modo, embora ndo se proponha aqui
o aprofundamento das discussdes a respeito dalpetéoadolescéncia, este trabalho a considera
como um momento importante para o desenvolvimemtoindividuo, que se constitui no
processo de reconstrucdo de sua identidade, e pegssso, identifica-se também a construcao

de uma identidade juvenil com caracteristicas paépr sistemas semiéticos definidos.

1.5 Assuntos de mulher: género social e midia fennia.

As reflexdes a respeito de género social susceamsua esséncia, questionamentos sobre
guem somos, dialogando assim, com os processosndérucdo de identidade. Nesse sentido,
deve-se considerar que a constituicdo da nocaclerqg enquanto construto social, da-se no
ambito discursivo. Magalhdes (2000) destaca queeasidades de género sociais sdo construidas
através de sua repeticdo pelos sujeitos sociagermoedo-lhe, um carater de naturalidade, de

modo que a linguagem contribui para constituicdoidtatidade dos grupos sociais, como
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homens ou mulheres, jovens, velhos, criancas. Pama(Costa e Bruschini, 1992), o género,
como produto da sociedade, é, por sua vez, ap@nd@presentado, institucionalizado e
difundido ao longo das geracoes.

Butler (2008), emGender trouble — feminism and subversion of idgntibnsidera que
género social constitui-se de significados cultagaite construidos, ndo sendo efeito causal do
sexo e muito menos tdo aparentemente fixo quasexo, embora este também seja uma nocgéo
social, uma vez que se trata de uma categoria toreadseu género. Segundo a autora, uma
pessoa € seu género, na medida em que ndo é ocathasttuicdo de uma heterossexualidade
compulséria e naturalizada é o que regula o gérerama relacdo binaria, em que o feminino se
diferencia do masculino, por meio das praticasd#sgjos heterossexuais.

Em relacdo a base bioldgica da sexualidade, RBspp (1983, apud Costa e Bruschini,
1992:187) apontam que:

€ sempre culturalmente experienciada. (...) Semtesexo como individual ou,
pelo menos, privado, mas estes sentimentos senmu@poram papeéis,
definicBes, simbolos e significados dos mundosgjnass eles sdo construidos.

Sobre a diferenca entre género e sexo, o antgp&dsocidlogo francés Pierre Bourdieu,
em sua obr& Dominacdo Masculing2007:20) pondera que:

A diferencabioldgica entre ossexosjsto é, entre o corpo masculino e o corpo
feminino e, especificamente, a diferenca anatoreitiie os Orgdos sexuais,
pode assim ser vista como justificativa natural diferenca socialmente
construida entre ag&nerose, principalmente da divisdo social do trabalho.

A sociologia em geral, compreende as relacdes dergécomo relacdes de poder,
conforme destaca a cientista social e investigadoraestudos feministas e de género, Zanotta
Machado (Costa e Bruschini, 1992). Para Pedro (189d4d Araujo, 2004), a categoria de
género, ao trabalhar a idéia de assimetria e darfjiga nas relagdes entre homens e mulheres,
acrescentando a nocéao de relacdes de poder, aitataceito funcionalista de papéis sociais.

Por meio do discurso é possivel observar comopaegentacdes sociais sao formadas ao
longo do tempo através de processos inconscientesaedamento. As mudancas na
representacdo da mulher na midia, de um modo gprahdo possiveis de serem observadas e
analisadas através da linguagem, confirmam quenénfeno linguistico ndo deve ser visto,

conforme aponta Sgarbieri (2006:386) apenas comosigtema ideoldgico neutro, mas como o
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lugar de confrontos ideologicos e, portanto, erttendomo atravessada na sua materialidade por
posicdes subjetivas e sociais”.

Sgarbieri (op.cit), considera que os discursosildados pela imprensa, devido ao seu
carater multiplicador, sdo de fundamental impoitrgara construcdo da identidade social
porque instauram a possibilidade de novos discuemsnesmo tempo em que, interferem na
construcdo do nosso cotidiano e na forma como sigooam as relacdes sociais e a memodria,
instituindo condi¢cbes para a formacdo de novastidhaes. Ainda sobre papel da midia nas
sociedades, Gregolin (2008: 36) ressalta que elan@a fonte poderosa e inesgotavel de
producéo e reproducdo de subjetividades, evidetwiagua sofisticada insercdo na rede de
poderes que criam as sujei¢cdes do presente”.

As préticas discursivas apresentam elementosatyiliem caracteristicas recorrentes
para o entendimento da identidade. Na construcadenhinino, por exemplo, a linguagem
seleciona fatores que conferem feminilidade ao tedtual a fim de que os papéis tipicos da
mulher se configurem para uma nocdo maior de ‘Bemtio” feminino, discursivamente
construido. Sobre feminilidade, Ferreira (2002:1diSgorre:

7

“Feminilidade, a mulher feminina, € uma construgi@opadres culturais de
comportamento, baseada em arquétipos patriarcais, quais a mulher
enquadrar-se-ia ou ndo em categorias valorativagdobeleza, sensibilidade,
meiguice, submissao, maternidade”.

A midia feminina estd em constante expansao noauere constitui interessante objeto
de pesquisa, uma vez que além de sucesso de vemaasndo ocidental, esta em permanente
mutacdo, apresentando-se cada vez mais atualidedacordo com as transformacdes que
acompanharam o desenvolvimento da mulher na satdedda teve seu inicio no fim do século
XVIl e, desde entao, tem se consolidado no merdadwando-se um campo editorial lucrativo.

Segundo Buitoni (1990), a imprensa feminina tem esti@léncia na revista impressa e,
assim, como os demais meios de comunicacao, fumcomo termémetro dos costumes de uma
época. Ela surge, disseminando novidades, expranindvimentos sociais, e sendo canal de
expressao e de reivindicacdo dos direitos feminiSodbre o papel da midia, Giddens (2002)
aponta que “a experiéncia canalizada pelos mei@®heinicacéo, desde a primeira escrita, tem
influenciado tanto a auto-identidade quanto a arggdo das relacdes sociais”. Desse modo, a
configuracdo midiética, sobretudo de uma impremsesada e destinada a mulheres carrega em

sua esséncia as expectativas contidas no papell seservado a mulher nas sociedades,
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constituindo elemento relevante para os processa®ustituicio de uma identidade feminina e

para uma investigacdo da formacao da mesma nasagrapciais.

1.6 Conclusdes parciais

Assim como elementos quimicos em uma substanciaga@as de andlise se dao de
forma separada apenas como tentativa metodolégicamdpreensao de seu funcionamento. Uma
vez que as préticas discursivas se dao de mansidai¢a e socialmente situadas, os significados
da linguagem sé&o construidos dialeticamente emepsos dindmicos, em que elementos como
ideologia, identidade de género, dentre outrogci@ham-se, enquanto se constroem. Nesse
capitulo, tracei de maneira sucinta alguns pressapdedricos que rastreiam e guiam as analises
e reflexdes desenvolvidas neste trabalho.

A teoria de Analise de Discurso Critica é o lugarahde parte o olhar investigativo.
Adoto a concepcdo de ideologia enquanto sistemasretegas de um coletivo, e como tal,
instrumento de legitimacéo de poder. A identidadsta como processo dinamico e fluido que
experimenta novos comportamentos a partir da emergmnfiguracdo do cendrio social pos-
moderno e, partindo dessa perspectiva, a adolaacémmoncebida como uma fase decisiva no
processo de construcdo de identidades. O conceitgédero social sera considerado enquanto
sistemas simbdlicos de definicdo dos papéis so@aissse sentido, a midia feminina em questao
sera investigada como materializacdo de expecsatieatinadas as mulheres, em determinadas
ideologias.

No proximo capitulo, apresentarei uma breve sindeskistéria da midia feminina e sua
consolidacdo no Brasil, a partir do seu surgimaitoa conquista de solos nacionais. Desse
modo, buscarei compreender a delimitacdo da migenjl feminina no pais, assim como ela se

da nos dias de hoje, conforme caracteristicas gedirzem.
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CAPITULO 2

TA NAS BANCAS E E COISA DE MENINA

Bem que meu pai me avisou
Homem n&o sabe, mulher
Falou que falou seu pai, meu avo
Mulher é o que Deus quiser

As vezes quer uma flor

As vezes s6 um cafuné

Precisa de muito amor, haja amor
Pra sempre carinho quer
Segundo meu pai
Mulher costuma muito chorar
Suspira pelo que quer a mulher
Mania tem de sangrar

ltamar Assuncab

A imprensa desde cedo formou dois diferentes espdemarcados pela divisdo da
audiéncia: um destinado ao mundo dos homens cujesesses centraram-se em assuntos
‘publicos’ e o outro dedicado ao mundo das mulhasestrado nos assuntos de esfera ‘privada’
ou particular. Definiu-se assim, de um lado a impeede informacdo geral, e do outro, a
imprensa feminina. A primeira caracterizada por lipabdes “publicas” e a segunda por
publicacbes “domeésticas e familiares” (Gallego,@8fud Figueras Maz, 2004: 47). Ainda que
ndo haja consenso entre os estudiosos de comumicag@/encionou-se classificar a imprensa
feminina, sobretudo, aquela destinada ao publiconi@o jovem, de imprensa especializada, em
gue o publico ou o assunto é especifico, diferexicizse de uma imprensa de informagdo mais
genérica.

Embora este trabalho ndo se proponha a discutioimseitos de imprensa especializada,

torna-se relevante, entretanto, a observancia dginsento de uma ou véarias imprensas

° Trecho extraido da musica “Mulher Segundo Meu Raiérpretada por Luiza Possi.
Composicdo: Iltamar Assumpcazl) Luiza Possi ao vivo: A vida € mesmo ag@@07.
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especializadas que se constituem paralelamentspeittede uma imprensa hegemonica, dita de
assuntos gerais ou universalizados. Esse paratelssnge a servico de uma necessidade de
particularizacdo da informacdo, em funcdo da didtinde publicos, que por sua vez, ndo se
satisfazem completamente com a oferta de uma irspmdita geral.

Neste capitulo traco brevemente o percurso histélacimprensa feminina ocidental e seu
desenvolvimento no Brasil, partindo da constituiggaima imprensa para mulheres e uma breve
caracterizacdo dessa midia. Em seguida apresentmsdituicdo docorpus de andlise deste

trabalho e uma breve descricédo das revistas eesdggecionadas.

2.1 Leitura para elas

O catedratico James W. Carey, da Columbia Uniyéfsia respeito da relacéo edicéo-
leitor, ilustra uma situacdo em que uma pessoa&qumvidada a participar de um jantar, ao nédo
receber atencdo, sem que ninguém lhe dirija a paldesde o momento em que chega ao local
até o momento em gque se senta & mesa, consequetgeratira-se antes que se sirva o primeiro
prato (Figueras Maz, 2004). Da mesma forma, orlegagiria diante de uma imprensa que nao
Ihe dirige a atencdo. De acordo com Fagoaga (1883 Figueras Maz, op.cit), por muito
tempo, as mulheres ndo se interessaram pelos giddoinformacédo geral tanto quanto os
homens, porque tais publicacdes constituem-se delisenrso que as exclui. Desse modo, as
empresas de comunicacdo passaram a reorganizafiseda atender publicos particulares e
individualizados e, nesse contexto, experimentasamcrescimento explosivo, sobretudo, no
ambito de publicacdes destinadas ao publico feminin

A historia recente registra o nascimento de umaanifle se desenvolve com grande
variedade de publicacdes destinadas ao publicanflemiao passo que ndo registra, a0 mesmo
tempo, uma imprensa que se apresente predominartiemasculina, uma vez que aos homens é
destinada a imprensa de informagfes gerais, deagsfblica, suprema e com um certo caréater
universal que nos remete a alguns estudos de géoerd, dentre os quais destacamos Beauvoir,
ao considerar a existéncia de um “ ‘sujeito’ masoufundido com o universal, diferenciando-se

de um ‘Outro’ feminino que esta fora das normayensializantes que constituem a condicéo de

19 Em entrevista publicada em 5 de maio de 2000 dmégoddico de Catalunya” (apud Figueras Maz, 2004)
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pessoa, inexoravelmente particular, corporificad@oadenado a imanéncia’ (Butler, trad.
2008:31).

Frequentemente, sob rétulos de guias de servicotabano das mulheres, as publicacdes
surgem com finalidade claramente educadora e mardé, efetivada pelo relacionamento, em
gue a leitora identifica na publicacéo a ‘amigaeesp e confidente, que se propde afetivamente
a orientar, conduzindo-a a uma consciéncia de rpe2nento coletivo. Figueras Maz (op.cit)
registra que a imprensa feminina nasce com umsatenfoque educativo e formador, na medida
em que parte de topicos de esfera privada pargéiixde hormas e modelos a serem seguidos.

A imprensa feminina (IF) é caracterizada pelo amibede variedades, abrangendo temas
gue circulam desde receitas a discussdes politicas,que de alguma forma, estdo ligados ao
universo doméstico. Muitas foram as inovacdes @se @iovo género midiatico trouxe, para
captacdo de seu publico, e uma forte caracteriddsapublicacfes destinadas as mulheres é a
diversidade de conteudos. De acordo com Herbel@9j1@las se apresentam como guia para
resolucdes de problemas tipicamente femininos ensigtema multimodal composto de varios
géneros textuais (propaganda, hordéscopo, testdsevistas, resenhas, reportagens, cartas)
ligados discursivamente por marcas visuais pe@sjaomo cores, fotos e imagens.

A obra de Dulcilia Schroeder Buitommprensa Femininaornou-se referéncia no Brasil
para os estudos sobre midia feminina, uma vez gaet@a apresenta, além das principais
caracteristicas dessa midia, uma sintese da histi@$sa imprensa, desde seu surgimento,
desenvolvimento no mundo ocidental até sua engadaolos brasileiros, registrando o sucesso
gue tais publicacdes tém alcancado no pais. SedgBuidoni (1990), a midia feminina, que se
consolida com a revista, é basicamente de cunkadwj ou seja, trata de questbes pessoais e
afetivas, como familia, relacbes amorosas, sautheleza. A revista parte da captacdo das
expectativas da leitora para a construcéo disasvum produto que interaja com seu ‘mundo’,
consolidando valores e ideologias proprias de undeteode feminilidade e, prescrevendo
normas sociais que estabelecem o comportamentartipnte feminino.

De acordo com Buitoni (op. cit), a imprensa de uwdegeral estd vinculada a um
contexto histérico e, de certa forma, interfere ssu desenvolvimento. Assim, compreender a
imprensa feminina pressupde considerar o desdobtandessa midia ao longo do tempo e as
transformacdes que a resultaram no fendmeno deaseras dias de hoje. Para a autora, a IF tem

servido como significativa ferramenta de registas thovimentacdes sociais e surge como canal
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de expressao literaria, primando sempre por coosegdraticos e dicas, além de servir de meio de
reivindicacdo de direitos das mulheres quando gesassaram. A midia feminina “nasceu sob o
signo da literatura, logo depois acompanhado pelandda’, assim que, moda e literatura
dividiam, em principio, as atenc¢des das edi¢Be#dBiy op. cit: 22). Nos séculos XVIII e XIX,
ganharam evidéncia os direitos femininos e os sigte utilidade iam se consolidando, com
trabalhos manuais, conselhos de salude, etiqudit@aria, dentre outros.

De uma maneira geral, a IF atende a uma deman@assientos de mulher’. Embora esse
seja um conceito complexo, considerando a natwg@aa-histérica da construcdo discursiva de
uma concepcdo de temas referentes a vida das mesilhBuoitoni (op. cit) destaca que o
desenvolvimento da IF ao longo dos tempos, tenstragio semelhancas muito marcadas em
relacdo ao rol de contetidos considerados nasasVeshininas em todo o ocidente.

Constituem uma unanimidade na IF, dentre outrosasmintos do coragcdo, desde
consultérios sentimentais, temas de relacionamengexo, romances e melodramas. A casa
tornou-se elemento importante gracas ao desenvettonindustrial e o aparecimento de uma
classe meédia, que possibilitaram a criagdo de ppedie consumo, como arquitetura, decoracao
e utensilios domesticos. Outro tépico fundamemzieimentado a partir do desenvolvimento da
industria dos cosméticos foi a ‘moda’. A IF imprnimeém sua midia marcas de género, que por
sua vez, refletem o feminino como concebido naeslacle. Essas sinalizacbes decorrem do
processo de inscricdo de um publico ‘marcado’ enuniverso geral.

Em torno de 1940, estavam solidificadas as quajraades editoria& moda, beleza,
casa e culinaria. Novos temas foram surgindo ao ttgtempo, como comportamento, saude e
educacao, no entanto, constata-se uma predomindaciaditorias tradicionais. A literatura foi
perdendo espaco e o lazer que proporcionava asakeifoi substituido por outras se¢cdes, como
testes, hordscopo, reportagens romanceadas defgemea e pelo préprio visual das revistas. O
tema do amor torna-se central na IF e a converttmpeensa do coracao’. Buitoni (op. cit: 68)
aponta os trés grandes eixos que sustentam a isapieminina: “moda, casa e coragdo. O vestir,
0 morar, o sentir”. Embora, 0 ‘coragdo’ seja o tamas interior, referindo-se aos sentimentos,
‘casa’ e ‘coracao’ sao colocados como realizacaexjgessado da subjetividade da mulher,
enguanto, mée, esposa ou dona de casa. O cuidado corpo € relacionado a valorizagédo de si

prépria, como elemento singular. Da mesma forneasa também é corpo e sua configuracdo é

1 As editorias s&o “as divisdes mais gerais do usévabrangido por uma publicac&o” (Buitoni, 198:91
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essencial para o delineamento psicolégico de seuadores. Assim, o que € externo esta a
servico de necessidades internas de expressadwlejeonfiguracdes identitarias.

Tal midia nem sempre é considerada jornalismo, werajue nao se concentra na noticia
ou fato, mas na novidade, que nao tem uma relag@eta com acontecimentos, mas que pode
revestir qualquer objeto, através de modismos. €ura-se em reportagens, que por sua vez,
nao se relacionam necessariamente a fatos novosa$getensdo de promover uma discussao
sobre a questdo de um jornalismo essencial, coasgile0 segmento de tais revistas como
manifestacao jornalistica, uma vez que se tratantie midia impressa, que dentre outros fatores,
€ pensada e preparada por profissionais jornaligt@s assinam e publicam suas matérias,

divulgadas por veiculos de comunicacao.

2.2 De la para ca

Buitoni (1990) assinala que a imprensa femininaisuno ocidente em 1693, com a
publicacdo britanicdady’s Mercury,que ja apresentava um consultorio sentimentalsdede
principio ja, fixava uma das maiores caracteristiclas publicacdes femininas, os titulos
claramente destinados para mulheres. Inicialmease,publicacbes tratavam-se de gazetas
literarias e edi¢Bes de carater utilitario ao ¢atid da mulher. Na Alemanha, no inicio do século
XIX, o Journal Fur Deutsche Fraueimovou com o hordscopo. E a Alemanha, juntameote c
Austria comecou a produzir espacos de moda espessifiara costureiros e modistas a partir de
1800, enquanto Italia publicava edi¢cdes de revistadicas que exaltava o papel da mée.

A IF francesa, no entanto, foi a que mais florespauEuropa (em parte devido a
revolugédo francesa, 0 que promoveu o0 surgimentm@eeras publicacdes feministas) e a que
mais influenciou os moldes brasileiros, segundotdBii (op.cit). No século XVIII, ela
apresentava além de editorial, poemas e cronicasum@s nas paginas de moda, licdes de
etiqueta, fofocas, meditacbes, trabalhos manuaissethos sobre educacdo considerados
‘modernos’ para os moldes da época e ja marcavasamca da publicidade, com divulgacéo de
livros, roupas, pequenos anuncios, alguns com pr€¢geriodo de Revolucdo Francesa
propiciou o surgimento de publicacbes com objetivts politicos, a busca pelo exotismo
literario e a exploracdo de temas sobre educag@ol®7, surgiuMarie-Claire inaugurando

uma nova era na imprensa francesa com suas capasitas sempre com fotos de rosto de
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mulher bonita, alegre e jovem. Ela parou de fureni@lurante a Segunda Guerra, mas voltou em
1954. A revistélle surgiu em 1945, como a primeira revista européé publicidade em cores,
alcancando um grande sucesso de vendas.

A IF americana surgiu no século XIX, centrando-aepraticidade para o cotidiano da
leitora, propondo-lhe poupar trabalho, prestan@odim servico a mais, com indicagao de livros,
horarios de trens, roteiros de viagem, receitagaéhs, respostas a cartas, dicas de beleza,
consultérios sentimentais e médicos, dentre outrilizando-se de colaboradores, inclusive de
renome, para responder a centenas de cartas a$épublécadas. No entanto, as maiores marcas
gue a imprensa americana imprimiu nas publicagd®mminas foram a democratizacdo da moda,
inclusive com impressdo de moldes de p&pehaior exploracdo da publicidade, pratica do
sensacionalismo para aumentar as tiragens e a wendajas comerciais e livrarias, que antes
eram obtidas apenas via correio, inaugurando assamporada marcada por grandes tiragens.

No século XIX, o desenvolvimento da indUstria dosneéticos consolidou a editoria de
beleza, ao passo que a moda torna-se um dos tdpites da IF, que impulsionaram o mercado
de vendas, corroborando para a caracterizacdo d@e midia ‘de’ consumidoras ou ‘para’
consumidoras. Embora a IF tenha sua origem nostinth e jornais, com o0 progresso da
indUstria e o aprimoramento do aspecto visual dastas, as imagens tornam-se o carro-chefe
de uma midia dita para mulheres. Buitoni considepa cit: 19)" O texto imagético, a imagem
textual: um casamento que deu muito certo nastasyiprincipalmente femininas.” A exploracao
das imagens fundidas ao conteudo da revista sdcandag uma nova fase em que fotos nem
sempre sao informativas, mas geralmente persuasivasugestivas, suscitado emocoes,
sentimentos, recheados de imaginacao e ilusdo,esmmtempo em que, induzem, conduzem,
tornam a leitura mais atraente e instauram padlféé®leza, moda e comportamento como ideais
a serem perseguidos.

No Brasil, a provavel primeira publicacdo foi o ipdico feminino cariocaEspelho
Diamanting langado em 1827, cujos temas centrais eram,afd@com o historiador Gondin da
Fonseca (1941, apud Buitoni, 1990:37), politicéadbartes, literatura e moda, sendo “dedicado a

senhoras brasileiras”. Os primeiros peridédicos f@mois brasileiros se concentravam em

2 Os primeiros moldes de papel lancados em 1863EkbSs foram para confeccdo de roupas masculina e para
meninos e rendeu milhares de vendas (BUITONI, 1990)
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literatura por meio dos folhetitis(idéia iniciada na Franca por volta de 1820), baldes e
moda. Provavelmente o segundo jornal para mullergaublicado em Recife e se chamaVa
Espelho das Brazileiradnteressante observar que néo por acaso, amhueziédicos utilizam a
palavra ‘espelho’ em seus titulos.

Os titulos sucederam-se com nomes de flores, peanawais preciosos, metaforas da
figura feminina, comoPrimavera, Crisélida, O beija-flor, A Grinalda, Ecdas Damas, etc.
Buitoni (op.cit) destaca que a revista femininagriaiportante do final do século XIX féi
Estacao: jornal ilustrado para a familjano Rio de Janeiro. O periédico que chegou a paibli
Quincas Borbagde Machado de Assis, dentre outros contos do ataiyma edicao brasileira da
revista francesha saizonDividia-se em duas partes: a primeira trazia uitoedl sobre a moda
de Paris, com “figurinos, gravuras, trabalhos menuiicas e conselhos de economia e utilidade
domeéstica” e uma outra parte literaria, ndo enedatrna revista francesa, com autores
brasileiros, sendo, portanto, a parte ‘mais’ beasil da revista, conforme esclarece Credtani
(2008:04).

Assim, a imprensa feminina brasileira durante aileékIX girou em torno da moda e da
literatura. Muitas publicacdes nasceram com enfqaireipalmente literario e provavelmente,
ndo houve publicacéo dita feminina que ndo aprassatuma parte literaria. Buitoni (op. cit.:40)
destaca qué a imprensa feminina era um canal de expressdo gmraufocadas vocacoes
literarias das mulheréspois diferentemente de Europa e EUA, muitas tavis jornais eram de
associacoes literarias femininas, o que possiaita mulher assumir uma vocacado que néao lhe
era habitual.

O século XX é marcado pelo inicio do uso da fotfigraima vez que anteriormente
usavam-se lito ou xilografias. As secdes comecamase diversificar. ARevista da Semana
lancada em 1901, além de noticias e um poucoetatlira, apresentava moda, beleza, trabalhos
manuais, crénicas e secao de cartas. A primeiradgreevista feminina brasileira foiRevista
femining que circulou durante 22 anos, de 1914 a 1936ptaicada por uma mulher, Virgilina

Souza Salles, de uma familia tradicional paulist®#abara Heller (2002) credita o sucesso de

13 Buitoni (1990:38) esclarece que os folhetins efaitialmente de “uma espécie de rodapé dos jormaimr-
comum de variedades, pequenas notas sobre tezsgemhas literarias, cronicas mundanas, etc.”. Caempo o
romance em seriado foi tomando espacgo dos folhefirspassou entdo a designar esse tipo de fic¢éo.

1 Sobre a revist& Estacép Jailson Luiz Crestani escre@ perfil editorial da revista A Estacéo: jornal #trado
para a familia in <http://www.anpoll.org.br/revista/index.php/restiele/viewFile/67/61.> Acessado em 01 outubro
2008.
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vendas e a longevidade da revista a uma excelentiyacao e as estratégias de promocgéo, que
envolviam prémios e descontos. Uma secao de mpyalgridade na revista chamava-se “Jardim
Fechado” e era destinada a pequenas publicacdes;pes literarias de leitoras.

A maior revista ilustrada surgiu em 1928, €aCruzeiro,considerada responsavel pela
revolucdo técnica e estética do meio jornalistigracas a influéncia direta da industria
cinematografica. Embora ndo se tratasse de umécagid especificamente feminina, era uma
revista destinada a familia. Nascimento (2008) tpgune “por 47 ano<) Cruzeiropublicou
matérias polémicas e divulgou produtos que ditapaurdes de comportamento e consumo,
habitos de leitura, sintetizando formas de vidaséculo XX”. Maria Lacerda Moura de Méfo
avessa aos rumos da imprensa feminina, lanca @ipaimevista de tendéncias anarquistas, mas
devido a falta de sustentacdo econbmica, dentreosouhotivos de impasses ideoldgicos,
Renascencado chegou a durar muitos numeros.

Em 1951, chega ao pais um produto que vai marcanawvo momento na imprensa
feminina brasileira: a fotonovela. Habert (1974e132) define fotonovela como “uma forma de
narrativa que utiliza foto e texto” e “introduzers eseus leitores no mundo do consumo e
ampliam a sua atencdo para outros meios e comaoiaig massa’. O produto surge de uma
linha de literatura sentimental, em que apresenitsicalmente histdrias romanticas ilustradas
por desenhos que foram substituidos pelas fotoRt@ghovela surgiu na Italia, mas foi logo
adotada na Franca.

As primeiras revistas de fotonovela brasileira fioEncantoe Grande HotelNo entanto,
destaca Buitoni (op. cit) que é em 1952, com asta@aprichoda editora Abril, que a grande
imprensa feminina surge no Brasilaprichodespontou com grande divulgacéo, tendo inclusive
um anuncio ocupando uma pagina inteirabderuzeiro.O maior diferencial foi a publicacéo de
fotonovelas completas e majoritariamente estraagemuase sempre italian&etimo céuoi
lancada em 1958, com publicagdo de fotonoveladldiras, no entanto a revista sucumbiu a
concorréncia da lider do merca@apricho.

Os anos 50 marcam uma nova etapa das revista® egmcterizada pelo vinculo da
imprensa feminina ao consumo. Em 1959, s@eidia com nome de mulher como agente de
uma identidade da mulher brasileira de classe méti@na, com temas centrados em moda e o

!5 Nascida em Minas Gerais, era identificada comacmiista devido a seus ideais de emancipagédo daemulh
lancou sua revista em S&o Paulo, em contato comae$so de industrializacdo e os movimentos oparg#uitoni,
1990).
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mundo domeéstico, sendo considerada uma revistapqueura adequar-se as exigéncias do
mercado. Com o intuito de refletir a identidade katasileira, Claudia utilizava recursos de
espelhamento, tais como secdo com fotos de crian@ase chamavam “Claudia”. A literatura
perde espaco nos anos 60, e comeca-se destacaa @desexo. Com a disseminacgao da pilula,
surge uma grande curiosidade em torno do temas tatia.

Em 1973, é lancadblova uma versdo brasileira daosmopolitanamericana, com um
aspecto mais ousado, destinada as mulheres s®lteiracasadas que possuem “ambicdes
profissionais e certa liberacdo sexual” (Buitorp, oit: 50). Nova é considerada a revista do
texto, em que fotos e ilustragcbes ndo ocupam tespaco. Ela surge com o diferencial de ser
direcionada a um publico feminino que estuda efabatha. As matérias giram em torno de
comportamento, sexo, liberacdo sexual, anseio pelo, tudo em torno do remédio da
publicidade. Buitoni (op.cit.: 51) considera questfim sempre o ideal de valorizagdo da mulher
apregoado em suas paginas se confirma (....) agmegsor uma maior liberacdo sexual ndo deixa
de ser mais uma imposi¢cao a que a mulher tem sighbseeter”.

Na década de setenta, € public&kricia, uma pequena revista de fotonovela e com
diversas matérias sobre sexo, que logo conquismiblico adolescentdlais surge depois, com
preocupacdes intelectuaiss®a, com matérias sobre sexo, ambas publicadas pitazetirés
mas que nao sobreviveram BEalitora Bloch do Rio, langcaCarinho para concorrer cor@aricia,

e Desfilepara concorrer cor@laudia. A revistaCriativa surge com um conceito de praticidade e
trabalhos manuais, conquistando um grande publico.

Desde os anos 60, a imprensa feminina brasilemaet@erimentado um alargamento nas
producdes. Muitos sdo os titulos que ndo subsistingas muitos sdo 0s outros que se fortalecem
cada vez mais, gracas também a um fendmeno de seg@e de conteddos destinados a
mulheres, ou edi¢bes especializadas, como as deafobu famosos, de telenovelas, de trabalhos
manuais, de culinaria, hordscopo, testes comporttaise dentre outros. As publicagbes
passaram também a particularizar ainda mais aesta@aal a empresaria, a jovem, a mulher
moderna, a adolescente, a pré-adolescente, daritages @ue salpicam a cada dia no mercado.
Dessa forma, a IF experimentou o fendmeno de nesjpecializacao de suas publicacbes que por
sua vez, sao direcionadas a publicos mais espeific

Buitoni (op. cit: 76 e 77) declara que a impreresaihina,
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para agradar a um maior nimero de pessoas, ela émabando uma viséo

mitificadora da realidade. Vive num mundo domingugla publicidade; é

produzida por empresas capitalistas, portanto tensed submeter as leis de
mercado. A propria segmentacdo — revistas paragoyEara maes de familia,
para mulheres mais independentes etc. — decorsfddicacdo das relacdes
econbmicas. (...) Como produto de massa, a imprismaina favoreceu a

democratizacdo de costumes — roupa, méveis, alip@ot pedagogia, saude,
lazer, etc. Tais progressos sempre vieram marcpelasfinalidade do lucro;

porém nédo deixaram de ser uma ampliacdo de opdades e conhecimentos,
que se traduziu em qualidade de vida.

No Brasil, hoje, predominam as edi¢cdes mensais f&ainente distinguidas nas bancas
pelas capas com fotos de mulheres em primeiro pdaem close, geralmente famosas, ou de
homens e grupos famosos, mais comum nas edi¢cO@sadias ao publico adolescente. A revista
feminina é uma das mais ecléticas, permitindo arparacao de todo tipo de assunto, desde que
relacionados de alguma forma ao referido ‘mundoirfer’. Ou seja, essa variedade €, na
verdade, revestida e justificada pelos interessesngrensa feminina, sendo subordinada a

elementos que marquem a feminilidade socialmergiéggaem seu conteudo.

2.3 Jovem e feminina

A imprensa destinada a adolescentes nasce, mortargartir da segmentacdo de uma
midia feminina. Figueras Maz (2004) constata qumigoso observar o nao registro de uma
midia geral destinada aos meninos adolescentesoraralpesquisa da autora esteja centralizada
nos canais de comunicagdo espanhdis, o quadroané@oepser diferente na maioria dos paises
ocidentais. De acordo com a estudiosa, apenas Aspatécem ter inovado e investido em uma
midia destinada aos garotos, no entanto, nos dgragiss, assim como no Brasil, observa-se que
eles, os meninos, costumam comprar revistas deedo$ especificos, tais como musica,
ciéncia, carros e motos, jogos, informatica, egsoe gibis com histérias em quadrinhos
destinadas a um publico mais jovem. Ora, a ndo agaccde um publico masculino jovem
evidencia que este se encontra incluido no disalgsama midia universal, destinada ao grande
publico, ao passo que imprensa jovem e femininayagce a partir do proprio fendmeno de
especializacdo e marcacdo do feminino em uma ireprgoe originalmente ndo contempla as

mulheres.
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As revistas juvenis constituem fendmeno de tiraglenvendas em todo o mundo e néo
obstante no Brasil, 0 sucesso que fazem entreckssadntes é incontestavel. Segundo Figueras
Maz (op.cit.), a revista para jovens ja nasce saigoo do entretenimento e ndo da educacao,
embora constitua uma midia especializada e deceeMiessa midia, a imagem supera o texto
verbal® o entretenimento e o ganho econémico suprimemducagdo e a informacao
propriamente dita. A ‘melhor amiga’ idealizada é&enprojetada pelas paginas da revista, que
estabelece uma relacdo de afeto, posicionandorse goia de suporte para esse momento impar
na vida da garota. A revista segue, desse modahedstendo um relacionamento de confianca
gue garante e determina seu éxito de vendas peagddie criando continuamente seu publico

O nuamero de publicacfes destinadas as garotaa@ada vez mais e rende muitas cifras
as suas editoras. Em sua obra intituladamatge corporal en les revistes femenjrigigueras
Maz (op. cit) investiga o papel desempenhado elstas femininas destinadas as jovens e sua
contribuicdo para o panorama de culto ao corpareeato de distarbios alimentares entre jovens
na Espanha. Segundo a autora, ao serem destimagamblaco adolescente, atingem um grupo
gue se encontra em uma fase de mudancas psicad@icanfiguracdo da personalidade, o que
reforca o carater formativo dessas publicacdestonmugis que informativo. Nesse sentido, para a
estudiosa, torna-se relevante a formacao espedalidos profissionais dessa midia jovem, uma
vez que, essas comunicacdes, satisfazendo as idedess e inquietudes dos jovens,
potencialmente podem contribuir para o desenvolnimeda capacidade intelectual, da
criatividade e espirito critico, dentre outros.

Tal midia é considerada especializada, uma vezpquéculariza essencialmente o seu
publico; e de servico, porque apresenta um cavéiféario, visto que as revistas sao, inclusive,
guardadas como objeto de consultas constantes adelaitoras. A midia dita especializada
possui um carater extremamente importante paraafgio da identidade das jovens, porque
costuma ser considerada, aparentemente, a voaidgBeprios interesses pessoais, tornando o
seu publico mais receptivo aos conselhos das ed{¢gdapper, 1974, apud Figueras Maz, 2004).
Enquanto midia de servigo, tais publicacbes sadopnegantemente normativas, sugerindo

comportamentos e atitudes socialmente adequadezh@ndino (1994, apud Figueras Maz,

16 Neste trabalho, ndo sera tratada a questdo mdliidade nas revistas, embora sua predominanciasejdo
ignorada.
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2004: 53, traducdo minha caracteriza o jornalismo de servico como aquejee“ajuda a
transformar uma atitude ou um habito, tais comavan o vestuario de acordo com a moda,
utilizar um novo produto de beleza, decidir entre au outro local de férias (...), a fim de
impulsionar a compra de alguma coisa”.

N&o se sabe ao certo, qual foi a primeira puldicalestinada as adolescentes brasileiras.
Embora a revistaCapricho seja a segunda revista brasileira mais antiga eonulacéo, a
publicacédo feminina especificou seu publico ad@etx apenas na década de 90. Ainda assim,
alguns pesquisadores, tais como Figueira (200@pnaideranprecursora da midia feminina de
adolescentes, ao passo que outros, ponderam@aticia de 1975 dPop publicada em 1972,
ambas ndo mais em circulacdo. No entanto, Brong@d08), a respeito d€onsumo e
Adolescénci¥, registra a que seria a mais provavel primeirgddilestinada as jovens, a revista
Album das meninage 1898, que de acordo com a autora, era:

distribuida gratuitamente nas escolas publicasri@es de Sdo Paulo, o que nos
faz acreditar que além de entretenimento, a rewsta também uma das

ferramentas pedagdgicas que contribuiam para af@ondas jovens da época.
(Bronstein, op.cit: 05)

No entanto, vale destacar, conforme aponta Vigatesfg (2002) que o mercado se abriu
definitivamente para as publicacdes destinadasvém$ adolescentes na década de 90. A autora
registra ainda que esse tipo de midia altamenteciedizada costuma ter grande aceitagéo entre
jovens de 11 a 17 anos, contudo, o limite de idkdeleitoras nem sempre é tdo claro, uma vez
gue a propria concepcdo de adolescéncia consida@dando estipula periodos rigidamente
fixados”®,

Bronstein (op. cit: 45) aponta a importancia dablipacées voltadas para o publico
feminino juvenil enquanto legitimadoras de modelexomportamento:

sdo ao mesmo tempo bens que participam dos ritdaisfeminilidade

adolescente e instancias consagradoras de oummegjhe fazem ou farédo parte
do mundo social deste publico. Percebemos que wstag apresentam
referenciais para a formacdo do padrdo de gosteadidescente que se

" Trecho original: “que ajuda a canviar una actibugh habit —renovar el vestuari d’acord amb la madititzar un
nou producte de bellesa, decidir-se per un noud®awacances (...), fins i tot impulsar a comprauaigcosa”’
(Figueras Maz, 2004).

18 Consumo e Adolescénciam estudo sobre as revistas femininas brasileitesta-se da dissertacdo de mestrado
defendida por Michelle Brostein, em fevereiro dé&pelo Programa de Pds-Graduagdo em Comunicacial 8a
PUC-Rio, em que a autora dedicou-se a estudarvésta® brasileiras destinadas ao publico juvenihiféno,
registrando, principalmente, o carater consumisttai publicagées.

9 Sobre adolescéncia, ver secéo 1.3.1.
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expressam nas diversas relacdes de consumo dejbensiessa perspectiva,
tornam-se acessorios rituais que dao sentido adadmenina em sociedade.
Nestes referenciais estdo presentes certos modeléaminilidade anunciados
por vedetes da midia e por jovens com o mesmol madi leitoras, que dao
sentido ao mundo social adolescente.

Tais revistas sdo pré-concebidas para as jovensaseheterossexuais, conforme realca
Vigara Tauste (op.cit.). Costumam ser coloridagiash de muitas informagdes, geralmente
sobrepostas, e com muitas fotos, em que o textmavem diversos momentos, manifesta-se a
seu servico. De acordo com a autora, as publicagdeggmenteeerf® coincidem os temas em
torno de idolos, beleza, moda, horéscopo e commgdtéentimentais e a relacdo discursiva que se
tenta desenvolver entre edicdo e a leitora € d® a&feamizade, nos moldes de uma midia

essencialmente feminina.

2.4 Da escolha das revistas e constituicdo dorpus

Nesse contexto histérico, para a andlise de el@®ediscursivos responsaveis pela
construcao da identidade feminina no discurso eldstas para adolescentes brasileiras, optei por
focalizar a reflexdo sobre marcas discursivas fogiivas fornecidas pelas revistas especificas
de maior circulagcédo no pais no periodo de maimlegue 2007Atrevida, Atrevidinha, Atrevida
Fashion, Capricho, Loveteen, Teen MaaifiodateenA analise enfocara a apreciacdo de textos
verbais, considerando a imagem como suporte asamdiscursivas.

Ao observar que se trata de um mercado promissos@wgimento de diversas revistas
para esse publico nos dltimos tempos, a escolhaegiatas a serem analisadas foi direcionada
por uma pesquisa inicialmente informal, em queis@iah recorréncia de procura e de venda das
mesmas em diversas bancas de revistas visitagastiade informagdes que consegui levantar
junto a vendedores de revistas e a algumas adotesceitoras dessa midia, com quem tive a
oportunidade de conversar sobre o assunto. Pudsatanque o preco das revistas € fator
relevante para o sucesso de vendas das mesmaseamae representam elemento crucial de

acessibilidade ao publico adolescente.

2 Em inglés, ‘teen’ ou ‘teenager’ sdo os vocabulasmdolescente ou jovem. Os termos em inglés@#@iarnente
utilizados nas publicagbes brasileiras para adefgss, compondo inclusive nomes de algumas reyistascomo
Todateen, LoveteanTeenmania.
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Assim, para a selecado das revistas, considerer tegigpo de existéncia no mercado e um
conteudo de ‘variedades’, excluindo-se assim, t@&vide cunho cientifico, de grupos musicais,
artistas internacionais, de fas-clube, exclusivamele testes, horéscopo, dentre outras revistas
gue, embora direcionadas a adolescentes, delinsdasideravelmente seu conteudo.

O corpusa ser analisado é constituido por dois gruposedistas publicadas entre os
meses de maio e junho de 2007, em ambito nacional.

O primeiro grupo de revistas, a que darei 0 noméralastas descoladas, sdo as que
considero ‘as principai, porque configuram as principais publicacdes idedas as
adolescentes de suas respectivas editoras. Pan secarro-chefe das editoras no segmento em
guestdo, apresentando, inclusive, maior nUmercada@s, esse grupo sera aqui privilegiado na
fase de analises. O grupo é composto por um exerdpla&aada uma de quatro revistas, de
editoras distintas. Constitui-se de um conteudwateedades e estavam, durante o periodo de

maio e junho de 2007, h4 mais de quatro anos ncaaher S&o elas:

ATREVIDA. Sao Paulo: Simbolo Editora e Comunicaddi@grada S/A, n° 153, maio de
2007.108 paginas. ISSN 0104-7604. Valor: R$ 5,90.

CAPRICHQ Séao Paulo: Abril S/A, n° 1019, maio de 2007. 10gimes. ISSN 0008-5944.
Valor: R$ 4,99.

SMACK!. Séo Paulo: Futuro Comunicacao, n° 49, judbd007. 68 paginas. ISSN 1678-
3743. Valor: R$ 6,90.

TODATEEN. Bauru: Alto Astral Editora, n° 139, junide 2007. 84 paginas. ISSN 1413-
2125. Valor: R$ 3,99.

Quadro 3 -As descoladagrupo de publica¢des principais das editoras

O segundo grupo, aqui denominado ‘revistas seciasi@u ‘acessoérias’, compde-se de outras

publicacbes destinadas ao publico adolescente ifenidas mesmas editoras das revistas

2L A palavra “descolada” é recorrente no repertdes tevistas femininas para adolescentes. Trata-sgna giria
comum entre as jovens, sendo utilizada inclusiveaslogandas revistas analisadagttevida dscolada, divertida,
diferente”. Refere-se a jovem desprendida, atbak,lque consegue o que quer, sabe posicionaersenas mais
diversas situagdes e que, destaca-se na turma.
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principais, acima discriminadas. As edicbes datarmdsmo periodo das primeiras. S&o revistas
gue surgiram mais recentemente e que sao apreasntamo ‘subedicdes’ das revistas
principais, sendo mais especificas ou complementaragevista principal a que se refere.
Apresentam menor numero de paginas e, geralmantpreco mais acessivel que as primeiras.
Tais publicacdes podem configurar uma estratégiandrcado editorial, uma vez que,
para que uma editora sustente uma grafica prépmecessario que haja uma programacao que
garanta que as maquinas estejam sempre ocupadae ddntido, pode ser mais lucrativo para a
editora lancar novas publicagfes, ainda que temper& com pouco foco de mercado.
Geralmente tais nUmeros apresentam menos anundbsif@rios que as publicacdes principais,
pois o0 objetivo fundamental é evitar a ociosidade thaquinas graficas. Formam o grupo de

‘revistas acessorias’ para esta investigacao,qasrges publicagdes:

ATREVIDA FASHION. Sao Paulo: Simbolo Editora e Caruacdo Integrada S/A, n° 6,
maio de 2007. 84 paginas. ISSN 1980-0830. Valor6 R$.

ATREVIDINHA. S&o Paulo: Simbolo Editora e Comunigadntegrada S/A, n° 38, maio de
2007. 52 paginas. ISSN 1806-4590. Valor: R$ 5,90.

LOVETEEN. Sao Paulo: Editora Abril S/A, n° 15, junlde 2007. 44 paginas. ISSN
19806817. Valor: R$ 2,50.

TEENMANIA. Bauru: Alto Astral Editora, n° 05, maide 2007. 36 p. ISSN 1981-2361.
Valor: R$ 2,99.

Quadro 4 -As acessoériasggrupo secundario de revistas analisadas

2.5 Conhecendo as amigas

A seguir, apresentarei um breve historico das t&viem questdo, sucedidas de uma
rapida descricdo das edi¢cdes analisadas. As suwsseeido dividas por publicacbes de uma
mesma editora. Chamo atencédo para o fato de qumasgrevistas, por estarem consolidadas, ha

mais tempo no mercado, dispdem de mais informaddesjue outras. Embora ndo tenha
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pretensdo de realcar alguma publicacédo, sera &veVit discrepancia na quantidade de dados

entre as mesmas, em diversos momentos.

2.5.1 EditoraAbril: Caprichoe Loveteen

2. 5.1.1Capricho

Como ja foi mencionado, a revistaprichg lancada em 18 de junho de 1952 pela editora
Abril é a segunda revista mais antiga em circulacd@fgr(Buitoni, 1990). E, portanto, a mais
antiga revista feminina e a primeira destinada @lolipo adolescente, em circulagdo. Quando
lancada, a revista caiu nas gracas das leitorasd#emldades. Tornou-se logo fenbmeno de
vendas e impulsionadora do crescimento da editora.

No inicio, possuia poucas matérias, além da fewap algumas paginas sobre moda,
contos, notas curiosas, as vezes, culinaria e [Itérisu sentimental. Seu publico era
majoritariamente composto por mulheres solteir@srevolta de 18 anos, mas era oficialmente
destinada as mulheres casadas, jovens de até 30(Bwmitoni, op.cit). A capa anunciava, “a
revista da mulher moderna”.

O lancamento d€aprichofoi antecedido por muita divulgacdo em jornaigjad outras
revistas em todo o pais, além de cartas persodazznderecadas a familias, com a apresentacao

da revista:

(...) rica leitura para o lar, presente magnifiacapa mae, para a esposa e para a

filha. (...) E que Capricho é a revista ideal paranulher. Primorosamente
impressa, apresenta em cada numero uma fotonowvatapleta, contos
romanticos, conselhos de beleza e modas, além deemorme variedade de
temas de grande interesse feminino. (Habert, 13%4:

A palavra ‘capricho’ alude a no¢Ges de “cuidadmnero ou carinho rigoroso no fazer das
coisas, ou ainda vontade subita que sobrevém iicaxplmente” (Bronstein, 2008: 60). As duas
acepcoes da palavra, tanto de delicadeza e prinamtg de obstinacdo e inconstancia reportam a
conceitos de feminilidade que s&o explorados pelasta. A mulher, a que se destina a

publicacédo, € feminina, e como tal, € esmeradajadaisa, atenciosa, delicada nos afazeres

22 A primeira publicagéo em circulacéo é a revigao Donald,uma outra edigéo da editora Abril.
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domeésticos e no cuidado com a familia, mas ao mésmpo € extravagante, excéntrica, vaidosa
e de personalidade.

A Caprichoiniciou uma nova fase no mercado editorial do Br@ssite” da revista, na
secaoClube da Leitora disponibiliza um breve histérico da trajetéria devista, a seguir

resumido:

» A CAPRICHO foi criada no dia 18/06/1952 pelo faddr da Editora Abril, o
Sr. Victor Civita.

» 1952 - era uma revista quinzenal, de formato pegucom fotonovelas, na
época chamadas “Cinenovela”. Além da cinenovelagwasta apresentava
histérias de amor desenhadas em quadrinhos.

* Novembro de 52 - numa decisédo pessoal, Victoit&Caumenta o formato da
revista(...). Aparecem também outros tépicos comamdan beleza,
comportamento, contos e variedades.

* 1956 - CAPRICHO rompe a barreira dos 500.000 @tares por edicdo, a
maior tiragem de uma revista na América Latinagatéo. (...)

» Agosto/82 - A revista deixa de publicar foton@asel

» Junho/85 - Culminando o trabalho que se inicioumaio de 82, a revista
adota oslogan“A Revista da Gatinha”, e acrescenta um “MIAU” lagotipo
CAPRICHO. Sua leitora sao adolescentes de 15 a@2 a

» Outubro/89 — (...) A revista passa a ser feita pena leitora adolescente de 12
e 19 anos.

* Margo/96 — (...) Sua tiragem séo de 250.000 elames por edicao.

« Janeiro/97 - Nova direcéo da revista. O publizo ado adolescentes, do sexo
feminino, com idade entre 12 e 16 anos.

» Agosto/99 - Muda a direcdo da revista, que pasampliar seu publico alvo.
Agora sdo meninas que estdo vivendo a adolescémbignendente da idade.

A Capricho anualmente passa por renovacdes no seu projdioogease trata de uma
publicacéo quinzenal, sendo a Unica com tal peatidaie nas edi¢cdes aqui analisadas. O publico
da revista é de 88% de mulheres, sendo 57% core &tetde 10 e 19 andsO total de leitores é
de 1.588.008 e a tiragem da revista é de 175.366 exemplareslos85.179 assinaturas. A
circulacao liquida da revista é de 104.250, sef®@6 Somente na regido sudeste e 22% na regido

suf® do Brasil.

% Endereco eletronico da revista: <www.capricho.twm.acesso em 03 marco de 2008.
% Fonte: Estudos Marplan Jan a Dez 2007 - AS 10 +osan- 9 mercados.
<http://publicidade.abril.com.br/homes.php?MARCA=Rcesso em 02/11/2008.

Fonte: Projecdo Brasil de Leitores com base nostudBs Marplan Consolidado 2007.
<http://publicidade.abril.com.br/homes.php?MARCA=8cesso em 02/11/2008.
% Fonte: IVC - jul/08. <http://publicidade.abril.camhomes.php?MARCA=9> Acesso em 02/11/2008.
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Sobre o perfil da revista, RubliAbril*’

especifica que o seu foco é nas “adolescentes que
se interessam por tudo o que é now’revista concentra sua tematica em torno do ¢oge
novidades. Sua missao torna-se satisfazer a neadssile atualizacao para fatos ou tendéncias
relacionados ao ‘universo das adolescentsprichoapresenta-se como “Lider absoluta no seu
segmento”, constituindo uma “linha direta com aotmique esta definindo sua personalidade e
também construindo seu perfil de comportamentonswno”. Desse modo, a revista posiciona-
se como guia de servico da garota que esta emgsmeke construcdo identitaria, sendo esse
momento relacionado ao imperativo de construcapedid de consumidora da leitora. Sobre seu

contetdo, discrimirf4:

CAPRICHO fala de meninos, amigos, familia, esc@ilajos. Traz servigos,
compras, programas, dicas do que ouvir, ler, lisgpesa ir, enfim, tudo que
ela procura para fazer suas escolhas, inclusiviupwe e servicos que possam
ajuda-la nessa fase da sua vida.

O ‘universo de interesse’ da adolescente é, portacircunscrito aos elementos:
“meninos, amigos, familia, escola, idolos”. Nessatido, estabelece-se o leque de assuntos que
permeara as paginas da publicacdo, temas essesegapresentam supremos, como pontos
fundamentais de interesse da garota. Enquantadaoifa no processo de “fazer suas escolhas”,
a revista coloca-se como assistente “nessa faseadeida’ Desse modo, a publicac&o dissimula
a imposicdo de sua visdo ideoldgica editorial, antp oferece um mundo de possibilidades
cuidadosamente selecionadas, sob o pretexto dant@mia da adolescente’.

A edicdo n° 1019 de 27 de maio de 2007, que setizaaglisada, apresenta 22 secdes e 9
reportagens e traz na cadpama foto de um famoso, o ganhadorrdality show Big Brother
Brasil 2007,com a chamada principal “Alem&ao? Descubra o qgerde fez e confira nosso
incrivel ensaio de fotos”. No canto superior esdoea chamada “Edicdo especial Dia dos
Namorados!” j4 anuncia o tema principal que enta@eodo o exemplar, com matérias
especialmente preparadas para a ocasido. O precevidéa anunciado na capa é R$ 4,99,
destacando-se, entretanto, o desconto sobre oarkmior de R$ 5,99.

Em homenagem a data celebrada, a edicdo presenssaeitoras com um brinde: um

chaveiro com um pequeno cubo plastico embaladomeancaixinha plastica transparente, o dado

%" publicidade das Marcas Abril. URL: <http://pubtiatle.abril.com.br/homes.php?MARCA=9> Acesso em
02/11/2008.

28 (1d.1bid)

2 Ver Anexo A.
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do amo?®. Trata-se de um joguinho lidico em quem as facesdddos possuem desenhos com

" M ” o

as inscricdes “selinho”, “beijo na boca”, “amizagéiamoro”, “paquera” e “ficada”.

A primeira se¢do da edigdo é a tradicional de unoréal, ou do “recado da editora”, de
titulo Pode entrar. Algumas das secOes da revista sdo compostas edsEmte pela
participacdo das leitoras, principalmente atravésinieracdo por meio virtual, na pagina da
revistaon lin€!, tais como: a secafbout mecom o “melhor dos fotologs? das leitoras, em
gue, de acordo com tema predeterminado na pagiriame da revista, sdo publicadas fotos de
leitoras postadas em seiasologs,com a devida discriminacédo do endereco eletrodecada
um; Caixa de entradacom enquetes que recolhem e publicam opinideslaigas sobre
determinado assunt8exo: uma conversa no M8Nem que s&o transcritos trechos de conversas
mediadas pela editora da revista com algumas dsitem ambiente virtual, por meio MSN;

Jerri e seus micos'se dar mal pode ser divertido”, secdo ludicareldsta, em que histérias
engracadas e/ou constrangedoras, ou seja, 0s ‘'migenciados pelas adolescentes leitoras séo
comentados pelo colunista Jerri Didsgdo de Blogse¢do em que, de acordo com tema definido,
séo publicadogosts textos divulgados etmogsde colaboradoras, que por sua vez, tratam-se de
leitoras selecionadas em um processo de selecabamnline que participam durante um ano da
secao.

Diversas séo as secdes destinadas a deasitosé divida em trés topicospnagem, som
e palavra “o que ha para ver, ler e ouvit” em que séo reservados espacos para resenhas de
livros, criticas e indicacfes de filme€®s, com destaques para novidades e lancamentos, além
daColuna do Lucippor Lucio Ribeiro; a secada rua destacdooks,combinacfes de roupas e
acessoriosregistrados na rua, nessa edicdo o tema € sobrala de casais de namorados; a
Mundinho Fashiorregistra as tendéncia da moda nas passarelasesoago par&oluna da
Thais, por Thais Losso; ®enteadeiraé a secao destinada as recomendacfes de produtos d
beleza e cosméticos; a sedastojo apresenta as dicas de maquiagem e cabaiwelacorpo

registra as sugestdes relacionadas a cuidado campo;Carregandoapresenta dicas para tornar

%0'Vver Anexo .

31 Endereco eletronico da revista: <www.capricho.twm.Acesso em 01/07/2008.

32 Caprichg n.° 1019:.94 Fotologsséo sites que destinam espaco essencialmentpyidieacdes de fotos.

33 MSN Messengeé um programa que permite a comunicagéidine em tempo real, de mensagens instantaneas
criado pelaMicrosoft Corporation

34 Caprichg n.© 1019:.4.
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a navegacaon line mais facil e interessante, com destaque para d@uke novo e bBniverso
Caprichosugere produtos relacionados a revista, com eg@aagromocoes.

A secédoV.l.P é o espaco destinado aos idolos, com entrevistasietes, fotos deoks
dos famosos e fofocas. A sechwrivel histéria é o espaco destinado a histérias julgadas
interessantes de personagens selecionados paltarena edicdo em questdo é contada a historia
de vida da jogadora de futebol Marta Vieira da&ihonsagrada a melhor do mundo pela BiFA
em 2006, 2007 e 2008. A secd,3,4 apresenta uma ilustragdo em quatro quadros, sob a
descricdo “quatro jeitos de ver o mundo”, o tenmstaledicdo é “objetos para dois”, alusédo ao dia
dos namorados. A secddaleria € 0 espaco de mostra de adguém me explicgé a secao
dedicada a curiosidades e topicos relacionado®stibular eSofa inflavelé a secdo em que séo
colhidas opinides dos garotos a respeito de coruperitos de garotas. A segd@m Orbitaé o
espaco do hordscopo “signos, previsdes e esoterismestive pensandé o lugar da coluna de
cronicas do Antonio Prata, uma das colunas maislpags.

As reportagens sdo: “O alemédo é nosso” com enteess famoso, ganhador de reality
show da TV; “Malhacdo no alvo”; um especial sobspogtes e partes especificas do corpo a
serem trabalhadas; “Keira Knightley” entrevista camtriz de um filme em cartaz que “conta
como foi beijar 2 dos caras mais lindos do planétaflando Bloom”, entrevista a um dos atores
beijados pela atriz entrevistada e que conta coneo ‘ar um tempo de Hollywood”; “Filha,
sou gay” € uma matéria sobre comportamento queadoistérias de garotas que tem pais
homossexuais; “Beija eu” apresenta especial de rdedeasais apaixonados; “Procura-se” traz
uma selecéo de dez adolescentes solteiros com gadosontato; “Especial de namorados” traz
um guia de presentes sugeridos para os namoragaspcdo com o tempo de namoro e “Um dia
perfeito” com planos de programas para o dias dowrados.

Bronstein (2008) observa que algumas das secoe€agaichq a partir de uma
remodelagem da revista ocorrida em 2006, passaseneferir a termos usados na Internet e ao
mundo da informatica e em geral, tais cotmasca, caixa de entrada, favorifasarregandoe
tudo de blog.Essa observagdo permite pensar a influéncia do wmeual na constituicdo da
revista, considerando inclusive que as participa@ies leitoras se dao predominantemente por
meio dowebsiteda revista e pagmail

% Federacao Internacional de Futebol Associacg&o.
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O numero analisado possui 108 paginas, das quaipa@inas ou 27,78%, constituem
anancios publicitarios de péaginas inteiras. Taiénaios sdo em grande parte, de produtos
relacionados a industria de moda e cosméticos| garem de televisdo, celulares, jogos para
celulares, organizacdo ambiental ndo governamensttuicao particular de ensino superior, do

siteda revista, publica¢des @édril, incluindo um anuncio da revistaveteen

2.5.1.2Loveteen

De acordo com RubliAbril®®, aLoveteeré a “revista para garotas que amam a vida com
um preco suave”. Surge, deste modo, como uma oggaeditora mais econémica de uma
publicacéo destinada ao publico juvenil feminin@ Eevista com um ‘preco suave’ e/ou a revista
das garotas que apreciam ‘a vida com preco suAléh de preco mais acessivel, a publicacdo
projeta-se como alternativa de assuntos amenos.

A palavraloveteenformada da expressdo em inglés ‘amor adolesceeatséte a dois
elementos do ‘universo da jovem’: 0 amor, descabessencial dessa fase da vida da garota e a
jovialidade que define uma maneira peculiar de afdém dissol oveteerrepresenta um objeto
de identificacao apreciado pela adolescente eamrtamado por elas. Apresentando-se como a
revista que tem “tudo o que vocé ama”, a revisianeia como “os pilares de contetudo” os

tépicos “idolos, testes, micos e astrologia doadiia™’

. Dessa maneira, coloca-se como opc¢ao
basica, embora completa, para 0os assuntos mamméds para ‘o mundo da garota’. Tudo o que
a garota ama é ter acesso aos seus temas prefaidasnm ‘preco suave'.

Dos leitores dé.oveteen82% tém idade entre 10 e 17 anos, sendo 94% rasligeum
total de 137.000 leitordS A revista possui uma tiragem de 40.595 exemplareirculacdo
liquida de 28.346 exemplares, sendo 68% somentegid@o sudeste do paisas vendas s&do
apenas avulsas. Em junho de 2007, era uma pulicagézenal, no mesmo periodo de 2008, a

periodicidade passou a ser mensal.

#publicidade das Marcas Abril: <http://publicidadeibcom.br/homes.php?MARCA=75> Acesso em 02/11&00
37 <http://publicidade.abril.com.br/homes.php?MARCA=7Acesso em 02/11/2008.

3 Fonte: Estudos Marplan Jan a Dez 2007 - AS 100s a8 mercados:
<http://publicidade.abril.com.br/homes.php?MARCA=7Acesso em 02/11/2008.

3 Fonte: IVC - ago/08: <http://publicidade.abril.ctimthomes.php?MARCA=75> Acesso em 02/11/2008.
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A edicdo que sera analisada é a de numero 15enédeao ano 01, de 03 de junho de
2007. O valor discriminado na péagina é R$ 2,50, destaque para queda do preco, anterior de
R$ 3,99. O numero traz “grétis brinde pra vocé”, guma de signos para o més, que se trata de
uma mini edicdo de 18 paginas que acompanha aaéniiulada “Signos Loveteeff? A mini
edicdo apresenta editorial e indice, um guia cawipdes e dicas para todos os dias do més para
cada signo, trés mini posteres de homens famosisssisnpatias “para conquistar aquele cara” e
uma lista sobre “o tipo de gato” que cada signai.atr

A capa da edicdo traz a foto do entdo famoso ¢Asmindo e Siri*!, em fundo cor de
rosa e a chamada para a matéria principal sobmmmno do casal, participante de ueality
show de TV. No cabecalho, a entra@apricho apresenta” e o nome da revista coslagarf?
“Tudo que vocé ama!”. As chamadas da capa saodossgOsteres de famosos, uma cantora de
grupo musical americano e uma banda de rock ndcioita testes e matérias sobre dicas de
bruxas para deixar o quarto protegido, informacdiEse o show do grupdSM* no Brasil, a
hora certa de se terminar uma amizade, matéri@ soiono fazer o namoro ‘pegar’ ou ficar sério
e entrevista com ator adolescente de telenovela.

Além das matérias de capa, a edicdo traz a sEgawmlando com novidades sobre o
mundo dos famosos e destaque para o shoMSMem Sao Paulo; a sec8teu futurotrata de
assuntos relacionados aos estudos, com sugestiesrsdalhos escolares em grupo e traz dicas
sobre como “driblar a falta de grana na hora dsasuaculdadé™, informando sobre programas
de financiamento universitario;@uero para mintraz fotos de rapazes famosbécas de estilo
traz um guia ilustrado de moda, com roupas e adessé dicas de artesanato para o quarto da
adolescente, além de apresentar uma lista espEnialsugestdes de presentes para o dia dos
namorados; a sec®elé apresenta as dicas de beleza, com sugestbesdiggsara o cabelo,
pele e maquiagem, com destaque para maquiagemnuzsda a secapapo sériotrata da
importancia das adolescentes agendarem uma visiggnacologistaF pra rir é a sec¢éo ludica

com o0s micos de leitoras enviados porail para a edicdo e os comentarios da personagem “Ivy,

“0Ver Anexo J.

*LVer Anexo B.

“2 Slogan,palavra de origem no inglés refere-séeapresséo concisa, facil de lembrar, utilizada @ampanhas
politicas, de publicidade, de propaganda, paralamp produto, marca” (Houaiss, 2001).

*3 HSM é a abreviacdo pardigh School Musicalgrupo musical americano formado a partir de filmeasical
adolescente de mesmo nome.

* Loveteenn.°15: 17.
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a garota Loveteef?®, além de histérias divertidas de famosos, curimted engracadas e enquetes
votadas por meio dsite “°da revistaj.ove respondé a secéo do tipo ‘consultério sentimental’ e
traz duvidas e situacdes enviadas por email peitsrds e comentadas ou respondidas pela
redacéo.

Além das secles, a edicdo traz mais um pdster mesta desta vez délemao,
personagem da capa, e mais duas reportagens swhportamento: “Aprenda a dizer nao”,
sobre a importancia dos limites nos relacionameat@gnizade colorida?’que trata da amizade
entre meninos e meninas. Ao todo, sdo 44 pagiaasguhis quatro sdo de anuncios publicitarios
de péagina inteira com discriminacdo de marca ddytos de moda e divulgacdo de produtos da
editoraAbril.

Vale destacar que as paginas da revista apreseesignarrojado, colorido, com muitas
fotos e predominancia de imagens a textos escA®matérias sao curtas em relacdo as matérias
da Capricho (publicacdo principal da editora para o publico iféeno adolescente), ocupando,
geralmente, uma ou duas péaginas e sempre com nilugaacdes. Observa-se, entretanto, um
didlogo entre as duas publicact@aprichoe Loveteencomo alguns temas em comum, destaque
para o dia dos namorados e matérias relacionadasmasmos famosos. Capas e mateérias
principais das publicagbes coincidem em um mesm@opagem,Alemdq o famoso do
momento. No entanto, @apricho sobressai em nimero de anuncios publicitarios agnp
inteira, com a marca de 27,78% sobre 9,09% das@sginLoveteenque somam apenas quatro
paginas. Outro diferencial esta no ambito social pigblicos das revistas, enquant@apricho

se consolida entre as classe B & @eteerpredomina sobre a classe C.

2.5.2 EditoraAlto Astral: Todateene Teen Mania

2.5.2.1Todateen

A Todateere a publicagéo principal da editgko Astralno segmento adolescente e esta

no mercado ha cerca de 11 anos. Sua periodicidadmgal e a tiragem é de 120.225 exemplares

45| oveteenn.®15:. 42.
46 O siteon lineda revista: <www.loveteen.com.br>. Acesso em D2008.
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e circulacéo de 66.340, sendo que 63% da circulse@ié na regido sudeste do Bfasd total
de leitores é de 330.000, dos quais 91% sado mullectd% tem idade entre 13 e 14 anos e 29%
entre 15 e 17 and$

A Todateenconforme divulga site de publicidade da editordto Astraf®, apresenta-se
como “a segunda revistado segmento ‘teen™:

A revista aborda temas como beleza, paquera, céampento, moda, famosos e
novidades para o publico adolescente. Entretenamerinformacdo com uma
linguagem proépria levaramTaodateera conquistar um relacionamento proximo
com a leitora, que vé a revista como uma amiga patos os assuntos. Com
linguagem delicada e feminina, a revista vive asdformacdes da adolescéncia
dos 13 aos 17 anos. A distribui¢cdo nacional elalitireta com o publico "teen"
definem o perfil de comportamento e consumo dakesdentes da classe AB.

A publicacéo coloca-se como “uma amiga para tedasssuntos” da adolescente entre 13
a 17 anos. Sua missao concentra-se em “conquistaelacionamento proximo com a leitora” e
0 seu sucesso se da pelo uso da linguagem da jddefitada e feminina”. Desse modo, 0
discurso da revista configura-se em torno de umaeggao de ‘feminilidade’, que por sua vez,
pressupde a ‘delicadeza’ de garota. Em relacadlu@ntia da publicacdo na vida das jovens, a
revista assume o seu papel de definidora do “peldil comportamento e consumo das
adolescentes”. Os topicos principais que delin@amiverso de assuntos da revista sdo: “beleza,
paguera, comportamento, moda, famosos e novidades”.

Todateeré palavra com formacéao hibrida, a partir do volmabm portugués “toda” e da
palavra inglesa para adolescentegli. Encerra, portanto, a idéia de totalmetgenou jovem.
O nome da revista reforca ndo somente a esséncievilta e seu segmento, de caréater
totalmente jovem, como também realca a jovialidade leitora, enquanto intensamente,
totalmente jovial. E juventude aqui é reforcadavamdo ideal da expressao da feminilidade.

Das quatro publicacBes principais do segmentdsatis aqui, &odateeré a que possui
preco mais acessivel, sendo o valor de capa de9R$A edicdo analisada € a de numero 139 de

junho de 2007. O nlmero traz um briffdeara suas leitoras, uma cartela de adesivos cdsn ma

*" Fonte: IVC — Junho.08: < http://www.editoraaltmakcom.br/site/publicidade_interna.php?id=54>e#&0 em
27/11/2008.

“8 Fonte: Ipsos Marplan — 9 mercados — Consolida@ 2(@b.ibid).

“9 Site de publicidade interna da editéMéo Astrat

<http://www.editoraaltoastral.com.br/site/publicilda interna.php?id=54> Acesso em 27/11/2008.

%0 A revistaCaprichoda editoraAbril coloca-se como lider do segmento. Ver secéo 2.5.1.

L Ver Anexo K.
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de 100 adesivos coloridos. A cap#&az a foto principal do vocalista de uma bandaioal e
uma modelo, formando um casal de namorados, coropanth foto ilustrativa da matéria
principal da edicdo que vai abordar o tema do “aéngrimeira vista”. A direita, a capa traz
guatro fotos menores dos posteres de famosos. th@sothamadas sdo para quatro testes, uma
entrevista com uma atriz e cantora, trés promogdaa, matéria para o dia dos namorados sobre
0 uso do celular como cupido e outra sobre o pddgisignos na conquista.

A edicéo se divide em quatro editoriasnor, moda e beleza, Especial, Testes e Aqui tem!
A secdoAmor matérias dicas sobre como voltar para 0 ex-nampradooder do signo nas
conquistas amorosas, a matéria principal sobre ra@rimeira vista’, como lidar com o
triangulo amoroso e matéria especial com dicasrelgeptes para o dia dos namoraddsda e
Belezatraz uma matéria sobre uso de um penteado e snlire uma tendéncia da moda, a calca
skinny.A secaoEspecialtraz uma matéria com 13 motivos para comemorar ssteeira, uma
matéria sobre auto-estima, um especial sobrndagy Porter e uma matéria sobre estilos
musicais. EnTestesha quatro testes.

A secdoAqui tem!apresenta uma série de sec¢Oes fixas sobre divassositos, como
dicas de belezdpoks da moda, consultorio sentimental, davidas resmlasdpor psicologa e
sexologa, hordéscopo, noticias sobre famosos, miowsentados pelo personageimico,
sugestdes dsites, produtos diversos, flmes e musicas, entrevista famoso, se¢do sobre o
futuro com dicas de estudo para vestibular e clggpsriores, hordscopo e a coli®epo com a
Teena o personagem que representa a revista em formamilga. Teend® é também uma
adolescente, ilustrada por um desenho de uma gkrodade cabelos lisos e olhos azuis, e
também esta presente websité* da revista. Em sua coluna, ha sugestdo de um éloma papo
sobre meninos e amor.

A edicdo possui 84 paginas, das quais, 16,67% qoeespondem a 14 paginas,
constituem anudncios publicitarios de paginas iaggicom discriminacdo de marca. Os anuncios
sao em maioria, produtos de moda e beleza, os des@ai desites de jogos elownloadsde
toques para celular. A diagramacao da revista tam@scolorida e clara, mas com um ar mais
sbébrio em relacdo as demais revistas analisadaenias sao de cores mais claras e com motivos
mais infantis.

52 \/er Anexo C.
53 Ver Anexo N
54 <www.todateen.com.br> Acesso em 27/11/08.
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2.5.2.2Teen Mania

A Teen Maniaé uma publicacdo bimestral da editgto Astral constituindo uma
segunda opcao da editora para o publico femininmeadente, com preco mais acessivel,
R$2,99, e menor niumero de paginas em relacdo dacdd principal,Todateene as demais
revistas selecionadas ag@ nome da revista, formado de maneira hibridaspet@abulos em
inglés teen e em portuguésnania, denota a esséncia da revista, de estilo essewecitdm
adolescente, com conteudo comprometido com o geéegente ao mundo da garota. A palavra
mania refere-se a sentimento de excitacdo diante deidéia fixa ou incontrolada, ao desejo
excessivo, e reforca ainda a idéia de novidadeuamqg busca pelo novo como forma de
identificacdo e reafirmacao identitaria.

De acordo com a editora

A publicacado inclui varias curiosidades sobre idplmusica, moda, testes,
cinema e entrevistas com artistas. Bimestral, iegudgem divertida e, com
carisma, cativa a leitora com dicas de tudo o glerra net. ATeen Maniaraz
diversdo com a sec¢do de micos e cantadas horrimeigrias com a melhor
programacao da TV, traducBes de musicas de gram#ss e uma olimpiada
de gatos, com os mais belos rostinhos eleitos péi@gscentes.

A revista assume o viés de “curiosidades” e “di@etsA tematica gira em torno do que
“rola na net” e televisdo. Os tépicos de conteldlo elacionados a “idolos, musica, moda,
testes, cinema e entrevista com artistas”. A pab#o objetiva o entretenimento por exceléncia e
elege o ‘mundo das celebridades’ e as novidadeBvda Internet como eixo condutor de sua
configuracao ‘divertida’. Divertida também € a limgem que “cativa a leitora”. Os garotos, no
entanto, ndo sdo esquecidos e seguem como elenme@Essario para uma publicacdo feminina.
A circulacdo da revista € de 22.973 exemplares, totagem de 48.950, sendo maior nos estados
sudeste e sul, atingindo as marcas, respectivantnis% e 18%.

A edicdo que aqui sera considerada é a de nunferd 6apd° da publicacéo apresenta
diversas fotos em fundo cor de rosa escuro. A caraaima do cabecalho traz “sortudas que ja
beijaramGianecchinj Rodrigo Santorce Sergio Marong ao lado de uma pequena foto de uma

cantora brasileira e uma chamada a seu respeitaddstaque fotos de sete famosos com suas

%5 <http://www.editoraaltoastral.com.br/site/revistaserna.php?id=46> Acesso em 27/11/08.
%% Ver Anexo D.
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respectivas chamadas, de posteres, testes, sérieg, dnusica. Maior destaque para a foto que
anuncia o péster e matéria da celebridade “Aler@BB que virou paixao nacional”. A edicdo
em questdo também traz um brirfdéGratis! Bijuteria fofa para vocé”, um pequeno aoem
forma de coragdo com dois coracdes menores dentro.

A edicao € toda voltada para assuntos relacionaddslos e novidades do cinema, TV e
Internet. As matérias ndo parecem estar organizasecdes, mas, mais parecem um catalogo
de curiosidades e novidades. A edicdo inicia coimoral, seguido de uma matéria com fotos de
homens e famosos “lindos e amantes do espdieErte o Playtraz traducfes de musicadix
traz sugestbes de musicas, filme e programa damogegmte famosa; em seguida uma matéria
sobre famosos que interpretam e cantdola na netraz sugestfes dites de masica, cinema e
idolos;Pra ficar encantaddraz ‘os gatos’ de uma telenoveBruno-manialista famosos jovens
e bonitos chamados BrunDgsfile das famosatsaz fotos ilustrativas deoks de celebridades
mulheres;Quem namora gatosaz uma lista de mulheres ‘sortudas’ que ja Eei@aram com
homens famososSéries de sucesdmz uma relagdo de séries de T™™Wate o temp@presenta
passatempos e joguinhos, todos relacionados coradjlnovelas e idolos, assim como os testes;
uma matéria sobre o filmdomem-AranhaFamosos falam sobre o primeiro beijo e as mudancas
de profissbes ocasionadas pelo sucesso; a se¢éaDeldoer a barrigatraz micos vividos por
famosos e piadas.

A edicdo tem 36 paginas, sendo quatro ou cerchl®e do total de paginas destinados
aos anuncios de paginas inteiras de produtos de,msid de relacionamento e produto da
editora. Das revistas selecionada3.ean Maniaé a publicagdo com menor numero de paginas.
Seu conteldo é restringido aos elementos idolosia e TV, sendo a Internet uma extenséo do
espaco dedicado a artistas e divulgacéo de prodatogilstria cinematogréfica.

A diagramacao da publicacdo € muito colorida coed@minancia de imagens a textos
verbais. Embora seja possivel perceber uma como@éle famosos retratados nas revistas
Todateene Teen Mania o didlogo entre as revistas ndo € muito recaremmna vez que a
primeira apresenta um contetdo de variedades gumd& segue um percurso muito particular,

com énfase ao entretenimento e ao mundo das ckdbs.

5" Ver Anexo L.
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2.5.3 EditoraFuturo Comunica¢ao Smack!

Das oito publicacGes selecionadas para esta pas@rsack!é a Unica que teve sua
publicacéo interrompida no periodo da andlise. Belrembro de 2007, a revista passou a ser
editada apenas em ambiente virtual através devebsite definindo-se como “SMK! 2.0, a sua
melhor amiga onlin€®. A Smacklou Smk!foi lancada em 2002 pela editd@€anrade a partir de
2003, passou a ser publicada mensalmenteFoglao Comunicagéo

Smack!define-se como:

a primeira revista do Brasil voltada ao publico-addlescente, o qual é um dos que
mais cresce nos Ultimos anos. A leitora de Smaeckiténada, fiel, inteligente, autentica
e estudiosa. E uma garota independente que dexdaena como e 0 que quer consumir.

Smack! é a primeira revista brasileira feita paenimas de 7 a 14 anos. E planejada
para essa turma que ainda ndo € adulta e esténdeiga ser chamada de crianca.

A Smack vem para ajudar essas meninas na difeoisitdo para a adolescéncia e
acompanhar a fase em que inicia-se a tomada dgfde€® que querem ser, 0 que fazer,
0 que comprar?

A revista dirige-se ao segmernteeenou pré-adolescente, embora essa distincdo néo seja
feita no nome da publicacdo ou em alguma outrae ghatedicdo, sendo facilmente entendida e
adquirida como uma revista destinada ao publicéeadente. A segmentacdo de publico € uma
tendéncia dentro do jornalismo especializado, cg@foi visto, e uma estratégia de vendas que
acompanha a inclinacéo trazida pela modernidadelpeca da identidade. A palagraackem
inglés € uma onomatopéia para ‘beijo’ ou ‘beijocple, por sua vez, relaciona-se a descoberta
do amor, ‘tipica’ da fase de menina e a préprianezt delicada e carinhosa do perfil da leitora.
O nome da revista também é formado com o pontxdaraacao, insinuando ou sugerindo uma
acao, a acao de beijar, de se entregar ao senbi@euoirtir.

7

A menina a que se destina a revista é “antenalainteligente, auténtica e estudiosa” e
gue, a despeito de ser tdo nova, € “independent&ieeide sozinha como e o que quer
consumir”. Apesar de conquistada essa independéept@aprecisa de ajuda nessa “dificil
transicado para adolescéncia” e ai nesse cenaricaddtrio queSmack surge como orientadora

da garota, assemelhando-se nesse sentido, aagsa@bpds demais revistas do segmee&n.

%80 site da revist8MACK! <http://www.smk2.com.br/>.Acessado em 27/11/2008.
%9 Futuro Comunicacaan ling 2006, apud Bronstein, 2008.
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N&o foram localizadas informacgfes a respeito @geim e circulacdo. Do conjunto de
revistas principais aqui selecionad@mack'é a publicagdo mais cara, com o valor de R$ &90.
cap&® da edicdo n° 49, de junho de 2007, traz sobreagém do globo terrestre, a foto Bidie
Joe vocalista da banda america@Baeen Day,acompanhando a chamada princigaillie Joe
guer salvar o mundo. Abrace essa causa’. A mapénaipal anunciada destaca junho como o
més do meio ambiente, o que distingue a edicaaddamis do més que priorizam o dia dos
namorados. As demais manchetes da capa anunciaémiasasobre outras bandas musicais,
destacam a promocéao “Vocé na cap&dack’ e o show doHSM no Brasil, além de dicas para
o dia dos namorados.

As matérias da edicdo @mack!ndo sao claramente estruturadas em sec¢des owasolun
A edicao apresenf@arta da redacapque € o editorialCapa style SMKtom fotos de finalistas
do concurso para @arota da capaEstilo de estrela Belezacom dicas déookse maquiagem
de famosasRemixtraz uma selecdo dos discos mais relevantes tiaridisla musica pop e
trailler com sugestdes do cineniBecla Saptraz traducdes musicailew ravetrata de uma
reportagem sobre novo estilo musical introduziddngdaterra; a secaQué?! em que o ator
adolescent&ayky Britoresponde aos emails das leitoras, como cons@tdgmsental;Anime-se
apresenta uma matéria sobre o destaque e a evadieci@pel da mulher nas histérias em
guadrinhos; a matéria sobre o dia dos namoradps$aste, entrevista com escritora de livros para
adolescentes e sugestdes de programas para osdi@morados, incluindo dicas para quem esta
solteira, para quem esta em busca de namoradcaeopatamorado$?apo calcinhatraz uma
reflexdo da colunist&Camila Douradosobre crencas em horéscopo e astrolog&a tudo
apresenta sugestdes de livros sobre romance, tamédt dia dos namorados e outros
lancamentos; &oluna da leitoratraz textos escritos por leitoras previamentecsai@das em
concurso para colaborarem nas edic®&satos de uma faublica relatos de experiéncias de
leitoras com seus idolos, enviadas por email acéedda revistalFan club apresenta perfil de
banda musicalf echnotronice Smack weltrata de assuntos relacionados ao mundo da Ifiterne
supermicce a se¢ao que apresenta os micos das garotdea da Non@& a coluna de Noelly
Russo, nessa edi¢do o tema de sua reflexdo éswhrelidar com o triangulo amoroso. Ao lado
de expediente, a revista apresdataerecoxom nome e contatos de lojas e marcas referidas na

edicdo. O numero apresenta ainda além de horéscoada das leitoras, entrevista com famosos

50 v/er Anexo E.
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em Caderno Smack!matérias sobre bandas musicais estrangeiras ostares e uma matéria
sobreHarry Pottercom destaque para a estréia do filme sobre o mpagson.

Das 68 paginas da revista, 8.82%, que totalizapad@nas, correspondem a andncios
publicitarios de paginas inteira§macklenfatiza matérias e notas sobre famosos, com destaq
aos grupos musicais internacionais. Algumas matéré seguem o imperativo da novidade,
apresentando curiosidades e reflexdes diversadadyainacdo € ousada, criativa, com visual
desordenado em alguns momentos, colorida com usords fortes e ndo somente tons claros,
como na maioria das revistas observadas, apresentanitas fotos e ilustracoeSmack!foi a

Unica publicacéo localizada destinada ao publicdesdente da editofeuturo Comunicacao.

2.5.4. EditoraSimbola Atrevida, Atrevidinhae Atrevida Fashion

As revistasAtrevida, Atrevidinhae Atrevida Fashionforam publicadas pela Editora

Simboloaté junho de 2008. Atualmente sua publicacdo pelddeditord&Escala.

2.5.4.1Atrevida

A Atrevida é uma publicacdo mensal da edit@scalae surgiu em 1994. Apresenta
tiragem de 174.000 exemplares e total de 680.0@frds, com publico 100% feminino com
idade entre 10 e 19 artdsNao foram localizadas rsite da editora ou da revista informacées

sobre circulagéo e vendas avulsas. De acordo csita@a editoreEscald?,

A ATREVIDA busca atender a todas as necessidade®isses da garota na
adolescéncia: busca ajuda-la a entender seustoendliinsegurancas e a se
relacionar melhor com o grupo de amigos e a faniilf@rma sobre os idolos,
moda, beleza e, melhor ainda, divide com ela agiatee descobertas proprias
de uma das fases mais instigantes da vida. Suasapagazem também muita
diversdo, entretenimento e matérias de comportamgoé a ajudam a se
conhecer melhor e a se relacionar melhor com cogdepamigos e a familia.

®1 Dados retirados de Bronstein, 2008:56.
%2Endereco eletrdnico da editdEacala: < http://www.escala.com.br/> Acessado em 20/11/08
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A revista surge com o papel ndo apenas de faalitadu conselheira, mas ainda como
provedora de “todas as necessidades e interesaegirdta. Tudo de que a adolescente precisa é
“entender seus conflitos e insegurancas” e seioglacbem com o grupo de amigos e a familia.
A missao de amigatré, como a revista se intitula em alguns momentosakzesla atraves de
informagbes sobre os idolos, moda, beleza, diversddretenimento e matérias de
comportamento que guiardo as adolescentes na sagat@conhecimento e do relacionamento
com amigos e familiares. Tudo o que a garota fegiter e seAtrevida. A palavraatrevida
refere-se aquela que se atreve, que tem coragdetidida, irreverente, resolvida, audaciosa, e
independente. A leitora d&trevidaé aquela que se destaca no grupo porque comosthgan
da revista, a garota d&trevida é Descolada, divertida, diferentéssim, para ser diferente, a
garota antes necessita identificar-se com grupa @atdo se destacar nele, conforme imperativo
pos-moderno da contraditoria busca pela individiaale.

A edicdo n° 153 de maio de 2007 é formada por @paecdes e mais de dez matérias. A
capd® traz a foto das meninas componentes do grupo adtiigh School Musicaém um fundo
cor de rosa, anunciando a matéria principal dadedspbre as famosas. As demais chamadas de
capa sdo para uma matéria em que 100 meninos istdd®ms ensinam as garotas a paquerar,
constituindo o guia da paquera; reportagem sobrelazionamento commiga x namorado
matéria sobre tratamento capilar que ensina cor® fas pazes com seus cachos”; dicas para o
namoro virtual; show da banda musical internacid®BD no Brasil; promocéo e andncio de
brindé®, que é uma mini edicéo de testes, localizadatesidan da revista.

As sec¢Oes da revista apresentam editorial, matsolre moda e beleza; cédigo de acesso
a contelido exclusivo reite da revist®; consultérios sentimentais; cartasemailsrespondidos
por famosos; informagdes sobre famosos e curiosgjdthducdo de masicas em inglés; duvidas
sobre sexo respondidas por ginecologista e obstitas de presentes e idéias para o dia das
maes; piadas e micos contados por famosos e esvpsdas leitoras; sugestfes de livieBs,
videos,sitese filmes; lancamento de produtos; matéria soboéigséo para o futuro; indicacao
deongsambientais; conto; horéscopo e dicas esotéricas.

As demais reportagens da edicao trazem entrevostaf@mosos, posteres, duas matérias

sobre moda, dicas sobre como reconquistar o exsiz@morelato de experiéncia pessoal enviado

83 Ver Anexo F.
% Ver Anexo M.
% Websiteda revistaAtrevidaem ambiente virtual: <http: www.capricho.com.br>.
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por leitora, reportagem sobre como lidar com asagega escola que atrapalham o namoro e
entrevista com garotos sobre sua relacdo com asradas de amigos. O numero analisado
possui 108 péaginas. Os anuncios publicitarios dgnpainteira constituem 29.63% do total de
paginas, o que corresponde a 32 paginas. O val@vida € de R$ 5,90. Atrevidaem questao
destaca-se das demais edicbes analisadas aquippeseatar maior nimero de secles e
reportagens por publicacdo, o que resulta em @pems e matérias curtas. A diagramagéo da

revista é colorida e com predominio de fotos.

2.5.4.2Atrevidinha

A Atrevidinha € uma publicacdo mensal da editdacala. Informacdes sobre sua
tiragem, circulacdo e perfil detalhado do leitoo rfaram localizadas nesite da editora. De

acordo com avebsiteda editordEscala,a Atrevidinhaé

destinada a pré-adolescentes, com idade entre28adsk. Fala com as garotas
gue ndo gquerem mais ser chamadas de crian¢a enguentanto, ainda néo
ingressaram no universo adolescente.

A leitora é justamente a menina que transita exgses dois mundos: ela adora
cores, flores, bichinhos, ao mesmo tempo em quescam querer copiar a

maquiagem carregada das estrelas do rock’n’rollingessa pelos meninos

mas ainda ndo consegue estabelecer contato e neer peetende assumir essa
curiosidade. Gosta de estudar, adora aprender tngamuerendo respostas
para seus muitos porqués.

A leitora deAtrevidinha encontra-se em uma fase de transicdo para a e€obis, é
crianga que ndo quer ser vista como tal, mas quiaaido é adolescente. Seguindo a tendéncia
lucrativa de segmentacdo de mercado, a editoraentmaese em um produto hibrido, ora com
caracteristicas infantis, ora com aspectos tipieogiventude, transitando entre temas tais como
“cores, flores e bichinhos” de um lado e ‘maquiagemegada” e “meninos” de outro. A leitora-
menina deAtrevidinhaé estudiosa e curiosa. O noateevidinharefere-se a pequeiadrevidg a
aprendiz, aquela que esta em processo de deseneala, e € ao mesmo tempo, € nova e

delicada.
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A cap&® da edicdo n° 38 datrevidinhatraz a foto de uma adolescente famosa,
componente do grupo musiddEM e a descricao, “Saiba tudo sobre el chamadas da capa
anunciam matéria com curiosidades sobre o dia dororados, trés testes, historia em
guadrinhosCyber Dolls um guia de seriados da TV, reportagem sobre danhsafalsas, moda
romantica, um especial sobre lugares diferentemmando e passatempos. A edicdo apresenta
editorial, 18 secdes e 7 reportagens. As secoesntr&artas de leitoras; piadas; passatempos;
dicas de beleza para cabelo e pele; dicas de motlaias sobre idolos e entrevista; sugestdes de
livros, filmes, CDs e atividades na Internet; csiidades sobre natureza e diversos temas; receita
de doce; sugestdes de produtos; dicas de estudmesee meu mundsobre quartos de leitoras;
traducdes de musicas em inglés; artesanato, hgrdchistoria em quadrinhos, além de testes e
passatempos. As demais reportagens tratam dog@ssimnciados na capa.

A publicacdo deéAtrevidinhaem questdo traz matérias curtas com diagramag¢énden
com predominio de fotos, ilustracbes e motivos nzaiaves e infantis, distingue-se pelos
passatempos e piadinhas. Embora a tematica do sejompouco ou sutiimente explorada, o
topico da beleza é recorrente como critério de ridiide e a figura do sexo oposto ndo €
esquecida, sendo projetada na imagem dos idolosreansapreciados. A edicdo prioriza
entretenimento e o mundo dos famosos. Diferentesvdad demais publicacdégrevidinhan&o
possui consultério sentimental ou ‘micos’ enviagedas leitoras. Das 52 paginas da edicéo,

cinco péaginas ou 9.62% constituem anuncios putios de pagina inteira.

2.5.4.3Atrevida Fashion

Atrevida Fashioné a publicagdo “de moda e beleza da reAd$tavidd. Nao se trata de um
namero regular, mas de uma edicdo especial peaimgicte publicada, € destinada a “mulher,
jovem, a partir dos 13 anos, urbana, classe /B palavra inglesa ‘Fashion’ que comp&em o
nome da publicacdo remete ao mundo da moda, réfes@ a estilos adequadamente
enguadrados ao que estd em voga. Desse modara kit publicagdo além de possuir os tracos

de ousadia détrevida é devidamente antenada ao mundo da moda e naan@orale estar

% ver Anexo G
7 Ver <http://www.assinesimbolo.com.br/institucioi@inteudo/0/artigo5368-1.asp?txtBusca=atrevida>ssago
em 04/12/2008.
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sempre bela. De acordo consite’® da editoraSimbolg editora anterior da revista,Adrevida

Fashion

€@ uma revista completa de informacdes sobre modeeleza. Moderna e
atualizada, ela ajuda a adolescente a consumirecesid na moda, cuidar do
cabelo e da pele, usar maquiagem que realce satssgdortes, além de trazer
todas as informacfes sobre os bastidores do muadnadia. Além disso, a
revista ainda ajuda a leitora a ter uma atituddidase melhorar sua auto-
estima, tudo isso para ficar mais popular na turma.

Essa garota tem seus préprios desejos de consumpa;, sapatos;Ds e
livros), quer se vestir de acordo com as tendém@ianoda, com uma aparéncia
impecavel. Valoriza muito o grupo de amigas e smndg objetivo é ser
admirada na turma, espelhando-se em garotas honfitesn vestidas,
independentes e bem-sucedidas.

A revista surge com a missdo de subsidiar a sdefge no processo do consumo.
Considera o publico feminino como mulher, a paitis 13 anos de idade. E a publicacéo que vai
guiar a jovem na hora de fazer suas escolhas egamrelho modo de se vestir e cuidar de sua
aparéncia, apesar de a garota possuir seus “psapegejos”. O objetivo da publicacéo € nobre,
“melhorar a auto-estima” da leitora, mas para dagessa destacar-se na turma, ser admirada e
se tornar mais popular. Tal processo exige métdddsespelhamento’, nos quais a jovem precisa
de referenciais, encontrados em garotas bonitas, pgu sua vez, sdo bem vestidas, bem-
sucedidas, e claro, independentes. A revista teosiionado, enquanto espelho da mulher
desde seus primeiros momentos no Brasil. Vale lamitos nomes das primeiras publicacbes
destinadas ao publico femininespelho Diamantine O Espelho das Brazileiras.

A capa da edic&o n° 6 d¢revida Fashioff traz a foto de uma modelo, ilustrando a moda
da temporada outono-inverno. No cabecalho o nonteusta é acompanhado dlmgan“moda
e beleza” e da descricdo “a revista de moda e delez Atrevida”. As demais chamadas
apresentam matérias sobre “truques infaliveis” dargar os cabelos maravilhosos; exposicao de
63 tipos de botas; segredos de beleza das modeisfamosas do Brasil; dicas ld®ks certos
para diferentes tipos de corpo e “dieta sem erro”.

A publicacdo em questéo traz, além das reportaayansciadas na capa: editorial; duvidas

de moda enviadas pelas leitoras e respondidasreetgdo; secao sobre dicas de compras e

8 (1d.Ibid)
5% vVer Anexo H.
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segredos déook de modelo; lista do que é certo ou errado ematano de moda, beleza e
comportamento; a sec¢@idade Brasile Gramundocom noticias sobre produtos da industria da
beleza lancados no Brasil e no mundo; matéria doasdle moda de leitoras; lista de produtos
dentro das tendéncias da moda; secao assinadatjistaeque conta sobre trabalho e bastidores
do mundofashion guia com lancamentos de produtos de cosmétidoas dle maquiagem e
cabelo; sugestbes para alimentacdo e exercici@srpanter a forma fisica; reportagem sobre
mudanca no visual; passos para fazerakede cabelo e maquiagem, para seguir a tendéncia da
moda; matéria sobre eventos de moda; dicas patantasar pecas, renovando 0S acessorios;
reportagem sobre a histéria de marca de produtor i, catalogo com telefones das lojas e
marcas mencionadas na edicéo.

As reportagens da edi¢do s&o curtas, com pouxtms tescritos. S&o priorizadas as fotos
gue ocupam grandes espacos nas paginas e, assomasotkemais edi¢cdes para adolescentes, a
diagramacé&o é bastante colorida. Das 84 pagingmullecacdo, 15 péaginas ou 17,86% sao de
anuncios publicitarios de pagina inteira. O contedd revista é especifico, girando em torno dos

topicos de beleza e moda enquanto critérios denfidaide, sucesso e bem estar.

2.6 Conclusdes parciais

A imprensa feminina, como qualquer outra midia, médiadora de discussoes,
legitimadora de posturas, normatizadora de compern#os, construtora de padrdes, gostos,
reflexo e objeto. Especificamente, como imprensmirfma, ela tem testemunhado as
transformacdes que o papel da mulher tem sofridsongéedade. Observa-se, no entanto, que a
postura dessa midia ndo € de passividade.

Neste capitulo, discorri brevemente sobre o pescdasimprensa feminina no ocidente e
sua relevancia para a producdo midiatica brasil€@nstato que a midia juvenil surge do
desdobramento de uma midia essencialmente femifipartir de consideracdes sobre a revista
feminina para adolescentes, delimitei, comoopusdesta pesquisa, dois grupos de revistas que
ilustram o comportamento editorial do segmento feémoiteenno Brasil. Descrevi brevemente

cada edicdo e no capitulo seguinte, parto paraa@ses das edicdes selecionadas.
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CAPITULO 3

NAO PERCA NESTA EDICAOQ!

Alingua (...) € considerada como um jogo, ou nelho
como o estabelecimento das regras de um jogouede
jogo que se confunde amplamente com a existéncia

cotidiana.

Ducrot®

A recorréncia de alguns géneros textuais nas esligéstinadas as adolescentes colabora
para a sua caracterizacdo. Neste capitulo, sdisaha@d dois géneros textuais ja solidificados nas
revistas para as adolescentes e que séo identifesadas publicagbes aqui analisadas: o editorial
e a publicidade.

As consideracdes se firmam em postulacbes teodeaBairclough (2003) e Halliday
(1976, 1978 e 1994) sobre os significados do dssgue pondera sobre as realizaces ideoldgicas
presentes nesse discurso midiatico. Os modos deseypacdo no discurso sdo observados aqui
por meio da categoria de transitividade. A mandigdd do significado acional considera a
estrutura dos géneros textuais e a constituicdosdpsficados por meio de pressupostos e
implicitos, que aqui, genericamente, sdo colocais 0 rotulo de ‘suposicdo’. O estilo da
linguagem, assim como as escolhas lexicais evidenenodos de realizacdo do significado
identificacional.

A andlise dos editoriais, focalizando a realizag¢@o categoria de transitividade e a

constituicdo dos significados implicitos — supos&é contempla a relagdo estabelecida entre

0 (Ducrot, 1972: 13)
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edicdo e leitora, bem como a comunicagdo de camleatds e experiéncias compartilhadas. A
segunda andlise apreciard a formacdo do génerdcipid em sua realizacdo hibrida nas
matérias das edicdes, e por sua vez, observa ooctamento do texto publicitario nas paginas
da revista.

3.1 Querida, pode entrar!

O editorial ou carta ao leitor € um género especique, segundo Herbele (1992),
funciona como cartédo de visitas, uma introducadigée, um bate-papo com os leitores, servindo
como propaganda e sintese das matérias princgdesse modo, possui um carater persuasivo e
exortativo, disfarcado de texto informativo. Andea(P008) destaca que a carta ao leitor &
utilizada como contato imediato entre equipe eiditerleitor e pode servir para varios propésitos
comunicativos, tais como, apresentar destaquesligaog opinar sobre fatos e criticar posicoes.
De curta extensédo, o editorial, ou ainda carta ditoe é localizado nas primeiras paginas da
revista, geralmente depois do sumario.

Por meio do editorial é possivel constatarmogldigo a quem se endereca a revista, pois
esse carrega marcas discursivas que particulanzdeitor, que por sua vez, pode ou nédo se
identificar com o0 seu contetdo, continuando ou EBmpente descartando a leitura. Nesse
sentido, o género editorial constitui papel detaemte para a conquista de seu publico, uma vez
gue trabalha no viés de representacao institucersa apresenta como uma carta de intencoes,
com carater contratual entre redacéo e leitor.

Os editoriais de revistas femininas, por sua pessuem caracteristicas proprias que 0s
distinguem dos demais. Nao costumam ser impesgmaigxemplo, geralmente sdo assinados e
apresentam, muitas vezes, saudacdes e despedigebsoais — ‘Oie!’ ‘Beijinhos’, ‘Um grande
beijo’, ‘Até!" - como estratégia de aproximacéo entre leitorasedacao. Editoriais destinados as
adolescentes apresentam ainda outro diferenciafottencarater conversacional, com marcas da
oralidade que refletem uma linguagem jovem, senepletos de exclamacbes, oracoes
interrogativas e intensificadores que estabeleagartom persuasivo e emocionalmente apelativo.

De acordo com Furtado da Silva e Souza (200¢dnsiderando o conceito de contexto

de situacdo da Linglistica Sistémico-Funcional, goe se localizam as caracteristicas
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extralingliisticas dos textos que dao substanciapadm/ras para construcdo de diferentes
géneros, é possivel observarmos a constituicaaigardd editorial no que diz respeito aos trés
elementos constitutivos do contexto de situacdmpea(natureza ou prética social), relacédo
(ligacdo entre os participantes) e modo (canalpnmeepapel da linguagem). Assim, o género
editorial de revistas femininas constitui-se em:
1. Campo: defesa de um ponto de vista representanmdo opinido institucional ao
publico leitor.
2. Relacao: escritora e leitora. A escritora imaulé autoridade para opinar e a leitora,
0 publico em geral. Distancia social maxima.

3. Modo: Canal grafico; Meio escrito.

Uma vez que as revistas para as adolescentes mmieiacilmente identificadas, dentre
outros aspectos, por meio de seu editorial, asndiste género textual torna-se produtiva, por
permitir observar a construcéo discursiva da relagédire edicéo e leitor, bem como compreender
0 processo de configuracdo de identidades. A semuifico a composicdo dos editoriais por
meio da observacdo dos modos de acdo, na coréitde; pressupostos semanticos e implicitos,
e representacdo, atraveés da analise da categwica-ramatical de transitividade ao grupo de
revistas principais.

A analise das suposi¢cdes ou significados implicipgsmite constatar informacgfes
compartilhadas em contexto especifico e por umiguildefinido. Conforme ressalta Fairclough
(2003), o implicito é uma propriedade persuasivdeeconsideravel importancia social. Este
trabalho considerara a constituicdo de suposicoesmeio das pressuposicdes semanticas e
demais implicitos que forem constatados.

llari & Geraldi (1985) destacam que pressuposicaonétermo originalmente estudado
por Frege. Uma oracdo pressupde outra quando adeere a falsidade da primeira tornam
inescapavel a verdade da segunda, o que se verifidestes formais de negacédo e interrogacao
de postos. Constitui expressdes introdutérias dsspposicdo e implicitos, um leque bastante
variado de palavras e expressoes: oracdes subdadinadvérbios, pronomes, verbos que regem
subordinadas, conjuncgdes, artigos, conjuncdes seives e temporais, na maioria; bom nimero

de verbos que introduzem subordinadas (tais corber sgue, conseguir que, adivinhar que);
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oracdes encaixadas; constru¢bes gramaticais, congiracdo de realce: ‘@ que’. Estes, dentre
outros, sdo elementos que possibilitam construgdoagical de pressuposicdes e implicitos.

Os modos de representacdo no discurso dos edit@@éio observados por meio da
categoria Iéxico-gramatical de transitividddeos editoriais e se daré pela analise de recaarénc
de processos, participantes e circunstancias emetditbrial. A transitividade € aqui considerada
porque colabora para a representacdo e constrecarp@riéncias que compdem o universo da

revista, com que a adolescente brasileira se foeEnti

3.1.1 Editorial Atrevida

Essa edicao esta recheada de coisa boa! Tem 100 meninos
contando como gostam de ser paquerados. Nao perca!
Também garimpamos alguns truques para as donas de cabelos
cacheados e que vivem de bode por causa do volume. A
Marina, sempre sortuda, entrevistou para esta edi¢ao ninguém
menos que Rodrigo Santoro e Tobey Maguire. E ainda fez a
matéria de capa, com as fofas do High School Musical. O filme
da Disney realmente pegou, as musicas e as coreografias
fizeram muita gente dancar. Até eu, que entrei totalmente no
clima! Alids, esse é o meu trugue para me recuperar de um dia
dificil. Para ficar na boa, ligo o som e caio na pista de danca —
que pode ser a sala de casa ou até mesmo a redacao. E por que
nao? Para contaminar vocé de felicidade, a gente comeca aqui,
espantando o baixo-astral. Espero, de verdade, que a cada
pagina vocé sinta como se estivesse abracando uma amiga
querida, que nao vé ha tempos. Afinal de contas, a ultima
Atré chegou as bancas ha um més. Aproveite!

Beijinhos, -/ﬂ;,ﬁ/

ritatrevisan@simbolo.com.br

Figura 1 - EditorialAtrevida

L Sobre transitividade ver sec&o 1.1.2.
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O fragmento anterior da sec@@ entre nosorresponde ao editorial da edicédo, que esta
localizado na pagina de numero dez, apOs capas pegdicitarias e indice. A secéao intitulada
Ca entre nOs além do editorial apresenta fotos de integramtesedicéo, inclusive, fotos
sequUénciais da editora que assina o texto e disiipaio e-mail para contato. A coluna ao lado

da secéo traz o expediefitda revista.:

3.1.1.1 As suposicdes construidas etrevida

As oragcbes que apresentam pressupostos e sigosicadplicitos foram abaixo
discriminados. Os pressupostopossiveis de serem identificados nas oracées sstimhados

e as palavras e expressoes introdutérias de pasisdips e implicitos estdo em nedfito

(1) Tem 100 meninosontandacomo gostam de ser paquerados

Testes:

NegacdoNa&o é verdade que tem 100 menimositando como gostam de ser paquerados

Interrogacao: Tem 100 meninos contando como godéaser paqueradds

Pressuposto: meninos gostam de ser paquerados.

Na oracao, o elemento introdutorio de pressuposica@alavra ‘como’. A aplicacdo dos
testes formais de pressuposicdo (negagcdo e indgdoy comprova O pressuposto de que

“meninos gostam de ser paquerados”

(2) Também garimpamos alguns truques para as donas de cabelos cacheadpge&ivem de
bode por causa do volume.
O advérbiotambém na oracdo acima, possibilita a pressuposi¢cdo deogtras coisas

foram feitas na edicdo além de “garimpar algunguees”. Da mesma forma, o pronoalguns

2 De acordo com Houaiss (2001), expediente é umdigude identificacdo que um jornal ou revista estdgado

por lei a publicar (...) em todas as suas edigdesjual constam os nomes da empresa jornalistipemeavel, da
grafica impressora, dos profissionais mais impaoesih dentre outras informacdes referentes as eslicd

3 0 tépico das suposicdes nas revistas destinadasodsscentes ja foi, por mim, trabalhado em cooagéio oral

realizada no Ill Simpésio Internacional sobre Aséldo Discurso, 2008, Belo Horizonte, com resuladmbém
publicados nos anais do evento (Ver Lira, 2008a).

4 Segue a mesma configuracéo de analise nos deditaisass.
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permite a compreensdo de que existem mais truguasap donas de cabelos cacheados além dos
garimpados pela edicao.

Vale observar que o verlgarimpar, usado metaforicamente, implica uma a¢éo ardua ou
trabalhosa de exploracéo de preciosidades, o doaendao apenas a dedicagcao do trabalho da
redacdo para a producdo da matéria em questdo, m@®Em a nocdo de que nao é facil
encontrar solucdes para se tratar dos cabelosadaheA palavréruque, por sua vez, remete a
nocdo de jogo, estratégia e até mesmo magica. Nowantal nocdo permite depreender que o
tratamento dos cabelos cacheados exige um trabaitiadoso e estratégico, que por sua vez foi
realizado com éxito pela edicdo. O pronamue, em destaque, atribui o estado comportamental
“estar de bode” para donas de cabelos cacheadodeEno destacadpor causa doexplicita
uma relacdo de causa e efeito, que, por sua vesibpibsa o entendimento de que cabelos
cacheados séao volumosos.

(3) A Marina, sempre sortuda, entrevistou para esta edig@iogguém menos queRodrigo
Santoro e Tobey Maguire.dnda fez a matéria da capa (...).

As intensificagbes sdo aqui utilizadas como unt@atggjia de construcdo de significados
implicitos. O advérbisempre constrdi a pressuposi¢cdo de habito paraMagna tenha sorte
para produzir ou gerar boas matérias ou entrevies a revista. O termo destacamioguém
menos queressalta que os entrevistados sdo pessoas tdeslgsie ndo sdo outras pessoas além
de Rodrigo Santoro e Tobey MaguirA escala argumentativa em questdo direciona para a
significacéo de que essas pessoas fazem partevdwamdas adolescentes e se, por algum acaso,
ndo forem conhecidos, merecem atencéo da leit@an&ma forma, o advérlainda implica a
nocdo de que além de “sortuda”, por ter entrewistpdssoas tdo importantes como as
anunciadas, a jornalista em questdo fez mais camasessantes para a edicao, e, portanto,
merecem ser conferidas.

(4).0 filme da Disneyealmente pegouAté eu, que entrei totalmente no clima!
As palavragealmente e até intensificam e corroboram o sucesso do “filme dsnBy”,
uma vez que até a editora — nocao possibilitada preinome de primeira pessoa — que nao é

uma adolescente — nocao implicita, por se tratamage profissional da revista que tem inclusive
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sua foto como elemento visual de apresentacao ithriat— também entrou no clima além das
adolescentes.

As consideragdes acima permitem constatar quéariatlda revistaAtrevidan&o aborda
s6 um tema especifico, pratica recorrente em alglosseditoriais analisados, mas apresenta
varios pontos a serem abordados na edi¢do. Sdpadtis elementos intensificadores, como
pistas de carater conversacional, que por suaceeacteriza a linguagem dessa revista jovem.
Tais elementos possibilitam a formacao de pressop@soutros implicitos, além de atrairem a
atencédo da leitora para o dinamismo da producdeditdo que se traduz na edicdo. O carater
promocional ou persuasivo é percebido nos prémiessupostos, uma vez que introduzem com
naturalidade, como se ja fizessem parte da reaidadcadolescente, temas e posicionamentos que
serdao abordados na edicao.

Ao tratar das maneiras de como 0s garotos gostaserdgaquerados, como no exemplo
(1), dispensa-se qualquer discussao ou reflexde sofato de garotos gostarem ou ndo de serem
paquerados. Dessa forma, o estimulo dado a coaggisbrroborado por um posicionamento
ideoldgico particular dado como geral, absolutoatural. O mesmo pode ser observado nos
demais exemplos. As suposicdes envolvidas na cledwdhatéria sobre cabelos cacheados, no
exemplo (2) implicam que “donas de cabelos caclsfagelstdo insatisfeitas com seus cabelos,
uma vez que possuem volume e desta forma, a resésfaosiciona como solucionadora do
problema. Além disso, os implicitos e pressupotio®ém sdo utilizados para consolidarem a
imagem de personagens e produtos da midia.

3.1.1.2 Transitividade emAtrevida

Em relag&o aos processos de transitivifadeeditorial deAtrevidaregistra a ocorréncia
de 30. Desses, 13 sdo processos materiais; 7 @&spos mentais; 5 sdo processos relacionais; 3

S&80 processos existenciais; 2 sdo processos verbamocesso comportamental.

> As anélises da transitividade nas revistas feramijuvenis ja foram trabalhadas de maneira detalted
comunicacao oral realizada durante o XV CongredseAA, 2008, com publicacdo de artigo nos anais dento.
(Ver Lira, 2008b)
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a) Processos materiais sdo observados pelas feerass: 1 perca 2. garimpamos 3.fez 4.
pegou 5.fizeram. 6.dancgar. 7.entrei. 8.recuperar. 9.ligo. 10.caio. 11.comecgaespantando
12. estivessabracando. 13.chegou

No referido editorial, os processos materiais fazeferéncias a acdoes da redacéo,
rotineiras ou excepcionais, que buscam traduzinantismo, dedicacéo e empenho da equipe de
producédo da revista para que a leitora seja aglaa@am o melhor produto, ora expressando
atitudes individuais da editora, a fim de promouer grau de intimidade com a leitora ora
expressando acdo coletiva da redacdo, o que proomozesensacao de trabalho em equipe
harmonico. Os participantes giram em torno da i@uolage participantes da producao da edigao,
referindo-se também a(s) leitora(s), enquanto celdrinteresse.

b) Processos mentais:
1. Tem 100 meninos contando cogastamde ser paquerados.
2.(...) as donas de cabelos cacheados eigaen de bode por causa do volume.
3. Paracontaminar vocé de felicidade (...)
4. Esperqg de verdade, que a cada pagina \&né& como se estivesse abracando uma amiga
querida (...).
5.(...) uma amiga querida, que n&(...)
6. Aproveite!

Os experienciadores aqui sédo relacionados, na imalas vezes, aos personagens da
edicdo, que desempenham papel importante na peddicaonstituindo objeto da revista, como
“100 meninos” (1), “donas de cabelos cacheados’ ¢R)referem-se a leitora como alvo de
persuasao, como em (3), (4) (5) e (6), vocé, eit@s fendmenos sao sugeridos, como em (4) e
(5) ou sugerem outros comportamentos tais comaolgneifl que a garota é instigada a desfrutar
da paquera, uma vez que 0s garotos gostam. Em {@nh@meno refere-se ao estado de
insatisfacdo com que possivelmente algumas leifppdsm se identificar, uma vez que tenham

cabelos cacheados.

c) Processos Relacionais:

1. Essa edicéestarecheada de coisa boa!
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2. Tem 100 meninos contando como gosti@ser paquerados.
3. Alias, ess@ 0 meu trugue para me recuperar de um dia dificil.
4. Pardicar na boa, ligo o som (...)

5. (...) e caio na pista de danca — gadeser a sala de casa ou até mesmo a redacéo.

Os processos relacionais sao atributivos em: (ibuad: “recheada de coisa boa”, sendo o
portador: “Essa edi¢ao”; (2) Portador: “100 menimpg” (...) e atributo “paquerados” e (4)
atributo: “ficar na boa” e portador: “eu”.

Sao os demais processos, identificadores, send@@gna caracteristica: “esse” e o valor:
“meu truque” (...); (5), a caracteristica: “pist&a danca” e valor: “a sala de casa ou até mesmo a
redacao”. Os processos relacionais aqui sdo widz@ara indicarem atributos a propria edicéo,

como estratégia de propaganda e para generalizaplesadas de modo consensual.

d) Processos Existenciais:
1. Tem 100 meninos contando como gostd@ser paquerados.
2. (...) sinta como se estivesse abracando umaaaqugyida, que ndo viéa tempos.

3. (...) a ultima Atré chegou as banbasum més.

Ocorrendo em poucos momentos no editorial, os psoseexistenciais em (2) e (3) estédo
relacionados a no¢des temporais; em (1) o verbodnz uma nova informacao, cujo existente é
a matéria em que “100 meninos contam como gostarsedgaquerados”, ao optar por nao
utilizar a palavra ‘matéria’ ou ‘artigo’, a editoirtroduz um elemento mais animado que implica
um produto mais préximo da realidade da adolescdfatie observar que o uso do veteoem

processos existenciais € uma marca de estilo gladgem jovem adotada na edicao.

e) Processos Verbais:
1. Tem 100 meninosontandocomo gostandeser paquerados.
2. A Marina, sempre sortudantrevistou para esta edicdo ninguém menos que Rodrigo

Santoro e Tobey Maguire.
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Quanto aos participantes, em (1), o dizente é th6Ainos” e a verbiagem “como gostam de
ser paquerados’Em 2, o dizente éMarina, o receptor é “para esta edicdo” e a verbiagem,
“ninguém menos que Rodrigo Santoro e Tobey Magus’processos verbais aqui, em minoria,

sao utilizados para divulgacao do conteudo da edigéiquestao.

f) As circunstancias sdo predominantemente de cdpea causa do volume”; de localizacdo

espacial: “de capa”; “na pista de daneade localizacdo temporal: “ha tempos”.

No editorial daAtrevidg observa-se maior recorréncia dos processos atanentais e
relacionais. Os processo materiais aludem ao pimeato dindmico de producgéo da edi¢do. Os
processos mentais sao utilizados para provocaas@es e 0s relacionais para atribuir qualidades

ao numero da revista, além de compartilhar expagaénda editora, enquanto estratégia de

identificacdo da leitora.

3.1.2 Editorial Capricho

“One is such a lonely number”,
escreveu nosso editor Emiliano
Urbim la na pagina 12 — ok, quem
escreveu primeiro foi a Madonna na
musica Open Your Heart. Assim que
li, decidi que essa seria a primeira
frase deste Pode Entrar. E que
eu ndo poderia concordar mais.

Pg, toda a sabedoria da vida, do
planeta, do Universo esta aqui: 1 &
1 namerc muito solitario! Eu sei que
estar solteira pode ser muito legal.
Tenho certeza, por exemplo, de que
daqui a muitos anos, quando eu for
bem velhinha, algumas das minhas
melhores lembrancas serdo dos
tempos de solteira, quando eu

e minhas amigas caiamos na balada
dispostas a curtir muito, com aquela
sensacéio de liberdade que sé a
falta de alguém para reclamar do
horario em que vocé chegou pode
proporcionar. Mas a verdade € que
ndés, seres humanos (ou, para nao

Figura 2 - EditorialCapricho

(U

generalizar, a maioria dos nds, seres
humanos), estamos sempre em
busca de alguém. O motivo para
isso talvez seja a pouco romantica
explicacao cientifica de gque tudo
o que fazemos nesta vida tem
comeo objetivo procriar e, assim,
disseminar nossos genes. Ou
talvez seja sO porgue nao existe
nada melhor no mundo de que
dar um beijo na boca de alguém
que a gente ama muito. Ou ficar
abracadinho no cinema com alguém
que a gente ama muito. Ou sentir
um friozinho na barriga quando esse
alguém que a gente ama muito
aparece de surpresa.

Seja qual for o motivo, uma coisa
€ indiscutivel: ser 2 & delicioso.
E nao importa se &€ namoro sério,
rolo, ficante. Desde que role o
friozinho na barriga, vale a pena
aproveitar o Dia dos Namorados
e comemorar.

Feliz 12 de junho para vocé!
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O fragmento corresponde ao editdfiala revistaCapricho aqui analisada e é parte da
secaoPode entrar cujoslogané “Recado da editora”. Localiza-se na pagina deemd quatro,
ao lado do expediente da revista. A secdo € commust dois textos, o primeiro com o titulo
“Porque 2 é bom”, tratando-se do editorial propeate dito e o segundo intitulado “As
estagiarias”, trata-se de um texto sobre partegdgpe que trabalhou na producédo da edicdo. A
secao é assinada pelo primeiro nome da editoradigpenibiliza o sewe-mail e pede que lhe

escrevam.

3.1.2.1 As suposicdes construidas egdapricho

(1) E que eundo poderia concordanais.

Os elementos possibilitadores sdo dois: constrdedoealce “é que” e o intensificador
antecedido de uma negacado “ndo...mais”. O entemdinta proposi¢cado “ndo poderia concordar
mais” €, por sua vez, verdade negavel ou interrelg&y segundo implicito € possibilitado pela
presenca do intensificador antecedido de uma negégdo..mais”. E nitida a relagéo
estabelecida pelo intensificadmiais, uma vez que marca que a consideracdo nao paeerge
outra maneira mais apropriada, ndo podendo a@sceer favoravel de outra forma. A negacao
constitui elemento de parceria com o intensificad@terminando a n&do existéncia de outra
formamais intensa de concordancia da editora. Tal entendon&possivel por meio da leitura

do texto em que a locutora vai definindo suas esi¢

(2) Euseique estar solteirpode semuito legal

Nessa oragdo, 0 pressuposto “Estar solteira pedensito legal” é verdade irrefutavel
gue pode ser constatada pela aplicacdo dos testesi$ (negacéo e interrogacdo). Assim, o
texto organiza seus argumentos em torno da noc@pel® estado de estar solteira € algo que
recebe a predicacao “pode ser muito legal”.

Vale observar que a modalidade expressa pelo vatbdiar “pode” implica uma
compreensao de algo que nao é totalmente verdadeqoe da brechas para um entendimento
exatamente oposto, do tipo: pode ser, mas nem seawpguase nunca é. Ao tratar de “estar

7z

solteiro” € importante ressaltar que a leitura déppo editorial nos permite inferir que o

8 Ver Anexo P, pagina inteira em que consta o dltor
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conceito de “solteiro” que aparece na revista nést&do civil solteiro, ndo casado e sim, alguém
que ndo tem um companheiro, namorado ou ‘fi¢dnteocdo possibilitada pelo contexto da
revista e sua linguagem jovem, o que sera constataddecorrer da leitura, por exemplo, em:
“tempos de solteira, quando eu e minhas amigasncaiaa balada dispostas a curtir muito, com
aguela sensacdo de liberdade que s a falta dénalgua reclamar do horario em que vocé

chegou pode proporcionar”.

(3) Tenhocerteza por exemplode que daqui a muitos anogjuando eu for bem velhinha,

algumas das minhas melhores lembrancas serdo dos tempssltdga,quando eu e minhas

amigas caiamos na balada dispostas a curtir nagtn,aguela sensacao de liberdade sfue

falta de alguém pra reclamar do horério em gue ehe§ou pode proporcionar.

O termo sublinhado constitui o pressuposto pradicipelo introdutor de subordinada
“certeza de que”.

Ainda na mesma oracdo, em italicos os terngosndo, algumas e quando, também
constituem elementos possibilitadores de implici@srimeiroquando permite a localizacdo
temporal do momento em que a certeza implicita sktivada: “quando eu for bem velhinha e
ndo em outro momento”. O pronoralgumas possibilita a compreensdo de ndo todas, ou seja,
apenas algumas das minhas melhores lembrancas desatempos de solteira, as demais
melhores lembrancas provavelmente serdo dos tedg@sio solteira’ ou ‘de acompanhada’. A
segunda realizacao dg@ando ndo apenas localiza temporalmente 0 momento ena tpeutora
estava solteira como define o proprio termo “smdteln partir de suas experiéncias pessoais,
tomando o particular como geral.

Outro elemento que marca pressuposicao e que apaesse trecho € o advérlsa
Nesse caso, a “sensacao de liberdade” € propodada@enas ou somente pela falta de “alguém
pra reclamar do horario em que vocé chegeuido por algum outro fator inerente ao momento
ou a fase da adolescente.

(4) Mas a verdadé quends, seres humanos, (ou para ndo generalizarjagiande nés, seres

humanos), estamos sempre em busca de alguém

" Termo utilizado para se referir ao parceiro rofig@ntom quem ndo se tem compromissos ou com quernvese
um caso de amor temporario.



88

z

O pressuposto aqui é introduzido novamente pedgdor encaixada ou construcao de
realce “é que” que introduzem o pressuposto de ‘gds, seres humanos, (ou para nao
generalizar, a maioria de nds, seres humanos)nestaempre em busca de alguém”. Aqui é
importante observar que a escolha do uso de “é iquaica uma nocao essencial a organizacao

argumentativa do texto.

(5) O motivo para isstalvez seja_a pouco romantica explicacdo cientifica de tggo o que

fazemos nesta vida tem como objetivo procriar Enpadisseminar nossos genes

O advérbio aqui possibilita a negacdo e a integ@dgada oracdo sem alteracdo no
pressuposto de que a “explicacdo cientifica detgqde o que fazemos nesta vida tem como
objetivo procriar e, assim disseminar nossos geégsduco romantica. Outra nocdo dada pelo
advérbio em questdo € de que novamente a oracacepésenta efetivamente uma verdade,
abrindo espaco para davida que introduz um posich@mto: talvez, ndo necessariamente, mas

provavelmente é.

(6) Ou talvez sejasé porque nao existe nada melhor no mundo do querdareijo na boca de
alguém que a gente ama mui@u ficar abracadinho no cinema com alguém que a gante
muito. Ou sentir um friozinho na barriga quando esse alggéena gente ama muito aparece de
surpresa.

Nesse periodo, observamos um jogo linglistico ccexdvérbiotalveze a conjuncao@u
em que se constituem pressupostos. Negando-seestianando-se a oracédo (Ou talvez ndo seja
s6 porque (...)/ Ou talvez seja sO porque (...)Apgho de que nado existe nada melhor que o

enumerado, prevalece.

(7) Seja qual for o motivayma coisa € indiscutivelser 2 € delicioso

Aqui temos um exemplo em que toda a primeira or&ciétrodutoria do pressuposto “ser

2 é delicioso”.

Tal pressuposto inclusive resume o tema do editqua trata do més dos namorados, e

gue aborda em todo o texto a importancia da cooddg “ser 27, de estar acompanhada
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principalmente nos dias dos namorados, ainda quesdteira possa ser legal. Importante
destacar que o editorial da revi§aprichq utiliza com frequiéncia elementos introdutérios de
pressuposicao do tipo oracdes encaixadas (“é Geerteza de que”, “sei que”, etc.) o que pode
caracterizar tanto o estilo de escrita da ediguanto o estilo da linha editorial em questéo, que
se vale de recursos mais sofisticados de constitude implicitos, assim como o uso de

intensificadores, que por vez também marcam mgstiem da linguagem.

3.1.2.2 Transitividade emCapricho

Foram observados 55 processos, dos quais: 22 ls@onais, 12 sdo materiais, 11 sdo

mentais, 4 sao verbais e 1 é existencial.

a) Os processos relacionais possuem maior recar@) e sao representados pelas seguintes
formas verbaisé/ is/ foi/ seria/ E /esta/é lestar [pode ser/ Tenho / for / serdo/ é/ estamos/
seja/tem fficar / Seja/ é/serlé/é.

Dos quais 5 séo atributivas. Exemplos:

1.Porque Zbom./ 2. Estar solteifgode sermuito legal./ 3.Ser 2 delicioso.

Em (1) o atributo “bom” € dado ao portador “2”. @egimplica a compreensao de que a
qualidade de ser bom é inerente ao estado de desaer 2”, de estar acompanhado. Em (2) a
locucéo verbal cujo verbo principalsér atribui ao portador “Estar solteira” ou “condicde
solteiro” o atributo de “muito legal”. Em (3) o edb de estar acompanhado como algo ideal para
adolescentes, ou para quase todos os seres humaedsrcado pelo atributo “delicioso” ao
portador “Ser 2"

Os demais processos relacionais séo identificad&semplo: 1. Uma coigaindiscutivel
(...)

Em (1) tem-se que o carater definidoruhea coisaa caracteristica, de ser “indiscutivel”,

o valor ou termo definidor, sendo que toda a or&cwrodutdria de pressuposto que vem depois
dos dois pontos, a saber, “ser 2 é delicibso!

b) os processos materiais sdo realizados pelosinsegwerbos:Open/ Li/ Pode Entrar/

caiamos/ chegou / proporcionar/ fazemos/ Procriadisseminar/ Dar/ aparece/ comemorar
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Exemplos: 1PodeEntrar/ 2. horario em que voaghegou./3. tudo o quéazemosnesta vida.
Em (1) a locugéo cujo verbo principal constitui ymocesso material, tem no verbo
auxiliar, a modalizacdo de uma acado, cujo ator ne@dizado refere-se ao pronome nominal

Ay

“Vvocé

Ay

, aludindo a leitora, sendo o alvo da acatusi, a revista. Em (2), o ator da acao € “vocé
e é também o Unico participante da acao por sar et um verbo intransitivo; em (3) o ator da
acdo é o0 “nos” e a meta € “tudo”, aqui o pronomsspal “nds” funciona como recurso de
persuasao e de envolvimento, uma vez que promoweagroximacao entre editora e leitora,
como instrumento para identificagdo entre ambaspemuzirem uma mesma agdo ou

comportamento.

C) 0S processos mentais sdo realizados atravéssegsintes verbosDecidi/ Poderia/
concordar/ sef curtir/ ama/ ama/ sentir/ ama/ rolé aproveitar/ vale. Alguns exemplos:

1. Assim que lidecidi que essa seria a primeira frase dBsige Entrar

2. E que eu napoderia concordar mais.

3. (...) eu e minhas amigas caiamos na balada dispast@tir muito.

Os processos mentais em (1), (2) e (3) utilizanxmerenciador em primeira pessoa,

singular ou plural, que procura promover maior érwtento entre locutora e interlocutora e
configuram um nivel individual, de consciéncia @tafte. O processo em (3) representam a

experiéncia do desejo e da vontade.

d) Os processos verbais se realizam por meio dgsintes verbos:escreveu/ escreveu
reclamar/ generalizar.

Para os processos regidos pelos verbos “escrégerse que os dizentes sao definidos e
nomeados, sendo respectivamente, “nosso editoridamilUrbim” e “Madonna”, e para a acao

do verbo reclamar, temos que a verbiagem € “o iooeén que vocé chegou”.

e) O Unico processo existencial observado € rellizeor meio do verbexiste e constroi a

existéncia de algo, no caso o participante € desxis € “nada melhor no mundo do que dar um
beijo na boca de alguém que a gente ama muito”i &guocesso € utilizado para enfatizar o ato
‘de beijar na boca’ e que quando acontece é alasodutte melhor dos acontecimentos, o que

reforca o carater opinativo e persuasivo da oracao.
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f) Circunstancias séo principalmente de localizaesimacial - “la na pagina 12" - e de extensao

temporal: “daqui a muitos anos”.

No editorial deCaprichq h& predominancia dos processos relacionais, puresua vez,
avaliam os argumentos em torno do tema do relagiento amoroso, tema principal abordado,
de maneira positiva. Os processos materiais ragisexperiéncias pessoais da editora, e a
envolvem, juntamente com a leitora como participadas acdes, enquanto estratégias de
envolvimento e aproximacgdo. Da mesma forma, osegsms mentais abordam sentimentos e
sensacOes da produtora do texto, como recurso edeifidacdo e aproximacdo desta com a
leitora.

3.1.3 Editorial Smack!

A redacédo inteira parou para conhecer as meninas que estao
participando do concurso para ser a nossa garota da capa, umia foto
mais bacana que a otitra, wma resposta mais original que a outra. Esta
sendo otimo e superdivertide conhecer o rosto de Vocés e saber gue
tantas menindgs tém esse sonho. Participe, ainda hd tempo, mids corra,
porqiie o tempo gue ainda existe é curto. Estamos esperando voce!

Ah, savia qite junho € o mes do meio armbiente? Para contribulr para a
conscientizacdio, a SMK! abracou com forca a causa de defender o planeta,
nao so as questoes ambientals, mas tudo o que envolva contribuir para
o beni-estar da humanidade. Viocé deve estar se perguntando, entdo,
por gue escolthernos o Billie Joe para a capa. Pois é, alérn de o Greeri Day
ser uma banda incrivel (sim, eu sou fa dos caras desde a minha época
de adolescéncia), Billie Joe e sua trupe adoram participar de acoes giie
contribuem para salvar o muhdo, eles participari tanio de projetos sociais
como ambientals. INa mesmma matéria, voce vai conhiecer U montdo
de gente que vocé curte que tamberm estd fazendo algurna coisa. Estd
preparada para entrar nessa tambéme Além disso, tem Hilary Duff, Lily
Allen, muito, muito Panict At The Disco, uma supercobertura do show do
High School Musical no Brasil, tem McFly... e muito mais. Divirta-se com
essa edicao! Um grande beijo. Ate...

Camis

Figura 3 — Editoriabmack!
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O editorial Smackf® localiza-se na pagina trés, juntamente com o éndi contelidos da
edicdo. O nome da secadCarta da edicae vem assinado com apelido da editora “Camis”. A
saudacao da editora “Oié” ja sinaliza a tentatevantimidade entre editora e leitora, uma vez que

€ marca de oralidade, que caracteriza por sua estilo jovem da linguagem.

3.1.3.1 As suposicdes construidas edmack!

1. asmeninagjue estéo participando do concurso para ser a nosstagha capa

A combinacdo do artigo definido “as® o pronome relativo “que” possibilita a
compreensao da existéncia de um concurso em queatgmeninas estado participando, a partir
da particularizacdo dessas meninas, ndo outrasangsie’participam do concurso da garota da

capa.

2. uma foto mais bacanajue a outrauma respostanais originalque a outra.
O jogo estabelecido pelas palavras “uma”, “mais®gee” enfatiza e intensifica a
existéncia de varias fotos e respostas respectiv@nbacanas e originais. E implicita a no¢éo de

gue muitas fotos e respostas séo bacanas e osiginai

3. Esta sendo 6timo e superdivertido conhecer o s vocés saber quetantas meninas tém

esse sonho
A aplicacéo de testes formais, com negacao aag@¢ao da informacao posta na oracao,
confirma a compreensao do pressuposto, introdygtmintrodutor de subordinada “saber que”,

de que “tantas (muitas) meninas tém esse sonh@kerdeapa da revista.

4. sabia queo més de junho é o més do meio ambiente

Aplicando-se os testes de pressuposicao, tem-sa gaelade inescapavel é que o “més

de junho é o0 més do meio ambiente”, pressupostdinzido pela conjuncaaue’.

5.a SMK! abragou com forga a causa de defendearefd,ndo sdas questbes ambientaimsas

tudo o que envolva contribuir para 0 bem estar da hidade.

8 Ver Anexo Q, pagina inteira em que consta o aditor
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O termo formado pela locucdwio so possibilita a nocdo de qupiestbes além das
ambientais, foram abracadas pela revistanda tudo implica quendo apenas algumas coisas
relacionadas as questdes ambientais, mas todage a qelacionam com a contribuicdo do bem
estar da humanidade.

(6) além deo Green Day ser uma banda incri{g@m, eu sou fa dos caras desde a minha época

de adolescéncia), Billie Joe e sua trupe adoraticipar de acdes que contribuem para salvar o
mundo...A utilizacdo da locucéo adjetal@m depossibilita a compreensao de que o “Green Day

é uma banda incrivel”

(7) vocé vai conhecer um montdo de geme vocé curtequetambém esta fazendo alguma
coisa. Implica que “um montdo de gente” que a feitturte estd fazendo alguma coisa para

salvar o planeta “também”, além do Green Day edsta.

O editorial da revist&&mack!se diferencia quanto ao conteudo abordado dosislema
editorias por tratar de questbes ambientais, teaia importante no més de junho que o dia dos
namorados. Esse diferencial pode tracar peculdeslaa linha editorial quanto a orientacdes
ideoldgicas, mas que ndo serdo tratadas nesse rwrRencebe-se que o editorial se vale tanto

de oracdes encaixadas quanto de intensificadorappaducao de implicitos e pressupostos.

3.1.3.2 Transitividade emSmack!

Quanto aos processos, constata-se a ocorréncial ggo8essos, sendo 14 processos
materiais, 10 processos relacionais, 7 processogaime?2 processos existenciais e 1 processo

verbal.

a) Processos materiais sdo maioria e se realizéas peguintes formas verbaRarou/ estao
participando/ Corra/ contribuir/ abragou/ Defender envolva/ contribuir/ escolhemos/
adoram participar / contribuem/ salvar/ participaram/ estafazendo/ entrar

Exemplos:

1. as meninas questaoparticipando do concurso
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2. mas tudo o quenvolvacontribuir para o bem estar da humanidade

Quanto aos participantes, em (1) o ator € “as rashimefere-se as adolescentes, e em (2), o
ator € o “tudo” e a meta, o “bem estar da humamitiaditeressante observar que o tema do
editorial daSmack!é o “meio ambiente” e que grande parte dos prosessateriais estao
relacionados a acdes que dizem respeito ao tertra, marte dos processos retoma atividades da

redacéo.

b) Processos relacionais, séo realizados por nasiselguintes formas verbaBer/ Esta sendd
tém/ é/ é/ estaré/ sef sou Esta
Observa-se a ocorréncia de processos relaciomdnstatos e identificadores:
Atributivos: Esta sendo6timo e superdivertiddZsta preparada.

Identificadores: de junh&o més do meio ambiente/ pa&r a nossa garota da capa

c) Processos mentais se realizam ponhecef conhecerf saber/ sabid vai conhecer/ curte/
Divirta.
Os experienciadores sdo a redacdo e a leitoragraamenos estdo relacionados aos

conteudos da edigao.

d) Processos existenciais se realizam lpéttem.
Em: ‘“tem Hilary Duff, Lily Allen, muito, muito Panic! At th Disco, uma
supercobertura do show do High School Musical nasBBrtem McFly...e muito mais”, 0s

existentes sdo objetos de conteudo da revista.
e) Processo verbal é realizado pela locucéo vevioa€deve estar se perguntando

O verbo principal que realiza o processo é o vexdigugado ‘perguntar’, o dizente &
“vocé”, referindo-se a leitora. A verbiagem é “ppreescolhemo® Billie Joe para a capa”.

f) As circunstancias sédo predominantemente deikaggo: “da capa”; “para a capa”.

No editorial deSmack!a maior recorréncia dos processos materiais nmegccoes da

redacdo e sugere acdes a interlocutora/leitoraprOsessos relacionais por sua vez, em sua
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maioria, caracterizam positivamente o trabalho digd® e sugerem a participacdo da leitora
enquanto parte integrante da revista. A0 passo @gI@rocessos mentais sugerem sensacoes e
sentimentos a garota leitora. Os processos exiatertiio conta dos conteldos/materias a serem
abordados na edicdo, que por sua vez se focalitranmw do meio ambiente e na abordagem de

idolos juvenis.

3.1.4 Editorial Todateen

Par @«¥
Pperfeito

i Existem coisas gue parecem mesmo ter sido
criadas para se tornarem pares perfeitos: queijo e
goiabada, Lennon e McCartney, cinema e pipoca,
soneca e chuva fina e tantas outras que voceé deve
ter acabado de pensar enquanto |é.

Pode acreditar nos pares perfeitos, pois todos
t&m o seu. Encontrar ndo é facil, sobretudo porgue
/ nés, mulheres, temos mania de procurar nos locais
L errades. O carinha que, la no fundo, parece mesmo
7’@ o mais errado é que nos chama a atengéo. Com isso,

~ sugiro as solteiras que procurem o amor no melhor lugar
de todos, o coragdo. Converse com vocé mesma e vera gue
ja sabe quem & seu par ideal. E se d& um presente: mostre a
ele seus sentimentos. Se ndo der certo, vocé, ainda assim, vai se
sentir bem. A tentativa sempre vale a pena.
Para as namorandas, nunca deixe faltar a melhor juncéo de todas no
seu lance: namoro e heijo. Ndo deixe de beijar: € o beijo que alimenta o

namoro. Pode acreditar!
iy = e < -

]
5

i
S

Fabricia Romanint

Figura 4 — Editorial odateeen

O fragmento acima da sec&®edacdo e vocéonstitui-se ao editorial dEodateef?’. A
secdo € composta por editorial, erratas e notidasredacdo, localizando-se ao lado do
expediente. O titulo do editorial em questéo é fiafeito” e anuncia o tema que sera tratado. O

texto é assinado pela editora.

9 Ver Anexo R, pagina em que consta o editoFalateen.
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3.1.4.1 As suposi¢Bes construidas éimdateen

(1) Existem coisas que parecem mesmo ter sido criadaarp se tornarem pares perfeitos

queijo e goiabada, Lennon e McCarthey, cinema ecpipsoneca e chuva finatantas outras

coisas que vocé deve ter acabado de pensar end@anto

Os pares enumerados introduzidos pelos dois peotgem com o pressuposto definido
pela oracao anterior de “pares perfeitos”, ainda gwracdo seja negada ou posta em davida, o
pressuposto permanece, ou seja, sdo pares perfeweso e goiabada, Lennon e McCartney,
cinema e pipoca, soneca e chuva fina”. Ainda que sgconcorde com o pressuposto, ele é
passado de maneira que ndo serd negado ou qudstiana vez que estd inserido em um

contexto de generalizacdes.

(2) Pode acreditar nos pares perfeipmss todos tém o seu

O entendimento de que todos tém o seu par pedsitoimplicito devido as implicaturas
conversacionais que permitem a compreensdo umaue tema “par perfeito” vem sendo
retomado desde o principio.

(3) Encontrar ndo é faciobretudo, porque nés mulheres, temos mania de procurar nos locais

errados
A afirmacédo de que € ndo é facil encontrar o paefto é enfatizada corroborada a partir
do pronome pessoal na primeira pessoa do pluratjuema editora se inclui no comportamento

tipico de “mulheres que procuram nos lugares egfado

(4) Converse com vocé mesmaega queja sabe quem é seu par ideal

O pressuposto de que a leitora ja conhece o pal é@constatada pela aplicacdo de testes

de testes formais, introduzido pela ora¢éo quedniz subordinagéo.

(5) E se dé unpresente mostre a ele seus sentimentos
Aqui a primeira oracéo implica que um presente @aeolescente pode dar a si mesma €

exposicao de seus sentimentos ao seu par idealajgesabe quem &, conforme ja citado.
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(6) Para as namorandas, nunca deixe faltarelhor juncdo de todasno seu lance: namoro e

beijo.
Pressuposto introduzido pela oracao de que “nambmijo € a melhor juncéo de todas”.

O editorial da revistd odateertrata do tema em voga devido ao més dos namorados,
par ideal. Os pressupostos e implicitos sdo obtatoevés de implicaturas conversacionais,
oracdes introdutérias de pressupostos e verbointreduzem subordinadas. As generalizacdes
nao somente marcam o estilo da linguagem como kdaso entendimentos, dados como

indiscutiveis.

3.1.4.2 Transitividade emTlodateen

Ao todo, contam-se 32 processos, dos quais, l¥eddcionais, 9 sdo materiais, 7 sao

mentais, 4 sao verbais e 1 é existencial.

a) processos relacionais sédo realizados parecem/ ter sido/ tornarem/ deveter/ tém/ é/
temos/ parece/ é//&.

Séo identificadores: “qgugarecemmesmaer sido criadas para gernarem pares perfeitos”
/ “€é o beijo quealimenta o namoro”.

Atributivos: “Encontrar nae facil” / “O carinha que, la no fund@arece mesmo o mais

errado”.

b) processos materiais se realizam é:encontrar/ procurar/ procurem/ d& der/ deixe
faltar/ deixe de beijar/ alimenta. Os processos materiais aqui estdo ligados a seged®

comportamento a leitora.

c) processos mentaif?ode acreditar/ vera/ sabe/ vaisentir/ vale Pode acreditar. O

experienciador é pronome “vocé”, referindo-se @tai Os fendbmenos estdo no plano dos

sentidos e da vontade. Um convite e apelo as eraoc¢de
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d) processos verbais se realizam ehama/ sugird conversé mostre. Os dizentes sédo editora e

leitora. A leitora é dizente em processos sugerdodo necessariamente ocorridos.

e) O Uunico processo existencial encontrado é eeldizm: Existem coisas que” (...) Logo no

inicio do editorial para introduzir novas informag6

f) As circunstancias sao predominantemente deikaggo: “nos locais errados” / “no melhor

lugar de todos, o coragao”

O editorial de Todateenvale-se da categoria da transitividade para coresbo
posicionamento ideolégico da edicdo, enquanto @@ ferincipal, ou seja, o amor. Partindo da
tematica principal do dia dos namorados, o editaré® aborda contetddos da edicdo, mas
discorre sobre o que considera o tépico mais imptgtna vida das adolescentes, o envolvimento

Ay

amoroso. O frequente uso de pronomes pessoaisdais “eu”, “vocé€” e “nos” serve como
estratégias de identificacdo e aproximacdo no giakentre editora e leitora, na condicdo de
feminilidade e juventude. Assim como os demaisoedis, a linguagem € marcada por um estilo

jovem, com registros tipicos da oralidade.

3.1.5 O editorial constituido

A andlise de pressupostos e implicitos, nos editode revistas para as adolescentes,
contribui para a compreensao da construcdo daidadelet feminina uma vez que possibilita a
identificacdo de valores de feminilidade, encordsadm elementos que constituem o universo
feminino. A adolescente somente contitui-se leitdearevista, prosseguindo a leitura, caso,
pressupostos e implicitos facam parte de seu dontocial, jovem e feminino. Assim, a
construcdo de sentidos serd possivel gracas aizagao de conhecimento compartilhado na
conversacdo, na interacdo entre redacdo e leitaraseja, a adolescente sO ira aceitar os
pressupostos, se eles estiverem dentro de seu manttta que ndo constituam verdades
absolutamente consensuais. Por esse motivo, ass lmdlitoriais precisam construir seus textos
com base no entendimento de uma leitora ideal gpresente a adolescente consumidora de seu

produto, para que ndo corra o risco de ndo teram rawistas consumidas.
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As anteriores considera¢des permitem constataogeglitoriais para revistas femininas
de adolescentes utilizam varios recursos para pémdde significados por meio de pressupostos
de implicitos. A recorréncia destes recursos p@d@nventre as revistas, constituindo, em alguns
momentos, peculiaridades de cada linha editoridlse®/0 que 0S pressupostos constituem
elementos determinantes para argumentacao na edpade opinides por parte da redacdo em
relacdo tanto a conteldos da revista, quando asteetacionados a edicdo, e que se valem
constantemente do uso de oracdes encaixadas.

Dois dos editoriais analisaddSapricho e Todateendiscorrem sobre o tema do ideal de
se estar acompanhado, em referéncia ao més dogatsmptratam de namoro e pares ideais,
valendo-se de pressupostos e implicitos para derae@es de temas de esfera privada: amor e
felicidade. Os outros dois editoriais em questao 1@ o ‘amor’ como tema central, mas se
valem dos pressupostos e implicitos para apresemtate maneira persuasiva, o contetudo das
edicdes, que se concentram em matérias relacioafiloses e artistas famosos preferidos pelo
publico adolescente, dentre outros, valendo-seipaimente de termos intensificadores.

A transitividade permite constatar a construcaexjgeriéncias que compdem o universo
da revista, com que a adolescente brasileira veeidentificar. A categoria léxico-gramatical é
constatada atraveés dos processos e participantelvigios, além das circunstancias. Quanto aos
processos, 0s mais recorrentes sdo materiaisiadés, e mentais, sendo que os dois primeiros
ocorrem com maior freqiiéncia. E Importante saliegtee nem sempre 0s processos coincidem
na constituicdo dos significados. Nos editoriaiglisados, constata-se que 0S mesmos processos,
em diferentes editoriais, apresentam participadeatureza completamente distinta, o que
evidencia a particularidade de cada editorial, gobora sejam muito semelhantes em varios
aspectos, constituem linhas editoriais e, as védeslogicas diferentes.

Vale destacar que 0s processos relacionais saancente usados para comentarios
positivos de propaganda da revista e para atribetatassificacbes sobre comportamento e
demais classificacbes e identificacbes, o que @rodegundo Herbele (1999), estratégias de
imunizagbes que causam generalizacdes precipitddssprocessos materiais, por sua vez,
expressam acdes dindmicas que sdo em alguns memento tentativa de aproximacao entre
locutor e interlocutor, sendo também utilizadosapaxpressar o trabalho em equipe da redagéo

como apelo emocional a leitora, em outros momestggerem/normatizam comportamentos. Os
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processos mentais costumam sugerir uma ligacawvafetcognitiva entre as adolescentes, e
entre leitora e editora e estimular atitudes quergesensacdes de bem estar.

Os patrticipantes dos processos sdo geralmenteiordalos aos participantes de uma
conversa, em alguns momentos, a leitora, a editai@mais elementos do conteddo das matérias
da edicdo, o que constitui estratégias de envohtionda adolescente leitora. As circunstancias
sao geralmente de localizacdo, de extensao tempdeakcausa. A analise permite considerar que
as escolhas dos locutores, no caso das editorqgamio representantes institucionais ndo sao
aleatérias. Ao contrario, 0os processos e partitgsaenvolvidos constroem significados eficazes

a que se propde o género editorial.

3.2 A revista que vende

Tendéncias, novidades imperdiveis, aquilo que estéalta no mercado! Mercado é a
palavra da vez. Assim, a revista feminina se aptaseomo guia de novidades e facilitadora no
complexo mundo de consumo, em que a leitora preeisdirecionada para ndo cometer erros e
ficar fora de moda. Sodré (1985, apud ARAUJO, 208#hsidera que as revistas femininas
funcionam mais como departamentos auxiliares dewna do que como sistema de informacéao.
Para o autor, aqui, “a idéia de catadlogo sobrepda-gle noticia”. Esse carater consumista é
facilmente perceptivel também nas paginas dastasvimra adolescentes. Mais do que anuncios
sedutoramente estruturados, observa-se que aigadkcse d& de tal maneira incorporada as
paginas da revista, a ponto de confundir-se estreaérias da edicdo. Matérias que por sua vez,
configuram-se, em diversos momentos, de forma netimpda, revelando um comportamento de
carater tanto quanto ou mais publicitario que jlistiao.

O processo de marquetizacdo, para Fairclough (1886¢d, OLIVEIRA, 2005), € a
reconstrucdo, em bases de mercado, de areas @seeaam relativamente isolados das relacdes
mercadoldgicas. Fairclough (2001) considera aingaag processos comerciais, como extenséo
a novas esferas, podem ser investigados, por egemadiante a colonizagdo extensiva das
ordens de discurso pela publicidade.

A publicidade é tida como a arte da persuasdozadii para motivar a venda de
mercadorias ou a promoc¢do comercial que visa elstincuconsumo. Entende-se propaganda

como a promocédo e disseminacdo de idéias, de cagfitgoso, politico ou ideoldégico Embora
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os termos ‘publicidade’ e ‘propaganda’ sejam dgtidos pela comunicacdo social, segundo
Marshall (2003), € comum que profissionais da amd&em tais termos indistintamente em
diversos momentos, uma vez que, dentre outroseigtambos pressupdem a mesma finalidade
de modificar a conduta das pessoas, além de ger@mdilizarem métodos semelhantes.
Portanto, o vocébulo ‘publicidade’ sera aqui uitle para expressar ambos os sentidos, embora
se considere que o emprego distinto dos termospsegutivo em contextos especificos, o que
nao se aplica a este trabalho.

A configuracdo publicitaria nas paginas da rewistaoduzida em um ambiente continuo
e heterogéneo, ndo apenas do ponto de vista daachiagio, como também linglistico-textual,
gue vai além dos anuncios canonicamente estrutsiradgue possuem espaco reservado nas
paginas das revistas. Nesse sentido, observa-sa gublicidade, aqui, encontra-se dissolvida,
entranhada a forma e ao contetdo das matériasgioedonstituindo um espaco mesclado, que
embora novo, apresenta marcas de géneros antend@ados, sobretudo, nas midias impressas.
Tal constatacdo conduz a uma reflexdo sobre gémksoarsivos dessa midia, quanto a seu
comportamento em relagcédo ao seu cenario de prodggéem sua configuracdo se processa em
movimentos de construcao e re-construcao idertjtdeintre outros.

A respeito das configuracdes genéricas hibfid@omes (2007:1347) considera que se a
pos-modernidade torna-se responsavel por consenérios hibridos, paradoxais e ambivalentes,
“pode-se dizer que neste ‘novo’ paradigma culturedycado pela l6gica do mercado, géneros
existentes irdo se fundir a outros para atendar@atadigma”.

A insercdo da logica da publicidade, legitimadaapé&tica de consumo é discutida por
Leandro Marshall en®© jornalismo na era da Publicidada partir de consideracdes sobre o
modelo de ‘jornalismo cor-de-ro8%’ O autor considera a configuracdo de um ‘jornais
transgénico’, em que “a ordem é hibridizar a natngersuasiva da publicidade, dissolvendo-a
no espaco jornalistico, como se fora parte da ezaupornalistica” (Marshall 2003: 119, 120).
Cerca de 25 variacbes de modelos de ‘jornalismaleansa’ sdo apresentados pelo autor, que

ressalta que esse numero néo € fechado.

80 Sobre género e hibridismo, ver secédo 1.1.2.

8Termo observado por Howart Kurtz (1993).Entendset®e modelo de ‘jornalismo cor-de-rosa’, aquelajual,
informacg&o e noticia passam a ser tratadas conthujmionercadoria a servigo de um jornalismo esptdzado e
marquetizado, que objetiva a producdo de desejosstimulo de sensibilidades individuais que indozonsumo,
sendo legitimado pela légica da publicidade cujaaése justifica em ndo desagradar a ninguém, Iséjar,
anunciante, cliente, grupos politicos e conglomesatondmicos (Gomes, 2008).
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A partir de tais consideracbes e analisando asng@gda revista feminina para a
adolescente, pude constatar a manifestacado de asguamniacdes de ‘jornalismo cor-de-rosa’. No
entanto, vale destacar que é muito grande a rewdar@le tais hibridismos nas paginas das
revistas, e por esse motivo, para este breve monwmtanalise, seleciono apenas algumas

realizacdes das mais recorrentes.

3.2.1 Informe Publicitario

O informe publicitario constitui um género hibridauma variacdo de ‘jornalismo cor-de-
rosa’, identificada por Marshall (2003) comesfiguramentoTrata-se de uma publicidade paga,
gue ainda que identificada como ‘informe publiég@rconfigura-se disfarcada de reportagem,
pois € apresentada em forma e linguagem de repaontag noticia, recebendo a credibilidade de
noticia, uma vez que, a maioria dos leitores n&oebe o aviso de publicidade. Considera-se,
assim, que € uma realizag&o hibrida de génerocaiextu

A peca publicitaria selecionada para ilustrac&sedipo de realizacdo hibrida é veiculada
pela revistaCaprichd?. O informe publicitario em questdo ocupa um espamusideravel da
revista, duas paginas inteiras, nas sexta e séiagmas, logo apds editorial e um anudncio
publicitario que ocupa a quinta pagina inteira.

A sinalizacdo “Informe Publicitario” € marcada pemeira pagina no canto superior
esquerdo, fora da moldura de realizacdo do inforfepeca publicitaria apresenta uma
configuracao similar a de uma reportagem tipiceegissta, sendo constituida de titulo, subtitulo,
dois quadros explicativos com titulos e fotos rastas que ocupam grande parte das paginas,
além de apresentar a marca do produto com inforesggéra contato.

O titulo é realizado pelo neologismo “Na pegacgoé se trata de uma giria comum entre
0s jovens que faz alusdo ao relacionamento amawesional ou ndo entre jovens. Subtitulos e
guadros seguem a mesma tendéncia de linguagenmadfa jovem, com diversas girias
contemporaneas e tipicas do universo da adolescquoge por sua vez segue a mesma
configuracdo linguistico-textual das matérias daista. Dos termos que caracterizam a

linguagem constituinte de tal midia, temos: “daaanmole” / “looks apaixonantes” / “se liga” /

82\/er anexo S.
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“xavecos”/ “gata’/ “estrela da balada”/ “estd comdd”/ “se joga’/ “uauuu”/ “gatinho”/
“cineminha”/ , “bacanérrimo “/ “ficar com vocé”/ liper na moda”/ “um amor”/ “t4 pegando”.

O anuncio vale-se da comemoracao do dia dos nao®wi&ad dia dos namorados ja ta
ai”), abordada com especial atencdo na edicdo @stap e do tema recorrente do amor, para
persuadir a leitora no consumo do produto que s=télo veiculado, no caso a marca “Dona
Florinda”, assumindo um tom de aconselhamento reental aliado a dicas de tendéncia da
moda.

Os dois quadros que se seguem, apresentam alguhgqs da marca divulgada, que séo
imediatamente ilustrados ao redor das descricOgsi @s produtos sao apresentados de forma
semelhante a textos que compdem editoriais de nuedendendo tendéncias: ex. “a dica desta
estacdo e das proximas é” / “Garanta o efeito dfrilh“Arrase na producédo”. Os textos se
utilizam predominantemente do pré-género descrigdmn emprego de adjetivacbes e
qualificacbes — ex. “O look calca escura e blus@angsada divertida é bacanérrimo” - e
conversacdo, — ex. “Para ndo ofuscar seu charmehige os brilhos a pe¢cas mais basicas” —
caracteristicos de um texto publicitario. Outr@gdraa publicidade é, no canto inferior direito, a
ocorréncia da marca do produto, com logotgite de divulgagéo e telefones para contato.

Fotos, titulos e textos trabalham juntos ppsgncializaras vantagens do produto. A
diagramacdo € leve e colorida, apresentando fotodupidas e atraentes dos produtos em
guestdo. Para uma leitora despercebida, o infolwde per lido como matéria tipica de editoria
de moda ou mesmo de comportamento, considerandateltio de apelo amoroso relacionado
ao dia dos namorados. Nao obstante aqui, a intedgggmeca publicitaria € explicita, ou seja, a
divulgacdo de um produto, embora se configure tegficamente de maneira diluida a

configuracao tipica das matérias da revista.

3.2.2 Secdo catalogo

A realizacao hibrida da publicidade mais recogers paginas das revistas destinadas as
meninas € a do tipoonsumismo diretoTrata-se de uma variagdo de ‘jornalismo cor-de’ros
cuja linha editorial, de acordo com Marshall (2008a o estimulo ao consumo direto por meio
de apresentacdo de produtos com ares de cat@egbdmnente com precos, enderecos de lojas,

fornecedores e outras informacdes de contatomafAsmacdes buscam objetivamente induzir ao
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consumo de produtos especificos. Os temas propgstts reportagem aparecem como
legitimadoras de uma ideologia mercadologica. Ndcséquer a preocupacdo de mascarar ou
disfarcar as informacdes para que o leitor em bdsdaformacao néo se sinta ludibriado.

Como ilustracdo desse tipo de realizacdo hibtela;se a matéria especial da revista
Atrevida® anunciada no editorial sobre técnicas de tratasrgmicabelos cacheados. A matéria é
estruturada em quatro paginas, sendo duas preeschit fotos ilustrativas de adolescente
feminina com cabelos cacheados e bem tratadosnadegu perspectiva da revista. Constitui-se
por titulo, subtitulo, quadros com titulos que sganizam em secdes e fotos ilustrativas
produzidas com referéncias a fotografo, modelomdyrrdo, além de fontes de colaboracéo para a
composi¢cao da matéria.

A reportagem se prop8e a um guia de dicas. @tf@lha a onda”, além de se referir ao
objeto cabelo cacheado, é uma giria comum entjevess que faz alusdo a assunto atual que
merece atencdo. Além de se configurar por uma diggon jovem, marcada por girias e
neologismos, um estilo leve, coloquial e amigaaekportagem, em seu subtitulo, apresenta sua
intencdo de apresentar um manual de tratamentocpbedos cacheados: “ndo se enrole, confira
as dicas da Atré!”

Os quadros apresentados, nesse sentido, estémirestaos por temas que se relacionam a
etapas de um tratamento, sendo assim, explicitpdlms titulos: “Limpeza” / “Definicdo de
cachos” / “Tendéncias: cores e cortes” / “No digusete” / “Hidratacdo” / “No saldo” e “Na
prateleira”. Das sete secdes, seis estdo distébydlas duas paginas centrais de texto escrito
efetivo da revista, com matéria sobre o que deseos nao feito dentro dos topicos abordados.
Ex: “Cabelo ondulado n&o deve ser lavado todosass d “Depois de limpar, é hora de dar um
jeito nos fios”. Tais secbes apresentam nas dieasathmento, sugestdes de tipos de produtos
ideais, tais como “Alie 0 uso do xampu com condiador de mesma marca” / “o melhor é dar
uma maozinha a natureza, aplicando uma mascardrdgéalgdo nos cabelos”.

Vale destacar que tais secdes ja induzem a latar@a mudanca de comportamento do
ponto de vista do consumo, uma vez que pressupdecessidade de compra de produtos
especificos para o tratamento dos cabelos cacheaadmisca de um ideal de beleza adequado

aos padrdes sociais que determinam o comportandeatizado da adolescente. No entanto,

83 Ver anexo T.
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chama atencdo, a Ultima secao intitulda prateleiraque ocupa metade de cada uma das
paginas centrais. Essa é constituida como catalegprodutos que simplesmente ilustram os
produtos ideais a serem adquiridos pela adolesgemeteeseja tratar de seus cabelos cacheados.

Contudo, tal catalogo, constituido por imagensrdeuytos e legendas com nome, marca e
preco, priorizam produtos que conduzem o olhaedarh. Com comportamento explicitamente
publicitario, a secadla prateleirg valendo-se do pressuposto de orientacdo paearteato de
beleza, objetiva a divulgacdo de produtos. Cornsttucorrobora as dicas da matéria, a
apresentacao de fontes de colaboragédo de doisabek identificados, com discriminacdo de
seus respectivos salbes de atendimento.

A realizac&o hibrida publicitaria de tippnsumismo direté muito comum ndo somente
nas secdes de beleza, mas também de moda e at® reesmmatérias especiais com topicos
esporadicos. E comum encontrar, inclusive, essaériam ‘marqueteiras’ em total estrutura de
catalogo, sem nem sequer uma consideracao vetival sdema tratado. Para ilustrar esse tipo de
realizacdo, tém-se os exemplos deveteene Atrevida Fashion O exempl8® da revista
Loveteencom o titulo “Achado dia dos namorados” e subtitdicas de presentes pra esta data
especial”, carrega no bojo da pagina imagens dtigas de artigos, com discriminacdo de
precos, lojas e seus respectivos telefones.

O segundo exempld compde secdo de moda e constitui-se de fotosrativgts
produzidas, com tendéncias para a estacao em quAgparte selecionada apresenta o cabecalho
“Vocé vai usar” e logo abaixo a inscricdo que cidza a tendéncia “Xadrez”, as duas paginas
sao ocupadas por fotos de modelo jovem utilizasdmapas que compdenlaok ilustrativo da
moda em questdo. Ao lado das fotos, seguem legepsagdescrevem os produtos utilizados e
seus respectivos precos e marcatlevida Fashiorainda realiza uma pratica muito comum
nas revistas que € a disponibilizacdo, no finaledgdo, de uma se¢do destinada a lista de

contatos das referidas marcas de produtos divustfado

84\er anexo U.
8 \er anexo V
8 \er anexo W
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3.2.3 Sec¢do-anuncio?

Dos dados selecionados para esta andlise sobrappdamento hibrido publicitario, um
dos que mais provoca estranhamento quanto a véraladdureza da producdo € o retirado da
revista Atrevidinhd’. Trata-se de uma péagina inteira dedicada & pubtiidda marca de
cosméticoRacco.Embora o carater promocional seja indiscutivehaierial estd configurado
de tal maneira, que se torna dificil definir seeest trata de uma publicidade paga ou de uma
mais uma secao da revista juvenil, apesar da naocaroduto ocupar lugar de destague na
pagina.

A suposta secad-lor de meninaestad localizada em uma pagina de lado direito,
imediatamente apds uma pagina de teste previarapateiada no indice. A peca publicitaria em
guestdo nao consta no indice e ndo apresenta nalegrégina, assim como os demais anuncios
publicitéarios. Mas ao contrario desses§ler de meninasegue configuracdo semelhante a pagina
anterior, 0 que induz a compreensao de que perteseedo anterior ou ao contetdo formulado
pela revista. O cabecalho traz ainda a foto da toadéantil da marca e a logo da marca no
canto direito.

A pagina anteridf, destinada a testes, ilustra a diagramac&o sepgaldaevista em toda
a edicdo, em que todas as secdes possuem umagliéfiea no cabecalho, que remete ao
percurso de uma borboleta devidamente ilustradam@ama forma, a pagina destinada ao
anancio promocional apresenta a mesma estrutucalskealho, com o titulo “Eu quero...flor de
menina” grafado em mesma fonte grafica do titulselgho da pagina anterior. Assim como as
secdes da revista, a diagramacéo do anuncio édaleom predominio de tons claros em cor de
rosa e amarelos.

O anuncio é organizado em cabecalho e duas colomassete quadros de conteudos. Os
guadros seguem estrutura de matéria, com tituldstjtglo, texto e imagens ilustrativas. O
primeiro quadro da coluna a esquerda apresentalo tDisfarcando com estilo” e o subtitulo
“Apareceu uma espinha no meio da testa bem noatjaala superfesta? Nao se preocupe!” O
texto traz entdo a solucdo para o problema tipgcadblescéncia, os produtos de maquiagem da
marca promovida, com as fotos da manequim infantiepérter da marca e dos cosméticos

anunciados. O terceiro quadro da mesma coluna, eotitulo "Sombras Multicoloridas”,

87 Ver anexo X.
88 jdem.
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apresenta um produto da linha de producéo da nratitdada “flor de menina”, aparentemente
dedicada as meninas e que d4 nome a suposta segéo.

Dois dos quadros apresentam dicas gerais de maguiagosméticos, sem a divulgacao
de um produto especifico da marca, com os titubasliga no olhar” e “X6, Borrdo!”. Valendo-
se de uma linguagem jovem, marcada por neologisenagrias, tais quadros sdo usados
estrategicamente, uma vez que intercalam as digi#gade produtos, configurando dessa forma
uma pagina de dicas de beleza, tipica de revistasminas.

O quadro de maior destaque, localizado na segusidaace com maior extensao, € um
jogo ludico, um “palavras cruzadas”. Vale lembrae @ revistatrevidinha,destinada a criancas
ou pré-adolescentes com idade entre oito e 12 amwsNos recorrentes passatempos um dos
principais diferenciais que a distingue das denegigdes aqui analisadas. Desse modo, o
joguinho em questdo € um dos artificios principaados para disfarcar o anuncio, pois além de
chamar a atencdo da leitora, por seu carater ladiescaram o carater promocional da peca
publicitaria, uma vez que contribui para encerrdiagramacéao tipica de secao da revista de pré-
adolescente.

Os dois quadros menores, localizados na partdanféa pagina, divulgam de um lado, o
site da marca promovida e de outro, um anunciedipie secdo: “Todos 0os meses vocé pode
mandar suas dicas, duavidas e sugestbes para a nesgao, pelo e-mail
flordemenina@simbolo.com.br”. Ora, tal divulgac&veala algumas informacdes importantes
gue colaboram ainda mais para a construcao hilemdaguestdo. Em um primeiro instante,
implica periodicidade tipica de uma sec¢ao da rayidentifica a peca publicitaria como “secao”;
pressupbe a participacdo da leitora, uma vez daeéesonvidada a interagir pesmail que por
sua vez, pressupde a autoria da ‘secdo-anunciayést do dominio do endereco eletrdnico
“simbolo.com.br”, ou seja a editora da revista.

Marshall (2003) da o nome dkrigismo a este modelo de jornalismo hibrido, em que
algumas secOes de reportagem séo cedidas ao degatdacomercial ou de publicidade, que
geram matérias, que embora ndo classificadas cqublicidade’, sdo cheias de material
promocional camuflado de reportagem, com periodoéd regular. Em relacdo ao disfarce
publicitario especifico datrevidinha a organizacéo nao-governamertina®®, em dendncia ao

8 Organizagdo n&do-governamental de defesa dos cdirgie criancas e adolescentes, contra 0 consumismo
excessivos nas relacdes de consumo em @¥edisiteda organizacdo: <http://www.alana.org.br/> Acessaith 16
de janeiro de 2009.
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Ministério Publico de S&o Paulo em 280)7considera que se trata de uma prética abusiva e
ilegal, uma vez que impossibilita 0 reconhecimenta andlise critica por parte da leitora pré-
adolescente, do conteudo publicitario, além deagapl erotizacdo precoce, ao pressionar que as

meninas se vistam, consumam e se comportem conkaduHhos.

3.2.4 Disfarcando com estilt}

A marquetizacdo nas paginas da revista feminina paolescentes esta diretamente
relacionada a constituicdo dos géneros discurgikesentes nessa midia impressa, bem como no
estabelecimento das relacdes de poder que se pHitirada configuracdo persuasiva estratégica
de uma hibridizacdo discursiva, que implica ndonapeuma forte presenca de uma ideologia
consumista, como a construcao de novas relacOettédas.

As andlises constatam que as manifestacdes hpramuanto representante de uma
midia essencialmente marquetizada, legitima umgespediatico que se ordena discursivamente
para atender as demandas de mercado que perme@mfigtiram as paginas da revista juvenil.
Midia que, por sua vez, ocupa-se da producdo dagades criacdo de necessidades na construcao
discursiva de uma leitora essencialmente consumista

Assim, a revista feminina juvenil configura-se rdaneira a ocultar os reais interesses
comerciais de suas secdes, utilizando-se do egj@stimado ao contelddo da revista para vender
seus produtos e alimentar a saude da empresail&arutsse espaco, a revista traz legitimidade
de conteudo jornalistico e da propria linha edioraos anuncios promocionais. Essa
dissimulacéo realizada por meio das configuracdbsdas atua no viés de uma publicidade
abusiva, que por sua vez, opera nos processosndegugbes identitarias da adolescente ou pré-

adolescente.

9 INSTITUTO ALANA, 2007.
I Trata-se de um dos titulos tomados no anuncidgitétslo emAtrevidinha.Ver secéo anterior.
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3.3 Conclusdes parciais

No presente capitulo, foi possivel observar duabzexbes de géneros textuais comuns
nas revistas destinadas as adolescentesdif@rial, enquanto género tradicional em midias
impressas tais como revistas e jornais, atua cegitrhizador da relacéo de interlocucao entre
editora e leitora, nas revistas destinadas asagmamtolescentes. Este ndo somente promove as
edi¢cdes publicadas, como também introduz a linbalddjica da redacao e estabelece sua relacao
com 0 ‘universo adolescente’, construindo-o disgareente. Para tanto, vale-se de processos
gue permitem identificar e compor um conjunto dpeencias compartilhadas que definem e
normatizam essa etapa na vida da garota a queasseada revista.

A segunda manifestacdo genérica comumente praticadrevista juvenil se da por
realizacdes hibridas, que por sua vez ocultam @ratipo comercial que percorre a producao
editorial das edi¢gbes. Tal pratica atua no serdel@rovocar, seduzindo a leitora a um estilo de
vida, marcado pela pratica de consumo, atravésndecdo de desejos e necessidades que
atendem a busca e formacao da identidade da aeliotesc

O capitulo seguinte abordara topicos de beledmled, que séo recorrentes nas edicbes
das revistas aqui analisadas. Pretende-se obsecamstituicdo das editorias principais na midia

feminina e jovem em questéao.
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CAPITULO 4

TUDO O QUE VOCE PRECISA!

Quando eu olho no espelho, a Unica ali sou eu
Cada sarda do meu rosto esta onde deve estar
E eu sei que o Criador ndo cometeu erros em mim
Meus pés, minhas coxas, meus labios, meus olhos
Eu amo o que eu vejo

N&o sou a garota normal do seu video
E nédo tenho o corpo de uma supermodelo
Mas eu aprendi a me amar incondicionalmente
Porque sou uma rainha
N&o sou a garota normal de seu video
Meu valor ndo € o mesmo do pre¢co das minhas roupas
Independente do que eu visto eu sempre serei Ardia

(..

India.Arie”

Como o espelho do universo jovem e feminino, astaieminina para adolescentes tem
se posicionado, como amiga facilitadora, aquelateoretodas as solucdes para este mundo novo
e cheio de desafios a que a garota é exposta.ita@assume assim, o papel de informar e guiar,
tratando os topicos que considera relevantes pdia&-dia das meninas. Desse modo, os temas
abordados séo selecionados para atender a prajao$téna editorial, que se dedica a instruir a
garota, constituindo, portanto, uma realidade dgea de interesses da adolescente.

Vigara Tauste (2002) constata que, em geral, nastas para adolescentes, ndo parecem

existir mais noticias importantes ou secundarias agl relacionadas com os idolos ou com 0s

2 Trecho extraido da musica “Video”, interpretada pralia Arie, composicdo de india Arie, Carlos Bigae
Reginaldo Harris no CAcustic Soul 2001. (Tradugéo retirada de: <http://vagalumecoah.br/india-arie/video-
(traducao).html> Acesso em 01/01/2009.).
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avancos na estética ou moda. Beleza e idolos nastittem temas localizados em secoes
especificas nas paginas das revistas, mas encesgragisseminados ao contetdo, sendo
facilmente localizados em inUmeros momentos dagedj 0 que ressalta o enfoque que lhes é
atribuido.

A partir de consideracgfes tedricas de Halliday 619978 e 1994) e Fairclough (2003)
sobre os significados do discurso, este capitulgp@se da analise do tratamento dado a
constituicdo de tais topicos tao recorrentes neistes destinadas as adolescentes - ‘Beleza’ e

‘[dolos’, enfatizando a constituicdo de modos aeizacdo do significado identificacional.

4.1 Toda linda e na mod&

Conforme ja mencionadd a beleza constitui uma das principais editoriasrevistas
femininas (Buitoni, 1990) e do mesmo modo, nasstasidestinadas as adolescentes, também é
um dos topicos de grande abrangéncia e que colpbosiaa caracterizacdo desta midia. A busca
pela beleza, enquanto forte imperativo no univedas revistas destinadas as garotas, esta
diretamente relacionado a constituicdo da imagesrcdmpos.

O corpo social, de acordo com Carvalho (2008), emham lugar do mundo € apenas o
corpo bioldgico, pois este sempre serd a encarndgdam sujeito inserido em alguma
comunidade, grupo, etnia ou nacdo. A respeito geaesentacdo do corpo, Figueira (2002)
destaca que ele é produzido a partir de seus elembivldgicos e de sua inser¢do na cultura,
sendo local de construcdo de identidades, em gurssevem marcas significativas. Em seu
estudo sobre representacdes do corpo adolescembédizg a autora ressalta que a revista para
meninas exerce uma pedagogia sobre a construcamguss. Tais representacdes, por sua vez,
refletem o imperativo de culto ao corpo e a valy@o da eterna juventude, além de promoverem
“associacdo da saude com a beleza e desta cornidaf@t” (Figueira, op. cit: 12).

Desse modo, a beleza € o lugar comum a que se@a@stomposi¢cdo dos corpos e que,
por sua vez, constituem representacdes que comstrmelelos de feminilidade e juventude nas

revistas. Nao pretendo aqui aprofundar a discussbie o conceito de beleza ou de padrdes de

% Trata-se de um titulo tomado de secéo da edigilisada de\trevida Fashionp. 54.
% Ver secdo 2.1.
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beleza, pois 0 espac¢o nédo seria suficiente paga sequer consideracdes basicas em relacdo aos
temas. No entanto, a acepcdo do vocabulo ‘belezalr aqui tratada é aquela que, de acordo o
dicionério eletrénicdHouaiss®, refere-se ao “carater do ser ou da coisa que dasgEntimento

de éxtase, admiracdo ou prazer através de sensagdas”’ e que, por sua vez, € uma qualidade
gue implica destaque dentro de determinado grupo.

Constituem o topico da beleza, que aqui sera abordmatérias relacionadas a cuidados
com corpo, cabelos, dicas de maquiagem e moda.efau considerarei os contetdos que, de
alguma maneira, referem-se a constituicdo da imafigica da garota e, que por sua vez,
refletem a postura recomendavel para a adolescamteelacdo ao seu corpo, colaborando para

as concepc¢des de modelos de feminilidade adeqeaslogeridos.

4.1.1 A bela nas descoladas

Nesta secéo, investigo o tratamento dado ao t@adoeleza nas revistas que constituem
0 grupo principal docorpus desta pesquisa. Lembrando que compdem o conjuas d
Descolada¥, ou revistas principais, as edicdesAdeevida, Capricho, Smack! Todateen.

Os recursos linguisticos considerados relevantega paconstituicio de modos de
identificagcdo e estilo, tais como itens avaliadorglementos que expressem modalidade e
introdutores de diretivas ou instru¢cées, como irafrs e grupos nominais, dentre outros, serao

sublinhados para melhor compreensao das andlises.

Atrevida

Na edicdo détrevida,constata-se que 19 paginas, que somam 25% dooesgsagvado
ao conteudo da publicacdo, excluindo-se as pagexgdicitamente destinadas a anuncios
publicitéarios, sdo destinados a temas relacionadndopico da beleza. Trata-se de secOes

destinadas a sugestbes de acessorios, cosmétiatemdntos para os cabelos, moda e

% Houaiss, 2001.
% Sobre descricéo dmrpus ver secdo 2.4.
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maquiagem, além de matérias referentes a evenmooda, especial sobre cabelos cacheados e
depoimento de adolescente sobre emagrecimento.

A secadVlake if’ trata de maquiagem, trazendo indicaces para sumitado “Sem erro”
e, para isso sugere “sigs dicadde Marcos Costa, no liviau amo maquiagem”Sobre como

usar o “acervala belezg a se¢ao recomenda: “confira as didasmaquiadora” e ainda destaca o

uso de produto em “vale aposta maquiagem com fator de protecao solar’. Aorgarama
maquiagem “sem ertpa revista justifica seu papel como auxiliadonguwanto da os passos para
garantir que a leitora acerte, e para isso, widaalas vozes de profissionais a fim de legitimar
seu posicionamento. Por sua vez, a s@g@mem cim&’, ao tratar de op¢des de beleza e saude,
traz uma lista sobre "o quendgelhof no quesito alimentacéo.

Sobre cabelos, a secdo Aeevida Fio a fio”®

, ao apresentar os resultados de uma
pesquisa realizada por uma marca de cosméticosapprga que os cabelos estdo em primeiro
lugar na atencdo das brasileiras em matéria dedydbnca a deixa “Problem&@ém se tratando

de beleza, o cabelo € a maior pedra no sip#toavaliacdo negativa dada a “cabelo”,

supostamente corroborada pela pesquisa, por suanfatiza a importancia das dicas dadas pela
secdo. Os demais quadros da pagina, tais comoulti@sgord” o corte que combina com o seu
rosto e saiba o_“quantde shampoo” usar, introduzem solugfes para o gmablde cabelo’ da
leitora. Fica pressuposta a compreensdo de qudosab&o probleméticos, e por isso, a
intervencdo da revista para seu tratamento €ifuesti.

»100

A matéria sobre as novidades da moda, intitulata folar™=--, na mesma edicao, traz

para a leitora “0_melhalla_novaestacao”. Ainda sobre as tendéncias, o espediat svento de

Ak

moda revela que a revista esta “por dedimoTeen Fashion®™. Nesse caso, as fotos de idolos
gue participaram do desfile reforcam a importadoacontecimento e enfatiza a competéncia da
revista enquanto responsavel por informar a gasotae tudo o que é relevante para que ela
fiqgue na moda.

A secdoAconteceu comid®’ de Atrevidatraz o depoimento de uma leitora que narra

como foi sua experiéncia de perder peso. O titaloegportagem “Emagreci 11kg e recupexei

97 Atrevida n° 153: 62.
% Atrevida n° 153: 63.
% Atrevida n° 153: 64.
100 Atrevida n° 153: 81.
101 Atrevida n° 153: 86 e 87.
102 Atrevida n° 153: 92.
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auto-estimé avalia positivamente o resultado obtido pela edoénte de 13 anos e o ganho de
natureza afetiva que foi alcancado, uma vez quéackesa recuperacdo da autoconfianca da
garota. A opcédo pelo titulo em detrimento de ouprossiveis de serem retirados do relato da
adolescente, que destaquem a recuperacdo da gieatidavida ou de melhor condi¢do de saude,
revela a atitude da revista em relacdo ao temadtatuma vez que prioriza o bem estar
emocional em relagdo a conduta fisica do emagretime

A edicao deéAtrevidautiliza-se de elementos avaliadores para expressarater positivo
das dicas de beleza sugeridas - tais como, “melisgin erro”; “em cima”; “por dentro” - e o
aspecto negativo que antecede o momento de amichysi conselhos — em “probleméo” e a
metéafora “maior pedra no sapato”. Os imperativos d&om instrutivo do discurso, como em
“siga”, “confira”, “descubra”. E itens lexicais tacomo “dicas” e “acervos da beleza” reforcam o
teor prescritivo dos conteudos, 0 que marca o fn&@ instrucional no discurso. Vale destacar a
relacdo afetiva de aspecto desejavel, constatagacd@sso mental “recuperei a auto-estima”,

gue por sua vez foi possibilitada pela experiédeianudanca fisica, narrada por leitora.

Capricho

O topico da beleza é tratado na edicdo analisadzapgecho,em 23 péginas ou cerca de
25% do espaco destinado ao conteudo da revisthjidxs as paginas de publicidade. Sao
registrados editoriais de moda, maquiagem, sugestéeprodutos cosméticos e matéria sobre

exercicios fisicos. Os registros sobre moda apt&asedesde visuais de celebridades, com a dica

Inspire-s& %

em que as informacdes sobre as tendéncias daestgacompanhadas com dicas e instrucdes

e a secdo sobraundinho fashiol?* com “o melhorde caddook da passarela”,

tais como “vistg “Para entrar na moda, inviseam leggings”; “e ndo se esquel@s acessorios”;
“va de jaqueta’ e “se joguwa pista — de danca”.

A comemoracao do dia dos namorados trouxe espat@amoda que celebram a data. O
editorial de mod&® com o titulo “Beija eu”, ocupa seis paginas dac@olicom fotos que
ilustram casais de namorados beijando-se, uma-diggs@imento de cada casal sobre o

relacionamento e legendas sobre as roupas ilustradm discriminacédo de precos e lojas. Ja a

103 Capricho,n® 1019: 20.
104 Capricho,n® 1019: 82 e 83.
195 Capricho,n® 1019: 54-59.
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secdona rua®® que retrata “como cada um usa a moda” traz foeosabais de namorados
adolescentes e seus visuais. Com o titulo “Voaudisdo”, a revista anuncia “para este especial

namorados, clicamos varios casais com duas comasomum:; Mmuito amoe muito estild'.

Nesse ponto, ‘estilo’ recebe o mesmo status quenar,atema mais recorrente desta edicéo
comemorativa do dia dos namorados, 0 que revaiiia anais a importancia e a pertinéncia de
se tratar de moda em uma publicacdo para adolescéd retratar casais de namorados felizes e
apaixonados, em sec¢des destinadas a moda, a eglgéiona o bem estar em relacdo ao estilo de
roupa ao clima de romance e harmonia entre jovem®rados.

A secdoEstojd®com “dicas de maquiagem e cabelo”, além de tramgesides de
produtos com suas devidas marcas e prec¢os, inolynoduto para peles com celulite, traz
também uma tabela com combinacdo de cores de myaquiaesmalte e cabelo. O caréter
utilitario e préatico da tabela é reforcado positiemte através da instrucdo “E para recogtar
colarno espelho”. A reportagem “Malhacdo no al¥8faz referéncia a chegada dos jogos Pan-
Americanos e traz 12 modalidades esportivas pgd&aos jogos e que sdo recomendadas para
as adolescentes. Além das descricdes de cada egsspoddicdo traz quantidade de calorias
perdidas por horas de pratica, musculos trabalhadogo para resultados, cuidados, contra-
indicagbes, recomendacdes, onde praticar, graufideldade,sitespara se informar mais sobre
0 esporte e fotos com depoimentos de garotas i@den as modalidades. A descricdo da

matéria indica que “da pra malhar a parte do coum vocé mais precissem a monotonia dos

aparelhos de muscula¢a® destaque dado para a pratica do exerciciodfiéijustificado, ndo

pela salude, mas pelos resultados que podem seosbthalhando a parte do corpo que a
adolescente mais precisa tonificar ou para peress.p

A edicdo deCaprichofaz uso de assercdes diretivas como o imperatoop em “Vista”
e “Invista”, e de itens que caracterizam prescricdono “dicas” para tracarem o perfil
instrucional das péaginas dedicadas a beleza. Adelde temas como amor e 0 uso de processos
mentais, tais como “inspire-se”, dao ao topico diedm, um aspecto afetuoso, relacionado ao
bem estar emocional. A matéria sobre exerciciasos ao dar destaque aos resultados fisicos

gue podem ser obtidos pela pratica das modalidegfastivas, introduz os pressupostos de que a

108 Capricho,n® 1019: 80 81.
197 Capricho,n® 1019: 86.
198 Capricho,n® 1019: 41-45.
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adolescente precisa malhar alguma parte espedticarpo e que aparelhos de musculagdo sao

mondtonos.

Smack!

A edicdo deéSmack!destina 7 paginas ou cerca de 11% das 36 deasirradcontetdo da
revista, excluindo-se os anuncios publicitarioaraps temas relacionados a beleza. S&o ao todo,
cinco secdes destinadas ao topico. A sééda de usar®, trazendo as tendéncias da estacao,
anuncia a influéncia da moda masculina. As “pegagrgharmosds “cheiasde atitudé nédo

sdo apenas descritas, como também recomendadabgdSeque essas pecas vém com tlido

110
0]

“Aposte”. A secaoEstil € toda dedicada a descricdo de estilo de visuwdhdd pela cantora

pop Lilly Allen. A revista argumenta “Allen € muigstilosa charmosgmesmo quando arruma

suas encrencas) e sabemos que o seu look ja € n@mitlo da matéria “Lilly lovesremete ao
nome da griffe de roupas da artista, que € devidenkistrada com algumas pecas legendadas
com precos e lojas onde podem ser encontradasntdraaapesar de ser considerada por jornal
britanico, conforme registra a secdo, a mais mstidee da Gra-Bretanha, é defendida Boik!,

gue ndo somente aprova, como recomenidalojovem da artista. O estilo da garota é refor¢cado
afetivamente pelo proprio titulo da matéria, peissalta que Lilly Allen ama o seu estilo e por
isso, também pode cair no gosto da adolescenteyamaue ja virou mania la fora e a revista, a
servico da garota brasileira, traz as atualizagéssa moda para esta n&o corra o risco de ficar de
fora da moda.

Dilema Fashioh*¢ a secdo destinada a tirar dividas enviadas pelagscentes em
relacdo ao uso de alguma peca. A pergunta enviaddejpora “Comousar uma t-shirt?” é
respondida pela secdo em seis passos e traz raghstde uma menina utilizando a peca da
maneira recomendada pela edi¢do. A secao € diallgadodapé: “Tem uma festa e ndo sabe o
gue usar? Manda duvida que a gente responde!”. A revista cokEa@omo autoridade para
solucionar os problemas relacionados a moda, urmaque ela possui todo o conhecimento

necessario. Desse modo, posiciona-se como a aoggsogorre a jovem no momento do dilema.

109 Smack!n® 49: 16 e 17.
119 Smack! n® 49: 18 e 109.
11 gmack! n° 49: 20.
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A secdo destinada & maquiagem é intitulada pdesBE?'. A edicéo traz dook adotado
por duas famosas, as cantoras Avril Lavigne e G®&fani, com as recomendacdes “pegue
essas dicas arrasE. Os passos para cada maquiagem séo, entdo,jtdseseo lado das fotos
ilustrativas das artistas. O aspecto wake das cantoras € reforcado positivamente pelas
caracteristicas das mesmas. Ambas, jovens e faraa@asvoga no mercado fonografico, trazem
legitimidade as dicas antenadas da revista quearamdos da garota, 0 passo a passo para que
esta reproduzalook de seu idott?

A edicao deSmack!realca os aspectos positivos e desejaveis desagastdes de beleza
pelo uso de elementos avaliadores, como os atsbigtgercharmosas”, “estilosa” e “cheias de
atitude”. Palavras com teor prescritivo, a exemg “dicas” e “como”, além do uso de
imperativos, tais quais “mande” e “aposte”, marcancarater procedimental do discurso da
beleza. Processos mentais sdo realizados, reladioss® a provocacdo de emogdes, como em
“Arrase!” e em “Lily Loves™®. A revista utiliza a imagem de trés jovens intmionalmente
famosas, como icones da beleza feminina, pardigasta selecdo de suas dicas em torno de
moda e maquiagem. Desse modo, os atributos pasities idolos sdo imputados a natureza das

sugestdes que sao por eles legitimados.
Todateen

Das paginas destinadas ao contetdo da edicabodateen,excluindo-se os andncios
publicitarios, 12 paginas, que equivalem a cerca®é do totalabordam temas relacionados a
beleza. Arapunzet'®, secdo destinada aos tratamentos de cabelo, alémdidar o uso de
produtos, descreve processos ideais para limpbriraacdo dos cabelos. A pergunta da leitora
sobre como diminuir o volume de seus cabelos caddse@ devidamente respondida pela edi¢ao
gue considera “Ca, o cabelo cacheado pede cuidmpesiaisVeja s@’. As dicas sdo avaliadas

positivamente uma vez que o topico é abordado qumalniema ou tema que necessita de certos
cuidados, gerando-se a necessidade de se busmanagbes mais especializadas, que por sua

vez, sdo encontradas na revista. A se¢do aindaempaedook de corte de inverno para quem

2 gmack!n® 49: 46 e 47.

13 50bre idolos, ver secéo 4.2.

124 palavra em inglés para o verbo amar, conjugadernaira pessoa do singular.
15 Todateem? 134:12.
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guer transformar o visual com dicas tais como, ésajuentes, como vermelho, cobre, ruivo e

dourado, estardo nas cabecas mais anténd®tas finalizar as dicas sobre os cabelos, &edic

traz a “Dicada artista”, com depoimento da atriz Gabriela Vggpire como ela trata cabelos.
Outra “Dicada artista”, desta vez da atriz Fernanda Macheeddca e colabora para a

legitimacdo das dicas de beleza da sdtigae linda''®, que traz dicas de cosméticos. Destes,

destaca-se a promocao de produtos para os labaspanhados pelo titulo “Boca de béijara

dica “Cubraseus labios com chame brilhd. A sec¢do ainda traz um tira-ddvidas, texto

elucidativo sobre possiveis dividas em relacdot@agsE, ainda valendo-se da imagem de
famosas, a secddoda in traz a atriz Natalia Rodrigues em fotos ilustraide moda de brechd.

A secdo enfatiza “Natalia Rodrigues em trés clitjuagisa “A verdadeé queda pra_garimpar
pecas superoriginaigesses lugares” e sugere “abaixo, vocé conferedereco de alguns brechés
legais Dé uma vasculhada tambéna Internet”. Assim como na pagina seguinte, em qu
evento “Teen Fashion” é abordado, as fotos de famasilizando odooks recomendados,
enfatizam o caréater Util e moderno das dicas dezbala edi¢do, uma vez que tais mulheres séo
colocadas como modelos de beleza e moda.

A edicdo deTodateen a partir do uso de recursos linguisticos avateslotais como
“superoriginais”, “de beijar”, “linda”, “mais antada’, “charme” e “legais”, atribui as acdes
sugeridas um carater positivo de mediacdo entrdoescente e as qualidades advindas dos
procedimentos de beleza. A edicdo também utiligaingperativos e itens léxicos de teor
prescritivo para introduzir assercdes diretivasne@m “veja”, “fique”, “dé” e “dica”. O nome
da secao “Fique linda” denuncia o objetivo dos ethres de beleza da edicéo, reforcando seu
carater positivo e desejavel, corroborados pelo desamagens de mulheres publicas e pela

introducao de atributos para a conquista amorasag @m “boca de beijar”.

4.1.2 A bela nas acessorias

Nesta secao, observarei a abordagem dada aosassdertieleza nas edi¢des das revistas

aqui selecionadas, do grupo secundafidretendo verificar também se ha diferenca nosomod

15 Todateem® 134: 30 e 31.
7 Sobre descrigéo dmrpus ver secéo 2.4.
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de tratamento destas edicbes em relacdo as eqigdegais das editoras, descritas na secao
anterior. As edigBes que serdo vistas agora pemerdétrevida FashionAtrevidinha, Loveteen
e Teen Mania. Assim como na secao anterior, os elementos caoasioe avaliadores e
introdutores de assercdes diretivas ou instrugée® sublinhados para melhor compreenséao nas

andalises.

Atrevida Fashion

A edicdo que mais aborda o topico da beleza é,dsmdas, a revistétrevida Fashion
pois como ja aponta o slogan da publicacéo, tetdasrevista de moda e belezaAteevidd. A
propria constituicdo de uma edicdo especial soblezh assinala a importancia dada ao topico
em publica¢cbes destinadas ao publico jovem e famim\ capa déitrevida Fashioré a Unica
das aqui analisadas que néo traz a foto de um,idws sim, a de uma modelo adolescente
ilustrando uma das tendéncias da moda que é alzopdda publicacdo. O que reflete a relagéo
estabelecida entre a imagem da mulher enquantexoefla beleza nas revistas destinadas as
adolescentes.

Todas as matérias e anuncios publicitarioAttevida Fashionremetem ao mundo da
moda e a busca pela beleza, desde secao sobreocoaue nos bastidores da moda e cobertura
de desfiles até dicas de estilos, produtos, dietadados com cabelo, pele e maquiatféno que
permite afirmar que 100% das paginas da publicaé@odestinada aos assuntos de beleza. A
edicdo ja sinaliza para a leitora, no editoriak tpdos os esfor¢os sdo para “aflala ficarcada
vez maislinda’**®. Apenas por essa pretensdo, é possivel compreereiado de ‘estdinda’
como algo bom e desejavel, pois € o alvo pressopatd verbo ‘ajudar’ que por sua vez, avalia
uma atitude positiva em direcé&o ao objetivo almzjad

A pagina 48 da edicdo traz a se¢deu makecom “novidades, dicas e truques de
maquiagem”. A foto de uma modelo ilustra a maquiageigerida para peles bronzeadas. As
sugestbes do maquiador ressaltam que para aqueladquwiriu por bronzeamento “uma cor
bacang deve estar “atentgara _ndo errano make”, nesse sentido “o idea “trocar os

118 50bre os contelidos da edi¢do analisada, ver Besegicdo na segéo 2.5.4.3.
19 Atrevida Fashion, n°06: 06.
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cosméticos por outros com novos tons”. A maquiagagerida pretende “real¢aa nova cor,

sendo que os tons “caem muito bem peles morenas e negras”. O elementos lexicataha’,

‘ideal’ e ‘realcar’ atuam enquanto avaliadores docpsso de maquiagem, reforcando o carater
construtivo e desejado da pratica sugerida. Masxapna mesma pagina, com o titulo “Me leve
com vocé&’, sugestdes sobre produtos para maquiagem quendeer levados nas bolsas séo
avaliados favoravelmente, através de elementosiaivak como os destacados em “eles

facilitam sua vida e, se bem utilizad@ermitemque vocé tenha um acabamento muito mélhor

Ainda folheando a edi¢aétrevida Fashion,na pagina 50, a secdo de dicas para o0s
cabelos, intitulada “cabeca feita” promete propmrar um “cabelo lindee bem_cuidado A
secadMuda tudg nas paginas 52 e 53, registra uma mudanca nal\dsuwuma adolescente que,
dentre outras coisas, alisou 0s seus cabelosul® tlm sonhode cabelo” ressalta o carater
desejavel da mudanca, corroborado ainda com o meptdo da garota: “Eu_sempre quim

cabeloliso e simplesmente ameiresultado da escova progressiva, o corte, a tmidlo mundo

adorou. Ainda sobre cabelos, a reportagem da pagin&r&p,'16 truguepara conquistdios de
dar invejd, com o titulo “cabelo lindgd!”, que garante realizar o sonho das garotas te&em

“madeixas macias brilhante¥ o suficiente para deixa-los “maravilhoos

O uso recorrente de atributos, aliados a algunérbihs e processos mentais - tais como
“lindo”, “macias”, “maravilhosos”, “ja’, “sempre”,“simplesmente”, “amei” e “adorou”
contribuem para a avaliagdo positiva e o carateegsairio das dicas e sugestdes disponibilizadas
pela edicdo, uma vez que se colocam como fundammeptaa 0 processo e rotina de
embelezamento da garota. Os procedimentos sugeddosomumente relacionados a efeitos de
carater emotivo, como “sonho”, “simplesmente angeifios de dar inveja’. Os conselhos sao
caracterizados por palavras que remetem ao préegémsrucional, como “dicas” e “truques,

além do uso de imperativos.

Atrevidinha

A edicdo deAtrevidinhadestinar cerca de 19% do conteudo da revistatagakzam nove

paginas dedicadas aos temas relacionados a bal@zate de anuncios publicitarios de pagina
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inteira. Trata-se de trés sec¢Oes destinadas adosidaom cabelo e pele e confeccdo de objeto
para uso, além de duas matérias sobre moda.

A matéria intitulada “E tudo fak&® traz a moda da tatuagem Henna decalques e
bijuterias para pele. O subtitulo da matéria arautitatuagens de mentirinha podem deixar seu

visual mais incrementado e f6fdO texto trata das vantagens e cuidados dassfaédaagens,

apontando que a menina leitora da revista podeartiaté que tenha mais de 18 anos e possa
utilizar tatuagens verdadeiras, caso se interegsebijus recomendadas recebem indicacao de
precos e sao qualificadas como “um Ilix@& modinha sugerida € avaliada como um “detalhe
lindo”. Os atributos contribuem para a apreciacado p@siio produto divulgado para o uso da
menina, enquanto sugestéo favoravel a busca plelzele portanto, de carater desejavel.

A matéria “Cheiade Charm&?* com o subtitulo “um ar romanticeai invadir seu

guarda-roupas neste inverno” traz fotos ilustratiga visuais de meninas ilustrando a moda de
inverno sugerida. Os atributos séo utilizados ga@errar o carater positivo da moda que traz
charme e é associada ao clima de romance.

A secdo para tratamento de cabelabelo borf? j4 anuncia o seu alvo, possibilitar o
estado de ‘bom’ aos cabelos das meninas. Desse, tamtlis 0s esfor¢cos objetivam o estado
desejado. O penteado sugerido anuncia “experirhémbtea graca decoque” e traz 0 passo a
passo para confeccdo do visual de festa, com fastrativa. Outras dicas sobre a nova
temporada de acessorios para cabelos, ressalteértarmb“corte _cert§ com as sugestdes

indicadas por imperativos tais como, “Escéji&€onversé€; “Tente ndo copiar” e “Tenha pé

no chao”.

Aqui o carater instrutivo dado pelos imperativos sérroborados pelos avaliadores dos
processos que sugerem objetivos desejados, coraovabse também na sedélais bonita*que
traz dicas de beleza para tratamento de pele. @rguam sugestdes anuncia “Algumas dicas
podem _ajudda a manter a hidratacdo”. Palavras como ‘dicassugestbes’ introduzem o
material pedagogico da revista justificado porilfiee’ a vida da garota. Ainda na mesma secéo,
0 quadro intitulado “Garota_brilharitéraz, no atributo, o objetivo para as dicas qe€éis

listadas. ‘Brilhante’ € agora o nivel desejado palegdo e que traduz o estado desejado para a

120 Atrevidinha,n® 38: 26 e 27.
121 Atrevidinha,n® 38: 36 a 39.
122 ptrevidinha,n® 38: 28.
123 Atrevidinha,n° 38: 29.
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garota. A dica “usar maquiagem com glitter” ndo “86a fofo” como deixa “brilhanté a

maquiagem e destaca o visual da garota.

Loveteen

A Loveteendestina 10% de suas pagina de conteudo da revisépicos de beleza,
excluidos os anuncios de publicidade de pagin&ant®8&o ao todo quatro paginas destinadas ao
tema. A secddicas de estil?* traz uma pagina preenchida por trés ilustracéesisieis
compostos com uma mesma bota, além de acessoégesdas, todos com discriminacdo de
preco e lojas. Nao ha textos descritivos, apendetas e o subtitulo_“mont&és producgdes

diferentese supena moda

A secdoBeld® traz o “Pente certpara se pentear”, com seis ilustraces de pentes e
escovas para o cabelo e uma breve descricdo satargyeal tipo de cabelo é recomendado o uso.
Ainda na mesma secao, dicas para se ter “maosirtegd traz as indicacdes_“cuideem das

suas” pois “maos ressecad#® feiase, afinal de contas, ‘feia’ é o estado totalmeatieminado

pela revista. Ou seja ‘estar feia’ € ndo seguiswss dicas. O “Make da famosa” reforca a
credibilidade da secéo que revela os produtozaditis na maquiagem de personagem de novela
interpretado pela famosa modelo “Fernanda Lima”.

Novamente, os atributos dos procedimentos sugendssaltam a importancia dos
conselhos da edi¢do para se alcancar o visual 'l&2loarater instrutivo € reforcado pelas listas
de dicas, geralmente introduzidas por verbos noonimgberativo. A edicdo atribui a beleza o
status“de princesa” e “da famosa”, justificando seu gedemo o que ha de “certo” para que a

garota fique “super na moda”, e portanto, a satvestado ameacador de estar ‘feia’.

Teen Mania
Em Teen Maniacerca de 6,25% das paginas destinadas ao contaudwidta falam de

topicos de beleza. Sao apenas duas paginas destmadisual de celebridades.

124) gveteenne 15: 26.
125) gveteenne 15: 30 e 31.
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A péagina 16 da edicao traz fotos de cinco ‘famosasomentarios sobre cada visual. O
titulo “ja pegou aponta “o que ndo vai saifas vitrines nesse outono/inverno” e sugere “pode

copiarsem medeste visual (...) porque era o verdadeiro hit donento”. Os estilos das artistas

séo reforcados com avaliadores como “estd com’tudnda na mesma pagina, “mudaram o
cabelo...e continuaram lindasaz a foto de duas atrizes com novos cortesalelos e uma
breve descricdo de cada mudanca.

Ja a pagina 26 traz um quadro, abaixo de um mstefotos de quatro famosas utilizando
acessorios para cabeca. Cada look € descrito beraxs atributos de cada artista, como em

“Chapéu de caveira (...) indica que € uma garotzaledae moderninha “Gorro de 1a (...)

visual despojaddbem_a vontade “boné jovem(...) estilo_joverme casudle “Boina classicq...)

garota de personalidadesuper ligada nas tendéntias

A edicdo deTeen Maniavale-se dos visuais adotados pelas mulheres fanpmsas
atribuir avaliadores positivos que se tornam refgigépara a moda, que, por sua vez, objetivam
as qualidades listadas para a garota leitora. Agbeleza, enquanto imperativo desejado, &
associada aos visuais das figuras publicas queipE®d os legitimam e pressupde os tracos de
carater das famosas - “despojada”, “jovem”, “despealidade” - como algo desejavel e ideal.

4.1.3 Espelho, espelho meu!

A par de melhor visualizacdo das ocorréncia®gict da beleza nas paginas das revistas
femininas juvenis, configuraram-se os quadros aiseQ primeiro quadro registra o0 nimero de
paginas destinadas a beleza no grupo de revistaspgais analisadas e o segundo quadro marca

o numero de péaginas destinadas ao topico da bebtegeupo de revistas secundarias analisadas:

Revistas Principais Ocorréncia
Atrevida 19 paginas 25%
Capricho 19 paginas 25%

Smack! 7 paginas 11 %
Todateen 12 paginas 17 %

Quadra5 — A beleza nas paginas das revistas princ
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Revistas Secundérias Ocorréncia
Atrevidinha 9 paginas 19 %
Atrevida Fashion 69 paginas 100 %
Loveteen 4 paginas 10 %
Teen Mania 2 paginas 6 %

Quadro 6 — A beleza nas paginas das revistas s@tasd

Apesar da edicdo que apresenta maior recorréndigpito da beleza, pertencer ao grupo
de revistas secundarias Arevida Fashionuma edicéo especifica sobre beleza - percebe-se que
0 topico € mais retratado nas edi¢Oes principassediiforas. Nas revistas do primeiro grupo, a
beleza recebe secdes especificas e matérias esppaia tratamento de cabelo, corpo, pele e
moda, ao passo que nas publicagbes secundéariasfenido se encontra mais dissolvido, sendo
retratado em algumas matérias e poucas secoes.

No entanto, o tratamento dado ao topico da belessarelhante. Nas edicdes, a beleza é
associada a sensacdo de bem estar fisico, quesuporvez, ndo remete necessariamente a
guestbes de saude, mas a ideais de beleza quenis@atinados através dos discursos dessa
midia. A configuracé@o das péaginas, incluindo ilagiies e materiais divulgados colaboram para o
clima de guia e instrucdo que atendem a necessitlage estar linda e, para isso, existe uma
série de atitudes a serem tomadas, na luta conénamo, para que a garota ndao corra o risco de
ficar fora de moda. Nao acompanhar as tendénaiasfisa ndo estar bonita e isso é algo que
ninguém deseja, pois pressupde 0 ndo enquadrami@rgarota, que incorre no risco de nao ser
notada, de ser ignorada ou mesmo, rejeitada pepmgr

A relacdo assimeétrica que se da entre edicidoadedt percebida pelo carater instrutivo
do discurso. Conforme aponta Freitas (2000:50)s@de itens linglisticos para introducdo de
diretivas ou instru¢bes dao o carater pedagdgissagepublicacdes, como grupos nominais de
teor explicito que indicam o teor prescritivo n@pitos, tais como ‘guia’, ‘dicas’, ‘mapa’,
‘receita’, e 0 emprego do modo imperativo, que tzdaa forca ilocucionaria caracterizadora de

um “discurso procedimental que prescreve e prosgoava a garota o que ela deve e nao fazer”.
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Por sua vez, o carater positivo e desejavel dasmeicdacdes de busca pela beleza é
reforcado pelo sistema de avaliacdo dos procedosenigeridos e resultados pretendidos. O uso
de atributos e elementos linglisticos avaliadooesocprocesso mentais sdo comuns e inserem o
desejo e a necessidade de se adequar aos moldea dparéncia, pois pressupdfem recompensas
emocionais de carater individual, como auto-esteEna@oletivos, enquanto garantem que a
adolescente ‘brilhe’ e se destaque, sendo idemtifie apreciada pelo grupo.

A beleza é comumente identificada como artificicoaaquista amorosa. A respeito disso,
Freitas (op. ci: 116) ressalta que a garota, imtduza acreditar que € a Unica responsavel pelo
sucesso e insucesso da conquista e do relaciom@inentontra na solu¢cdo cosmética e nas
demais dicas da revista chances de aumentar sew gedtracdo e seducdo entre os garotos.
Assim, a encarnacdo da beleza seria uma obrigagdtinada as mulheres. A respeito disso,
Figueira (2002:155) ressalta que as representagdesorpo feminino nas revistas para as
adolescentes colaboram para o processo de idegéificdas meninas e essa identidade relaciona-
se a conceitos de feminilidade, uma feminilidade, qoor sua vez, “implica um constante
cuidado de si, da aparéncia de seu corpo, do eieida sexualidade” a servico da conquista

amaorosa.

4.2 idolo nosso de cada dia

O mundo das celebridades recebe grande destaguevisias destinadas as adolescentes.
Um simples olhar sobre as capas das edicOes pernutastatar o realce dado as figuras
publicas. Das oito edicdes aqui analisadas, saternr em suas capgasfotos de idolos jovens,
gue por sua vez, anunciam a matéria principal da pablicacdo. Plaza Sanchéz (2008) salienta
gue um dos conteudos quantitativamente mais impieganas revistas para adolescentes € o de
noticias sobre famosos, predominantemente atoresardores, com destaques para 0
conhecimento da pessoa, além do personagem. Essamnagidades sdo tratadas, conforme
ressalta Vigara Tauste (2002), como verdadeirobsdalignos de serem imitados, enquanto

modelos socialmente desejaveis.

126\/er anexos A, B, C, D, E, F e G.
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Considerando o enfoque excessivo dado aos idaksewistas, percebe-se que este € um
traco caracteristico da revista destinada a adeiésc que a distingue das demais revistas
femininas. Esta se¢do avalia o tratamento dadddadss nos conteudos das edi¢cdes analisadas.

T

estes, em sua maioria, utilizem-se da imagem dedasnpara a promocéao de seus produtos.

4.2.1 Quem séo os astros e onde estao?

Cantores de musicpop, nacionais e internacionais, personagens de pragrade
televisdo, comoreality shows, atores de cinema, sobretudo representantes da triadus
cinematografica americana, de telenovelas brasileinodelos de renome e esportistas, enfim
celebridades, representantes de um universo deteneaglamour. Famosos renomados ou de
notoriedade temporéaria. O que eles tém em comuréf Ala fama, compartilham juventude e
beleza, sdo os representantes de uma midia popliligida as massas consumidoras. Nas
edicdes analisadas, ndo localizei evidentes ref&®m@ politicos ou a figuras do meio cientifico,
académico, ou mesmo celebridades e artistas deied#ide que fogem ao paradigma de
‘juventude e beleza’ apregoado nas revistas.

Os destaques passam antes pelo cinema ou teleUdéressam sua vida privada e
publica. Sao referencias de éxito e triunfo, aiqde jovens, sendo sdo protagonistas de uma vida
de sonho, por seu dinheiro, beleza e maneira deana vida. Plaza Sanchez (2008) ressalta que
os famosos sdo admirados pela recompensa imediateegebem por suas atitudes e, por isso,
merecem ser imitados e convertidos em modelos.

Nas capas das edi¢cbes, os famosos dado destaquetésas principais. Na capa de
Atrevida, as componentes de grupo musical adolescente, slaqde também no cinema
americano, anuncia em grandes letras a matériee:stigh School Musical Tudo sobre
Monique Coleman, Ashey Tisdale e Vanessa Hudd&hd’ocalizada préxima do centro da
publicacdo, a matéri& “As garotas de HSM” ocupa trés paginas da ediciata do perfil de

cada uma das trés integrantes femininas do grupicallque se apresentava no mesmo mMés no

127v/er anexo F.
128 Atrevida,n@ 153; 42 - 44.
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Brasil. Os destaques dados ao sucesso de vendadslab/ds e do sucesso no cinema do
musical que lancou o grupo déo legitimidade a medade das garotas do “fendmémtSM A
introducdo da matéria sobre as garotas com idatte &8 e 26 anos, enfatiza (trecho com
destaque meu):

Porém, de pertinho, elas sdo meninas como quaisgiiers da mesma idade.
Ashley, por exemplo, admite que é timi#avanessa, que nao é boba nem nada
diz que beijaria Zac na boa, num préximo filme,saca cena estivesse prevista
no roteiro. Simplesmente porque ele € um!f¢fo) Viu s6 como essas meninas
tém tudo a vecom a gente?

As meninas sdo apresentadas como elementos quastant com o glamour do grupo
prodigio, uma vez que sdo descritas como garotemiit®) iguais as demais da mesma faixa
etaria e, por esse motivo, possuem caracteridfjgiaas de uma adolescente, como timidez e o
fato de ndo serem bobas, enquanto ndo dispensgortarmdade de beijar um garoto “fofo”.
Assim, as famosas em questao sao apresentadasetamentos identificadores, figuras com que
a adolescente leitora pode se espelhar, pois assaf@ma bem sucedida de garotas normais.

Outra edicdo que da evidéncia na capa e maténipsl para grupddigh School
Musical é a publicacdo ddtrevidinhd®®, que, por sua vez é uma publicacdo secundaria da
mesma editora datrevida.O destaque agora € apenas uma das componentegdo‘Yanessa
Hudgens, a Gabriela ddigh School Musicalsaiba tudo sobre ela”. A matéria “Ela estd com
tudd'**°. A revista destinada a pré-adolescente trata afaram questéo como “A estrelintha
High School musical” e destaca que, além de estartado, a artista_“brilhaos quatro cantos
do planeta”. A matéria, ao tratar do sucesso dtorae atriz, ressalta suas qualidades. Além de
ser “desencanatiando se assustando com a fama e sendo sempaeagbEus e a sua familia,
“continua com a mesma vida, estudando e trabalhandtm”. A edicdo a destaca como “bom
exempld, uma vez que a propria famosa admite sua respoismle como idolo de
adolescentes: “me sinto_honraden saber que muitas garotas_se inspiemmmim”. Outros

atributos ainda sao registrados tais como “lintimodestd, “talento, charmee simpatia Vale

destacar que a garota de 18 anos aparece em ®to®td/0 mais suave e estilo mais infantil,
atitude que serve ao processo de identificacdoateitora mais jovem, que se ‘inspira’ em sua

imagem.

129y/er Anexo G.
130 Atrevidinha,ne 38: 22 e 23.
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A capd®! deCaprichq ao trazer a foto do ganhador mality showBig Brother Brasilde
2007 destaca a matéria sobre o famoso: “O que fanieése tivesse um dia ao lado do Alemao?
Descubra o que a gente fez e confira nosso incefvshio de fotos”. A reportagem da capa
ocupa oito paginas, com fotos ilustrativas de usaenfotogréfico feito pela revista com o idolo.
A matéria traz uma entrevista feita com o famodgmeehos que narra a experiéncia da reporter
gue teve que passar o dia ao lado do idolo pacengasicao da reportagem. A jornalista relata
seu vislumbre diante do idolo em trechos como: $éuconseguia pensar na quantidade de
mulheres que dariam tudo para trocar de lugar aginigdé o que lembro dos primeiros instantes
sentada no banco ao lado, é que ele suava um medefitioso”. A entrevista trata da vida
pessoal do famoso e de seu relacionamento com pattecipante doreality show que o
consagrou. O carater sedutor do idolo é real¢caddrerhos tais como, sobre o cachorro que
aparece em uma foto com o famoso “até ele se apaiEelo Alemao” e sobre o fato de alguns
garotos terem entendido que a reporter seria o pav@omantico d&lemag a moga comenta
“Né&o que eu tenha ficado muito incomodada com gindgao dos meninos”.

O mesmo famoso também recebe destaque na segubltzagio da editordbril aqui
analisada, &oveteenmas agora ao lado de sua entdo namorada. A fotwiahtt “Alemao e
Siri: fofoca, ciime, falta de tempo: os dois falsobre o dia-a-dia de um namoro”. A matéria da
capa® ocupa duas paginas da publicacéo e aponta “Nanuteold com as “melhoreslicasde
iris e do Alem&o para o seu namoro ficar t&0 legainto o deles”. As dicas s&o destinadas as
meninas, uma vez que a interlocutora feminina dtifieada algumas vezes como “seja a
queridinhada familia dele” e “ndsufoqueo menino”. O namoro dos famosos é apresentado
como o ideal, digno de ser imitado. Desse moddplm Alemaoé apresentado como o namorado
ideal elris, por ter alcancado o status de namorada do faradspjre voz para entdo dar dicas
para as garotas que querem conquistar “o carinkae&les sonhos”, “0 namorado gato e sincero”.
A comprometimento de garantir o sucesso no hamdmouimbido & garota: “ A iris e o Alemao
vao ajuda-la nessa misséao!”.

As edicdes ddodateene Smack!*® trazem na capa a foto de idolos para anunciarem as

matérias principais das edi¢fes, que, no entaétmsa focam na vida dos famosos, mas partem

Blver Anexo A.

132 Capricho,n® 1019: 32 — 39.
133v/er anexo A.

134) gveteennp® 15: 14 e 15.
135v/er Anexos C e E.
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da imagem publica dos famosos como referénciagptema a ser tratadd.odateenao tratar do
tema do “Amor & primeira vist&®, traz o exemplo do vocalista de uma banda musieaileira,

o cantorBruno Dieguesque € o “fofo” que traz dicas que séo registratasnatéria sobre o
tema. J&&mack] ao trazer a foto dBillie Jog vocalista de banda musical internacional, introdu
0 a matéria principal da revista sobre o0 meio anmbie as acdes de famosos pela causa. Na
reportagertt’, sdo narradas atitudes de varias figura publicasio Madonna, Angelina Jolie,
Bono Vox, Lenny Kravitdentre outros, inclusive o ambientalista e pmifil Gore, idealizador

de encontro de protecdo ambiental e algumas fiquaem®nais, comaJoao Gordo, Xuxa Rita
Lee Aqui os idolos séo tidos como exemplos para émitiar o comportamento da adolescente
enguanto agente ambiental ou cidadd conscienteci42r falar mais? Hora de agir! Faca sua
parte (...) Se vocé gosta do planeta em que viate ¢le com afeto”.

A Ultima edicdo das sete que trazem a imagem o@das na capa é a publicacédo
secundaria da editoralto Astral, a Teen Mania.No entanto, a cap® traz fotos de diversos
artistas, embora destague a fotoAdemagq traz ainda fotos de outros idolos que fazem phote
conteudo da revistatvete Sangalo, Fergie, Klebber ToleddMly Chemical Romanca@Jém da

foto de duas fotos de personagens masculinos egalesérie de televisdo e filme.

4.2.2 Nem s6 de capa vivem os idolos

Um género textual bastante comum em revistas feasnpara adolescentes e que, por
sua vez, é destinado essencialmente a imagem alos,iddo os pdsteres. Das oito edi¢cdes aqui
analisadas, seis incluem posteres de famosos emosgelido. Somam-se ao todo 13 posteres,
dos quais apenas quatro sao de mulheres. Trégg®stEo ddiego Aleméodois da cantora
americandergie e dois da banda de rock americimaChemical Romanc®s demais sdo das
bandas musicaibicfly, Panic! at Disco, Nx Zerala cantora e atriz americaridary Duff, dos
artistas brasileirosGustavo Ledoe Leandro Lopes Pode-se constatar certa repeticdo dos

personagens destacados nos posteres, além da prédoia da figura masculina.

136 Todateenn® 139: 74 -76.
137 Smack!, n° 49: 10-15.
138 \/er anexo D.
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Noticias sobre os astros é topico constante e @ems novidades. O que ha de recente,
gue esta acontecendo e que a adolescente devedmbéguma forma, sempre, tem a ver com o
mundo das celebridades, desde o trabalho dosaartisé informacdes sobre sua vida privada.
Secdes comdé rolando na revistaLoveteen In & Out em Atrevida Fashion;Popstar em
Atrevidinha; Radarem Smack!e Vip idolos em Capricho sdo muito comuns nas revistas e
anunciam lancamento de produtos, coouds livros, dvds séries da TV e filmes, além de
novidades sobre carreira e vida pessoal dos arti$t@le destacar que as noticias em questao
sempre exaltam as qualidades dos idolos, pois tmpoostrar os aspectos positivos de seu
trabalho ou carater. Exemplos: “0 nosso idaloanca suspiros por onde passa. Desde que
comecou a carreira artistica o fgéodeixava as atrizes e cantoras de queixos cajdo®vida,
n® 153: 26); “no aniversario de Fani, toda podemisao meio da foto”L{oveteenn® 15: 05);

“Para quem é fa do gatissineotalentosissimator dePiratas do Caribe é bomficar sabendo

(...)” (Todateen,n® 139: 26). Topicos da atualidade n&do interessammenos que tratem da
celebridade do momento e abordem seus aspectds/@o®® admiraveis. Fatos que denunciem
escandalos envolvendo idolos, ainda que atuaiegspresentes nas midias, ndo séo retratados
nas edicoes.

As entrevistas constituem outro género bem cattexdi nas publicacbes e que registram
a presenca dos idolos. Os entrevistados sempriggséas que estdo em alta na midia e que por
isso, garantem mais este espaco nas edicfes. Mptaséo atribuidas muitas qualidades a esses
personagens, que sdo homens em sua maioria. Eewistarao atoRodrigo Santoroa Atrevida
enfatiza “Ele podéuda a fama do gatg chegou a Hollywood!”Atrevida,op. cit: 52.). Por sua
vez, aCapricho descreve como mulher de “sdrtpor ter beijado em cena “2 dos caras mais

lindos do mundy a entrevistad&Keyra Knightley atriz que estrelou na trilogiRiratas do

Caribe (Capricho, n® 1019: 47) Ja emAtrevidinhg o atorMiguel R6mulcé considerado o “Gala

Mirim”, o “gatinhQ” que esta “radianteom seu trabalho na novela” e com quem a revistel

um papo” para “conhecé-lo melhor”. Com excecéo dblipacdo de moda e bele2drevida
Fashion todas a revistas analisadas apresentam entseg@taidolos.
Reportagens especiais sobre determinado artistagrapo musical também sao

!139

recorrentes. A exemplo dis§&mack! " traz, na se¢dArquivo, “Tudo sobre” a banda americana

“Panic! At the Disco”, além da sec&an Clubcom o perfil da banda inglesécfly. Do mesmo

139 Smackin® 49: 31/56.



131

modo, a edicdo d€aprichodestina a secadh incrivel historiapara narrar a vida de sucesso da
jogadora de futebol Marta eAtrevida aborda, em matéria especial, a fama do grupo alusic
RBD.

No entanto, as revistas destinadas as adolescgdgsssuem critérios rigidos quanto ao
espaco destinado aos idolos. Ao contrario, esteptisagem liberada em praticamente toda a
edicdo. E comum, por exemplo, a figura do idolo segdes destinadas & beleza. Sendo o
destague aqui dado para a figura feminina, usada ipsstrar ou divulgar estilos de moda,
magquiagem e tratamento sobre cabelo, como vistsezi@o anteridf®, servindo como modelo
de adequada aparéncia. Costumam aparecer tambénsepass destinadas a hordscopo,
comumente ilustrando os signos, como ilugtaalateen: Daniel de Oliveirap ator “Gato do
Signo” (Todateenpp.cit.: 65). Aparecem também em passatemposstesturiosidades.

Em alguns momentos, é dada voz ao idolo, paraegte relate alguma experiéncia
pessoal, exponha sua opinido a respeito de detmimitema ou até mesmo participe da edicao,
interagindo com as leitoras. E comum encontrarnis®ras engracadas dos idolos, por eles
mesmos relatadas em sec¢Oes destinadas aos micosgienaos depoimentos enviados pelas
garotas. A deixa daoveteemue aponta que “Famosos também pagam!” micos,aalianutras
narrativas dos ilustres, implica uma identificagidre leitora e idolo, enquanto sugere uma
aproximacao entre ambos, uma vez que encontragvigia um espaco virtualmente semelhante
para se expressarem sobre 0s mesmos assuntos, Assaolos relatam suas historias sobre seu
primeiro beijo, como enTeen Manid*: “Fiquei com medo. N&o sabia 0 que eu fazia, cémo
que era” pela atriSthefany Brito;sugerem livroscds, dvdscomo emAtrevidd*% “Adorei!!
Assisti Um sonho de liberdade gostei muito dos atores e da historia”, ditco peior Gian
Bernini, e ddo opinido sobre determinado assunto: “Em [mamagar, (€ preciso) mudar as
desigualdades sociais”, diz a atkiorella Mattheissobre o tema de protecdo a natureza, em
Teen Mania®

Outra realizacdo observada nas revistas é a g¢aterpossibilitada pela edicdo entre
leitoras e seus idolos, que sdo convidados a rdsp@s duvidas daquelas, configurando um

consultério sentimental excepcional, em que ao roe®mpo em que serve de tentativa de

140v/er secéo 4.1.

141 Teen Maniane 05: 30.
142 atrevidinha,n° 38: 35.
143Teen Maniane 05: 27.
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aproximacdao, legitima a voz da edicdo, que porv&zaé representada pelo famoso. Exemplo
disso pode ser observado na edicdd\uevida,que destina na secta galera que é o espaco
de consultério sentimental da revista, quadrostulatios “Pergunte ao idoft’* em que
integrante de um grupo musical e um apresentad@ratgama jovem, respondem cada um a
uma pergunta pessoal enviada por leitoras. Seguwndesmo entendimento de comunicacao
com os idolos, a edicdo @enack!dedica uma péagina inteira para que um Unico idedponda a
algumas perguntas enviadas pelas leitoras. Tratlaxsecad)ué?! em que o ator adolescente
Kayky Britoresponde as questdes das garotas. A secao des&@yke Brito € um fofoe adora
dar dicas para as leitoras de SMK?’ Predomina aqui a voz de idolos do sexo masculino.

Leitoras também sdo convidadas a expressaremespeito de seus idolos, seja expondo
opinido, como em enquetes feitas pela edicdo,ctaiso “Qual famoso seria 0 homem da sua
vida?” (Capricho, op. cit: 10), quanto narrando experiéncias conloglem relatos pessoais,
como na secadelatos de uma fade Smack!em que a leitora conta “Sim, eu conheci os
membros do NX!!! Sou superfa e sei todas as muUseavia suas fotos com 0s componentes
do grupo musical.

Vale ressaltar a ocorréncia de matérias destinadssncialmente aos idolos homens.
Trata-se de espacos destinados a divulgar as gdeldde jovens famosos, que por sua vez,
reinem as caracteristicas do objeto venerado gadespara si, o garoto dos sonhos. Tais
matérias se assemelham a paginabatksou portfolios, em que séo veiculadas belas fotos d
promocédo de imagens. Nesse sentido, a edicabedre Maniatraz fotos de seis famosos na

matéria “Lindose esportistds descrevendo as qualidades dos mesmos como emdBedas, o

Kaka € um dos maioresaquesio futebol mundial. E, claro, um dos mais gitbe “Talentosq

competentebatalhadartodos esses adjetivos cabem perfeitamente nto giloformula 1, Felipe

Massa” [een Manian.° 05: 05). A mesma edi¢édo Teen Manisapresenta uma lista de famosos
gue participaram de telenovela na matéria “Esstss gdo _encantavocé”. Do mesmo modo, a

Todateendivulga a foto de dez famosos na seddiau, destacando em pequenas legendas
avaliadores positivos sobre os idolos: “saradissiffisorrisos fatdl, “gato”, “fofo”, “belezd,

“lindos e alto-astrél(Todateenpp.cit: 38/47).

144 atrevidinha,n® 38: 17 e 18.
145 smackin® 49: 30.
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4.2.2 A categoria de celebridade

Os quadros abaixo ilustram a recorréncia do togeadolos nas paginas destinadas ao
contetdo das edi¢cOes analisadas, desconsideradogiosios publicitarios de pagina inteira. O

primeiro registra as ocorréncisa nas revistas jpan

Revistas Principais Ocorréncia
Atrevida 28 paginas 37%
Capricho 23 paginas 30%

Smack! 36 paginas 58%
Todateen 32 paginas 45%

Quadro 7 — idolos nas paginas das revistas priiscipa

O quadro seguinte aborda a ocorréncia do topicmla@les nas publicacdes do grupo de

revistas secundarias:

Revistas Secundérias Ocorréncia
Atrevidinha 3 paginas 12 %
Atrevida Fashion 6 paginas 8 %
Loveteen 19 paginas 47 %
Teen Mania 30 paginas 93 %

Quadro 8 — idolos nas paginas das revistas sedaadar

Tais dados comprovam a ampla dimensé&o do enfaape @b topico de idolos dentro das
revistas destinadas as adolescentes. A menor éec@r se da nas paginas da edicao
essencialmente destinada ao tema da beleza, cordiae ide 8%. No entanto, a publicagéo
secundéria da editordlto Astral, Teen Maniachega a apontar mais de 90% de suas paginas
destinadas aos famosos. A edigcdo comporta-se camagoublicacdo essencialmente destinada a
abordagem do mundo das celebridades.

Bauman (2007: 63), a respeito da pés-Modernidapenta que ndo ha mais espago para

martires ou herois nessa sociedade liquido-modgrae essa sociedade “despreza os ideais do
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‘longo prazo’ e da ‘totalidade™, substituindo-oglps valores da gratificacdo instantanea e da
felicidade individual. Essa sociedade de consummpte a felicidade facil de ser obtida por
meios de atos ndo herdicos e que esta ao alcartod@eonsumidor. Desse modo, a sociedade
passa a focalizar duas novas categorias que porezyatendem as novas demandas sociais, a
categoria de vitima e a categoria de celebridade.

O fator decisivo para a identificacdo das celelntés é a notoriedade, a freqiéncia com
gue sdo expostos na midia, e que sdo bem reconkexiddo quaisquer aspectos que cultuem
seus atos. S8o marcados pela efemeridade, ja quexssténcia € episddica e serve aos
paradigmas pos-modernos das existéncias fatiadasimAcomo surgem do nada, caem
rapidamente no esquecimento (Bauman, op.cit). Aaftas celebridades € virtualmente infinita
€ 0 seu surgimento serve a satisfacdo de se emqueaxd padrées exigidos em uma sociedade de
individuos.

O idolo p6s-moderno dessa sociedade marcadagggta lde mercado é lancado na figura
da celebridade, a servico da determinacdo de rdgrhsa conduta, moral e ética que a sociedade
normatiza e espera, para que entdo os individuesaponeles projetar suas identidades. Desse
modo, as celebridades séo retratadas como reazamdolduradas que refletem os padrdes
sociais atendidos pela demanda da recompensa tmediansumista, retratada pela notoriedade.

O famoso nas revistas destinadas para as addiescegpresentantes de uma cultura de
massa, é evidenciado por caracteristicas supostaraatinarias, que o assemelham a qualquer
outro individuo, assim como a proépria leitora. Assia figura do idolo € acionada para
legitimizar posturas normatizadas, para impressiereanocionar a leitora, envolvendo-a em uma
atmosfera de identificacdo marcada pela aproximagée celebridade e garota, e desta com a
redacéo.

Assim como foi possivel observar, o nUmero deesgntacdes de idolos é grande e todos
convivem dentro do espaco da revista, por mais apaentemente sejam divergentes, mas
sempre compartilhando da fama, juventude, belemagnlo e reconhecimentos imediatos. Nas
edicdes analisadas, 0 espaco excessivo destinaitiolag aliado a recursos linguisticos como
avaliadores essencialmente positivos que exaltatidauaes, refletem uma atmosfera que passa a
ser admirada e desejada pela adolescente. A daitol@, que passa a projetar sua identidade a
partir das escolhas discursivas oferecidas pelgdes) tem nas figuras representadas, espelhos

de conduta e reagdo. Assim, as imagens de homantheres que traduzem ideais de juventude
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e sucesso, colaboram para a normatizacéo de mgiasa conduta, que objetivam recompensas
imediatas e individuais.

Embora nédo pretenda me aprofundar nas questdesbiiitedas pelo tratamento de
género social nas edi¢cdes analisadas, vale resgakaas diferencas nas abordagens dadas a
famosos e famosas refletem a formacdo das repagdest de papéis socialmente definidos.
Percebe-se maior recorréncia nas projecdes desitiolmens, que por sua vez, traduzem ideais
de beleza, carisma, talento, afetividade e sucéssmulheres representadas divulgam valores de
beleza e ganham voz, a partir do sucesso alcangadoundo profissional e mais ainda, do
sucesso propiciado pelas figuras masculinas queeasam. Assim, sao elas, exemplos de
feminilidade, enquanto sustentadas pelos sucesgessogis e afetivos, projetados pelo

reconhecimento do outro masculino.

4.3 Conclusbes parciais

As andlises do tratamento dado aos tépicos dermegorréncia, nas paginas das revistas
destinadas as adolescentes, permitem observar osnpadrdes de comportamento quanto a
beleza e ao modelo dos idolos sédo formados dentuniverso de interesses, discursivamente
construidos nestas edicgdes.

Além de possibilitar reconhecer as recorrénciastdpicos de beleza e idolos, o capitulo
permite identificar recursos que corroboram o earatstrucional das edi¢cdes e a tentativa de
projecdo do mundo jovem e feminino. A edicdo vatese de uma linguagem de estilo jovem,
marcada por diminutivos, girias, generalizacdesip@rboles, objetiva uma aproximacdo ao
universo da adolescente, ndo apenas para atrabtap também, para mitigar o carater

doutrinario dos contetdos das edi¢des.
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CONCLUSAO

Esta investigagdo permite observar que o discuasaevistas destinadas as adolescentes
atende a demanda social da busca pela identidadeol&scente é convidada a conhecer-se, a
descobrir a si mesma e destacar-se em seu grupdeaD da individualidade reside no ‘eu
interior’, na autenticidade, na verdadeira essédaig&u inalterado’ e conforme ressalta Bauman
(2007), o local de tudo o que é privado e individsdo os sentimentos. No entanto, a
compreensdo das ‘vozes interiores’ ndo € uma tdéefh e muito menos, individual. Desse
modo, a revista feminina para adolescentes assameesno guia no processo de
autoconhecimento da garota, garantindo que suaepggies se sustentem de acordo com as
expectativas sociais que giram em torno da menina.

Esse movimento de busca pela identificacdo &, parvez, contraditério, pois implica
duas direcdes que se opdem, especialmente na @&lules assimilagdo e diferenciacdo. Ao
mesmo tempo em que a adolescente busca elememasidantifiguem dentro de um coletivo
jovem, a realizagcdo completa vira apenas, a pdotimomento em que ela se diferencia de sua
turma, chamando a atencdo de todos, destacandwasendo a ponto de desvencilhar-se do
grupo. Esse processo dindmico de préticas ideattér complexo, contraditério e muitas vezes
ambiguo, mas é regido por procedimentos efémeregarantem satisfacdo imediata e que, por
sua vez, alimentam o sistema conduzido pelas atieislde mercado.

Esta investigacado, a partir de uma perspectivandbisa critica do discurso, propds-se a
avaliar o processo de construcdo discursiva datiddeles das adolescentes nas paginas das
revistas femininas juvenis. Para tanto, algumastdae foram tracadas a fim de guiar o estudo,
as quais agora retomo em direcdo a uma conclusaadiste trabalho.

Uma das questbes propunha identificar que elemerioglistico-discursivos
caracterizam as revistas para as adolescentesomsderacdes analiticas constatam que as
revistas utilizam uma linguagem jovem, coloquia@oemesmo tempo, emotiva. Nesse sentido, €
estabelecida uma relacdo de afetividade entre edig&itora, que é induzida a identificar na
revista a amiga mais velha, experiente e consalhgias ao mesmo tempo jovem, enquanto

confidente e atualizada.



137

Essa relagdo de companheirismo que se da no discpos sua vez, compartilha
elementos que configuram o universo das garotagudiio agente no processo de construcéo
identitaria, a revista focaliza sua atencdo nast§es que considera como fundamentais para o
dia-a-dia da adolescente. Assim, 0s conteldosedéstas giram em torno de temas relacionados
a amor, beleza e idolos, compondo desta forma,eocqosidero o eixo tematico principal, no
qual, centra-se o amor, que conduz os posicionaméitologicos da linha editorial, 0 que situa
essa midia dentro da imprensa feminina ou impréosaracao.

A partir dos trés temas principais - amor, beleZdotos - a revista trata de assuntos de
relacionamento com familia, amigos, escola e natesr@u parceiros romanticos. As escolhas
lingliisticas comprovam que o discurso das reviegbassenta um carater doutrinario, em que sao
sugeridos atitudes e comportamentos, 0 que nosteemeoutra questdo de pesquisa aqui
proposta: identificar marcas discursivas de nomaafio de comportamento no discurso das
revistas destinadas as adolescentes.

Uma vez estabilizada a relacdo de amizade entistae® leitora, a primeira passa a
assumir seu posto de auxiliadora no processo difidacdo da segunda. Desse modo, a partir
das dicas, sugestbes e experiéncias amistosamemgaxtilhadas, a revista coloca-se como
referéncia para a vida da adolescente. Essa refer@n por sua vez, legitimada pelo
relacionamento amigavel e pelos modelos socialmentstos e eleitos pela revista como
espelhos de boa conduta, a saber, os idolos jovens.

O uso de mecanismos linguisticos, como atributogredutores de diretivas, reforca o
carater pedagogico das edicdes, que objetivam mold@mportamento da adolescente, sob o
imperativo de busca de identidade pela garota.nfssi leitora é induzida a préaticas de
intervencdo, ndo somente nos relacionamentos pessoa0, também e principalmente, em seu
préprio corpo.

A representacdo de seu corpo, que passa por um mtmmhe transformacdo natural ou
biolégica, torna-se o objeto fundamental de idieaigdo da jovialidade e da feminilidade dentro
do grupo que obijetiva participar. Os topicos relaados ao tema da beleza constituem, portanto,
procedimentos sugeridos, a servi¢co da busca daifetade e da valorizac&do da juventude. Esses
procedimentos sdo mantidos pela ordem da novidade por sua vez, reflete o carater rapido ou

instantaneo das vontades e desejos estimuladas cOasideragdes relacionam-se a questdo de
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pesquisa que se preocupa com a marcacao discdesinBealizacdo da adolescente nas revistas
femininas juvenis.

A adolescente, com quem dialoga a revista, é dis@mente marcada por modelos
identitarios que sdo formados ao longo das edigdesse modo, a jovem recebe atributos por
meio de praticas e comportamentos sugeridos, €a@aboram para 0S processos de construcao
de suas identidades. Assim, as inquietagbes emo talesta investigacdo objetivaram
compreender quem € a adolescente a que se deséuta em questdo, como ela é construida
discursivamente e como ela se comporta.

A adolescente retratada €, antes de tudo, recatamente feminina, e todos os esforcos
pretendem ressaltar os simbolos de feminilidade.f&ginina esta diretamente relacionada a
condicdo de estar jovem, e essa qualidade é comstante reforcada nas paginas da edicao, e
por esse motivo, a jovialidade da garota precisais@&la e explorada o maximo possivel. Para
ser feminina e jovem, a adolescente é induzidaed#ar que precisa das intervencdes sugeridas
pela revista, sua ‘amiga sempre fiel’. Assim, snifiina necessariamente implica estar bonita.
Dai, surge a constante preocupagdo com a apaifésices que por sua vez é legitimada pelos
produtos de feminilidade, que precisam ser admqsral fim de atender a necessidade da garota.
A busca pelos ideais femininos, como a belezaretasihente relacionada a conquista amorosa,
gue por sua vez, é retratada como apice da fedaddi e de bem-estar.

A menina é vista sempre como heterossexual e daogarpersonagem indispensavel para
vida dessa adolescente, ndo somente como alvondgiista, mas também como um modelo de
condutas que constantemente é acionado para vatidarechacar, atitudes das garotas. A
exemplo disso, os idolos masculinos recebem toda sie boas qualidades, além de maior
destague do que mulheres famosas, que por suaaceretratadas como modelos de beleza e de
sucesso. No entanto, o sucesso divulgado é aquelsegrelaciona com o bem-estar fisico e com
a realizacdo amorosa.

Nesse sentido, tornam-se imperativos para a exweda feminilidade da garota os
fatores relacionados ao seu bem-estar, fisico emmmoque por sua vez, determinam o bem-estar
emocional. Entende-se o bem-estar fisico, coma eaacordo com os padrdes de beleza
socialmente estimulados, e ndo, a qualidade desaddavel, ainda que o discurso da saude seja

eventualmente acionado - mas apenas como legitmtiadgadrdes propostos.
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Assim, a adolescente nas revistas é ‘delicaddfa’;fpreocupa-se com a imagem acima
de tudo, é bela, sedutora e independente, afinabias € ‘moderna’ e ‘antenada’. Ela consegue
tudo o que quer e, necessariamente € admiradavdap@ntre a turma. Por ser atual, esta ciente
de tudo o que estéd acontecendo. No entanto, 0’ ‘tlmwdado nas revistas, ao excluir fatos do
cotidiano, como noticias e temas de cunho socetrd outros, limita-se a elementos que
atendem a demanda da busca da beleza e do antaddDdue realmente interessa € aquele que
esta relacionado as tendéncias da moda ou a aksdis idolos do momento.

Desse modo, a garota é induzida a olhar paramserse, tornando-se o centro de todas as
atencdes, abstendo-se da realidade que a cercaurdonda adolescente, discursivamente
construido nas revistas, é limitado e tem ares a@®&vithoso, pois ndo contempla os problemas
gue efetivamente assolam a sociedade, nem o compglecontraditério mundo em que essa
mulher adulta vira a enfrentar. Nas edi¢cbes arddsaassuntos de ordem mundial, por sua vez,
estdo relacionados, apenas a questdes de meionémbigie sdo acionadas por atitudes de
famosos, e agdes que os promovem, como uma teadémanomento.

No entanto, vale ressaltar que os desejos estiomllpdra a obtencdo dos ideais de
feminilidade concretizam-se, nas revistas, atral@sonsumo. O consumo é estimulado como
modo de realizacdo dos anseios motivados. A adwlescem busca do imperativo da
independéncia encontra no consumo, instrumentddiber. Nesse sentido, o consumo realiza-se
como ritual que marca uma nova etapa na vida daagaré imposto como elemento essencial na
configuracao de suas identidades.

As paginas das revistas, desse modo, trabalhamblicidade de maneira constante,
enraizada no contetdo das matérias, o que estangkios e sugere necessidades que definem
um estilo marcado pelas relacbes de mercado. Assioonsumo ndo apenas alimenta, como
instiga a producao de novos desejos e a extingdesigos antigos, o que sustenta um sistema de
busca incessante por novos produtos que represéitsignias de identidade prontas para o
uso” (Bauman, 2007:49). No entanto, esses prodséos definidos pela linha editorial das
revistas, ainda que envoltos em sugestdes de asdalitependentes realizadas pelas garotas.

O nivel de consumo estimulado nas revistas perimiggir que a adolescente a que se
destina as publicacdes, pertence a uma classesqgftreiude certas vantagens na sociedade, como
acesso a Internet e frequéncia a shoppings. ASesligialogam com suas interfaceslinee a

interacdo efetiva da garota com o material dasdedige da, majoritariamente, em ambiente
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virtual, por meio de enquetes nas paginas dastasviewebe através de correspondéncias que
se dao por envio damails por exemplo. Além do mais, vale ressaltar quedagdes em questao,
comumente dialogam com o universn line por meio do uso de itens lexicais habituais ao
mundo da informéatica e Internet.

Outro aspecto a ser considerado é que, ao estinddars de feminilidade em suas
paginas, a revista destinada as adolescentes tanmum a garota a um processo de
precocidade, uma vez que antecipa rituais de camsu®a determinam maneiras de vestir e de se
comportar como mini-adultas. Assim, no didlogo lestiecido nas revistas, a adolescente é
conduzida nado, apenas, a percursos identitarigmudea, como principalmente, a construcao de
sua identidade de mulher.

Desse modo, finalizo esta investigacdo, com a ¢&msa de que muito ainda ha que se
aprofundar nas questbes de construcdo identitéag paginas das revistas destinadas as
adolescentes. Considero ainda que as analises raglizadas em nenhum momento se
configuraram de maneira exaustiva. No entanto,epdet que esta pesquisa constitua uma
contribuicdo para a compreensdo da formacdo dasidddes sociais, mais especificamente, da
identidade feminina e da construcdo aceita e dizfisocialmente do que se entende como é ser

mulher na complexa realidade da sociedade atual.
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Anexo A - Capa daCapricho,edi¢ao n.° 1019.
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Anexo B - Capa dd_oveteengdicédo n.° 15.
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Anexo C - Capa daTodateengedigcédo n. © 139.
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Anexo D - Capa daTeen Mania,edi¢éo n.° 05.
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Anexo E - Capa daSmack,edicédo n.° 49.
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Anexo F - Capa daAtrevida,edicdo n.° 153
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Anexo G - Capa daAtrevidinha, edi¢cdo n.° 38.
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Anexo H - Capa daAtrevida Fashion,edi¢céo n.° 06.

(ABELO MA-RA-VI-LHO-50!

Trugues infaliveis que vao deixar seus
fios lindos, brilhantes e muuuito macios

U g —

SEM

- Uma cobertura |
_ completa dos des

tmpmda Al
da COMMUTSE.
outono-inverno )

!'l'i.' "L

Perf@iyrossa, bumbuRngrande
s@ils pequenos? SHLRELEIS
sao as melHOrESPELas
Para o seu tipoiECoTpY

glamos
wseqﬂ*“w
e s 5

CECREY «*




158

Anexo | - Brinde da edi¢do n° 1019 d&apricho Dado do amor
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Anexo J - Brinde da edicdo n° 15 daoveteen Signos Loveteen
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Anexo L - Brinde da edigdo n° 05 ddeen Mania Bijuteria fofa para vocé!!!

TR R oot o by e Gondeioed [ s
L e T e e

teen man .

Togm Murmiy

e
'3




162

Anexo M - Brinde da edi¢cdo n° 153 datrevida Atrevida Mini Testes
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Anexo R — Editorial Todateen
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Par " 4

Existem coisas que paracam mesmo ter sido
crindas para Se tofmanom pares perfeilos: queio @
poiabada, Lennon & MeCartney, cinema & pipoca,
soneca & chuva fina o tantas oulres que vool deve
ter acabado de pensar enquanto 8,
Pode acreditar nos pares porfedos, pois fodos
tém o seu. Encontrar ndo & facll, sobretudo porgue
nos, mulheres, (emos mania de procurar nos locais
errados. O carinha que, l& no fundo, parece masmo
‘r o mais arrado & fue nos chama a atencan: Com isso,
BUGIre s solteiras que procursm o amor no mefhor lugar
da todos, o comgdo. Converse com vocs mesma & vera que
|& sabe quem & seu par ideal. E se d8 um presents: mostre a
ale seus santimentos. Se nfo dar coro, voch, ainda assim, vai se
sentir bem. A tentativa sempre vala o pana.
Para as namorandas, nurca deixe faltar 2 melhor jun¢io de todas no
sou lance: namoro e belo, Nio deixe de begar: & o bago gue alimenta o
namoro, Pode acreditar

Fabrida Romanini
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Owolume ndo di trégua o
wiool nunca sabe como ajeitar seus
fios ondulados? Para ajuda-la,
preparamos um gula recheads de dicas.
Siga o nosso roteirn e faca as pazes —
de uma vez por todas — com
seus cachinhos|

Cabalo ondulado niio deve ser lavado todos os
dias pois tende a ser mais ressecado ¢ sensivel.
0 ideal & lavar trés vezes por semana com xampy
hidratanie e que ajude a reduzir o volume,

Alle o uso do xampu com um condiclonador da
mesma marca, mas lembre-se de aplicar o creme
apenas nas pontas. 5e vocé tem cabelo tingido,
compre um xampu para cabelo cacheado

& outro para fios coloridos. Alterne as linhas

de tratamento (porgue infelizmente ainda ndo
existe produto para cabelo tingldo & cacheadal),

TENDENCIARS

wisrwlatrevida. com.bre

- _‘J‘:"/’\)

Depois de limpar, & hora de dar um jeitinbo nos fios.
Para isso, use leave-in ativador de cachos, que
protege o cabelo e ainda ajuda a definir as ondas. O
legal & aplicar o leave-in (com FPS, claro) com a ajuda
de um pente de dentes largos, espathando bem o
produto. Em seguida, passe mousse ¢ amasse doe love
o8 tachos com as maos. Ahl E nada de ticar
penteando muito os flos. Pentele uma vez st & deie
o cabelo secar naturalmente.

1\ Na prateleira

MAI'Z007 atrevids 88 |



Na prateleira

Kampu (R 8) e
condiclanador
(A% 110, Mua Loa
Cosméthoos.

S

172

Vock deve estar pensande: "Tudo bem, e o que
eu faco com o visual depois de uma boa noite de
sono?”, Temos a resposta; basta umedecer os
fios com Agua e reaplicar a mousse ou o leave-in
para redefini-los. Lembre-se: pentear os cabelos
depois de secos vai desmanchar os cachos,

\—/M. e

Nao esta em nenhuma constituicie,
mas & lei: pelo menos uma vez por
semana o cabelo crespo preclsa ser
hidratado! lsso porgue a oleosidade
natural do couro cabeludo dificilmente
consegue chegar ds pontas, justamente
porque o caminho & cheio de curvas
{nos cabelos listes, 550 acontecs com
mats facilidade!), Entio, o methor & dar
uma miozinha a natureza aplicande
mascara de hidratagio nos cabelos
limpos e deixando-a agir por 20 ou 30
minutos, Depois, enxagle bem,

Com a ajuda de um profissional,
& importante farer uma recarga
de forca e salde que repde os
nutrientes e da aguele brilho de
comerclal de xampu a0s seus
cachinhas. Uma vez por més vocé
também pode se submeter a uma
cauterizacho a frio - otima para
reanimar os fios.

L PRPPERSESRY R



Nada de fi
0a
cachos. Use o

e dlapnis
natunalmente.
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Anexo U -Sec¢do Catélogo Il

Dicas de
presentes
para esta data
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Hering 0800473114

/ LOVEeen, »
LOVETEEN. Sao Paulo: Editora Abril S/A. n° 15. iuntle 2007P. 29
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Anexo V — Sec¢éo Catéalogo I

Finjs Trbtezn (RS 8500, calgm Liury
b Wb ERy PR 19T, espatilhe
at




176

Yantido Vion R 118

L Aot imnasrine
Fhnckainos (NS 43 ¢ bains
Bcopmimire [R5 BT

SO bl M

N L e i | e

ATREVIDA FASHION. Sdo Paulo: Simbolo Editora e Canuacgao Integrada S/A, n® 6, maio de
2007. P.28 e 29.



Anexo W — Secéo Catéalogo IV

cadé?

A

AT Calzature: [11) 85819764
Acesshrios Moderno 511 30830911
Acwidariae: [11) 38136178

ADCDS: 0200-9791 162

Alex Palenai (11] 30812578

Aduesndes Hercheovicohs [11) 3663-2E89

B

Bebeck: (51) 1546-8000
Boby Blues: [17) 5543-4065
Bottoro: [51) 3541-5400
Bunny s [11) 41832458

C

Caspmen StefTee: (10} 3717-7423
Casvana: [57) 2125- 1456
Cavage: (§1) 3507-3400

Ciwil: [¥1) RR37-1871

Colext (11} 1013- 2008

i nidade Paull (1) 37T
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Ewmriast: |1 ] ¥ 4-5naa
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B0 175080 {demmaiy

r

Parmucei: [14) 3104-5000
Floriells: (34) 33012214
Folbc:[11] 30731383
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Gatn Bakana: (47) 1379 1887
Gyl Awssarin. waw

H
S

Intuigio: (4] 32811330
Wl Rallea: (71) 3355 GH5D

Ranadra: [41] Mi29-0022
Wirg 55: (1] 30321838
Kireg: (11} 3043- 1654

Kndnsh: NR0G-TOA7E00

L

L Wi wrw Riwm: £1 1) 51001708

Enconte & compie o que voca achou

Malbsris Nackenal: 1) 3361- 7440

Mezze Punto: (111 18152870
Miia Shanys {11) 38483190
Messheilas 127 2701 -7450
Misachac (31) 3546 ho00
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sl o BB00 TTI1 744 | dervanin bocsbul sies]

N

Pt RO P55 60
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Moo Ordur (17) 3004750
Micobmen: [11) 6737 0758
Mitrugen: {11 ) 60967066

0

0 Buthcrion DR0G-813001
Dnitucka Tiger: [17) 33482782

P

Peters Commlart Shoed (11) 3031-8338
Fuketr {11] 38380000
Piiles dha Gaitus | 18] 1725-3210

R

sl GE-6010303
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umeery Jusarns [V1] B84-5T1T
Wicrwrta: |1 1) 0096- 2308
Nenmer (11] 5183 8565
Mooy {115 30080200

ABDG-1 34431 | ABGE-0000
Santa [00) S5e- 34T
Fhosstechs (1 1) 50444511
Sigol (Unisade Vils Marianad [11] S01-6361
Starbucka: {11} S1A%-2108
Studio THILS: [11] 5561-0041

T

Tasn's Clubc (11) F3015702
THG: (1] 30E8-7350
Trifll [17] &4RT-2000

UM Salbns 11) 30837817,
a2 Vs [51) 2135805
\bman (141 36314573

v

Walmark: (11 9531-4977

Wia Marte |51) 3585 B000
Wia Unoi (51) 3587 -8000
‘Wichs: [11) 32590548

Witk Duila (1) 37884202
Virgmensriac {11) 1082-3188
Wiezana: DEO0 SATI5NE
Vybsars Joana [17] 6297345350
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x
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Young Spinit (40} 3175-4343
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Anexo X — Seg¢do-anuncio?
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para comandar indos o aspecton arma esia Mo irradla
Mas 4s veres ks seun espl- i da vida. Yoot & uma pessoa alrpria o Wlicidade e ranumite
nhoa, sey orgulha, por azom- gueer b enorme facilidade
pla, para enlrontar oy Qe e para He 'S N T8 e rodina merm de medsoce
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goscam deia sio iguabs. Umas facil do que quor. O verda lazer o mundo irar « para
sdo quietas & conqulstam os deire papel da vigleta ¢ o BEF PeCor
outros com um alhar @ um da mediacho. Por lsso
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Horizontais
1. Nio quersmos guerra, queremos...
1. Conjunta dos seres que esto na Terra

SOMBRAS MULTI(OLORIDAS 3o e ™™

: 4. Feminino de mening.
Rosa Flash Glitter? !Eﬂmmﬁ-uqu-mmow

As sombras Multicor Flor de Menina l ﬁm‘m
*mm“mﬁr*w 3. Aros duma..
novidade & a consisténcia sm pd roll-on L

4, Grands sfeicho de uma pela outra
fici e divertida aplicagio. £ 56 passar sobre erhim-dnﬂwm

. aa pdipebras até obiter o efeito desejado.

Vock vai adorar a formula kaminosa, o efeito Wy o T Jep T e | aER
multicoiorido e brilho constante. g g Al [ R T | pEuctop

Todos os meses vooté pode mandar suas dicas

Conheca toda a linha Flor de H iy duvidas & sugestdes para a nossa seqio, pelo
| o site www.racco.com. b, Yoce val amar e-mall flordemeninaisimbolo.com.br
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