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GENDER AND POWER: The representation of Dilma Rousseff
by Correio Braziliense in the electoral period 2010

Dra Liliane Machado *
MSC Tatiana Amorim **

RESUMO: O artigo aborda a cobertura do Jornal Correio Braziliense acerca das eleiches presidenciais ocorridas no Brasil em 2010, E um
corpus extenso que seria impossivel de ser analisado em um artigo, desta forma optamos por abordar o més de julho, no qual verificamos
uma enorme incidéncia de matérias a respeito do tema proposto A questao que nos preocupa investigar é se teria havido, por parte do
Correio Braziliense, uma exploracdo acerca do tema motivado, principalmente, pelo fato de tratar-se de uma mulher candidata. Partimos
da hipotese de que o jornal abordou a candidatura sob um viés misdgino e, para averiguar tal inferéncia iremos deter-nos sobre trés
noticias, que representam o inicio, 0 meio e o fim do més em questao, sendo elas: Dilma, uma candidata editada” (05 de julho); O palanque
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justifica-se pela possibilidade de analisarmos atentamente quais séo as injungdes de género presentes no material. Nosso aporte teorlco/
metodolégico é uma interseccao entre os estudos feministas e de género, os estudos de jornalismo e a analise de discurso francesa.

PALAVRAS CHAVE: Correio Braziliense; Estudos Feministas e de Género; Analise de Discurso Francesa.

ABSTRACT: This article discusses the coverage of Jornal Correio Braziliense about the presidential elections held in Brazil in 2010. It is an
extensive corpus that would be impossible to analyze in an article, so we opted to approach the month of July, in which we observed a
huge incidence of matters regarding the proposed theme The issue that concerns us to investigate is if, on the part of the Correio Braziliense,
there had been an exploration about the theme motivated, mainly, by the fact that it is a woman candidate. We start with the hypothesis
that the newspaper approached the candidacy under a misogynist bias, and in order to ascertain this inference, we will stop at three news
items, which represent the beginning, the middle and the end of the month in question: Dilma, a candidate edited “(July 5), the platform
is still an opponent for Dilma overcome (July 15) and Dilma says he will take care of the ‘legacy’ left by Lula (July 28). the theoretical and
methodological contribution is an intersection between feminist and gender studies, journalism studies and analysis of French discourse.

KEYWORDS: Correio Braziliense; Feminist and Gender Studies; French Discourse Analysis.

1.INTRODUCAO

0 segundo semestre do ano de 2010 foi marcado pelas elei¢ces presidenciais no Brasil. As coberturas jornalisticas foram
macicas e ininterruptas. As paginas de internet dos jornais traziam atualizacbes constantes dos acontecimentos e com o jornal Correio
Braziliense nao foi diferente. Na pagina intitulada Politica/Brasil 2. o jornal trabalhou na cobertura de cada passo e decisdo da entéo
candidata a presidéncia da Republica, Dilma Rousseff.
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No primeiro turno das eleicées de 2010 tinhamos como principais concorrentes a corrida presidencial, além de Dilma
Rousseff (PT), José Serra (PSDB) e Marina Silva (PV). A abertura das urnas revelou que esses candidatos ficaram com 47%, 33% e 19%,
respectivamente. Dessa forma, as eleicées estenderam-se para o segundo turno, ocasido em que Rousseff venceu com 56,05% dos
votos. O resultado foi um marco na historia politica do pais, visto que foi a primeira vez que uma mulher venceu o pleito para o principal
cargo da nacao.
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O montante desse corpus integra a pesquisa de doutorado intitulada “Género e poder: as representacdes de Dilma Rousseff pelo jornal
Correio Braziliense’,em andamento. No caso especifico deste artigo, fizemos um primeiro recorte no corpus, o qual levou-nos a observar
que, do montante obtido, 63% concentrava-se no més de julho, o que sugere um predominio instigante do assunto nas paginas do
diario no referido periodo. A principio, as causas para o fendmeno podem ser pensadas a partir dos critérios de noticiabilidade que,
como aponta Traquina, formam um “conjunto de critérios e operagdes que fornecem a aptiddo de merecer um tratamento jornalistico;
isto &, possuir valor como noticia.” (2008, p. 63), que o tema encerra: proximidade — Brasilia como o centro do Poder Executivo Federal
- eiinteresse publico — o pleito decidiria a escolha pelo nome do préximo presidente ou presidenta do pais no periodo de 2011 a 2014.
Entretanto, para além da légica sobre 0s critérios de noticiabilidade, acreditamos que o interesse do jornal pela candidata também
pode ser analisado sob o viés dos estudos feministas e de género.

A guestdo que nos preocupa investigar &, se em uma sociedade de caracteristicas patriarcais como a brasileira, teria havido,
por parte do Correio Braziliense, uma exploragao acerca do tema devido ao fato de tratar-se de uma muiher candidata. Partimos da
hipdtese de que o jornal abordou a candidatura sob um viés misogino e, para averiguar tal inferéncia iremos deter-nos sobre trés
noticias, que representam o inicio, 0 meio e o fim do més em questao, sendo elas: Dilma, uma candidata editada” (05 de julho); O
palanque ainda é um adversario para a Dilma Superar (15 de julho) e Dilma diz que vai cuidar do‘legado’ deixado por Lula (28 de julho).
Tal escolha, justifica-se pela possibilidade de analisarmos atentamente quais sao as injungdes de género presentes no material. Como
objetivos especificos, pretendemos explorar como o jornal Correio Braziliense representou Dilma Rousseff no periodo eleitoral de 2010,
aproximando-nos assim das formas pelas quais o jornal trabalhou as informacées sobre a entdo candidata a Presidéncia da Republica
possibilitando-nos observar se houve, de fato, a utilizacdo e reproducéao dos estereétipos de género.

Consideramos o tema relevante, visto que trabalhamos sob a perspectiva de que os estereo6tipos de género circulam nos mais
diversos discursos que integram a préxis social, dentre os quais, os formulados pelas midias noticiosas. Avaliar e perscrutar tal producéo
é crucial para que se possa dar relevancia ao carater misodgino que ainda impera na chamada grande imprensa nacional, reduto de
expressao politica, econdmica e social ao qual o Correio Braziliense integra-se. Afinal, trata-se do maior veiculo do Distrito Federal e o
de maior circulagéo no Centro-Oeste. O jornal acumula 550 prémios de jornalismo desde sua criacdo (por Assis Chateaubriand, em 21
de abril de 1960) e pertence ao grupo Didrios Associados do qual faz parte o jornal Aqui DF, as radios Planalto e Clube FM bem como
os portais Correio Braziliense e Correio Web. Atualmente, o CB, sigla pela qual passaremos a designar o veiculo doravante, visto possui
uma circulagdo média, de sequnda a domingo, de 57.290 exemplares. 2

Partimos dos pressupostos de que o jornalismo atua como mediador e produtor de conhecimentos em nossa sociedade
- "ao disseminar informacdo que as querem, necessitam e devem saber, as organiza¢des noticiosas (..) modulam o conhecimento”
(TUCHMAN, 1978, p. 2) - e de que o género nédo é algo a priori na existéncia humana e, sim, produto de diferentes tecnologias sociais

O sistema sexo-género, enfim, é tanto uma construgdo sociocultural quanto um aparato semidtico, um sistema de
representacdo que atribui significado (identidade, valor, prestigio, posicéo de parentesco, status dentro da hierarquia
social, etc.) a individuos dentro da sociedade, Se as representacdes de género séo posicdes sociais que trazem consigo
significados diferenciais, entdo o fato de alguém ser representado ou se representar como masculino ou feminino
subentende a totalidade daqueles atributos sociais. (LAURETIS, 1994:212).

Nosso aporte teodrico-metodologico, portanto, inclui as teorias do jornalismo, os estudos feministas e de género bem como
a AD francesa - abreviacdao pela qual a metodologia é comumentemente conhecida no Brasil. Posteriormente, discorreremos mais
detidamente acerca de cada uma dessas vertentes.

De acordo com Foucault (2008) - autor que, apesar de nao pertencer a AD francesa, é bastante utilizado pelos analistas, visto
sua obra ser marcada pela exploracdo do arquivo dos saberes - a formacdo dos discursos define-se pelas regras que a constitui, pela
regularidade da dispersdo das diferentes estratégias, pela emergéncia de novas estratégias ou pela excluséo de escolhas. Estaremos
atentas, portanto, a trés no¢oes centrais para a AD francesa: o interdiscurso, entendido por Charaudeau e Maingueneau, como “espaco
discursivo, um conjunto de discursos que mantém relacdo de delimitacdo reciproca uns com os outros” (2006:286) o silenciamento
que, como observa Orlandi (2007a), é efeito de sentidos, ou seja, ndo € o vazio mas esta “prenhe de sentidos”e, ainda segundo a autora
(ORLANDI, 2008) tem sua materialidade definida pela relagao entre dizer e ndo dizer, e, por fim, os implicitos (o que nao esta evidente,
oculto) que, segundo Maingueneau (1998), sao conteudos que aparecem atravessando o que esta explicito (a mostra, evidente) no
discurso.

3 "http://www.diariosassociados.com.br/fhome/veiculos.php?co_veiculo=25 Acesso em 16/02/2018.
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O JORNALISMO COMO MEDIADOR DA REALIDADE SOCIAL

Vivemos cercados e interrompidos por a¢des/informagdes midiaticas. A midia (seja ela impressa, eletrénica, audiovisual, etc.
ou a convergéncia entre elas) esta presente no dia a dia, mediando nossas concep¢oes de mundo. Filtra e molda o cotidiano por meio
de suas representagdes, “fornecendo critérios e referéncias para a condugédo da vida didria, para a produgdo e a manutencao do senso
comum” (SILVERSTONE, 2005, p. 20).

Frente aos diversos discursos midiaticos a que somos expostos, 0 género jornalistico possui algumas especificidades. Na
visdo de Maingueneau “[...] o discurso jornaiistico é de certa forma antecipadamente iegitimado, uma vez que foi o préprio ieitor que o
comprou. O jornal procura apresentar-se como quem responde a demandas, explicitas ou nao, dos leitores.” (2002:40)

J& Eduardo Meditsch (1997), discorre sobre o jornalismo como uma forma de conhecimento e aponta que “O processo incessante de
producéo e reproducdo do conhecimento depende nédo sé do equipamento cognitivo dos individuos, mas também das possibilidades
de socializacdo de suas experiéncias” (1997:5). Colocando o jornalismo como uma instituicdo que participa dessas possibilidades de
socializagdo, o autor aponta que o conhecimento gerado pelo jornalismo n&o é de base cientifica e também ndo pode ser considerado
senso comum, mas sim um tipo de conhecimento singular, sempre condicionado historicamente e culturalmente por seu contexto
e subjetividade (MEDITSCH, 1997). O autor ainda propde que 0s meios de comunicagdo exercem um grande poder na esfera social,
ou seja, “Como produto social, o Jornalismo reproduz a sociedade em que esta inserido, suas desigualdades e suas contradicoes”
(MEDITSCH, 1997:11).

Ao trabalhar o jornalismo e a producdo de conhecimentos, Ponte (2005) aponta para a capacidade do discurso jornalistico de

[...] circular como seiva e elo do tecido social, toma posigéo critica face a mitos e posi¢ées ancoradas num passado de
uma estreita definicdo de esfera publica, num olhar de um lugar distante o outro, o estranho, o habitualmente sem
voz, numa reduc¢do a dimensdo do singular do que tem, em muitos casos, uma dimensdo politica e por isso merece
ser conhecido e falado publicamente. (PONTE, 2005:109).

Na acepcao de Gaye Tuchman (1978), as noticias devem ser apreendidas como uma realidade construida e, a partir de uma
aproximacdo interpretativa, apresenta a visao de que a noticia nao espelha a sociedade, mas ajuda a construi-la. Sequndo a autora, as
noticias estao sempre “definindo e redefinindo, constituindo e reconstituindo o fendbmeno social”(1978:184). A autora apresenta a ideia
de enquadramento na obra Making News (TUCHMAN, 1978), na qual coloca as noticias como uma “janela para o mundo”enquadrando
nossa realidade e ndo apenas produzindo, mas reproduzindo as estruturas sociais.

Tuchman coloca a ideia de que conhecimento é poder para além de um principio da nossa sociedade, mas uma premissa
dominante no jornalismo. Esse poder pode ser realizado pela disseminagao de um conhecimento e/ou pela supressao de outros, podendo
ser reforcado pela forma como o conhecimento é enquadrado como recurso para agao social. Sendo a noticia um “recurso social que constroi
limites e compreensao analitica sobre a vida contemporanea” temos ai a noticia como um conhecimento, um tipo de poder (1978:215).

Podemos considerar que as questdes de género, como abordadas pela midia (direta ou indiretamente) sdo extremamente
relevantes na construcdo/compreensao da realidade social. Na tese de doutorado intitulada “E a midia criou a mulher: como a tv
e o cinema constroem o sistema de sexo/género” Machado busca estabelecer — a partir dos discursos midiaticos - os processos de
subjetivacao que originam géneros distintos (2006). A autora destaca que “As imagens que as midias geram acerca das mulheres tém
que ser entendidas no bojo das produ¢des imagindrias contemporaneas. Caso contrario, se tentarmos desliga-las do resto da realidade,

elas parecem um amontoado de contradicdes sem nexo. (2006: 24),

Teresa de Laurentis afirma que o sistema sexo-género “é um conjunto de relagdes sociais que se mantém por meio da
existéncia social, entdo o género é efetivamente uma instancia primaria de ideologia, e obviamente ndo sé para mulheres.” (1994: 216),
Sendo o género um construto socio-histdrico e ndo um a priori bioldgico, consideramos o emprego da andlise de discurso francesa
fundamental na tentativa de compreensao do discurso produzido no Correio Braziliense.

2.A AD FRANCESA E SUAS IMPLICACOES

Temos na analise de discurso de linha francesa a possibilidade de trabalha-la tanto como uma teoria quanto uma metodologia,
especialmente por causa da unido de saberes que marcam sua trajetoria. Ao conceber a analise de discurso no final da década de 1960,
Michel Pecheux propds a interseccdo de trés dreas, supostamente, distintas: a linguistica, o materialismo histérico e a psicanalise. De
acordo com Ferreira (2010), & na unido dessas trés dreas de concentragdo que podemos conceber o sujeito no entremeio da linguagem,
da ideologia e do inconsciente. Um sujeito que nao € dono de si mesmo, que é assujeitado por esses trés dominios.

O sujeito estaria assim sendo afetado, simultaneamente, por essas trés ordens e deixando em cada uma delas um
furo, como é préprio da estrutura de um ser-em-falta: o furo da linguagem, representado pelo equivoco; o furo da
ideologia, expresso pela contradicdo, e o furo do inconsciente, trabathado na psicandlise. Dai decorre o fato de a
incompletude ser tdo marcante para todo o quadro teérico do discurso e contaminar, de certa forma, os principais
conceitos que o compéem. (FERREIRA, 2010:5)
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Na AD francesa, as relacdes de linguagem nao sdo lineares, sao relagdes de sujeitos e sentidos produzindo efeitos diversos.
Como define Orlandi, “o discurso é efeito de sentidos entre locutores” (2007:21). Dessa forma, a linguagem é concebida pela analise de
discurso como mediacéo. Essa mediacdo é o discurso. Mediacdo entre o homem e a realidade. A AD francesa parte do principio de que
a materialidade da ideologia € o discurso, e que a materialidade do discurso € a lingua.

E preciso observar também que quando o sujeito se expressa, ele ndo esta partindo de um vazio ou, dito de outro modo, ele
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uma criagao do sujeito, ela ja estd em sua memoria” (ORLANDI, 2007, p. 35). Alnda que o sujeito tenha a impressao de ser a orlgem de
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relacdo lingua-historia-ideologia. O que o analista deve buscar é o sentido do discurso em sua materialidade linguistica e historica. Para
isso é preciso ir além do texto.

De acordo com Maigueneau, o discurso possui algumas caracteristicas que merecem ser ressaltadas. Ele “mobiliza estruturas
que vao além da frase”; “é orientado - desenvolvendo-se no tempo, de forma linear”; "¢ uma forma de acdo e ndo apenas representacdo
do mundo”; “é uma atividade interativa; discurso e contexto sdo concomitantes e ndo separados”; “discurso sé é discurso enquanto
remete a um EU”;“é regido por normas e sé adquire sentido a partir do interdiscurso”, ou seja, faz sentido no interior de outros discursos

(2002: 52-55).

Ao propormos analisar as estratégias discursivas utilizadas pelo CB na cobertura da campanha de Dilma Rousseff no
decorrer do més de julho de 2010 estaremos atentas, portanto, as operacdes linguageiras, expressao de autoria de CHARAUDEAU e

VIAINGUENEAU (2006) que refere-se as regras, normas e convengoes sociais presentes nos discursos.

3.1- ANTECEDENTES DA ANALISE

Dilma Vana Rousseff foi a primeira mulher a ter chances verdadeiras de chegar a presidéncia do Brasil. As primeiras pesquisas
de opinido apontavam José Serra como favorito na campanha presidencial, mas Dilma conseguiu ultrapassar o Psdbista em maio de
2010 * Estes fatos ndo sao contemplados durante os meses que antecederam as elei¢des (junho a outubro de 2010) demarcando um
silenciamento em rela¢do a possibilidade de termos uma mulher como Presidenta da Republica.

De acordo com Orlandi (2007) o siléncio, o fora da linguagem, ainda é sentido pois“o sentido nao para, ele muda de caminho”
(2007:13). Dessa forma fica claro que silenciar ainda é enunciar. Silenciar denota certa ideologia do enunciador, algo que perpassa
a sociedade, mas vai além da dominacdo. E social, cultural e histérico. “A ideologia se produz justamente no ponto de encontro da
materialidade da lingua com a materialidade de histdria” (ORLANDI, 2007:20), o discurso, entendido como a materialidade da ideologia,
produz sentido no jogo de relacdes. Um mesmo discurso pode possuir diferentes sentidos para sujeitos diversos. E nesse ponto que
a materialidade da lingua e da historia contrapdem-se, ou seja, © mesmo enunciado pode ter efeitos multiplos pois os receptores
possuem historias de vida diferentes e, dessa forma, os mecanismos de interpretacdo acionados ndo sao os mesmos. No caso do CB,
entendemos que, ao silenciar sobre a possibilidade de o pais ter uma presidenta o jornal demarca o posicionamento ideolégico do
veiculo.

A seguir, analisaremos separadamente as trés matérias selecionadas, relacionando algumas das ferramentas da AD francesa,
conforme dito anteriormente.

3.2”DILMA, UMA CANDIDATA EDITADA” - INTERDISCURSO

A noticia “Dilma, uma candidata editada” ®, publicada no dia 05 de julho de 2010, remete-nos ao fato de termos uma mulher
na corrida presidencial, mas de uma forma pejorativa jd que essa edicéo de Rousseff estd relacionada a sua aparéncia fisica - “recentes
alteracbes no visual da petista Dilma Rousseff” - e a certa incapacidade de relacionar-se com seus aliados - “impossibilidade da sua presenca
em todas as convengées partiddrias obrigaram aliados a recorrer a edi¢do de imagem para montar banners e folhetos de divulga¢do’. Estas
duas colocagées fazem parte do subtitulo da matéria.

No primeiro paragrafo, encontra-se a colocagao “Alguns tiveram mais sorte e puderam posar ao lado da candidata do
presidente Luiz Indcio Lula da Silva” referindo-se aos aliados que conseguiram tirar fotos com Dilma e Lula. E importante observarmos
que Dilma Rousseff perde seu nome, sua identidade e passa a ser‘a candidata do presidente!

No corpo do texto encontramos o termo ‘ciime’ (por parte dos aliados que néo tiveram Dilma em seus pré-palanques) por
trés vezes. O ciime remete a um sentimento de infelicidade ao ver o amado interessado por outro, o que coloca Dilma como objeto
de desejo, momento no qual o discurso do CB trabalha a objetificacdo da futura presidenta. O processo de objetificacdo da mulher em
nossa sociedade tem sido muito discutido por tedricos de diversas dreas.

4 Noticias UOL, https://noticias.uol.com.br/fernandorodrigues/pesquisas/2010/1turno/presidente.jhtm <acesso em 01 de novembro de 2017>
* http://www.correiobraziliense.com.br/app/noticia/politica/2010/07/05/internas_polbraeco,200821/dilma-uma-candidata-editada.shtml Acesso em
05/11/2017
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O que é especifico da mulher, em sua posicao tanto subjetiva quanto social, é a dificuldade que enfrenta em deixar de ser
objeto de uma producao discursiva muito consistente, a partir da qual foi sendo estabelecida a verdade sobre sua “natureza’, sem
que tivesse consciéncia de que aquela era a verdade do desejo de alguns homens - sujeitos dos discursos médico e filoséfico que
constituem a subjetividade moderna - e ndo a verdade "da mulher”. (KEHL, 1998: 16)

A partir do subitem‘Novo visual, a matéria apresenta um paragrafo no qual destrincha as mudancas estéticas da presidenciével
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pressuposto que Dilma nao é popular e que por isso, quer se aproveitar da popularidade de Lula. Novamente a matéria reafirma a
dependéncia do sucesso de Rousseff em relagao a um homem, no caso, do presidente em exercicic a época, cujos indices de aprovagao

eram bastante relevantes para qualquer um que tentasse sucedé-lo.

O paragrafo continua com “As recentes mudancas de cabelo e no rosto da presidencidvel prejudicaram o acervo de fotos
dos aliados’ ressaltando a importancia (ou a imposicdo) da aparéncia na vida das mulheres. Ao finalizar o texto o jornal aponta que ‘Os
peemedebistas também reclamam pela aten¢do de Dilma’ apontando que a presidenciavel esteve na formaliza¢ao de um candidato
de PMDB mas n&o de outro, retomando a ideia do ciume e mostrando que a forma como o jornalismo noticia a politica no Brasil é
marcada pelo tom de fofoca e disputa. Ao falar da midia enquanto palco para a “teatralizacdo politica Melo (2013), afirma que os meios
de comunicacao “intensificaram o processo de dramatizacao da vida politica, tornando-a mais proxima do cotidiano”. Dessa forma a
politica deixa de ser algo distante e se aproxima do dia a dia do sujeito social.

Observamos o interdiscurso materializado na insisténcia do veiculo em aludir a aparéncia fisica da presidenciavel bem como
no fato de que ela depende do sucesso de um homem para obter respaido. Nada disso € novo no discurso midiatico, em geral, quando
o assunto sao as mulheres. Analisemos, primeiramente, a questao referente a dependéncia de Dilma frente a Lula. O jornal cala-se
diante do fato de que a candidata tenha exercido diversas fungdes nos dois mandatos de Lula, inclusive o de chefe da Casa Civil, cujos
poderes sdo conhecidos por todos os jornalistas que cobrem politica no pais. Ademais, a ideia de que ela seria meramente a sombra
de um homem de sucesso alude a baixissima representacdo das mulheres no parlamento nacional. Ha décadas o0 movimento feminista
no mundo ocidental vem apontando para a necessidade de que as mulheres ocupem lugar de destague na representacdo politico/
partidaria, o que, malgrado o esforco, nao tem resultados préticos efetivos no Brasil.

No capitulo Lugar de Mulher é Na Politica: um desafio para o século XXI, Almira Rodrigues afirma

Apenas no final do século XX, nas eleicées de 1986, foram eleitas mulheres para a Cdmara dos Deputados, em
numero mais significativo, 26 deputadas federais. Apenas nos anos 90, mulheres foram eleitas, como titular, para o
Senado Federal e, somente em 1994, foi eleita a primeira governadora do pais. A presen¢a das mulheres em posicées
expressivas de representagdo politica estd intimamente relacionada ao processo de redemocratizacdo do Estado
brasileiro, o qual tende a ser tdo mais substantivo quanto maior for a participacdo feminina e o respeito aos direitos
das mulheres. (2005:32/33).

O jornal, entretanto, segue na contramao para alertas como esses, optando por uma postura de inferiorizar a candidata e,
por outro lado, de realcar sua aparéncia, reproduzindo a nocdo de que a aparéncia fisica é algo fundamental na vida das mulheres e
gue cortar os cabelos, emagrecer, etc. sao mais importantes do que averiguar, por exemplo, quais sao as propostas da candidata para
diminuir as desigualdades de géneros do pais.

3.3“0 PALANQUE AINDA E UM ADVERSARIO PARA A DILMA SUPERAR” - IMPLICITOS

A noticia“O palanque ainda é um adversario para a Dilma Superar”® foi publicada na pagina Brasil/Politica no dia 15 de julho
de 2010 e denota que Rousseff ndo estd preparada para se apresentar em publico. Na materialidade do titulo da matéria percebemos
gue esta prassuposto? a partir do termo ainda que Dilma ja superou alguns obstaculos, mas também podemos entender como “a essa
altura ainda néo foi superado”.

No subtitulo da matéria temos ‘Tranquilidade na relagdo com representantes de partidos aliados contrasta com as dificuldades
de Dilma para se comunicar com o eleitor em eventos abertos ao publico’ o que corrobora com nossa analise anterior de que esta
implicito no titulo que Dilma ja superou alguns problemas, mas ndo o palanque, ou seja, o didlogo com o eleitor. No mesmo caminho
de analise temos a primeira construcdo no corpo do texto: “Dilma Rousseff conseguiu estreitar os lagos politicos com aliados, mas ainda
nao domina os palanques” reproduzindo a ideia de que Dilma é uma pessoa que néo dialoga, o que é fatal na carreira politica.

O texto continua com “A ex-ministra da Casa Civil — que na década de 1990 fez curso de dramaturgia grega, repaginou o
visual recentemente para a campanha e sorri constantemente para cameras — esta distante do povo”. O que esta fora dos travessoes
nos remete a ideia do paragrafo anterior e o que esta dentro deles demonstra o esforco de Dilma para ser aceita politica e esteticamente.

Shttp://www.correiobraziliense.com.br/app/noticia/politica/2010/07/15/internas_polbraeco,202516/0-palanque-ainda-e-um-adversario-para-a-
dilma-superar.shtml Acesso em 05/11/2017

7 De acordo com Maigueneau (2002:33) os pressupostos vém inscritos no enunciado, neste caso, o termo ainda indica que ha mais ideias implicitas
no enunciado.
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Destaco aqui que o CB coloca em evidéncia gque mesmo tendo feito curso de dramaturgia e mudancas na aparéncia Dilma nao consegue
se aproximar dos eleitores. Isto é o que esta subentendido. Como aponta Maingueneau, o subentendido “é um tipo de implicito que se
evidencia pelo confronto do enunciado com o contexto de enunciacao”(2002:33). Diferente do pressuposto (outro tipo de implicito) o
subentendido ndo possui marcacao no texto.

A relevancia dada a aparéncia também estd presente no enunciado: repaginou o visual recentemente. Deparamo-nos,
novamente, com a objetificacdo das mulheres. Segundo Rago

C a insistir na sua aparéncia fisica, o que agrava-se, guando o veiculo, em pardgrafos posteriores da
matéria, passa a referir-se a personaiidade de Rousseff, conforme destacamos no seguinte trecho: “Em treinamento para evitar saias justas,
a ex-ministra nem sempre consegue manter o sorriso. Geniosa, subiu o tom anteontem com um assessor que trouxe dgua numa taca” Entre
os sindnimos do termo genioso temos irascivel, colérico, irritadigo, irritdvel. SGo essas as caracteristicas que a matéria atribui a candidata,
classificando-a como uma mulher fora de controle, cujos atos sGo marcados por rompantes. A idéia de que mulheres ndo sdo confidveis é
uma representagéo comum na literatura, na filosofia, na psicandlise e em outras fontes discursivas que o CB encarrega-se, assim de reafirmar

e de revalorizar.

3.4.”DILMA DIZ QUE VAI CUIDAR DO ‘LEGADO’ DEIXADO POR LULA" - SILENCIAMENTOS

A noticia sob o titulo“Dilma diz que vai cuidar do‘legado’ deixado por Lula”® foi publicada pelo CB no dia 28 de julho de 2010.
Comecando pelo titulo temos a palavra legado entre aspas. Para Maingueneau a expressao ou palavra aspeada é

ao mesmo tempo usada e mencionada, dependendo, consequentemente, da “conotagdo autonimica’ Os I6gicos
distinguem, em textos jd cldssicos, a meng¢éo de um termo que consiste em uma remisséo autonimica e seu uso. A
palavra entre aspas apresenta a particularidade de acumular mencéo e uso. (1997:91)

Fica claro ent&o que o jornal usou o mesmo termo empregado na fala de Rousseff, porém num sentido conotativo e irénico.
De que legado estamos falando? Existe mesmo um legado deixado por Lula?

A noticia comeca descrevendo a passagem de Dilma por Natal e cita a fala completa da presidenciavel: “O presidente Lula me
deu um legado, me deu uma missao. O legado que o presidente Lula entregou nas minhas maos é um legado daquilo que ele mais ama,
que é cuidar do povo brasileiro. Eu vou cuidar como uma mée do povo brasileiro”. O jornal d4 destaque ao fato de Dilma assumir o papel
de mde do povo, o que nao é casual, visto a maternidade ser vista como a verdadeira fun¢ao das mulheres na sociedade. Possivel jogada
de marketing da equipe que assessorava a presidente, o fato é que o jornal ndo perde a deixa de reconduzir Rousseff ao espago do
privado. No inicio do texto “A invencédo do corpo feminino ou“A hora e a vez do nomadismo identitario” Tania Navarro Swain apresenta
as seguintes questoes:

Que corpo é este, afinal, que sendo apenas um, pode tornar-se dois, ocupando o mesmo lugar no espaco? Corpo
feminino, corpo reprodutor, a matemidade que me desdobra vem me integrar ao mundo do social, a representacéo
da "verdadeira mulher” Serei eu "mulher” mesmo antes de ser “mde”? (2000:47)

Em outro artigo a autora esclarece que por meio de pedagogias sociais diferentes e diversas as mulheres séo

persuadidas e inseridas em redes representacionais que lhes conferem sentido social apenas ao realizarem seu

”n'arhnn Ao miuilhor” A nrorrvincAn 1 rolacdn nfotiva o corinernnAmira ro 1m hn olardn Ao co

destinc de mulher”: g procriacdo em uma relacéo afetiva e socicecondmica com um homem, uma relacéo que se
baseia e funciona a partir do sexo e da sexualidade reprodutiva, ou seja, da heterossexualidade compulséria. (SWAIN,
2010:50).

Por mais poderosa que seja uma mulher, o0 mais relevante para ela é que retome seus dons naturais, ainda que de forma
metafdrica.

4- CONSIDERAGOES FINAIS

Ao longo da andlise, pudemos observar as estratégias discursivas utilizadas pelo CB no decorrer da cobertura da campanha
eleitoral de Dilma Rousseff em julho de 2010. Além de silenciar sobre o fato de Dilma ser a primeira mulher a ter chances reais de vencer
a disputa presidencial, o jornal langou méo de interdiscursos que levaram a objetificacdo da candidata, optando por dar destagque a sua
aparéncia fisica. Ademais, reapresentou velhos esteredtipos acerca das mulheres, como o de que nao sdo confiaveis e que para uma mulher
destacar-se na vida publica, espaco que nao é o seu por direito, precisa estar a sombra de um homem, origem verdadeira de seu poder.

O jornalismo - como um relevante campo de geragao discursiva contemporaneo - expde sua visdo de mundo diariamente
acarretando em representacdes sociais. Para Berger e Luckmann (1995), a atividade humana esta sujeita ao habito. Dessa forma, aquilo

8 http://www.correiobraziliense.com.br/app/noticia/politica/2010/07/28/internas_polbraeco,204926/dilma-diz-que-vai-cuidar-do-legado-deixado-
por-lula.shtml Acesso em 05/11/2017
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gue é repetido por diversas vezes pode tornar-se regra. Diante da relevancia do jornalismo na construgao social, apontamos para o fato
de que & urgente que as novas gerac¢des de jornalistas tenham acesso aos problemas e questdes levantados pelos estudos feministas e
de género para gue cessem a repeticdo de esteredtipos relativos as mulheres, seja na cobertura politica ou de qualquer outro tema.
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