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RESUMO

O presente trabalho teve o intuito de apresentar o estudo realizado sobre a Feira de Artesanato
da Torre de Televisdo de Brasilia e o seu uso pelos atores sociais, no centro da Capital
Federal. Repleta de diversidade e dinamismo, a feira, a partir das relacdes sociais no espaco —
tempo cria o espaco geografico. A Feira € um atrativo turistico que simboliza e faz parte da
identidade de Brasilia. Este trabalho teve como objetivo geral buscar entender as formas de
uso da Feira de Artesanato da Torre de Televisdo pelos atores sociais. Os objetivos
especificos sdo de analisar algumas feiras de destaque hoje no DF. Entender como os atores
sociais utilizam a feira. Descobrir quais sdo as fun¢des dadas para feira por estes agentes.
Verificar se teve alteragdo de significado da feira em consequéncia da sua transferéncia de
localizagdo. Desvendar se existem conflitos entre os atores sociais na feira. Para o
desenvolvimento da pesquisa, partiu-se de quatro hipdteses. A primeira, o espaco publico da
feira ¢ utilizado pelos grupos sociais, feirantes ou visitantes, de modo diferente. A segunda,
considera que a feira tem fungdes diversificadas de acordo com interesse dos atores.
Conforme a terceira, na feira houve alteracdo significativa e simbodlica apds a sua
transferéncia de localizagdo. Na quarta, os conflitos existentes na feira decorrem das inter-
relacdes entre os diferentes grupos sociais. Para realiza¢do da pesquisa foi colocado como
pergunta chave: como os atores sociais utilizam a Feira de Artesanato da Torre de TV? O
método utilizado na pesquisa foi o bibliografico, o exploratdrio, as entrevistas com os atores
que utilizam a feira e a andlise qualitativa das respostas. No trabalho foi destacada a atuagdo
do Estado em relagdo ao ordenamento territorial e as leis referentes a organizagdo e ao
controle da feira. Observou-se também a participagdo dos atores sociais no modo de viver e
dar sentido a feira. Também foram abordados no trabalho os conflitos existentes na feira
decorrentes dos distintos interesses ¢ atuacdes dos atores sociais. Concluiu-se, apos a pesquisa
que a feira é um fenémeno socioecondmico, cultural e politico produzido pela interagdo dos
grupos sociais com o meio, dando-lhe sentido e significado.

Palavras-chave: Espago publico. Feira de Artesanato da Torre de Televisdo. Atores sociais.
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ABSTRACT

The present work had the intention to present the study realized on the Handicraft Fair of the
Tower of Television of Brasilia and its use by the social actors, in the center of the Federal
Capital. Filled with diversity and dynamism, the fair, from social relations in space - time
creates the geographical space. The Fair is a tourist attraction that symbolizes and is part of
the identity of Brasilia. This work had as general objective to seek to understand the ways of
using the Handicraft Fair of the Television Tower by social actors. The specific objectives are
to analyze some prominent fairs in the DF today. Understand how social actors use the fair.
Find out what functions are given to fair by these agents. Check if there was a change in the
meaning of the fair as a result of its transfer of location. Find out if there are conflicts between
the social actors at the fair. For the development of the research, we started with four
hypotheses. The public space of the fair is used by social groups, marketers or visitors,
differently. The second, the fair has diversified functions according to the interest of the
actors. According to the third, at the fair there was a significant and symbolic change after its
location transfer. In the fourth, the conflicts existing in the fair result from the
interrelationships between the different social groups. For the realization of the research was
posed as a key question as the social actors use Craft Fair of the TV Tower. The method used
in the research was bibliographic, exploratory and qualitative analysis. The work highlighted
the state's performance in relation to the territorial planning and the laws regarding the
organization and control of the fair. It was also observed the participation of social actors in
the way of living and making sense of the fair. Also discussed in the work were the conflicts
in the fair resulting from the different interests and actions of the social actors. It was
concluded, after the research that the fair is a socioeconomic, cultural and political
phenomenon produced by the interaction of social groups with the environment, giving it
meaning and meaning.

Keywords: Public space. Handicraft Fair of the Television Tower. Social actors.
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INTRODUCAO

O presente trabalho abordaré as formas de uso do espago das feiras, uma das atividades
de trocas mais antigas do mundo. As feiras sdo um dos espagos publicos que representam a
dinamicidade da sociedade, no seu dia a dia, nas formas de uso, de organiza¢do, de viver e de
produzir o espago—tempo.

As feiras se constituem do processo continuo da realizagdo da sociedade, sendo até hoje
o local onde ocorrem relagcdes interpessoais e de poder entre o Estado, os individuos, o mercado
e que, no atual momento econdmico, acrescentam novos produtos € modos de comercializar.
Neste sentido, conforme Souza (2010, p. 86): “a feira € 16cus de atividade econdmica, cultural e
social”. Nela estdo presentes também os conflitos entre os atores sociais que a frequentam ¢ a
utilizam.

Segundo Souza (2015) as feiras livres, além de se constituirem como locais de troca e
comércio, também devem ser vistas como lugar da manutengdo de tradi¢cdes culturais de
comercializacdo dos feirantes com a populacdo, ensinadas de modo ndo formal, revelando
varias formas de aprendizagem culturais nas cidades e nas relagcdes de trabalho. Assim, a feira
pode ser compreendida como um espago de producdo cultural, visto que os trabalhadores das
feiras, os feirantes, criam e recriam em suas praticas didrias diferentes saberes de trabalho,
convivio e realizagdo da vida em sociedade.

A feira, portanto, ¢ a identidade e o reflexo da cultura, das tradi¢cdes e dos valores de
uma populacdo em um determinado tempo e espaco. Entretanto, ela ¢ também vida, arte,
politica, comércio, experiéncia e produto de tudo que a diversidade humana projeta e cria em
um lugar onde as pessoas trocam produtos e ideias, encontram-se € ocupam um ambiente
comum a todos (SOUZA, 2015).

O surgimento da feira na sociedade é uma duvida ainda sem respostas. Data-la seria
algo arriscado, uma vez que sua caracteristica principal — a troca de produtos — existe desde a
Antiguidade, entre fenicios, gregos, egipcios, nomades e sedentarios (SOUZA, 2015). Falta a
precisdo exata para fixar o local e 0 momento certo onde a primeira feira foi realizada no
mundo. No entanto, uma das caracteristicas principais das feiras ¢ a realizagdo de trocas de
mercadorias entre os individuos e/ou grupos.

Assim como as feiras, os mercados publicos se originaram por meio das trocas de
mercadorias, no qual as pessoas se reuniam, interagiam entre si e realizavam tanto trocas
comerciais quanto culturais, econdmicas e sociais. No entanto, o mercado difere das feiras por

ter a caracteristica de ter um espago fisico, construido, podendo ser uma praca, um edificio
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especifico para o comércio, porém, com infraestrutura, normas e regras para as pessoas
venderem suas mercadorias naquele espaco. Em contrapartida, as feiras t€ém a caracteristica de
ser uma atividade comercial informal, ou seja, uma iniciativa popular, que ocupa espagos,
como, por exemplo, as ruas, as esquinas dos bairros, em um horario mais curto, ocorrendo
somente em um dia da semana e com barracas improvisadas (SILVA, 2015).

Neste sentido, a realiza¢do das trocas de mercadorias é uma constante desde a pré-
histéria tanto no Ocidente quanto na Asia e nas Américas. A origem do comércio foi
proveniente das trocas de mercadorias na Antiguidade. Os fenicios, povo originario do Oriente
Médio, foram os mais importantes e conhecidos comerciantes. Desenvolveram técnicas
agricolas, de navegagdo, de artesanato, expandindo sua cultura e suas mercadorias por todo o
Mediterraneo por meio do comércio (MAYKON; SUELEN, 2011).

Na Africa, as trocas de produtos ja existiam desde tempos muitos antigos, bem antes da
invasdo dos arabes e da colonizagdo dos europeus no continente, a partir do século XV. Ha
cerca de cinco mil anos o Egito por localizar-se no norte da Africa, no litoral do Mar
Mediterraneo, sempre esteve em contato com outros povos, comercializando sal e ouro por
outras especiarias que desejassem (CONCEICAO; LEMONIJE, 2011).

No Brasil, a partir da colonizagdo portuguesa, no século XV, houve as trocas de
produtos entre indios e portugueses. O territdrio constituido como Brasil sempre foi
incentivado a fazer trocas de mercadorias com a metropole portuguesa. Em 1822, tornou-se
independente de Portugal e, ao final do século XIX, passou a ser uma Republica. No entanto,
sua caracteristica de ser um grande exportador de produtos naturais € minerais para as
metropoles europeias se manteve. A par do comércio exterior, o comércio e a distribui¢do de
alimentos frequentemente eram feitos nas feiras improvisadas criadas pelos proprios moradores
das cidades pequenas das regides do Nordeste, do Centro-Oeste, do Norte, assim como nos
grandes centros urbanos. Os pequenos agricultores produziam e vendiam seus produtos nas
feiras das cidades mais proximas de onde viviam, formando assim uma pequena rede de
circulagdo e troca de produtos (BOECHAT; SANTOS; 2011).

A partir da década de 1960, como consequéncia da idealizacdo e implantagdo de
industrias no Sudeste do Pais, verificou-se a necessidade de ampliar o mercado de consumo, e,
assim, proveniente da politica de modernizagdo do pais promovida pelo Presidente Juscelino
Kubitschek, foi construida uma cidade para sediar a Capital, o Distrito Federal (DF), unidade
federativa criada para implantacdo da capital do Pais, Brasilia. Nesse periodo, a nova Capital

absorveu uma enorme quantidade de emigrantes de varias regides do pais, do Nordeste, do
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Norte, do Sul, do Centro-Oeste e, na época, ndo tinha infraestrutura para suportar tanta
demanda de trabalho (PAVIANI, 2003).

Desse modo, em Brasilia, a partir da década de 1960, a grande quantidade de imigrantes
continuou morando no Distrito Federal, a procura de novas oportunidades de trabalho. Muitas
dessas pessoas encontraram nas feiras uma forma de sobrevivéncia tanto em Brasilia, com a
feira de Artesanato da Torre de Televisdo, quanto nas Regides Administrativas (Nucleo
Bandeirante, Taguatinga, Guara, Planaltina, Ceilandia), fornecendo servigos, produtos e lazer a
essa nova e crescente populacdo que se instalava no DF (PAVIANI, 2003).

Os locais onde as feiras se realizam sdo majoritariamente nas cidades, nas quais se
concentram a maior parte da populacdo. A dimensdo, o alcance, a complexidade e a influéncia
das cidades ultrapassam as atividades locais das feiras, em escala e significado. Logo,
compreende-se que € nas cidades que a sociedade se organiza, realiza e divide as atividades e
as relacdes de poder, trabalho e mercado (FELIN; MORIN; 2006).

As cidades podem ser vistas ndo somente como produtos complexos e isolados, mas
interligadas entre si e integradas por meio de redes de trocas e fluxos de técnicas, mercadorias,
pessoas, informacdes e capital. Neste contexto, as feiras sdo vistas como parte do sistema
econdmico, social e cultural de uma populagdo (SANTOS, 2004).

A sociedade, portanto, passa a constituir-se das relacdes de cooperacdo e competi¢do
que sdo estruturadas a partir de um meio técnico-cientifico-informacional integrado em todo o
mundo, de modo a permitir que o planeta seja unificado e cujas cidades, regides e Estados
facam parte do processo social € economico global. Conforme Santos (2004, p. 54), “esse meio
técnico-cientifico-informacional esta presente em toda a parte, mas suas dimensdes variam de
acordo com continentes, paises, regides: superficies continuas, zonas mais ou menos vastas,
simples pontos”.

No tocante as feiras, estas também fazem parte de um mundo globalizado, unificado,
cujas atividades econdmicas sdo regidas por paises hegemdnicos, que criam e gerenciam 0s
requisitos e as exigéncias internacionais, formatando, assim, a divisdo internacional de
trabalho, o que cada pais produz no seu territorio, 0 que consome € quais Servigos € empregos
sdo gerados internamente. O Brasil ¢ caracterizado como um pais em desenvolvimento, no qual
os trabalhos estdo concentrados no setor de servigos, comércio e varejo. A feira se enquadra
nesses ramos e comercializa mercadorias, tem a fun¢do de fornecer e abastecera populagio,
principalmente das cidades, com produtos e alimentos. No entanto, a feira ndo ¢ somente um

ramo do mercado econdmico, ela ¢ também um espago vivo e se realiza através do complexo
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processo de constru¢do da sociedade no espaco-tempo, por meio do uso das técnicas e das
relagdes interpessoais existentes nos diversos momentos historicos (CALADO, 2010).

A feira € um espago geografico constituido por objetos e a¢des dos atores sociais que a
criam e a renovam constantemente. Existem feiras especificas, tais como as feiras voltadas
para artesanato, hortifrutigranjeiro, artes plasticas, utensilios domésticos. Ha as feiras
organizadas pelo grande capital, como as feiras de automoveis, de moda e de tecnologias.
Existem feiras que possuem as caracteristicas de uma regido (BUSSO, 2011), tais como as
feiras nordestinas, as feiras de inovagdes tecnoldgicas, as feiras de artesanato da Guatemala e a
Feira de Ver-o-Peso, em Belém do Para.

Os atores sociais sdo parte integrante das feiras, tendo como exemplo os proprios
feirantes, os administradores, a Associacdo da Feira, os fregueses e os visitantes, as empresas
privadas que fazem servicos no local. Todos interagem entre si € com o espaco. De acordo com
Santos (2004, p. 70), “o espaco ¢ uma categoria histdrica e, por conseguinte, 0 seu conceito
muda ja que aos modelos se acrescentam novas variareis no curso do tempo”. Portanto, tanto o
conceito de espaco quanto as formas de producdo e compreensdo deste se alteram ao longo da
histéria. Ademais, o proprio comportamento ¢ o modo de usar e perceber o espaco da
populagdo muda, assim como a sua percepgdo em relagdo a realidade e a paisagem urbana.

A forma com que as pessoas percebem e entendem o mundo muda ao longo do tempo-
espaco. A percepcdo da realidade ¢ moldada segundo conceitos e valores culturais que
direcionam a maneira de ver os objetos e as agdes humanas no espaco. Segundo Forgus (1981,
p- 330) “[...] toda percepcao ¢ o resultado daquilo que aprendemos a perceber em nossa cultura
e em subgrupos culturais”.

A percepgdo também faz parte do processo de organizagdo e da produgdo do espago
que, dependendo da cultura e dos atores sociais que interagem e praticam acdes na cidade,
permite a continua interacdo e transformagao do ambiente, da esfera publica e da comunidade.
A sociedade, assim, ¢ constituida e realizada por meio da produgdo e da reproducio do espaco
(SANTOS, 2008).

O processo da produgdo do espago ocorre constantemente na sociedade, visto que a
sociedade ndo ¢ um elemento estatico, fixo, sem alteracdes ao longo do tempo, mas sim algo
dindmico, vivo (CARLOS, 2007). E a feira é um exemplo cléssico do processo de producdo do
espaco pela sociedade, cujos atores sociais exercem um conjunto de valores sociais no tempo—

espacgo. Portanto, a feira é um espago de praticas espaciais e temporais da sociedade cheias de
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sutilezas e complexidades de agdes, de valores e de concepgdes dos atores sociais que atuam
nesse local (CALADO, 2010).

Entende-se, desse modo, que a feira ¢ repleta de cultura e tradicdo, na qual familias se
perpetuam neste trabalho como feirantes, passando de geracdo a geragdo a profissdo. A feira
também ¢ uma das atividades que para muitas pessoas ¢ a unica fonte de renda e de
subsisténcia tanto nas cidades quanto nas areas rurais (SILVA, 2014).

Pelo fato de a feira ser compreendida como uma pratica que mantém a cultura, o
sentimento de pertencimento e de identidade da populacdo que a frequenta e a vive, pode-se
dizer que em muitas cidades turisticas e de relevante contexto histdrico as feiras sejam vistas
como um atrativo turistico. A feira passa, assim, a ter novas funcionalidades a partir das
diferentes configuracdes espaciais criadas no espago—tempo.

A modernizagdo das feiras ¢ um reflexo das novas formas de configuragcdes espaciais
criadas através das novas técnicas, tecnologias e informagdes expandidas de maneira diferente
no espaco. Neste processo de modernizag¢do, o fendmeno da globalizagdo, caracterizado pela
unificacdo de todas as partes do planeta, regido por paises hegemonicos, direcionando,
controlando e alterando a produ¢do e organizacdo do espaco, acabam modificando a forma
como as feiras sdo realizadas. Além disso, estas se manifestam no espago de acordo com
mudangas impostas pelo Estado, que ordena e controla o territério por meio de leis e normas
(CALADO, 2010).

As feiras de um modo geral possuem elementos e caracteristicas passiveis de uma
leitura geografica no ambito da compreensdo dos espagos apropriados, no sentido de haver
caracteres proprios para a formagdo cultural presentes na sociedade. Dessa forma, a feira possui
uma caracteristica importante para a analise de processos de producdo da sociedade: ela ocorre
no espaco publico, localizado predominantemente nas cidades. Segundo Reina (2012), o espaco
publico representa um local de trocas e encontros de todos os cidaddos, de modo a permitir a
realizagdo politica, cultural e social na cidade.

Aqui se faz importante destacar o papel relevante que espagos publicos, como a feira,
possuem nas cidades, que é o de permitir a interagdo, o convivio social, a manutenc¢do da
cultura, as trocas econdmicas e comerciais, os fluxos de pessoas, capital e informagdes. Nos
espacos publicos se encontram a diversidade e os interesses divergentes, acarretando assim
conflitos sociais entre os atores que atuam nesse espaco. Estes conflitos se refletem no processo
de producdo do espago geografico, visto que influenciam as acdes politicas, economias e

sociais num dado momento historico.
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De acordo com Aratijo (2012), os espagos publicos sdo lugares de disputas, de embate
entre os diferentes atores sociais. Desse modo, as feiras sdo espagos de uso comum de todos,
que produzem e reproduzem necessidades e acdes distintas entre os grupos sociais. Portanto,
criam-se novas formas de uso e produgdo das feiras de acordo com as condigdes e interesses
dos atores sociais daquele local, cidade, regido, pais.

E possivel depreender que é no ambiente citadino e em seus espagos publicos onde
ocorre a dinamicidade da vida e das relagdes sociais; que € nesse ambiente que se produzem e
se reinventam as formas de interacdo, conflito e formac¢do do conteudo da sociedade
(CARLOS, 2001).

Conforme Bauman (2009, p.101), “é nos espagos publicos que a vida urbana, com tudo
que a separa de outras formas de convivio humano, alcanga sua expressdao mais plena, em
conjunto com suas alegrias e tristezas, premoni¢do € esperangas mais caracteristicas”.

Diante do exposto, a presente dissertacdo tem como estudo de caso a Feira de
Artesanato da Torre de Televisdo (TV), localizada no centro de Brasilia, Capital Federal,
construida na década de 1956 e inaugurada em 21 de abril de 1960. A Capital ¢ considerada por
varios arquitetos e artistas mundiais e nacionais como simbolo da modernidade do século XX.
O Plano Piloto ¢ uma das Regides Administrativas que se encontram como parte integrante do
Distrito Federal, que ¢ um polo administrativo, politico e economico com forte influéncia nos
Estados que o cercam — Minas Gerais e Goids'.

A Feira da Torre de TV de Brasilia foi escolhida como tema de estudo por ser um
importante, conhecido e frequentado espago publico da cidade, utilizado tanto por moradores
da cidade quanto por turistas. Além disso, ela representa um interessante local, no qual ocorrem
intercAmbios culturais e comerciais entre diferentes atores sociais, revelando um processo de
producdo do espago por meio de articulagdes e apropriacdes sociais, culturais e regionais.

A presente dissertagdo tem como objetivo geral compreender os modos de utilizagdo da
Feira de Artesanato da Torre de Televisdo, visto que se entende como importante analisar os
processos da realidade social na Capital Federal. O estudo sera mais um passo para interpretar
as relacdes socioespaciais, culturais e historicas da populagdo e, por conseguinte, do processo
de produgdo e reproducdo do espago publico da Feira de Artesanato da Torre de Televisao.

Com os objetivos especificos da presente pesquisa procurou-se:

1) Analisar algumas feiras de destaque hoje no Distrito Federal

Atualmente, os estados de Minas Gerais e Goids sofrem forte influéncia econdmica, politica e social da Capital,
que atrai um nimero muito grande de pessoas que utilizam os servigos, vao a trabalho ou consumem os espagos de
Brasilia.
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2)
3)

4)

5)

Verificar como a feira é utilizada pelos feirantes, visitantes e frequentadores;
Compreender qual ¢ a finalidade dada pelos grupos que nela comercializam ou a
frequentam, verificando se sdo diferentes entre si, se sim ou nao, de que forma;
Averiguar se houve alteragdo do significado da feira em consequéncia da mudanga
da localizagdo da antiga Feira de Artesanato da Torre de Televisdo para a nova; e
Verificar se hé a existéncia ou ndo de conflitos entre os atores sociais presentes na

feira.

Tém-se as seguintes hipoteses para serem utilizadas na analise sobre o uso do espago

publico da feira:

1)

2)

3)

4)

5)

As feiras existentes no DF possuem caracteristicas especificas e distintas entre si,
em consequéncia da constitui¢do histdérica, econdmica, social e cultural das Regides
Administrativas onde elas ocorrem;

O espago publico da feira ¢ utilizado de diferentes formas de acordo com os
interesses e objetivos dos grupos que comercializam seus produtos ou que a
frequentam,;

O espago da feira tem variadas fung¢des dependendo do interesse dos diferentes
atores sociais, tais como: lazer, trabalho, compras, passeio, exposi¢des, atividades
culturais e turismo.

As mudangas em consequéncia da transferéncia da feira para um novo espago
levaram a importantes alteracdes no significado e na importancia da feira.

Existéncia de conflitos entre os atores sociais, visto que os interesses e formas de

uso do espago publico da feira sdo diferentes.

A partir das hipoteses supramencionadas, entende-se que o uso do espago publico se

diferencia de acordo com sua especificidade e finalidade. Assim, a importancia desta pesquisa é

o entendimento das formas de utilizacdo da Feira da Torre de Televisdo de Brasilia no seu

espago pelos atores sociais.

Para atingir os objetivos propostos de acordo com as hipoteses levantadas, a presente

pesquisa utilizou inicialmente o procedimento metodoldgico exploratério, com o intuito de

entender os processos de utilizagdo do espago publico da Feira de Artesanato. Primeiramente

foi feito uma observacdo in loco, no 1° semestre de 2015, na Feira de Artesanato da Feira para

o conhecimento dos atores sociais que vivenciam a feira. Em seguida, foi feito o levantamento

bibliografico, de modo a reunir referéncias tedricas e publicagdes de livros, artigos cientificos,

teses e dissertacdes referentes a tematica abordada. Neste momento da pesquisa, foi
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conceituada a “feira”, no que tange a defini¢do de espago e a producio e reproducio do espago
através das relagdes interpessoais e do uso das areas publicas, buscando aproximar-se da Feira
da Torre de Televisao e dos problemas de pesquisa que foram emergindo.

Em relagdo a pesquisa exploratdria, foram feitos trabalhos de campo. Primeiramente
foram realizadas visitas para observagdo de e para tiragem de fotos na Feira de Artesanato da
Torre de TV, no periodo do primeiro e segundo semestre de 2015, de forma que foi possivel
observar a feira e as pessoas interagindo entre si € usando os espacgos das feiras. No segundo
semestre de 2016, no més de setembro, foi utilizado o método de observacdo e foram feitas
visitas em outras feiras nas Regides Administrativas do DF, como Planaltina, Nucleo
Bandeirante, Guara, Ceilandia’> com a realizagio de fotos para registro, identificacio e
ilustragdo deste trabalho. A partir da realizagdo do trabalho de campo, por meio de investigacao
do objeto de estudo, foi possivel perceber alguns processos de relacdo entre os atores sociais ali
presentes.

No processo de investigacdo e de aproximacdo da realidade da Feira de Artesanato da
Torre de TV, foram aplicados pré - questionarios com perguntas abertas relacionadas as
categorias de andlise, tais como identidade, referéncia simbolica, percepcdo do espaco,
funcionalidade e qualidade da feira. Foram feitos questiondrios especificos para os feirantes, os
visitantes, a Associagdo dos Feirantes ¢ a Administracdo Regional do Plano Piloto (Apéndice
de AaC).

Entendeu-se que, dessa forma, utilizando o método de contato direto com o grupo da
amostra da pesquisa, teve-se o objetivo de captar uma maior aproximagdo da realidade
concernente a feira, abrangendo diferentes atores sociais presentes naquele espago. Além disso,
houve uma interagdo da pesquisadora com a realidade investigada por meio da convivéncia no
espaco da feira, das trocas de conversas e dos relatos e das respostas dadas pelos entrevistados.

Neste trabalho serdo apresentadas seis feiras realizadas nas Regides Administrativas do
Guara, de Planaltina, do Nucleo Bandeirante, da Ceilandia, do Plano Piloto € do Setor de
Industria e Abastecimento (SAI). Essas Regides Administrativas foram escolhidas porque as
feiras que ocorrem nesses locais tém representatividade, fazem parte da histéria do Distrito
Federal e sdo bastante frequentadas pela sua populagcdo e por pessoas de outras Regides
Administrativas e do Entorno. As feiras do Guard e de Artesanato da Torre de Televisdo sdo
caracterizadas como atrativos turisticos por serem locais que atraem, inclusive, pessoas de

outros estados e paises.

2 As Regides Administrativas visitadas no trabalho de campo foram escolhidas por ocorrerem feiras bastantes
frequentadas e conhecidas pela populagdo brasiliense, pelo Entorno e por turistas.
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A presente pesquisa utilizou o procedimento metodoldgico exploratorio qualitativo,
com o intuito de entender os processos de utilizagdo do espago publico da Feira de Artesanato
da Torre de Televisdo de Brasilia. Para analise de informag¢des e dados referentes a feira, foi
usado o método exploratério, com o objetivo de coletar dados primarios, visto que informagdes
referentes ao uso do espago publico das feiras sdo muito escassas, tanto dentro da
administracdo publica quanto de trabalhos académicos.

Para a produgdo da pesquisa, o trabalho foi estruturado em capitulos consecutivos e
interligados entre si. No primeiro capitulo, sera feita a contextualizacdo dos conceitos de
espaco, da percepcdo do espago e do uso do espago publico por meio de concepgdes de autores
como Carlos (2007), Santos (1986, 1997, 2004, 2008), Harvey (2014), Lefebvre (1999, 2001),
Corréa (1989, 1997, 2007).

No segundo capitulo, sera apresentada a origem das feiras no mundo e no Brasil e dos
tipos de feiras existentes no mundo. No terceiro, serdo apresentadas as feiras existentes no
Distrito Federal tendo como destaque a Feira de Artesanato da Torre de Televisdo,
correlacionando autores como Boechat e Santos (2011), Weatherford (1999), Weber (1980) e
Huberman (1979), Azambuja (2012), Ferreira (2009). No quarto capitulo, serdo introduzidos
conceitos sobre planejamento urbano e legislagdo para o uso do espago publico, assim como as
atuagdes do Governo do Distrito Federal no ordenamento do espago urbano. Logo apds, serdo
feitas as consideragdes finais do presente trabalho.

Ao final, encontram-se as referéncias bibliograficas que serviram de base para a
realizagdo da pesquisa, assim como os questionarios (anexos), utilizados no trabalho de campo
empreendido na Feira de Artesanato da Torre de Televisdo, na Associagcdo dos Feirantes da
Torre e na Administragdo Regional do Plano Piloto.

O presente estudo buscou desenvolver a pesquisa com o objetivo de alcangar uma
reflexdo consistente a respeito do uso do espago publico na Feira de Artesanato da Torre de
Televisdo, comparando-a com outras feiras existentes no Distrito Federal, as relagdes entre os
atores sociais ali presentes, de modo a possibilitar novos caminhos para o conhecimento da

realidade produzida em sociedade.
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CAPITULO 1 O ESPACO GEOGRAFICO

A definicdo do espago geografico ¢ um dilema nas ciéncias, tanto nas areas da filosofia,
da antropologia, da sociologia quanto no campo que ¢ destinado especificamente para o seu
estudo, que ¢ a geografia. O termo “espaco” teve varios sentidos e compreensdes ao longo da
historia nas diferentes escolas geograficas, como na classica, na quantitativa, na critica, na
fenomenologica.

No tocante ao termo “espa¢o”, instrumento de estudo e andlise da realidade, de acordo
com Santos (2004, p. 111), o espaco € um “[...] conjunto indissocidvel, solidario e também
contraditdrio entre sistemas de objetos e sistemas de agdes, ndo considerados isoladamente,
mas como o quadro unico no qual a histdéria se da”. Com base em Milton Santos, (2004) o
espaco ¢ um conjunto complexo, interligado e constituido de objetos geograficos, naturais e
sociais, a0 mesmo tempo, preenchido pela vida e sociedade em constante movimento.

Para Moreira (2008, p. 64) “o espaco geografico ¢ um espago produzido”. O autor
(MOREIRA, 2008) afirma que a formagdo do espaco ¢ constituida de um todo estrutural que o
produz. Isso € possivel pelo fato de que os homens convertem a terra de acordo com as suas
necessidades e por meio do trabalho social. No entanto, Moreira (2008, p. 67) ressalta que “a
formagdo espacial ¢ a prdopria formacdo econdmica — social em sua expressdo espacial,
contendo a estrutura e as leis de movimento desta”.

Em relacdo a produg¢do material do espaco, que esta presente também nas relacdes
sociais que lhe ddo sentido, valor e significado, Castells (2000, p. 181) salienta que “o espaco é
um produto material em relagdo com outros elementos materiais — entre outros, os homens, que
entram também em relagdes sociais determinadas, que ddo ao espaco (bem como aos outros
elementos da combina¢do) uma forma, uma funcio, uma significagio social”.

Braga (2007, p. 71) ensina: “O espaco geografico € reflexo e condi¢do para as relagdes
sociedade/espago”. Neste contexto o espaco geografico seria como um continuo resultado das
interagcdes socioespaciais, sendo estas as relacdes econdmicas, politicas e simbolico-culturais
(BRAGA, 2007). Ja na concepgdo de Soja (1993), a sociedade se produz e reproduz no e por
meio do espago.

Para Santos (1997, p. 49), “[...] o espaco constitui uma realidade objetiva, um produto
social em permanente processo de transformagdo. Sendo que € o espago que impde sua propria
realidade; por isso a sociedade ndo pode operar fora dele”. Por conseguinte, o espago pode ser
visto como um fato histérico e uma instancia social. Assim, de acordo com Santos (1986, p.

130), o espaco ¢ “simultaneamente produtor e produto; determinante e determinado”.
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No que se refere as formas de produ¢do do espaco que propiciam atribui¢des de sentido
as coisas e a realizag@o social, Carlos (2001, p. 34) destaca: “[...] as relagdes sociais ganham
existéncia inscrevendo-se no espaco, produzindo-o, constantemente, em seus limites e
possibilidades”. Carlos (2001) ressalta ainda que € por meio do espaco que as experiéncias se
realizam e a vida é possivel.

Neste sentido, distintos espacos podem ser observados como elementos de produgdo
social, tais como propriedades publicas como as feiras, os mercados, as pragas, as rodovias, 0s
quais possuem sentidos, usos e fungdes diferentes. No entanto, estes espacos sendo
pertencentes ao contexto social, recriam-se e se produzem permanentemente ao longo do
tempo, atribuindo novos sentidos a si e a outros objetos.

Desse modo, a feira caracteriza-se como um elemento relevante por fazer parte da
sociedade e modifica-se em varios periodos historicos e contextos socioecondmicos. A forma
como as feiras e o espaco é percebido, sofre transformagdes ao longo dos anos, da historia e do
grupo cultural ao quais as pessoas pertencem. O espago ndo ¢ sentido, valorizado e idealizado
de modo igual por todos. Por isso, a percepcdo torna-se elemento importante para a

compreensao do espaco geografico.

2.1 A Percepciao do Espaco Geografico

O termo “percepgdo” ¢ definido por Forgus (1981, p. 1) como “o0 modo em que o
individuo obtém conhecimento sobre seu ambiente” por meio de captagdo de informagao.
Forgus (1981) assegura que o ser humano possui uma capacidade de adaptagdo que estd
interligada com a sua habilidade de perceber, observar e captar as informag¢des provenientes do
espaco, permitindo, dessa forma, agir e atuar no ambiente segundo seus interesses e
necessidades.

Para Golledgee Stimson (1997), a percepgdo € a apreensdo imediata de informagdes do
ambiente através dos sentidos humanos, tais como paladar, tato, olfato, audi¢do e visdo, de
modo a proporcionar o processo de interpretacdo, classificagio e mudanga de estimulos na
chegada das informagdes. Os autores Golledgee Stimson (1997) destacam ainda que, devido a
complexidade do mundo real e da grande quantidade de informagdes obtidas, torna-se
impossivel captar todas as informagdes, sendo, portanto, somente apreendida uma pequena
parcela.

Moreira (2008, p. 292) salienta: “A percep¢do do ambiente tem uma base

eminentemente cultural”. Nota-se, portanto, que a cultura, de acordo com o autor (MOREIRA,
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2008), também representa um fator primordial para a maneira com que o espago ¢ Visto,
observado e caracterizado. Neste contexto, Santos (2008, p. 180) ressalta que “cada sociedade
vé€ 0 espago de uma forma que diretamente estd ligada as suas concepgdes sociais e culturais”.
Em relacdo a percepcdo das pessoas e ao processo de recepcdo e interpretacdo dos estimulos

externos aos sentidos, Tuan afirma:

A percepgdo ¢ tanto a resposta dos sentidos aos estimulos externos, como a atividade
proposital, na qual certos fendmenos sio claramente registrados, enquanto outros
retrocedem para a sombra ou sdo bloqueados. Muito do que percebemos tem valor
para nds, para a sobrevivéncia bioldgica, e para propiciar algumas satisfagdes que
estdo enraizadas na cultura (TUAN, 1980, p. 4).

A cultura exerce uma influéncia essencial na percepcdo do espaco segundo as tradigdes
e habitos do sujeito que percebe. No entanto, vale destacar que a cultura é um fendmeno
complexo que estd interligado ao espago geografico, necessitando de um lugar para existir,
influenciado pelas relagdes socioespaciais e econdmicas, da regido fisica, da experiéncia e do
periodo historico vivido.

Para Moreira (2008) o ambiente, assim como a produg¢do social do espaco, ndo ¢ vivido
e percebido do mesmo modo pelos diferentes grupos sociais, devido a grande variedade de
atribui¢des que interagem e combinam entre si de maneira complexa, dando diversos sentidos
para o espaco. Para Harvey (2014), o modo de organizar o espago pode de fato caracterizar as
relacdes entre atores, grupos, pessoas, atividades, coisas e conceitos, que sdo categorias que
também influenciam a cultura e a maneira de perceber o mundo. A partir da organizagido do
espaco e das relagdes entre atores a cultura € constituida e, por conseguinte, interfere na forma
de perceber e viver no mundo.

A percep¢do da realidade € repleta de sentidos externos e internos. A percepc¢do do
espaco também ¢ indissolivel do processo de produgdo e reproducio social e seus sentidos. Um
exemplo das transformagdes percebidas do espago € o proprio processo de urbanizacdo, como
também o ordenamento e o planejamento do espaco urbano, no qual se organizam e se
direcionam o uso e a ocupa¢do do solo das cidades. O espago urbano ¢ onde a sociedade se

realiza e se reproduz num processo continuo (HARVEY, 2014).
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1.2 O Espac¢o Urbano

De acordo Freitas e Ferreira (2011, p. 2), o espago urbano € o “/ocus da diversidade de
relacdes sociais, econdmicas e a expressdo da principal base territorial® para o desenvolvimento
do capitalismo, a cidade”. Segundo os autores Freitas e Ferreira (2011), o espaco urbano tem
como esséncia a realizacdo de materialidades e imaterialidades e, para que isto ocorra, depende
das “acdes e relacdes que envolvem os agentes sociais que o produzem e o consomem, criando-
o e recriando-o conforme suas praticas” (FREITAS; FERREIRA, 2011, p. 4).

O conceito “urbano” estd concatenado as relagcdes sociais e econdmicas realizadas nas
cidades, produzidas e reproduzidas no e pelo espaco urbano, local no qual os atores sociais
praticam acdes e se relacionam. Portanto, o espago urbano ¢ produzido e reproduzido pela
materializagdo e realizagdo da sociedade (CARLOS, 2007), onde ocorrem as relacdes

interpessoais, culturais, politicas, ideoldgicas. Para Lefebvre,

[...] o urbano é uma forma pura: o encontro, o lugar de uma reunido, a simultaneidade.
Essa forma ndo tem nenhum contetido especifico, mas tudo a ela vem e nela vive. [...]
O urbano ¢ cumulativo de todos os conteidos, seres da natureza, resultados da
industria, técnicas e riquezas, obras da cultura ai compreendidas maneiras de viver,
situagdes, modulagdes ou rupturas, o cotidiano. Todavia, ele ¢ mais ¢ outra coisa que
acumulacdo (LEFEBVRE, 1999, p. 110).

Desse modo, “o espaco urbano torna-se o lugar do encontro das coisas e das pessoas, da
troca” (LEFEBVRE, 1999, p. 22). Corréa (1997) entende o espaco urbano como o lugar das
diferencas, da autenticidade e da iniciativa e da autonomia dos atores sociais. O local no qual os
diferentes grupos sociais se relacionam, vivem e se reproduzem. “Isso envolve, de um lado, o
cotidiano e o futuro. De outro, envolve crengas, valores, mitos, utopias e conflitos criados no
bojo da sociedade de classes e em parte projetados nas formas espaciais” (CORREA, 1997, p.
150).

As feiras sdo espacos urbanos criados e transformados de acordo com os interesses dos
atores sociais. As utilizagdes da feira pelos individuos divergem: o objetivo dos feirantes € o de
vender o seu produto e manter a sua forma de trabalho; ja os frequentadores vdo a feira para

passear e comprar produtos, alimentos, utensilios e ha ainda os turistas que vao a feiras para

3 Em relagio ao termo “territorio” supracitado, ndo serd abordado de forma ampliada, visto que o objetivo deste trabalho é o de
focar na compreensdo do conceito do espaco urbano. No entanto, vale ressaltar, que a palavra “territdrio” foi amplamente
estudada e utilizada por varias areas além da geografia, como, por exemplo, a Ciéncia Politica, o Direito, as Rela¢des
Internacionais, a Antropologia. Desse modo, nota-se o quanto ¢ dificil a conceituagdo do termo (HAESBAERT, 2007). A
palavra “territério” tanto poder ser conceituada numa perspectiva materialista, que vé o territério determinado pelas relagdes
econdmicas ou de producdo, quanto pela visdo simboélica, que da mais importancia para a dimensdo cultural da sociedade
(HAESBAERT, 2007).
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conhecer e/ou admirar a paisagem e a cultura daquele local. O Estado também ¢é um ator que
estd presente nas feiras, pois é o que disponibiliza, gerencia e fiscaliza o espago urbano usado.
Neste contexto, o espago urbano representa a producdo complexa das relagdes sociais, que se
regula e se organiza, dando sentido aos objetos, lugares e a cidade.

Segundo Lima e Costa (2010) a sociedade se materializa por meio da configuragdo do
espaco urbano, revelando a dindmica da cidade. Conforme Carlos (2007) a cidade pode ser
vista “como lugar que se reproduz enquanto referéncia — para o sujeito — e [...] lugar de
constituicdo da identidade [...] condicdo do homem e do espago urbano enquanto construgdo e
obra” (CARLOS, 2007, p. 23).

No entanto, no que se refere as transformag¢des no espaco urbano, Lima e Costa (2010)
destacam que as mudancas decorrentes da dinamicidade da producdo do espago urbano, no
momento atual, refletem uma complexidade social mediante as relacdes de trabalho, de classe,
dos movimentos e lutas sociais, que geram muitas vezes conflitos e tensdo. Os conflitos entre
os atores sociais normalmente ocorrem em espagos de uso comum, no qual os objetivos das
pessoas e do governo sdo diversos, causando tensdes e disputas. Os espagos publicos sdo os
locais de convivio comum onde os diferentes agentes sociais atuam e vivenciam o ambiente de
acordo com as regras postas tanto pelos grupos presentes como também pelo Estado que os

normatiza.

1.3 O Espaco Publico

Barreto (1996, p. 38) afirma: “O termo publico tem variados significados. De um lado,
estd associado ao conceito de estatal, gerido pelo governo, nacional, estadual ou municipal. Por
outro lado, também pode estar associado ao uso do publico, das pessoas em geral, portanto, do
uso coletivo”.

O conceito de espago publico € muito amplo e depende de qual perspectiva de anélise
ele esta sendo estudado e de qual area cientifica, podendo ser nas areas da Arquitetura, do
Urbanismo, da Geografia, da Economia. Na Geografia, os espagos publicos podem ser
estudados na perspectiva da produgdo do espago.

Serpa (2011, p. 9) destaca: “O espago publico é compreendido como o espago da acdo
politica ou, ao menos, da possibilidade da agdo politica”. Para este autor, o espago publico é
também um lugar de simbologia e significado, ou seja, local visto como um espago simbdlico,
que cria distintas ideias de cultura, cheias de subjetividade que ligam sujeitos e percepgdes na

producdo e reprodugdo dos espagos cotidianos. As feiras sdo espagos publicos repletos de
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subjetividade, no qual se encontram tradi¢des de comercializacdo e de uso, de relacdes entre
feirantes e fregueses, criando assim um espago simbodlico e que liga ou afasta os sujeitos.
(SERPA, 2011). Neste contexto, Azambuja (2012, p. 7) compreende que “o espaco, mais do
que manifestacdo da diversidade e da complexidade sociais ¢, ele mesmo uma dimensdo
fundadora do ‘ser no mundo’, mundo esse tanto material quanto simbdlico, que € expresso em
formas, conteidos e movimentos”.

De acordo com Narciso (2009) o espaco publico ¢ formado ou deveria ser criado como
uma fonte de significativa representag¢do da populagdo nas categorias cultural, social e pessoal,
“pois se trata de um espago simbodlico onde se opdem e se respondem aos discursos, na sua
maioria contraditérios, dos agentes politicos, sociais, religiosos, culturais [...]” (NARCISO,
2009, p. 268).0s espacos publicos sdo reproduzidos constantemente segundo interesses
privados e publicos para gerar atividades lucrativas que possuem forca para conseguir a
remodelagdo de seus espacgos. Neste sentido, conforme Santos (2004, p. 21), “0 comportamento
no espago acha-se assim afetado por essas enormes disparidades de situagdo geografica e
individual”.

Desse modo, observa-se que o processo de produg¢do do espaco na sociedade estd
relacionado com as condi¢gdes sociais € econdmicas da populagdo, assim como do processo de
produgdo do sistema capitalista no qual a sociedade esta integrada atualmente e que divide
hierarquicamente o espago e o trabalho, segregando uns e dando livre acesso e circulagdo a
outros.

Para Santos (2004), a sociedade atual possui um sistema econdmico que ¢ constituido
por dois circuitos, o superior ¢ o inferior. Santos (2004, p. 22-26) revela que o “circuito
superior se originou diretamente da modernizagdo tecnoldgica e seus elementos mais
representativos hoje sdo os monopdlios” podendo ser caracterizados como as multinacionais
que tém poder de alterar as finangas dos paises e controlar ou direcionar os acordos politicos
internacionais, como o0s bancos e as multinacionais. Ou seja, empresas que atuam e se
relacionam umas com as outras em qualquer lugar do mundo. Quanto ao circuito inferior do
sistema econdmico supracitado, Santos (2004, p. 22-26) escreve que “o circuito inferior
compreende as atividades de fabricag¢do tradicionais, como o artesanato [...]”, agricultura
familiar, o pequeno comerciante, o autbnomo, que ndo precisam de grandes quantidades de
dinheiro e financiamento para praticarem suas atividades.

Neste contexto, a feira pode ser entendida como pertencente ao circuito inferior com as

praticas artesanais, do pequeno agricultor e de artistas pldsticos que produzem sua propria
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mercadoria para vender. Mas também faz parte do circuito superior, de modo que as feiras
sofrem ao mesmo tempo influéncia dos processos de modernizacdo e padronizacdo dos
produtos e do espaco urbano, originarias da globalizagdo e da universalizacdo das atividades
nas cidades. E importante destacar que o circuito superior ndo existe separadamente do circuito
inferior; ambos atuam e interagem no processo de produgdo capitalista para manter o sistema
econdmico funcionando, visto que atualmente o mundo ¢é globalizado, ¢ por meio das
interagdes e relagdes internacionais dos Estados, proporcionam a circulagdo cada vez mais
rapida no planeta de informagdes, pessoas, capital e mercadorias (SANTOS, 2004).

Assim, a cidade e seus espagos publicos passam a ser usados e aperfeicoados para o
mundo da mercadoria, tanto pelo Estado quanto pelas iniciativas privadas, ou seja, o centro
onde funciona a linguagem dos produtos através dos circuitos superiores e inferiores. Os
circuitos interagem entre si e estruturam a organizacdo e a divisdo de trabalho internacional e

no Pais bem como o0 modo de uso e consumo do espago (SANTOS, 2004).

1.4 O Uso do Espaco Publico

A producdo do espaco publico se da conforme o modo de uso e ocupagdo pelos diversos
atores sociais. Narciso (2009) aponta que o espaco publico é um local de uso coletivo nas
cidades. Nesta perspectiva, entende-se que estd nas cidades a multiplicidade cultural, de
valores, de interesses e de identidades que possibilitam a produgao e a realizagdo da sociedade
no espaco-tempo. Portanto, o espago publico se torna o local de discursos e da producdo da
sociedade. Desse modo, pode-se conceber que o uso do espaco publico reflete as relagdes e a
produgcdo da sociedade na sua dinamicidade, complexidade e nas relagdes culturais,
socioecondmicas e de poder.

A feira, como espago publico, ¢ um dos palcos da vida urbana, composta por diferentes
atores sociais com diversas maneiras de apropriagdo, constituindo-se em um espaco Unico,
possibilitando que alguns daqueles atores que a frequentam se sintam pertencentes aquele
ambiente (SANTOS; MAIA; 2010).

Contudo, para que haja uma compreensdo do que seja publico nas relagdes sociais no
espago, representadas muitas vezes no ambito urbano, torna-se essencial resgatar significagdes
na histdéria do que seja publico e privado. Para tanto, Dupas (2003) afirma que o publico e o
privado estdo relacionados as representagdes sociais dos individuos em sociedade, na qual,
dependendo do lugar em que as pessoas estejam terdo papéis distintos a serem representados na

vida privada ou na esfera publica. Dupas ainda observa:
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A nova sociedade civil contempordnea foi ocupando os enormes espagos vazios
deixados pelo Estado e incorporando a vida publica uma infinidade de associagdes
civis autdbnomas e uma visdo midiatica para as atividades sociais, econdmicas e
politicas de grupos particulares, mas que passaram a reivindicar o carater publico de
seus interesses, exigindo reconhecimento, regulagdo e salvaguardas das suas
instituigdes (DUPAS, 2003, p. 73-74).

Atualmente, o espago publico ¢ algo muito mais complexo do que em periodos
anteriores, pois abrange configuragdes geograficas globais e locais interagindo entre si e
manifestando o enfoque cada vez mais forte da populagdo no consumo de informagdes e de
mercadorias (CARLOS, 2007). Neste sentido, a feira ¢ um espago publico para o consumo,
lazer e socializacdo da comunidade, bem como para o consumo dos produtos vendidos. No
entanto, o espaco publico também pode ser entendido como um local que reflete as formas de
vivéncia e convivio dos individuos nas cidades. Logo, constata-se que o espago publico
também faz parte intrinseca da malha urbana, sendo a maneira com que as pessoas utilizam os
lugares pela qual o espago ¢ especificado (CARLOS, 2007).

Outra defini¢do de espaco publico ¢ a dada por Narciso (2009) que o compreende como
local da cidadania, cuja realizacdo permite que ocorram as relacdes e experiéncias em

comunidade, na qual todos sdo iguais, tém direitos de acesso, uso e sdo responsaveis pelo bem

comum de todos e do espago publico.

Considerando o espago publico o lugar por exceléncia da cidadania, do encontro e
também como pontos estruturantes da malha urbana, definidos por uma tipologia
propria, a forma aparece como a determinacéo do que ¢ e representa o espaco publico,
e como a sua vivéncia o transforma num lugar especifico (NARCISO, 2009, p. 288).

A forma com que o espaco publico € representado e vivenciado pelos atores sociais
depende muito da cultura e dos valores da sociedade em que estdo inseridos. Portanto, estdo
correlacionados diretamente com o modo de ver e entender o mundo e que se modificam ao
longo da histdria. Dessa forma, as modificagdes no modo de olhar e de se apropriar do espaco
publico também influenciam na compreensao do que seja publico para os diferentes atores. Por

consequéncia, Gomes afirma:

A visibilidade dos olhares nos espagos publicos se nutre da copresenga de um espago
que se define como o espetaculo da alteridade, do diverso, da mutabilidade ¢ da
capacidade de conviver com isso. Por isso, visibilidade e copresenga compdem um par
essencial na existéncia dos espagos publicos. Sem eles ndo haveria nem mesmo a
no¢do de publico. O espago fisico estabelece as condigdes para que esses dois
atributos entrem em cena. Esses espagos sdo o espetaculo e todos os presentes sdo
participes. Ndo ha distingdo entre o palco e o publico. Ndo ha dirego, roteiro ou
moral nessa historia que se tece continuamente nas cidades (GOMES, 2013, p. 312).
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O sentido de publico € complexo e estd interligado com o espago fisico, o espetaculo da
vida cotidiana nas cidades e dos participantes, os atores sociais. Claval (2002) salienta que o
espago publico também ¢ produzido de acordo com convengdes € contravencdes sociais que se
estabelecem nas relagdes entre atores, influenciados, principalmente, pelo contexto politico e
econdmico. Portanto, o espago publico € produto e produtor da acdo dindmica dos atores sociais
das cidades, de modo que deve ser visto como lugar personificado, singular e Unico, que
simboliza sentimentos de pertencimento e identidade.

Um dos espacos publicos bastante utilizado pelas pessoas sao as feiras. Aratjo destaca

Intimeras sdo as pessoas que se deslocam semanalmente para os nicleos urbanos,
oriundos da zona rural ou mesmo de outros centros urbanos, transformando a feira
numa efervescéncia social, caracterizada por uma multiplicidade de sujeitos, com
variados eventos, modificando, ainda que por um periodo curto, a temporalidade da
cidade e imprimindo um dinamismo diferente do rotineiro, do habitual (ARAUJO,
2012, p.52).

Atualmente, a diversidade encontrada nas atuacdes e acdes cotidianas no espago—tempo
pelos seus atores sociais segundo os seus interesses e multiplicidade de saberes acabou
acarretando relacdes dicotdmicas entre os atores da sociedade. Os espagos publicos das cidades
ndo destoam da realidade da sociedade, na qual estdo representados os atores e que estdo em
constante conflito de interesses ideoldgico, econdmico e politico. De acordo com Guedes
(2010), o espago publico pode ser visto também como um local de disputa e de negociagdo, no
qual os atores sociais se relacionam na busca de realizar seus objetivos, seja politico, seja
cultural, seja econdmico.

Nas feiras, os conflitos existentes estdo relacionados a disputas entre feirantes por mais
clientes, assim como a concorréncia da feira com outros setores comerciais, como O0S
shoppings, os mercados publicos, os supermercados existentes nas Regides Administrativas do
DF. Importante destacar que no inicio da formagdo de Brasilia existiam poucos locais que
oferecessem servigos, lazer, comércio ¢ atividades culturais. Neste contexto, eram as feiras das
Regides Administrativas e, principalmente, a Feira de Artesanato da Torre de TV que oferecia
produtos, lazer e atividades culturais.

Em relagdo aos mercados publicos existentes no DF, o surgimento destes esta
intrinsicamente interligado com as feiras livres. Visto que houve um processo de regularizagio
das feiras pelo Estado, no qual criou infraestruturas fixas e padronizadas para as feiras do DF.
Além de criar leis e normas para gestdo destes espacos, o GDF alterou suas caracteristicas e
deu um novo sentido para feiras, que passaram a ter as suas atividades vinculadas mais a um

mercado popular, com um edificio e a comercializagdo de mercadorias toda a semana.
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Atualmente, nas Regides Administrativas ocorreram muitas mudangas tanto no espago
urbano quanto no seu uso. A populagdo cresceu, houve o aumento de oferta de servigos de
lazer, de comércio, de atividades culturais que passaram a disputar com os espagos publicos,
como a feira. Alguns feirantes acabaram criando técnicas, produtos e comportamentos
diferentes para atrair mais clientes e, com isso a cidade muda no tempo — espago.

Desse modo, “o espago publico contemporaneo equipara-se, assim, a um campo de
interesses e de disputa, onde o conflito e a obrigatoriedade da negociacdo sdo iminentes. A
dicotomia conflito x negociagdo estd posta em um mundo plural em saberes” (GUEDES, 2010,
p. 10).

Segundo Guedes (2010), a formagdo dos espagos publicos plurais e diversos constitui-se
na realidade social que ¢ complexa e que reflete as necessidades coletivas e individuais dos
atores da sociedade atual. Dessa forma, a multiplicidade de espagos publicos € a representagdo
da diversidade de interesses, opinides, discursos ¢ do acesso das técnicas e das ferramentas
tecnologicas. Desse modo, constata-se que o espago publico é dindmico e possui um
desdobramento complexo que permite a producdo e reprodug¢do da vida social, cultural,
econdmica e politica por meio da propria dinamicidade que ¢ a producdo do espago e da
sociedade (GUEDES, 2010).

A sociedade, a partir da sua dinamicidade e complexidade, realiza a vida e d4 sentido
aos objetos e lugares. D4 autenticidade e caracteristicas a certo lugares, acrescentando a
capacidade do Estado de alterar, ordenar e criar formas de usar o espago, proporcionam que
alguns lugares sejam um atrativo turistico. Atualmente, os espagos publicos possuem multiplas
fungdes, como o turismo, que atrai e gera o deslocamento de pessoas para visitarem e

conhecerem diferentes lugares do seu local de origem.

1.5 O Turismo como uma das formas de uso do espaco

No contexto do uso do espago publico, o turismo é tido como uma das formas
praticadas pelos atores sociais que viajam para conhecer novas culturas e regides diferentes.
Neste sentido, o turismo ¢ visto como uma maneira de ocupagdo, de utilizagdo, de obtengdo e
de consumo do espago urbano, rural e natural de determinado local. Calado afirma: “as
atividades de lazer e de turismo valorizam as caracteristicas dos espacos que podem ser
visitados, como se os lugares pudessem, por si sO, contar a historia daquela sociedade visitada”

(CALADO, 2010, p. 48).
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Brasilia, por ser uma cidade recente, construida e projetada com teorias modernistas,
acabou se tornando um espago de atragdo turistica, um monumento vivo que atrai pessoas de
varias partes do Brasil e do mundo. A capital possui caracteristicas distintas das demais regides
do pais e das cidades do DF pelo seu contexto urbanistico. Monumentos arquitetonicos e
paisagistico em espagos bastante abertos que atraem turistas. Souza e Ramos (2015, p. 642)
ressaltam: “a paisagem ¢ uma das ferramentas utilizadas para atrair turistas a visitar uma
determinada localidade”.

A Feira de Artesanato da Torre de Televisdo, em Brasilia, ¢ um importante local de
atracdo turistica, cujos produtos acabam divulgando a cultura de Brasilia e de artistas da regido

do DF e Entorno. De acordo com Souza e Ramos

A feira através de sua originalidade tem potencial para atrair turistas que desejem
experiéncia a cultura do outro, esse ambiente pode proporcionar uma rica troca de
conhecimento, favorecendo a interagdo entre visitante e visitado, fortalecendo a

identidade cultural de ambos (SOUZA; RAMOS, 2015, p. 642).

A feira de Artesanato da Torre de TV esta localizada na Capital do Brasil, em Brasilia,
fazer parte da histdria da cidade e, foi constituida a partir de uma iniciativa popular, na década
de 1960. Além disto, a feira também ¢ um patrimonio cultural material e imaterial de Brasilia.
Quanto aos conceitos supracitados, Erig e Melo (2015, p. 6) afirmam: “o patriménio cultural
material engloba elementos de carater tangivel, como cidades, casas, museus, enquanto o
patrimonio cultural imaterial engloba elementos intangiveis, como saberes, celebragdes, modos
de fazer, formas de expressdo e lugares”.

Souza e Ramos (2015, p. 642) destacam: “o turismo deseja, entre outras coisas, rever
seus conceitos, desmontar os esteredtipos, agregar um valor, aprender algo, sonhar e,
principalmente, se emocionar”. Segundo Erig e Melo (2015) um dos segmentos que engloba o
turismo sdo os atrativos culturais, que compreende as atividades relacionadas a experiéncia de
um conjunto de elementos referentes ao patrimdnio histdrico e cultural de um local, ou seja, de
bens materiais e imateriais.

Neste contexto, as atividades turisticas influenciam de modo direto e indireto nas
relacdes dos atores sociais presentes nos locais de turismo, e, por consequéncia, na producio e
reproducdo do espago urbano. As feiras, a titulo de exemplo, com a sua oferta de produtos
variados, a grande circulagdo de pessoas e as suas formas especificas de fazer comércio,
também podem ser um atrativo turistico, um local que remete e faz parte da histéria de uma

cidade, regido ou pais.
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As feiras possuem atividades comerciais em espacgos publicos, usados pelos moradores
e feirantes e, a0 mesmo tempo, atraem pessoas de outras regides e cidades com o interesse de

conhecer novos lugares.
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CAPITULO 2 A FEIRA: LOCAL DE TROCAS

As préticas de trocas realizadas nas feiras e entre individuos ou grupos sdo atividades
muito antigas. Inicialmente as trocas de produtos ocorriam em locais estratégicos e pontos de
encontro, tais como portos, estradas, ao redor de vilas, feiras e mercados onde se localizavam
rotas de comerciantes, de viajantes que procuravam produtos e os trocavam por onde passavam,

nas cidades até nos vilarejos mais distantes.

2.1 A Origem das Feiras Livres

Muitos estudos ja foram realizados sobre as feiras. No entanto, até hoje ndo se sabe
quando realmente surgiram. Sabe-se que eram pontos de encontro onde se realizavam trocas de
produtos. Boechat e Santos (2011, p. 3) revelam que “desde a Antiguidade, as feiras tém como
principal objetivo promover trocas entre pessoas de diferentes lugares com a principal
finalidade de suprir as necessidades particulares de cada individuo™. Silva (2014, p. 6) afirma:
“além disso, as feiras constituem-se num formato de varejo tradicional, normalmente ocorrendo
em vias publicas, ao ar livre, em locais estratégicos de centros urbanos e em dias
determinados”.

No momento atual, as feiras livres ocorrem majoritariamente nas cidades de todo o
mundo. Tornaram-se um fendmeno cultural e de comércio que se realizam nas areas de comum
acesso e uso nas cidades e sdo disponibilizadas principalmente pelo governo. Segundo Sato
(2007), as feiras possuem uma caracteristica publica pelo fato de ocorrerem relagdes sociais

nesses ambientes. Sato destaca ainda:

Valendo-se da prerrogativa de ser uma atividade itinerante e de acontecer no espago
publico, a feira livre caracteriza-se por estruturar-se numa ampla rede de relagdes
sociais que mescla diversas gramaticas sociais e vale-se de regras tacitas. A dindmica
da-se por meio de relagdes de cooperagdo e de competicdo. A amplitude dessa rede
alarga-se para diversos lugares além daqueles nas quais as feiras livres se instalam e se
corporificam no chio do cotidiano por meio de conversas entre vizinhos de banca, no
burburinho e nos debates mais amplos (SATO, 2007, p. 101).

As feiras fazem parte do dia a dia das pessoas nas cidades por meio das dindmicas
sociais da populagdo, das relagdes de cooperacdo e afetividade, perpetuadas através dos héabitos
e da convivéncia social entre os diferentes atores sociais que estdo presentes nos centros

urbanos. A feira representa um espago dindmico e vivo, onde ocorre a producdo das relagdes

humanas em sociedade, reflete valores, costumes e simbolos de um determinado tempo e lugar
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(ARAUIJO, 2012). Busso (2011) assegura que as feiras sio espagos historicos de trocas, de

vivéncia e de costumes.

Em resumen, las ferias son un espacio historico de intercambios, pero no solo de
mercancias, sino también, de historias, de vivencias, de cddigos, de costumbres, de
informaciones. Las ferias son entonces um espacio de intercambios y sécio-culturales,
donde se superponen sus caracteristicas de institucion social, forma econdmica y
entidad cultural (BUSSO, 2011, p. 107).*
Conforme Weatherford (1999), uma das técnicas utilizadas para a realizacdo das trocas
era por meio de um alimento especifico e raro, valorizado entre os usuarios. O alimento servia
como parametro, um medidor usado para fazer trocas por outros produtos. No Império Asteca,

o grao de cacau era o principal pardmetro para qualquer tipo de troca, de modo que com ele era

possivel o escambo de frutas, verduras, carnes e pimentas. Weatherford destaca:

O uso de alimentos como valor de troca, tais como o cacau, mencionado acima,
funcionava em um sistema baseado mais na troca do que na compra. [...] O grio de
cacau servia como meio de calcular o valor e arredondar a troca, mas nio servia como
meio exclusivo de troca (WEATHERFORD, 1999, p. 21).

As trocas comerciais do periodo da Antiguidade eram realizadas mais para satisfazer
pequenas necessidades de subsisténcia, sem muito interesse no acimulo de produtos ou de
enriquecimento obtido por meio de tal pratica de intercambio de produtos. E os locais de
realizagdo das trocas eram nas cidades, ou proximas a elas, porque era la que havia uma maior
quantidade populacional e de variedade de produtos, assim como um consideravel fluxo de
individuos (PINSKY, 2003). Na Antiguidade, como nas cidades gregas e romanas era possivel
encontrar varios produtos e atividades realizadas pelos habitantes — funciondrios dos
imperadores, sacerdotes, politicos, servigais, artesdos, ferreiros, padeiros, guerreiros, etc. Com
tanta diversidade, a cidade tornou-se o ponto de encontro onde ocorriam as feiras, os negdcios,
as celebragdes religiosas e as trocas de produtos e de alimentos.

Na Idade Média, os processos de troca de produtos diminuiram visto que a estrutura da
sociedade mudou, passou a ser baseada em trocas de favores, nos quais servos (pequenos
agricultores) produziam alimentos e utensilios domésticos (para um senhor) em troca de uma
terra para produzir para seu sustento. Na Idade Média ocorriam trocas de produtos, porém, nio

eram muitos frequentes e tampouco em grandes quantidades, uma vez que somente eram

4 Em resumo, as feiras sio um espaco histérico de intercAmbios, mas nio s6 de mercadorias; como também, de
historias, de vivéncias, de cddigos, de costumes, de informagdes. As feiras sdo entdo um espaco de intercambios
socioculturais, onde se superpdem suas caracteristicas de institui¢do social, forma econdmica e entidade cultural
(BUSSO, 2011, p. 107).
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produzidos alimentos para consumo nos feudos (terras dos senhores feudais). Quando ocorria a
producdo de excedentes faziam-se as trocas, que eram realizadas em feiras proximas de
mosteiros, castelos, cidades e na proximidade de rios e de portos. A manutencdo e o controle
dessas feiras eram feitos pelos bispos e os senhores feudais (HUBERMAN, 1979).

Segundo Weber (1980), a partir do século XI, com o crescimento populacional e as
constantes viagens das cruzadas realizadas por comerciantes, religiosos, cavaleiros e militares,
as trocas de produtos tornaram-se cada vez mais frequentes na Europa e no Oriente Médio. O
comércio cresceu € os intercaAmbios culturais, econdmicos e politico-ideologicos se tornaram
mais fortes. A partir do século XII as feiras passaram a ocorrer com mais frequéncia nas
cidades em decorréncia da expansdo do comércio proveniente das cruzadas. Além disto,
aumentaram bastante de tamanho e de variedades de produtos, o que tornou o processo de
trocas de mercadorias mais constante entre as regides do mundo.

Por meio da melhora das navega¢des maritimas e do avango das rotas dos caminhos
terrestres de leste a oeste da Europa até a Asia as feiras foram ganhando proporgdes de longo
alcance, sendo realizadas em todas as partes da Europa, do Oriente Médio, da Africa e da Asia.
Foi neste periodo que o dinheiro surgiu como um componente para facilitar e intermediar na
realizacdo das trocas de produtos, proporcionando maior flexibilidade ao comércio (WEBER,
1980). De acordo com Huberman (1979), o comércio de animais, tecidos, ferramentas,
utensilios domésticos, verduras, ovos, leite ocorriam nas feiras e nos mercados das cidades,
como também se realizavam negdcios em dinheiro.

O desenvolvimento do comércio no periodo final da Idade Média, século XII e XIV,
formaram os primeiros profissionais comerciantes que tinham a fun¢do de comercializar
produtos nas cidades e no mundo. A partir do século XII, as cidades cresceram rapidamente e
as industrias de 13 se desenvolveram em consequéncia do grande éxodo rural e da rapida
urbanizagdo (HUBERMAN, 1979).

Do século XIII e século XVIII, o coméreio entre a Europa, o Oriente Médio ¢ a Asia se
fortaleceu e varios comerciantes ficaram ricos (LE GOFF, 2005), propiciando a acumulago de
riquezas dos paises europeus e em seguida a industrializa¢do e a modernizagdo das cidades.
Novos caminhos foram tracados para aumentar mais as trocas comerciais e, com isso,
conseguir mais riquezas a partir da expansdo maritima no Atlantico e da colonizagdo da
América. Neste contexto de desenvolvimento industrial, de colonizagdo da América e de

comercializa¢do mundial surgem a Idade Moderna e os Estados Nacionais.
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Na Idade Moderna, a coloniza¢io do continente americano e as viagens para a india
pelos europeus trouxeram riquezas para a Europa por meio de comércios, saques e roubos, além
da explorag¢do dos povos nativos recém-colonizados. Foi neste periodo que o sistema capitalista
surgiu, chamado de capitalismo mercantil. O comércio desenvolveu-se, assim como as
industrias e as organiza¢des de créditos que financiavam as navegagdes maritimas que
desbravavam o mundo em busca de novas terras ¢ mais recursos naturais, mao de obra ¢
riquezas (WEBER, 1980). Entre os séculos XV e XVIII, as feiras tornaram-se elemento
essencial das cidades tanto das colonias quanto das metrépoles europeias. Em muitos casos, as
feiras eram realizadas no centro das cidades, o que facilitava a mobilidade e a troca entre os
habitantes e os visitantes por produtos, como batata, milho, agucar, prata, ouro. A Idade
Moderna se constituiu como a era da comercializagdo internacional (WEATHERFORD, 1999).

Em relacdo aos tipos de atividade comerciais na Era Moderna, além da realizagdo das
feiras nas cidades, houve a apari¢do crescente de mercados publicos nos espagos urbanos,
principalmente na Europa. De acordo com Silva (2015, p. 2) “a formatacdo dos mercados
publicos, tal como hoje sdo entendidos, tem seu inicio ainda no século XVIII. Esta vinculada a
‘apari¢do de um novo saber urbano’, pautado por ideias iluministas de racionalidade”.

Neste periodo da Idade Moderna, a exploragdo de povos, a imposicdo da cultura
europeia e o controle das terras estrangeiras pelos europeus possibilitaram a expansido da
pratica dos vérios tipos de comércio no mundo, realizadas de acordo com os hébitos europeus,
tornando-se, portanto, parte dos costumes dos nativos colonizados e inseridos pelos
colonizadores. E importante destacar que os processos de trocas ji existiam no continente
americano, porém, tomaram propor¢des e formatos diferentes apos a colonizagdo dos europeus.

No entanto, mesmo com a conquista da independéncia dos paises americanos, habitos e
tradicdes culturais europeias deixaram marcas no cotidiano da populagdo e na estrutura das
cidades. A realizacdo das feiras continua a fazer parte da tradicdo dos paises americanos, tais
como Brasil, Guatemala, Argentina, Colombia, Peru, Equador, Paraguai. Entretanto, ao longo
do tempo, acabaram constituindo suas proprias caracteristicas em cada regido, segundo as
mudancas e as construcdes simbolicas e culturais formadas pela populacéo.

Busso (2011) garante que é possivel encontrar feiras em todos os lugares do mundo,
tanto nas grandes cidades quanto em pequenos lugarejos. No entanto, as feiras possuem suas

proprias caracteristicas de acordo com o seu local de origem em que ela se realiza.

Actualmente encontramos ferias y bazares em los mas diversos paises del mundo. Em
cada rincon del planeta estos espacios de intercambio comercial adquieren
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caracteristicas particulares, com sus olores, sus musicas, sus colores, sus productos, su
gente, sus culturas (BUSSO, 2011, p. 108).}

Assim, as feiras sdo recriadas em cada local no qual sdo realizadas, dependendo da
cultura e dos costumes das populagdes e que ddo sentido, valor e cores as praticas das trocas
comerciais, sendo cada vez mais particulares e unicas. No mundo atual, as pessoas, os lugares e
os espagos vivem em diversas redes de interacdo, de capital, de mercadorias, gerando fluxos
materiais ¢ imateriais constantes. Assim, possibilitam-se as trocas de servicos, mercadorias,
cultura e informagdes. As feiras estdo dentro desse circuito. Cada vez mais novos tipos de
feiras especializadas vao surgindo, tais como a feira de eletronicos, de carros importados, de
roupas, de tecnologia, de design arquitetonico, da moda.

Nos paises desenvolvidos, modernizados, cujo Estado possui um alto controle
territorial, fazendo o planejamento e a gestdo urbana das suas cidades, cria e controla os
espagos publicos para a realizacdo das feiras, gerando cada vez mais a padronizagio do espago,
de modo a direcionar e a reger os padrdoes de consumo, da qualidade vida e de produtos
comercializados (HARVEY, 2014).No entanto, ¢ possivel encontrar ainda hoje feiras que
ocorrem uma vez por semana, com as mesmas caracteristicas das feiras realizadas da
Antiguidade e na Idade Média. De acordo com Busso (2011), atualmente existem povos que
valorizam sua arquitetura e seus antigos habitos, como, por exemplo, os arabes, que vao aos
mercados fazer compras e a0 mesmo tempo para rezar, fazer negdcios e encontrar amigos e
familiares.

Hoje em dia pode ser encontrado tanto feiras modernas, industrializadas e
especializadas quanto tradicionais, que vendem frutas, verduras, animais, raizes, condimentos.
Desse modo, nota-se a capacidade atual das feiras em permanecerem existindo, mantendo seus
costumes, a0 mesmo tempo que novas feiras sdo criadas com objetivos diferentes de oferta e

procura de produtos.

2.2 Os Tipos de Feiras no Mundo

Os varios tipos de feiras podem ser entendidos como uma forma continua de
combinagdes das relagdes de interesses e identidades, produzindo espacos tanto pelos

individuos que fazem parte das feiras — os feirantes — quanto dos produtos vendidos, bem como

5 Atualmente encontramos feiras e bazares nos mais diversos paises do mundo. Em cada canto do planeta estes
espagos de intercdmbio comercial adquirem caracteristicas particulares, com seus cheiros, suas musicas, suas
cores, seus produtos, sua gente, suas culturas (BUSSO, 2011, p. 108).
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daqueles que frequentam e consomem as mercadorias que estdo a venda. As feiras sdo
realizadas por pessoas que encontram neste trabalho, como feirante, a sua forma de

sobrevivéncia. Santos e Maia ressaltam:

E pelos arranjos vividos por estas pessoas para garantir sua sobrevivéncia que a feira
resiste até hoje em meio aos padrdes modernos, tornando-se um fendmeno
socioecondmico de importancia na cidade, pois como bem expressa o significado da
propria etimologia da palavra, ‘dia da festa’, encontra-se em meio as vendas e
compras, um espago que pode adquirir diversas formas como ponto de encontros,
discussoes e didlogos entre feirantes e consumidores (SANTOS; MAIA; 2010; p. 36).

Portanto, as feiras variam entre si quantitativa e qualitativamente de acordo com as
caracteristicas, dos lugares em que elas se realizam, bem como das combinacdes entre seus
elementos, infraestrutura, produtos, comerciantes, fregueses, organizagdo do espago no tempo—
espaco (BUSSO, 2011). Na antiguidade, as feiras representavam as caracteristicas e
necessidades locais de cada regido, a partir do desenvolvimento do comércio e de técnicas de
producdo de alimentos, de mercadorias e da maneira de comercializa-los que foram surgindo
distintas feiras no mundo.

Uma das feiras mais famosas do mundo ¢ a maior feira de design realizada no Oriente
Meédio, “A Feira de Design de Dubai”, que retine os mais conhecidos expositores de estudios de
renome ¢ de novos talentos do design arabe e internacional. Essa feira é conhecida como um
dos melhores mercados de luxo da regido, no qual se oferecem projetos arquiteténicos ousados,
e ocorre uma vez por ano nos Emirados Arabes Unidos (REGIS, 2015).

Na Alemanha existe o Centro de Feiras da cidade de Colonia, um complexo de
exposi¢cdes com uma area total coberta de 284.000 m? e 11 pavilhdes. Conhecida como
Koelnmesse, o centro de feiras foi construido em 1922. Atualmente ¢ a maior promotora
mundial de feiras de bens de consumo do mundo, com uma programag¢ao de 12 feiras lideres
mundiais, tais como Anuga, Anuga Food Tech Orgatec, Living Kitchen, Sopa Gafa, Spoga
Horse, Intermot. Hoje o centro de feiras Koelnmesse € a principal plataforma de negdcios para
mais de 25 setores comerciais e desenvolve negocios em vdrias partes do mundo, até mesmo o
Brasil (PORTAL EXPORT NEWS, 2014).

Em contrapartida, existem cidades, como Paris ¢ Roma, que até hoje realizam feiras
livres tradicionais e cuja pratica faz parte da cultura local desde tempos remotos. Tal costume
permite que pequenos produtores rurais daquelas regides consigam comercializar seus produtos
que constituem sua fonte de renda. Os produtos sdo variados, indo de producdo artesanal, tais
como queijos, paes, verduras e hortaligas, doces embutidos, linguiga, frutas, ovos, até sapatos,

roupas, cervejas, vinhos (YOKOTA, 2011).
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Na Inglaterra, em Londres, a feira Borough Market ¢ um grande evento, sendo um dos
atrativos turisticos mais conhecidos da cidade. Borough Market é uma grande feira, tradicional,
localizada em um edificio antigo, no centro da cidade. Os produtos vendidos sdo temperos,
doces, manufaturados, cozinhas, produtos frescos (PORTAL IDILICA, 201 5).

Na Africa existem também centros de mercados ao ar livre, onde as feiras oferecem
todo tipo de produtos como sapatos, alimentos, bijuteria, utensilios domésticos, raddio, animais,
verduras, legumes, frutas, leite, ovos. O comércio nas feiras € muito frequente nas cidades da
Africa, além de ser uma das formas mais comuns de venda e consumo das populagdes no
continente. Na Republica do Zimbébue, pais da Africa Austral, na capital Harare, as feiras sio
atividades tradicionais que fazem parte da vida da maioria da populacio.

Na América Latina, ocorrem feiras tradicionais, como a de Chichicatenango, na
Guatemala, considerada a maior feira de artesanato do continente. Os produtos vendidos sdo
em sua maioria artesanatos da regido, mas também sdo vendidas verduras e frutas produzidas
em outros paises. Também é conhecida por sua caracteristica peculiar de ser um ponto de
encontro de varias culturais, além de ser um atrativo turistico. Povos indigenas, guatemaltecos e
de outras partes da América a frequentam. Estes vdo a feira para vender, trocar e fazer
intercAmbio de produtos (BUSSO, 2011).

Na Argentina, a Feira de Plaza Francia, também conhecida como a Feira da Recoleta,
estd localizada no centro da capital, Buenos Aires e ¢ uma das mais reconhecidas e prestigiadas
feiras de artesanato no pais. Artesdos que expdem no local produzem produtos de ceramica,
coro, madeira, prata, tear (BUSSO, 2011). A feira de Plaza Francia comecou a ser realizada no
final da década de 1970, quando um grupo pequeno de hippies se reuniu no Parque da Plaza
Francia, expondo seus produtos e vendendo seus artesanatos. Atualmente a feira tem registrado
mais de cem artesdos e ¢ um centro de visitagdo da populagdo argentina.

A atividade das feiras ¢ um fendmeno cultural, uma producdo do espago geografico
repleto de costumes, cores, produtos, vivéncias, trocas que as tornam um importante fendmeno
socioespacial, econdmico e politico-ideolégico no planeta. Ademais, as feiras propiciam a
manuten¢do de culturas tradicionais, de costumes milenares, alimenticios e de praticas sociais.

No Brasil, as feiras também possuem uma representatividade forte na vida da populacdo
e elas fazem parte dos habitos tanto das cidades do interior do pais quanto dos grandes centros

urbanos.
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2.3 O Surgimento das Feiras no Brasil

Em relacdo ao surgimento das feiras no Brasil, de acordo com Boechat e Santos (2011),
elas comegaram a ocorrer em pequenas cidades e vilas do litoral brasileiro. Em seguida, foram
surgindo no interior do Pais com o avan¢o do povoamento do territorio. No entanto, ja existia a
pratica das trocas de produtos entre os povos indigenas no continente americano antes da

coloniza¢do. Conforme Santos e Maia destacam:

No Brasil, as feiras chegaram com os portugueses, constituindo-se uma forma de
inovagdo em nossas terras, apesar de [...] ja existir trocas intertribais antes mesmo da
chegada dos colonizadores. No entanto, o objetivo ndo era produzir para
comercializar, pois os nativos ndo produziam produtos excedentes, mas sim de troca
de produtos, em geral para adorno corporal, intensificado com a presenca dos
colonizadores (SANTOS; MAIA, 2010, p. 34-35).

O comércio era predominantemente litoraneo, apesar de, a partir do século XVI, com o
povoamento e a ocupagdo das terras do interior do Brasil comerciantes ja iniciarem trocas
comerciais no sertdo. Os produtos e mercadorias que ndo eram produzidos nos engenhos
(grandes propriedades de terras que produziam cana-de-acticar por meio de mao de obra
escrava) eram trazidos diretamente da metropole (Portugal) e comercializados nas feiras e nos
mercados das cidades litorancas (SANTOS; MAIA, 2010). Com a vinda da Familia Real
portuguesa, com seu séquito da nobreza, funcionarios reais e servidores publicos para o Brasil,
em 1808, inimeras mudan¢as comegaram a ocorrer, como a abertura dos portos aos paises
aliados, as concessdes de comercializacdo e os acordos internacionais, que possibilitaram a
expansdo do comércio no territorio brasileiro, assim como do processo de urbanizagdo das
cidades brasileiras, conforme afirmam Santos e Maia (2010).

Com o tempo, o interior do Brasil foi povoado, e as feiras passaram a promover o
comércio interno nacional. A interacdo populacional e regional do interior comegou a se
realizar através das feiras, tais como a de boi, no Nordeste, que ocorria em rotas de viagens no
sertdo, de modo que permitiu aos viajantes e habitantes se abastecerem com alimentos e gado
(SANTOS; MAIA, 2010). De acordo com Santos e Maia (2010), as feiras no Nordeste tiveram

sua origem nas rotas de viagens de bois e influenciaram o surgimento de cidades no sertdo.

Assim, surgiram a partir do século XVII, com maior intensidade, as feiras de gado que
abasteciam as cidades com seus produtos. [...] este comércio disseminado pelo interior
nordestino, influenciou a formagdo de pragas de mercado e das feiras livres, pois ao
longo do ‘caminho do gado’ foram-se criando inimeros nucleos de parada para os
tropeiros (SANTOS; MAIA, 2010, p. 35).
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Conforme Boechat e Santos (2011), em pequenas cidades do interior do Brasil,
principalmente no Nordeste, até hoje as feiras representam o unico meio de abastecimento de
produtos e alimentos. Portanto, as feiras continuam representando um ponto referencial no
econdmico. Tal realidade € perceptivel ainda em algumas cidades do interior onde se tém
marcas ¢ influéncias do periodo colonial, de modo que os habitantes dessas localidades
possuem um vinculo maior com a feira e os feirantes do que os estados mais desenvolvidos
economicamente, como Sio Paulo, Rio de Janeiro ¢ Minas Gerais.

Para Carolina Rezende de Souza (2015), as feiras livres possuem representatividade

fundamental em muitas cidades brasileiras. De acordo com esta autora [...]

As feiras livres no contexto de muitas cidades no Brasil ainda apresentam no universo
contemporaneo papel fundamental na geracdo de renda, promog¢do da seguranga
alimentar, da agricultura familiar, sociabilidade, identidade cultural e de construgdo de
territorialidades (SOUZA, 2015, p. 140).

Uma das feiras mais antigas realizadas no Brasil ¢ a que ocorre na capital do Para,
Belém, a Feira Ver-o-Peso. Ela faz parte da formagdo e da histéria da cidade, sendo um
importante marco histérico e um dos mais importantes atrativos turisticos do Pard. Essa feira
abastece a cidade com variados tipos de produtos e iguarias tipicas da Amazodnia, tais como
ervas, raizes, peixes, carnes, verduras, frutas tipicas, como acai, cupuagu, assim como
artesanatos, redes e roupas produzidas na regido (PORTALIPHAN/PA, 2010).

No século XVII, o local onde hoje se encontra a Feira do Ver-o-Peso era o tinico ponto
de acesso de mercadorias do Brasil e do mundo para o Pard. No local, situado nas margens do
rio, existia um posto de fiscalizac¢do e de tributos, chamado “haver o peso”, instalado no local,
dando origem a atual feira e o seu nome. No século XIX e XX, a feira era passagem das rotas
do ciclo de borracha, que na época era de grande importadncia comercial para o Brasil no
cenario internacional (PORTAL IPHAN/PA, 2010).

Em 1897, a feira foi autorizada pela lei municipal n°® 173, com a construcdo de um
edificio na 4rea para que tivesse uma estrutura permanente e fixa, que foi inaugurado em 1901.
Em seguida, a Feira do Ver-o-Peso foi tombada como patrimonio material e imaterial do Brasil
e do Estado do Pard, no ano de 1977, pelo Instituto do Patriménio Histérico e Artistico
Nacional (PORTAL IPHAN/PA, 2010).

Na Bahia, nos centros urbanos, comércios e feiras livres eram normalmente localizados
nos portos das cidades, visto que o meio de transporte mais facil era por mar ¢ o que mais

possibilitava a mobilidade tanto de mercadorias quanto das pessoas. Para Silva ef al.,
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[...] esses portos adquiriram dinamismo, e por possuirem varias vantagens de
localizagdo, costumavam reunir pessoas de varias localidades para compra, venda e
troca de mercadorias e bois. Portanto, essa movimentagdo promoveu o surgimento de
feiras que ao longo do tempo transformaram-se em vilarejos [...] (SILVA, 2014, p. 6).

Assim, nota-se o quanto a realizagdo dos transportes de mercadorias a partir dos portos
influenciou a circulag@o e o consumo dos produtos na Bahia. O surgimento das feiras viabilizou
maior dinamicidade e capacidade de reunir pessoas e variados tipos de mercadorias que
influenciaram o surgimento de cidades no Estado baiano.

As feiras, além de possuirem grande valor econdmico e de trocas de mercadorias, sdo
constituidas também por diferentes atores sociais, povos ¢ comunidades, que compartilham e
mantém os seus valores socioculturais, funcionando como espacgos politico-ideoldgicos, como
também centros de cultura e lazer (SILVA et al., 2014). Tais aspectos sdo caracteristicas que
atraem pessoas de regides distintas para conhecer as cidades e suas peculiaridades, tornando
esses espagos publicos em atrativos turisticos. Para Erig e Melo (2015), as feiras representam
espagos de socializacdo. “Como espacos de sociabilidade, as feiras passaram a oferecer mais
alternativas para os visitantes além da tradicional oferta de suprimentos, representando, muitas
vezes, aspectos da cultura local, como gastronomia, artesanato e manifestagdes artisticas e
culturais” (ERIG; MELO, 2015, p. 6-7).

Uma das feiras mais antigas e conhecidas do Brasil ocorre em Pernambuco, a Feira de
Caruaru, conhecida pelos produtos e artesanatos de expressdes artisticas tradicionais do
Nordeste e de Pernambuco. A feira surgiu em uma propriedade privada, na atual cidade de
Caruaru, numa fazenda que era caminho do gado, entre a zona canavieira e o sertdo, local de
estadia de vaqueiros, tropeiros e mascates. Segundo pesquisas feitas pelo Instituto do
Patrimdnio Historico e Artistico Nacional (2014), no século XVIIIL, com a constru¢do da capela
de Nossa Senhora da Concei¢do, em Caruaru, promoveu-se o aumento da convivéncia social no
local, fortalecendo também as trocas comerciais de gado, produtos de couro, brinquedos
reciclados, figuras de barro, redes de tear, utensilios de flandres, cordel, gomas, farinhas de
mandioca, ervas e raizes medicinais. Dessa maneira, a Feira do Caruaru criou for¢a ¢ renome
na Regido do Nordeste, em seguida no Pais (PORTAL IPHAN/PE, 2014).

No Rio de Janeiro, antiga capital do Pais, as feiras sempre estiveram presentes na vida
cotidiana da cidade para abastecer seus moradores com alimentos e produtos. A feira de Sao
Cristévao, que surgiu da década de 1940 e 1950, no Campo de Sdo Cristévao, conhecida
popularmente como a “Feira dos Nordestinos”, foi um local criado e formado por migrantes do

Nordeste, que deixaram sua regido em busca de oportunidade e melhor qualidade de vida
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(VALVERDE, 2011). Para Valverde a feira foi uma das maneiras encontradas pelos

nordestinos para resistir a distancia de casa e do preconceito contra sua cultura.

[...] a Feira representava uma iniciativa de resisténcia ¢ de sobrevivéncia dos
migrantes, que tentavam ultrapassar as dificuldades do desenraizamento a partir da
produgdo de um espaco informal. A Feira teria se formado pelo uso do Campo de Séo
Cristévao, na Zona Norte da cidade, como ponto de chegada e de partida de migrantes
nordestinos (VALVERDE, 2011, p. 83).

Segundo Nemer (2012), a Feira de Sao Cristévao € vista como um pedaco do Nordeste
no centro do Rio de Janeiro, um lugar do migrante, sujeito a uma cultura diferente da sua e que
tinha a possibilidade de reviver as experiéncias, memorias ¢ sentimentos da sua terra natal.
Hoje ela oferece artesanatos, comidas e produtos tipicos do Nordeste. Além disso, existem
pistas de danca e palcos de shows para apresentagdes de artistas nordestinos, que apresentam a
cultura nordestina, tanto para turistas quanto para as pessoas originarias dessa regido, que vao a
feira para recordar da sua cidade de origem (PORTAL FEIRA DE SAO CRISTOVAO, 2016).

Atualmente, com o processo de globalizacdo de varias regides e de cidades do mundo,
as feiras passaram a ser normatizadas de forma a se adaptarem ao processo de producgio
capitalista e mercadoldgico internacional (VALVERDE, 2011). Para tais transformagdes, o
Estado ¢ um dos principais atores de modificacdo do espago com o intuito de adequar os locais
as novas exigéncias economicas dos mercados internacional e nacional.

Em relagdo aos tipos de comércios que ocorrem nas cidades, varejistas ou de
supermercados, observa-se no Brasil, uma maior interven¢do do Estado nas feiras tradicionais.
As feiras iniciaram o processo de regularizac¢do, padronizacdo da sua infraestrutura e forma de
comercializar os produtos, com isso estas, de certa forma, perdem suas caracteristicas
tradicionais de comércio informal nas ruas e, passam a ser realizadas em prédios, mercados
publicos com regulagdo e horarios fixos toda semana.

Segundo Silva (2015, p. 2) “devido a novas exigéncias de higiene e ao crescimento
demografico das cidades, privilegia-se a constru¢do de mercados isolados das ruas, edificios
propriamente construidos para este fim”. Assim, as feiras que eram realizadas em pragas, ruas e
espacos publicos abertos, tornam-se espacos especificos, fixos, estruturados, cobertos, com a
finalidade de setorizar a comercializacdo de mercadorias.

Neste sentido, o Estado ¢ o principal transformador das cidades, dos espagos publicos e
do uso e ocupagdo do solo, portanto, das estruturas, dos formatos e da utilizacdo das feiras
pelos atores sociais. O governo passa a ser o responsavel em administrar o territério nacional,

gerenciando o espago de modo a promover a padroniza¢ido no ordenamento territorial e no uso
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e na ocupacdo das cidades, fornecendo infraestrutura, normas e regulamentos para a utilizag@o
do territério (HARVEY, 2014).

O governo passa a realizar agdes estratégicas de planejamento e regulacdo do espago
para se integrar ao circuito internacional econdmico e cultural, que promove a padronizacido do
mundo (HARVEY, 2014). Portanto, espagos publicos como as feiras deixam de ser uma
atividade econdmica autdbnoma, popular nas cidades e passam a fazer parte de um projeto do
Estado para o desenvolvimento e a modernizagdo da sociedade, criando leis que regulam os
padrdes das estruturas fisicas.

Entretanto, em relagdo as feiras atuais, € possivel depreender que elas ainda possuem
um papel importante na sociedade e no modo de vida da populagdo nas cidades, porque ¢ neste
local de encontro e desencontro que se ddo as relagcdes socioespaciais, onde o uso e a producao
do espago—tempo sdo influenciados tanto pela cultural global quanto pela local.

Atualmente, as feiras fazem parte de uma atividade comercial realizada tanto em
pequenas cidades quanto em centros urbanos superpopulosos. Isto demonstra a capacidade que
as feiras t€ém de se adaptarem e também de manterem sua logica tradicional de modo a
equilibrar as organiza¢des passadas com as recentes caracteristicas do mundo globalizado e
moderno (HARVEY, 2014). Santos (2013) assevera que as feiras assumiram complexidade,

podendo apresentar tantos aspectos modernos e inovadores quanto tradicionais.

Nao se quer aqui adjetivar as feiras livres de atividades neomodernas, uma vez que as
mesmas sdo (re) apropriadas pelas dindmicas do capital ao longo do tempo e
transformadas por este. Nem tdo pouco afirmar que toda feira ¢ produto do circuito
inferior da economia urbana, haja vista que diversas feiras livres no Brasil terem sido,
ao longo do tempo, se transformado em atrativos turisticos, vendendo produtos
diferenciados dos que até entdo comercializavam e com a presenga de altos
rendimentos (SANTOS, 2013, p. 40).

No Brasil, as feiras que tiveram destaque foram do Caruaru, em Pernambuco, do Ver —
0 — Peso, em Belém do Para, de Santana, na Bahia, de Sdo Cristovdo, no Rio de Janeiro. No
Distrito Federal, sede da Capital do pais, as feiras também surgiram com o objetivo de
abastecer, oferecer diferentes produtos para a populacdo e possibilitar as trocas culturais. As
primeiras feiras na Capital foram as que eram realizadas no Nucleo Bandeirante, em Planaltina,
na Ceilandia. Em seguida, surgiram as do Guara e a dos Importados.

As Regides Administrativas que foram criadas no Distrito Federal a partir da construgé@o
de Brasilia, em 1956, sempre precisaram de oferta de alimentos e produtos; com isso as feiras
foram, primeiramente, uma das iniciativas criadas pela populacdo, formando um comércio

informal para atender ao contingente populacional. Depois, a partir da década de 1970, o
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Estado comecgar a regularizar as feiras no DF. Desse modo, as feiras sdo espagos publicos, elas
sdo fruto do processo de constitui¢do e urbanizagdo da Capital, no qual desde seu surgimento, o
Governo do Distrito Federal (GDF) possui a fun¢do de distribuir as finalidades dos espagos,

gerenciando o uso e a ocupacdo do solo urbano.
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CAPITULO 3 AS FEIRAS NO DISTRITO FEDERAL

As feiras realizadas no Distrito Federal sdo distribuidas entre as Regides
Administrativas. Cada feira tem sua trajetoria historica, surgiram por iniciativas populares na
busca da populagdo por abastecimento e oferta de produtos. A partir da intervencdo Estado,
iniciada em 1970, iniciou-se o periodo de implantacdo da regularizacdo dos espagos publicos
pelo Governo do Distrito Federal. Atualmente, o total de feiras no DF ¢é de 49, pois em certas
cidades ocorrem mais de trés tipos diferentes. Exemplo disso € Planaltina, que possui a feira
permanente de hortifrutigranjeiro, a de utensilios domésticos e a de roupas.

As feiras do DF se originaram diferentemente em cada Regido Administrativa, porém
elas possuem caracteristicas em comum. Segundo Oliveira (2014, p. 49 — 50), “as feiras livres
sdo potencialmente os locais da distribui¢do dos produtos oriundos da agricultura familiar e de
outros produtos, provenientes de diferentes locais da cidade, tanto os produtos industrializados
como os artesanatos locais e os oriundos dos vegetais”.

Em relacdo as Regides Administrativas, o Nucleo Bandeirante surgiu, primeiramente,
com o objetivo de receber os migrantes que vieram para o Centro-Oeste para construir a Capital
Federal. A localidade foi delegada pelo governo para a fung¢fo inicial de oferecer comércios,
servigos e hotelaria para os migrantes. Apds a inauguragdo de Brasilia a cidade tornou-se a
Regido Administrativa (RA) VIIIL.

O Nucleo Bandeirante (RA VIII), inicialmente conhecido como “Cidade Livre”, no
periodo de constru¢do da capital, o governo deu isencdo de impostos para incentivar o
comércio, de modo que foi possivel a concentragdo da maioria das empresas ligadas ao
comércio desde as décadas de 1960 e 1970. Segundo a pesquisa realizada pela Pesquisa
Distrital por Amostra de Domicilios (PDAD) 2015, cerca de 26 mil pessoas moram na cidade
(DISTRITO FEDERAL, 2015c).

A Feira Permanente do Nucleo Bandeirante ndo se sabe a data do seu surgimento. Hoje
a feira faz parte do dia a dia da populacdo, tornando-se tradi¢do de seus habitantes. Esta
localizada no centro da cidade, proxima a Administragdo Regional do Nucleo Bandeirante, da
Praga Padre Roque e do Saldo Comunitdrio do Nucleo Bandeirante. A feira surgiu com a
funcdo de abastecer e oferecer produtos para a comunidade, como verduras, frutas, legumes.

A partir da visita de campo pode ser verificada a estrutura da Feira do Nucleo

Bandeirante, como pode ser visto nas figuras 1, 2 e 3 a seguir.

Figura 1 - Feira Permanente do Nucleo Bandeirante.
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Fonte: Arquivo pessoal da autora, 2016.

Figura 2 — Area de Alimentagio da Feira do Nucleo Bandeirante
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Figura 3 — Infraestrutura da Feira do Nucleo Bandeirante

Fonte: Arquivo pessoal da autora, 2016.

Em relagdo a organizagdo da feira, ela é dividida em setores de alimentagdo que
oferecem verduras, ervas medicinais, mel, legumes e frutas, raizes, plantas, temperos;
derivados de leite, tais como queijos, biscoitos, doces; castanhas, sementes, carnes, comidas
tipicas e animais. Além dos produtos supracitados sdo oferecidos servicos e produtos nado
alimenticios, tais como servigos de costuras, utensilios domésticos, brinquedos e pequenos
produtos industrializados. Portanto, hd uma enorme variedade de produtos na feira.

Outra feira também importante no Distrito Federal ¢ a do Guard — RA X, localizada no
Centro Administrativo Vivencial e Esportes (Cave), perto da Administracdo Regional do Guara
e ao lado da Estacdo do Metr6 com o mesmo nome. A feira do Guard, também foi uma
iniciativa popular, come¢ou como um comércio informal e depois foi regulamentada pelo
Estado, que criou uma infraestrutura fixa para realizacdo da feira, assim como normas e regras
de uso e ocupagdo do espago.

Na realiza¢do da pesquisa de campo, foi feito uma visita a essa feira do Guara para
observagdo in loco e, a partir de algumas conversas informais com os feirantes, observou-se
que estes ndo sabiam a data exata do surgimento da feira. Em conversa informal, alguns
feirantes destacaram que o local da feira nem sempre foi onde ela se situa hoje. Primeiramente,

ela se formou no inicio da década de 1960, na Quadra QE 15 do Guaré, com barracas de lonas,
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no chao de terra. Em seguida, na década de 1970 foi transferida para a Quadra E 7, depois para
Quadra E 17, quando foram construidas barracas de madeira. A Feira do Guara atual possui
uma infraestrutura FIXA, em um pavilhdo de metal com 530 boxes (PORTAL GUIA
MELHORES DESTINOS, 2014), fornecido e administrado tanto pelo Governo do Distrito

Federal quanto pela Associagdo dos Feirantes da feira. Segundo Calado

(...) a cada nova mudanga de local da feira livre, outros componentes se agrupam,
tornando o espago e 0 movimento mais intenso e estabelecido no convivio urbano. As
formas ambientam-se com o espaco ¢ o conteido soma experiéncias. Ocorre um
movimento de cristalizagdo e, ao mesmo tempo, uma remodelagdo (CALADO, 2010,
p. 52).

Nas figuras 4, 5 e 6 a seguir, a Feira do Guara.

Figura 4 - Feira do Guara

Fonte: Arquivo pessoal da autora, 2016.
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Figura 5 — Estrutura da Feira do Guara

Fonte: Arquivo pessoal da autora, 2016.

Figura 6 — Produtos comercializados na Feira do Guara

Fonte: Arquivo pessoal da autora, 2016.
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Os tipos de produtos oferecidos na Feira do Guard sdo roupas, frutas, verduras, carnes,
queijos, doces, comidas tipicas do Nordeste, de Goids e de Sdo Paulo, como buchada de bode,
pastel com caldo de cana-de-agucar, arroz com pequi. Dessa forma, observa-se que a Feira do
Guard ¢ um importante ponto comercial, que atrai pessoas de regides e caracteristicas
diferentes, além de ser um atrativo turistico. Segundo os feirantes afirmaram por meio de uma
conversa informal que na feira, por ser muito frequentada e bem conhecida, em média circulam
cerca de 30 mil pessoas por més (DISTRITO FEDERAL, 2015c).

As feiras de Planaltina surgiram inicialmente de forma informal. Depois, na década de
1980, que o Estado ofereceu um local fixo com infraestrutura e normas para regularizacio e
gestdo do espago ocupado pelos feirantes. Em Planaltina, RA VI, ha uma feira que ¢ realizada
de terca a domingo, em uma infraestrutura fixa de cimento, no centro da cidade, na Vila Buritis,
entre as quadras 3 e 4. No presente trabalho sera abordada somente a feira mais tradicional e
antiga de Planaltina, a feira de hortifrutigranjeiro.

A feira de hortifrutigranjeiro de Planaltina possui maior representatividade em relacdo
as outras que ocorrem nas demais Regides Administrativas porque se localiza na cidade mais
antiga do Distrito Federal, que tem mais de 150 anos, apresenta caracteristicas de cidades do
interior, tradicionais, bem simples. Planaltina ja existia muito antes da mudanca da Capital
Federal para o Centro - Oeste. A cidade foi inaugurada no dia 19 de agosto de 1859 (PORTAL
DA ADMINISTRACAO REGIONAL DE PLANALTINA, 2016). Antes da construcio de
Brasilia, Planaltina fazia parte do Estado de Goias. Depois, na década de 1960 foi integrada ao
Distrito Federal. Atualmente a cidade possui mais de 250 mil habitantes e em volta da cidade
desenvolve-se uma area rural que abastece todo o Distrito Federal com produtos de
hortifrutigranjeiros, leite e carne (DISTRITO FEDERAL, 2015d).

Em relagdo a feira de Planaltina foi realizada uma visita de campo para serem feitas
observagoes in loco e fotos. A partir de relatos dos feirantes, a feira inicialmente se localizava
na rodoviaria da cidade, na década de 1965, sendo transferida para a Vila Buritis, na década de
1970, um espago publico aberto, perto de um grande barracio onde ocorriam missas aos
domingos. Os feirantes se reuniam neste local, depois da missa e colocavam seus produtos no
chdo para vender, sem nenhuma participagdo e organizag¢do do governo.

Segundo os feirantes, em 1985, a Administragdo de Planaltina concedeu um espago fixo
e permanente, onde a atual feira se localiza. No inicio da transferéncia realizada pelo GDF, o
local em que funcionava denominava-se de “antigo Barracdo”, que havia sido o Centro de

Cultura da cidade. No entanto, foi construido um pavilhdo de cimento na década de 1990, no
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local, com 200 barracas de cimento para os feirantes. Nas figuras 7, 8 ¢ 9, abaixo, pode ser

observada a estrutura, os tipos de mercadorias oferecidas e o movimento da feira.

Figura 7 - Feira de Planaltina.

Fonte: Arquivo pessoal da autora, 2016.

Figura 8 — Animais vivos na Feira de Planaltina
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Figura 9 — Tipos de produtos vendidos na Feira de Planaltina
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Fonte: Arquivo pessoal da autora, 2016.

Na Feira de Planaltina os tipos de produtos oferecidos sdo peixes, carnes, aves,ovos,
derivados de leite, doces, polpas de frutas, farinhas, acai, sementes, castanhas, feijao, comidas
tipicas do nordeste, lanches, verduras, legumes, frutas, raizes, hortalicas, temperos.

A feira de hortifrutigranjeiro em Planaltina, inicialmente era realizada na rua, de forma
improvisada e autonoma, na qual o tipo de atividade realizada era o comércio informal. De

acordo com o autor Cleps,

O comércio informal, denominados muitos autores como comércio de rua, além do
encontro inesperado, oferece uma maior variedade, diversidade e precos mais
acessiveis. Nesse processo de troca, ocorre um atendimento personalizado e
diferenciado, por isso tem atraido cada vez consumidores e turistas que vdo em busca
do inesperado (CLEPS, 2009, p. 330).

No entanto, hoje, a feira hortifrutigranjeiro, em Planaltina, tornou-se permanente,
diferenciando-se de um comércio informal, visto que agora a feira se localiza em um local fixo,
com infraestrutura, pavimentacdo e cobertura. A feira passou a ter caracteristica de mercado,
com comercializacdo de produtos de terca — feira a domingo. Mesmo sendo um importante
local da cidade, que faz parte da histéria de Planaltina, tradicional e, onde também ocorre parte
das relagdes sociais, econdmicas e politico-ideologicas. As pessoas visitam as feiras porque

seus familiares sempre o fizeram, compram sempre com os mesmos feirantes; sdo costumes
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que passam de geracdo a geracdo. Além disso, a feira também ¢é uma referéncia na distribuicio
de alimentos em todo o Distrito Federal (CODEPLAN / DF, 2015).

Outra importante feira ¢ a dos Importados, que pode ser destacada como uma das mais
frequentadas no Distrito Federal. Inicialmente era localizada ao lado do Estddio Mané
Garrincha. A feira surgiu de forma informal por iniciativa popular no Eixo Monumental de
Brasilia, no centro do Plano Piloto. Em 1997, o GDF transferiu a feira para a propriedade da
Central de Abastecimento do Distrito Federal (CEASA/DF), com uma area de 70.000 m?, com
infraestrutura fixa de metal e a feira passou a ser permanente (PORTAL FEIRA DOS
IMPORTADOS, 2014).

A atual Feira dos Importados se situa no Setor Industrial e Abastecimento (SIA) Sul, no
Setor Comercial Especial, contém 1.990 boxes, 96 quiosques, com 1.758 feirantes que
comercializam desde produtos alimentares, moveis, moda e acessorios, instrumento musical,
suplementagdo de alimentar, malas e mochilas, telefonias, rastreadores, seguranca eletronica,
eletronicos, game e manutencdo, roupas, utensilios domésticos, som de automoveis,
informatica até servigos, bebidas, comidas, esporte, lazer e hobbies. A feira funciona de terca a
domingo, de 9horasas 18 horas (PORTAL FEIRA DOS IMPORTADOS,2014). Nas figuras 10,
11 e 12, abaixo, pode ser observada a infraestrutura, a movimentacio de pessoas e os tipos de

produtos oferecidos na da Feira dos Importados.

Figura 10 - Feira dos Importados de Brasilia

Fonte: Arquivo pessoal da autora, 2016.
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Figura 11 — Visitantes na Feira dos Importados

Fonte: Arquivo pessoal da autora, 2016.

Figura 12 — Frequentadores na Feira dos Importados
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Fonte: Arquivo pessoal da autora, 2016.
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A Feira dos Importados ¢ bastante importante para o comércio em Brasilia, porque
oferece diferentes produtos e com valores mais baixos dos que estio no mercado. H4 uma
grande diversidade de mercadorias e abastece ndo somente a populacdo do Distrito Federal,
mas também as cidades do entorno, do Estado de Goias e de Minas Gerais. Ademais, a feira
criou emprego para mais de duas mil pessoas, assim como também gerou o aumento da
circulagdo de dinheiro no Distrito Federal, permitindo, dessa forma, maior competitividade no
comércio (PORTAL FEIRA DOS IMPORTADOS, 2014).

Acrescenta-se as feiras mais conhecidas do Distrito Federal a da Ceilandia, que se
localiza na cidade mais populosa do quadrilatero. Segundo a Pesquisa Distrital por Amostra de
Domicilios (PAD/DF), realizada pela Companhia de Planejamento do Distrito Federal-
CODEPLAN (2015), a populacdo da Ceilandia estimada para 2015 era de 489.351 habitantes.
A cidade surgiu em virtude da Campanha de Erradicacdo de Favelas (CEI), que tinha como
objetivo erradicar ocupacgdes ilegais no Distrito Federal por meio da a¢do do governo local. As
remoc¢des foram iniciadas em 27 de marco de 1971 para a nova cidade, com a transferéncia de
cerca de 80 mil pessoas que viviam nas favelas da Vila do IAPI, Vila Tenorio, Vila Esperancga,
Vila Bernardo Sayado e Morro do Querosene (DISTRITO FEDERAL, 2015a).

Ceilandia, RA IX, tem a caracteristica de concentrar quase 50% de imigrantes de outros
estados, em sua maioria de origem nordestina. Portanto, os costumes e habitos alimentares dos
moradores sdo principalmente provenientes do Nordeste (PAVIANI, 1989). Na Feira da
Ceilandia, denominada Feira Central, ¢ possivel encontrar pratos tipicos e iguarias nordestinas,
assim como produtos do Nordeste, farinha, pimenta, temperos, roupas, utensilios domésticos,
peixes, verduras e frutas, galinhas, lanches, sapatos, brinquedos, perfumes, cremes, enfeites de
casa (AMARAL, 2015). Nas figuras 13, 14 e 15 podem ser vistos a entrada da feira, os tipos de

comida e os produtos vendidos na Feira da Ceilandia.
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Figura 13 - Entrada da Feira da Ceilandia

Fonte: Luciana Amaral, 2015.

Figura 14 - Comidas tipicas do Nordeste na feira

Fonte: Arquivo pessoal da autora, 2016.
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Figura 15 - Produtos vendidos na Feira da Ceilandia

|

Fonté: Arquivo pessoal da autora, 2016.

As feiras realizadas no Distrito Federal sdo diferentes entre si, com caracteristicas e
costumes pertencentes a cada Regido Administrativa onde se realizam. Porém, pode-se destacar
que existem similaridades entre elas, como maior proximidade em relagdo ao contato com os
fregueses e visitantes; forma de venda de produtos que admite a pechincha e convivio comum
dos espagos publicos das feiras por diferentes atores sociais. Importante destacar que, nas feiras
do DF, o governo tem uma participagdo maior na organizagdo e gerenciamento dos espacos
publicos, assim como a forma de utilizagdo e atividade desses locais.

Em relag@o as feiras atuais, as alteragdes nas formas e no contetido das feiras ocorreram
em consequéncia das transformacdes de varios aspectos da sociedade, ou seja, houve a
concentragdo populacional nas cidades que geraram novas necessidades. Também teve o
surgimento de novas formas de varejo, modificando mais ainda os lugares para os quais a
populagdo se deslocava para adquirir os produtos. Desse modo, alterou-se o perfil das feiras.
Atualmente estas revelam maior flexibilidade em relagdo aos tipos de produtos e a maneira de
organizar e expor seus trabalhos. Assim, as feiras conseguem se manter presentes no comeércio
se adequando as novas tendéncias do mercado e da cultura contemporanea da sociedade.

Outro exemplo de feira tradicional e que teve modificagdes tanto no espaco fisico
quanto na forma de organizagdo dos feirantes e das mercadorias ¢ a Feira de Artesanato da
Torre de Televisao localizada no centro da capital, no Plano Piloto. A feira é bastante visitada

por moradores do Distrito Federal, habitantes do Entorno e por turistas.
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3.1 A FEIRA DE ARTESANATO DA TORRE DE TELEVISAO

A Torre de Televisdo foi inaugurada no ano de 1967. Naquela época, artesdos da cidade
se reuniram e formaram no referido espago uma estrutura improvisada no pavimento térreo da
Torre para a venda de seus trabalhos de artesanato. Na figura 16, abaixo, a Torre esta sendo

construida.

Figura 16 — Obra da Torre de TV

Fonte: Arquivo Publico, 2016.

Segundo Azambuja (2012, p. 64), o pavimento térreo era uma “area livre para o
convivio e o transito da populagido”; e depois, “esse espago foi ocupado por um grupo de 16
artistas, pioneiros em Brasilia, em busca de um espaco para expor seus artesanatos,
transformando-se na tradicional Feira da Torre”. Azambuja (2012, p. 1) reitera que a Torre de

Televisdo de Brasilia [...]

[...] ¢ uma das principais obras construidas pela engenharia brasileira no século XX.
Projetada por Lucio Costa [...]. Apds a conclusdo da montagem de sua estrutura
metalica em 1965, a torre de Brasilia alcangou a cota de 1.337 m, mais alta da nova
capital, sendo considerada na época a quarta torre mais alta do mundo, ficando atras
apenas da Torre de Toquio (333m), da Torre Eiffel (300 m) em Paris e da Donauturm
(252 m) em Viena.
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De acordo com Azambuja (2012), o mirante localizado na Torre tinha o objetivo de
facilitar o entendimento da cidade e, a0 mesmo tempo deveria ser “um prédio simbdlico e o
elemento de fechamento do desenho urbano da capital [...]"(AZAMBUIJA, 2012, p. 31).
Conforme o projeto original, elaborado por Lucio Costa, uma grande praca no lado leste da
Torre seria incluida, voltada para o Congresso Nacional com espagos para eventos publicos e
para uma fonte d’agua luminosa. Na Figura 17, abaixo, pode ser observado a Torre de TV.

Figura 17 — Torre de Televisao
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Fonte: Arquivo pessoal da autora, 2016.

Nao estava prevista uma feira no local, porém, por iniciativa dos artesdos, passou a
existir no final da década de 1960. No entanto, em 1970 ela era organizada por uma estruturada
de barracas moveis, cobertas por lonas azuis, diferentes tamanhos e se localizavam
aleatoriamente umas perto das outras. Nao havia uma padronizacido e tampouco uma lei que
regulasse o uso do espaco na feira. Além disso, ndo existia qualquer tipo de seguranca em
relacdo aos produtos guardados nas barracas, visto que ficavam expostos durante a semana,
somente amarrados embaixo de lonas, sem seguranga para vigiar ou proteger as mercadorias.
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A partir da década de 1980, outros servicos e produtos passaram a serem oferecidos na
feira, tais como comidas tipicas, lanches, mdveis de madeira, brinquedos, pipas, roupas e
sapatos de couro, obras artisticas e pinturas. Na década de 1990, a feira ja contava com mais de
150 feirantes e com mais variedade de produtos (bijuterias, brincos, lembrancinhas de Brasilia,
cartdo postal, roupas e acessorios, utensilios domésticos, decoragdo, redes, enxovais de bebé).

Nas figuras 18 e 19, abaixo, poder ser observado como era a Feira na década de 1990.

Figura 18 - Feira de Artesanato da Torre de TV.

Fonte: Portal da Feira de Artesanato da Torre de TV, 2015.
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Figura 19 — Barracas da Antiga Feira de Artesanato da Torre de TV

Fonte: Portal da Feira de Artesanato da Torre de TV, 2015.

Pelo fato de a Feira de Artesanato da Torre de TV situar-se ao pé da Torre, tornou-se
um atrativo turistico assim como a Torre, visto que as pessoas ao visitarem a cidade, iam a
Torre de TV e subiam no mirante para ver Brasilia e aproveitavam para visitar a feira também,
onde compravam artesanatos ¢ lembrancinhas tipicas da capital.

Em 2011, usando de suas prerrogativas de planejamento urbano, o GDF criou um
decreto que autorizou a revitalizagdo da Torre de TV e a transferéncia da feira para uma area
mais espacada ao lado oeste, no Eixo Monumental, de frente para o Centro de Convengdes
Ulisses Guimaries, ao lado do Parque da Cidade e proximo do Estddio Mané Garrincha. O
gasto previsto pelo GDF foi de 12 milhdes de reais (PORTAL DA FEIRA DE TV, 2012).

Em 2014, ocorreu a nova inaugura¢do da Torre de Televisdo, devido a revitalizagdo
espacial da Torre, na qual foram restauradas a estrutura de ferro e a rede elétrica, o piso, a
pintura e trocados os dois elevadores. A Feira de Artesanato da Torre de Televisdo foi
transferida de local e mudou toda a sua infraestrutura. Foram construidos boxes de
metalsubdivididos por blocos de A a J, todos padronizados e pintados de verde. No centro da
feira foi criada a Praca de Alimentacdo com véarias bancas de comerciantes que vendem tanto
lanches e salgados quanto comidas tipicas do Nordeste e do Norte (PORTAL DA FEIRA DE
TV,2012). Na figura 20, abaixo, esta a localizacdo da feira no Plano Piloto, em Brasilia.
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Figura 20 — Localizagdo da Feira de Artesanato da Torre De TV antiga e atual.
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Fonte: Google Maps, 2017.

Na figura 21 a seguir pode ser vista a feira de cima do mirante da Torre de TV.
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Figura 21 - Visdo panoramica da feira.
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Fonte: Tony, Winston, 2016.

Atualmente a Feira de Artesanato da Torre de Televisdo possui 650 boxes divididos em
blocos com espagos entre si. Os produtos comercializados na feira sdo artesanatos feitos com
materiais do cerrado, vestuarios, acessorios, flores, instrumentos musicais, lembrancas, couros,
calcados, artes plasticas, barro, ceramica, cultura reggae, mdveis, pinturas, bijuteria, bordados,
enxovais, pedras, decoracdo, produtos de mesa, cama e banho. Nas figuras 22, 23 ¢ 24 a seguir

¢ possivel observar os produtos que estdo a venda na feira.
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Figura 22 - Produtos vendidos na Feira da Torre de TV.

Fonte: Arquivo pessoal da autora, 2016.

Figura 23 — Artesanatos da Feira da Torre de TV
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Figura 24 — Artistas plasticos da Feira de Artesanato da Torre de TV

Fonte: Zenit, 2014.

Além dos artesanatos oferecidos na feira, pode-se encontrar também comidas tipicas de
varias regides do Brasil, como do Nordeste, Centro - Oeste, Norte. Na figura 24, a seguir esta
um feirante que comercializada comidas tipicas do Para.

Figura 25 — Comidas Tipicas na Feira de Artesanato da Torre de TV
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Fonte: Mariana Vieira, 2014.

As comidas tipicas oferecidas na Feira de Artesanato da Torre de TV sdo origindrias de
outras regides do pais, nos quais refletem os costumes dos migrantes que vieram e vivem em
Brasilia, que trouxeram seus habitos e costumes para a Capital. A vinda de pessoas de outras
regides fez com que alguns migrantes optassem por trabalhar como feirantes na Feira de
Artesanato da Torre de TV. Assim permitiu a dinamicidade e a experiéncia da vida neste

ambiente.

3.1.1. Os Feirantes: a Importancia da Feira

Durante o processo das entrevistas, quando perguntado aos feirantes se sabiam como
surgiu a feira, 80% ndo souberam responder. Ao serem questionados em relacdo a escolha de
trabalhar como feirante, 70% afirmaram que ndo escolheram, sendo a Unica oportunidade que
tiveram, mas que continuaram na profissdo ou porque gostavam ou ndo encontraram outra
atividade; 30% responderam que faz parte da tradicdo da familia ser feirante, sendo passada de
geracdoa geragdo. Portanto, se entre os feirantes a justificativa para trabalharem na feira varia, a
maioria respondeu que gosta de ser feirante, tanto por ser uma tradi¢do herdada quanto por ja
estarem nesse ramo hd muitos anos.

Em entrevista, observou-se que existe diferenca entre os feirantes. Pode-se destacar que
muitas familias que trabalham na feira possuem uma divisdo de trabalho entre os componentes
familiares, como, por exemplo, um é o chefe e os outros sdo atendentes. Outro ponto
importante é o fato de terem bastantes mulheres feirantes, que a partir do artesanato e da
obten¢do da renda na feira conseguiram viver, criar seus filhos e ainda construir um patrimonio
material. Neste sentido, muitas mulheres feirantes demonstram sua forca e resisténcia no
mercado de trabalho. No gréafico abaixo, estd ilustrando os motivos dos feirantes para

trabalharei na feira.
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Grafico 1 - Motivos para trabalhar na Feira da Torre de TV
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Fonte: Dos dados da pesquisa, 2017.

Quanto ao tempo de trabalho dos feirantes, 60% responderam que trabalham na feira ha
mais de 15 anos; 20% cerca de 5 anos; 10% menos de um ano; e 10% menos de seis meses. Na
tabela 1 abaixo estd o tempo de trabalho dos feirantes. Pelo fato de trabalharem ha tanto tempo
como feirantes na Feira de Artesanato da Torre de Televisdo, eles se sentem pertencentes ao
local e consideram que a feira tem a fun¢do de manter a tradicdo dos artesdos, assim como de

divulgar a cultura e o artesanato brasiliense para outras regides do Pais e do mundo.

Tabela 1 - Tempo de trabalho dos feirantes na Feira

Periodos Feirantes Porcentagem
Menos de seis meses 3 10%
Menos de um ano 3 10%
Cerca de 5 anos 6 20%
Mais de 15 anos 18 60%
Total 30 100%

Fonte: Dos dados da pesquisa, 2017.

Em entrevista, quando questionado para os feirantes se trabalhavam em outro local além
da Feira de Artesanato da Torre de TV, 70% responderam que ndo, que, como trabalhavam de
terca-feira a domingo e produziam as suas mercadorias, ndo dispunham de tempo para trabalhar
em outro local. O outros 30% dos feirantes sdo as pessoas que atuam na area de alimento, nos

quais afirmam que durante a semana visitacdo na feira € fraca e, portanto, necessitam trabalhar
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em outro local. Ha também os feirantes que trabalham com mdveis que oferecem seus servigos
em outros Regides Administrativa.

Em entrevista, 80% dos feirantes ressaltaram que produzem seus proprios produtos, que
sdo artesanatos, bijuterias, decoragdes e comida. Outros feirantes revendem roupas, sapatos e
souvenir. Quanto a origem dessas mercadorias, a maioria afirmou que os compram em
atacaddes de outras regides, como por exemplo, Nordeste, Goids, Sdo Paulo. Na feira, os
produtos mais oferecidos sdo artesanatos, bijuterias de materiais naturais do cerrado, moveis,
quadros de pintura, roupas hippies e decoragdes.

Quanto a origem dos feirantes da Feira de Artesanato da Torre de TV, 70% sdo
provenientes de varias regides (Nordeste, Sudeste ¢ Centro-Oeste). Atualmente residem no
Distrito Federal. Os Estados de origem mais comuns sdo Ceara, Pernambuco, Goias, Bahia,
Paréa, Minas Gerais. Quando perguntados por que decidiram vir para Brasilia, a consecu¢ado de
trabalho e a melhoria de vida foram as justificativas de maior destaque.

Neste contexto, percebe-se que a migracdo para a capital do Brasil trouxe pessoas de
varias regides do Pais, principalmente do Nordeste, demonstrando assim, que Brasilia foi
formada por migrantes que trouxeram suas culturas consigo ao mesmo tempo em que
participaram da constru¢do da identidade da nova capital. Segundo Menezes (2012) a respeito
das migra¢des “[...] os migrantes ndo apenas sdo capazes de circular, mas de apropriarem-se
desses espagos, entdo, produzindo territérios e participando da criagdo de novas identidades
sociais” (MENEZES, 2012, p. 35).

No que se refere a renda mensal dos feirantes, a maioria destacou que varia muito
porque as vendas ndo sdo regulares e dependem muito do periodo do ano, da semana e do
periodo econdmico. No entanto, 60% dos feirantes ressaltaram que ganham em média de um a
dois saldrios minimos, 20% afirmaram que recebem de trés a quatro salarios minimos, 10%
disseram que ganham cerca de cinco a seis salarios minimos e 20% dos feirantes ndo quiseram

responder a questdo. Na tabela 2 abaixo esta especificada a renda mensal dos feirantes.

Tabela 2 - Renda mensal dos feirantes.

Salario Minimo Feirantes Porcentagem
De um a dois salarios minimos 18 60%
De trés a quatro salarios minimos 6 20%
De cinco a seis salarios minimos 3 10%
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Nio responderam 3 10%

Total 30 100%

Fonte: Dos dados da pesquisa,2017.

No que tange a renda dos feirantes, ¢ possivel observar que ndo ha uma regularidade ou
salario fixo. Estes relataram que ¢ cada vez mais dificil se manter no mercado, visto que
competir com setores como supermercados, lojas, shoppings, que possuem uma padronizagdo
de suas mercadorias prejudica a venda dos seus produtos, que sdo artesanais, necessitam de um
tempo maior para serem feitos e, por serem manuais ndo possuem uma padronizagdo, sdo
confeccionados somente por uma mesma técnica tradicional, e ndo tecnoldgica.

Em relagdo ao surgimento da Associa¢do dos Artesdos da Feira de Artesanato da Torre
de TV (AFTTV), os feirantes afirmaram que desde a sua criagdo, em 1998, a fun¢do da
associagdo ¢ a de organizar a feira, manter o ambiente limpo e seguro, com agua, luz,
banheiros por meio da taxa mensal paga pelos feirantes no valor de R$ 80,00. No entanto, ha
uma queixa por parte dos feirantes de ndo haver a efetividade no suporte € no apoio aos
artesdos, faltando divulgacdo e infraestrutura na feira. Outro ponto destacado foi o fato de
alguns feirantes ndo participarem da Associagdo porque acreditam que ndo hd nenhum
beneficio. Porquanto, os ndo participantes ao ndo colaborarem na taxa mensal, criam um
conflito interno entre os feirantes, porque quem paga acha injusto que alguns ndo paguem,
sendo que todos sdo beneficiados.

De acordo com os feirantes, outra fun¢do que a Associacdo tem ¢ a de ser a entidade
intermedidria entre os feirantes e a Administragcdo Publica, de modo a ajuda-los com os tramites
legais, licitacdo e permissdo de uso e ocupacdo do espago publico da feira. Neste contexto,
quando perguntado aos feirantes se a associagdo os ajudava, 70% disseram que ndo veem muita
diferenca, mesmo pagando uma taxa mensal e que a entidade poderia ser mais eficiente para
atrair clientes e realizar atividades mais culturais.

Quanto a atuacgdo do governo na Feira de Artesanato da Torre de TV, 90% dos feirantes
se queixaram de que ndo ¢ feito nada por parte do governo, que agora tudo na feira ¢
responsabilidade dos feirantes, que atualmente precisam pagar a luz, a dgua, a seguranga, a
manutengdo, os banheiros. Além da taxa paga para o governo conceder o uso do espaco
publico, os feirantes reclamam que ja ¢ dificil sobreviver s¢ trabalhando na feira, porque
dependem muito das vendas de seus produtos e, além disso, sdo obrigados a pagar todos os

gastos de manutencdo da feira que deveriam ser garantidos pelo governo.
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Grafico 2 -Atuagdo do governo segundo os feirantes.
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Fonte: Dos dados da pesquisa, 2017.

Em entrevista com os feirantes, estes destacaram que o governo poderia dar mais
incentivos financeiros, fiscais, créditos para os produtores e artesdos, cursos de qualificagdo e
divulgar mais a feira. Para eles, o GDF deveria colaborar mais com a manutencdo e a
preservacdao do espago, ser mais participativo no sentido de melhorar a infraestrutura, colocar
placas e sinalizacdes para os visitantes e turistas se localizarem.

Outro ponto importante € a respeito da transferéncia da Feira de Artesanato da Torre de
Televisdo para outro local. Em entrevista, os feirantes afirmaram que a feira mudou com a
transferéncia, visto que com a nova estrutura, perdeu-se o lado humanizado e popular antes. Os
feirantes relataram que nao houve por parte do GDF a preocupagdo com os feirantes, o que eles
queriam ou pensavam sobre a mudanc¢a de local. Além disso, ndo houve sequer a participagdo
dos feirantes no processo de elaboracdo da nova feira, algo imposto pelo GDF. Muitos
reclamaram da falta de didlogo na época com a administragdo publica, em 2011, e da ndo
participacdo dos feirantes na escolha do projeto da nova feira pela Novacap. Em entrevista foi
colocado que o GDF sequer deu informagdes aos feirantes do que iria acontecer depois da
transferéncia da feira, se os feirantes teriam direito a um barraca, como seria o processo de uso
e ocupagdo e quais as regras para a utilizacdo daquele espaco.

A insatisfacdo geral na época da mudanca do local da feira deveu-se, primordialmente a
falta de didlogo do GDF com os feirantes, assim como a existéncia de irregularidades (pessoas
que usavam mais de uma barraca, feirantes que ndo eram artesdos). Os feirantes que estavam
em situacdo irregular ficaram preocupados se iriam perder os seus direitos ou privilégios com a
transferéncia da feira. Portanto, havia uma preocupacdo por parte dos feirantes de saber quem

teria direito a ter um box e com boa localiza¢do na nova feira.
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Com referéncia a altera¢do da infraestrutura da antiga para nova feira, para os feirantes
a transferéncia da antiga para atual causou grandes mudangas, tanto negativas quanto positivas.
Conforme depoimentos, a antiga feira era mais desorganizada e apertada entre os espagos das
barracas, nos corredores. Além de ndo existir uma organizagdo adequada, as barracas eram
cobertas por lonas, os trabalhos eram expostos sem limites de espaco entre os feirantes, a
iluminacdo e a energia eram precarias e a 4rea de alimentacdo ficava proxima as barracas, com
risco até de causar incé€ndio. Por outro lado, os feirantes afirmaram que na antiga feira havia
bastante turistas e visitantes, a venda era melhor e a feira sempre estava cheia nos finais de
semana. Ademais, os feirantes ndo eram obrigados a trabalhar de ter¢a a domingo.

No tocante a atual feira, os feirantes reclamaram que a venda caiu muito por causa da
nova formagdo espacial da feira. A distincia entre as barracas ¢ muito grande, pois o espaco da
feira ficou bem maior, as pessoas se perdem e ndo percorrem mais todo o espaco.
Concomitantemente, houve diminuicdo de visitacdo dos turistas, porque a feira ndo se situa
mais ao pé da Torre de TV, muitos ndo a veem e ndo hé sinalizagdo na Torre indicando-a.
Outra desvantagem ¢é o fato de que muitos turistas precisam descer a escada da Torre para
chegarem a feira. H4 o elevador que da acesso a feira, porém muitas vezes ndo funciona. Isso ¢
um problema porque algumas pessoas possuem dificuldade de locomoc¢do e ndo conseguem
descer as escadas e nem andar longas distancias para percorrer toda a feira. Nas figuras 26 e 27

a seguir estdo a escada, o elevador e a escada rolante entre a Torre de TV e a feira.

Figura 26 - Escada entre a Torre de TV e a Feira.

Fonte: Arquivo pessoal da autora, 2017.
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Figura 27- O elevador e a escada rolante de acesso a feira.

Fonte: Arquivo pessoal da autora, 2017.

A feira anteriormente era algo realizado em um espago publico, com infraestrutura
provisoria, mdvel, de iniciativa popular e um comércio informal, agora passou a ser realizada
em um local fixo, construido e ordenado pelo GDF, que cobra uma licen¢a de uso e ocupagio.
Portanto, a feira passa a ter uma caracteristica mercadoldgica diferente, torna-se um comércio
permanente e formal, controlado pelo Estado. Transforma-se em um mercado publico, ainda
com atividades culturais e tradicionais, mas padronizada e regularizada ¢ nfo uma feira
popular.

A transferéncia realizada pelo Estado para espago padronizado com estrutura fixa de
ferro criou também novas necessidades para as pessoas que usam e ocupam a feira — os
feirantes passaram a ser responsaveis pela manutengdo, seguranca, luz e agua. Tais custos
foram transferidos da administracdo publica para os feirantes, que acabaram repassando os

gastos nos precos dos produtos, visto que alegam ndo conseguir lucro nas vendas tendo que
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custear manutencdo e materiais para produ¢do das suas mercadorias, assim como para seu auto
- sustento.

Desse modo, o aumento dos pregos dos produtos também gerou a mudanga das pessoas
que consomem as mercadorias, alterando assim os grupos sociais que frequentam as feiras,
normalmente com mais poder aquisitivo. Neste contexto, além de a estrutura do espaco fisico
da feira mudar, os frequentadores também mudaram por conta do aumento dos precos das
mercadorias, que, de certa forma, selecionam quem pode ou ndo usar determinado espago
publico. Em contrapartida, os feirantes afirmaram que o lado positivo da feira atual se refere
aos boxes, que sdo maiores ¢ podem ser fechados com os produtos dentro, ndo precisando
transporta-los toda semana (Figura 28). Outro aspecto positivo ¢ a possibilidade de usar as

areas vazias para promover shows, eventos culturais e artisticos.

Figura 28 - Box do feirante com suas mercadorias.
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Fonte: Arquivo pessoal da autora, 2017.

No que concerne a organizacdo, 60% dos feirantes responderam que ¢ boa e que a
Associacdo faz o possivel para manter a feira limpa e organizada. Nota-se neste item que ha

uma contradicdo, visto que ao serem perguntados se a Associag@o ajudava os feirantes e a feira,
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a maioria respondeu “ndo”. No entanto, ao serem perguntados se a organiza¢do ¢ boa, mais da

metade respondeu “sim” (Grafico 3).

Grafico 3 - A organizacdo da feira de acordo com os feirantes.

40%

m Boa = Insuficiente

Fonte: Dos dados da pesquisa, 2017.

No tocante a problemas encontrados na feira, 80% dos feirantes afirmaram que os
moradores de rua prejudicam as vendas, porque afastam a clientela ao pedirem esmola. Os
ambulantes também trazem problemas, porque atrapalham a venda ao competirem pelos
fregueses que vao a feira. Outro problema que ocorre eventualmente sdo os furtos de produtos
nos boxes, por causa da falta de seguranca durante a semana e a noite. Desse modo, ficou nitida
a confusdo entre os feirantes no que se refere a organizagcdo e a atuagdo da Associacdo na
manutengao da feira.

Em relacdo a localizagdo, todos os feirantes disseram tratar-se de excelente local, bem
situado, no centro da cidade, no Plano Piloto e de facil acesso. A Feira de Artesanato da Torre
de TV ¢ um local estratégico, além de ser um atrativo turistico. Pessoas do mundo inteiro a
visitam — ela € o cartdo postal da cidade.

No que se refere a relagdo com os frequentadores, 100% dos feirantes ressaltaram ser
boa e tranquila. No entanto, trés feirantes reclamaram da existéncia de clientes que as vezes sdo
arrogantes e os tratam mal, ndo respeitando e nem valorizando o trabalho de artesdos achando
que os produtos sdo muito caros e ndo valem o preco cobrado. Ressalte-se de que o preco dos
produtos aumentou depois da transferéncia para o novo local.

Segundo esses sujeitos, a Feira de Artesanato da Torre de Televisdo ¢ importante para

Brasilia por fazer parte da historia da cidade, assim como por ser parte integrante do ambiente
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cultural e da tradicdo da populagdo brasiliense. Além disso, destacam que a feira possui uma
variedade enorme de produtos e de trabalhos artesanais caracteristicos do Cerrado e da cidade,
ajudando a divulgar a cultura de Brasilia.

Para alguns feirantes, a feira representa tudo, representa sua histéria e sua vida, que
permitiu constituir uma familia e criar os filhos, construir suas casas, conseguir bens materiais,
viver. Para a maioria deles, a feira representa a forma de vida, o seu modo de subsisténcia, o
seu “ganha-pao”, o seu sustento.

No que se refere as possiveis melhorias na feira, para os feirantes o que poderia ser feito
seria a implantagdo do posto policial no local, visto que os policiais fazem ronda na feira sé
algumas vezes por semana. Também poderia ter um posto médico para atender a populagio e
os visitantes, vitimas de algum acidente ou acometidos por problema de saude na feira. Os
feirantes afirmam que poderia também haver caixas eletronicos para que os visitantes e turistas

pudessem sacar dinheiro.

3.1.2 Os Visitantes: como veem a Feira

Em entrevista, os visitantes externaram os motivos pelos quais vao a Feira de
Artesanato da Torre de Televisdo: passear, comprar produtos exclusivos, comer comidas
tipicas, levar parentes e amigos de outras regides para conhecer a cidade. Nas figuras 29 e 30,

abaixo, pode-se observar os visitantes realizando atividades na feira.
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Figura 29 - Visitantes usando a feira.

Fonte: Arquivo pessoal da autora, 2017.

Figura 30 — Criangas brincando na Feira de Artesanato da Torre de TV

Fonte: Arquivo pessoal da autora, 2017.
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Muitos visitantes relataram que a feira sempre foi um local de referéncia de Brasilia e
que passaram grande parte da sua infancia frequentando-a com a familia. Alguns relataram
também que no inicio de Brasilia, nas décadas de 1970 e 1980, existiam poucos locais poucos
locais para frequentar com a familia, para lazer ou entretenimento e a feira possuia todas essas
fungdes. Além disto, em entrevista os visitantes ressaltaram que a feira é um importante
atrativo turistico e de realizagdes culturais na capital, de modo a promover e manter os artistas
e artesanatos locais.

No que concerne ao tempo que os visitantes frequentam a feira,30% a visitam ha mais
de dez anos;50%, ha mais de seis anos; 10%, dois anos; 10%, menos de um ano. Nota-se que a
maioria dos visitantes que conhecem a feira pela primeira vez, voltam ou passam a frequenta-la
mais vezes ¢ demonstram haver um sentimento de agrado, hospitalidade e reciprocidade nas
relagdes interpessoais entre feirante e visitantes. Na tabela 3 estdo os dados e a porcentagem da

frequéncia de visitas.

Tabela 3 -Frequéncia de visitantes na Feira.

Quantidade Visitantes Porcentagem
Ha mais de 10 anos 9 30%
Ha mais de 6 anos 15 50%
Dois anos 3 10%
Menos de um ano 3 10%
Total 30 100%

Fonte: Dos dados da pesquisa,2017.

Em relacdo a residéncia dos frequentadores, 70% moram no Distrito Federal e na regido
Integrada de Desenvolvimento e Entorno, RIDE/DF (Figura 30). Os demais frequentadores sio
provenientes de outros Estados ou de outros paises. Os entrevistados quando questionados se
visitavam outras feiras, 40% responderam que sim, citando a dos Importados e a do Guara.
Vale destacar que os visitantes consideram as feiras um importante local de comércio e de
tradicdo e que nenhum shopping ou loja pode oferecer a hospitalidade e boas relagdes entre
fregueses e vendedores. Acrescentam ainda que as feiras sdo comércios mais populares e
acessiveis a populacdo mais carente.

Figura 31 - Regido Integrada de Desenvolvimento do Distrito Federal e Entorno (Ride/DF)
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No grafico 4 abaixo estdo demonstradas as areas de residéncia dos frequentadores.

Grafico 4 - Locais de residéncias dos frequentadores.

40% ___

N_70%

= DF ¢ Entorno Outras regiodes

Fonte: Dos dados da pesquisa, 2017.

No que concerne a localizagdo da feira, todos os visitantes afirmaram que esta ¢ boa
porque se situa no centro de Brasilia, local bem servido de 6nibus, inclusive nos finais de
semana, além de existirem varios estacionamentos nas proximidades. Ha também a
possibilidade das pessoas que moram no Plano Piloto, Sudoeste, Cruzeiro poderem ir de
bicicleta ou a pé.

Segundo os visitantes, a feira também fica proxima de outros atrativos turisticos e de
lazer da cidade, tais como o Parque da Cidade, o Estddio Mané Garrincha, o Centro de
Convengoes Ulisses Guimaraes, o Planetario, a Funarte, o Setor de Diversdes Sul e Norte, a
Catedral, o Museu Nacional de Brasilia, a Esplanada, a Praca dos Trés Poderes.

Os visitantes ressaltaram que a feira poderia promover maior nimeros de atividades
culturais para divulgar e atrair mais clientes e turistas. Os entrevistados responderam ainda o
quanto a relacdo com os feirantes ¢ tranquila e que sempre t€ém vontade de voltar a feira por
causa do bom atendimento e do prazer de frequentar seu espago.

No tocante as mudangas ocorridas, os frequentadores relataram que, com a transferéncia
da antiga feira para a nova, a atual ficou melhor, mais organizada, os banheiros publicos mais
cuidados (figura 32), a praga de alimentacdo maior e com mais variedades de comidas (figura
33) e espacos para lazer, diversdo e atividades culturais. No entanto, alguns visitantes
afirmaram que a feira deveria ter mais acesso para deficientes fisicos e cadeirantes, visto que o

acesso e o piso nao sdo apropriados ou suficientes.
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Figura 32 - Banheiro da Feira de Artesanato da Torre de TV

Fonte: Arquivo pessoal da autora, 2017.

B
Fonte: Arquivo pessoal da autora, 2017.
Em entrevista, os frequentadores destacam a fung¢do da feira que ¢ de divulgar a cultura
de Brasilia, apresentar trabalhos dos artesdos do Distrito Federal, além de ser um espago de
lazer e diversdo para os moradores. De acordo com os visitantes, a feira é um patrimonio

material e imaterial da cidade e deve ser preservada e cuidada pelo governo, feirantes,
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moradores e turistas. Alguns visitantes afirmaram que para eles a feira representa identidade e
pertencimento, visto que estes nasceram e foram criadas em Brasilia e tém vivéncias e
experiéncias afetivas na feira.

Importante destacar que quando a Feira de Artesanato da Torre de TV surgiu foi por
iniciativa popular. Em Brasilia, na década de 1860 a 1980, por ser uma cidade recém-
inaugurada ndo possuia muitos atrativos, tanto de lazer quanto de comércio. Desse modo, a
feira naquela época, era um dos principais atrativos turisticos, de lazer, de cultural e de
comércio na Capital.

No que tange ao tipo de ocupacdo ou profissdo exercida pelos frequentadores, 40%
responderam que sdo funciondrios publicos, 30% trabalham em empresas privadas, 10% sdo
autonomos, 20% sdo estudantes. Em relacdo a renda mensal dos frequentadores, 40%
responderam que recebem de seis a oito saldrios minimos, 30% ganham de dois a quatro
salarios minimos, 10% de um a trés salarios minimos ¢ 20% ndo tém renda. Na tabela 4,

abaixo, estd ilustrada a renda mensal dos frequentadores.

Tabela 4 - Renda Mensal dos frequentadores.

Salarios Minimos Frequentadores Porcentagem
De 6 a 8 salarios Minimos 12 40%
De 2 a 4 salarios Minimos 9 30%
De 1 a 3 salarios Minimos 3 10%
Nio tem renda 6 20%
Total 30 100%

Fonte: Dos dados da pesquisa,2017.

Deste modo, nota-se uma diversidade social entre os visitantes, que mesmo sendo
originarios de classes sociais, regides e cidades diferentes se reinem e interagem entre si na

feira em um determinado periodo das suas vidas.

3.1.3 A Associaciio dos Artesaos da Feira da Torre de TV

No tocante a Associagdo dos Feirantes, foi fundada em 1995 e atualmente possui 500
feirantes associados. Para o presidente, a Associacdo tem a fung¢@o de promover eventos para
divulgar a feira, buscar parceiros para o coletivo de feirantes e representa-los junto aos 6rgaos

publicos.
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Em entrevista, o presidente da Associagdo dos Artesdos da Feira da Torre de TV
(AFTTV) enfatiza que desde a década de 1970 os feirantes vém fomentando diferentes
linguagens da cultura, dentre elas o circo, o teatro, a musica, a literatura que agregam a
producdo de artesanato e comidas tipicas de Brasilia e do Entorno. Os expositores sdo pessoas
vindas de todas as partes do Brasil, garantindo uma representatividade da cultura brasileira na
Feira de Artesanato da Torre de Televisdo.

Em entrevista, foi ressaltado que a feira ¢ um importante atrativo turistico, cartdo postal
da cidade e que representa a cultura da Capital. Gera também renda para os feirantes, que
constituem mais de 500 expositores, com mais de 3.500 pessoas envolvidas direta e
indiretamente, principalmente os familiares. Ela representa Brasilia para o mundo e durante a
Copa do Mundo de 2014 foi o segundo lugar mais visitado na Capital. Semanalmente, 70 mil
pessoas passaram pela feira no periodo da Copa.

No entanto, o representante da Associagdo ressalta os problemas encontrados na feira: a
falta da atuagdo efetiva do governo quanto a fiscalizagdo, controle, apoio e fomento da cultura
na feira, o conflito interno entre feirantes, divididos entre aqueles que participam da
Associacdo dos Artesdes € os que ndo; além da falta de unido entre estes, em vista da
setorizacdo da feira, tais como a area de alimentagdo, de moveis, de artesanatos, de mercadorias
revendidas e de artistas plasticos. Ademais, outro conflito encontrado na feira é entre os
camelds e os feirantes, que concorrem pelos visitantes e clientes na feira. Em relagdo aos
moradores de rua que também gera conflito com os feirantes, porque aqueles ficam pedindo
esmolas na feira e segundo os feirantes isto afasta os clientes.

Atualmente, devido a mudan¢a da infraestrutura da feira ¢ do novo local ocorreu a
quebra da caracteristica principal da feira, que ¢ o sentido popular e humano, por causa da
organizagdo das barracas que ¢ mais espagada, alterando a prépria dindmica das relagdes dos
atores sociais com o espaco. O local atual tem muito espaco entre os blocos de boxes dos
feirantes e, por isso deu um aspecto de labirinto, dividindo os locais de exposi¢do dos artistas.

Na figura 34 abaixo se observa os espagos entre os blocos organizados em formato de labirinto.
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Figura 34 - Espaco entre blocos com sentido de labirinto

Fonte: Arquivo pessoal da autora, 2017.

O presidente da Associagdo ressalta que na feira faltam sinalizagdes identificando os
boxes, os banheiros, a praca de alimentacdo, os estacionamentos. Na figura 35 pode ser

visualizada a falta de identificacdo dos boxes.

Figura 35 - Falta de identificacdo dos blocos na feira.
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No que tange ao atendimento ao turista, o presidente da Associacdo afirma que quase
ndo existe e fica dependendo dos feirantes para ser realizado. Segundo o mesmo, a participagao
da Secretaria do Turismo e da Secretaria da Cultura é quase inexistente ¢ ndo da nenhum apoio
ou suporte as manifestagdes culturais. Neste contexto, fica a pergunta: Se cabe ao GDF
fiscalizar, apoiar, gerenciar e incentivar as atividades artisticas e culturais na feira, por que isto
ndo esta sendo feito de fato? Novamente, nota-se um conflito entre o Estado e os feirantes, no
qual estes esperam por maior atuagdo e participacdo do GDF. No entanto, ndo sdo
correspondidos da forma que desejam.

No entanto, o ponto positivo destacado pelo presidente da Associagdo dos Artesdes da
Feira da Torre de Televisao € que a atual feira permitiu mais comodidade aos feirantes pelo fato
de os boxes serem maiores, mais agradaveis e terem mais espagos do que as antigas barracas de
lona. Agora o expositor pode trancar ou abrir o boxe no momento que quiser sem precisar
carregar todo o seu material todos os dias. Além disso, a feira estd mais organizada, passou a
ter areas setorizadas para as mercadorias ofertadas e tem uma aparéncia mais higiénica,
padronizada e moderna.

Segundo o entrevistado, outro conflito existente ¢ em relagdo a quantidade de érgios
publicos do GDF responsaveis pela feira: a Secretaria de Turismo, que dd a autorizagdo e
comprova a profissdo de artesdo dos feirantes; a Secretaria da Cultura, que controla e monitora
os artistas plasticos; a Secretaria de Estado de Gestdo do Territério e Habitacdo, que legaliza e
autoriza o uso do espago publico; e a Administragdo Regional do Plano Piloto, que cobra taxa
pelo uso do solo publico, pelas licencas e fiscalizagdo da feira. Dessa maneira, a gestdo da feira
fica um tanto confus@o sobre a competéncia de cada 6rgdo e por conta disto, ndo had uma
colaboragdo mutua na atuacdo dos gestores. Neste sentido, nota-se que o conflito de fungdes,
no caso, encontra-se na propria administragdo publica, que ndo conseguiu se organizar para
realizar as suas competéncias como governo.

Foi destacado pelo presidente da Associacdo de Artesdes que a feira, por ter varios
orgdos responsaveis, acaba tendo o seu funcionamento e organizagdo prejudicados, visto que
ndo ha um o6rgdo majoritario que possa coordenar os outros de forma integrada para o bom
desenvolvimento das atividades e dos usudrios. A consequéncia dessa desorganizagdo por parte
do Estado e da Administragcdo Publica resulta no abandono da feira por estes mesmos orgaos,

em que um atribui ao outro a responsabilidade de administra-la.
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De acordo com o presidente da Associagcdo, o governo deveria fiscalizar mais a feira,
dar mais apoio, tecnologia, acesso livre a internet, profissionalizar os feirantes, divulgar mais,
criar espacos de convivio social, garantir guias turisticos, manter a infraestrutura, criar projetos
culturais e artisticos. Além disso, o governo deveria ouvir a representacdo local dos feirantes e
da comunidade, assim como incentivar de forma expressiva todas as manifestagdes culturais,
garantindo o minimo de estrutura, palco, som, luz e caché para os artistas do DF e do Entorno.

O presidente da Associagdo ressalta que estes deveriam se mobilizar mais para manter a
tradicdo da feira, qualificando-se e se profissionalizando. Os feirantes deveriam buscar novas
tecnologias na maneira trabalhar e nas técnicas usadas para produzir seus produtos. Assim
conseguirdo se desenvolver e competir mais no mercado internacional e local, que cada vez
mais fica competitivo e exigente.

Quanto a atuagdo da Associacdo dos Artesdes, foi ressaltado que esta assumiu de forma
emergencial a manutengdo dos espacos comuns da Feira de Artesanato da Torre de TV, como
banheiro publico, custeando a seguranca e a limpeza a fim de suprir a auséncia governamental.
E mesmo sem recursos e apoio devido do GDF para a promogao do fendmeno sociocultural que
¢ a feira, ela continua atuando para os feirantes permanecerem existindo no centro da Capital.

Nota-se a partir das colocacdes do presidente da Associacdo de Artesdos da Feira da
Torre de Televisdo que hd uma insatisfacdo entre os feirantes e a Associacdo relativamente a
atuag¢do do GDF, de modo que sdo apresentadas queixas referentes a atuagdo dos varios 6rgaos

governamentais encarregados da organizacdo do espaco.

3.1.4A Administracio Publica: atua¢ao do GDF na Feira

No tocante a participagdo do GDF foi realizada uma entrevista na Administracdo
Regional do Plano Piloto com o funciondrio publico responsavel pela Coordenacdo e
Desenvolvimento da Cultura, da Arte, do Esporte ¢ do Lazer da cidade de Brasilia e que
também tem a fun¢@o de administrar as atividades culturais e comerciais que ocorrem na Feira
de Artesanato da Torre de Televisao.

O servidor da Administragcdo Regional do Plano Piloto destacou que a feira faz parte do
patrimOnio material e imaterial de Brasilia e que, portanto, deve ser preservada e cuidada pelo
Estado, pelos feirantes e pelos visitantes. Quanto a responsabilidade do GDF no que se
concerne a Feira de Artesanato da Torre de TV, este afirma que é garantir a manutengdo da

infraestrutura e da realizag¢do das atividades por meio da criagdo de normas, de regulamentos e

da fiscaliza¢do do comércio realizado neste espaco publico. Segundo o funcionario, sdo trés os
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orgaos responsaveis pela feira: a Secretaria de Cultura, a Secretaria de Estado de Gestdo de
Territorio e Habitagdo (SEGETH) e a Administragdo Regional do Plano Piloto trabalhando
conjuntamente para garantir a preservacdo do patrimonio cultural que se constitui a feira.

Conforme o servidor, a relacdo entre a administragdo publica com os feirantes € boa, de
modo que o 6rgdo estd sempre a disposi¢do para tirar duvidas e auxiliar nos procedimentos
legais e nas normas para a regulamentacdo da feira. Ressalta ainda que a Administracdo esta
exercendo seu papel como principal agente responsavel pela feira. No entanto, nas entrevistas
realizadas com os feirantes ndo € o que se observa. Neste sentido, fica a divida se realmente o
GDF esta ciente dos problemas relatados pelos feirantes? Em relacdo a quantidade de érgaos
publicos, também n3o houve nenhuma observag¢do do servidor, se perturba ou amplia na
realizagdo das competéncias do Estado para com a feira e aos feirantes.

A partir da colocacdo do servidor em relagdo as fun¢des da administragdo publica para
com a feira da Torre de TV fica um contraste e um vazio muito amplo entre o que os feirantes
veem ¢ 0 que o funcionario afirma. Nota-se, assim, um conflito, a falta de didlogo e interagdo
entre ambos. Os feirantes se queixam da falta de acdo e apoio do governo e o servidor destaca
que a administracdo publica estd cumprindo o seu papel de 6rgdo gestor e administrador do
espaco da feira. No entanto, o que se observa ¢ abandono, falta de sinalizagdo, de divulgacéo,
de um centro de turismo, de seguranca e de fiscalizagcdo. Porém, um ponto de vista em comum
entre ambos ¢ o fato de os feirantes devem se unir para fazer com que a feira funcione da
melhor maneira possivel e atraia mais clientes.

De acordo com o funciondrio da Administragdo, a feira € um importante cartdo postal da
cidade e um de seus maiores atrativos turisticos, na qual se comercializam produtos variados,
tipicos do Distrito Federal. No entanto, como qualquer outra atividade econémica em espacos
publicos, esta suscetivel a atrair ladroes, camelos e moradores de rua. Nesse contexto, cabe aos
orgdos publicos fiscalizar e garantir a seguranca. Aqui fica um paréntese: se de acordo com o
funcionario cabe a administracdo publica fiscalizar e controlar irregularidades na feira, por que
isso, de acordo com os feirantes e a Associacdo, ndo é feito? Em relacdo aos ladrdes e
moradores de rua, cabe a seguranca publica administrar tais questdes, porém, novamente, o
governo ndo corresponde as expectativas, tornando a feira um lugar inseguro, com roubos e

furtos constantes. Na figura 36 podem ser observados camelds vendendo seus produtos na feira.

Figura 36 - Camelds vendendo seus produtos na feira.
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Fonte: Arquivo pessoal da autora, 2017.

Vale destacar que o GDF atua na feira, fiscalizando os documentos dos feirantes para
utilizacdo do espago publico, cobrando a taxa de licenga de uso, os policiais militares fazem
rondas na area nos finais de semana e a administracdo publica fiscaliza as mercadorias
oferecidas no local, as vezes, para verificar se os feirantes estdo trabalhando, seguindo as
normas da Lei Complementar que regular as feiras do DF. O servidor afirmou que o governo
deveria monitorar mais a feira por meio da fiscalizagdo dos tipos de produtos vendidos, da
regulacdo de documentos e da permissdo dos artesdos que trabalham no local. O funciondrio
ressalta ainda que a seguranca e a infraestrutura devem ser garantidas pelo GDF em conjunto
com os feirantes, ndo sendo somente fun¢do do Estado. Salienta também que o GDF deveria
promover atividades para a qualificacdo dos servigos oferecidos na feira, dando cursos de
profissionalizacdo, incentivos financeiros e recursos para os feirantes continuarem trabalhando
e mantendo o artesanato. Observa-se que novamente ¢ colocado o trabalho em conjunto entre
feirantes e administragdo publica, porém, segundo os feirantes o que existe ¢ um conflito de
interesse entre estes atores sociais, assim como a falta de cooperagdo e didlogo, dificultando o
funcionamento e a gestdo plena da feira.

O funcionario da Administrag¢do afirmou ainda que um dos motivos para que a feira ndo
funcione plenamente ¢ o fato de os feirantes ndo serem unidos. Para o entrevistado, os feirantes

deveriam se unir mais para poderem organizar melhor a feira, melhorar a qualidade dos
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produtos vendidos e divulga-la. Vale ressaltar que essa mesma observacdo foi feita pelos
feirantes entrevistados, os quais afirmam que a falta de unido entre eles dificulta o
funcionamento da feira, assim como as reivindicagdes a administragdo publica e ao governo.
Segundo o servidor, os feirantes precisam também manter o patrimonio cultural da cidade, da
mesma forma manter o ambiente limpo e organizado, de modo a atrair mais turistas e clientes.
Quanto a Associacdo dos Artesdes, o funcionario da administragdo publica ressaltou
que ela deve incentivar os feirantes a se unirem, promover cursos de qualificagdo e
profissionalizagdo, promover shows e programas culturais para divulgar e atrair mais clientes e
turistas para a feira. No entanto, observou-se que o entrevistado ndo enfatizou a importancia da
Associagdo na cooperagdo da gestdo da feira em conjunto com o GDF, como se coubesse
somente ao Estado administrar e gerir aquele espaco publico. Ultimamente, a Associacdo
tomou iniciativa e passou a realizar mais shows, eventos e festivais gastronomicos com o
objetivo de atrair mais visitantes. Na figura 37 abaixo estd um dia do evento chamado “Forrd

na feira”, que ocorre todas as quintas-feiras.

Figura 37 - Forr6 na Feira da Torre de TV.

Fonte: Carol Carneiro Viola, 2016.
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Neste contexto, observa-se conflito de interesse e de responsabilidade tanto por parte da
Administragdo quanto da Associagdo dos Artesdos da Feira da Torre de TV e dos feirantes, de
forma que o primeiro transfere para o segundo e o terceiro a responsabilidade também de
manter ¢ melhorar o espago. Os dois ultimos acreditam que cabe ao governo financiar, divulgar

e apoiar as atividades culturais na feira, tais como as destacadas acima.
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CAPITULO 4 ATUACAO DO GDF NO USO DO ESPACO PUBLICO

A cidade ¢ constituida de uma grande quantidade de pessoas que demandam interesses €
necessidades distintas e cujas atividades estdo concentradas. O convivio publico e as relagdes
sociais ocorrem no espago urbano. Neste contexto, instituicdes como o GDF possuem a fung¢do
de administrar através das leis e normas o ordenamento espacial € 0 modo de uso e ocupacio
nas cidades. No entanto, além da atuacdo do Estado nas cidades, as relacdes espaco—tempo da
sociedade também dao forma e sentido aos espagos urbanos, como, por exemplo, o surgimento
das feiras nas Regides Administrativas.

As feiras realizadas nas Regides Administrativas do DF surgiram como atividades
populares, autdnomas, por iniciativa dos moradores e feirantes. Dessa forma, era caracterizada

como comércio informal. No que tange as atividades comerciais informais, Cleps destaca:

O comércio informal pode ser dividido em trés grandes grupos: os fixos, aqueles
instalados proximos a areas de servicos ou equipamentos publicos com grande
movimentagdo, tais como terminais de transporte urbano, igrejas e hospitais; os
periddicos, que ocorrem em areas de lazer como parques, estadios de futebol, entre
outros, instalando-se nos finais de semana e feriados; ¢ os ocasionais, que surgem em
torno dos comércios formais, em atos publicos ou festas comemorativas
populares(CLEPS, 2009, 335).

Durante as décadas de 1960 a 1980, existiam poucas alternativas de lugares para
consumo, lazer, comércio e uso da populag@o nas Regides administrativa do DF. Foi a partir da
década de 2000 que o GDF passou criar normas, controlando e regularizando o comércio nos
espacos urbanos, tais como as feiras do DF. Exemplo disto foram as mudangas do local de
realizagdo, do horario de funcionamento, da criagdo de infraestruturas fixas, do ordenamento ¢
ocupacdo das barracas, da regulagdo do material oferecidos para venda e também do controle
das atividades realizadas nas feiras do DF®.

Neste contexto, Cassilha e Cassilha (2009, p. 11) afirmam: “para que a cidade possa
atender as demandas de todos os habitantes ¢ necessario um controle das diversas atividades e
de todas as transformacdes que nela ocorrem [...]”. Em vista disto, um dos atributos do governo
¢ o de estabelecer limites e condutas para a vida em comum entre os atores sociais. O Estado,
para estabelecer limites, faz intervengdes na sociedade por meio de leis e regulamentos,
direcionando as formas de uso e ocupacdo do espaco publico e urbano.

As principais formas de interferéncias do Estado s@o por meio da “mobilizagdo do

espago mediante investimento em infraestrutura; do planejamento urbano; das politicas

%As mudangas em decorréncia da atuagdo do Estado mudou a caracteristica principal das feiras de serem algo
temporarias, moveis e popular, tornando-as mercaddes, com estruturas fixas e permanentes.
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industriais e econOmicas dirigidos para diferentes setores, regides, lugares e escalas
geograficas; através de instituicdes; e [...] diferenciagdo funcional no espago” (SOBARZO,
2006, p. 106). Os processos de controle e organizagdo do territorio e das cidades realizados
pelo Estado sdo praticas administrativas e politicas do governo que visam ordenar o territdrio,
de modo a direcionar as relagdes socioespaciais, politicas, econdomicas de um territorio.

De acordo com Severo (2014, p. 4) “o auge da intervencdo e atuagdo do Estado no
territorio brasileiro foi na década de 1960 e inicio de 1970, principalmente por consequéncia
do rapido crescimento da urbanizacdo do Pais. Para a autora (SEVERO, 2014), a interven¢ao
praticada pelo Estado, nessa década, denominada como ‘planejamento urbano’, visava ao
ordenamento territorial, ou seja, a um conjunto de agdes para o ordenamento das atividades
urbanas. A partir dessas agcdes do governo ¢ que se obteve um aumento no controle territorial e
dos processos de crescimento das cidades. De acordo com Santos (1994, p. 46), “chegamos,
assim, a um momento da histdéria no qual o processo de racionalizagdo da sociedade atinge o
proprio territério e este passa a ser um instrumento fundamental da racionalidade social”. A
racionalizacdo social das cidades realizada pelo Estado tem como uma de suas praticas a gestdo

urbana, sobre a qual Cassilha e Cassilha escrevem:

A gestdo urbana deve se valer de um conjunto de instrumentos, principalmente a
legislag@o urbana basica de uso e ocupacdo do solo, atividades, tarefas e fungdes que
visam assegurar o adequado funcionamento de uma cidade. Visa garantir ndo somente
a administracdo da cidade, como também a oferta dos servigos urbanos basicos e
necessarios para que a populagdo e os varios agentes privados, publicos e
comunitarios, muitas vezes com interesses opostos, possam desenvolver e maximizar
suas oportunidades de forma harmoniosa (CASSILHA; CASSILHA, 2009, p. 11).

A gestio urbana pode ser vista como um processo continuo de atividades que visam a
organizacdo, ao controle e as ofertas de servicos urbanos. Nesse sentido, Severo (2014) destaca
que o planejamento urbano ¢ compreendido como parte integrante da gestdo urbana, como uma
forma de estruturar as cidades, pensado a partir das condi¢des reais da populacdo e do espaco
urbano. Isto é, “o planejamento é um processo de ordenamento que integra varios aspectos —
fisicos, econdmicos, politicos e sociais — e precisa ser elaborado visando ao futuro e ao
desenvolvimento da cidade” (SEVERO, 2014, p. 5).

Nesta perspectiva, algumas leis foram criadas de forma a ajudar a agdo do Estado para o
ordenamento do espago. A mais importante foi a Constituicdo Federal de 1988, que vinculou ao
Estado a fun¢do de manter e preservar a organizacdo social no territorio nacional. Segundo a
Constituicdo de 1988, a fun¢do do Estado ¢ a de criar mecanismos para o continuo processo de

desenvolvimento social, econdmico e cultural utilizando-se de legislagdes especificas
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direcionadas para diferentes setores, como transporte, saide, educagao, infraestrutura. Assim, o
Estado consegue organizar e produzir o espago por meio de leis de uso, ocupagio,
equipamentos e regimentos (BRASIL, 2012).

As acdes do Estado sdo um aspecto relevante para a compreensdo das cidades no seu
processo de produ¢do do espaco geografico e da constituicdo da sociedade no seu continuo
movimento de realizacdo e transformag¢@o. Assim, entende-se que a partir da atuacdo do Estado
no ordenamento das cidades nos &mbitos nacional, regional e local ao longo da historia, este se
utiliza de normas publicas com a funcdo de regular e direcionar o modo de uso e ocupagdo do
solo.

De acordo com a Constituicdo Federal de 1988, o Distrito Federal, assim como os
Municipios sdo os que gerenciam o ordenamento territorial e o planejamento urbano. A lei que
viabiliza aos Municipios ¢ ao Distrito Federal governarem ¢ a Lei Organica, que deve ser
seguida por estes entes federais com o intuito de dar as diretrizes de governanga, em
concordancia com as demais legislacdes concernentes ao planejamento urbano e do Plano
Diretor das cidades, que tratam sobre as normas e os regulamentos de uso e ocupagdo do
territorio.

O Governo do Distrito Federal deve ser possuidor de instrumentos como o Plano
Diretor de Ordenamento Territorial (PDOT), a Lei de Uso e Ocupacgdo do Solo e Planos de
Desenvolvimento Local (PDL) para realizar o planejamento e a gestdo urbana no territério do
Distrito Federal. Com isso, o Estado conseguira viabilizar politicas publicas urbanas para
controlar e perceber possiveis problemas urbanos de infraestrutura e de urbanizagdo das
Regides Administrativas, inclusive a do Plano Piloto, Brasilia.

Conforme Severo (2014), as politicas de regulamenta¢do e ordenamento territorial
sempre estiveram presentes desde a criacdo da capital e do Distrito Federal, visto que foi criado
inicialmente o Edital do concurso para o Plano Piloto de Brasilia, de 1956, cujo projeto de
Lucio Costa (figura 38) foi vencedor, estabelecia que a cidade devesse ser habitada por no
maximo 500 mil habitantes e, que, ao longo dos anos o crescimento populacional exigiria do

governo direcionar e expandir a populacdo em territorios mais afastados do centro.
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Figura 38 — Projeto do Plano Piloto de Brasilia de Lucio Costa

Fonte: Arquivo Publico, 2017.

Desse modo, coube ao Estado, no caso o GDF, a fung¢ao de controlar, ordenar e oferecer
espacos publicos, areas de habitagdo, setores de servigos e uso e ocupagdo do solo no Distrito
Federal. De acordo com as ideias de Lucio Costa (1991), a cidade deveria ter areas centrais
com espacos € obras monumentais para representar o poder e a importincia do Estado
brasileiro.

Segundo o Relatério do Plano Piloto de Brasilia (1991), que apresenta o projeto do
arquiteto Lucio Costa, tém-se definido a estrutura fisica da capital, suas escalas e o
direcionamento da localizagdo dos edificios publicos, das areas residenciais, dos espagos
culturais e comunitarias, bem como a criacdo de grandes areas livres, amplas e limitadas a

circulagdo e usufruto dos habitantes.

De acordo com Lucio Costa (1991), Brasilia deveria [...]

[...] ser concebida ndo como simples organismo capaz de preencher satisfatoriamente
e sem esfor¢o as fungdes vitais proprias de uma cidade moderna qualquer, ndo apenas
como urbs, mas como civitas, possuidora dos atributos inerentes a uma capital. [...]
porquanto dessa atitude fundamental decorrem a ordenagéo e o senso de conveniéncia
e medida capazes de conferir ao conjunto projetado o desejavel carater monumental.
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Monumental ndo no sentido de ostenta¢do, mas no sentido da expressdo palpavel, por
assim dizer, consciente, daquilo que vale e significa (COSTA, 1991, p. 353).
Em relagdo ao processo de criagcdo da Capital e a atuacdo do Estado para este

empreendimento, Steinberger afirma:

A cidade de Brasilia, a capital surgiu como um grande empreendimento
governamental, onde o Estado atuou, simultaneamente, como projetista, promotor,
construtor, financiador e proprietario do solo. Para realizar uma obra desse porte foi
necessario contar com os bragos dos trabalhadores migrantes, que para ca afluiram em
busca de emprego (STEINBERGER, 1999, p. 28).

Brasilia foi planejada e criada como um projeto de desenvolvimento moderno, bem
como uma solu¢@o para os problemas nacionais, com o objetivo de integrar todas as regides do
Pais, de norte a sul, de leste a oeste, do interior as capitais. Atualmente, Brasilia ¢ um conjunto
urbano e rural que exerce influéncia econdmica, administrativa e politica na regido Centro-
Oeste, principalmente nos Estados de Goids, Mato Grosso, Minas Gerais e Tocantins.

No tocante ao projeto de cidade, o Plano Piloto de Lucio Costa foi planejado para ter
uma arquitetura moderna com espagos e obras monumentais marcantes e bonitas, ressaltando o
poder politico do Estado, do administrativo e do econdmico do Pais, representado nos formatos
das obras monumentais de Brasilia, que naturalmente viraram atrativos turisticos: a Catedral, a
Praca dos Trés Poderes, a Torre de Televisdo, o Congresso, a Esplanada dos Ministérios.

Brasilia por ter sua estrutura monumental e obras modernas nos espacos publicos da
cidade, tdo distintos e inovadores, foi tombada como Patrimoénio Histérico e Artistico Nacional
pelo Ministério da Cultura e, em 1990, pela United Nation Educational, Scientific and Cultural
Organization (Unesco), como Patriménio Cultural da Humanidade.

Batista destaca:

Além de ‘cidade modernista’, ‘cidade planejada’ e ‘cidade patriménio’ [...] Brasilia é
a ‘cidade poder’, capital da Republica e ‘locus’ das representagdes oficiais do Estado
Nacional e dos Estados e organismos internacionais, a exemplo das Embaixadas e da
sede da Unesco. Na auséncia de uma tradigdo cultural, Brasilia caracteriza-se por um
multiculturalismo impar (BATISTA, 2005, p. 111).
Em relacdo ao ordenamento territorial de Brasilia, a primeira empresa estatal criada para
ordenar o territorio do Distrito Federal foi a Companhia Urbanizadora da Nova Capital
(Novacap), a qual teve a finalidade de gerenciar, controlar e direcionar a ocupagdo do grande

fluxo de migrantes que vieram para construir Brasilia.
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A Novacap teve a fungdo de alocar esse grande numero de trabalhadores que ndo
quiseram retornar a seus locais de origem. Foi entdo que foram surgiram as Regides
Administrativas (Figura 39), as cidades dormitorios onde as pessoas mais pobres viviam
enquanto trabalhavam nas obras da constru¢do de Brasilia ou prestando servigos, como:

comércio ¢ abastecimento de comida (SEVERO, 2014).

99



Figura 39 — Regides Administrativas do Distrito Federal
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Fonte: Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica — IBGE. Elaborado por SILVA, Gabriela, 2017.

Severo (2014) destaca ainda que a pratica do planejamento urbano no Distrito Federal

iniciou-se com a implantacdo do Projeto do Plano Piloto de Lucio Costa. A partir de entdo

planos e ac¢des de planejamento e ocupagdo foram desenvolvidos pelo Governo do Distrito
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Federal. Em 1978, o GDF criou o Plano Estrutural de Organizagdo Territorial do Distrito

Federal (PEOT), pelo Decreto n.° 4.049, de 10 de janeiro de 1978, com o objetivo de [...]

[...] propor uma estratégia de ocupagdo territorial para o Distrito Federal,
estabelecendo diretrizes para o zoneamento das areas de expansdo urbana em relacdo
ao trabalho, & habitagfo, ao transporte e ao lazer, descentralizando o Plano Piloto e
mantendo a preservagdo do projeto original (SEVERO, 2014, p. 17).

A partir do PEOT, o Governo do Distrito Federal passou a té-lo como referéncia para os
demais planos de ocupacdo e ordenamento do territorio do Distrito Federal (SEVERO, 2014).

Outro documento importante para o processo de ordenamento territorial em Brasilia foi
Brasilia Revisitada 1985-1987: contemplacdo, preservagdo, adensamento e expansdo,
constituido de um conjunto de objetivos para ocupagdo de novos espacos proximos ao Plano
Piloto, tais como Lago Sul, Lago Norte, Sudoeste, Setor de Industria e Abastecimento, Aguas
Claras, Noroeste (SEVERO, 2014).

Em 1992, foi criado o Plano Diretor de Ordenamento Territorial (PDOT), documento
unico para orientar o uso e¢ a ocupa¢do do territdrio do Distrito Federal, que contemplou as
zonas urbanas e rurais do DF por meio de estudos demograficos, geograficos e
socioecondmicos (SEVERO, 2014).

O Governo do Distrito Federal ao longo dos anos da formagdo da capital atuou
diretamente no territorio do Distrito Federal, organizando e controlando os espacos publicos e
privados. O planejamento urbano e a gestdo dos espagos publicos foram implantados e
elaborados direcionando os locais para moradia, atividades econdomicas, lazer, industria
distribui¢do, comércio e habitagao.

Em relacdo ao uso do espago publico das feiras, estas inicialmente eram realizadas de
maneira informal, por iniciativa popular, com barracas e infraestruturas improvisadas pelos
feirantes. Foi somente em 2012, que o Governo do Distrito Federal aprovou a Lei n.° 4.748,
que dispde sobre a regularizagdo, a organizacdo e o funcionamento das feiras livres e
permanentes no Distrito Federal. Segundo essa lei, em seu art. 2.°, inciso I — “¢ entendido como
feira livre a atividade mercadoldgica que tem um carater ciclico, realizada em espacgos publicos
ou pavilhdo autorizado pelos 6rgdos competentes, com instalagdes individuais, provisorias e
que podem ser removidas” (CAMARA LEGISLATIVA DO DISTRITO FEDERAL, 2012).

Assim, a Lei n.° 4.748, art. 1.°, inciso 1, estipula:

A feira livre destina-se a venda, exclusivamente a varejo, de produtos
hortifrutigranjeiros, cereais, doces, laticinios, pescados, flores, plantas ornamentais,
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produtos de artesanato, lanches, caldo de cana, temperos, raizes, carnes e aves
abatidas, resfriadas ou congeladas, confecgdes, tecidos, armarinhos, calgados e bolsas,
bijuterias, artigos religiosos, ferramentas e utensilios domésticos, produtos da lavoura
e ir}dﬁstria rural, e os outros que possam vir a ser aprovados pelo 6rgdo competente
(CAMARA LEGISLATIVA DO DISTRITO FEDERAL, 2012).

Os tipos de produtos supracitados vendidos nas feiras podem ser encontrados nas feiras
do Guard, da Ceilandia, de Planaltina, do Nucleo Bandeirante e dos Importados. Entretanto, na
Feira de Artesanato da Torre de TV de Brasilia, os produtos s@o em sua maioria de artesanato,
mesmo tendo outros produtos, como comidas tipicas, sapatos, moveis, roupas, lembrangas e
produtos industrializados.

Neste contexto, a funcdo do Governo do Distrito Federal é a de criar mecanismos de
protecdo e manutengdo das feiras, de modo a preservar suas caracteristicas especificas, como
no caso da Feira de Artesanato da Torre de Televisdo. Logo, o GDF deverd exigir o
cumprimento de normas, a fim de controlar, monitorar, apoiar os feirantes na manutencdo e
preservacao das feiras no Distrito Federal.

No entanto, com essas premissas de regularizacdo e controle da cidade, o GDF acaba
criando conflito entre a administragdo publica e os feirantes, visto que estes se sentem
prejudicados na manutencao das suas atividades comerciais e ndo valorizados pelo Estado. A
atuacdo do GDF na feira tira a autonomia dos feirantes e altera a forma de produzir e ocupar
este espaco publico. Neste contexto, Harvey (2014, p. 190) afirma: “Os conflitos surgem nio
apenas de apreciagdes subjetivas admitidamente diversas, mas porque diferentes qualidades
materiais objetivas do tempo e do espago sdo consideradas relevantes para a vida social em
diferentes situagdes”.

De acordo com a Lei n°® 4.748/2012, que regula e organiza as atividades na feira,
somente poderd comercializar, nas feiras localizadas no Distrito Federal, o individuo que tiver
autorizacdo do 6rgdo competente e esteja de acordo com o termo de permissdo de uso, podendo
estar entre as categorias de feirante produtor, artesdo e mercador. Assim, aquele que portar a
permissdo de uso para atuar na feira como feirante terd o prazo de validade de 15 anos e que
podera ser renovado novamente por igual periodo, seguindo as demais recomendagdes vigentes
na lei (CAMARA LEGISLATIVA DO DISTRITO FEDERAL, 2012).Desse modo, o GDF e cada
Administragdo Regional das Regides Administrativas deverdo gerenciar as atividades e os
produtos nelas vendidos.

Na Lei n.° 4.748/2012, estdo as normas de funcionamento das feiras, as quais os
feirantes devem seguir para nelas poderem trabalhar. Tal acdo do GDF foi efetuada com o

objetivo de gerenciar as feiras e regulamentar o uso e ocupacgdo do espago publico, assim como
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o de fiscalizar as atividades exercidas nesses ambientes (CAMARA LEGISLATIVA DO
DISTRITO FEDERAL, 2012).

Em 2016, o GDF comecou a atualizar o cadastro dos permissionarios de boxes da Feira
de Artesanato da Torre de TV com o objetivo de mapear e corrigir as possiveis irregularidades,
de modo a recuperar o conceito original criado para a difus@o do trabalho de artesdos e artistas
plasticos locais. A Subsecretaria de Artesanato e Produgdo Associada ao Turismo do atual
governo destacou que o objetivo € o de cumprir o regulamento geral da feira, de modo que ndo
seja permitida a venda de produtos industrializados, importados e eletronicos (PORTAL G1
GLOBO, 2016). Portanto, pode-se constatar que o governo atua nas atividades comerciais, nas
relagdes entre atores sociais € no processo de uso e ocupagdo do espago publico modificando as
estruturas e as relacdes socioespaciais, econdmicas, politicas, cultural-ideoldgicas.

Freitas e Ferreira (2011, p. 4) ressaltam: “as acdes sobre o espago urbano tém carater
historico, congregam interesses. Estratégias espaciais que, por natureza compreendem
ideologias e dessa forma compreendem também contradi¢des e conflitos”. Desse modo, o
Estado intervém no espago urbano com a prerrogativa de oferecer servigos a populagdo, porém,
na realidade influéncia nas formas de uso e ocupagado do solo urbano.

As feiras que inicialmente eram realizadas sem interven¢do do Estado, tornam-se
regularizadas, sendo fiscalizadas e administradas pelo Estado, que cria normas e leis de
controle do espaco publico. A regularizacdo das feiras d4 novo sentido a estes espacos,
transformando-os em uma atividade comercial formal, regulada pelo Estado e com
caracteristicas de um Mercado Publico, com edifica¢des, infraestrutura e vinculo com o
governo.

Quanto aos Mercados Publicos e a sua implanta¢do nos locais onde se realizavam as
feiras no DF, Silva (2015, p.8) afirma:“(...) o potencial dos mercados publicos, como
equipamentos de centralidade urbana, ¢ maior que o das feiras, posto que estas funcionam de
forma itinerante, em horarios restritos, alterando pouco o territdrio onde se inserem”.

Porquanto, a atuacdo do Estado assim como as relagdes dos atores sociais no espago
publico ¢ essencial para a compreensdo dos processos de producdo do espaco geografico no
Distrito Federal e em Brasilia, cidade-sede da administracdo publica do Pais, centro de

decisdes.
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CAPITULO 5 AS RELACOES SOCIAIS E OS CONFLITOS NA FEIRA

A partir da pesquisa, nota-se que nas relagdes existentes nas feiras ha conflitos entre os
atores sociais. Exemplo disto é o conflito entre GDF os feirantes e a associacdo no que tange a
responsabilidade e a manutencdo das feiras no Distrito Federal, em especial, no Plano Piloto, a
Feira de Artesanato da Torre de TV. Os conflitos estdo sempre presentes nos espacgos publicos,
tais como as feiras pelo fato de este ser um local de uso comum da populagéo e por diferentes
atores sociais.

Entende-se o espago geografico como uma intervencdo dos atores que se apropriam ou
controlam o espago de acordo com seus interesses (MOREIRA, 2008). Neste contexto, o
espacgo regula tanto a produg@o quanto o cotidiano social. Porém, Moreira (2008) destaca que a
produgdo citada seria com relagdo aos arranjos econdomicos, ideologico-cultural e juridico que
ocorrem na sociedade.

Em relag¢do as formas de uso e ocupacdo dos espacos publicos de Brasilia a partir das
investigacdes feitas nas feiras do Distrito Federal, observa-se que o GDF tem autoridade para
transferir as feiras como ocorreu com a dos Importados, do Guard e da Torre de TV. Tal

prerrogativa pode ser confirmada na Lei Organica do Distrito Federal, em seu art. 314,

Art. 314 — A politica de desenvolvimento urbano do Distrito Federal, em
conformidade com as diretrizes gerais fixadas em lei, tem por objetivo ordenar o pleno
desenvolvimento das fungdes sociais da cidade, garantido o bem-estar de seus
habitantes, ele compreende o conjunto de medidas que promovam a melhoria da
qualidade de vida, ocupacdo ordenada do territdrio, uso de bens e distribuicdo
adequada de servigcos e equipamentos publicos por parte da populagéo.

Paragrafo unico. Sdo principios norteadores da politica de desenvolvimento urbano:

[...]

IV — a manuten¢io, seguranca e preservacdo do patrimdnio paisagistico, historico,
arquitetonica, artistica e cultural considerada a condi¢do de Brasilia como Capital
Federal e Patrimonio Cultural da Humanidade (CAMARA LEGISLATIVA DO
DISTRITO FEDERAL, 1993).

A Lei Organica do Distrito Federal autoriza a realizacdo de modifica¢des no espago
publico urbano, contanto que siga as leis referentes ao planejamento urbano e aos planos
diretores de cada Regido Administrativa. Em relag@o a transferéncia da Feira de Artesanato da
Torre de Televisdo, em 2011 foi aprovado o Decreto n.° 32.847, que dispds sobre a
transferéncia da feira, como expressa no seu art. 22: “a Administracdo Regional de Brasilia
ficard responsavel pela administracdo da nova Feira de Artesanato da Torre de Televisdo de
Brasilia, sob a supervisdo e orientagdo da Coordenadoria das Cidades, da Secretaria de Estado
de Governo do Distrito Federal” (DISTRITO FEDERAL, 2011). Assim, o Estado passou a
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gerenciar e a fiscalizar a feira, tornando-a uma atividade formal e regularizada, de modo que os
feirantes passaram a ter licenca do uso e da ocupagdo do solo urbano. Tais alteragdes tiveram
grande influéncia na producgdo do espaco geografico, alterando a forma de viver e experiénciar
a feira.

No entanto, a partir dos autores supracitados no presente trabalho, sabe-se que, assim
como o GDF, os habitantes, os turistas e os feirantes também produzem e reproduzem a Feira
de Artesanato da Torre de Televisdo. Sdo os atores sociais que realizam a sociedade nos
espagos publicos e urbanos no seu cotidiano, que dao sentido e forma a feira, criando
especificidades, contrastes e conflitos nas relagdes sociais.

A Feira de Artesanato da Torre de Televisdo, sendo simbolo da cidade, atrai turistas de
todos os lugares por sua paisagem, artesanato e localizagdo central, proxima a Torre de TV, que
também ¢ um atrativo turistico, pois ambas sdo monumentos culturais e fazem parte da historia
de Brasilia. A partir da pesquisa, nota-se que a caracteristica da feira de ser um atrativo turistico
também gera conflito, tanto por parte do GDF quanto pelos proprios feirantes, o primeiro
querendo modernizar e padronizar a feira e, o segundo desejando manter as tradigdes de modo
que atrai mais turistas.

No que tange os visitantes, que também fazem parte da producgdo da feira, foi possivel
perceber que estes também veem a feira como um importante simbolo cultural, assim como um
atrativo turistico. Neste contexto, o conflito fica na contrariedade da preservagdo da tradigdo
dos artesdes e a continua regularizagdo e padronizagdo do espaco usado.

Na Feira de Artesanato da Torre de TV, os habitantes que a frequentam a utilizam com
o intuito de apreciar a cidade e se divertir nos finais de semana e nos feriados, tornando-a local
de uso e ocupagdo frequente e parte dos costumes dos moradores. Portanto, a feira é um espaco
publico de multiplos usos, servindo para passeio, lazer, turismo.

No que tange aos conflitos existentes na Feira de Artesanato da Torre de Televisao,
estes sdo provenientes dos choques de interesses e das relagcdes socioespaciais dos atores que
produzem e reproduzem a feira. H4 o conflito gerado pela atuagdo do GDF de regulamentar e
controlar os produtos vendidos, exigindo dos feirantes mais qualidade nas mercadorias além do
certificado de artesdo, causando atrito entre esses atores.

Outro conflito existente na feira é o referente as influéncias do mercado mundial que
direcionam os tipos de produtos consumidos e vendidos nas cidades em todo o planeta. Dessa
forma, produtos industrializados acabam sendo vendidos em todos os locais, promovendo a

padronizacdo e a universalizacdo dos mercados, estipulando os tipos de mercadorias que devem
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ser comercializadas. Portanto, os produtos industrializados sdo fortes concorrentes dos produtos
vendidos nas feiras, de origem artesanal, do pequeno produtor, sem muitos recursos financeiros
enem grandes maquindrios para produzir em grandes quantidades para competir com as
industrias e o0 mercado mundial.

As atividades econdmicas e comerciais realizadas nas feiras possuem caracteristicas
peculiares, com contrastes culturais locais e nacionais, que criam mecanismos de defesa contra
influéncias externas e internacionais do mercado mundial. As feiras sdo fendmenos sociais e
culturais que preservam os costumes regionais, as comidas tipicas, os produtos artesanais, a
identidade de seus habitantes e da cidade onde sao realizadas.

Para Harvey (2014, p. 272), a “busca de uma identidade coletiva ou pessoal, a procura
de comportamentos seguros num mundo cambiante”, destaca-se como reagdo contraria a
modernizacdo e padronizacdo dos lugares pelos centros de monopdlio politico, cultural e
econdmico do mundo. Neste contexto, a conduta dos feirantes é a de tentar preservar ao
maximo possivel as tradi¢des das regides e das suas técnicas de trabalho, cujas praticas sdo
mantidas como forma de luta contra a padronizagdo dos produtos ofertados no mercado, além
de ser uma luta de sobrevivéncia das feiras.

Corréa (1989, p.8) escreve que “[...] o espago urbano ¢ um reflexo tanto de a¢des que se
realizam no presente como também daquelas que se realizaram no passado e que deixaram suas
marcas impressas nas formas espaciais do presente”. J& para Castells (2000, p. 182) “o espaco
urbano ¢ estruturado [...] e os processos sociais que se ligam a ele exprimem, ao especifica-los,
os determinismos de cada tipo e de cada periodo da organizacdo social”. Portanto, mesmo com
a atuacdo incisiva do Estado nas feiras do Distrito Federal, a populagdo e os feirantes também
sdo os formadores além de usudrios dos espagos publicos das cidades. O espago urbano nao
existiria sem a sua fun¢do primordial que € o de realizar as relagdes sociais € o processo de
constru¢do continua da sociedade.

Ademais, a partir da pesquisa, percebe-se que outros conflitos existem na Feira de
Artesanato da Torre de TV. Pode-se citar o dos feirantes com os camelds, sendo este Giltimo um
comércio informal, sem nenhum vinculo com o Estado. Muitos feirantes se queixaram
afirmando ser injusto eles terem que seguir todas as normas e regulamentos do Estado para
usarem e ocuparem a feira, enquanto os camelds somente vendem seus produtos sem nenhuma
fiscalizacdo do Governo. Entretanto, a atividade comercial realizada pelos camelds ¢ uma
iniciativa popular, feita por uma parcela da populagdo que nido consegue se inserir no mercado

de trabalho e encontram no comércio informal uma alternativa para obter uma renda.
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De acordo com Carlos (2007, p. 11) atualmente o espago urbano “revela continuidade e
descontinuidade que se combinam como consequéncia das transformag¢des na relagdo espaco /
tempo urbanos [...]”. Esta caracteristica contemporanea pode ser entendida como reflexo das
transformagdes da maneira de visualizar o espaco e passar a compreendé-lo como um processo
dindmico, multifuncional e que abrange todas as dimensdes da sociedade tanto no viés
econdmico quanto social e cultural (CARLOS, 2007).

A partir da pesquisa, nota-se também que além dos conflitos entre Estado, feirante e
Associacdo, ha também o conflito entre os proprios feirantes. As pessoas sdo muito diferentes
entre si, possuem origens e valores diferentes, com isso acabam entrando em conflito por nio
pensarem de forma igual. Muitos feirantes participam da Associacdo dos Artesdes, mas ndo
concordam com a administracdo que esta realiza. Outros ndo fazem parte da Associagdo por
acreditarem que nao terdo beneficios.

De acordo com Azambuja (2012), o espago publico ¢ um lugar onde se tem a
participagdo direta dos atores sociais que ocasionam a criagdo das normas e instituicdes na
sociedade. Portanto, trata-se de um espaco onde se estabelecem principios e condigdes nas
quais uma norma pode ser razoavelmente legitimada pelo grupo de individuos que o
frequentam. Exemplo disso ¢ a criagcdo da Associagdo dos Artesdes que fiscalizam e retinem os
feirantes em prol de manuten¢ao da realizagdo da feira.

Neste contexto, ndo caberia somente ao Estado criar normas e regulamentos para o uso
e ocupagdo dos espacos publicos como a feira. Ao invés disso, deveria haver a colaboracao de
toda a sociedade (moradores, turistas, feirantes, associagdo, governo, visitantes) que usufruem e
participam da produ¢do do espago geografico e urbano das cidades. Tal iniciativa poderia
ocorrer através participagdo no dia a dia para solugdo de problemas e conflitos, audiéncias e
consultas publicas, juntamente com fiscalizag@o diaria feita pela comunidade nos processos de
ordenamento, regulacdo e manuten¢do dos espagos publicos.

Gomes (2013, p. 21) afirma ainda que “os espacos publicos sdo [...],
concomitantemente, os lugares onde se celebra a vida urbana, a linguagem pela qual se
identifica um tipo de urbanidade particular e a tela na qual nds nos assistimos, reproduzindo ou
reinventando seus conteudos”. Nesse sentido, as feiras podem ser vistas como espagos publicos
nos quais as pessoas interagem, criam vinculo mantendo sentimentos de pertencimento pelo
lugar e de identidade com as pessoas que t€m a tradi¢do e o costume.

A Feira de Artesanato da Torre de Televisdo continua sendo um simbolo da cidade de

Brasilia. Apesar das alteragdes estruturais e legais implantadas pelo Governo do Distrito
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Federal, comas modificacdes feitas no espaco fisico, as regras de regulamentag@o e a permissao
para feirantes nela atuarem, os feirantes ainda persistem produzindo as suas artes e divulgando
suas tradi¢des, valores e culturas. Desse modo, a luta dos feirantes ¢ para que as feiras
continuem existindo nos espagos publicos da cidade.

Neste contexto, as feiras do DF passaram a ter a caracteristica de um mercado
municipal, com horério mais longos e fixos, realizados em um edificio permanente e durante
toda a semana. Assim, houve uma ruptura do que era algo tradicional e tornaram-se apenas
locais mais de comércio, que ofertam mercadorias mais baratas que as lojas, os supermercados
e os shoppings.

Em relacdo a mudanga de caracteristica da feira para um local permanente, dando-lhe
um sentido de mercado, ainda permite que elementos da cultura permane¢cam, como a tradigao,
os costumes, a forma de comercializacdo com os clientes e os tipos de produtos vendidos.

Neste sentido, Alves e Filho afirmam

Grande parte dos mercados permanece enquanto espagos capazes de
conciliar tributos tidos como tradicionais e da modernidade. Eles
mantém sua importancia enquanto forma comercial, e, por conseguinte
a capacidade de polarizagdo na estrutura da cidade, ao aglomerar
diferentes tipos de produtos com bons precos e qualidade e, também
pela nostalgia a eles relacionada. Atualmente, atraem um significativo
numero de turistas. Os mercados, em sua maioria instalada nos centros
histéricos, fazem parte do patrimonio histérico da cidade, de modo que
assumem uma dupla fung¢io a artistica e a comercial (2011, p. 223).

A Feira de Artesanato da Torre de TV ¢ um exemplo de que, mesmo com a mudanga de
local e de infraestrutura, mantém-se a caracteristica de simbolo de Brasilia, patriménio cultural
material e imaterial. Além de ser um lugar de lazer para os moradores do DF e Entorno,
também ¢ um atrativo turistico. Portanto, as intervencdes do Estado deram novas caracteristicas
para a feira, no entanto, permaneceram suas caracteristicas principais de comercializagdo de
artesanatos.

As intervencdes no espaco urbano pelo GDF, grande detentor do poder e das areas
publicas, interferem e influenciam a forma de uso e os interesses dos atores sociais presentes no
DF. O Estado regulamenta, cria normas e fiscaliza o comércio formal nas feiras, as atividades
realizadas e o modo de uso e ocupagdo do espago publico. No entanto, também cabe ao Estado
manter as tradi¢des populares da cidade, mesmo sendo responsavel pelo desenvolvimento

econOmico e social visando ao atendimento dos habitantes.

108



CONSIDERACOES FINAIS

A partir do estudo levantado foi possivel observar que o uso e a ocupagdo das feiras ¢
um fendmeno social, econdmico, cultural produzido pelas relagdes entre os atores sociais, que
criam e dao sentido para o espaco geografico. Nas feiras ocorrem os encontros e desencontros,
constrdi-se a identidade coletiva e acontecem a vivéncia popular e os conflitos.

A atuagdo dos atores sociais € que permite a produ¢@o do espago urbano, conferindo-lhe
formatos e fungdes para diferentes usos. O espago urbano é constituido nas cidades que seguem
prioridades e interesses dos grupos sociais, do Estado e do mercado econdmico. Portanto,
propicia o sentido universal e publico que valida a existéncia das cidades. O GDF exerce seu
poder no territério por meio do espago geografico constituido e recriado continuamente pela
sociedade. O Estado d4 a forma, a estrutura e as areas publicas, gerencia-os, controla-os e os
regulamenta. Dessa forma d4 um sentido e uma func¢do ao espago publico, tais como convivio
publico, atrativo turistico, circulacdo populacional. J& a populagdo produz o espago publico ao
usé-lo e ocupa-lo, dando-lhe caracteristicas assim como uma identidade.

Neste contexto, as feiras possuem identidades que as diferenciam, como as feiras do
Guara, dos Importados, do Nucleo Bandeirante, da Ceilandia, da Torre de TV. Dessa maneira,
permite-se a criagdo de vinculos afetivos e de pertencimento com o espago vivenciado pelos
diferentes atores sociais. Os feirantes encontram na feira o seu espago de trabalho e sustento; os
visitantes encontram o seu lugar de lazer e pertencimento em relagdo a sua cidade; os turistas
encontram um local simbodlico que representa e identifica a cidade; o Estado encontra na feira
um espago publico para obter imposto e taxas de uso e ocupacdo do solo. Tais interesses
também podem acarretar conflitos entre os atores sociais nestes espacos.

Os conflitos existentes nas feiras ocorrem entre os atores sociais, 0s quais veem € usam
a feira de forma diferente. Importante frisar que os conflitos também fazem parte do processo
de produgdo do espago geografico. Esta presente nas relacdes sociais e permite a experiéncia e
vivéncia do lugar, ou seja, das feiras.

As feiras s3o diferentes de espacos como os shoppings, as lojas de marca, os
supermercados exatamente por terem uma caracteristica mais popular, humanizada,
representada nas relagdes de troca e venda entre os feirantes e os visitantes, demonstrando que,
mesmo com 0 processo de expansdo da modernizagdo dos espacos urbanos e publicos, ainda
existem lugares que persistem com suas tradigdes e culturas.

Torna-se importante destacar que mesmo as feiras sendo local cultural e popular, de

encontros e desencontros, de convivéncia social, s3o os atores sociais que lhes ddo fungdes e
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finalidades diferentes. Os feirantes, os visitantes, os turistas ¢ o Estado atuam diferentemente
no espaco, todas essas fungdes em certos momentos criam atritos e conflitos de interesse,
podendo uma interferir do desenvolvimento da outra.

Na Feira de Artesanato da Torre de TV observaram-se alguns conflitos, como, por
exemplo, dos feirantes entre si, por quatro motivos. Primeiro, porque hd uma discérdia entre os
feirantes que participam e os que ndo aderiram a Associacdo dos Artesdes. Segundo, entre os
feirantes que vendem artesanato e os outros comerciantes que vendem mercadorias
industrializadas, revendidas e encontradas em qualquer comércio do DF. Terceiro, existe atrito
entre os artesdes e os feirantes que vendem produtos como de alimento, méveis, pois eles ndo
se identificam entre si por serem de ramos diferentes no comércio. Quarto, alguns feirantes
trabalham toda a semana na feira e divergem com os que nao o fazem. Portanto, nota-se varios
conflitos entre os feirantes, causando muitas vezes a separagdo ¢ a desunido entre eles.

As atribuicdes dirigidas pelos diferentes atores sociais que utilizam e dao sentido e vida
a feira geram também conflitos e tensdes entre os feirantes e o Estado, que tem a fungdo de
fiscalizar e controlar o espaco publico. Também se pode dizer que existe conflito entre os
habitantes e os turistas, em consequéncia da padronizacdo das mercadorias para o mercado do
turismo, que causam o aumento do pre¢o dos produtos, a diferenciacdo no atendimento e as
mudangas dos servigos direcionados para essa clientela, esquecendo-se dos moradores, que
veem a feira como um patrimdnio cultural, um espaco de identidade e lazer local da
comunidade.

Em relagdo as transferéncias das feiras para espagos com infraestruturas fixas,
padronizadas e normatizadas acabam diferenciando o sentido popular e humanizado que elas
possuem, dando um ar mais modernizado e universal para todas. Portanto, tira, em parte, suas
caracteristicas especificas e cria um novo conflito entre a identidade do lugar, que ¢ a feira, e a
sua adequagdo aos padrdoes do mercado mundial e globalizado. Outra consequéncia pode ser o
afastamento de antigos clientes e visitantes por nido se identificarem mais com o espago,
acharem que as feiras transferidas para locais cobertos e fixos sdo iguais aos mercados, ou
também em decorréncia do aumento dos pregos dos produtos vendidos.

Dessa forma, nota-se que as mudancas fisicas do espaco das feiras geram mudancas nas
relacdes entre os atores sociais. Com isso, possibilita o surgimento de novos conflitos. Neste
contexto, sendo o Estado o maior interventor na cidade e nos espacos publicos, acaba também
sendo o principal detentor de poder de a¢do e a0 mesmo tempo cria conflitos. Assim, na Feira

de Artesanato da Torre de TV, modificada pelo Estado, mudou-se a identificacdo dos feirantes
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com o ambiente, o sentido de pertencimento por parte dos feirantes, dos visitantes e da
paisagem que passa a ser padronizada, universal, encontrada em todos os cantos do mundo
globalizado.

No entanto, existem lugares que, mesmo modernizados, ainda preservam caracteristicas
e estruturas urbanisticas proprias, como é o caso da Feira da Torre de Televisdo, um local
unico, que representa o encontro de culturas de populagdes constituidas de varios Estados e
regides do Brasil. A feira ¢ um espaco publico dindmico, repleto de diversidade, cujo
surgimento por meio da iniciativa de artesdos da Capital permitiu a criagdo de um espago
popular para o uso comum dos habitantes, assim como dos turistas que buscam lugares

simbolicos que representam e fazem parte da identidade de Brasilia.
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APENDICE A — Pré-questionario de pesquisa: feirante

Universidade de Brasilia - UnB
Departamento de Geografia
Programa de P6s — Graduagio em Geografia

Pré-Questionario para Pesquisa

Prezado (a), solicito a sua contribuicdo no preenchimento deste pré-questiondrio que visa
compreender as relagdes de trabalho da feira de artesanato da Torre de Televisao (mestrando de
geografia, Luana Sousa Damasceno, da Universidade de Brasilia — UnB). Toda a informacao
coletada neste questionario sera utilizada mantendo em sigilo a identidade dos participantes,
com a unica fun¢io de estudos académicos.

DADOS DO FEIRANTE
1. Sexo

() Feminino () Masculino () Outro

2. Idade
( ) 15a20anos
( )20a25anos
( )25a30anos
( )30a40 anos
( )40a50anos
() 50a60 anos
( ) 60a70anos
() Mais de 70 anos

Qual é o seu estado civil?
) Casado(a)
) Divorciado(a)
) Solteiro(a)
) Desquitado(a) ou Separado(a) judicialmente
) Vitvo(a)

~ NN N~ W
B

4. Vocé tem filho (s)?
( ) Sim ( ) Nao
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5. Se sim, quantos filhos vocé tém?
() 1filho

()2 filhos

() 3 filhos

()4 filhos

() Mais de 4 filhos

6. Vocé tem dependente?
) Sim ( ) Nao

~

A sua cor ou raca é:
) Branca
) Amarela

) Negra

~ N AN~ Q
.

) Indigena

Qual é a percepcio da pesquisadora em relacio a classificacido do entrevistado (a)?
) Branca
) Preta

) Amarela

~ o~~~ ~ o
b

) Indigena

9. Qual a sua etnia ou o povo a que pertence?

10. Nasceu em Brasilia?
( ) Sim ( )Nao

11. Cidade em que Reside?

ESCOLARIDADE
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12. Qual o seu grau de escolaridade?
) Analfabeto

) Alfabetizacdo incompleta

) Alfabetizacdo completa

) Ensino Fundamental incompleto

) Ensino Fundamental completo

) Ensino Médio incompleto

) Ensino Médio completo

) Ensino Superior incompleto

N N N N e N e N e N

) Ensino Superior completo

TRABALHO NA FEIRA DA TORRE DE TELEVISAO

12. Ha quanto tempo vocé trabalha na feira de Torre de Televisido?

) 2 a 6 meses

) 6 meses a 1 ano
) 1 a3 anos

) 3 a 6 anos

)6 a9 anos

) 10 a 15 anos

) 15 a20 anos
)20 a 25 anos

) 25 a 30 anos

N N e N e e e N N

14. No trabalho da feira vocé é:

() Empregado(a) com Carteira de Trabalho assinada
() Empregado(a) sem Carteira de Trabalho assinada
() Empregador(a)

() Nao remunerado(a)

15. Vocé executa a mesma atividade desde quando comecou a trabalhar na feira?
( ) Sim () Nao
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16. Se nao, qual (ais) foi (ram) a (s) outra (s)?

17. Que tipo de trabalho vocé exerce na feira?
() Trabalho familiar

() Sem nenhum vinculo familiar

18. Quantas pessoas trabalham com vocé?
() 1a3pessoas

()3 a6 pessoas

() 6a9pessoas

() 9al5pessoas

() Mais de 15 pessoas

19. Quantas horas de trabalho vocé executa na feira por semana?

( )5al0horas

( ) 10a15horas
() 15a20horas

( )20a25horas
() 25a30horas
() 30a35horas
() 35a40 horas
() Mais de 40 horas

20. Qual o seu rendimento mensal enquanto feirante?

) 1 salario minimo (R$ 880,00)

) 2 salarios minimos (R$ 1.760,00)
) 3 salarios minimos (R$ 2.640,00)
) 4 salarios minimos (R$ 3.520,00)
) 5 salarios minimos (R$ 4.400,00)
) 6 salarios minimos (R$ 5.280,00)
) 7 salarios minimos (R$ 6.160,00)

) Mais de 7 salarios minimos

e N N e N T e
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21. As taxa (s) de ocupacio e uso da feira sio iguais para todos?
( ) Sim ( )Nao

22. Se ndo, o preco da taxa varia de acordo com:
() Tamanho do Box (m?)

() Produto comercial

() Tempo de feirante

() Localizagdo do Box

EM RELACAO A FEIRA

23. Por que vocé escolheu trabalhar na feira da Torre de Televisdao?

24. Vocé se sente pertencente a feira?
( ) Sim ( ) Nao

25. A feira representa para voce:
) Trabalho

) Trabalho e lazer

) Familia

) Sobrevivéncia

) Trabalho e familia

A~ N SN~ ~

26. De acordo com vocé, o que falta melhorar na feira da Torre de Televisao?
) Arborizagdo

) Acessibilidade

) Administragdo eficiente do Governo

) Infraestrutura

) Limpeza

) Organizagdo entre os feirantes

A~ NSNS NN~

) Seguranca
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27. De acordo com vocé, quem deve administrar a feira?
) Associagdo de Artesdos da feira

) Administragdo Publica

) Estado

) Todos aqueles que comercializam na feira

~ NN~ ~

) Visitantes e fregueses
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APENDICE B - Pré-questionario de pesquisa: visitante

Universidade de Brasilia - UnB
Departamento de Geografia
Programa de Po6s — Graduagdo em Geografia

Pré-Questionario para Pesquisa

Prezado (a), solicito a sua contribuicdo no preenchimento deste pré-questiondrio que visa
compreender as relagdes de trabalho da feira de artesanato da Torre de Televisdo (mestrando de
geografia, Luana Sousa Damasceno, da Universidade de Brasilia — UnB). Toda a informacao
coletada neste questionario serd utilizada mantendo em sigilo a identidade dos participantes,
com a unica fun¢do de estudos académicos.

DADOS DO VISITANTE
1. Sexo
() Feminino () Masculino () Outro

2. Idade

( ) 15a20anos

( )20a25anos

( )25a30anos

( )30a40 anos

( )40a50anos
() 50a60 anos

( ) 60a70anos
() Mais de 70 anos

3. Qual é o seu estado civil?
() Casado(a)
() Divorciado(a)
() Solteiro(a)

() Desquitado(a) ou Separado(a) judicialmente
() Viuvo(a)
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4. Vocé tem filho (s)?

( ) Sim ( ) Nao

5. Se sim, quantos filhos vocé tém?
() 1filho

()2 filhos

() 3 filhos

()4 filhos

() Mais de 4 filhos

6. Vocé tem dependente?
( ) Sim () Nao

7. A sua cor ou raga é:
() Branca

() Preta

() Amarela

() Negra

() Indigena

8. Qual é a percepcio da pesquisadora em relacio a classificacio do entrevistado (a)?
() Branca

() Preta

() Amarela

() Negra

() Indigena

9. Qual a sua etnia ou o povo a que pertence?

10. Nasceu em Brasilia?
( )Sim ( ) Nao
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11. Cidade em que Reside?

ESCOLARIDADE

12. Qual o seu grau de escolaridade?

() Analfabeto

() Alfabetizag@o incompleta

() Alfabetizacdo completa

() Ensino Fundamental incompleto
() Ensino Fundamental completo
() Ensino Médio incompleto

() Ensino Médio completo

() Ensino Superior incompleto
() Ensino Superior completo
TRABALHO

13. Qual a sua ocupacio profissional?
) Auténomo

) Empresario

) Estudante

) Funcionario Publico

) Iniciativa privada

) Nao trabalha

~ NSNS~

14. Quantas horas de trabalho vocé executa na feira por semana?
( )5al0 horas
( ) 10a15horas
() 15a20horas
() 20a?25horas
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( )25a30horas
() 30a35horas
() 35a40 horas
() Mais de 40 horas

15. Qual o seu rendimento mensal enquanto feirante?

() Nenhum

() 1 salario minimo (R$ 880,00)
()2 salarios minimos (R$ 1.760,00)
() 3 salarios minimos (R$ 2.640,00)
() 4 salarios minimos (R$ 3.520,00)
() 5 salarios minimos (R$ 4.400,00)
() 6 salarios minimos (R$ 5.280,00)
() 7 salarios minimos (R$ 6.160,00)
() Mais de 7 salarios minimos

EM RELACAO A FEIRA

16. Vocé escolheu visitar a feira da Torre de Televisdao por ser:
) Um lugar para fazer compras

) Um lugar para visitar e conhecer Brasilia

) Um lugar para passear com a familia e amigos

) Um lugar para comer pratos tipicos das diferentes regides do pais

A~ N AN~ ~

) Um lugar de encontro e diversidade

17. Vocé acha que a feira faz parte da identidade de Brasilia?
( )Sim ( )Nao

18. Quantas vezes vocé ja visitou a feira?
) E a primeira vez

) Mais de 5 vezes

) Mais de 10 vezes

) Mais de 20 vezes

~ N~~~

) A vida inteira
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19. Vocé vai a feira para:

) Comprar artesanatos

) Comprar mdveis

) Comprar bijuterias

) Comprar utensilios domésticos
) Comprar roupas

) Comprar objetos de decoracdo

) Comprar brinquedos

N e N e N e N e

) Comer

20. De acordo com vocé, o que falta melhorar na feira da Torre de Televisao?
) Infraestrutura

) Seguranca

) Acessibilidade

) Realizagdo de festivais e eventos culturais

) Limpeza

N N N e

) Arborizacao

21. De acordo com vocé, quem deve administrar a feira?
) Associagdo de Artesdos da feira

) Administrag¢do Publica

) Estado

) Todos aqueles que comercializam na feira

A~ N AN~ ~

) Visitantes e fregueses
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APENDICE C1 - Questionario de pesquisa: feirantes

UNIVERSIDADE DE BRASILIA
CURSO DE POS - GRADUACAO DE GEOGRAFIA

FEIRA DE ARTESANATO DA TORRE DE TELEVISAO

Prezado (a) feirante, este questiondrio serd usado com o intuito de obten¢@o de dados para a
realizagdo da dissertacdo de mestrado no Departamento de Geografia da Universidade de
Brasilia pela mestranda Luana Sousa Damasceno.

1) Vocé sabe como a Feira da Torre de Televisdo comegou, surgiu?

2) Hé quanto tempo trabalha na Feira da Torre de Televisao?

3) Por que vocé escolheu trabalhar na feira?

4) Vocé trabalha em outro lugar além da feira?
5) O que vocé vende?

6) Vocé produz o que vocé vende ou vocé compra para revender? Se vocé€ compra, onde?

7) Qual a sua renda mensal trabalhando na feira?

8) Na feira tem a Associacdo dos Feirantes?
9) O que a Associacdo dos feirantes faz?

10) A Associagdo dos feirantes € boa e ajuda os feirantes?

11) Todo mundo participa e faz parte da Associag¢do dos Feirantes?

12) O que o governo faz na e pela feira?
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13) Qual ¢ a fun¢do do governo na feira?

14) A localizagdo da feira na cidade € boa?
15) A organizacdo da feira € boa?

16) Existem problemas na feira?

17) Como ¢ a relagdo com os fregueses (clientes)?

18) Como vocé vé a feira? O que ela representa para vocé?

19) Mudou alguma coisa com a transferéncia de lugar da antiga feira para nova?

20) A nova feira estd melhor que a antiga? Por qué?

21) O que precisa mudar na feira?

22) A feira da Torre de Televisdo ¢ importante para Brasilia?

23) Qual ¢ a funcado da feira?

24) Onde vocé mora? Ha quanto tempo vocé€ mora 1a?

25) Onde vocé nasceu?
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APENDICE C2 - Questionario de pesquisa: visitantes

UNIVERSIDADE DE BRASILIA
CURSO DE POS - GRADUACAO DE GEOGRAFIA

FEIRA DE ARTESANATO DA TORRE DE TELEVISAO

Prezado frequentador (a), este questionario sera usado com o intuito de obtencéo de informagao
para a realizacdo da dissertacdo de mestrado no Departamento de Geografia da Universidade de
Brasilia pela mestranda Luana Sousa Damasceno.

1) Ha quanto tempo frequenta a Feira da Torre de Televisao?

2) Quantas vezes por més vocé vai a feira da Torre de Televisao?

3) Por que vocé vai a Feira da Torre de Televisao?

4) O que vocé faz na feira?

5) Vocé frequenta outra feira além da Feira da Torre de Televisao?

6) A localizagdo da feira na cidade ¢ boa?

7) A organizacdo da feira é boa?

8) O acesso para chegar a feira ¢ bom?

9) Existem problemas na feira?

10) Como € a relacdo com os feirantes?

11) Como voceé vé a feira? O que ela representa para vocé?

12) Teve alguma mudanga na feira?
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13) O que precisa mudar na Feira da Torre de Televisao?

14) A Feira da Torre de Televisdo ¢ importante para Brasilia? Por qué?

15) Qual ¢ a fung¢do da feira da Torre de Televisdo?

16) Qual € a sua profissdo ou ocupagao?

17) Qual a sua renda mensal?

18) Onde vocé mora? Ha quanto tempo vocé€ mora 1a?

19) Onde vocé nasceu?
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APENDICE C3 — Questionario de pesquisa: associacio dos artesios

UNIVERSIDADE DE BRASILIA
CURSO DE POS - GRADUACAO DE GEOGRAFIA

FEIRA DE ARTESANATO DA TORRE DE TELEVISAO

Prezado (a), este questiondrio serd usado com o intuito de obten¢do de dados para a realizacdo
da dissertacdo de mestrado no Departamento de Geografia da Universidade de Brasilia pela
mestranda Luana Sousa Damasceno.

1) Quando a Associacgdo dos Feirantes foi fundada?

2) Quantos feirantes participam da Associagdo dos Feirantes?

3) Quais sdo as funcdes da Associacdo dos Feirantes?

4) Quem ¢ o presidente da Associagdo dos Feirantes?

5) Como ¢ a relagdo da Associagdo dos Feirantes com os feirantes da Feira da Torre de

Televisdao?

6) Como ¢ a relacdo da Associagdo dos Feirantes com o governo?

7) A Feira da Torre de Televisdo é importante para Brasilia? Por qué?

8) Quais sdo os problemas existentes na Feira da Torre de Televisao?

9) O que precisa mudar na Feira?

10) O que os feirantes podem fazer para melhorar a qualidade da Feira da Torre de Televisdo?

11) O que o governo pode fazer para melhorar a qualidade da Feira da Torre de Televisao?
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APENDICE C4 — Questionario de pesquisa: administracio publica

UNIVERSIDADE DE BRASILIA
CURSO DE POS - GRADUACAO DE GEOGRAFIA

FEIRA DE ARTESANATO DA TORRE DE TELEVISAO

Prezado (a), este questiondrio serd usado com o intuito de obtencdo de dados para a realizacio
da dissertacdo de mestrado no Departamento de Geografia da Universidade de Brasilia pela
mestranda Luana Sousa Damasceno.

1) Qual o 6rgdo publico responsavel pela feira da Torre de Televisao?

2) Quais sao as func¢des do Estado em relagdo a Feira da Torre de Televisao?

3) Como ¢ a relagdo do governo com os feirantes da Feira da Torre de Televisao?
4) Como ¢ a relagdo da Associagdo dos Feirantes com o governo?

5) A Feira da Torre de Televisdo é importante para Brasilia? Por qué?

6) Quais sdo os problemas existentes na Feira da Torre de Televisdo?

7) O que precisa mudar na Feira?

8) O que o governo pode fazer para melhorar a qualidade da Feira da Torre de Televisao?

9) O que os feirantes podem fazer para melhorar a qualidade de Feira da Torre de Televisao?

10) O que a Associag@o dos Feirantes pode fazer para melhorar a qualidade da Feira da Torre

de Televisdo?

137



