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RESUMO

Referéncia: BACCILE, Claudia V. Graffiti: interagdes sociais atraveés da semidtica
visual. 2017. 154 f. Dissertacdo (Mestrado) - Curso de Comunicacdo, Programa de Pos-

Graduagdo em Comunicacdo, Universidade de Brasilia, Brasilia, 2017.

O objetivo desse trabalho de pesquisa € investigar de que maneira se da a relacéo entre
0 objeto de estudo graffiti e a sociedade, com recorte geografico nas cidades de Brasilia e Sdo
Paulo. Para tal estudo serdo analisados, em primeiro lugar, o objeto em si, desde sua origem e
caminhos percorridos até o0 momento atual, em especifico de acordo com o olhar social. Em
segundo, o contexto das cidades de Brasilia e Sdo Paulo com relacdo a seus comportamentos
sociais que podem interferir na vivéncia com o objeto. E por ultimo, a metodologia semiotica
visual apresentada nas categorias de pessoa, espago e tempo.

De modo a uma melhor elucidacdo do assunto, serdo feitas as montagens de esquemas,
desde o quadrado semiotico abordado por Landowski (1992) até esquemas autorais. Ademais,
partindo da teoria do plano da expressdo e plano do contetdo de Oliveira (2004), faz-se
necessaria a montagem de um sistema analitico que possibilita 0 acesso ao significado dos
registros fotograficos dos graffitis, entendendo assim que o acesso ao significado € a resposta

da problemaética proposta

Palavras-chave: graffiti, sociedade, semidtica visual, intera¢des sociais.



ABSTRACT

The objective of this research is to investigate how the relationship between the object
of graffiti study and society, with geographic cut in the cities of Brasilia and Sao Paulo. For this
study, will be analyzed, first, the object in itself, from its origin and paths traveled until the
present moment, in specific according to the social gaze. Second, the context of the cities of
Brasilia and S&o Paulo in relation to their social behaviors that can interfere in the experience
with the object. And finally, the visual semiotic methodology presented in the categories of
person, space and time.

In order to better elucidate the subject, schema assemblies will be made, from the
semiotic square approached by Landowski (1992) to authorial schemes. In addition, starting
from the theory of the plane of the expression and plan of the content of Oliveira (2004), it is
necessary to set up an analytical system that allows access to the meaning of photographic
records of graffiti. Understanding that access to meaning is the answer to the problematic

proposal

Keywords: graffiti, society, visual semiotics, social interactions.
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INTRODUCAO

O presente trabalho trata do fendmeno graffiti. E primordial entender que o foco néo é
julgar ou limitar seu modo de se expressar, mas compreender como iSso acontece e 0 porqué, a
partir de uma reflexdo social. Entende-se entdo o fendmeno estudado como fato na sociedade e
para a sociedade. Sendo assim, 0 objeto de estudo (graffiti) encontra sua pergunta-problema:
de que maneira se da a relacdo entre graffiti e sociedade?

Para se aproximar de tal problematica afim de entendé-la e entdo buscar uma possivel
resposta, foram registradas mais de duzentas fotografias entre a cidade de Brasilia e S&o Paulo.
Ao realizar tais registros foi possivel ndo s6 coletar um material visual mas vivenciar 0s
ambientes nos quais o objeto estava inserido. Assim, uma breve pesquisa etnogréafica foi
realizada ao percorrer becos, passagens subterraneas, estabelecimentos comerciais, centros e
areas residéncias do recorte geografico. Conversas com motoristas de Uber, taxi, moradores, a
medida que se caminhava pelas cidades, foram ferramentas de coleta de dados que
possibilitaram se achegar ao objeto e sua problematica.

O objetivo da pesquisa é tracado de maneira cada vez mais filtrada através de um passo
a passo. Escolher um objeto por vezes tdo marginalizado pela sociedade, incluindo a academia,
é ndo sO desafiante como também motivador. Se o assunto ndo é tdo falado por ndo ser
requerido, por vezes até repelido, entdo cria-se ai a necessidade de uma fala especifica. O
contexto no qual o objeto se insere passa ndo sO pela zona da marginalizacdo, mas por diversas
teorias, que sdo na verdade espécies de sanc¢des que se instituem através da formacao de culturas
advindas de vivéncias repetitivas. Esse modo cultural de formar valores e opinides a partir das
préprias experiéncias é colocado em voga como ponto relevante no relacionamento entre objeto
e sociedade.

Refletir um social, seja em relacédo a qual ponto de referéncia for, exige um olhar sobre
a cultura desse mesmo social. Genealogia, habitos e reagdes culturais em cadeias sdo fatores
determinantes para uma relacdo, sendo estes fatores modificados, inclusive geograficamente.
Sendo assim, a pesquisa propde o recorte geografico nas cidades de Brasilia e Sdo Paulo. Tal
escolha se baseia em dois aspectos, para Brasilia a questdo emergente do graffiti e para S&o
Paulo o fator proliferacdo e estabilidade! do graffiti.

! Torna-se essencial notificar que tal estabilidade passa a ser questionada nos momentos finais dessa pesquisa uma
vez que entra em ag¢do no inicio de 2017, a chamada "Operagdo Cidade Linda”. Acéo responsavel por apagar os
graffiti da cidade de S&o Paulo.
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Nota-se, do ano de 2009 até o presente momento, o crescimento da manifestacdo do
objeto em Brasilia, fato explanado principalmente no capitulo 2 da presente pesquisa. Assim, a
medida que a populacéo se volta para as ruas vivenciando-a mais constantemente, fenémenos
da rua passam a se proliferar com maior intensidade. E o que se chama no capitulo de momento
transitorio da cidade; momento de ressignificacdo. Ja para S&o Paulo, no que se refere a
estabilidade do graffiti, é justamente a alta proliferagdo constante do mesmo, ao ponto de a
cidade ja ser caracterizada por tal. Logo, ha uma movimentagédo entre cidade transitoria, um
campo que passa pelo processo de fertilizacdo, e 0 seu oposto, uma cidade ja fértil, estavel e
com inumeras possibilidades de estudos a serem ofertadas.

Definindo objeto, problema e recorte geogréfico, se faz necessaria a metodologia como
maneira de vivenciar o objeto e ndo de poda-lo. Entende-se que ambos, tanto objeto quanto
método, devem andar juntos em uma relacdo de cooperacdo. Para que essa relacdo vivencial
seja possivel, adota-se a semidtica visual como metodologia.

Para nos, seres semidticos por natureza, quer se trate de nossos proprios
comportamentos ou daqueles dos demais sujeitos, de suas producgdes verbais
(ou outras), ou até da simples presenca das coisas ao redor de nés, tudo o que
nos é acessivel tem, ou ao menos pode adquirir, um sentido. Esse sentido, sem
divida, sempre se constréi a partir de certas propriedades estruturalmente

constitutivas das realidades especificas (quer dizer, dos discursos, das praticas
ou dos objetos) que interpretamos. (LANDOWSKI, 1996, p.31)

Tendo como base a citacdo de Landowski (1996), fica entendido que a semiética é
inerente aos seres humanos e que a partir dela pode-se enxergar um “eu” produtor de sentido
bem como um “tu” produtor de sentido, sendo esta uma potencialidade presente em tudo. Assim
também se entende que esses sentidos sdo adquiridos a partir de vivéncias especificas,
evidenciando assim o carater subjetivo de cada um na producdo de suas culturas. Logo,
alteridade e intimidade s&o reveladas como fatores presenciais em uma relagdo. Como a
problemaética da pesquisa gira em torno de uma relacdo, se faz necessario entender tais &mbitos,
abordando-os com relacdo ao objeto estudado.

Para isso, serdo explanadas as dimensbes do publico e do privado, ainda sob a
perspectiva de Landowski (1996), acrescentando a nova dimenséo do “eu” compartilhado ou
do “no6s”. Revela-se entdo um novo formato de vivéncia que muito tem a dizer sobre qualquer
relacionamento, ainda mais os que estudam alteridade, como é o caso. Alteridade essa que se
coloca como necessaria nas relagdes, uma vez que se entende que, para existir uma relacéo, ha
de existir um “eu” e um “tu”; um eu e um outro. Esse tu, ou seja, aquilo que ndo é o eu, se torna
essencial para se chegar a proposta que se coloca em jogo a uma possivel reflexdao social do

outro.
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O questionamento que pode surgir é 0 que o outro tem a dizer sobre o graffiti. E o que
se propde € que o graffiti seja a resposta ou a pergunta da sociedade frente & propria sociedade.
Como acéo e reacdo, como um ato em si, o graffiti muito tem a ver com o outro, pois se pergunta
a alguém e se responde a alguém. Quem € este alguém? O outro. Entender um social como local
de insercdo do eu frente as manifestacdes de um tu, implica entender a existéncia dos formantes
da sociedade que se estuda. Tais formantes sdo justamente os habitos, subjetividades, valores,
culturas. Por isso tanto se fala sobre isso durante toda a pesquisa. De que cultura estamos
falando ao abordar o objeto de estudo? De que maneira o graffiti é olhado e reflete esse olhar?
A partir dai entdo se identifica a estética como um dos fatores guia de interpretacoes, reagdes,
defini¢cdes e formantes culturais. Coloca-se, dessa forma, o belo e o feio ndo s6 como gosto
visual, mas como algo social, 0 que é aceito ou ndo socialmente. Para isso, usa-se a teoria do
inquietante de Umberto Eco (1997) que muito se assemelha aos conceitos explanados no
capitulo 1, quando o graffiti é colocado como incdmodo na sociedade.

Dando prosseguimento, ainda em Landowski (1996), a citacdo revela a existéncia de
propriedades estruturantes de realidades especificas. Em busca de identificar possiveis
estruturas que possam dar acesso a tais realidades, usa-se as teorias de Ana Claudia de Oliveira
(2004) em seu texto “As semioses Pictoricas”. Assim, cria-se uma espécie de esquema, que
passa pelo plano da expressdo e do contetdo, tendo o primeiro como a técnica e 0 segundo
como o significado. Analisando dentro da técnica, tém-se as categorias de cor (cromaética),
forma (eidética), posicéo (topoldgica) e material (matérica), e visa-se 0 porqué e 0 como do uso
de tais categorias a fim de se chegar ao que elas, em conjunto, querem expressar. De tal maneira,
tem-se 0 acesso ao significado, que por sua vez revela um tipo de relagéo existente entre objeto
e sua problematica.

Torna-se importante identificar, na citagdo acima, a fala “producgdes verbais (ou
outras)”, que muito tem a dizer sobre a semidtica visual. Essa teoria parte de conceitos da
linguagem, mas que torna possivel identificar como texto ou obra qualquer tipo de expressao,
inclusive a imagética. Dessa forma, o que Landowski (1996) chama de “outras” em sua fala é
justamente isso, a possibilidade de transformar teorias da linguagem verbal para visual, indo de
encontro assim ao objeto estudado.

O primeiro capitulo da pesquisa consta a primeira impressdo do objeto. E nele que se
encontram 0s primeiros passos como pesquisadora e as primeiras descobertas que, ao contrario
de serem respostas, sdo apenas sinalizacfes do que pode vir pela frente. Para esta pesquisa
coloca-se o objeto como foco principal do capitulo, destrinchando-o com relagdo aos conceitos

e olhares que se tem sobre ele. Para isso, o capitulo comega com uma breve analise histérica da
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arte e da necessidade do humano em deixar marcas, se inserindo assim em seu ambiente, o que
revela ai outra necessidade, a de se expressar. A arte vai para além da estética, adentrando sua
funcionalidade e a imagem passa a adquirir poder como artefato. Trazendo este poder para a
fala da atual sociedade, absorta pelo advento da internet, percebe-se a sufocante emisséo e
recepcao imageética muitas vezes sem critério.

Toda essa conducdo, desde marcas, funcdo da producdo artistica e poder da imagem,
elucida uma base prética e tedrica para o surgimento dos graffiti. Para aprofundar essa base,
alguns exemplos de arte como inscri¢do e apropriacdo do ambiente sdo dados no contexto de
Roma e Egito. Os exemplos seguem no sentido de apresentar as ideias que originaram 0S
graffiti. Prosseguindo nesse sentido, menciona-se pela primeira vez o termo ainda grafite,
iniciando algumas discussfes sobre o objeto de estudo em si e aproximando-o de todo o
contexto explanado: insercdo e necessidade de expresséo.

Ainda se aprofundando na origem do objeto de estudo, a pesquisa revela alguns
exemplos iniciais de graffiti no ano de 1521, que j& apresentavam cunho politico e de revolta.
Através desses temas é possivel adentrar um pouco mais nas caracteristicas que permeiam o
objeto, trazendo exemplos de manifestacbes atuais de graffiti politicos. Entendendo que o
recorte geografico da pesquisa se encontra em Brasilia e Sdo Paulo, procura-se trazer o inicio
das manifestacOes dos graffiti no Brasil no ano de 1970. Pensando o recorte geografico como
definicéo e ndo limitag&o, a pesquisa cita ainda o exemplo do Muro de Berlim como estudo dos
acontecimentos dos graffiti.

Seguindo na ideia de esquadrinhar o tema, o presente trabalho aborda questbes de
etimologia e cultura dos graffiti, em busca de entender como nascem os termos cunhados de
grafite, graffiti, pichacdo e relacionados desde o século XX. Culturalmente, tem-se a base do
surgimento do graffiti na falta de um lugar de fala, culminando assim na comunicagéo nao
convencional. O trabalho tem uma passagem mais especifica nas chamadas pichaces, para
pensar esse termo a luz de novos conceitos explicitados mais a frente. Para isso, busca-se desde
a etimologia do termo pich (do inglés picth, breu) seus significados, entendendo que o conceito
se desenvolve desde 1797 e, com a entrada do sufixo “ar”, tem-se a apropriacdo da lingua
brasileira com o verbo “pichar”. Passando por questfes culturais, verifica-se o carater violento
no impacto visual que as pichac¢Ges adquiriram ao longo do tempo, sendo, na maioria das vezes,
carregada de negatividade.

Pretende-se percorrer ainda questfes etimoldgicas e culturais, s6 que agora no termo
graffiti, originalmente italiano e referente ao seu uso no plural. Explanam-se suas variantes e

significados (como por exemplo o verbo arranhar); distingue-se o termo grafite como
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substantivo feminino (ponta do l&pis) do masculino (objeto de estudo). E, com isso, opta-se
pelo uso do termo graffiti sempre que for se referir ao objeto de estudo, mesmo quando no
plural. Essa escolha deve-se ao uso do termo em sua lingua original e para reforcar o objeto de
estudo em seu carater Unico, longe de qualquer dicotomia, até mesmo em seus nomes e modos
de uso.

A partir dessa base etimoldgica e cultural, além da histdrica e artistica abordada
inicialmente, considera-se os graffiti como fenbmeno; uma pratica que necessita de nomeacéo
e de ser entendida. Dessa forma, o presente trabalho surge, também, baseado nessa necessidade.
Déa-se inicio a abordagem das tensBes e dicotomias existentes no tema graffiti. Questdes
culturais j& enraizadas que posicionam e, mais, distinguem o graffiti da pichagdo, muitas vezes
o0s apresentam em um duelo. Busca-se minar esta contraposi¢do com base na origem dos dois
termos, uma vez que é a mesma, e 0 mesmo objetivo permeia os dois. Sendo assim, a pesquisa
traz a equivaléncia de graffiti e pichacdo, tal qual ja existe no Uruguai, por exemplo. Trazemos
como base para isso também E.H. Gombrich, (1977) que nos explica a consanguinidade entre
desenho e escrita.

Adentra-se, em seguida, em um dado momento em que a pesquisa comeca a posicionar
o graffiti segundo uma reciclagem do olhar, uma nova proposta longe das dicotomias ja
abordadas e problematizadas. Inicia-se com o estranhamento causado pelos graffiti, uma tenséo
diferente daquela causada pelas dicotomias e sim uma qualificadora do fendmeno estudado.
Posiciona-se o graffiti como gerador de incbmodo por estar onde ndo deveria. E, a partir dessa
I6gica, discutem-se questbes de permissividade e autorizacdo como sendo aquilo com que o
graffiti ndo compactua em sua origem.

Logo mais conclui-se que a resposta estd na sociedade. Afinal, é dela e para ela que o
graffiti surge. Seja criticando ou apenas mencionando, a sociedade ndo é s6 o tema como é
também o local de acdo dos graffiti. Sendo assim, busca-se entender essa relagdo
graffiti/sociedade (uma relagdo urbana) como problema de pesquisa. Adentrando essa ligacéo,
é possivel compreender comportamentos (dos graffiti e dos individuos relacionados) ao
decorrer do tempo e firma-los como base de estudo para entdo pensar o graffiti a luz de uma
interpretacdo que ndo a usual.

Para o segundo capitulo, reserva-se 0 momento de criar um novo olhar sobre o objeto
de estudo através de seu contexto, sendo este, a cidade e toda sua ambientacdo urbana,
promotora de vivéncias especificas para os habitantes. E na cidade onde se configura a relagio
gue baseia a pergunta-problema do presente trabalho; é onde encontram-se, de forma chocante

ou ndo, os dois termos base desta pesquisa: sociedade e graffiti.
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Assim, o recorte geografico vem a tona com maior expressividade e importancia.
Brasilia e Sdo Paulo sdo explanadas desde seu transporte publico até o comportamento do
comércio e dos seus frequentadores. Procura-se analisar tais condutas como mapeadores da
sociedade. A maneira como os habitantes de uma cidade a experimentam ou ndo muito tem a
dizer sobre seus habitos e, consequentemente, sobre sua forma de interpretar e vivenciar o
social. Entdo, fala-se bastante em formac&o cultural, procurando diferencia-la nas duas cidades
em questdo, como forma de analisar como culturas diferentes proporcionam diferentes
manifestacdes dos graffiti.

Dando prosseguimento ao estudo das cidades, coloca-se em voga as ambientacdes do
privado e do publico com relacdo ao afeto: de que maneira o afeto pelo privado e a repulsa pelo
publico influenciam relacionamentos. Questionam-se os habitos individualistas e, para isso,
usa-se a teoria do blasé de Georg Simmel (2009). Mais a frente a proposta é explanar a
ressignificacdo em especial de Brasilia, que passa justamente por esse momento de mudanga
cultural em que as pessoas estdo indo mais as ruas para vivencia-las. Analisando de pouco em
pouco 0 comportamento dos eventos, estabelecimentos e da prépria sociedade, entende-se que
0 que antes era distante a respeito da realidade brasiliense, agora comeca a tomar forma.

Chama-se dessa forma de ressignificacdo cultural em expansdo. Abordam-se tanto 0s
tipos de eventos que promovem essa expansdo quanto de estabelecimentos comerciais e
arquiteturas da cidade. Propde-se um ciclo onde sociedade e local ressignificam um ao outro a
medida que local entende o desejo do individuo e este passa a concretiza-lo fazendo acontecer.
Esse movimento é verificado no ato de ir as ruas. Eventos a céu aberto, em meio a calcadas,
passarelas subterraneas, vias publicas, em especial o "Eixdo"; realidades outrora distantes de
Brasilia.

Assim vem também as contrapropostas, limitadores dessa expansdo e assim coloca-se
em voga a teoria da estética social; ndo o belo e o feio visual, mas o aceitavel e ndo aceitavel
socialmente, ou seja, aquilo que é belo e feio em termos sociais. Assim, promove-se uma
reflex@o sobre minorias e sobre as experiéncias nas ruas, para mais a frente entéo trazer o objeto
de estudo a essa ambientacéo de estética social que muito tem a ver com o graffiti. Também se
discute a questdo da lei do siléncio em Brasilia, colocando as opini@es distintas sobre o0 assunto
e como essa lei tem se mostrado aos brasilienses.

Tais reflexdes diante dos contextos e em especial diante das limitagfes da convivéncia
na cidade trazem uma analogia ao panoptismo de Foucault (1997). Diante das leis abordadas
no capitulo e suas em consequéncias, bem como da maneira que sdo aplicadas, 0s mecanismos

de controle da sociedade se apresentam como uma boa teoria a ser analisada no momento da
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pesquisa. Dessa forma, diante de uma estética social, a dicotomia do belo e feio na sociedade,
0 panoptismo surge como a necessidade de domesticar o inquietante e atuar como seu controle;
de transformar o desconforto do inquietante, do feio de situacdo, em algo confortavel e familiar.
Ja tendo colocado o objeto de estudo com algo inquietante, entende-se que o controle das ruas
e da sociedade também se estende ao graffiti e & maneira em que ele é entendido pelos
habitantes.

Se encaminhando para a finalizacdo do capitulo, ha um breve momento que se concentra
em amarrar conceitos. Para isso se faz uma revisitacdo ao primeiro capitulo, relembrando
conceitos ja explicados e ligando-0s aos novos propostos; em especial 0 incomodo do graffiti e
0 inquietante de Eco (1997), que por sua vez direciona para 0 conceito de estética social
abordado.

A partir dessa juncdo de conceitos, se torna viavel abordar uma possivel mudanca
genealdgica do objeto através da aproximacao do amigavel. 1sso porque através de Silva (2001),
é possivel analisar o tema de tantas polémicas por detras do graffiti, no que se refere as ja
abordadas dicotomias e outras nomeac6es dadas ao objeto. O autor vai propor uma espécie de
mudanca realizada pela pichacédo para se aproximar do afeto social, se transformando assim em
graffiti. Essa analise muito tem a contribuir para entender a dicotomia ja apresentada entre 0s
dois termos e, consequentemente, a maneira como a sociedade se relaciona ao olhar para eles e
ao aderir a um ou ao outro.

Com isso, se propde a teoria do “fofo” ou fofura para se referir a necessidade de
evocacdo estética e amigavel da sociedade. Isso se manifesta no desejo de vilanizar algo e tornar
0 outro herdico, sendo este considerado arte enquanto o outro € marginalizado. A condicao de
se relacionar e aprovar somente o que é familiar (domesticacdo) enquanto o que ndo se adequa
a tal condicdo, é reprovado. Chega-se entdo a um dos pontos de destaque da pesquisa, em que
é viavel tracar um simples percurso genealdgico, entendendo as mudangas que o graffiti vem
sofrendo desde sua primeira intencao, a de ser um ato transgressor. Sendo assim, a proposta de
percurso consiste em trés estagios: graffiti, arte e publicidade.

O capitulo segue abordando alguns registros fotograficos que elucidam a teoria dos trés
estagios e as polémicas que cercam o assunto tanto em S&o Paulo quanto em Brasilia. Finaliza-
se com a consideracdo chave para a pesquisa de que ndo cabe julgar um estagio como melhor
do que o outro e sim entendé-los em suas especificidades.

O proximo momento da pesquisa concentra-se em vivenciar o graffiti e suas
ambientacOes através da semidtica visual. E quando método e objeto se encontram mais

fortemente a fim de atingir o problema proposto. Inicia-se entdo com o estudo de trés termos



18

CLAUDIA VASCONCELOS BACCILE

citados por McCormick (2010): localizagdo, contexto e contetido. E feito um esquema onde
localizacdo esta associada a dimensédo concreta, palpavel e objetiva, enquanto o contexto esta
associado a dimensdo psicologica social, abstrata, ndo palpavel e subjetiva. Assim, a juncéo, ou
melhor, o relacionamento entre essas duas esferas (localizagédo e contexto) acabam por revelar
o0 conteldo, que esté associado a revelacdo de uma sociedade. Para exemplificar o esquema usa-
se o registro fotografico do Hotel Torre Palace, localizado no Setor Hoteleiro Norte, em Brasilia
e as problematicas envolvidas com o seu abandono.

Torna-se essencial notar a manifestacdo dos graffiti por todo o hotel, evidenciando
assim o fendmeno da ocupacdo, em que se toma posse de um lugar através da marca deixada
nele. Assim, sdo feitas algumas consideragfes sobre ocupacdo, fator diretamente atrelado ao
fendmeno estudado, bem como a demarcacéo de territérios e reinvencdo do espaco. Em seguida
se estuda o fator suporte e suas mudangas seja em relacao ao suporte tradicional (tela), seja em
relacdo a tecnologia, que se apresenta como ressignificagdo do suporte.

O ponto em seguida vai tratar das categorias pessoa e tempo. Em pessoa sdo estudadas
principalmente questdes referentes a alteridade, assim o topico acerca do publico e do privado
é retomado, porém sob uma nova perspectiva. Para isso, usa-se 0 quadrado semidtico proposto
por Landowski (1992) unindo-o ao tema do objeto estudado. S&o utilizadas duas anélises, uma
para o0 actante observador e outra para o enunciatario, todas elas posicionando os trés estagios
do graffiti em relagdo aos seus actantes. Assim, através do quadrado semidtico, estudando o
comportamento do graffiti e de seus actantes, entendendo que 0s mesmos sao parte de um grupo
chamado sociedade, a pesquisa se concentra em seu problema e em revela-lo.

Outro esquema € proposto com 0 mesmo intuito de se chegar a relacdo-problema. O
esquema, desenvolvido pela autora, propde uma relacéo diretamente proporcional entre graffiti
e 0 ser; como dito anteriormente, uma relagdo que ocorre j& que tanto enunciador (ser) quanto
enunciatario (ser) estdo envolvidos com o enunciado (graffiti).

Ap0s a categoria pessoa, tem inicio a categoria tempo. A nocao de tempo importa para
0 presente trabalho, pois além de ser uma das categorias estudadas na linguistica e
consequentemente na semiotica visual, esta atrelada a movimento, processo, e assim, a
mudanca, sendo estas caracteristicas da manifestacdo dos graffiti na sociedade. O tempo vai
revelar ndo somente as condi¢fes em que um graffiti é feito e sua durabilidade, mas também as
interacdes provocadas ou ndo por ele. Percebe-se entdo que tempo se constitui em uma categoria
diretamente ligada a categoria pessoa, pois em quase toda manifestagdo do tempo, exceto

climética, existe um individuo actante agindo ou recepcionando agdes possiveis por essa
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categoria. Destaca-se o fator efemeridade como um dos fatores mais ativos no objeto de estudo.
Essa categoria serd exemplificada com maior aten¢éo no proximo ponto.

O ultimo apontamento do capitulo consiste ndo somente em um desfecho, no qual
método e objeto se encontram em andlise, como também em mais um dos momentos principais
da pesquisa. Com isso, os registros fotogréaficos dos graffiti ganham foco em um sistema
analitico, criado para dar acesso a significagdo. Sdo dez registros de graffiti nas cidades do
recorte geografico. A montagem do esquema comec¢a com uma introducdo a ideia. Primeiro
identifica-se o graffiti, segundo, posiciona-se o graffiti diante do plano da expressao onde
acontece a analise diante de quatro categorias técnicas e, através dessa anélise se chega ao plano
da expressao.

As quatro categorias sdo referentes a cor (cromatica), forma (eidética), posicao
(topoldgica) e matéria (matérica). Se o plano da expressdo diz sobre a técnica, o do conteudo
diz sobre o significado, sendo este, considerado nesta pesquisa como a revelagdo do problema
proposto. Assim, a relacdo entre graffiti e sociedade se da nesse significado. S&o maneiras de
se comportar que se revelam, tanto do autor do graffiti quanto de seu observador, sendo os dois
individuos de uma sociedade. Ambos sdo colocados em voga diante das categorias antes
abordadas (pessoa, espaco e tempo). Acredita-se entdo que a técnica ndo é usada por acaso, ao
contrario, pode revelar contexto, culturas, acontecimentos, se aproximando assim do social da
época. Quando essa técnica é analisada por este olhar, pode-se acessar o significado e entdo
entender o objeto de estudo por detras da problematica proposta. Novamente, nao cabe julgar o

objeto, mas tdo somente entendé-lo.
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CAPITULO 1
1.1 Grafitti e pichacéo

No que diz respeito ao desejo do homem de deixar marcas desde o periodo em que era
classificado como neandertal (homo neanderthalensis) isso ja é conhecido por muitos.
Abordou-se sobre seus registros nas cavernas e suas funcdes para aquele contexto, tais como
ensino de modos de caca, até avisos de perigo e rituais de magia. Com isso vieram os estudos
sobre este fendbmeno, culminando no que se conhece como arte rupestre. Tudo isso reconstruido
a partir de pesquisas de historiadores e antrop6logos, que se utilizaram destas gravacdes para
formularem suas teorias e construir a cultura humana pré-historica. Como isso foi possivel? O
gue um traco, uma sombra, uma cor, por mais simples que seja, pode revelar a respeito de quem
a fez e de seu contexto? Percebe-se que nesse processo de revelacdo e entendimento, ha uma
relacdo entre “feitor”, obra, contemplador e contexto, e neste contexto cabe também o suporte
utilizado da obra.

Sabe-se que as primeiras manifestacdes artisticas de que se tem registro sdo do
Paleolitico e que de fato eram muito simples. O homem estava aprendendo a conceber suas
ferramentas para vivenciar o contexto a sua volta; aprendendo também a conceber suas ideias
e a expressa-las e vem sua necessidade de inscricdo no ambiente, uma necessidade de
sobrevivéncia e, para isso, de expressdo. Com essa busca, a arte era muito mais do que algo
decorativo que poderia ser belo ou feio, seu ponto principal era a utilidade. Nem sequer havia
essa consciéncia de obra de arte e sim de funcionalidade, e é a partir desse ponto do que é
funcional ou néo, que se pode associar a sobrevivéncia e a necessidade de expressao humana.

Um dos pontos que pode ser concatenado € o uso da imagem, sendo ela constituida de
poder, desde a pré-histéria até 0 mundo contemporaneo. Gombrich (1993, p.20) afirma “[...]
descobrir qual € o género da experiéncia que os faz pensar em imagens como algo poderoso
para ser usado e ndo como algo bonito para contemplar”. Aqui verifica-se mais uma vez a
funcdo em primeiro plano e ndo somente a estética, assim como o poderio da imagem. O que
Gombrich (1993) quer dizer é revelado através das vivéncias entre esses homens neandertais
que, quando construiam suas cabanas, estavam querendo se proteger do sol, chuva e as imagens
eram feitas para guarda-los dos espiritos que geram estes eventos, ou seja, para eles essas
imagens eram tdo reais quanto os efeitos da natureza. E aqui que parte o principio da magia em
rituais pré-histéricos (GOMBRICH, 1993); o poder da imagem é tamanho que a transforma em
algo real. E deste poder que deriva a ideia de que se o neandertal desenhasse a caca em sua

caverna ela se tornaria real.
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Tal fenbmeno se arrastou até os dias de hoje; ndo € isso que ocorre em rituais de vodoo
praticados atualmente em algumas culturas africanas? Ou quando uma foto é revelada, ou hd o
receio de danificar um poster, pois a aparéncia que fica é a de que o retratado estaria sendo
“machucando”. Aqui pode ser legitimado o poder imagético na sociedade contemporanea
através de sua origem. Atualmente se fala muito através de imagens. E isso deve-se a0 excesso
de informacdo a que o mundo estd submetido diariamente através de varios meios de
comunicacgdo; quanto mais linguagens, melhor e assim a linguagem visual estourou como
recurso chave para a comunicacdo contemporanea. Terd essa linguagem reduzido o poderio
imagético deixado pelos neandertais? Usada tdo sem critério por uma quase desesperada
necessidade de fala e sufocante necessidade de recepcdo, o poder da imagem tem se diluido?
Volta-se as bases de que para cada lugar que olhar, o ser humano se depara com imagens e essas
0 ajudam a constituir sua identidade e a localizd-lo em espaco-tempo (OLIVEIRA;
KATIUSCA, 2014).

N&o se pode descartar que essa forma de comunicacdo também foi utilizada por povos
ao redor do mundo, como por exemplo Roma, onde 0s primeiros cristdos marcavam catacumbas
com sinais religiosos, onde se reuniam em segredo. Mais uma vez aqui, o principal ndo era a
estética e sim a funcdo. Fora isso, as paredes tinham costume de estar cobertas com cartazes,
inscri¢Oes e pinturas de lutas de gladiadores. Funari, historiador da arte, confere as pinturas nas
paredes de Pompéia a grafites e inscri¢des (OLIVEIRA; KATIUSCA, 2014):

Um grafite, ou inscricdo feita na parede, mostra 0 momento final de uma luta de
gladiadores: o lutador a esquerda, M. Atilio, vence L. Récio, que se ajoelha e depde o
capacete no solo, a espera da decisdo popular. A plateia poderia mostrar o polegar
para baixo, condenando o perdedor a morte ou, pela bravura do combatente, conceder-

lhe a vida, levantando o polegar para cima. Neste caso, o perdedor lutou
corajosamente e estd inscrito que Ihe foi concedida a vida. (FUNARI, 2009, p.111)

Imagem 1 — Luta de gladiadores

Fonte: FUNARI, 2009, p.111.
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E importante ressaltar que a massa da popula¢do romana vivia sob o analfabetismo,
porém gostava de escrever e a maneira que encontravam seu lugar de fala (ou de escrita) era
escrevendo nas paredes?. Encontra-se aqui a mesma base do grafite e da pichac&o, no que diz
respeito de ser uma apropriacdo de uma forma ndo convencional de expressdao. N&o
convencional porque essas pessoas Ndo possuem acesso as midias usuais para expressao. Quem
sabe ndo é aqui também que se encontra mais uma raiz da pichacdo ser considerada algo
marginalizado? “Coisa” de gente de baixo escaldo. Uma raiz preconceituosa, mas, ainda assim,
uma raiz.

Outro exemplo segundo Oliveira (2014), mas ja com a importancia da estética por conta
de seu carater funcional, é o Egito, cuja civilizacdo antiga é contada por meio de pinturas e
anotacOes existentes nas paredes e ruinas dos palacios, entre outros suportes relacionados a
paredes e muros. E interessante notar a semelhanca entre essas pinturas egipcias, que por vezes
eram usadas para afirmacao do dominio do farad, e as pichagdes para marcacdo de territério de
grupos de pichadores, pois ambas mostram o poderio de alguém sobre algo. A Mesopotamia
possui uma arte e aqui estamos tratando arte como essa inscricdo de marcas em paredes e
suportes relacionados, menos conhecida do que a do Egito. Mesmo assim, possui uma mesma
base de ideias ao representar, além da escrita, o cotidiano em paredes e placas de pedra ou
argila.

Partindo da mesma ideia de inscricdo no espaco em que Se vive e por que nao de
insercdo, o grafite nasce também da ideia de expressdao. Embora seja uma linguagem
contemporanea, por emergir agora, tem sua origem remota. No proprio século XVI, mais
precisamente no ano de 1521 (RUSSI, 2013), na guerra em que 0s espanhais tiveram vitéria
sobre os astecas em Tenochtitlan, houve troca de mensagens entre capitdes espanhois que se
sentiram enganados e seu superior: “[...] as paredes, onde prontamente se podia escrever nelas
com carvao e outras tintas, [...] e os mesmos diziam palavras que ndo séo para colocar nessa
relacdo (BERNAL apud RAMA, 1985, p.10):.

Dias se passaram até que o superior se cansa de dada situacéo e encerra o didlogo com
a declaragdo: “Parede branca, papel de néscios” (RUSSI, 2013 p.47). E surpreendente n&o

somente a data em que o fenbmeno do grafite surge (fora se forem considerados os desenhos

2 As paredes preservadas de Pompéia, cidade destruida pela erupcdo do Veslvio em 79 d.C, trazem milhares de
grafites populares, inscri¢cbes que tratam dos mais variados temas (FUNARI, 2009).

3 Tradugdo elaborada pela autora. Original: [...] que teniam blanqueadas y encalhadas las paredes, donde
buenamente se podia escribir en ellas con carbones y ofras tintas, [...] y aun decian palavras que no son para poner
en esta relacion. (BERNAL apud RAMA, 1985, p.10)
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das grutas como Lascaux como grafite e por que ndo?), mas também seu cunho politico e de

reconhecimento como algo clandestino.

Imagem 2 — Cabine policial

Il

Forﬁe Asa Norte, Brasilia, novembro de 2015. CB*

Como registrado na Imagem 1, o cunho politico ndo é algo que esteve presente s6 na
origem do fendmeno aqui estudado mas perpetua até os dias de hoje. Neste Gltimo registro,
conforme Imagem 2, isto é evidenciado duplamente através da frase “poder para o povo” e pelo
local de suporte que se trata de uma cabine policial. Pode ser vista como uma mensagem
explicita de tensdo entre o possuidor do poder (policial representado pela cabine) e a quem deve
ser direcionado o poder (povo, representado pelo pichador que por sua vez esta representado
pela frase em spray). Manifestacdes como essas sdo a maior causa do grafite e pichagdo desde
a segunda metade de 1900, no Brasil especificamente, e em alguns lugares do mundo, mais
aproximadamente com estouro em 1970 através de grupos de artistas que comegam a ocupar a
cidade com suas obras. Um exemplo claro de ocupagdo de cunho politico € o muro de Berlim.
O muro recebe suas primeiras pichag6es por volta de 1980, mostrando a revolta contra 0 muro
e a atuacdo politica vigente (OLIVEIRA, 2014).

“Poder é sempre sem amor, amor nunca é com poder” ou adverténcias tais como “O
Muro deve permanecer”, logo muitas imagens também foram surgindo. Figuras
humanas, rostos, paisagens, animais e esqueletos na maioria das vezes se organizavam
num discurso visual de protesto a presenca do muro. Simbolos da paz, como a pomba
ou a Estdtua da Liberdade, ocuparam este espaco por algum tempo.
Internacionalmente conhecido como Muro da Vergonha, esse espaco recebeu — entre
muitos artistas, a maioria desconhecida do grande publico — a visita do graffiteiro
norte americano Keith Haring. (RAMOS, 1994, p.13)

4 CB: sigla de identificacdo para o nome Claudia Baccile, significando as fotos de minha autoria.
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Questdes politicas, além de serem originarias desse tipo de comunicagdo, estdo
presentes ainda nos dias atuais. E na politica que pode ser vista com clareza a concentragio do
poder de uma minoria, por vezes injusta, sobre uma maioria penalizada por tal injustica. Sdo
questdes como essa que justamente atraem manifestacfes como a pichacdo e o grafite. Paula
Sibila (2012) elucida bem em seu texto quando diz que a norma é uma forma de controle tanto
do corpo quanto da sociedade. Essa normatizacdo nada mais é do que o poder de alguns sobre
muitos. Norma e desigualdade sdo atrativos para intervengdes urbanas como grafite e pichacao,
pois é na quebra delas em que essas intervencdes concretizam seu objetivo e isso serd abordado
mais a frente.

O artista ndo pedird autorizagdo porque acredita que a utilizacdo do espaco publico
para fazer arte é um direito democratico e legitimo. O Congresso é a Casa do Povo e

a arte transcende a politica. Esta intervencéo € apartidaria; ¢ um chamamento da
sociedade para o Congresso Nacional. (SRUR, 2012, p.162)°

Imagem 3 — A arte salva

E o T = e

5 - —r = = . =~ =
Fonte: http://noticias.uol.com.br/album/111208_album.htm?imagem=1
#fotoNav=44Brasilia, dezembro de 2011.

1.1.1 Cultura e etimologia

E importante, para a compreensdo deste trabalho, o entendimento dos termos grafite e
pichacdo, ndo em seu sentido stricto, de onde, aliés, se almeja sair, mas caminhando para uma
abordagem mais ampla e pensada. Partir-se-a do fato de que os dois termos aqui estudados,
grafite e pichagdo, em seu sentido contemporéaneo, surgem por volta do século XX. Séo tidos
como forma publica de expresséo pictorica e o termo “publico” aqui ja nos diz muito de sua
esséncia. Ndo é uma forma midiatica de se dizer algo, muito menos privada; ndo se tem censuras

para dizer 0 que se quer.

S Citacgdo a respeito da intervencdo A arte salva, realizada em dezembro de 2011 em Brasilia, DF.
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O grafite e a pichagdo emergiram da necessidade do homem de se expressar de uma
maneira fora do convencional; fora da caixa estabelecida pelos meios de comunicagédo e
governo, uma vez que estes na maioria das vezes nao cedem espaco a muitos que desejam ter
seu lugar de fala. Atualmente isso vem mudando com o advento da internet e suas redes sociais,
porém na origem do grafite ndo era assim. O fato de ser fora do convencional d4 origem a uma
perspectiva de tema: ‘‘chamar a atencdo’’. N&o se trata de uma conversa cotidiana, uma
mensagem casual. E isto se da principalmente com o que se conhece em nossa cultura como
pichacdo. O pichador geralmente se expde a riscos que séo transformados por ele mesmo em
algo de menor importancia perante aquilo que ele quer dizer e mostrar. E interessante a relago
que se da entre interventor e intervencdo a partir de uma perspectiva de que o proprio corpo ou
consequéncias a vida sdo tomados por pequenos, diante do lugar de fala que ele pode conquistar.

Esse modo de expressdo ndo ira seguir um padrdo de tipo de mensagem, como a
publicidade para a venda ou o roteiro para uma novela; pode ser irdnico, direto, subliminar,
pode ter uma estética elaborada ou tosca. Pode manifestar diversas coisas, porque vem do que
0 interventor (que € livre por usar um espaco “livre” e, sobre isso, sera visto a frente) quer ou
se apresenta da forma em que o leitor visualiza, uma vez que ele interpreta a intervencédo de
acordo com suas proprias experiéncias. E assim cabe entender:

Estes desenhos e declaracfes se estendem ao divino e ao humano: sdo burla, critica,
denincia, declaragdo de amor, desafio, simples constancia de que fulano esteve ali,
arte expontanea [sic] aproveitando uma imaculada tela de parede ou bem sugerida
pela existéncia de outros graffiti com os quais esta conforme ou desconforme. [...] Os

arquedlogos encontraram nos graffiti um importante material para conhecer a vida e
o0s costumes da época em que foram pintados. (CALO, 2005, p.248)

A pichacdo no Brasil assumiu com o tempo cada vez mais a caracteristica de
vandalismo. Com sua estética menos elaborada atraves de sinais, rabiscos aleatorios e uso de
geralmente uma cor, sendo esta preta, a pichacéo possui violento impacto visual, suscitando um
contedido estético na cidade. Sendo assim, € tida como linguagem equivalente ao grafite, mas
carregada de negatividade. Possui uma individualidade expressiva, uma vez que a maioria dos
contetdos sdo fechados, ou seja, codificados para somente para alguns; no geral pertencentes
ao mesmo “crew” ou grupo. Claro que ha aqueles em que as mensagens sdo abertas ao
entendimento de todos e 0 interessante nesse caso € que ndo se trata mais de uma mensagem
entre grupos, e sim de valores sociais, entrando aqui o cunho politico. Tratando de sua

etimologia, verificamos:
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O termo origina-se no elemento complementar antepositivo pich-, do inglés pitch
(piche, breu); este elemento se desenvolveu desde o século XVIII (1797). O verbo
pichar (pich + ar), surgiu no século XX.% Pode-se afirmar, no entanto, que o termo
pichar é aparentemente nativo, brasileiro. (CALO, 2005, p.247)

Imagem 4 — Prédio

db . 2

Fontg: CB. Sdo Paulo, outubro 20157

Quanto ao desenvolvimento do termo pichacdo a partir do século XVIII, como cita

Flavia Calo, verificamos essa possibilidade ndo sé pelas defini¢cbes dos dicionarios como
também quando:

Carri6 de la VVandera (1700, inspetor de correios) reprova pichagdes nas paredes das

“Posadas del Alto Peru”, reconhecendo-as como obra dos homens de baixa esfera,

conforme as suas mensagens e forma de escrita; néscios que utilizam a escritura sobre
a parede e com materiais ndo destinados para tal fim. (RUSSI, 2013, p.47)

Com o surgimento dessa préatica, surgiu também a necessidade de nomeé-la, defini-la
para reconhecé-la como tal. Em 1980, ndo de se estranhar, visto que o aumento significativo de
intervengdes urbanas no Brasil foi dez anos antes, o termo grafite entrou para a lingua
portuguesa. Com o significado de: escritos e desenhos em muros e sendo designado como
substantivo masculino. O termo grafite no substantivo feminino permanece referenciando a

mina do lapis (CALO, 2005). Além disso, definicdes de autores como E.H. Gombrich designam

¢ Conforme Antonio Geraldo da Cunha. Dicionario Etimoldgico Nova Fronteira da Lingua Portuguesa. Rio de
Janeiro, 1982; 2. ed. 1986. (HOUAISS, Antonio; VILLAR, Mauro de Salles. Dicionario Houaiss da lingua
portuguesa. Rio de Janeiro: Objetiva, 2001. p. LXVII).

7 Este registro fotografico mostra tanto a questdo abordada a respeito dos riscos corridos pelo interventor para
conquistar seu lugar de fala, ilustrado pela altura onde estdo as intervengdes, como também a questdo das
linguagens aberta e fechada da pichacgéo. Aqui temos também o entendimento de que por varias vezes a motivagéo
principal ndo é o dinheiro e sim o risco inerente a realizacéo da tarefa.
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grafite tanto para escritos como desenhos antigos (GOMBRICH, 1977). Elucida¢Ges como esta,
de um autor contemporaneo, ajudam a entender que a origem do grafite, como objeto de estudo
contemporaneo que €, remonta a tempos antigos.

E importante ressaltar que a ideia de grafite como conhecemos no substantivo masculino
vem do termo italiano graffiti (de graffiare = arranhar). Sendo assim, ha varia¢des como:
grafita, grafito e grafito, sendo grafito singular e graffiti plural. Esgrafito e Sgrafito tem a
mesma origem, porém com seus significados baseados em “inscricdo”, termo esse que mais
adiante baseia alguns conceitos importantes para este trabalho. Etimologicamente, essas
variantes remontam ao elemento formador da palavra:

graf(o): graf(o) — el. comp. antepositivo, do v. gr. graphd ‘escrever, inscrever’;
aparece ja em voc. formados no proprio gr., como grafico (graphikos) e grafio (gr.
graphion > lat. graphium, li ‘estilete para escrever em cera’), [...] j4 em varios

cultismos do s. XIX em diante: [...] grafita / grafite, grafitado, grafitar, grafiteiro [...].
(HOUAISS; VILLAR, 2001, p.1473)

Toda essa abordagem etimoldgica é importante, em especial no Brasil, uma vez que o
objeto de estudo se concentra aqui, e pelo fato de tanto haver diferentes definicGes a respeito
dos conceitos de pichacdo e graffiti. Quando ndo ha discordancias, hd o senso comum de
restringir a vandalismo e arte, legal e ilegal®. O presente trabalho procura sair dessas limitacoes
para propor um outro angulo de designacdes. E importante sabermos pensar e conceituar o
tema, uma vez que é dada sua crescente manifestacdo no pais. Ndo é raro vermos em
reportagens, ou mesmo no “boca-a-boca”, defini¢cGes que por vezes menosprezam a pichagéo e
supervalorizam o graffiti. Acaba que, por assimilacdo desses conceitos, o Brasil vivencia uma

cultura do graffiti muito deturpada de seu sentido original.

1.1.2 Uma tenséo — graffiti vs pichagao?

Os graffiti e pichacdes advém da mesma raiz e de contextos similares, porque séo formas
de apropriagéo, de tratamento e manuseio dos espacos urbanos (RUSSI, 2013). Essa citagédo
vem elucidar o ponto chave para entendimento dessa tensdo entre graffiti e pichagéo e dos
conceitos atrelados a eles. O fato de advirem de uma mesma raiz e contextos similares ja
diminui a distincdo e, porque ndo, a distancia entre os termos graffiti e pichacdo. Expde que
essa mesma diferenciacdo foi criada muito mais pela interpretacéo do leitor do que pela intengéo
de quem faz o graffiti e a pichagdo. Uma vez que sdo formas de apropriacdo, ja ndo importa

aqui sua estética e sim sua funcionalidade; remetendo mesmo as inscri¢des nas paredes da época

8 Vide http://g1.globo.com/sao-paulo/sorocaba-jundiai/noticia/2014/04/pichadores-trocam-vandalismo-pela-arte-
do-grafite.html
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pré-historica, como citado no inicio deste trabalho. O que acontece no cenario atual é que a
pichacdo € relacionada mais ao aspecto da escrita e ndo do adorno visual, seja essa escrita
codificada ou ndo. Por sua vez, o graffiti vive um processo de domesticacdo que transforma o
objetivo original de apropriacdo em arte que é levada para museus, programas de TV, entre
outros canais (RUSSI, 2013). Importante observacdo do jornalista Olney Kriise, em um artigo
de 1988, elucida esta discusséo:
A graga, o valor intrinseco do grafite é exatamente ser underground, viver do medo
da policia e do dono do muro, sair das sombras da madrugada e ndo virar arte oficial
e bonitinha tipo descartavel que tem (e como!) em nossas galerias e butiques de arte.
[...] Grafite ndo seria o palavrdo que o professor Bardi escreveu com raiva no seu
préprio museu, o Masp? Grafite ndo € o grito do poeta andnimo, do partido politico
(pequeno ou clandestino) querendo espaco? Grafite ndo seriam as preocupagdes

sexuais atavicas dos muitos adolescentes ricos [...] imagens do sexo masculino, prato
cheio para psicélogos e psicanalistas? O que é, afinal, o grafite? (LOPES, 1988, p. 1)

Aqui percebe-se que o graffiti e a pixacdo estdo um em contraposi¢éo ao outro, embora
originalmente essa ndo seja a ideia dos dois termos em voga. Tendo em vista este conceito de
reaproximacgdo das palavras, alguns autores e artistas ligados ao movimento urbano estéo
substituindo os vocébulos graffiti e pichacdo para grafite escrito e grafite pictérico. O que nos
ressalta aqui € o termo grafite em seu sentido ndo de ponta de lapis e sim de intervencéo urbana,
assim sendo, graffiti. Este é o ponto em que se entende que o graffiti e a pichacdo sdo termos
que se equivalem. E esse conceito ja € usado, por exemplo, no Uruguai, onde ndo ha distin¢éo
entre tais palavras. Os dois se complementam e ndo se sobrepde ou distinguem; o que pode
ocorrer é o percurso adotado de mais ou menos elaborado esteticamente.

Quando Gombrich (1977) comenta que 0s escritos e os desenhos sdo parentes
consanguineos, conseguimos compreender mais de perto a equivaléncia dos termos aqui
estudados (uma vez que se entende pichacdo como voltada a escrita e graffiti voltado ao
desenho). Se é legivel ou ndo, ja é uma questdo do leitor, ou seja, de quem contempla a
intervengdo. Um exemplo claro é o que ocorre quando ainda ndo sabemos ler e nos deparamos
com letras e numeros. Nessa fase nada é legivel, sdo apenas formas néo codificadas, tracos que

formam algo.
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Imagem 5 — Prédio com pichacdes codificadas. llegiveis para alguns, legiveis para

Fonte: CB. Bairro Republica, Sdo Paulo, outubro de 2015.

Logo, a legibilidade é relativa a cada individuo e assim também o é com a pichacéo.
Ocorre também com o alfabeto chinés, arabe entre outros, em que tracos e desenhos formam na
verdade letras ou representacdes de uma comunicacgdo viva que nao sera lida por quem nao for
alfabetizado nessas linguas. Esse é o contexto da pichacao em si e embora o contexto do graffiti
seja outro, ambos estdo ligados por sua intencdo genealdgica pelo fator de inscri¢cdo. Sendo
escrita ou sendo desenho adornado, a base desse tipo de linguagem € a inscri¢cdo no espaco, que
vem com a intencdo de apropriacdo. E aqui se encontra o conceito fundamental das intervencdes
urbanas e de entendimento de todo o presente trabalho. Assim sendo, a partir de agora é minada

a distincdo entre graffiti e pichagdo, sintetizando os dois termos em graffiti®.

1.1.3 Uma tenséo — autorizado vs ilegal

A questdo da legalidade e da ilegalidade, segundo interpretacdes populares, a primeira
referenciando-se a pichagéo e a segunda referenciando-se ao graffiti, resume-se muito mais a
questdes de estética visual. Até porque quem vai autorizar seu muro ser pintado com “letras
pretas sem sentido”? E este nem é o objetivo do piche (termo também referente a pichar,

pichagéo); ndo tem a intencdo de adornar e sim ultrapassar limites para deixar uma mensagem.

° A partir de agora, toda vez que se falar em graffiti, referir-se-a tanto ao graffiti quanto a pichagéo. Além disso,
agora que as questdes etimoldgicas foram elucidadas, sera usado graffiti e ndo grafite.
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Para questdes de adornos decorativos o graffiti ganha mais espaco, sendo aceito e autorizado e
sendo condicionado a isto; ou seja, se € graffiti, & autorizado.

O que esta sendo problematizado aqui é: ser autorizado ndo vai justamente contra a toda
origem do graffiti? Sendo assim, aquilo que é autorizado pode mesmo ser chamado de graffiti?
Claro que aqui nasce uma tensdo muito polémica, principalmente no atual momento do graffiti,
que esta ganhando destaque por conta de sua emergéncia; estdo espalhados pela cidade e da
cidade estdo indo para empresas e das empresas estdo virando marcas e assim por diante.
Embora percorram esse trajeto que nao € o original do graffiti, ainda assim sd@o chamados de
graffiti. A ideia aqui é colocar em voga esse assunto para se pensar suas origens e se refletir
sobre sua atual acdo e para que futuro esta apontando.

A questdo da estética sendo requisito principal para o graffiti (como a sociedade esta
acostumada a tratar e ndo como 0 objetivo deste trabalho) abre caminhos para uma outra
questdo: graffiti, de que arte se esta falando? Se o graffiti tem por base ser algo ndo autorizado,
a partir do momento que esta em uma Bienal, por exemplo, perde seu carater de graffiti. 1sso se
da porque a Bienal se torna o agente de autorizacdo, a permissao para um graffiti ser. Permissédo
essa que ele ndo precisa, que ele nem se quer visa.

Uma pergunta que surge é: a domesticacdo é o agente transformador do graffiti em arte?
Ou seja, somente é arte se for domesticado? Prop8e-se outro questionamento como inicio de
resposta para estas questdes: qual a necessidade, como operador de sentido, de posicionar 0
graffiti como arte ou ndo arte? Ou melhor, qual a necessidade de posicionar o graffiti para além
de algo gue ndo ele mesmo? Ocorre que o graffiti esta constantemente sendo posicionado em
dicotomias de definicBes e conceitos (arte, ndo arte; legal, ilegal; graffiti, pichacdo). H4& uma
necessidade de entender o graffiti para além de dicotomias, ou seja, entendé-lo por si so.

Em virtude de serem tdo presentes tais dicotomias, 0s questionamentos embasados nelas
surgem e se faz interessante respondé-los a luz da reflexdo deste trabalho. Entdo, ndo, a
domesticacdo ndo é o agente transformador do graffiti em arte. Arte ele sempre foi. A
domesticacdo € o sistema permissivo e, ao adentrar esse sistema, os graffiti perdem sua
caracteristica de graffiti e permanecem somente na qualidade artritica. Aqui ocorre uma
reflexdo para o campo dos estudos de arte. Por enquanto, procura-se entender a origem do
objeto de estudo para entendé-lo como fendmeno na sociedade. Porém, o que se identifica, de
forma simples é: graffiti no museu nédo é graffiti, mas graffiti na rua pode ser sim arte. Arte
contemporanea, por que nao?

Estima-se que este periodo (arte contemporanea) tenha surgido ap6s a Segunda Guerra

Mundial e que os artistas se mostraram voltados as verdades do inconsciente e interessados pela
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reconstrucédo da sociedade (GRAHAM-DIXON, 2012). Este ltimo ponto possui ligagdo direta
com os graffiti, além do que, quando surgia um novo movimento de arte, ele era tomado por
novas linguagens e técnicas e isso também se assemelha ao processo de surgimento dos graffiti.
A arte contemporanea tem sua emergéncia na década de 1960 e contestava o estilo difundido
pelas grandes midias. Ressalta-se que foi entre as décadas de 1960 e 1970 que as intervencgdes
urbanas em geral comegam a ganhar mais espago, também contestando o estilo de vida vendido
pelo capitalismo. Sao muitas evidencias que tornam possivel a resposta para que tipo de arte se

fala quando se aborda o tema graffiti.

1.2 Um graffiti incomoda muita gente

E possivel agora problematizar e aprofundar em conceitos sobre o que é o graffiti
partindo da ideia base de: ultrapassar e transpassar. Com esses dois termos, pode-se compor
uma esfera de interpretacao do objeto de estudo. Segundo (FERREIRA, 2008), o primeiro termo
traz a ideia de: 1 t.d. ir além de (um limite); exceder, extrapolar. Com a primeira definicao, ja
temos uma nocdo do objetivo de um graffiti ou de quem o realiza. Ir além de um limite carrega
consigo toda esséncia dos graffiti e isso ndo tem relacdo com algo autorizado, permitido; a
permissividade e a autorizacdo sao justamente o limite. O graffiti € originario da ideia de estar
onde ndo deveria estar. E aqui se encontra mais um ponto chave para elucidagdo do presente
trabalho. Ao visualizar uma cena onde haja uma faixa amarela com letras em cor pretas

compondo a frase: “proibido ultrapassar”, do outro lado dessa faixa é onde graffiti se encontra.
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Imagem 6 — Porta de instituicdo privada

Srs. PICHADORES

O proprietario deste imovel contribui
com entidades filantropicas e
servigos gratuitos aos pobres.

Por favor colabore nao pichando
nossas fachadas.

Muito Obrigado

)
Fonte: CB. Vila Madalena..lSéo Paulo, outubro de 2015.

Dessa forma, o graffiti age ao contrario do pedido e é por isso que, por vezes, seus temas
sd0 contrarios ao que se quer ouvir e ver. Essa acdo de oposi¢do é um gerador de incdmodo,
por vezes estético (como vimos nas chamadas pichagdes), outrora por estar em um local
denominado indevido. Sdo variadas formas que os graffiti assumem para incomodar e esse é 0
objetivo. Se for mais uma fala igual no meio da multiddo de informagdes que recebemos
diariamente, ndo serd eficaz, contudo, se no meio disso tudo houver uma forma de se destacar
para trazer a mensagem, o graffiti sera esse meio. A partir disso, constroi-se a seguinte reflexdo:
qual a chance de que mensagens como as trazidas por graffiti fossem ouvidas em uma radio?
No jornal ou televisdo? Esse lugar de fala midiatico ndo possui abertura para esse tipo de tema
e, por consequéncia, para as pessoas que realizam os graffiti. A abertura que se tem se faz dentro
dos padrfes midiaticos aos quais o graffiti se constitui como resposta em forma de protesto.

Constroi nesse ponto, mesmo que de forma breve, uma vilanizacdo do objeto. Se faz
necessarias certas consideragdes ndo com o intuito de depreciar o graffiti mas sim de
compreendé-lo em outras dimens@es. E sim, isto também é feito abordando os lados menos
favoraveis do objeto e ndo somente o que o enobrece. Dois pontos sdo levantados por
McCormick (2010): a questdo necessidade de expressdo e ecologia. Nos estudos abordados até
agora, percebe-se o carater de conquista do graffiti, em especial do lugar de fala, através da

necessidade de expressdo. Quando a populacdo, seja a parcela que for, por algum motivo
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especifico ndo tem acesso a esse local de fala, parte para modos ndo convencionais (midiaticos)
de se expressar. Que por sua vez acaba sendo chocante. Assim o graffiti se torna uma ferramenta
chave nessa utilizacdo expressiva. O que se reflete a partir disso é: ha de fato algo urgente e
necessario em ser dito presente em cada graffiti?

McCormick (2010) traz essa reflexdo ao questionar se o graffiti € uma espécie de
evolucdo da comunicacdo linguistica verbal e visual, ou se assemelha & urina de animal, que
advém do ato animalesco de marcar seu territério. O que a principio parece grosseiro por parte
do autor na verdade impacta por sua reflexdo. Entende-se entdo que a necessidade de expressao
e consequentemente da conquista de um local de fala € inerente ao graffiti em sua origem. Com
0 passar dos anos, modificado, o objeto de estudo passa a assumir outras formas de se manifestar
e consequentemente, outros objetivos.'® Assim, nem sempre o objeto de estudo é utilizado em
sua funcdo original de conquista e protesto; o que faz originar algumas polémicas sobre
poluicdo visual e vandalismo que tanto assolam o Brasil recentemente devido ao
posicionamento politico de Jodo Doria Jr', atual prefeito de S&o Paulo, em apagar os graffiti
da cidade.

Conclui-se que o protesto pode sim habitar o carater vandalo, mas que nem todo
vandalismo é protesto. A questdo é quem decide o que é o ndo vandalismo? Ha de se estudar o
carater de cada manifestacdo de graffiti em especifico para se tirar as devidas conclusdes, o que
de fato, serd um assunto gerador de polémicas. O que faz refletir: de qual graffiti se esta falando?

Diante dessa realidade entra-se no fator ecologia que esta diretamente associado ao alto
namero de graffiti manifestados em especial nas grandes cidades, exemplificado aqui na cidade
de S&o Paulo. Uma questdo referente aos graffiti feitos em arvores e pedras por exemplo.
Reflete-se de que maneira se da um protesto que na verdade adere ao mesmo sistema de grandes
industrias ndo preocupadas com causas ambientais. Que poluem, desmatam e sujam o habitat
natural de tantos animais e do prdprio ser humano. Se o protesto se caracteriza em contrariar o
sistema mercadologico do poder nas maos dos maiores, como por exemplo as industrias,
esquecendo-se dos menores, esse tipo de manifestacdo graffiti se torna contraditoria.

Dando prosseguimento ao raciocinio de transgressdo e incomodo ja iniciado, antes
mesmo de se escolher ver e ler um graffiti, ele ja se encontra no campo de visdo e na mente das

pessoas. Essa questdo pode ser um tanto quanto invasiva, mas € exatamente essa invasdo que

100 que se verifica em especial na teoria dos estagios aborda pela autora nos capitulos seguintes.

11 Responsavel pela institucionalizagdo do programa "Séo Paulo cidade linda" cujo objetivo é revitalizar areas
degradadas da cidade. Com isso muitos graffiti foram pintados de cinza gerando polémicas com relacdo ao
patrimdnio cultural de Sao Paulo e a chamada "guerra de spray" (resposta dos grafiteiros a agdo de Doria).
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faz o graffiti ser notado; é a ultrapassagem mental que ele realiza, configurando-se como um
fator de incbmodo. Mesmo sendo um olhar involuntario pode-se ser surpreendido com uma
aparicdo. E um incomodo ndo s por nio se escolher o ver, mas porque ele esta onde ndo se
espera. Retira, de certa forma, o poder de escolha do com que se quer comunicar. Simplesmente
aparece e conversa como um individuo que passa na rua e, sem prévia, expressa algo e vai
embora deixando um pensamento em mente. Acerca desta questdo, “brincar em espacos
publicos € quebrar as regras, € invadir as emogdes pessoais e sensibilidades de alguém sobre o
que deveria ser, de outro modo, andnimo, funcional e aborrecidamente cotidiano
(MCCORMICK, 2010, p.132).

Esse carater de incbmodo também é observado em estudos das artes. Essa inquietacao
é o incébmodo que o graffiti gera, que através de suas falas e formas provoca pensamentos em
guem o contempla, sendo um gerador de questionamentos, até mesmo sobre ser arte ou néo.
Um exemplo claro dessa ideia s&o as obras de Marcel Duchamp (1887-1968) que, assim como
o graffiti, deslocava objetos de seus lugares comuns colocando-os em locais ndo convencionais.
A obra Urinol de Porcelana (1917) elucida bem essa questdo: peca comum em banheiros
masculinos, foi comprada por Duchamp e enviada para uma exposi¢do. Para muitas
interpretacdes, foi considerado algo sem sentido e até grosseiro. Perspectivas assim acometem
os graffiti a maioria das vezes. No entanto, a funcdo tanto de um graffiti quanto dessa obra de

Duchamp foi concretizada: provocar questionamento.

Imagem 7— Parada de 6nibus na Universidade de Brasilia
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Fonte: CB. Brasilia, novembro de 201522,

12 Uma escultura possivelmente teria como destino uma exposicdo em museu ou algo semelhante. Ja nessa foto,
vemos que foi colocada em uma parada de dnibus, lugar nada convencional; este deslocamento de destinos do
convencional para o ndo convencional gera questionamentos.
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O segundo termo a ser apresentado é: transpassar. Com surgimento em 1858, com a
juncédo dos termos “trans” + “passar”, refere-se, em base, a perfurar e penetrar. Ao analisar o
significado de seu semelhante em francés, trespass, tem-se: ”Do prefixo trés, “para além de”,
e passer “passar”, o significado original da palavra trespass era transgressao, ofensa e pecado,
tal como seu uso na Biblia nos faz lembrar” (MCCORMICK, 2010, p.15).

Trespass portanto vem se caracterizar com o ato de ir longe e de cruzar a linha, aquela
mesma ideia de cruzar a faixa amarela com dizeres de “proibido ultrapassar”. Ambos os termos
citados, ultrapassar em portugués e transpassar (trespass em francés), tém ideias semelhantes e
clareiam o objetivo original do graffiti, 0 que vem a ser a sua assertividade. J& em portugués, o
termo transpassar volta-se mais para a ideia de perfurar e penetrar, tendo ndo s6 a acdo fisica
(de local) de um graffiti, como também a acdo mental abordada anteriormente. A ideia nédo é s6
de uma invasdo de propriedade, mas também de uma invasao da mente, ambas com a funcgéo
de comunicar algo, imprimir, inserir uma mensagem, seja no muro ndo permitido, seja na mente
que nao esperava. McCormick (2010) afirma que foi necessario chegar ao meio do século XV
para que trespass adquirisse o significado de “invasdo de propriedade”, tal como foi registrado
em leis florestais do parlamento escocés. Esse cunho avalia e reforca a questdo estudada no
inicio do presente trabalho, a sua ja antiga proximidade a transgressdo. Os dois termos estdo
presentes quando placas, tais quais “favor ndo pisar na grama” e “proibida a entrada”, estdo
produzindo a atracdo inversa. E, ao seguir essa atracdo, o graffiti se concretiza e a natureza
desse tabu também.

Para os mais preocupados com a doenca que 0s invasores de propriedade representam,
seja na forma de ativista ou na de artista, pode ajudar se pensarem no seguinte: 0s
graffiti, o protesto e a criagdo estética trabalham todos em oposi¢éo a autoridade. Todo
0 gesto que ndo tenha recebido permissdo e ainda assim se dirige ao publico [...]

precisa ser entendido primariamente como um tipo de discurso. (MCCORMICK,
2010, p.16)

Essa citacdo € assertiva ao clarear tantos conceitos e tensdes aqui abordados. Entender,
antes de qualquer julgamento, o graffiti como uma forma de discurso remete para a
comunicagdo em si e ndo tanto para a maneira como ela se dispde. Para o graffiti, o publico é
tudo, sendo assim, o interventor ndo se importa muito como esta fazendo, mas se esté fazendo
algo para inserir sua mensagem. Faz-se preciso inferir certos atos como inerentemente criativos,
mesmo que classificados como destrutivos, bem como o local em que essa forma de
comunicagédo se manifesta.

Ao se falar de uma atragéo inversa, de um convite ao proibido pode surgir uma ligagéo

direta da transgressdao com um desafio as normas, o que de fato o é, porém, ao aprofundar um
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pouco mais, percebe-se que é também um desafio as autoridades sobre as quais as normas estéo
definidas. Esse desafio vem em forma de questionamento, que gera confronto, que por sua vez
gera incémodo.
[...] podemos também achar que 0 que esta a ser comunicado envolve intimamente
uma provocacao para outros no sentido de questionar a realidade do consenso [...]
mexe com a normativa da experiéncia urbana para permitir um questionamento mais

amplo do modo como as coisas sdo. Este é 0 espaco da ddvida e do exame em que
opera a arte publica ndo encomendada. (MCCORMICK, 2010, p.16)

E nesse espaco da divida que habita o incdmodo e, por isso, surgem tantas tensdes ao
se falar do assunto graffiti, uma vez que ele age para criar questionamento, também apresentado
como tensdes. Nao ha como falar desse assunto sem abordar tais conceitos; sem até mesmo se
ver tenso enquanto se discorre sobre. Adentrar, perfurar qualquer realidade é um convite a
critica. Introduzir-se a realidade do consenso é a certeza de ser criticado e é isso que o graffiti
faz.

1.2.1 Contra consumo: o que incomoda o graffiti?

A reflexd@o que cabe aqui é: perfurar a realidade social, s6 que com a venda do incessivel,
ndo é exatamente o que o mercado de propagandas pratica com a sociedade por inUmeras vezes?
Banksy mostra isso em uma de suas citac@es, colocando o graffiti como a arte que esse tipo de
mercado merece por transgredi-lo e muitas vezes o danificar.

Para muitas pessoas, invadir propriedade e pintar parece uma atividade criminal. Mas,
na realidade, os 30 cm? do teu cérebro sdo trespassados diariamente por equipas de
peritos em marketing. Os graffiti s80 uma resposta perfeitamente proporcionada ao
facto de nos serem vendidos objetivos intangiveis por uma sociedade obcecada pelo
status e pela infamia. Esta € a visdo dum mercado livre e ndo regulado, tendo o tipo
de arte que merece. E de qualquer modo, podes dizer que é tudo uma perda de tempo,

mas ninguém se importa com a tua opinido, porque o teu nome ndo esta escrito com
letras enormes na ponte da cidade. (BANKSY apud MCCORMICK, 2010, p.6)

McCormick (2010, p.10) segue a mesma linha de raciocinio afirmando que com cada
trabalho de arte pablica gratuita, o artista de rua reclama uma parte da cidade que foi vendida a
anunciantes. Esse fendmeno ocorre, também, através da resisténcia de tais artistas as pressoes
comerciais que regem tanto museus quanto galerias. Aqui apresenta-se mais uma elucidacédo da
visdo do presente trabalho sobre graffiti: arte de rua ndo é arte domesticada (dentro do museu);
arte domesticada néo é graffiti. A arte na qual o graffiti pertence € a publica assim como a rua
0 é. Nota-se que, por costume, ndo se questiona a imensiddo de produtos e ideias que sdo

vendidos diariamente. Muitas vezes ndo ha indagacgdes acerca desses itens de publicidade por
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chegarem em uma estética elaborada tanto de fala quanto visual. Contudo, quando se depara

com um graffiti, os conceitos usuais sdo confrontados e também incomodam.

Imagem 8 — Beco do Batman

Fonte: CB. S&o Paulo, outubro de 2015,

N&o é incomum constatar a aproximacao dos graffiti as marcas criadas pelo mercado de
consumo. Isso decorre ndo somente pela questdo do desenho em si (criar formas e cores para
expressar uma identidade), como ocorre na criagdo de logotipos, mas também da repeticao
dessa criagdo por varios muros e suportes que a cidade oferece. E quando o graffiti se apropria
das estratégias de marketing para o combater; uma espécie de benchmarking*.

Na medida em que aceitamos de bom grado a premissa de que fazer marcas, como
expressao pessoal do eu e forma social de comunicacdo, € uma caracteristica notéria
de toda arte publica sem permissdo tdo antiga como a Humanidade, também vale a

pena reparar na forma como séculos de evolugéo social afetaram profundamente os
termos do compromisso. (MCCORMICK, 2010, p.131)

Eduardo Srur, artista plastico brasileiro e interventor urbano, exemplifica bem essa
resisténcia ao mercado de propagandas. Através da intervencao “Atentado”, o artista representa
um contra-ataque ao bombardeio visual da midia na paisagem urbana (SRUR, 2012).

Atentado é a resposta de um espectador que cansou de ser passivo. E uma action
paiting nas ruas. [...] Mais de 30 pecas publicitarias, localizadas em diversos pontos

da metrépole, recebem intervengdes visuais com bombas de tintas produzidas no
atelié. (SRUR, 2012, p.85;243)

13 Exemplo, na pratica, de graffiti an6nimo contra o mercado de propagandas excessivas.
14 Processo de avaliacdo da empresa em relacdo a concorréncia, por meio do qual incorpora os melhores
desempenhos de outras firmas e/ou aperfeicoa os seus proprios métodos.



CLAUDIA VASCONCELOS BACCILE

38

ara criagdo da obra “Atentado”
P N
Y -

A

Imagem 9 — Eduardo Srur disfarcado de “midia” p
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Fonte: https://vimeo.com/22024320. Sao Paulo, 2004.
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Imagem 11 — Vitrine
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Fonte: CB. Bairro Vila Madalena, S&o Paulo, outubro de 2015%°.

Outra questdo abordada por Eduardo Srur é justamente a do incdmodo com o intuito de
reflexdo e questionamento. Em sua intervencao “Touro Bandido”, o artista prop&e o que chama
de reciclagem do olhar, quando em uma escultura de vaca da Cow Parade apoia uma outra de
touro em posicdo sexual. A ideia é questionar se 0 evento que se intitula como o maior de arte
publica do mundo de fato o €. Isso tendo em vista que 0 mesmo evento ja foi alvo de criticas
semelhantes anteriormente e que ja foi notificado pela comissdo Lei Cidade Limpa'®. Tal
notificagdo se deu por conta de possiveis propagandas de produtos e patrocinadores atraves das
vacas em exposicao, sendo considerado assim um objeto comercial e ndo de arte urbana. O
touro faz uma inseminagdo artistica em um objeto que se tornou estéril como papel
transformador que a intervencgdo urbana deve ter em sociedade, ou seja, 0 touro complementa
avaca. (SRUR, 2012).

15 Qutra fotografia, desta vez de minha autoria, que exemplifica o ataque ao mercado de propaganda. Seja com
objetivo de brincadeira ou de uma critica maior, a manifestacdo foi concretizada.

16 A Lei Cidade Limpa, Lei n° 14.223/2006, segundo Mpsp (2006), da Prefeitura de Sdo Paulo, significa a
supremacia do bem comum sobre qualquer interesse corporativo. Sua aplicagdo permitird a Sdo Paulo diminuir a
poluicdo visual que ha tantos anos prejudica nosso bem-estar e promover uma melhor gestdo dos espagos que, por
concessao publica, poderédo ter mobiliario urbano com propaganda.
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A Cow Parade, que deveria ser sinbnimo de arte urbana, na verdade agora ocupa
insinuagdes mercadoldgicas e de consumo. Nesse sentido, a obra “Touro Bandido™ representa
uma resisténcia a isso. McCormick (2010, p.130) ressalta a distin¢do entre gestos puramente
reativos e expressdes que sdo mais mediadas ou estéticas. Nao é somente 0 caso da critica a
Cow Parade, mas de muitos outros que ocupam as ruas e se intitulam graffiti, quando na
verdade sdo somente arte contemporanea. Pode-se dizer que todo graffiti é arte contemporéanea,

mas nem toda arte contemporanea se qualifica como graffiti.

Imagem 12 — Resultado da intervencéo Touro Bandido de

Q"-»

‘o
/
oy s 2 [T1

\

= I (5 s [y fy
i buaass g

/, /0 [ o9 /oy /:
=

oy iy

=
’.’,- 159t 17w 1y

Fonte: CB. http://saladacartel.tumblr.com/post/19590639987/a-propaganda-que-se-exploda. Sdo Paulo, 2010.

Préaticas como essa, de uma intervencdo sobre uma intervencao, tém se tornado comuns
no cendrio ao qual elas pertencem. Isso sd revela o dinamismo da arte pablica, que nada mais é
do que a necessidade de expressdo de quem a faz. Essa relagdo de incomodo também pode
existir entre interventores e, consequentemente, entre intervencdes. E a liberdade que a arte
publica oferece (de que a obra ndo é personalissima, mas de todos) permite essa intervencao
em uma intervencao ja existente. E a exemplificagdo na pratica de que ndo ha limites na agéo
de intervir e de que a critica também pode ser criticada, configurando assim um “jogo” aberto
de expressdes. Um exemplo classico desse caso é a foto a seguir, que comega com uma ideia e
passa por mais duas transformacdes. A partir de uma base inicial, que ja era a intervencdo em
si, foram criadas mais duas ideias, uma oposta a outra. Esse dinamismo de uma base estar
disponivel para outros significados contrérios a ela mesma é um dos fatores de
representatividade da liberdade de expressdo. A respeito do tema do graffiti, percebe-se

semelhan¢a com a dindmica de um debate politico, com direito a réplica e tréplica.
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Imagem 13 — Intervencdo sobre intervencao
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Fonte: CB. http://xd.globo.com/pra-rir/quando-gente-percebe-que-algumas-zueiras-tendem-ao-infinito-
17815828.html. Biblioteca Nacional, Brasilia, 2015.

1.3 O graffiti como extensdo do homem

Partir-se-a4 de um conceito principal de que um dos fatores que constituem o ser humano
¢ a sua opinido, ou seja, a opinido do homem € (também) ele mesmo. N&o existe a maxima
“vOCeé € 0 que vocé come™? Aqui a ideia é “vocé € 0 que vocé expressa”. A partir dessa premissa
pode-se pensar a relacdo entre o que é expresso pelo interventor urbano e ele mesmo e refletir
uma dimensdo maior de significado do que é “falado” pelos autores dos graffiti. Assim sendo,
tem-se na acdo de se expressar a acdo de se estender. Metaforicamente, as pessoas seriam
elasticas, que estando em sua forma normal, ao se expressar, esticam 0s membros até ocupar
outro espaco além do que esta presente. Essa apropriacdo de outros espagos remete muito ao
graffiti e ndo s isso, mas ao ato de expressar opiniao em si.

Ao fazer um graffiti, o autor expressa aquilo que ele pensa, acha, concorda ou discorda;
exterioriza sua opinido e esta faz parte do que ele é, da sua natureza. Dessa forma, ao “deixar”
sua opinido em determinado momento e lugar, ele deixa uma parte de si, estendendo a si mesmo.

E, com essa extensdo, se apropria de novos lugares além dele mesmo, além do que ja ocupa.
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Retomar-se-& o que foi dito anteriormente sobre criacdo de marcas através dos graffiti;
neste contexto, marca ndo sé no sentido comercial, como foi abordado, mas no sentido de
marcacdo de autoria. Ao ter a atitude “graffiti”, muitos criadores tendem a deixar algo
relacionado a ele; um pseuddnimo, um desenho que a ele remetido, entre outros. E uma marca
que, aos poucos, 0s espectadores associam ao autor. Por detras dessa acdo tem-se a questdo da
identidade.

O nome dum escritor de graffiti é bastante mais do que apenas um pseud6énimo. Tanto
nom de plume como um nom de guerre, constitui a base para uma transformacéo
completa, como a capa para um super-heroi; ao contrario do nome atribuido, é um

nome assumido ndo sé para evitar accdes penais mas para criar um outro, um super-
substituto que define e incorpora uma nova identidade. (MCCORMICK, 2010, p.130)

Imagem 14 — Caixa de energia 115 Norte

%

Fonte: CB. Brasilia, janeiro de 2016.

Nessa foto, intervencdo feita em uma caixa de energia, locais reconhecidos por
abrigarem graffiti em Brasilia, observa-se a imagem do personagem de nome Gurulino, criado
por Pedro Sangeon, que em pouco tempo ganhou abrangéncia na cidade por suas mensagens e
estética visual. Com isso, atesta-se que Gurulino é um dos variados exemplos de criacdo de
“marcas” para associagdo do espectador ao autor, inclusive de forma rapida.

Por questbes praticas, a marca dum artista deve ser fluente, fluida e flexivel o
suficiente para ser colocada em qualquer local, rapidamente, sob quaisquer condicdes
e mantendo essa mais priméria das directivas de marketing: reconhecimento
instantaneo. [...] existe algo de Unico na forma como um jovem escritor aprende

inicialmente e no final assume a autoria sobre sua marca. (MCCORMICK, 2010,
p.130)

A marca, que é a propria intervencdo, tem seu significado no que tange ao que ela diz,
isto é, qual sua mensagem e também toda a significacdo referente ao autor dessa marca; 0s

motivos que o conduziram a criar tal marca, as vivéncias que o levaram até ali, ou seja, todos
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0s “porqués” dessa criacdo e a acdo de marcar. Sdo, assim, as inferéncias de uma vida,
estendidas através da intervencdo. Segundo McCormick (2010), toma-se o exemplo de Philippe
Petit, homem que marcou a historia ao atravessar as torres do World Trade Center. O que Petit
fez no dia 7 de agosto de 1974 o tornou a intervencao em si; 0 ato como extensao dele mesmo
pois ele é o0 ato. Ao usar seu corpo para atravessar em um cabo de aco uma construcdo de 110
andares, Petit ndo s6 cometeu um ato ilegal, caracteristico dos graffiti, como marcou um lugar;
deixou ali sua marca, sua vivéncia, sua historia.

O resultado de 25 anos (idade de Petit na época) de experiéncias culminou no ato de
ilegalidade de atravessar as torres gémeas. Tais experiéncias sao bem retratadas no filme Man
on Wire, langado em 2015 em homenagem ao graffiti realizado por Petit. Logo no inicio do
filme, Petit relata que nunca buscou por permissao e, ao final do filme, perto de concluir sua
travessia, ele relata “acho que esta na hora de terminar minha invas&o”. E esse o ponto, a no
permissdo, o ato de invadir como caracteristica dos graffiti. Quando em entrevista para
televisdo, Petit é questionado do porqué de tal ato, ele apenas responde “ndo tem um porqué*.
E como se relatasse que ndo ha um motivo além do ato em si. O graffiti apenas ja é o motivo, a
propria realizacdo ja carrega seu significado. Foram essas experiéncias vividas que levaram
Petit a realizar um dos maiores graffiti da historia. As vivéncias comp&em o ser, sdo formadoras
de opinides, ambas fazem parte do que somos ou nos tornamos. Expressa-las, ou melhor, marcar

locais ou tempos com elas, nos torna mais extensos; nos expande.

Imagem 15 — Philippe Petit ao atravessar as torres gémeas
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Fonte: http://www.nydailynews.com/news/shocking-images-philippe-petit-twin-tower-tightrope-walk-gallery-
1.2318146. New York, 7 de agosto de 1974
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Outro exemplo de relevancia foram as 95 teses de Lutero.!” Para alguns, teriam sido
afixadas na porta da igreja castelo em Wittenberg, Alemanha, em 31 de outubro de 1517. Para
outros, somente enviada por correspondéncia ao arcebispo, ao Papa e a alguns amigos
(GASPARETTO, [201-]). Ha indicios também de que as portas das igrejas eram locais comuns
para pregar papéis, assim como murais de universidades. De qualquer modo, indo além do local
onde as teses foram fixadas, o ato em si de criar as 95 teses com o0 objetivo de gerar
questionamento e, por consequéncia, incdmodo, ja ocupa muitas das caracteristicas de um
graffiti. Lutero também possui toda uma vivéncia que o conduziu a gerar as 95 teses; estas sdo
uma parte do que ele pensava e do que ele era, constituindo-se assim na dada extenséo de si que
esta sendo abordada.

1.3.1 Pensando a criacdo de avatares no graffiti

Ao se pensar sobre a variada gama de personagens que nascem através dos graffiti,
abordou-se a ideia do expandir a si mesmo, o graffiti como extensdo do homem. Isto porque 0
personagem grafitado é diretamente associado ao seu criador. Ou seja, 0 autor do graffiti cria
um personagem com o mesmo pseuddnimo dele e assim sendo, confere a esse personagem as
caracteristicas do seu proprio “eu” (o eu de quem o criou). E quase que uma espécie de alter
ego do interventor ou, mais precisamente, um avatar. Com essa cria¢ao, a associagdo ao autor
se torna muito mais rapida na mente do espectador. Por isso mesmo, é 0 meio mais comum de

se estabelecer essa relacdo entre interventor, graffiti e espectador.

17 Lista de proposicdes escritas em 1517 por Martinho Lutero, as quais iniciaram a Reforma Protestante que viria
mudar a Igreja catolica e a Europa. Tais teses discorrem sobre as posi¢Ges de Lutero contra o que ele viu como
praticas abusivas por pregadores que realizavam a venda de indulgéncias, que tinham por finalidade reduzir a
punicdo temporal de pecados cometidos pelos préprios compradores ou por algum de seus entes queridos
no purgatorio.


https://pt.wikipedia.org/wiki/Indulg%C3%AAncia
https://pt.wikipedia.org/wiki/Pecado
https://pt.wikipedia.org/wiki/Purgat%C3%B3rio
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Imagem 16 — 102 Norte
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Fonte: CB. Brasilia, janeiro de 2016.

A foto acima ilustra bem o que esté sendo descrito. Nela estdo presentes os avatares de
dois interventores de Brasilia: Toys (pseudénimo de Daniel), o primeiro da esquerda para a
direita, e Pomb (pseud6énimo de Thales), terceiro da esquerda para a direita. Ambos fazem
outros personagens e tipos de graffiti mas, no caso ilustrado na foto, mostram suas duas criages
de representagdo deles mesmos. Ambos se intitulam e assinam seus trabalhos como “Toys” e
“Pomb”, ou seja, eles sdo esses pseuddnimos. Ao criar um personagem e intitular como o
mesmo pseuddnimo, eles transferem o seu eu para esses personagens, criando assim um avatar.

Entende-se, a partir de agora, personagem como a definicdo de uma criacdo néo
associada ao criador e avatar como a criagdo associada diretamente ao criador. Mas pode surgir
a indagacao: mas isso ndo é s um personagem assinado pelos interventores? No caso do Toys
e Pomb, a resposta é ndo. Outros registros fotograficos, como serdo apresentados a seguir,
mostram a repeticdo desses mesmos “desenhos” revelando que s&o intitulados personagens de
associacao ao autor, ou seja, avatares. Em declaraces em redes sociais, 0s proprios Toys e
Pomb confirmaram essa associacao a respeito de seus personagens.

18 Representacéo pictorica de si mesmo
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Imagem 17 — 104 Norte

B onte: CB. Brasilia, janeiro de 2016.
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Imagem 19 — Declaracdo de @toysdaniel (criador) sobre o seu avatar Toys

toysdaniel

We.# Estadio Nacional M... ‘M‘

292 likes

toysdaniel Toyszim de ontem!! Na Festa
Happy End!

Queria agradecer a todos que fizeram
parte da equipe... Obrigado de coragéo,
galera sou 14 de todos vocés! Jududls
PUS

toysdaniel #toyszim #happyend
#festahappyend #Brasflia #bsb #graffiti
#graffiticlicks #grafite #urbanart
#arturban #poparte #popart #decoration
#streetart

pedrolima0109 Oi
mundomiau %
chimenti.com.br Love it!
rezigoulart
giovannabuzzi V
maryam.ayam Niiiccee
claudiabaccile @dressahs2

\ A 5 2
Fonte: https://www.instagram.com/p/4rSVEFL3R1/?taken-by=toysdaniel

Na Imagem 16, observa-se 0s dois avatares ja associados aos criadores Toys e Pomb,
porém, ndo estdo em sua forma original; o Pomb geralmente é representado pela cor azul e o
Toys, pela cor verde. Vale ressaltar que € comum essa variagao, justificavel devido ao material
disponivel ao interventor no dia de fazer o graffiti, até o contexto a ser inserida a obra ou mesmo
a vontade de quem o faz. E como se o0 avatar trocasse de roupa, assim como autor, a quem ele
esta associado, faz em seu dia a dia.

Na Imagem 18 percebe-se ndo so a variagdo do Pomb, em seu formato vampiro, como
também a presencga de outro avatar ja aqui mencionado: Gurulino. Na lateral do contéiner,
outros dois personagens interagem, o da esquerda também criagdo do interventor Gurulino e o
da direita também criacdo do interventor Pomb. Nessa imagem, € interessante notar o exemplo
de criagBes que ndo sdo avatares, e sim outros personagens, bem como a interacdo entre eles.
Esse é o exemplo que vem elucidar o personagem localizado ao meio dos avatares Toys e Pomb
na figura 16. O que ocorre nesse caso € o0 interventor Omik criando um personagem seu, mas
ndo um avatar associado a ele. Afirma-se que ideia é a seguinte: um interventor pode ter varios
personagens, mas um sO avatar, a ndo ser que um mesmo interventor deseje ser representado
por varios avatares e nomes, sendo assim uma excecao ao “padrdo”.

Outro aspecto dos graffiti a ser analisado séo as marcas de associacao direta, assim como
avatares, mas que ndo sdo desenhos e sim escritas. Embora faca essa ligagdo direta com o

criador, ndo possui um padréo téo repetitivo de cores e formas como no avatar.
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Imagem 20

" e

— Tesourinha da 116 Norte

~ Fonte: CB. Brasilia, janeiro de 2016.

A figura acima traz dois desse exemplo: Jao e Emsa. Ambos sdo marcados por toda
cidade de Brasilia e trazem consigo esse ideal de identidade abordado no avatar. Essa escrita
do pseuddnimo em formas diferenciadas é conhecida nos graffiti como bomb. Avatar e bomb
partem do mesmo objetivo, mudando apenas o fato de que um € desenho e outro € escrita.

1.3.2 O graffiti, 0 meio e a mensagem

Propde-se agora, a partir das elucidacdes anteriores, pensar o graffiti a luz de outros
conceitos de McLuhan. Seguindo o que foi abordado anteriormente sobre o graffiti como
extensdo do interventor, abre-se caminho para entender também o graffiti como meio. Isto se
da de acordo com a teoria de McLuhan, pois 0s meios séo extensdes dos sentidos humano, é o
que ele vem a chamar de “protese técnica”. Percebe-se que, para o autor, o conceito de meio
esta intrinsecamente ligado aos de extensdes e de sentidos, culminando em questdes de
interacdo social e relacdes de poder. Sobre essas duas Ultimas, pensa-las a luz dos graffiti se
remete a aspectos como: vivéncia social, contracultura, dominacdo de territério e
questionamentos ao poder. Se para McLuhan, meio é toda forma de interacdo social e extensdes
dos sentidos humanos entdo, sim, o graffiti ¢ um meio: “O meio é qualquer extensdo de nds
mesmos. Em outras palavras, um meio — esta extensdo do nosso corpo ou mente ou sentidos —
é qualquer coisa a partir do qual emerge uma mudancga” (ABC RADIO NACIONAL, 1977).

E um fato de que ndo se trata de um meio convencional, mas ndo é esse 0 ponto que se
deseja lidar, e sim o fato do simples ser um meio. Os meios convencionais entram nos ambientes
e precisam da escolha das pessoas para isso; precisam de permissdo, que consiste em ligar a
TV, abrir o jornal, acessar a internet. E justamente a acéo de procura pelo meio; é o querer saber
0 que eles tém para mostrar para entdo “dizerem” algo. E necesséaria uma acéo de escolha e
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filtragem de que tipo se quer usar e que tipo de mensagem se quer receber. Todo esse
movimento se d& de acordo com a vontade do espectador e ndo do meio, ou seja, 0 desejo por
uma mensagem. Como por exemplo, alguém que quer assistir uma novela procura um canal e
horéario especifico para isso; alguém que quer comprar algo, visita um site especifico.

Toda essa escolha e filtragem estdo intrinsecamente ligadas sim ao meio, mas muito
mais a mensagem. Porém, o graffiti foge de todo esse padrdo, uma vez que ele ndo espera ser
procurado, filtrado ou até mesmo desejado. Apenas esta 14, independente de horario ou de que
alguém o procure. Ele foi criado para dizer algo independente do que o espectador deseja ou
espera. O graffiti acontece. E quase um susto e por isso também incomoda, como foi visto
anteriormente. O graffiti provoca um momento no olhar do expectador, de fato um
acontecimento fisico, quando os olhos veem algo, a mente rejeita a primeira instancia, mas logo
em seguida da o comando para se voltar aquela imagem. Tudo isso em fracdes de segundos. E
literalmente o chamamento do olhar.

Outra teoria de McLuhan, muito abordada e por isso também cabe pensé-la a luz dos
grafitti, € a maxima “o meio € a mensagem”. Na percepc¢édo do autor, 0 meio conceitua-se para
além de uma forma comunicativa, ele é o proprio contetudo que transmite. Ele propde o estudo
desse meio como forma de entender a sociedade. Visto que se entende os graffiti como um
fendmeno da sociedade, é necessario tracar o caminho inverso para entendé-lo como meio e,
consequentemente, como mensagem.

Ao analisar uma determinada frase dita através de meios diferentes, pode-se enxergar
com mais clareza a influéncia que um determinado meio pode fazer sobre aquilo que estéd a
dizer. Como exemplo, observa-se a frase da fotografia abaixo: “Oxala te ama”. Ao ver essa
sentenca num folheto religioso ou até mesmo ouvir da boca de um praticante da religido
umbandista, tem-se uma espécie de percepcdo totalmente diferente do que quando vemos essa

mesma frase em graffiti nos muros de uma universidade.
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Imagem 21 — Universidade de Brasilia

W® NS

Fonte: CB. Brasilia, novembro de 2015. -

Como McLuhan afirma, em entrevista para ABC Radio National'®, dada maneira de se
comunicar causa no receptor uma percepcao diferente da outra. Entdo, muito mais do que esta
sendo dito, a forma como algo esta sendo enunciado influencia no processo de inferéncia e
significagdo. Na mesma entrevista, o autor declara “o telefone, como um servico, € um
ambiente, e este é 0 meio. O ambiente afeta todo mundo. O que vocé diz no telefone afeta
poucos”. Nesta declaracao, é exemplificado bem, através do afetar a muitos e poucos, 0 quanto
0 meio é um agente transformador de significacdo da mensagem.

A partir da importancia reconhecida do meio, nasce a maxima de McLuhan. O meio é
tdo importante quanto a mensagem; tem papel tdo importante quanto. Portanto, considerar o
graffiti como meio possibilita pensar de formar mais clara sua mensagem. Na percepcao de
McLuhan, uma mensagem sempre indica para que se olhe além do dbvio, buscando as
mudancas ndo 6bvias. Aqui é o lugar de encontro com os graffiti. Essa ideia de sair do 6bvio,
de habitar entre as ironias e locais ndo convencionais; de provocar incomodo e ndo conforto;
de ser um meio ndo convencional, ndo 6bvio.

Entende-se as tecnologias presentes nos meios como formas de captar a atengdo dos
espectadores. Como fator que os aproxima desses mesmos meios, geram interagdo entre
humano e maquina. E uma aproximagcéo entre “ciber-realidade” e “organico-realidade”. Com
o graffiti ndo é diferente, pois usa de seus meios para capturar a atencdo do espectador. Seu
dinamismo consta em arrastar as pessoas de algo que ja estdo habituadas a vivenciar e as
transportar para uma nova realidade. Assim como McLuhan declara na dada entrevista a ABC,

19 https://www.youtube.com/watch?v=fvRMpS-aGLE. ABC National Radio: Marshal McLuhan “The Medium is
the Menssage.” Monday Conference on ABC TV, 27 June 1977
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“qualquer pintor, artista, musico quer criar um efeito. Ele monta uma armadilha para capturar
a atencdo de alguem®. Isto é o que o graffiti faz.

Continuando na linha de raciocinio de McLuhan, desta vez na teoria dos meios quentes
e frios, o autor conceitua “quentes” para meios que exigem menos esforco da mente espectadora
e “frios” para meios que exigem mais esfor¢o. Ademais, afirma que diferentes meios estimulam
diferentes graus de participacdo por parte de uma pessoa que escolhe consumir determinado
meio de comunicacgdo. Dois pontos valem ser ressaltados aqui: o primeiro é o quesito escolha
do espectador, conforme foi discutido anteriormente, em que o graffiti comunica independente
do espectador escolher utiliza-lo como meio; e o outro é identificar o graffiti (em sua maior
parte) como meio frio, pois exigira do espectador um esfor¢co maior no que tange a interpretacéo
de mensagens, formas, ironias e até mesmo codigos. Nas palavras de McLuhan, “qualquer meio
guente permite menos participacdo do que um frio, como uma palestra possibilita menos
participacdo do que um seminario, e um livro, menos participacdo do que um dialogo” (ABC
RADIO NACIONAL, 1977).

No que diz respeito a participacdo, foi visto anteriormente a amplitude que um unico
graffiti pode ter através da intervencdo de outras pessoas sobre ele. A interacdo de varios
interventores em uma Unica obra é possivel devido a localizagdo publica em que se encontra. O
graffiti ndo é enrijecido e finito nele mesmo; esta aberto ndo sé a contemplagdo, mas também a
interacdo. Pensar meio e mensagem de acordo com Mcluhan, e elucida-los de acordo com o
graffiti permite pensar a seguinte proposicao: o personagem é a mensagem.

Imagem 22 — Beco do Batman

Fonte:CB. S&o Paulo, outubro de 2015.
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Na imagem acima percebe-se, pelo personagem em si, Méario Bros, um classico dos
games nos anos 80, a ligacdo direta com o material usado para fazé-lo: pastilhas que referenciam
os pixels usados em jogos das décadas 80 e 90. A ideia central do uso desse material € deixar o
personagem com a identidade mais proxima possivel a ele mesmo, que no caso é representado
por pixels®. As pastilhas trazem exatamente a ideia do pixel, pontos luminosos que juntos
formam uma imagem na tela. O diferencial nesse caso seria a roupa que o Mario estd usando e
0 que ele carrega na méo: uniforme policial e cassetete. Mudando suas formas originais, 0
personagem transmite, ao lado do coragdo também pixelado, uma critica ao sistema de
seguranca do pais. Ter sido graffitado em tal local especifico, o Beco do Batman, pode trazer
variadas interpretacdes, desde a policia como um jogo (Super Mario Brés), algo “fofo”, como
0 personagem, até a ideia do sistema de poder perdendo suas forcas, visto que ha somente um
coragdo ao lado e ndo trés (como de praxe quando estd com 100% de vida no jogo).

Essa é uma andlise rapida de ressignificacdo que serd abordada mais a frente no presente
trabalho, mas que aqui serve para elucidar o quanto um personagem em si pode ser a propria

mensagem, bem como o meio escolhido para transmiti-la.

Imagem 23 — Tesourinha da 102 Norte

Fonte: CB. Brasilia, novembro de 2015.

20 substantivo masculino. Ponto luminoso do monitor que, juntamente com outros do mesmo tipo, forma as
imagens na tela; ponto.
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Outro exemplo em destaque é a imagem acima, representando Ronald McDonald com
uma chuteira ¢ dentes de vampiro. Alvo de muitas criticas, a instituigdo McDonald’s esta
presente em diversos graffiti pelo mundo. Sendo assim, o personagem Ronald ja carrega esse
significado de critica ao consumo. Nessa satira, o personagem foi colocado como vampiro, ou
seja, sanguessuga, sugador de dinheiro e de trabalho “escravo”, entre outros. Aqui identifica-se
um exemplo cléssico do que abordamos acima no tdpico “o que incomoda o graffiti”’, com toda
a luta contra consumo e contracultura presente nos graffiti. Pelo que o personagem representa,
ou seja, sua carga de significado, tal imagem ja se constitui uma mensagem por si mesma.

Saindo um pouco dos exemplos classicos espalhados pelo mundo, com figuras ja
consagradas em seus significados, uma outra representacdo de personagens como mensagem &
o préprio Gurulino. Com sua estética simples, traz no centro de sua testa uma espécie de terceiro
olho, que juntamente com o home que remete ao termo Guru, carrega em si a mensagem (zen)

para o qual foi criado, sem nem mesmo ter uma declaragéo escrita.

Imagem 24 — Gurulino

Fonte: https://twitter.com/gurulinopost
1.4 Uma esfera signica

Propde-se agora analisar o fio condutor central do presente trabalho para as discussoes
anteriormente apontadas: significacdo e ressignificacdo. A partir desses termos, pode-se
adentrar ao campo semidtico como perspectiva de analise, em especifico a partir da obra de
Algirdas Julien Greimas, que se organiza na Franca (FIORIN, 1995) e que dara origem ao

método adotado para esta pesquisa, a semiotica visual. O reconhecimento das intervengdes
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urbanas como fenémeno se tornou inegavel devido ao seu carater emergente. A partir disso,
varios movimentos e técnicas de apropriacao e expressdo passaram a ser praticadas e discutidas.
Como um movimento novo que &, faz parte de um processo de problematizacdo; de um pensar
a respeito para entender um dinamismo ainda muito contemporaneo. E assim também na
pratica, ainda muito variada em ideologias e valores. Por um lado, existem interventores
definindo suas obras (no carater de feitura e ndo de obra de arte, ndo é esse quesito que estd
sendo discutido aqui) como graffiti, outros como pichacdo. Alguns dizem que é vandalismo,
outros que é arte. S&o variadas as tensdes e algumas delas, ja apresentadas aqui, com propostas
de um novo pensar.

Todo o dinamismo desse processo, e das proprias tensdes, evoca a necessidade de um
olhar que conduz a significacdo e a ressignificacdo. O que vem sendo proposto até agora é
pensar e problematizar os significados e ressignificados que os graffiti, ou as intervencdes
urbanas (como visto anteriormente acerca da relagdo entre esses dois termos), possuem em seu
percurso de origem até agora. Entendendo as tensbes propostas pela sociedade em que eles
habitam e entendendo que se trata de um assunto ainda muito novo e por isso também muito
flexivel em sua origem e pratica, é preciso entender os caminhos que os graffiti percorrem e
para onde estdo sendo conduzidos ou querem conduzir. Reconhece-se assim a existéncia de
toda essa esfera signica que envolve o objeto de estudo e, adentrando-a, é possivel pensar
melhor as proposicoes feitas.

1.4.1 A linguagem nos graffiti

Para Roland Barthes (BARTHES apud KIM, 2011, p.290), a linguagem age sobre o
outro como um contato pele a pele. “E como se eu tivesse palavras em vez de dedos, ou dedos
na ponta das palavras”. Para Willard Quine (QUINE apud KIM, 2011), ndo existe ligac&o entre
palavras e coisas. As palavras tém significados para n6s pela maneira como a linguagem é usada
socialmente. E aqui é percebida toda a questdo social que envolve os graffiti e que os constitui
como linguagem. Em Emmanuel Levinas (LEVINAS apud KIM, 2011), a linguagem é o meio
com o qual as pessoas se comunicam umas com as outras antes mesmo de comegar a falar, o
que indica o pensamento de que algo ja foi comunicado. Essa interlocucdo antecipada € o que
ocorre na mente através do processo de inferéncia. Tal processo € regado de signos, percepcoes
e questdes sensoriais e isso seré versado mais para frente.

Um ponto inicial para compreender esta esfera signica, a qual o graffiti pertence, é
entender seu aspecto linguistico. Branddo (2004) fala sobre dois aspectos da lingua: funcéo e

poder, conforme observa-se no seguinte trecho: “a lingua tinha como funcéo representar o real.
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[...] Esse poder de lingua continua na episteme moderna, [...] enquanto fun¢do demonstrativa”.
Ao associar 0s dois termos, ou seja, a fungdo e o poder, Branddo (2004) desloca a lingua do
status de representacdo do real para a demonstracdo. Aqui tem-se a margem para trabalhar duas
possibilidades referentes a demonstracao: metafora e analogia.

Segundo Hermann citado por Garcia (2004, p.107), a metafora consiste em “um meio
de caracterizacdo pitoresca”, efeito de um procedimento cognitivo através do qual, para se
referir a um determinado elemento, utiliza-se a denominacdo de outro. Esse carater pitoresco
ao qual o autor se refere remete aos estudos em graffiti presentes nesta dissertacdo. Tendo como
base etimoldgica a palavra pittoresco, segue a definicdo: “relativo a pintor, a obras de pintura,
relativo a paisagem, a cenas particularmente expressivas” (OXFORD PRESS, 2015).
Apreende-se que uma das representacfes dos graffiti € a forma pintada, ou desenhada, sendo
assim, a forma pitoresca; e uma das linguagens dos graffiti também é a metafora. Essa
representacdo é muitas vezes carregada de ironia, pois para falar de algo se mostra outra imagem
e, com isso, verifica-se a unificagdo de dois conceitos de linguagem nos graffiti.

Ja a analogia consiste em “uma semelhanca parcial que sugere uma semelhanca
oculta, mais completa [...], as semelhancas sdo apenas imaginarias. Por meio dela, se

tenta explicar o desconhecido pelo conhecido, o que nos é estranho pelo que nos é
familiar” (GARCIA, 2004, p.232).

Quanto a analogia, Garcia (2004) disserta a respeito de semelhangas e opostos, como
por exemplo, desconhecido e conhecido. O autor propde a semelhanca como a maneira de
interligar esses opostos. A principio, a linguagem dos graffiti tende a causar estranheza,
parecendo pouco familiar, mas pouco a pouco com sua forma de se portar e de expressao, revela
0 conhecido, assim como as analogias fazem, isto porque estas também estdo presentes nos
graffiti.

A respeito da chamada pichacéo, por exemplo, inicialmente séo codigos para um grupo
especifico entender, mas, para quem tem dominio dessa linguagem, se trata de algo conhecido
e familiar. Esse dinamismo da analogia esta presente no dinamismo das ruas. Se trata de algo
ndo exclusivos das analogias, mas de um processo de revelagdo. A propria criacdo de avatares,
aqui antes discutida, se trata disso, uma espécie de identidade secreta, inicialmente
desconhecida, mas que atraves da associa¢do mental do espectador se torna conhecida, revela
a identidade do interventor, seja ele mesmo “em carne e 0ss0”, seja a marca dele ja identificada

pela cidade.
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Imagem 25 — Eixao

Fonte: CB. Brasilia, novembro de 2015.

Na figura acima, observa-se exemplificada uma aplicacdo de metéafora através da
palavra “punk”. O termo usado refere-se a palavra “pau” da expressdo “pau que nasce torto
nunca se endireita”, presente na musica do grupo E o Tchan. Ao substituir a palavra “pau” por
“punk”, o interventor faz um trocadilho em que a palavra substituta ainda se encaixa
sonoramente e em contexto na expressdao como todo. Porém, a metafora principal ndo se
constitui nos significados das palavras “punk” e “pau”, pois uma ndo possui relacéo direta com
a outra, mas sim na nova frase gerada em relacdo ao verso original da masica. Ou seja, 0 mais
importante ndo é a analise do punk como metéafora de pau e sim a “frase produto” como

metafora da frase original.
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_Jllnagem 26 — Tapumes Universidade de Brasilia

‘‘‘‘

Fonte: CB. Brasili, novemb d 05.

A figura acima traz um exemplo de analogia através do conectivo explicito “logo” na
frase “Pixo logo (re) existo”. Percebe-se que a ideia da frase original “Penso, logo existo”, de
René Descartes?!, é relembrada. O referido graffiti traz dois pontos em destaque: o primeiro é
a impressdo que da de conter a palavra “resistir” e o segundo de que ao “pixar” (sic) se tem uma
“re-existéncia”, um existir de novo. No primeiro ponto, ha uma amostra do objetivo geral dos
graffiti de criar essa resisténcia, de criar um incobmodo e assim como significa-se o graffiti como
uma acdo, resistir também o é. No segundo, nota-se uma questdo muito mais ampla de
significacdo da prdpria existéncia, ou melhor, de ressignificagdo. O fato de marcar lugares esta
diretamente relacionado a existéncia, ou seja, o individuo que marca da um novo sentido ao
proprio existir; uma ressignificacdo do seu existir ordinario. Esse interventor esta presente na
realidade; esta ndo apenas sobrevivendo as imposi¢fes, mas resistindo e, por isso, existe. Como

bom questionador que €, indagar a existéncia também faz parte dos graffiti.

1.4.2 Caminhos metodologicos

Independentemente de quais sejam os objetivos de uma
pesquisa, s o texto pode ser o ponto de partida.
(Mikhail Bakhtin)

Falar de linguagem nos graffiti se torna uma ponte para entender a metodologia adotada
no presente trabalho: semiética visual. Sendo uma das trés grandes teorias semioticas, a saber,
a de Charles Sanders Peirce, nos Estados Unidos, luri Lotman, na RUssia, para essa pesquisa
adota-se a que se constroi a partir da obra de Algirdas Julien Greimas, na Franca. Baseada na

21 Filosofo, fisico e matematico Francés.
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linguagem verbal, estuda conceitos dos quais pode-se utilizar aqui: texto e suas variantes,
enunciador, enunciatario, pessoa, espago e tempo.
A semiética francesa, embora ndo ignore que o texto seja um objeto histérico,
da énfase ao conceito de texto como objeto de significacdo e, por conseguinte,
preocupa-se fundamentalmente em estudar os mecanismos que engendram o

texto, que o constituem como uma totalidade de sentido. (GREIMAS, 1976
apud FIORIN, 1995, p.166)

Partindo desse principio e entendendo em Fiorin (1995) que o texto pode se manifestar
ndo so de forma verbal, mas visual também, o objeto de estudo (visual) entdo passa a se
caracterizar como texto e, consequentemente, como objeto de significacdo. Assim, percebe-se
que, embora baseada em expressfes verbais, a semidtica visual se torna possivel em suas
consideracBes, uma vez que texto € toda unidade de expressdo, seja ela visual ou verbal. E € de
maneira implicita ou explicita que todos os textos trabalham com transformacdes; é no sentido
dessas transformacOes narradas e causadas pelo graffiti, que o método semidtico visual vem a
contribuir.

Entendendo o objeto de estudo como um fenémeno e que na fenomenologia o sentido
nasce a medida que acontece, busca-se entender como se da esse sentido através da pergunta-
problema. Cada objeto em sua particularidade vai dizer qual analise Ihe é cabivel e coloca-se
para o objeto graffiti, uma andlise de sentido através do mapeamento de comportamentos. Para
responder de que maneira se da a relacdo entre graffiti e sociedade, o comportamento dos dois
lados em questdo é colocado em voga através das identificacbes de suas manifestacoes e dos
possiveis porqués relacionados.

Seguindo na abordagem dos conceitos, o texto para Barthes (2004) é radicalmente
simbdlico e prova-se com relagdo ao signo, enquanto a obra se fecha sobre o significado e
funciona como um signo geral. A obra é finita, singular e conclusiva, o texto é plural ja que
pode apresentar varios sentidos; conjunto coerente de signos. Ndo sdo sentidos que coexistem,
mas que indicam a travessia, um movimento de um processo de interpretacdo; uma explosao de
energia simbolica.

E assim, percebendo o conceito de texto e de sua pluralidade de sentidos, é possivel
incluir o fator interpretagdo como gerador de novos textos. Ou seja, & medida que se I& um texto,
outros textos podem ser produzidos a partir deste, assim, o leitor também é o autor. Onde pode
surgir tambem o que Bakhtin (2003) chama de problema do segundo sujeito, que reproduz o
texto (do outro) e cria um texto emoldurador (que comenta, avalia, objeta, etc.). Tais teorias
trazem nog0es de alteridade bem como elucidam as questdes de vivéncias e experiéncias como

geradoras da subjetividade interpretativa. S&o conceitos que permeiam 0 objeto e a
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problemética, uma vez que a sociedade se trata de um conjunto de pessoas, ou melhor, de
individuos que em suas especificidades apresentam diversas formas de dar sentido as coisas e
assim também ao graffiti.

Quanto ao objeto, posiciona-lo como texto, ou seja, unidade de expressdo (visual)
permite, juntamente a semiotica visual, melhor entendé-lo no que se refere a sua problematica
social. Isto porque a partir de texto pode-se trabalhar por consequéncia, os termos: enunciador,
enunciatario e enunciado. Para Bakhtin (2003), dois elementos determinam o texto como
enunciado: a sua ideia (intencdo) e a realizacdo dessa intencdo. As inter-relacbes dindmicas
desses elementos, a luta entre eles, que determina a indole do texto.

E possivel identificar no graffiti o fazer intencional bem como o fazer crer, sendo este
segundo considerado pela semidtica como um determinante do processo comunicacional. O
valor intencional do graffiti esta em seu formato original em ser transgressor; sua intencao é
clara e definida. O fazer crer estd diretamente associado ao componente argumentativo que,
para Fiorin (1995), é qualquer mecanismo pelo qual o enunciador busca persuadir o
enunciatario a aceitar seu discurso, a acolher o simulacro de si mesmo que cria no ato de
comunicacao.

O mecanismo persuasivo vai de encontro ao objeto ndo s6 pelo tipo de mensagem que
se expressa, mas pela maneira como a expressa. O ato transgressor fala por si e ja é um texto.
O graffiti argumenta com a sociedade. Em Bakhtin (2003) a atitude humana é um texto em
potencial e pode ser compreendida unicamente no contexto dialgico da propria época. Outros
dois pontos que se destacam, além de entender o texto como enunciado, é a existéncia do
enunciador e enunciatério, que para a ambientacdo do objeto sdo o autor do graffiti e o
contemplador ou observador deste. O que se destaca aqui € a existéncia de um "eu" e de um
"tu", ou seja, de um outro; assim comega a surgir a nocao de alteridade.

Quando se trata de comunicacao e, por consequéncia, de relacionamento, seja em qual
nivel for, se trata da existéncia de dois fatores; um emissor, um receptor, um que fala, um que
ouve, entre outros exemplos basicos que indicam a pressuposicdo de um envolvimento em acgéo,
uma relacdo. Assim, se existe um eu em relacdo, pressupde-se o tu.

Toda comunicacéo tem por efeito, sendo por objetivo, mediar o estabelecimento ou a
redefinicdo de certos relacionamentos entre sujeitos que, no final das contas, somente

comunicam entre si a fim de interagir mutuamente, ou seja, de transformar suas
competéncias ou seus estados respectivos. (LANDOWSKI, 1992, p.38)

Alteridade se torna fator indissociavel a pesquisa na medida em que o graffiti se

comporta como um fator em acgéo, que pressupde a existéncia de um contemplador, a sociedade.
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Um esta olhando, refletindo e agindo com relagdo ao outro. Se o graffiti é texto, para Bakhtin
(2003), o acontecimento da vida do texto, isto é, a sua verdadeira esséncia, sempre se
desenvolve na fronteira de duas consciéncias, de dois sujeitos. Ainda no autor, verifica-se que
0 espirito, também abordado em Simmel (2009), ndo pode ser dado como coisa, mas apenas na
expressdo semiotica, na realizacdo em textos tanto para mim quanto para o outro.

Assim, enunciador se refere ao autor do graffiti, ou seja, quem o realiza, enquanto
enunciatario se refere ao observador do graffiti ou seu receptor, sendo eles configurados como
sujeitos que investem sentido no texto. Em Landowski (1992), uma semiotica dos objetos, e em
particular dos textos, ndo pode ser construida separadamente de uma semidtica dos sujeitos que
investem sentido nos ditos objetos, sejam eles autores, sejam consumidores. Estudar estes dois
individuos é procurar entender a ambientacdo em que o0 objeto se manifesta; compreender quem
o faz acontecer e quem o recepciona e seus porqués em uma espécie de mapeamento.

Dando prosseguimento ao método, uma outra ferramenta metodolégica que se apresenta
para elucidar o objeto s&o as teorias de Ana Claudia de Oliveira (2004) em seu texto intitulado
As Semioses Pictoricas. O texto aborda os seguintes pontos que suportam a pesquisa: plano da
expressao e plano do contetdo e os quatro formantes plasticos nas seguintes dimensdes:
cromatica, eidética, matérica e topoldgica.

Esse "o que" da pintura que o semioticista quer tornar visivel sdo os processos de
estruturagdo de seu todo a partir da apreensdo das unidades pertinentes e da
evidenciacdo do modo como essas sdo arranjadas nas suas manifestacdes textual com
0 proposito de assinalar que é em funcdo da construgdo da obra que sua significagdo
é produzida. Num outro trago, as avessas pois, 0 semioticista parte da obra pintada
para, pelo verbal delinear a cadeia de procedimentos constituintes da tela. Pelo re-
construir os tragos, o analista percorre as agdes que, nas suas sequéncias de apreenséo,
configuram as transformagdes que re-fazem ou porque ndo, re-pintam a obra. Nessa
tarefa, por inlmeras vezes, ao construir seu discurso verbal, o semioticista recorre a
uma visualizacdo esquematica das operacdes tracadas, utilizando-se, para isso,

gréficos, esquemas e diagramas a fim de evidenciar o encadeamento das a¢fes que ele
descreve. (OLIVEIRA, 2004, p.116)

Faz-se necessario entdo o0 uso de uma estrutura como analise, do que para o texto é uma
pintura em tela, e para esta pesquisa é o graffiti em seu suporte, entendendo que dessa maneira
0 objeto se mostra a seu contemplador, ou enunciatario. Assim uma estrutura analitica autoral
é concretizada através de esquemas, passando do plano da expressédo, onde habitam as quatro
dimens@es especificadas, e dando acesso ao significado através do plano do contetdo. Tal
acesso se refere a explanar possibilidades de respostas a problematica proposta. Outro tipo de
esquema diretamente ligado a semidtica visual e também utilizado para se aproximar da
problematica da pesquisa é o quadrado semidtico proposto por Landowski (1992) em seu texto

intitulado Jogos Opticos.
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Essa é a direcdo metodoldgica abordada pelo trabalho, posicionando o aporte tedrico
sempre pela angulagdo do objeto de estudo graffiti e entendendo a semiotica, em especifico,
visual, como melhor maneira ndo de analisar somente, mas de vivenciar a presente proposta.
“Ter a experiéncia duma estrutura ndo é recebé-la passivamente: é vivé-la, retoma-la, assumi-
la, reencontrando o sentido imanente” (MERLEAU-PONTY, 1945 apud OLIVEIRA, 2004,
p.117).
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CAPITULO 2
Elas (as cidades) pertencem a todo mundo.
Né&o devem se tornar iguais as outras.
Por isso, é importante entender o que é especial
e caracteristico de cada cidade.
(Robert Tavenor)

2.1 Cidades: contexto do objeto

Para o presente momento da pesquisa, busca-se estudar o contexto do objeto afim de
entender suas variadas formas de se manifestar. Para isso entende-se o social como ponto de
partida de elucidacdo do ambiente contextual. Assim, serdo explanadas questfes vivenciais e
experimentais dos habitantes, subjetividades e formacdes de culturas nas cidades de Brasilia e
Sao Paulo. De que maneira tais fatores influenciam na relacdo entre problema e objeto € o que

se busca a seguir.

2.1.1 Vai ver se eu t6 14 na esquina: vivéncias urbanas e seu ciclo social.

Entender a cidade e termos que a envolvem, como por exemplo espaco, publico e rua,
se torna fundamental para se aprofundar no conhecimento dos graffiti. N&o seria diferente, uma
vez que o objeto de estudo nasce e se desenvolve nesse ambiente, e assim, entender esse
ambiente € adentrar a raiz da questdo. Observar o fenémeno dos graffiti é, ao mesmo tempo, se
deparar com diversas vertentes (entre elas varias dicotomias) e com uma Unica ponta do iceberg.
Entender a cidade e suas vielas conceituais e experimentais leva ao entendimento do que talvez
seja 0 motor gerador de base para o desenvolvimento dos graffiti; € descer ao que seria 0 corpo
do iceberg.

E na cidade onde se configura a relagio que baseia a pergunta-problema do presente
trabalho; é onde encontram-se, de forma chocante ou néo, os dois termos base desta pesquisa:
sociedade e graffiti. Ambos se manifestam e convivem no ambiente puablico; um interpreta e
reinterpreta o outro como em um ciclo vicioso. Um existe (graffiti) por causa do outro
(sociedade). Sim, os graffiti sdo uma resposta da sociedade, para a sociedade e por causa da
sociedade.

A existéncia das cidades esta diretamente ligada a aspectos humanos (sociais, culturais,
politicos e econébmicos) e a aspectos fisicos (regido, rios, ruas, arquiteturas). Portanto, para a
formacéo das cidades é imprescindivel que esses dois aspectos estejam presentes mutuamente.
(CARVALHO, 2008).

Uma proposta inicial de estudo nesse sentido, tanto no aspecto humano quanto no
aspecto fisico da cidade, € a pesquisa da vivéncia urbana das duas cidades que se colocam como
aporte geografico deste trabalho: Brasilia e S0 Paulo. Busca-se identificar diferencas e



63
GRAFFITI:
INTERACOES SOCIAIS ATRAVES DA SEMIOTICA VISUAL

convergéncias desses dois locais no quesito experimentacdo da rua e, assim, através dessa
experimentacdo (até mesmo metodoldgica) buscar novos angulos de observagdo dos graffiti.
Torna-se importante citar, em quesitos metodoldgicos, que para esta reflexdo um exercicio foi
e tem sido realizado: a experimentacdo da rua tanto em S&8o Paulo quanto em Brasilia pela

prépria autora, com o objetivo de entender de perto certos movimentos aqui citados.

2.1.2 Brasilia e Sdo Paulo: o recorte geogréafico
2.1.2.1 Transporte publico como fator limitador

H& um senso comum que permeia os brasilienses, e que se estende aos de fora também,
de que Brasilia é uma cidade entediante. Alguns chegam a apelidar de “roga”, cidade pequena,
“fim do mundo”. Outros chegam a brincar com trocadilnos como Bras.ilha, aludindo aos
habitantes individualistas e isolados em seus mundos. Em entrevista a Revista Tracos nimero
5, revista essencialmente brasiliense, a atriz Camila Mardila fala sobre como a cidade se mostra
claustrofébica e antipética, e com isso faz com que muita gente va embora. O que se percebe
além de tudo é uma caracteristica de repelir o presente na cidade. Nesse sentido, cabem algumas
consideracGes como: o que leva a construcdo desses pensamentos? Esse senso comum vem
sendo quebrado por novos habitos?

Pensar na questdo de transportes publicos se torna interessante para iniciar a primeira
questdo exposta. Em Brasilia a dicotomia “transporte privado versus transporte publico” é
eminente, ou seja, embora isto acontegca na maioria das cidades urbanizadas, na capital federal
se concretiza de forma mais latente. O que leva a esse fendmeno ndo € segredo para 0s que
residem na cidade e necessitam se locomover e ndo dispbe de transporte privado, nem para
quem vem de fora e essencialmente precisa do transporte publico, que se configura
precariamente na cidade. Ndo fisicamente como em casos extremos em que 0 transporte se
apresenta como risco ao passageiro, mas no quesito trajetos e horarios estabelecidos.

Em principio se entende o transporte publico como meio para suprir a necessidade de
realizar o trajeto do trabalho, ou estudo, para casa. Bem, entende-se assim porque forma-se uma
cultura através de habitos adquiridos, quando na verdade deveria ser inclusivo também nas
atividades de lazer, entre outros. Deveria ser para ir e vir de fato, ndo importando para o que
exatamente. Estes h&bitos foram adquiridos pela falta de opcdo de transporte, seja em
quantidade, horarios ou tipos de transportes. Em finais de semana por exemplo, seja para quem

trabalha ou quem quer um lazer, a populacédo fica a mercé de uma frota reduzida. O maior
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exemplo nesse quesito em Brasilia é o metrd que, ocupando o referente a metade da cidade?®?,
deixa boa parte dos habitantes dependentes tdo somente dos dnibus, que por sua vez também
sdo insuficientes por ocupar horarios somente de pico, ou por passar nos locais poucas vezes

por dia.

Imagem 27 — Mapa do metré de Brasilia
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Abordar a questdo do transporte, a principio, parece algo muito mais politico, uma
critica ao governo, e o que de fato é, porém, aqui o foco é entender como essa precariedade
influencia a sociedade em sua vivéncia urbana ou, mais especificamente, em sua falta de
vivéncia urbana. Se as op¢des para se locomover na cidade sdo poucas, logo, a oportunidade de
vivenciar a cidade também é pouca; se o transporte de uma cidade € precério, a vivéncia dela
também. Nesse ponto comegam as consequéncias, que por sua vez se transformam em habitos,
como citado acima; habitos que passam a ser adquiridos, formando assim uma cultura.

Eu passo aqui poucos dias e ja& comeco a ficar meio entediada. VVocé anda na rua a
noite e ndo encontra ninguém. E isso acaba se tornando super perigoso. Eu comecei a
ter muito medo da cidade. Outra coisa que ta4 passando da hora de melhorar é o

transporte publico.[...] Falta de liberdade de ir e vir. Eu me sentia muito aprisionada
aqui. (MARDILA apud TRACOS, 2015, p. 24)

22 Embora 0 mapa a seguir dé uma interpretacdo ddbia ao mostrar certas linhas como existentes, quando na verdade
ndo sdo. Quem mora na cidade sabe se orientar quanto a isso, mas quem vem de fora lida com uma expectativa
gue ndo é real.
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Na matéria intitulada Ocupacdes, escrita por José Rezende Jr. para a primeira edicdo da
Revista Tragos, 0 autor exple essa exata condi¢do de transformagéo de vivéncia urbana da
cidade. Na reportagem, ele cita o sociologo e historiador Richard Sennet, que ao vir a Brasilia
deixa a consideragdo: “E bonita, mas fiquei aterrorizado, as pessoas ndo se relacionam”
(SENNET apud REZENDE JR, 2015, p.8). Também menciona o planejador de transporte
urbano de San Francisco (EUA), Patrick Gough, que visitou a cidade na época da Copa e teve
pena dos brasilienses: “Eu me sinto mal pelas pessoas que vivem aqui e estdo isoladas umas
das outras” (GOUGH apud REZENDE JR, 2015, p.8)

E interessante aludir, mesmo que brevemente, como que em S0 Paulo algumas
questdes sdo colocadas de forma oposta a Brasilia, embora outras, como a citada a seguir, vem,
até de forma surpreendente, reafirmar algumas problematicas. Ao comparar as duas cidades,
que sdo o recorte geografico do presente trabalho, ndo se tem a intencdo de elevar uma e
rebaixar a outra e sim identificar as diferentes vivéncias urbanas de cada uma, conhecendo
assim a sociedade que as habita.

Segundo o relato do urbanista Jan Gehl (GEHL apud LORES, 2016) a Folha de Sao
Paulo, ao ser apresentado a Nova Faria Lima (avenida que se constitui como um dos coracfes
financeiros de SP), a cidade de SP se faz na altura da calcada, onde as pessoas estdo. Se
questiona onde estdo os cafés, mesinhas e bancos para se sentar, conversar e namorar. Nao ha
vitrines ou lojas; ndo ha estimulo visual nenhum. Desde 1960, o urbanista critica 0 modernismo
que originou Brasilia e os locais exclusivamente comerciais ou residenciais da cidade. Ainda
sobre S&o Paulo, apresentou suas criticas a cada local que foi levado a visitar e disse sentir pena
de quem trabalha na Nova Faria Lima, assim como Patrick Gough quando veio a Brasilia.

Com relacdo a Faria Lima, o questionamento “onde esses empresarios estdo com a
cabeca? ” (GEHL apud LORES, 2016) fala sobre um local que néo possibilita felicidade para
seus funcionarios (sendo felicidade diretamente ligada a producdo) quando ndo se tem o que
ver ou usufruir, retirando assim, o desejo de permanecer no local. Se tornou um lugar onde
somente os fumantes séo privilegiados por terem um espaco livre para si. Ja na Vila Olimpia
tudo é uma mesmice para o urbanista, que nota que ndo ha nenhum marco, algo que diferencie
e dé identidade, embora seja um bom espaco publico. A reducdo de canteiros onde se pode
conviver, passar a pe e sentar, em prol de ndo reduzir as faixas para carro, incomoda o
entrevistado.

Sobre o “antigo” Itaim, Gehl revela que quando o pedestre tem que dar uma volta
enorme para sair do proprio prédio por que a saida de carros é central, ha um problema enorme.

E, ao sair, se dirige para o outro lado onde ha casas, prediozinhos e restaurantes no térreo,
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mostrando assim a ligdo dada pelo velho urbanismo na modernidade. Para encerrar, o urbanista
fala sobre velocidade e seguranga em uma cidade onde quase todas as ruas tém méao Unica. Para
ele, o ideal sdo as maos duplas, pois além dos motoristas correrem menos, 0s pedestres tém
maior facilidade em atravessar a rua. Em suma, Gehl ratifica o que tem sido construido neste
trabalho na medida em que coloca a vivéncia das ruas como fator decisivo para um social mais
saudavel e com nogdes de alteridade. Ao criticar S&o Paulo, sai da zona de idolatria da chamada
“Nova lorque brasileira”, “vilanizando” a cidade que se mostra problematica como qualquer
outra, cada uma em suas caracteristicas.

J& em outros quesitos, que valem ser estudados aqui, S&o Paulo também apresenta sua
contrapartida a uma nédo vivéncia urbana. Em especial pelo metro, as possibilidades de chegar
a varios locais, incluindo os mais distantes, sdo inUmeras através de suas varias estacdes
instaladas e linhas diversas. Fora essa gama de op¢des tem-se os 6nibus em variados horarios e
quantidades. Esses dados ndo sdo surpreendentes para quem ja foi a cidade pelo menos uma
vez. Mas, ao refletir sobre esse fato evidente, entende-se melhor o porqué da chamada Nova
lorque do Brasil ter tanta gente em tantos lugares e em tantos horarios.

Obviamente, a quantidade de carros privados ainda é consideravel, capaz até de formar
transitos intensos, também ponderando a numerosa populagdo. Mas, ao se verem diante dessa
realidade, os paulistas tém ao que recorrer para chegarem aos lugares, ou seja, 0 transporte
publico. E comum ver um aglomerado de pessoas transitando pelas ruas, vivenciando um
espaco que também é do outro. Seja pelos mesmos motivos de Brasilia, estudo e trabalho, seja
por lazer. E comum ir ao shopping de metrd, ir & avenida mais badalada de metrd; a museus,
cinema. Realidade esta que embora presente em Brasilia, se configura em uma proporgao muito
menor e por isso muitas vezes acaba por ser uma opg¢do abandonada pelos habitantes, diferente

de S&o Paulo, onde mesmo quem tem carro, por vezes opta pelo transporte publico.

2.1.3 A construcgdo de uma cultura

De que cultura se trata? Repulsdo, medo, sufoco e tédio sdo alguns dos sentimentos
eminentes que assolam os habitantes de Brasilia. Na medida em que esses sentimentos ocorrem
com frequéncia ao ponto de se tornarem habitos, tem-se a construgdo de uma cultura e
possivelmente de um ciclo vicioso. Quando uma condi¢do € imposta a sociedade, como causa
e efeito, esta responde de uma forma ou de outra. Em certas vezes vem em formato de revolta,

em outras vezes em formato de submissao.
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Muitos amigos foram assaltados em pilotis, porque ta tudo vazio, ninguém transita, e
as pessoas estdo s@ tentando arranjar um lugar pra tocar um violdozinho a
noite...Cidade vazia é um horror. [...] Tem tanta gente tentando fazer diferente,
tentando fazer cinema, cantar na rua, se encontrar na rua.. (MARDILA apud
TRACOS, 2015, p. 24)

Em contrapartida e como reflexo da precariedade do transporte publico, os habitantes
de Brasilia recorrem as infindaveis parcelas para se adquirir um carro préprio e, ao fazé-lo,
acabam se isolando um pouco mais da propria cidade. Embora com um automével proprio a
chance de se locomover seja maior, existem menos pessoas andando pelas ruas em si. Ou seja,
por um lado se torna bom pois pelo menos as pessoas alcangam locais como bares, cinemas,
restaurantes, mas por outro lado elas sempre estdo em seus destinos finais e ndo transitando e
vivenciando a propria rua.

Ocorre também que os destinos finais costumam ser fechados ou cercados de limites e
ndo se expandindo a rua, ndo a ocupando. Em Brasilia costuma-se comumente dizer “lei disso,
lei daquilo” quando se trata de algum fator proibitério; um fator de controle. Exemplo que
ilustra muito bem a questdo proposta é quando se estd todo mundo apertado, em um bar ou
outro estabelecimento, ndo ha mais lugar para sentar e, ao se deparar com 0 espaco ao redor do
local, seja uma boa calgada ou “pracinha” a pergunta vem a cabeca: por que nao botam umas
mesas e cadeiras ai para a gente sentar? E a resposta legislatoria sempre vem: porque parece
que tem uma lei que proibe de ocupar lugares de passagem de pedestres. O que se percebe é
gue muitos nem sequer tem certeza se existe essa lei, fica mais para os donos dos
estabelecimentos saberem e obedecerem. Mas, se ela existe em vigor mesmo, a pergunta é: de
que tipo de pedestres estao falando?

Uma outra questdo que assola Brasilia e complementa a apresentacéo acima, e inclusive
divide a populacdo, é a questdo do barulho nas ruas. O caso do Balaio Café ilustra exatamente
essa questdo. O estabelecimento ficava situado na quadra 201 Norte e costumava ter
programac0es todas as noites, 0 que ja é raro, e alguns dias chegava a fechar as calcadas e
espacos ao redor. Acontece que o0 Balaio tinha esse conceito de ndo somente “lotar a casa” mas
ocupar a rua e isso era bem explicito nos carnavais e em suas programagoes. Era tradi¢do ocupar
a “pracinha do Balaio”, ou seja, ocupar a rua e torna-la um lugar de convivéncia e ndo somente
de passagem.

O mais interessante € que as pessoas se encontravam ali ndo exatamente pela musica ou
bebidas do estabelecimento, até porque na medida em que essa ocupacdo foi se configurando,
muitos vendedores ambulantes foram se estabelecendo ali para vender suas bebidas. Se

encontravam ali pelo ambiente que foi construido ao se ocupar a pracinha; pela vivéncia da rua
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em si e ndo de um local privado. Segundo o G1 Distrito Federal (2015), fechado dia 30 de abril
de 2015 pelo Instituto Brasilia Ambiental (Ibram), por som alto durante a noite, o Balaio Café
tambem foi multado em R$ 20 mil. Fiscalizagdo alega que “o cidaddo ndo pode ser prejudicado
porque outros se sentem no direito de fazer barulho” (G1 DISTRITO FEDERAL, 2015).

Isso ilustra muito bem a vivéncia urbana de Brasilia, cidade do “proibido buzinar’; onde
o barulho é sindnimo de falta de respeito. Mas, novamente, cabe outra pergunta: de que barulho
se trata? De fato, ha barulhos prejudiciais, mas seriam todos? Até que ponto o controle do
comportamento, inclusive do barulho que se faz, de fato contribui para um ambiente mais
saudavel? Ou poderia refletir uma sociedade sufocada? A principio, entende-se como sufocante
0 barulho em excesso (caso de S&o Paulo, cidade abordada a seguir em contraponto a Brasilia),
mas percorrer 0 caminho contrario altera o produto? Ou seja, siléncio em excesso também nao

se torna sufocante?

Poxa, a cidade ta careta pra caramba. Vocé vai pro bar, ai o bar tem que fechar sei la
que horas. Aquilo que aconteceu com o Balaio Café foi um absurdo! [...] essa mania
de querer tudo muito silencioso e ai ndo poder ouvir uma musiquinha até 1h da
manhd...Gente, vocés estdo convivendo com gente! Vamos ser mais fluidos
ai...Pessoas fazem barulho, e isso é saudavel! Eu acho que atrasa muito a cidade. E a
torna um pouco claustrofébica e antipatica... (MARDILA apud TRACOS, 2015, p.23)

Tal cenario configura-se como a era dos extremos, barulho demais sufoca pelo excesso
de informacéo, barulho de menos sufoca pelo excesso de tédio. Citando novamente o fiscal do
Ibram, segundo G1 Distrito Federal (2015), “o cidaddo ndo pode ser prejudicado porque outros
se sentem no direito de fazer barulho”. Logo, fazer barulho ndo € um direito e quando se faz é
prejudicial, sendo esta uma das l6gicas em vigor em Brasilia atualmente. Barulho é algo tdo
fluido a respeito de qualquer ser vivo, ndo s6 os seres humanos, nem sequer se limita aos cinco
sentidos; se ndo se ouve, se produz barulho, ao arrastar um simples objeto de lugar, ao se andar,
até mesmo respirar. E uma necessidade eminente daquele que esté vivo.

Obviamente, n&o se trata aqui de dizer que limites ndo séo saudaveis ou de que disciplina
é desnecessaria ou qualquer coisa relacionada. Trata-se de refletir sobre extremos prejudiciais,
gue, embora sejam criados para 0 bem-estar, podem causar efeitos contrarios. A ordem de uma
sociedade ndo esta presente no fato dela ser controlada, mas sim de ser vivenciada com respeito
as diferencas, seja do que quer siléncio para se concentrar ou descansar, seja do que quer
barulho para festejar.

Infelizmente, ainda sdo necessarias “muletas” para se conseguir andar, ou seja, de leis
que regulamentem aquilo que deveria ser imanente de cada um, leis de incentivo ao respeito. E

isto esta presente para muito além da questdo de vivéncia das ruas, esta latente na questao de
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experiéncias do outro, de nocOes de alteridade. Mas nada téo fértil para se estudar a sociedade
do que as relagbes em comunidade, sejam domesticas, no prédio ou condominio em que se Vive,
e em especial na rua, onde os diferentes se encontram. Viver uma logica que associa, direta e
automaticamente, barulho ao erro, € remeter cada vez mais o siléncio ao certo. Esquecendo
assim de refletir que tanto um quanto o outro pode levar o individuo ao isolamento, o que ndo
se torna ideal diante de uma necessidade de respeito ao outro, que s6 pode vir com a

convivéncia.

Imagem 28 — Balaio Café

A PERSCGuitio s FELCDADE FECHOU © BALAio |
MAS TAMAIS VA SilENCIAR Nosso Rso !

A COVARDIA FECHOU © BALAIG ! _
MAS TAMAIS VA SWLENCIAR & CORAGFM DA NoSSA CQULTURA! ‘

MUSICA NAD € POWIRO SONORA
© 8awAl0 &€ ETERNO € INFINITO !

SoMoS TRABALWADORAS /€S !

As INTOLERANKIAS SAQ A MAOR

" CB: Porta do Balaio Café. Brasil , outubro de 2015.
2.1.4 Do privado ao publico: um afeto

Se vocé ndo tem lugar que possa chamar de seu,
vocé ndo sabe onde esta!
(Herman Hertzberger)

Habitos individualistas se refletem como um ciclo vicioso da sociedade para a cidade e
vice-versa. Como dito anteriormente, acaba por ser uma submissao passiva, mesmo que
inconsciente, das pessoas ao sistema em que se vive devido ao fato de poucos circularem em

calgadas e espacos destinados a isso, de muitos isolados em seus carros. Até mesmo 0s costumes
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alimentares de cada um, que embora haja a fala de que “em Brasilia so se sai para comer”, trata-
se de uma comemoracdo, algo esporéadico. De forma cotidiana, na rotina ndo se vé pessoas
saindo de seus trabalhos e comendo o famoso pingado e pdo com manteiga na chapa da padaria.
Talvez nem sequer tenha-se apelidos de origem brasiliense, como “pingado”, pela falta de
vivéncia desse tipo de ambientacdo. O comum é sair do compromisso rotineiro e ir lanchar em
casa. Até passa-se na padaria, mas sO para adquirir o produto e consumi-lo em casa.

Essa préatica se torna interessante para quem tem familia em casa com 0s mesmos
habitos, mas para quem mora sozinho ou tem uma rotina mais acelerada, € mais complicado
achar na rua uma sensacao de seu espaco, de se criar uma relagdo de afeto pelo publico e ndo
pelo privado. Dai o estranhamento de quem vem de fora para passar um tempo ou morar; 0s
comentarios de que tudo € tdo igual ou longe demais: a sensa¢do do tédio.

Ha uma famosa frase, presente inclusive em muitos graffiti, de que “ndo ha amor em
SP”, fazendo assim uma aluséo a cultura “fria” da cidade, onde se trabalha demais e se vive de
menos, como se trabalhar também ndo fosse viver; onde se tem um aglomerado de pessoas
passando de um lado para o outro sem olhar umas para as outras; pessoas robos ligadas em seus
modos automaticos. Vale a reflexdo aqui, de que sim, ha uma parcela desse acontecimento, mas
ja se parou para analisar o quanto os paulistas estdo nas ruas vivenciando-as?

Entdo o que de fato vale mais em termos de vivéncia urbana? O individuo que corre e
esta por vezes no automatico, mas atravessa a rua, transita entra as cal¢adas, consegue chegar
ao seu local de destino com transporte publico e que necessita de alguma forma interagir com
0 publico ao seu redor devido ao maior tempo gque passa nas ruas, mesmo que seja pelo cotidiano
apressado do trabalho; ou o individuo que por uma questdo elitista e ndo, passa mais tempo em
seu apartamento e carro, adquirindo produtos e levando-os para casa para consumir? Sim, é
uma questdo cultural que as padarias em Sdo Paulo, em contrapartida a Brasilia, ndo sdo
ambientes de consumo e passagem, mas de se sentar e fazer uma refei¢do, passar um tempo.
Percebe-se isso pelas famosas padarias 24 horas de SP, onde ndo é raro ver familias sentadas
ao redor da mesa assistindo televisédo enquanto comem no estabelecimento.

Com isso, percebe-se que o fator individualismo paulista é diferente do brasiliense. Para
Brasilia, o individualismo configura-se como consequéncia de um isolamento fisico e mental
ao se ter pessoas enraizadas em seus blocos de apartamentos e carros privados. Em Séo Paulo,
trata-se de um comportamento automatico perante a exacerbada quantidade de informacao que
se recebe diariamente: trabalho demais, barulho demais, informagdo visual demais. Georg
Simmel (1903) caracteriza bem esse comportamento ao chaméa-lo de blasé, em sua obra ‘As
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grandes cidades e a vida do Espirito’. Define por blasé a incapacidade, assim originada, de

reagir aos novos estimulos com uma energia que lhes seja adequada.

A esséncia do carater blasé é o embotamento perante as diferencas das coisas, ndo no
sentido de que elas ndo sejam percebidas, como no caso dos estlpidos, mas de um
modo tal que o significado e o valor das diferencas das coisas e, assim, das proprias
coisas sao aprendidos como nulos. [...] Nelas culmina de certo modo aquele resultado
da concentracéo de homens e coisas, que estimula o individuo a sua maxima actuacao
nervosa. (SIMMEL, 1903, p.9-10)

Em suma, para Simmel (1903), o blasé é um fendmeno de adaptagdo do ser humano
mediante a intensificacdo quantitativa das coisas. Ou seja, a exacerbada quantidade de
informacdo acaba por criar uma necessidade de autoprotecdo, o que ele chama mais a frente de
reserva. Os nervos descobrem a possibilidade de se ajustar aos contetdos e a forma de vida na
grande cidade, renunciando a reagir a ela.

Se ao incessante contato exterior com inimeros seres humanos se houvesse de
responder com outras tantas reagdes interiores, como acontece na pequena cidade,

entdo surgiria uma total atomizacdo interior e cair-se-ia numa situagdo animica de
todo inimaginavel. (SIMMEL, 1903, p. 10)

Através de Simmel (1903), entende-se o fendmeno urbano como base para sociologia:
Como nascem novas personalidades a partir desse urbano; como nasce o que se é na atualidade,
percebendo que a cidade realiza as distancias e afastamentos bem como as aproximacdes. Tendo
como base que o principio de sociedade é sempre em acdo e movimento, uma nova forma de
estar e ser em sociedade de acordo com o urbano é proposta.

A vivéncia urbana especifica de cada cidade revela culturas, personalidades,
interpretacdes e comportamentos. E como um ciclo entre um espelho e o que ele reflete, em que
0 comportamento dos habitantes reflete no comportamento da cidade e vice-versa. O tempo em
que um individuo passa na rua (ou dentro de casa) reflete o estilo de vida do mesmo; a maneira
como se relaciona com a cidade, que é seu espago e de todos, também.

Um graffiti que ilustra bem essa ideia de criar afeto pela cidade, como se fosse sua
propria casa, e assim um convite a reflexdo da vivéncia do espaco publico € a intervencdo criada
pela autora deste trabalho. A ideia consiste em pegar objetos domesticos, como por exemplo o
fogdo exemplificado abaixo, colocé-los narua e, através deles, convidar a interagao das pessoas
que por ali passam. A intervencdo abaixo intitulada ‘To Frito’ foi instalada na UnB, no caminho
entre o "Ceubinho" (local de passagem em meio ao ICC norte) e o Restaurante Universitario.
O convite, explicito por meio da instrucdo colada na tampa, dizia para que as pessoas dissessem,
através do papel e fita crepe também deixados na intervencéo, o porqué de estarem “fritas” ou

porgue estavam com a “batata assando”, seja de alguém ou delas mesmas.
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Imagem 29 — Intervenca
"l ¥ 0"1.-‘. N v = i

o autoral
S AN
T

: i a - e
CB. Resultado da intervengdo To frito. Brasilia, setembro de 2014.

Com dois dias de intervencao, a autora voltou ao local e percebeu que o resultado havia
sido como o esperado: varios bilhetes e até mesmo adesivos de campanha eleitoral foram
deixados no fogdo. A escolha do local foi proposital; uma passagem de fluxo intenso em
horéarios especificos e um ambiente universitario, publico que a maioria das vezes se mostra
participativo, curioso e desejoso de se expressar. Ao levar objetos do ambito doméstico para
rua, significando o privado e o intimo, a autora convida 0s que passam ao uso da intervencao,
a experimentagdo da mesma, criando assim uma vivéncia urbana através da obra. Chama-se ao
afeto pelo @mbito privado ao ambito publico, ultrapassando ambientes e possibilitando

vivéncias compartilhadas.
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2.2 Ressignificagdo como acao e resposta
2.2.1 Cultura ressignificada

O senso comum apresentado anteriormente vem sendo quebrado por novos habitos? Ao
responder a questdo proposta no inicio deste capitulo, entendem-se as novas dimensfes que
Brasilia vem ocupado através de uma nova angulacdo em termos de vivéncia urbana. Para isso,
torna-se interessante ainda abordar alguns comportamentos e culturas existentes e revelar a
maneira como tem se dado essa transformacdo. Vale ressaltar que toda cultura € ressignificada
ja que o fator ressignificacdo se refere a mudanca que gera transformacéo., e entende-se que
dificilmente algo, nesse caso cultura, permaneca 0 mesmo para sempre sem sofrer nenhuma
alteracdo.

Sentar em um café para trabalhar ou estudar é um habito propagado ha muito tempo,
principalmente por seriados norte-americanos e filmes hollywoodianos. Toda a associagéo do
café a concentracdo, cultura e gastronomia acabou por tornar as cafeterias em ambientes mais
gue para consumo. Porém, essa realidade nédo era tdo fluida em Brasilia e ainda esta em processo
de modificacdo. H4 um elemento social ou urbano denominado de Tradicdo urbana. Brasilia
ndo tem tradicdo nesse sentido, ha outras, mas cafés no sentido borgeano ou kafkiano para tomar
duas imagens metaféricas, ndo ha.?*> Em S&o Paulo, por exemplo, sim. Cafeteria era sinbnimo
de pub ou lanchonete; a cultura dos cafés para estudo e trabalho até existia, mas muito
timidamente. Em 2009, Brasilia recebe na Asa Norte um café de rua da rede de cafés Fran’s e
com ele a possibilidade de um estabelecimento aberto 24 horas. Foi como um boom na cidade.
Muitas pessoas comentando, visitando, experimentando o lugar; postagem dos produtos nas
redes sociais. Embora a rede de café ja existisse na cidade, como de praxe era sempre dentro de
shoppings ou prédios de escritorios, funcionando assim no horario comercial.

O que despertou os brasilienses a euforia ndo foi o fato de se ter mais uma franquia da
rede paulista de cafés chegando na cidade, mas sim a possibilidade de estar na rua até mais
tarde através da vivencia do ambiente de cafeteria para estudos e trabalhos, uma vivéncia urbana
gue até entdo Brasilia ndo tinha experimentado. Foi quando entdo vieram os choques com a
cultura local. Pelo fato de estar aberto até mais tarde, houve o primeiro arrastao no local e assim
como a euforia da inauguracdo, houve a euforia sobre 0 acontecimento. Comentarios nas redes

sociais comegaram a surgir e a cultura do medo, j& citada aqui, novamente encontrou um meio

23 Fala do Professor Doutor Pedro Russi em orientacdo dada a autora do trabalho
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familiar. Outro fator relevante, e também muito citado como caracteristico de Brasilia, foi o
atendimento que deixou a desejar perante toda a expectativa criada.

Tanto o publico brasiliense quanto o préprio estabelecimento tiveram que se adaptar um
ao outro para entdo poder prosseguir. Atualmente, o Fran’s funciona normalmente como a
proposta inicial de 24h. N&o se abalou pelo ocorrido e nem o publico deixou de frequentar. Para
iss0, houve mudanca de cardapio e uma nova forma de atender os clientes. N&o é raro encontrar
alguém conhecido no estabelecimento, pessoas em reunides e em seus notebooks. Colocando a
rede de café como exemplo inicial, propde-se entdo uma breve conclusdo: o estabelecimento
comercial resignificou a vivéncia urbana local. Pessoas na rua mesmo de madrugada e a
promocao de reunides, ndo em salas fechadas, mas em ambiente publico sdo dois fatores de
relevancia nesse caso de experimentacdo urbana.

Diante da concluséo, porém, nota-se uma reflexdo advinda de um simples objeto: a
tomada dos cafés. Embora o comércio ressignifique o local, isto ocorre a medida que
simultaneamente o publico também ressignifica o comércio. E aqui a tomada de energia ilustra
bem isso. O Fran’s café, pelo menos em suas unidades em Brasilia, ndo apresenta nimero
suficiente de tomadas para uso de seus clientes, chegando a ser por volta de uma a duas por
estabelecimento, o que significa que ndo necessariamente o local seja de fato para reunides,
estudos e trabalhos. Obviamente, estas a¢des podem ser concretizadas sem 0s aparatos
eletronicos e, consequentemente, sem as tomadas, mas atualmente se configura ao contrério;
tais atividades costumam possuir aparelhos portateis como suporte. Contudo, mesmo diante
disso, o brasiliense permanece e cria seu ambiente, resignifica-o para seu préprio uso.

A maioria dos cafés de Brasilia possuem o mesmo comportamento com relacdo a falta
de tomadas, mesmo que o publico peca por isso. A tomada nesse caso nao significa apenas o
simples e Obvio acesso a tecnologia, mas o alcance a vivéncia do estabelecimento e
consequentemente do &mbito publico.

Mas ao se tratar de um ambiente cuja finalidade poderia (e o publico quer) proporcionar
experiéncias que necessitam dessa mesma tecnologia, o olhar sobre a questdo toma outro
angulo. Proporcionar mais tomadas aqui significaria uma estadia mais longa na rua, uma
experiéncia maior no ambiente, uma vez que mais horas passadas no local geram a descarga
dos eletrénicos utilizados. Diante desta realidade entende-se que ainda ha uma logica de
consumo rapido muito forte por detras dos cafés. Uma ldgica de “consuma, va embora e volte

sempre”, quando na verdade os que frequentam esses lugares pedem por mais do que isso?*.

24 Atualmente, através de uma experiéncia autoral, ao sentar no Fran’s a trabalho ou estudo, 4 medida que o tempo
passa e ndo se consome nada, mesmo que ja tenha consumido logo na chegada ao local, os atendentes passam
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Quando a sociedade pede algo que nédo se tem e nédo se recebe, ela mesma vai de pouco
em pouco resignificando o que se tem para transformar e fazer acontecer o que néo se tem. E é
esse processo que Brasilia vem experimentando, especialmente a partir de 2009, ano em que a
cidade passa a se movimentar mais em direcdo as ruas através de novos estabelecimentos e
eventos que proporcionam maiores vivencias, € consequentemente cria novas maneiras de
vivencia-la. A partir do momento em que as ditas novas maneiras se consolidam como habitos,
tem-se a criacdo de uma nova cultura.

Em contrapartida a logica de consumo tratada até agora, que por sua vez fermenta a ja
construida cultura individualista da cidade e de menos experimentacdo urbana, exemplifica-se,
para ilustrar a entdo ressignificacdo e seus resultados, ideias como a do café Los Baristas?®
localizado também na Asa Norte. O estabelecimento, aberto em 2015, possibilita a quem chega
0 ambiente de estudos e trabalhos que se procura em ambientes equivalentes. Ao se criar um
balcdo central com cerca de seis cadeiras, cada uma delas possui uma tomada ndo sé para
computador, mas uma adaptacdo que conecta diretamente o carregador do celular. Se no
exemplo contrario a auséncia da tomada significa a ldgica rapida de consumo e,
consequentemente, a menor experimentacdo da esfera publica, aqui a presenca da tomada
constroi a ldgica de permanéncia no local pelo tempo que desejar?®.

Interessante como essa logica, timida, mas em expansdo em Brasilia, j& € algo praticado
ha tempos em Sao Paulo. Cafés criados para estudo e trabalho proporcionam um ambiente ndo
SO para isso mas para lazer também. Desde a disposicdo das cadeiras e mesas até a arquitetura
do lugar, tudo leva a um espago de convivéncia maior com o outro. Exemplo claro disso é a
Starbucks da rua Haddock Lobo, que conta inclusive com um quadro negro em uma de suas
salas, bem como mesa para reunides. O que se percebe € muito mais uma questdo cultural ou,
mais especificamente, de experimentacdo urbana. Nao se trata de uma cultura ser melhor do
gue a outra, mas de vivéncias distintas. Por ser muito mais antiga, Sao Paulo possui expansdo
maior do que Brasilia em muitas questdes, ndo s6 geograficamente e demograficamente, mas
em estruturas urbanas. Consequentemente, certas experiéncias e estilos de vida se diferenciam

por completo de Brasilia, uma cidade extremamente nova.

vaérias vezes na mesa perguntando se o cliente ndo gostaria de tomar mais um café ou agua. Frases como “café
ajuda na concentracdo, pega mais um” acabam por criar um ambiente de desconforto através da pressdo para que
se consuma mais. A logica criada acaba por ser “se deseja ficar mais, consuma mais” também.

% Aqui ndo cabe merchandising ou qualquer alusdo de valor comercial aos estabelecimentos, que sdo como
experimentacdo metodoldgica da autora deste trabalho.

% Ao passar por volta de 4 horas no local, em nenhum momento houve pressdo a maiores consumos. O balcédo
inclusive proporciona maior contato com as pessoas ao redor e com os proprios atendentes que fazem o café,
tornando o ambiente mais sociavel.
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2.2.2 Ressignificacdo em expansao

Analisando de pouco em pouco o comportamento dos eventos, estabelecimentos e da
propria sociedade, entende-se que 0 que antes era distante a respeito da realidade brasiliense,
comeca a tomar forma. Para José Rezende Jr. (2015), a convite de artistas e produtores culturais,
brasilienses saem cada vez mais de seus blocos, rompem os limites da superquadra, ocupam as
areas publicas, pisam, com rebeldia e carinho, a grama as margens do concreto que ja rachou.
Para ele é justamente o avesso da cidade que tanto desencantou os dois estrangeiros citados
logo no inicio deste capitulo, sendo uma Brasilia utopica que se materializa ainda que
timidamente.

Esse fenbmeno que ocasiona essa transformacdo € intitulado de ocupacéo, que tem por
definicdo ato de apoderar-se de algo ou de invadir uma propriedade; posse. A acdo de ocupar,
também presente no graffiti, tem por ideal a conquista. Mas ndo uma aquisicéo, de que tal local
€ meu ou seu, ndo levanta limites, antes quebra-os para que todos compartilhem. Cabe ressaltar
alguns exemplos de ocupacéo a titulo de entender o0 movimento sofrido pela cidade.

O primeiro deles surgiu em 2012, segundo Picnik (2016), e tem como nome ‘PicNik no
Calcaddo’. Em suma, trata-se de uma feira de produtos para um publico alternativo (se é que
essa denominacdo ainda cabe), mas 0 que interessa aqui € o fato de ser realizada sempre ao ar
livre e de forma gratuita; geralmente em lugares que ressaltam caracteristicas brasilienses, como
por exemplo o Parque da Cidade. Diferente das propostas ja realizadas até entdo, como Feira
da Lua e Bsb Mix, que em sua maioria se realiza em locais fechados, sem lugar para sentar e
conversar, a proposta do PicNik € chamar os brasilienses a um convivio maior entre si e com
sua cidade. A ideia tomou forma e foi muito bem aderida, principalmente pelo jeito intimista
de ser do evento: chamar o publico para estender suas toalhas na grama e sentarem juntos para
vivenciar o outro e o local foi 0 maior marco do PicNik.

Outro evento de destaque é a chamada Feira Livre, que acontece um domingo a cada
dois meses pela margem direita do Eixdo Norte na altura da superquadra 214. Para José Rezende
Jr. (2015), a feira tem esse nome porque de fato € uma feira, um espaco aberto e colaborativo,
onde musicos, poetas, malabaristas, artesdos e comerciantes independentes expdem livremente
sua arte e seu oficio, sem pagar nada a ninguém. O carater desse evento é o que mais ilustra o
momento de transi¢do que Brasilia vem passado nesses ultimos 8 anos e que tem ascensao nos
anos 2012 a 2014. O evento inclusive surge no ano de 2014 e funciona como um convite para

pessoas de todos os lugares, mas especificamente as que estdo nos prédios ao redor do Eixao,
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para sairem de suas casas no domingo e vivenciarem a rua, nesse caso literalmente, visto que a
Feira Livre acontece na grama e estende-se até o asfalto.
As pessoas hdo caminham por Brasilia, 0 que é um absurdo, porque esta é uma cidade
maravilhosa para se andar a pé. Nossa ideia é ocupar o espago publico, reunir as
pessoas, quebrar a tradicdo do brasiliense de se isolar dentro de casa ou do trabalho e

sO ver a cidade de passagem, de dentro do automdvel em movimento. Sonhamos com
um Brasilia transformada numa grande Feira Livre. (COLETIVO LIVRE, 2015, p.10)

De pouco em pouco uma nova cultura se instala e ressignifca o que ja estava
estabelecido; é um fendmeno de reinvencdo de Brasilia e ele acontece nas ruas. E de fato a
cidade proporciona isso, foi planejada para se andar nas ruas; os préprios pilotis dos prédios
revelam isso, pois foram colocados com o ideal de que as pessoas transitem por debaixo deles,
sentem, conversem, passem de um lugar a outro. Aos poucos, 0s préoprios brasilienses fazem
um movimento de retomada desse ideal. O proprio Eixdo, que fecha aos domingos, traz esse
ideal de convite as ruas, fecha para que a populacdo possa aproveitd-lo como um grande
calcaddo. Funcionou muito bem desde sua origem, mas agora toma outra dimensdo ao ser
ocupado por eventos. Assim, percebe-se uma vivéncia urbana maior se construindo.

Outro exemplo é o evento gastrondmico ‘Chef Nos Eixos’ que surgiu também em 2014,
com o ideal de trazer comidas preparadas por chefs e vendé-las a precos populares. Ademais,
tem como objetivo chamar a populacdo a se alimentar ndo em restaurantes fechados ou em
shoppings (cultura muito forte em Brasilia), mas em um local aberto onde cada um leva sua
cadeira de praia, estende uma toalha e experimenta compartilhar mais intimamente o local com
0 outro e viver a rua.

Ainda em sua reportagem a Revista Tracos, José Rezende Jr. (2015) cita a Festa de
Ocupacdo Dindmica de Area Publica (F.O.D.A. Publica), que levou misica, poesia e cultura
underground a diferentes realidades do DF e do Entorno, como Plano Piloto, Santa Maria,
Riacho Fundo, Recanto das Emas, Cidade Estrutural, Sobradinho, S&o Sebastido, Gama,
Samambaia, Ceilandia, Nucleo Bandeirante, Taguatinga, Guar4, Luziania, Aguas Lindas,
Cidade Ocidental. O interessante é notar como Brasilia € muito mais do que o Plano Piloto; a
cultura do individualismo e isolamento tomou tamanha proporcdo, causando assim sufoco,
como ja citado, que ndo se percebe o0 que se tem para além do avido de Lucio Costa. Projetos
de ocupacéo das ruas tem essa caracteristica de expansdo, de casa para rua, do privado para o
publico, de um centro as margens.

A ocupacdo F.O.D.A. tomou forma a partir da experimentacdo urbana da produtora
cultural Nina Puglia na Cidade do México. La encantou-se com a efervescéncia mexicana ao

ponto de que em sua volta se chocou com a realidade brasiliense: espacos publicos vazios,
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pessoas enclausuradas em blocos, a lei do silencio; moradores do Lago Norte querendo proibir
o0 calcaddo da Asa Norte (local inicial do evento citado PicNik) segundo o Portal Aprendiz
(2014), moradores da Asa Sul protestando contra a instalacdo de uma creche, segundo o R7
(2014)

Conforme abordado anteriormente, hd muitas leis para o controle da cidade e, com isso,
gera-se o seu sufoco. No entanto, uma contrapartida que se torna interessante citar € a lei n°
4.821 de 27 de abril de 2012 (BRASIL, 2012), que diz logo em seu artigo 1: “as manifestacdes
artisticas e culturais em ruas, avenidas e pragas publicas sdo livres de qualquer censura, coerc¢éo,
proibicdo, taxas, emolumentos, tributos, impostos, autorizacao e inscri¢do”. Essa norma nao s
abre a discurséo sobre o graffiti (a ser tratado mais adiante), como também foi o ponto inicial
para a ocupacdo despertar o sentido de coletividade nas ruas, mostrando que “manifestar-se
artisticamente é uma forma de viver a cidade” (NINA PUGLIA apud REZENDE JR, 2015).

Para Rezende Jr. (2015), varios fatores afastam o publico do que é publico, sendo um
deles 0 medo, que consiste naquele sentimento, real ou imaginario, de que é perigoso frequentar
determinadas areas porque “0 mundo anda violento”. O produtor musical Cacai Nunes, revela
gue 0s espacos em si ndo sdo perigosos. O que 0s torna perigosos sdo a omissao do Estado e o
descuido da populacdo (NUNES apud REZENDE JR, 2015). Para testar sua teoria, Cacai
promoveu um baile de forrd na passagem subterranea da 211 norte. Para Rezende Jr. (2015),
ocupacdo é transformar em saldo de baile o que era passagem subterranea para pedestres,

tornando-se, entdo ressignificacao.

Imagem 31 — Passarela subterranea 107/207 norte

il‘@:.".- » = “:f ; 3l
Fonte: CB: Mercado de pulgas. Passarela subterranea. Brasilia, novembro de 2016.%

27 Apds um ano da reportagem na Tragos que aborda o evento promovido na passarela subterranea, outros eventos
parecem perpetuar a cultura de ocupacéao das ruas. Na foto, o mercado de pulgas aconteceu para motivar a venda
de roupas, objetos na passarela, promovendo assim também a ocupagédo da mesma.
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Como explanado anteriormente, um estabelecimento comercial ou um evento podem
ressignificar a cidade e, igualmente, seus habitantes fazem o mesmo a partir do momento em
que concretizam essa ressignificacdo ao aceitarem ao convite de chamado as ruas. Um
fendmeno depende do outro para acontecer, partindo sempre da sociedade a colaborag¢do maior,
a disposicédo de fazer dar certo. Sem pessoas participantes, a ressignificacdo ndo se torna real e
¢ a partir do desejo dessas pessoas de querer algo que ndo se tem gue a ocupacao se concretiza.

Mais uma vez, se a sociedade precisa ou quer algo que ndo é disponibilizado pelas
autoridades ou fontes de provimento, ela se vé diante da necessidade de conquistar por si este
objeto de anseio, sendo esta também a base da ocupacdo. “Se Brasilia ndo tem praia, vamos
ocupar nossas areas plblicas. E muito interessante quando um espago construido com um
proposito definido passa a ter outra destinacdo: aquela que nés desejamos”, diz Mariana Vitali,
em Rezende Jr. (2015).

Sé&o varios os eventos que exemplificam o fendmeno da ocupacéo e, com isso, revelam
0 movimento transitorio de Brasilia de ndo mais ser uma ilha, mas uma cidade de fato. A propria
revista Tracos, fonte de pesquisa para este trabalho, possui explicitamente um convite a
vivéncia de Brasilia e suas ruas, ao falar da cidade pela visdo dos préprios brasilienses,
promovendo assim a cultura local e fortalecendo a¢6es de ocupacéo. E o mais relevante de tudo,
através de seu projeto social que inclui pessoas em situacdo de rua como vendedores da revista,
ou melhor, como porta vozes da cultura, possibilita uma nova intera¢do dos porta vozes com o
publico.

Sempre vendida nas ruas da cidade seja em bares ou cafés, e ndo em ambientes fechados
de revistarias ou bancas, a revista proporciona uma nova experiéncia urbana inclusive social.
Dessa forma, propicia consumir na rua a propria cultura brasiliense, quebrar os limites sociais
entre pessoas em situacdo de rua e as que ndo estdo em situacdo de rua, tirando medos e
preconceitos, criando conversas e didlogos. Tudo isso traz uma nova angulacdo para 0s
brasilienses.

Dito isso, verifica-se outros movimentos advindos da nova cultura urbana que se instala
na cidade. A cultura dos food trucks?, por exemplo, sofreu um “boom” em 2015 e permanece
até o momento atual. Comer bem e na rua, compartilhando o espaco a ceu aberto com varias
outras pessoas, com estilos diversos de gastronomia. Sao realizadas, adicionalmente, reunides

de food trucks, competicOes em pragas e locais antes ndo ocupados.

28 Automdveis modificados para venda de alimentos diversos nas ruas.
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Todo esse movimento agora constroi uma nova Brasilia. A populacédo sai as ruas e ao se
dar conta do que é de fato 0 ambiente publico, entende o ideal de compartilhar. Nao é a toa que
lojas colaborativas vindas de Sdo Paulo comecam a se estabelecer, como por exemplo a
Endossa?® ou a Compartilharte, onde o ideal é proporcionar um espaco para vendas de varias
marcas e pessoas fisica e ndo uma so. Surge também o coworking, prética ja existente fora de
Brasilia e do Brasil, mas que somente agora ganha terreno fértil para se instalar. A ideia é
promover uma espécie de escritorio-café onde qualquer um possa se reunir e passar horas
trabalhando ou estudando, um espaco para cada um e para todos ao mesmo tempo. Ainda nesse
movimento, lojas de fast food antes instaladas somente em shoppings comegam a vir para rua,
dando continuidade ao processo de transformacao da vivéncia urbana da cidade. Sdo exemplo
disso as lojas Burguer King e Dunkin Donuts.

Com isso, entende-se ndo sé a nova dimensao cultural que a cidade de Brasilia tem
alcancado, mas a ressignificacdo que se passa através de atos antes timidos e que agora se
expandem tendo como fato principal a sociedade modificadora em seu potencial e a partir do
seu querer. Segundo Harvey (2014), em seu livro Cidades Rebeldes, “a liberdade da cidade €
muito mais que o direito de acesso aquilo que ja existe: € o direito de mudar a cidade mais de

acordo com o desejo de nossos coragdes”.

2.3 Estética social e sociedade disciplinar

Este ponto do trabalho visa propor uma interpretacdo e espécie de conclusdo sobre
alguns fatores ja citados acima, exercitando assim uma angulacdo tedrico-metodoldgica. Ou
seja, primeiro faz-se uma explanacdo do contexto referente ao recorte geografico e, a partir
disso, busca-se entender as culturas e 0 modus operandi ndo sé dos locais envolvidos, mas em
especial de suas respectivas sociedades. Agora, em um segundo momento, busca-se
desenvolver uma analise mais voltada ao social de fato, uma espécie de “ida aos bastidores”

das vivéncias citadas, para entdo introduzir o objeto de estudo no contexto até entdo explanado.

2.3.1 O belo e o feio social

Toma-se aqui como exemplo de ponto de partida o caso do fechamento do Balaio Cafe,
citado anteriormente e munido do fator Lei do Siléncio. Pela polémica gerada na maioria das
vezes ao se falar da referida lei, torna-se interessante citar dois tipos de visdo que permeiam a

mesma. A primeira, exemplificada pelo professor da Faculdade de Arquitetura e Urbanismo da

29 |_oja colaborativa que tem sua origem em S&o Paulo se estendendo a outras cidades.
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UnB, Frederico Flésculo (2015) em sua entrevista & Revista Tracos, fala sobre a criacdo do
Projeto de Lei n®445/2015 que busca superar a Lei n 4092/2008. Para Flosculo (2015), o projeto
é chocante e expde as pessoas a altos indices de barulho em suas casas e hospitais. Ha a intencéo
de desqualificar a fiscalizacao e os denunciantes nas vizinhangas.

Uma das questdes ressaltadas comega ja no préprio nome da lei, que segundo ele, ndo
se fala da Lei do Siléncio, pois este € um termo pejorativo que associa o controle da poluicéo
sonora a ditadura da autoridade publica. Termos como poluicéo e controle se fazem importantes
para a presente analise. Ainda para Flésculo (2015), fica evidente a agressdo ao interesse
publico a despeito do lobby de empresérios. A musica ndo é barulho e deve ser objeto de leis
que promovam a cultura, sem equivocos.

A segunda visdo, ilustrada por Tunes (2015), ativista do grupo “Quem desligou o0 som?”,
também em sua entrevista a Revista Tracos, diz que primeiramente € preciso considerar a
auséncia de debates e a forma acodada como foi aprovada na Camara Legislativa. Consta ela
que a lei n&o foi discutida nem debatida com a populacao, ndo recebeu nenhum parecer escrito
e logo foi sancionada pelo governador. Ou seja, a falta de dialogo e, consequentemente, de uma
relacdo unilateral com a sociedade sdo colocadas em voga. Ainda para ela, embora a lei tenha
por objetivo garantir o sossego ao coibir a polui¢cdo sonora, acaba por proibir a execucao de
masica ao vivo em bares e restaurantes. Entende-se entdo que tal fator acaba por desembocar

em uma censura cultural.

A lei traz limites para emissdo sonora que variam entre 45 e 60 decibéis, a depender
se a area é comercial, residencial ou mista. Tais limites sdo muito proximos das
emissdes sonoras de atividades cotidianas. Uma conversa entre duas pessoas pode
atingir 70 dB%°, uma lavadora de pratos produz 80 dB. Varias atividades da cidade
produzem pressdo sonora acima dos limites estabelecidos, mas a lei atua quase
exclusivamente sobre a misica ao vivo em bares. (TUNES, 2015, p.30)

Tunes (2015) continua sua fala mostrando o que todos que sé&o a favor da lei alegam:
que a lei foi elaborada tendo por base estudos da Organizacdo Mundial da Saude. Porém, o que
eles ndo citam é que, de acordo com as mesmas pesquisas, a polui¢do sonora de até 55 dB néo
causa problema algum ao ser humano, os danos comegam a ocorrer a partir de 76 dB. Ademais,
conforme explica a autora, em Brasilia as medidas séo realizadas nas proximidades das fontes
emissoras, ou seja, praticamente todas as atividades estdo fora da lei. Sendo assim, volta-se a

questdo da censura cultural devida a forma como a lei foi redigida e vem sido aplicada; a Lei

30 dB: sigla referente a decibéis, medida utilizada para aferir a altura do som no ambiente.
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do Siléncio brasiliense funciona como uma forma de censura, uma vez que a ferramenta é
aplicada principalmente contra atividades culturais.

Conclui-se nesse ponto da pesquisa o fator motivador dos entdo citados acontecimentos
e, a partir daqui, nomeia-se de estética social. Entende-se esta motivacdo como motor principal
de cada vez mais leis coercitivas de movimentos culturais, de expressao, discussdo politica,
educacao e relacionados. Estética social € um termo tratado em primeira instancia como de fato
beleza ou feiura da sociedade, dividindo-a assim de forma dicotdmica; ou seja, tanto os eventos,
acontecimentos, comportamentos e situagcdes em geral ou mesmo as pessoas em si se encaixam
em uma das duas divisdes. Nota-se que esta dicotomia de belo e feio ja foi tratada a priori®! no
primeiro capitulo a respeito de graffiti versus pichagdo e agora em sua posteriori vem a embasar
0 objeto de estudo por uma nova angulagéo tedrica.

Serve de ponto de inicio para este momento a nocao de inquietante apresentada por
Umberto Eco (2007) em seu livro intitulado Historia da Feiura. Para ele, o inquietante é algo
que ndo acontece como deveria acontecer. Mais para frente, cita a analise etimolégica de Freud
gue chegara a equivaléncia de termos entre inquietante e desconfortavel. Essa perspectiva de
Eco (2007), juntamente com Freud ilustra bem a ideia apresentada neste trabalho referente a
estética social. Por um lado, tem-se aquilo que é confortavel a sociedade, ou seja, o belo social,
o aceitavel. Por outro, tem-se o desconforto, o feio e o inaceitavel. E o que Eco (2007) cita logo
de inicio em seu capitulo quando diz que “uma histdria do feio deve incluir também aquele que
chamaremos de feio de situacédo”.

O feio de situacdo é justamente 0 que causa estranhamento e por isso o desconforto e a
inquietacdo. Trazendo isso para o ambiente de eventos e reacdes de e para a sociedade,
identificam-se a¢Bes de controle e permissdo social de acordo com a entdo citada estética social.
Volta-se a0 exemplo do Balaio Café, fechado por questdes de excesso de barulho. O
estabelecimento tinha como corpo de clientes em sua maior parte pessoas que se enquadravam
na condicdo de minorias perante a sociedade, em geral negros e representantes da comunidade
LGBTS.

Ademais, eventos como debates politicos e oficina de graffiti para mulheres eram
promovidos no local, além de suas paredes serem ocupadas por inimeros graffiti de diversos
temas. Entende-se aqui que, quando se fala de minorias, esse termo ainda esta atrelado a
incobmodo e desconforto, se assim ndo fosse, ndo se teriam tantos casos de fobias sociais

necessitando de combate. Nota-se esse contexto através da imagem a seguir, onde as noticias

31 Entende-se a priori e a posteriori ndo como primeiro e segundo e sim com algo que se configura de uma forma
em um primeiro momento e depois passa a uma nova configuracdo, uma transformacéo de algo.
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de destaque relacionadas ao local ttm em sua maioria assuntos da esfera citada acima: minorias,

intoleréncia e politica.

Imagem 32 — Reportagens associadas ao Balaio Café

&« C | ® www.correiobraziliense.com.br/app/noticia/diversac-e-arte/2015/12/16/interna_diversao_arte,510811/balaio-cafe-fecha-as

Releia noticias sobre o Balaio Café:

Clientes de bar na 201 Norte protestam contra o fechamento do local
Bar da Asa Norte se tornou palco de mais uma demonstracao de intolerdancia
Quatro mulheres sao agredidas na saida de um café na Asa Norte

Café é interditado antes de langamento de livro de Jean Wyllys

Fonte: www.correiobraziliense.com.br

Além do cenério exposto, ao analisar o local aonde o Balaio funcionava, percebe-se que,
por estar no inicio da Asa Norte, de um lado encontra-se um terreno baldio que ha pouco
comecou a ser ocupado por instituicdes comerciais e do outro, as residéncias comegcam depois
da area comercial. A guadra é uma das mais vazias em termos de kitnets residenciais da Asa
Norte, sendo ocupada por sua maioria de salas comerciais. Esse segundo cenario entra em
conflito com a alegagéo dos fiscais de que as pessoas desejavam descansar em suas residéncias
e ndo conseguiam mediante o barulho feito. De fato, ha residéncia ali, inclusive no prédio do
Balaio, mas tendo em vista a baixa quantidade perante a maioria das quadras da Asa Norte,

merece pelo menos a reflexdo: o fator de fechamento foi barulho ou o feio social?

A palavra alema Unbeimlich (inquietante) é evidentemente o oposto de heimlich
(domeéstico), de heimisch (nativo) e, portanto, do que é familiar, e somos tentados a
concluir que o “inquietante” é assustador justamente porque ndo é conhecido nem
familiar. [...] S6 podemos dizer que aquilo que é novo pode facilmente se tornar
assustador e inquietante; algumas coisas novas sdo assustadoras, mas, com certeza,
nem todas. E preciso acrescentar algo ao que é novo e ndo — familiar para que ele se
torne inquietante. (FREUD apud ECO, 2007, p.312)

Percebe-se que nem todo desconforto habita a ordem do ndo-familiar, algo acontece
para que haja essa passagem de conforto para o oposto. Aqui cabe a vivéncia individual de cada
ser e suas percepcoes e significacdes. Porém, o que ressalta é a poténcia rapida, ou seja, a forte
possibilidade de algo ndo familiar se tornar inquietante, o que sinaliza que o ambito do

domeéstico possui caracteristicas tdo influenciadoras no modo como se vivencia, experimenta e
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interpreta um ambiente e suas informagdes. E como uma busca em torno do privado; uma
tentativa de domesticar o que esta a sua volta, reconhecer seus pertences. E quando estes ndo
sdo reconhecidos, ou seja, aquilo que ndo é natural ao ser que julga, 0 processo de

estranhamento e desejo de modificacdo desse mesmo estranho vem a tona.

2.3.2 Panoptismo e o controle das ruas.

Essa necessidade, de transformar o estranho em conhecido, por vezes se configura como
um mecanismo de controle que se manifesta através de leis, comportamentos e, como
consequéncia, em cultura. Coloca-se aqui como analogia o Pandptico de Bentham®? analisado
por Foucault (1997), em que a sociedade é resultado de um mecanismo disciplinar. Ao se
declarar uma peste, que aqui é entendida como o feio de situacdo, a primeira medida é o
policiamento espacial, que para o presente assunto é justamente o controle das ruas através de
leis proibitorias. Em seguida, o autor cita que tudo é observado e levado aos intendentes, ou
seja, quem tem o controle sobre a situacgdo, isto &, sobre as ruas. Um termo usado pelo autor e
gue se encaixa diretamente no tema proposto € “reclamacdo”, sendo esta o fator motor de

fechamento do estabelecimento estudado como exemplo de analise, o Balaio Café.

[...] isso tudo constitui um modelo compacto do dispositivo disciplinar. A ordem
responde a peste; ela tem como funcdo desfazer todas as confusdes. [...] Ela prescreve
a cada um seu lugar, a cada um seu corpo...a cada um seu bem. [...] Contra a peste,
que é mistura, a disciplina faz valer seu poder. (FOUCAULT, 1997, p.192)

Comeca-se a entender o mecanismo de controle ou a atitude disciplinar por detras do
fechamento do local proposto. A ordem vem como resposta a peste, que € tida entdo como
desordem, como algo que incomoda, gera desconforto; o feio situacional. A ordem como
resposta € o mecanismo disciplinar na analogia estudada; ao prescrever a cada um o seu lugar
e aquilo que é bom ou ruim, acaba por criar habitos frequentes que sdo tidos por verdades e que
assim se transformam em culturas. Tais mecanismos se configuram na maneira de
transformacdo daquilo que é tido como estranho (ndo familiar, ndo domeéstico) em algo
aceitavel.

Com isso, cria-se um ambiente, como ja explanado no inicio do presente capitulo, cada

vez mais individualista e de isolamento. Para Eco (1997), mais que a divisdo macica e binéria

3 Pan-éptico é um termo utilizado para designar uma penitencidria ideal, concebida pelo fil6sofo e jurista
inglés Jeremy Bentham em 1785, que permite a um Unico vigilante observar todos os prisioneiros, sem que estes
possam saber se estdo ou ndo sendo observados. O medo e o receio de ndo saberem se estdo a ser observados
leva-os a adotar o comportamento desejado pelo vigilante.


https://pt.wikipedia.org/wiki/Pris%C3%A3o
https://pt.wikipedia.org/wiki/Jeremy_Bentham
https://pt.wikipedia.org/wiki/1785
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entre uns e outros, se recorre a separa¢des multiplas, a distribui¢des individualizantes, a uma
organizacdo aprofundada das vigilancias e dos controles. Assim surge ndo sé o referido
ambiente, por vezes identificado em um dos recortes geogréaficos do trabalho, mas também a
dicotomia entre o belo social e o feio social. Dicotomias como estas estdo muito presentes em
diversos assuntos, tornando um lado herdi e o outro vildo; um lado belo e o outro feio, assim

como em graffiti versus pichacéo.

Um é o da comunidade pura; o outro, o de uma sociedade disciplinar. Duas maneiras
de exercer poder sobre os homens, de controlar suas relacfes, de desmanchar suas
perigosas misturas. [...] a cidade imobilizada no funcionamento de um poder extensivo
que age de maneira diversa sobre todos os corpos individuais — é a utopia da cidade
perfeitamente governada. (FOUCAULT, 1997, p.193)

O Panoptico de Betham funciona como uma torre central onde é posto um vigia
funcionando como representante central do controle e disciplina. Do alto ele exerce poder, vé
tudo, mas nem sempre € visto. Nessa configuracdo, a garantia de ordem vem através de suas
celas bem separadas que impossibilitam uma visdo lateral. Sem se ver e conviver e,
consequentemente, sem se comunicar, os habitantes do pandptipo sdo assim mantidos sob
controle. Para Foucault (1997), a multiddo, massa compacta, local de mdultiplas trocas,
individualidades que se fundem, efeito coletivo, é abolida em proveito de uma colecdo de

individualidades separadas.

Cada vez que se tratar de uma multiplicidade de individuos a que se deve impor uma
tarefa ou um comportamento, o esquema do pandptico podera ser utilizado. Ele é
[ressalvas as modificacBes necessarias] aplicavel a todos os estabelecimentos onde,
nos limites de um espago que ndo é muito extenso, € preciso manter sob vigilancia um
certo nimero de pessoas. (FOUCAULT, 1997, p.199)

Dessa maneira, mediante a uma estética social e a dicotomia do belo e feio na sociedade,
0 panoptismo surge como a necessidade de domesticar o inquietante e atuar como controle do
mesmo; transformar o desconforto do inquietante, do feio de situacdo, em algo confortavel e
familiar. E uma resposta a necessidade de ordem, colocada em sua maioria em favor de muitos
e detrimento de poucos; por vezes com objetivos utdpicos. O panoptismo aqui representa o
controle das ruas e, como consequéncia, da gama de vivéncias que ela proporciona, sendo a
principal, o relacionamento com o outro e a partir do outro. Uma sociedade em alto nivel de

controle se torna cada vez mais submetida ao poder que na verdade ela mesma € possuidora.
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2.4 O graffiti em contexto

Até entdo, neste capitulo, buscou-se explanar as condi¢fes que rodeiam o objeto de
estudo, construindo assim um ambiente que, de pouco em pouco, se configura no contexto desse
objeto. Partindo do principio que ha uma relacédo direta e indireta entre contexto e objeto e que
h& uma relacdo ciclica de influéncia entre eles, procura-se entender no presente momento da
pesquisa de que maneira se da tal relacdo. Esse movimento aproxima a discussao da pergunta
problema deste trabalho: de que maneira se d& a relagdo entre graffiti e sociedade? Entende-se

assim sociedade como contexto e reafirma-se graffiti como objeto de estudo.

2.4.1 Uma revisita ao capitulo 1: amarrando conceitos

Anteriormente, relacionou-se as condi¢fes de estética social (belo e feio social) as
conjunturas de mecanismos de poder, que geram assim uma sociedade disciplinar. Entende-se
que o feio social, o inquietante que é gerado pelo feio de situacdo, é tomado como alvo pelo
controle exercido por tais mecanismos de poder. Revisitando algumas consideracoes
explanadas no capitulo 1 da pesquisa, como o incbmodo gerado pelos graffiti e toda a dicotomia
do belo e feio, graffiti e pichacdo, legalizado e ilegal, bem como o conceito de estética social
abordado no presente capitulo (que também carrega consigo a mesma dicotomia), é possivel
inferir e equivaler a manifestacdo dos graffiti ao feio social. Assim também se entende o
incobmodo citado no capitulo 1 como uma configuracdo primeira que a posteriori entende-se
como o inquietante de Eco (1997).

A partir de tal equivaléncia, busca-se retomar brevemente tais explanacdes do capitulo
1 com a finalidade de aprofunda-las, aproximando-se assim de uma possivel resposta a
pergunta-problema, ndo uma resposta esgotada em si, mas uma resposta em forma de
ambientacdo analitica que busca entender de que forma se d& o objeto de estudo. Um
interessante inicio se faz a partir de Armando Silva (2001), em seu livro Imaginarios Urbanos.
Para ele, o graffiti expde exatamente o que é proibido, o obsceno (socialmente falando), e
aponta para um tipo de escritura perversa que diz o que ndo se pode dizer e que precisamente
nesse jogo de dizer o que ndo € permitido (o eticamente indizivel irrompe como ruptura
estética), se legitima. Percebe-se aqui 0 embasamento, ou melhor, a ligacdo direta entre 0 objeto
de estudo e seu contexto com relacdo a dimensao estética social.

Ao agir, ou seja, se constituir, os graffiti se legitimam, cumprem seu objetivo de
existéncia ao irromper esteticamente ultrapassando as barreiras normativas e, assim sendo, se

constituem como o inquietante e o feio de situacdo, assim como tudo aquilo que rompe com o
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normativo. Dada normatividade se constréi justamente através dos ja citados mecanismos de
controle, criando assim um ambiente disciplinar que, ao se tornar frequente, se torna familiar.
Dessa forma, o poder se institui, se concretiza. Torna-se essencial a pesquisa metodoldgica feita
por Sagrillo (2004) ao estudar os graffiti de banheiro que, segundo ele, nos banheiros onde
houve auséncia de inscri¢cdes, notou-se que geralmente pertenciam a instituicdes privadas de
ensino; e em seguida, onde havia vigilancia interna dos banheiros. Essas sdo medidas inibidoras
de graffiti.

Quanto a dicotomia graffiti e pichacdo, belo e feio, legalizado ou ilegal, se torna
importante entender como que originalmente a pichacdo se configurou em graffiti, onde essa

transformacao esta diretamente ligada as dicotomias apresentadas.

Impunha-se, em todos o0s casos, buscar outras formas de resposta cidadd, e desse
modo, se foi gerando e nascendo um “movimento” plastico-conjuntural , entre
diversas razdes sociais, politicas e contra - ideoldgicas que coincidiam em um lugar
comum: desligar a escritura-grafite das antigas formas panfletarias e recorrer a novos
subterfagios formais; introduzir o afeto (e o afeto social), mas também a forma de
arte, a figura, e ndo s6 a palavra, para conceber um novo projeto estético de sua
iconoclastica contemporanea. (SILVA, 2001, p.4)

Silva (2001) explana aqui o contexto vivenciado por paises latino-americanos na década
de 1980 em condicGes de lutas, guerrilhas e movimentos politicos e universitarios. Esse
contexto se faz motor gerativo de graffiti, uma vez que é palco fértil para protestos, inquietacdes
e rompimentos de normas, ou melhor, rupturas de poderes instituidos. Para ele, nessa mesma
época, em especifico no México e Venezuela, novos interesses artisticos contemporaneos se
estendiam a cidade. Embasa-se aqui a breve citacdo feita no capitulo 1, em que essa
transformacéo sofrida pela pichacéo para entéo tornar-se graffiti, criando assim o feio e o belo,
parte da ideia de uma arte contemporanea aspirada pelos movimentos da época. Possivelmente
para se aproximar do afeto a ser criado ndo apenas socialmente, mas também esteticamente, a
arte contemporanea vem ser esse elo entre a forma de protesto e o amigavel.

O novo projeto estético citado por Silva (2001), ao almejar ser amigavel, aspira assim
se tornar familiar, entrando dessa forma no &mbito do domestico. A domesticacdo sofrida pela
pichacdo, citada previamente no capitulo 1, se constitui na medida em que o rompimento do
proibido (rompendo assim esteticamente e se tornado o feio de situagao) passa a se aproximar
desse mesmo amigavel seja em ideologias ou em agdes equivalentes. Para ilustrar, pensa-se em
toda critica feita pelos grafitti a cultura do consumo, quando de repente usa-se esse graffiti para
aludir ao consumo, seja vendendo-o, seja institucionalizando-0. Em suma, entende-se que o

graffiti ndo tem por valor e objetivo servir a tais ideologias e praticas (seja institucional,
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normativas ou de consumo), diferentemente da arte contemporanea (ndo todas, obviamente)

que pode movimentar-se, entre certas préaticas e ideologias, entre publico e privado.

2.4.2 Aproximar-se do amigavel: uma mudanca genealodgica.

Um outro fator que ilustra essa aproximacgdo do amigavel é a expresséo “que fofo, que
fofura®. Para McCormick (2009), por mais furiosos que fiqguem os amantes das arvores, existe
uma nostalgia curiosa de amor jovem e um sonho de eternidade expressados nos nomes dentro
de um coracdo (fofo) esculpidos em um tronco. Ha4 uma atracdo surpreendente no curioso
legado de inscrigdes socialmente improprias. Entende-se que ao passo que se tem uma atracdo
pelo proibido, que é tachado socialmente de imprdprio, ha uma recriminagdo do mesmo. O que
acontece se da na zona doméstica a partir do momento em que o feio se torna belo e o
desconhecido se torna familiar; o que é recriminado passa a ser atrativo.

O que acontece nas arvores, seja no Brasil ou até mesmo em outros paises, € um
fendmeno cultural: casais apaixonados, geralmente através de chaves, marcam seus nomes nos
troncos das arvores do local onde se encontram. O desejo de eternizar a si e também o0 momento
€ 0 mesmo presente em diversos graffiti, bem como a marca deixada, quem sabe até mais danosa
(se for pensar nesses termos) ja que se trata de um ser e ndo somente um muro. Por que entdo
um é recriminado e outro chega a ser nostalgico, como propde McCormick (2009)? Qual a
diferenca entre 0 nome “pichado” de preto no muro e os nomes marcados nas arvores?

A expressdo proposta elucida justamente essa questdo ao trazer a tona o ‘fofo’, que
também é uma questdo de estética, seja ela no tema amoroso que se constitui no plano do
conteldo, seja a produzida pela técnica, no plano da expressdo. Tais planos serdo abordados
mais a frente de forma mais especifica. O fato que se insere aqui é como a dimensao estética
esta presente, se ndo sempre, quase em todos momentos, no que se configura a presente analise
do fenémeno dos graffiti. E identificavel que esta dimens&o, seja em qual plano for manifestada,
esta atrelada diretamente a quaisquer tipos de manifestacfes humanas, seja na intencao do autor,
seja na interpretacdo do espectador. O fofo € justamente isso, 0 que agrada aos olhos e, por
consequéncia, a mente e ao sentir.

Vive-se essa sociedade que preza e busca pelo fofo, que procura o belo e o agradavel.
N&o se tem a intencdo aqui de qualquer apologia a0 masoquismo ao desejar vivenciar o

desagradavel, na verdade busca-se refletir que, em certos niveis de pensamentos e atitudes, a

33 Expressdo estudada através da aula do Prof. Dr Pedro Russi na matéria de Semiotica Visual, PPG IdA -UnB. O
estudo parte da expressdo que € dita por sua filha de 6 anos com frequéncia, para mostrar o que € bonito, agradavel
e amigavel.
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busca pelo belo em primazia, que se torna relativo em tantas dimensodes (culturais, religiosas,
psicoldgicas), pode se tornar prejudicial a propria sociedade na medida em que se constroi uma
cultura ligada nao aos variados tipos de belo, mas a ditadura de um belo sé.

Com o fendmeno dos graffiti ndo acontece diferente. Diante da realidade vivenciada
pela sociedade, de uma necessidade de evocagdo estética, o objeto de estudo também ¢é
permeado pela mesma condicdo. Sendo assim, busca-se aqui tragar um breve percurso, onde a
genealogia do graffiti tem por base a acdo transgressora como comunicacdo, passa a ser
reconhecido como forma de arte e entdo comeca a ser publicidade. Nota-se que ndo se tem por
objetivo julgar as diversas manifestacdes dos graffiti em suas especificidades, por bom ou mau,
certo ou errado, caindo assim na mesma dicotomia da qual se pretende retirar o objeto de estudo.

Na verdade, pretende-se sim, através da identificacdo dessas trés dimensdes nas quais
os graffiti se manifestam, entender que cada uma delas possui suas especificidades ao ponto de
deixa-las distintas entre si. Com isso, afirma-se que, em sua genealogia, o objeto de estudo
graffiti sai de seus ideais e objetivos provenientes para entdo adentrar em outras esferas de
reconhecimento e manifestacdo. Dessa forma, revela as diferentes formas com as quais a
sociedade lida frente ao fenémeno dos graffiti.

Identifica-se, entdo, como primeiro estagio dos graffiti, sua forma transgressora de
comunicacdo, toda a questdo abordada no capitulo 1 no termo “trespass”, a contra-cultura do
consumo e o incémodo gerado na sociedade. Em seu segundo estagio, o graffiti configura-se
como arte contemporanea, também abordada no capitulo 1 e aqui entendida como a ordenacgéo
gue habita algumas expresses mais conhecidas como: arte urbana, arte de rua, street art, urban
art, arte para todos e arte democratica. Nesse momento, passa assim a ser reconhecido como
estilo artistico. Partindo da ideia de um estilo artistico, os graffiti alcancam o seu terceiro
estagio, habitando assim a dimensdo da publicidade3®. Nota-se aqui 0 estagio de maiores
polémicas quanto ao objeto de estudo, uma vez que essa dimensao terceira contém varios dos
ideais e objetivos combatidos em sua zona primeira de configuracdo. O ponto do capitulo 1 “o
que incomoda os graffiti” ilustra justamente essa questdo. O que antes era algo a ser combatido

pelos graffiti passa a ter, através de sua técnica, promogéo e propagacao.

[...] o que se opbe diametralmente ao grafite é a publicidade: enquanto o primeiro
busca um efeito social de forte carga ideoldgica ou, de algum modo, transgressora de
uma ordem estabelecida, a publicidade busca o consumo do anunciado e assim sua
intencdo comunicativa é antes de tudo funcional para um sistema social, politico ou
econdmico. (SILVA, 2001, p.6)

34 Relembra-se que, a dimensdo publicitaria é s6 uma das formas de domesticacdo dos graffiti, podendo ocorrer
esse fato manifestado de outras maneiras tais como o contrato com autoridades, pedidos de permissdo e
autorizagdo. Destaca-se publicidade por ser um fator latente.
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Grafite ganha progressiva aceitacio
e se torna rentavel i

16 de setembro de 2016 / Thais Betat / Homepage

Daniel Toys e Mikael Omik j& conseguem viver de grafite em Brasilia. A visibilidade de
seus personagens nas ruas trouxe o interesse das pessoas em encomendar suas obras. Boa
parte, da renda adquirida por meio do grafite vem de encomendas de painéis, ilustragéo, e

decoracdo de interiores. Os quadros de Omik variam bastante de [...]
19/16/grafite-ganh: i i U

Fonte: www.thaisbetat.com

Imagem 34 — Contrata-se graffiti
, ‘ | @ vonosncn

170 curtidas

lalaladog.oficial Um bom exemplo da
mudanga visual que proporcionamos aos
estabelecimentos que nos contrataram.
#lalaladog #streetart #work

A primeira imagem, referente a dois autores de graffiti de Brasilia, ilustra bem a questao
abordada a respeito do graffiti como publicidade e, assim sendo, como troca de bens de
consumo, seja a propria venda do graffiti, seja a encomenda do mesmo com fins de promogao
de bens de consumo. O texto da reportagem aborda tais questfes através das falas “conseguem
viver de grafite em Brasilia” e “boa parte da renda, adquirida pelo grafite”, se referindo aos
autores e sua forma de renda fixa. J& na segunda imagem, tem-se o instagram do autor, de Mogi
das Cruzes, do graffiti conhecido como lalaladog. Inicialmente, a historia do autor era fazer


http://www.thaisbetat.com/
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graffiti pela cidade mostrando a saudade que tinha de seu cachorro, que havia se perdido ha
pouco tempo e ele ainda estava a sua procura®*. Com o tempo o graffiti de expressio afetiva
também ganhou o afeto da populacdo e cada vez mais se tornou conhecido. As préprias técnicas
do autor com relacéo a obra foram se aperfeicoando, até que da expressao de um sentimento

passou a configuracdo de contrato e encomenda da obra.

E importante destacar que n&o houve intento de plasmar um graffitii-arte em nenhum
pais da América Latina que eu conheca, como acontecia na mesma época nos Estados
Unidos ou em Paris, onde melhor vingou um fenédmeno comercial de arte-grafite
(pode-se pensar na importancia das galerias pelo fato de os grafiteiros de Nova York
ou Paris anotarem até o nimero do telefone, o enderego, 0 nome e a assinatura, na
parte inferior de suas obras, na esperanca de serem logo chamados pelos galeristas
para uma nova exposi¢do formal, como pudemos constatar pessoalmente). (SILVA,
2001, p.4)

Nessa passagem, Armando Silva (2001) exemplifica bem a passagem entre 0s estagios
um, dois e trés do graffiti, revelando que uma das formas mais latentes da passagem da
dimensdo arte para a dimensdo publicidade muito se deu através das galerias. Relembrando que
as galerias sdo tratadas como ambiente doméstico no capitulo 1 do presente trabalho, entende-
se que o domesticar vem ndo na passagem do estagio um para o dois, mas do dois para o trés.
Até chegar a esse ambito, existe toda a aproximacdo do amigavel, ja aqui retratada, que nédo se
caracteriza no ato doméstico em si, mas em um caminho que contém a probabilidade de
domesticar. Em suma, toda domesticacdo passa pela aproximacdo do amigavel, mas nem toda

aproximacdo do amigavel tem por sina se tornar uma domesticacéo.

[...] como o que aconteceu no Brasil, em especial em S&o Paulo, onde em 1990, logo
depois da explosdo dos anos 80 e dentro de uma trivializacdo do fendmeno expressivo
contestatério, apareceram varios avisos de rua convidando para uma grande reunido
para formar nada menos que um “sindicato de grafiteiros”. Varias pessoas atenderam
ao convite, tanto universitarios e trabalhadores como pessoas da rua, de forte raiz
popular, e se consolidou um grupo de trabalho “pela cidade” onde ja ndo se trata de
fazer imagens subversivas, mas pintura mural, mUsica, recuperar espagos como pontes
e paredes. Dessa iniciativa, chamada projeto passagem da Consolagdo, foi
conseguido junto a prefeitura da cidade a destinacéo oficial do tinel que une a avenida
Paulista com a rua da Consolagdo para fins artisticos (Graffiti, Band etc,), o que ja
evidenciava o seu entrosamento com as autoridades. Hoje tornou-se um projeto
cultural de longo alcance, j4 institucionalizado. (SILVA, 2001, p.5)

Esta citacdo elucida dois pontos: a passagem do graffiti para arte-graffiti (estagio 2), na
fala “onde ja ndo se trata de fazer imagens subversivas, mas pintura mural, madsica, recuperar
espacos como pontes e paredes” e da arte para a domesticacdo, que aqui esta atrelada ndo

somente ao comércio, mas a institucionalizacdo da coisa atraves de permissdes vindas de

3 Informag0es conseguidas através de hospedagem oferecida a autora, por uma moradora de Mogi das Cruzes,
guando a autora do trabalho estava na cidade recolhendo material fotografico para pesquisa.
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autoridades. O graffiti (estagio 1) estava presente de fato até o convite feito a todos para
participarem de um movimento de restauragdo das ruas, porque sim, nesse caso, a restauracéo
das ruas também se torna subversiva a medida que vai contra a falta de atencéo do governo com
relacdo as mesmas ruas. Mesmo que passe para seu estagio 2, o graffiti-arte ainda constitui, no
caso, o seu valor primordial de contestacdo, de um lugar de fala de protesto, no sentido de que
a restauragéo se configura como protesto; um levante inconformado da populacéo perante seu
ambiente.

Essa andlise revela que o estagio 2 da manifestacdo graffiti guarda em si tanto a poténcia
de permanecer graffiti quando a habilidade de se tornar publicidade. E um limbo provocado
pela propria manifestacdo da arte, area que guarda em si tanto a transgresséo, expressividade e

revolucdo, quanto uma poténcia comercial.

O grafite se adequou a esse novo ambiente por ser visualmente mais elaborado e
adquiriu status ao ser discutido como producéo artistica. J& a pichacdo passou a ser
utilizada muito mais com o intuito de provocar e desafiar a partir da ocupacéo do
espaco urbano do que da transmissdo de mensagens. Mesmo assim nenhum dos dois
tipos de manifestacdo perdeu seu carater de expressdo, seu carater politico
folkcomunicacional. (TESTA; FREITAS, 2004, p.208)

Um outro exemplo muito semelhante foi retirado de uma conversa dentro do taxi, em
uma das duas viagens de recolhimento de material da autora do trabalho, em que outra
passageira perguntava a opinido do motorista sobre o graffiti de Sdo Paulo. Para elucidar um
pouco da vivéncia paulista sobre o assunto, 0 motorista explicou que a avenida que eles estavam
passando naquele exato momento havia sido toda grafitada, mas por encomenda do governo.
“E muito feio tudo sujo e pichado de preto, entio o governo vém e manda grafitar por cima,
assim fica mais bonito e eles respeitam ndo pichando mais”. Esta fala ilustra muito bem as
mesmas passagens ja citadas acima a respeito de um contrato feito com o governo, em que o
graffiti que protesta por restauracdo poderia ser mantido no estagio 1, mas é reconhecido pelas
autoridades em seu estagio 2, passando assim a configurar uma domesticacao no estagio 3, ndo
da publicidade em si, mas do contrato com autoridades governamentais.

Como forma de protesto, devido a polémica existente entre estagios 2 e 3 e suas
diferencas diametralmente opostas, algumas manifestacoes de replidio®® passam a surgir através

dos proprios graffiti contra os “graffiti de terceiro estagio” por assim dizer, mas que néo se

% Ao passar pela cidade de Brasilia, alguns reptdios sdo identificados como por exemplo a frase “fodam-se 0s
vendidos” ao lado do graffiti de Toys e Pomb em uma lixeira da 407/408 Norte, ambos autores citados aqui no
capitulo 1 e 2. A descrigdo “Romero Brito” em um graffiti do Toys na tesourinha da 102 Norte, aludindo a um dos
artistas plasticos mais bem pagos do mundo, além do fato de possuir uma arte banalizada pelo publico por sua
técnica simplista e pelo fato de ter virado uma arte viralmente comerciavel.
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configuram em graffiti de fato, visto que ndo possuem os mesmo ideais e valores da matriz de
estdgio 1. Apresenta-se como exemplo a imagem abaixo, que ilustra a parede externa do
CACOM, Centro Académico da Faculdade de Comunicacdo da UnB, onde o autor Toys, ja
citado em outros momentos, foi chamado para decorar o ambiente interno do C.A. A assinatura
feita do lado de fora ficou exposta a todos que passam pelos corredores externos da faculdade.
Com o passar do tempo, a interacdo vem através da descricdo “boy” em cima da assinatura
deixada. O termo “boy” é reconhecido no Brasil de forma pejorativa para identificar os caras
“riquinhos”, metidos, ou seja, € 0 novo “mauricinho”. Pode-se assumir que estes termos estdo
relacionados a sua condi¢do econdmica e, consequentemente, ao acesso do autor a tais

condicGes através do ganho da sua obra.

Imagem 35 — Boy Toys

Fonte: CBE Brasfl-ié, novembro de 2016, Universidade de Brasilia

Imagem 36 — Vingador

Fonte: CB: Vingador.BrasiIia, novembro de 2016, tesourinha.®

87 Os dizeres em preto “vingador”, bem como o chifre e a boca sorrindo sdo modificacdes de um segundo
enunciador no texto Gurulino, de Pedro Sangeon. Uma critica realizada através da pejorativizagdo do personagem.
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Identificar os trés estagios citados nada mais é do que nomear diferencas entres as
manifestacdes dos graffiti e, com isso, legitimar o que € de fato graffiti e o que sdo reproducdes
a partir de uma matriz geradora. Para Silva (2001), as imagens da publicidade ndo séo as
imagens da arte, pois enquanto a publicidade chama a atencéo para alguma coisa, a arte o faz
para alguém. E nisso o graffiti em si, ou seja, seu estagio 1, se assemelha muito mais a arte, seu
estagio 2, em termos de ideologias e objetivos finais do que ao estagio 3. Ja a publicidade [...]
0 problema nédo séo os homens em primeiro plano, mas as coisas, mesmo gue essas coisas sejam
para os homens. (SILVA, 2001).

Um estagio ndo deve ser entendido como melhor do que outro, apesar de suas polémicas,
e sim compreendido em suas diferencas, sejam elas estéticas ou ideoldgicas. Conceber o
movimento que se da entre eles e gque esse mesmo movimento € o reflexo de uma sociedade em
suas vivéncias cotidianas, habitos e culturas. Um percurso € tracado, trés estagios sao
identificados, diferencas sdo analisadas e uma sociedade é refletida. Estudar o graffiti €

investigar a sociedade que o cerca e que o contempla.
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CAPITULO 3
3.1 Semioses visuais: categorias e analises

Todas as pessoas, espacos e tempos instalados no
enunciado estdo de alguma forma relacionados ao eu-
aqui-agora da enunciacao. (José Luiz Fiorin)

Para o presente e Ultimo capitulo da-se uma estrutura dividida primeiramente em trés
categorias da enunciagdo: pessoa, espaco e tempo, em que pessoa vem a representar alteridade,
espaco da-se como ambientacdo de ressignificacdo e tempo cujo cerne é a efemeridade. Para
encerrar o capitulo e assim o presente trabalho, procura-se, através de Oliveira (2004) relacionar
as categorias abordadas ao longo de uma descricdo semidtica baseada em quatro dimensdes:
eidética, cromética, topoldgica e matérica. Intenciona-se entender através de tais dimensdes, de
gue maneira se comportam os graffiti frente a sociedade e vice-versa.

A escolha da categoria espaco para iniciar o capitulo se da pela maneira como esta
categoria complementa o capitulo 2, recentemente abordado. Tem-se aqui entdo uma espécie

de plus ou afinidade que permite uma leitura mais continua e aprofundada.

3.1.1 Do espaco

N4o se encontra 0 espago, € preciso construi-lo sempre.
(Bachelard)

3.1.1.1 Ressignificacdo espacial

A ideia de ressignificacdo foi elucidada no capitulo anterior, sendo abordada uma
espécie de antes e depois da cidade de Brasilia. Refere-se a um movimento que vem sido sofrido
pela cidade pelo desejo de se vivenciar e fazer algo fora dos padrées normativos de controle.
Materializam-se uma Brasilia a priori e uma Brasilia a posteriori, sendo que 0 que marca essa
transformacéo é justamente a ressignificacdo aderida e doada da sociedade a sua cidade.

Para este momento do trabalho, trata-se de uma ressignificacao simbidtica no sentido de
uma relacdo intima entre cidade e habitante, ao ponto de um obter o poder de ressignificar o
outro. Apos consideracdes feitas no capitulo 1 sobre marcas como consequéncias dos graffiti,
da-se nesse momento uma complementacéo a tal discussdo ao trazer essas mesmas marcas
como fator de localizacdo e senso de dire¢do. Para McCormick (2010), as marcas deixadas
pelos graffiti servem como simbolo pertencente ao local que se esté inserido, sem o qual uma
pessoa ndo sentiria que tivesse estado ali. Dessa maneira, conclui-se que marca e local se tornam
um, ou seja, o local sé é aquele se nele contém a marca, que consequentemente € reconhecida

por se pertencente aquele ambiente. Para Silva (2001) o ponto de vista do cidaddo marca tanto
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uma nocao espacial, aquilo que reconhego porque se V&, quanto uma nog¢do narrativa, o que é
contado porque se reconhece ou sabe. A ressignificagdo de um para com outro (local e marca)
acontece em um nivel que a marca fisica passa a ser uma marca na mente de quem passa pelo
local, criando assim um signo mental. Noel Arnaud, citado por Fiorin (1999, p.233) vai mais
além ao dizer “sou o espaco onde estou”, levando a dimensao do ser e estar a uma unificagéo.

Tal relacdo faz lembrar da entdo teoria abordada também no capitulo 1, na qual o
enunciador faz de sua obra uma extenséo de si e, ao marcar determinado local, sabe e faz saber
que passou por ali e que permanece ali enquanto sua obra existir. E interessante notar como tal
teoria se confirma a medida que se estuda o graffiti e seus contextos e passa a se reparar mais
nas falas e atitudes de seus autores, seja na realidade do cotidiano, seja em ficgdes midiaticas
que refletem essa realidade. Para McCormick (2010), a autoria explicita de um graffiti
(assinatura no canto da obra ou quando a prépria obra é a assinatura, no caso dos bombs) como
registro cultural obtém o seu poder ao dizer que alguém esteve aqui, ndo importa quem.

Ja o seriado da Netflix®, intitulado The Get Down, ilustra bem isso quando o
personagem Rumi (grafiteiro), no primeiro episodio diz: “quando vemos nossos nomes nos
trens, mesmo que por um momento, podemos dizer ‘cu estive aqui’”. Esse até mesmo fetiche
do enunciador por revelar que marcou um lugar, que esteve nele e permanece atravées de sua
obra, se transforma em senso de dire¢do para o enunciatario que ao olhar e identificar uma
marca a entende como ponto de referéncia e pensa “eu estive aqui”. Isto é, tanto enunciador
guanto enunciatario passam a se identificar em dimensdes do ser e estar independente de
permanecerem fisicamente no local ou ndo, revelando muito mais um carater psicoldgico do
que fisico. Como aponta Pierre Jean Jouve, ao ser citado por Fiorin (1999 p. 240), “pois estamos
onde ndo estamos”.

Para a criacdo de um senso de localiza¢do, bem como a ideia de expansdo de si mesmo,
ou seja, tanto para enunciador quanto para enunciatario, o ponto central esta na localizag&o.
Forma-se para este momento da pesquisa uma triade de termos que, juntos, elucidam a forma
como um graffiti vem a se comportar perante 0 espaco no qual se manifesta. Ainda em
McCormick (2010 p.156), entende-se que “Localizacdo é tudo; contexto e contetdo sdo, em

ultima analise, a diferenca mais mensuravel entre o que esta escrito na parede da casa de banho

38 Netflix 6 uma provedora global de filmes e séries de televisdo via streaming, atualmente com mais de 90
milhdes de assinantes. Fundada em 1997 nos Estados Unidos, a empresa surgiu como um servi¢o de entrega de
DVDs pelo correio.
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e [...] a ponte do Brooklyn”. Partindo do autor, encontra-se a triade: localizagdo, contexto e
conteddo.

Porém, indo para além de McCormick (2010), entende-se que a diferenciacdo de
significados habita com mais relevancia o contexto e ndo tanto o contetdo. Como ja dito
anteriormente no capitulo 1, através da imagem do graffiti “Oxala te ama” inscrito em um
tapume da UnB, 0 mesmo conteldo, ou seja, a mesma frase, vem a significar algo totalmente
diferente se estiver inscrita em um folheto religioso. Logo, entende-se que muito mais do que
0 contelido, o contexto revela a diferenciacdo. Propde-se que o contexto ndo estd separado da
localizacdo, ao contrario, esta paralelamente relacionado a ela e dessa jungédo tem-se um gerador
de contetdo. Logo, contexto esta diretamente ligado a producdo de conteido, bem como a

formacéo de uma localizacao.

Imagem 37 — esquema autoral

LOCALIZAGAO CONTEXTO

| DIVEENSA0 GEOGRAFIGA s DIMENSAO PSICOLOGICA/SOCIAL

| ABSTRATA

PALPAVEL NAO PALPAVEL

SUBJETIVA

AGAO/REFLEX0

|REVELAGAO DE UMA SOCIEDADE |

AGAO/REFLEX0

CONTEUDO

Fonte: CB: esquema relacional de localizagdo, contexto e conteido

Propde-se 0 esquema acima para ilustrar como se da a relacéo triadica entre localizagéo,
contexto e conteudo e o que vem a significar essa relacdo, bem como seus processos. Entende-
se, para este trabalho e nessa teoria, localizagdo por uma ideia que se manifesta em questfes
fisicas, enquanto contexto se manifesta em questdes psicossociais. Ao unir as duas dimensdes,
tem-se um gerador de contedo. Sendo assim, como ilustrado no quadro, a localizagéo tange
questdes como: tipos de construcdes ou auséncias de construcdes, estradas, transito, maneiras
ou auséncia de locomocdo, tipos de comeércio ou auséncia de comércio, entre outros, seja no

rural ou urbano. O contexto tange questdes sociais e psicoldgicas como: medo, tranquilidade,
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desejo de visitacdo, ndo desejo de visitagdo, perigo, liberdade de ir e vir, atragdes ou auséncia
de atragdes.

Como um ciclo vicioso, assim como sociedade e cidade no capitulo 2, em que um
ressignifica o outro, aqui localizagéo e contexto se complementam, se constroem paralelamente
unidos e ao formar essa construcéo geram um contetido especifico de significagdo que funciona
como resultado dessa unido. O social (dimensédo do contexto), por exemplo, pode fazer surgir
uma construcdo (dimensao da localizacéo) luxuosa ou de baixa renda ao passo que também
pode transformar a mesma construcdo de luxo em ruinas. Ou seja, a medida que a dimenséo
fisica constroi uma psicossocial, esta o faz de volta em resposta, gera um reflexo e vice-versa.

O conteddo produzido (vide esquema), ao que interessa para este trabalho, revela
caracteristicas de uma sociedade, seja em questdes politicas, econdmicas ou artisticas, seja em
desigualdades ou conquistas sociais; na moda, em fendmenos midiaticos, arquitetura ou
quaisquer outros fatores que se configuram como resultado de uma vivéncia social. Entendendo
o graffiti como um fendmeno social, conclui-se que pode ser aplicado nesse quadro
esquematico, possibilitando assim uma pré-analise condutora a um maior entendimento da
pergunta: de que maneira se da a relacdo entre graffiti e sociedade? Entendendo como Testa e
Freitas (2004), a acdo, a intervencao urbana que motiva a confeccdo do grafite, constitui uma
atitude politica, ou seja, que tera reflexos num ambiente coletivo e, portanto, influencia no
contexto social.

Coloca-se, assim, a dimensdo espacial como fator diretamente ligado aos graffiti, ou
melhor, colocando o espaco diretamente ligado aos temas que o englobam, sejam arquétipos ou
n3o. E possivel entender isso através da poética do espaco em Fiorin (1999), em que o autor da
o exemplo de uma analise dos espagos de uma casa e 0s temas a eles associados. Por exemplo,
ao pordo estdo associados os temas da irracionalidade, da obscuridade, do mistério, enquanto

ao telhado, os da liberdade, da claridade, da abertura.
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Imagem 38 — Primeiro hotel de Brasilia

Fonte: CB: Hotel Torre Palace. Brasilia, 8 de outubro de 2016.

A fotografia acima registra um dos primeiros hotéis de Brasilia, atualmente abandonado.
O hotel foi ocupado por pessoas em situacdo de rua e com o tempo foi virando uma localizacao
perigosa na medida em que se transformou em ponto de drogas e violéncia. Ou seja, mais do
que a questdo fisica (antes era um prédio de luxo e hoje estd em escombros e ruinas), a questao
social modificou o local. E quando localizagdo (prédio abandonado) e contexto (ponto de drogas
e violéncia) se tornam um para gerarem conteldo e através deste é possivel interpretar o social.
Atualmente, o prédio possui suas entradas cercadas por muros de cimento, acao realizada pela
policia militar no final do primeiro semestre de 2016. Os delegados a cumprir a funcdo de

cercamento foram detentos do complexo penitenciario da Papuda.
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Imagem 39 — Torre Palace em muros
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Fonte: CB: Cercamento do hotel Torre Palace, junho de 2016.

O hotel Torre Palace ¢ um exemplo vivencial do movimento que se da em uma
ressignificacdo espacial; todo o processo desde o abandono pelos proprietarios até o atual
momento em que o local se encontra pacificado representa uma série de ressignificacfes
sucessivas. Funciona (vide capitulo 1) como intertextos produzidos a partir ou dentro de um
texto, uma vez que tanto texto (significacdo), quanto intertexto (ressignificacdo) funcionam
como geradores de contetdos. Para Barthes (2004), ler um texto deve ser muito mais do que
consumi-lo, deve-se jogar com ele, onde o proprio texto joga e o leitor jogam duas vezes: com
o texto (busca uma pratica que o reproduza) e o0 joga o jogo de representar o texto. Assim, como
resultado desse jogo, ou seja, de um processo de inferéncias, tem-se a ressignificacdo ou o
intertexto, segundo Calabrese (1997). Para ele, o intertexto é uma capacidade evocada pelo
texto que implica necessariamente na transformacéo do préprio texto aludido. Tem-se essa
transformacdo como a propria ressignificacao, seja em dimensdes fisicas, sociais ou mentais.

Em Landowski (1991), na perspectiva semiotica, com efeito, tanto o contexto, quanto o
texto propriamente dito, compdem juntos uma unica realidade que os engloba e na qual eles
interagem. Entendendo o esquema abordado logo acima, bem como as teorias abordadas,
constroi-se uma analogia entre o texto abordado por Landowski e a localizagdo no percurso
gerativo de contedo do quadro esquematico. Entende-se assim o contexto de Landowski
justamente como o referenciado no esquema, uma vez que ambos, ao se unirem com texto (ou

localizacdo) formam juntos uma realidade significante Unica, a qual chama-se aqui de contetdo.
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Torna-se essencial notar a manifestacdo dos graffiti por todo hotel, evidenciando assim
o fenbmeno da ocupacdo, na qual se toma posse de um lugar através da marca deixada nele,
uma vez que esta € a representacao do préprio autor, ou seja, ele esta ali e aquele pedaco onde
se esta inserido pelo graffiti € dele ou a0 menos o representa. Silva (2001) relembra, nesse

sentido, que as nogdes de limite e margem nédo séo so6 lingual como também visual.

Assim como um ser humano nao acaba nas fronteiras do seu corpo ou da sua regido,
que ele preenche directmante com a sua actividade, mas somente na soma dos efeitos
que dele temporal e espacialmente irradiam, assim também uma cidade consta da
totalidade dos seus efeitos, que vdo além da sua imediatidade. (SIMMEL, 2009, p.15)

A ocupacdo é um fendmeno que por si sé significa e, ao que se interessa aqui, esta
relacionado ao protesto. No caso Torre Palace, € manifestada em duas dimensdes: a ocupacdo
por pessoas (que se instalam e permanecem no local como forma de tomar posse dele) e a
ocupacdo pelos graffiti, que funcionam como marcacao territorial ou como posse de um lugar
de fala. Em ambas as situacdes o objetivo é o mesmo, produzir contetdo ao se apossar de algo,
seja ele o local fisico ou o local de fala. Para Testa e Freitas (2004), a apropriacdo que o grafite
faz do espago publico questiona os padrdes estabelecidos pela sociedade, tanto no ato de
apropriar quanto no contetdo disposto em sua comunicacao visual. O local de fala vai além do
préprio discurso verbal formado, € uma dimensdo psicoldgica e social que precisa ser
conquistada para ser legitimada. Para Silva (2001), dominar o territério é assumi-lo numa
dimensdo linguistica e imaginaria; ao passo que percorré-lo, marcando-o, é dar-lhe entidade

fisica, que se conjuga no ato denominativo.

As linguas naturais e seus produtos, os discursos verbais, tém ai a sua parte, mas nao
a titulo exclusivo, pois, além dos discursos (no sentido estrito), o mundo natural e o
ambiente social, que circundam os sujeitos, também “significam”. Quando, por
exemplo, escutamos 0s homens politicos, sabemos que sempre eles nos falam a partir
de uma contextualizacdo determinada e, mais precisamente, no ambito de certas
instituicGes ndo existem coisas puras e simples: se elas “agem”, se, em particular, ddo
um certo poder (uma legitimidade ou um minimo de credibilidade) aqueles que se
apoiam nelas, é porque elas também - tanto quanto as palavras que compdem os
discursos formalmente enunciados - tém o estatuto de signos de uma linguagem, isto
é, de objetos semidticos. (LANDOSWKI, 1991, p.28)

Para Fiorin (1999), o espaco € reinventado cada vez que alguém toma a palavra porque,
em cada ato enunciativo, tem-se um espago novo, ainda ndo habitado por ninguém ou, ousa-se
dizer aqui, ja habitado por alguém cujo lugar é tomado (ocupado) por essa nova palavra, ou
melhor, esse novo alguém. Assim, entende-se que tanto significacdo quanto ressignificacdo
espacial estdo mais do que atreladas ao social (ao ser humano). Como uma relacdo mdtua e

ciclica, o social afeta o espacial e vice-versa. A ocupacdo faz parte dessa relagdo como uma das
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ferramentas que tornam possiveis a conquista do lugar de fala, cujo objetivo é ressignificar. Isto
é, algo estava indo em uma direcdo, ou de uma maneira x e precisa ser modificado para outra
direcdo ou maneira y, precisa ser ressignificado. Ocupa-se para fazer diferente e se destacar
(SIMMEL, 2009), modificar direcdes, reinventar na medida em que a palavra é tomada
(FIORIN, 1999) e néo pedida.

3.1.1.2 Mudanca de suporte

Toda mudanca é uma ameaca a estabilidade.
(Aldous Huxley)

Ao se falar da dimensdo espacial, no que se refere ao graffiti, & possivel tangenciar
também as questdes referentes a mudanca de suporte. Entende-se suporte como qualquer base
fisica para inscricdo de um texto (relembrando texto como unidade de expressdo e ndo
necessariamente o texto verbal). O propdsito desse ponto ndo é explanar questdes matéricas por
si s6 mas entender o que estas podem revelar a respeito do social a sua volta.

Sustenta-se para isso que a modificagdo de um suporte esta diretamente ligada a
questdes espaciais e, assim sendo, também esta permeada por teorias referentes a categoria do
espaco. A que se faz como ponto de partida tem sua base em McCormick (2010), que faz alusédo
a uma geografia e geometria mental humanas do espaco. Une-se aqui geografia e geometria em
uma Unica dimensdo mental apenas por fins didaticos, sabendo que para este estudo ndo ha
prejuizos nessa unido. Assim sendo, a dimensao mental humana pode estar associada tanto na
categoria espago, quanto no tempo e pessoa (categorias que serdo vistas mais a frente) e, indo
além, identifica-la como uma dimens&o psicoldgica.

Para McCormick (2010), os artistas (para o presente trabalho, o enunciador) que
praticam sua arte para um puablico relutante irritam pela virtude de sua presuncéo, afirmando
que a esfera dos outros é a sua propria tela, numa forma moralmente perigosa de apropriagéo.
Dito isto, revela-se uma questdo néo so de alteridade (esfera do outro) mas também de suporte
(tela). Essa é a base de agir do objeto de estudo; o graffiti em sua base originaria e em seu
objetivo primeiro, ao se comportar de forma inquietante e transgressora, tem por necessidade
um material que suporte (no sentido de suportar) sua acdo ndo sé de matéria como também
ideoldgica. Entendendo que hd uma funcgéo social no graffiti, hd uma mesma funcéo no suporte
e que o simples fato de um enunciador parar para refletir sobre a legitimidade da “pintura” no
muro ja faz com que as funcdes social e politica se cumpram: provocar uma reagao contestatoria

(TESTA; FREITAS, 2004). E ¢ assim que se configura a mudanca do suporte, em que antes
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havia papel e tela, agora tem-se muros; antes havia um suporte privado ou domesticado, agora
tem-se um suporte publico.

Transgressivamente, as pinturas utilizam como suporte muros e paredes, concepc¢des
fisicas de fronteiras consensuais entre o privado (o lado de dentro) e o publico (o lado
de fora). Tais fronteiras sdo materialmente parte da propriedade privada, individual, o
que torna a presenca do grafite, quando ndo autorizada, ilegal. Ao mesmo tempo tem
seu espaco visual voltado para o publico, compondo e integrando o ambiente, assim
como o grafite ali exposto. Dessa forma os muros pertencem ao publico, a sociedade,
e ndo a um individuo, pois como fronteiras sdo objetos carregados de alto teor
ideoldgico. Isso consiste, portanto, na legitimagdo da comunicacdo efetuada por meio
dos grafites nos muros, ja que esta é de interesse publico. (TESTA; FREITAS, 2004
p. 206)

Imagem 40 — Cabou papel

Fonte:CB: Cabou papel - Passagem subterranea. Brasilia, novembro de 2016.%°

A consequéncia, representada na fala de McCormick (2010), se torna real na medida em
que a esfera do outro passa a ser publica, uma vez que ndo é a “minha esfera”, ou seja, a esfera
do autor do graffiti. A tela ndo é mais o suporte de madeira e canvas e sim 0 muro, que assim
como a mente do enunciatario do graffiti, passa de privado (muro da casa de alguém, muro da
empresa de alguém) para o publico, local onde todos podem agir e interagir com ele. Com essa
mudanca, a mensagem ou o signo mental criado pelo enunciador para o enunciatario ndo é mais
0 mesmo. Suportes diferentes expressam textos diferentes, como ja abordado nos capitulos 1 e
2 do presente trabalho. Para o graffiti, a questdo suporte é muito mais do que matérica, se torna
uma questéao de reflexo social por acontecer em ambiente publico.

Ao mirar a esfera do outro como suporte, o graffiti viola também o tabu da dimenséo
psicoldgica do espaco (MCCORMICK, 2010), ou seja, mais do que um local fisico percorrido

39 A escrita do graffiti brinca com a necessidade de um suporte para além do papel. Ao falar que "cabou o papel”,
faz uma alusdo de que para o enunciador o papel ndo é mais suficiente; é assim que ele acaba e ndo no sentido
denotativo. A insuficiéncia funcional, no sentido ideoldgico, do papel, gera a necessidade de um novo suporte.
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por cada individuo no espaco (mais especificamente a cidade neste trabalho), ha um local
mental configurado por concessfes ou normas de “meu” e ‘“seu” espaco que estdo
subentendidos nas a¢des cotidianas dos enunciatarios envolvidos. Por exemplo, suponha-se que
um individuo ande em uma cal¢ada qualquer do lado direito. Se um segundo individuo passa a
andar na mesma calgada, compartilhando assim o espaco, subtende-se de que ele ndo invadird
o local de movimento do primeiro, seja ocupando-o, seja indo em direcdo a ele. S&o colisdes,
além de fisicas, socialmente evitadas, pela dimensdo psicossocial criada, rumo a ambientagéo
de uma sociedade estruturada.

Para Testa e Freitas (2004), essa interferéncia direta no que € “meu” e “seu”, essa
apropriacdo do que € publico contribuem para o debate social, para a constru¢do de novas
politicas de atuacdo cidadé. Dito isto, mais do que andarem em uma mesma calcada, a sociedade
necessita doar atencao para a apropriacdo publica reservada e especifica do grupo de pessoas
que vivem a margem das cidades, em lugares ignorados por ela e pelo Estado. Manifestaces
essas que pelo grafite, o enunciador, desprezado, quer interagir com 0 meio que, anteriormente,
desconsiderou suas necessidades, inclusive comunicativas.

Assim, compreende-se a sociedade como o conjunto de varios enunciatarios, cidadaos
de um espaco em comum, o graffiti como enunciagdo e autor do graffiti como enunciador,
entendendo que ha uma relacdo entre tais elementos que se constitui, inclusive, no cerne da
presente pesquisa. Uma das maneiras de se aproximar dessa relagcdo consta na teoria ponto de
vista do cidadao em Silva (2001), onde o foco esta sobre 0 enunciatario e pode ser aplicada em

dois sentidos.

Primeiro, como estratégia de enunciagdo, na medida em que na construcdo da imagem
ja esta compreendido o cidaddo destinatario com caracteristicas de especial
competéncia comunicativa, tanto verbal como visual. E em segundo, do ponto de vista
de um patriménio cultural implicito, que sempre atuard como especial sugestéo
identificadora nessa relacdo dial6gica de participacdo cidada. (SILVA, 2001, p.9)

Em Silva (2001), é possivel identificar algumas falas de especial relevancia para esta
pesquisa, entre elas, “estratégias de enunciacdo”, “cidadao destinatario”, < patriménio cultural
implicito” e ““ relacdo dialogica”. Por estratégias de enunciagdo pode-se inferir tudo aquilo que
o0 enunciador (autor do graffiti) planeja para construir sua enunciagdo (o graffiti) de maneira
que seja ela eficaz, sendo o suporte uma das ferramentas dessa construcdo. O cidadao
destinatario se constitui, como ja visto, como enunciatério; o patrimonio cultural implicito sdo
as vivéncias deste mesmo enunciatario, que formam um conjunto de vérias unidades de
significacdo, que por sua vez influenciam a maneira de ver de quem as possui. I1Sso € o0 que mais

a frente em seu texto Silva (2001 p.65) vai chamar de “o cidaddo previsto em qualquer



105
GRAFFITI:
INTERACOES SOCIAIS ATRAVES DA SEMIOTICA VISUAL

imagem”, ou seja, a imagem € construida prevendo a inferéncia do cidaddo com o qual ela
deseja se comunicar.

Dito isso, 0 processo entre o enunciador, a enunciacdo e 0 enunciatario e sua maneira
intima de interpretar o que recebe como enunciado passa pela maneira como este serad
expressado. O gque suporta a enunciacdo entdo se torna ponto relevante para o seu entendimento,
principalmente quando se trata de culturas especificas que mudam néo s6 de pessoa para pessoa
como também de geografia em geografia. E o que faz, por exemplo, o graffiti em Brasilia ser
muito mais horizontal (suporte muro) enquanto em S&o Paulo € muito mais vertical (suporte
prédio). O que essa topologia do suporte tem a dizer sobre o graffiti suportado e a sociedade a

sua volta?

Imagem 41 — No centro de SP
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Fonte: CB: Supbrte vertical - centro. S8o Paulo, outubro de 2016.
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Imagem 42 — Caixas de energia
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Fonte: CB: Suporte horizontal- entrequadras norte. Brasilia, novembro de 2016.

No Brasil é costume distinguir o grafite propriamente dito das pichagdes, que
consistem em certo tipo de grafemas mediante os quais 0s jovens, em especial 0s
menores, provavelmente entre doze e quinze anos, escrevem seus nomes e os enfeitam
com formas estilizadas. O ponto de risco desses grafemas ndo esté tanto no que dizem,
pois afinal ndo passam de letras de um nome ou de um sobrenome, mas no local em
que sdo inscritos: a fachada do Gltimo andar de um edificio, o cimo de uma ponte. Isso
levou-me a pensar que se trata mais de um grafite-acrobacia, herdeiro do circo e do
espetaculo. (SILVA, 2001, p.5)

Embora o texto de Armando Silva (2001) faga uma distingéo entre grafite e pichacéo, o
que para este trabalho ndo existe a partir da equivaléncia de termos do capitulo 1, a faz no
sentido de dizer que isso € algo que acontece na cultura brasileira. Ou seja, assim como dito
anteriormente, no Uruguai por exemplo essa diferenca ndo existe, tudo é pichacdo; o que
fortalece a equivaléncia dos termos e ajuda a entender a cultura por detras das manifestaces
graffiti, ja abordada no percurso: graffiti - arte - publicidade. O proprio fato de existir esse
percurso ja revela o sociocultural por detras do pais que o sustenta. Reafirmando tais fatos, uma
outra questdo cultural que surge é a topologia do que Silva (2001) cita como local e aqui se
refere a suporte. Esta é uma questdo que muda dentro do préprio Brasil, entre seus estados e
cidades e que, além de uma identificacdo de formas diferentes de apropriagdo e mensagem,

revela especificidades socioecondmicas da cidade.
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Fonte: https:// http://www.metropoles.com/distrito-federal/manifestantes-picham-museu-nacional-e-ministerio-
da-educacao Brasilia, dezembro de 2016.

Imagem 44 — Museu da Republica. Brasilia, dezembro de 2016.

Fonte: https://www.facebook.com/fernandoliquidificador?fref=nf&pnref=story Graffiti “apagado”. Brasilia,
dezembro de 2016.

O atual momento politico do Brasil se torna um campo fértil para o estudo do graffiti,
devido as manifestacBes, sejam elas ocupacBes ou os proprios graffiti, todos baseados no
protesto. Para Pross (1997), protestar sempre significa: levantar objec6es, discordar, querer
negar-se a algo, além de contrariar a ideia de que contradizer, opor-se, dar testemunho perante
outros, “ndo da em nada”, ou seja, rompe 0 senso comum. O graffiti se desenvolve nessa
ideologia de rompimento do comum. Dito isso, negar-se a algo, principalmente quando esse
algo se trata da politica brasileira, dificilmente se faz passivamente.

Interessante destacar o ja citado inquietante e feio social, percebido através da segunda
imagem, que se refere ao ato de “apagar” os graffiti nas paredes do museu. Fica claro que mais
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do que uma questao de estética ou de restauracdo do patrimdnio (como o alegado), o objetivo é
tdo somente tampar os dizeres escritos do graffiti. Isso se da porque o branco colocado por cima
ndo deixa de revelar a presenca do graffiti por detrds, somente transforma o escrito preto em
manchas brancas. Logo fica a reflexdo: que restauracao patrimonial é feita? Uma restauracédo
que se legitima ao extinguir palavras? Por que pintar a letra preta de manchas brancas, significa
apagar? As formas brancas também néo evidenciam a presenca de algo por detras? Ou seja,
mais do que a estética das paredes, a estética social e o status quo séo evocados ao revelar que

0 que se chama de feio, na verdade € o ato social, ou seja, 0 protesto.

Imagem 45 — Congresso em foco
_|_frongressoemroco [ u. e
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Fonte: http://congréssoemfoco.uol.com.br/noﬁias/jbvens—fazem—mutirao—para—limpar-pichacao—em—
monumentos-de-brasilia/

Essa imagem revela alguns pontos curiosos sobre a relagdo da manifestagdo do graffiti
na sociedade. Por exemplo, parece um tanto contraditorio um site que possui abaixo de sua logo
uma bandeira referente a0 movimento LGBTS e os dizeres “respeitamos as diferencas”, noticiar
a acdo de “apagar” os graffiti como uma forma de limpeza de fato, ou seja, considerando o
graffiti uma sujeira. O respeito as diferencas parece se aplicar somente as diferencas sexuais e
ndo de acles e ideologias. Ao mesmo tempo, muito curiosamente, um banner publicitario
aparece ao lado da noticia, mostrando um muro “pichado” de preto com os dizeres: “um pais
em crise precisa de ideias. Participe!”. Interessante como a relagcdo com o graffiti € usada, como
ja dito, de forma publicitaria e quando convém, colocando o objeto como estilo gréafico

esteticamente aceito, enquanto sua acdo de fato, logo ao lado, é repudiada.
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As imagens acima revelam ndo somente as referidas manifesta¢fes, como também, para
0 que importa nesse momento, a importancia do fator suporte para a concretizagdo de um
objetivo especifico de cada graffiti. Ousa-se dizer que, se para Silva (2001), existe um cidad&o
previsto em cada imagem, aqui, em cada suporte existe uma funcédo prevista de cada graffiti.
Ou seja, quando um graffiti tem por suporte as paredes do museu da republica, sua funcéo social
pode até ser a mesma do que o mesmo graffiti em um muro da W3 Sul por exemplo, mas a sua
intensidade de fala € diferente. Assim, sugere-se a criacdo de uma categoria intensidade que

esta diretamente atrelada ao suporte.

3.1.1.3 Tecnologia: ressignificando o suporte

Torna-se essencial identificar e entender o surgimento de uma nova realidade que acaba
por se configurar em suporte para os graffiti: internet. Enquanto o muro ou as paredes dos
prédios da cidade se apresentam como um tipo de espaco publico mais especificamente no
ambito fisico, a internet constitui um espaco publico virtual. Ao se utilizar desse espaco, 0
graffiti ndo so6 passa a ser ressignificado, como acontece no espaco fisico da cidade, como passa
a reinstaurar um novo suporte. Se o ato graffiti tem por necessidade a apropriacdo de um suporte
especifico para sua manifestacdo, nisso se dd 0 movimento entre o velho (papel) e novo suporte
(muro), ou seja, de acordo com sua necessidade ideoldgica passa a se apropriar de realidades
que o sustente matérica e funcionalmente. No que diz respeito a internet e a realidade virtual, o

estudo abaixo revela uma outra quest&o.

[...] a prética do grafite parece ter se reconfigurado em fungdo de certas demandas e
estratégias muito proprias do universo das midias. Curiosamente, o campo midiatico
parece estar operando como instancia de uma dupla reinstauracdo do grafite. De um
lado apresenta-se como espa¢o de uma exponencial visibilizacdo publica - de certa
forma, a cidade e o espaco publico urbano se encontrariam “traduzidos” ou
“continuados” no espaco publico virtual e disponivel dos meios. A cultura da
grafitagem teria encontrado assim um novo ambiente para alastrar-se. De outro lado,
a cultura midiatica estaria também disponibilizando novos artefatos e novos materiais
expressivos. (SILVEIRA, 2012, p.33)

Como revela Silveira (2012), essa reconfiguracdo dos graffiti acontece mais em funcao
de certas demandas das midias do que de fato de uma necessidade do ato graffiti em si. Ou seja,
a necessidade que o faz se apropriar de um novo suporte, tendo por consequéncia uma nova
maneira de se comportar, ndo € uma necessidade legitima do graffiti em si, mas de uma
categoria que o compde: autor que o0 enuncia. Uma vez que o autor estad submerso na realidade
virtual, atraves do quase onipresente acesso a internet e seus dispositivos moveis e tendo em

vista que uma cibercultura foi e é diariamente estabelecida, a necessidade de alguns autores de
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propagarem seus textos graffiti nas redes sociais tem regido esse novo comportamento do objeto
de estudo. E interessante notar a questao extensao, ja trabalhada aqui em todos os capitulos, que
nessa ordem tange questbes matéricas. Para Silveira (2012), tais recursos advindos da cultura
midiatica passam a configurar-se como extensdes do tubo de spray, até entdo o instrumento

usual dos jovens grafiteiros.

[...] ndo é sb a légica de mercado que remodela a pratica da grafitagem. A propria
condicdo dessa textualidade passa a ser alterada. Hoje, parece que o grafite sé ira
finalizar-se (ou s6 sera dado como finalizado) quando fotografado, quando
disponibilizado num site, quando reescrito enfim pelos aparatos midiaticos.
(SILVEIRA, 2012, p.34)

Ao utilizar-se das redes sociais, o graffiti passa por um percurso entre ser fotografado,
ou seja, registrado, e entdo inscrito, agora ndo no muro fisico, mas em um muro virtual. Ao ser
considerado finalizado somente apds esse percurso, gera-se uma relacdo de dependéncia
inclusive temporal (assunto a ser discutido a frente) entre graffiti e o suporte tecnoldgico. Uma
outra questdo que o autor trabalha e que teoriza o percurso formado neste trabalho, graffiti -
arte - publicidade, é o crescimento dos convites a esses jovens para a prestacao de servigos as
agéncias de publicidade e estudios de design. Diante dessas abordagens, faz-se pensar que o
uso das redes sociais atrelado ao graffiti, ou melhor, aos seus autores, € mais uma intencéo de
divulgacdo do trabalho (vide Imagem 35) para uma possivel contratacdo do que para suportar
o ato graffiti. Essa dependéncia do registro fotografico para entdo ser inscrito no muro virtual
da internet revela, com isso, uma dependéncia ndo do graffiti em si, mas de seu enunciador.

Dito isso, 0 que se revela é um suporte para o estagio 3 do graffiti, ou seja, sua variacao
publicitaria. E embora o muro virtual esteja sendo mais especificamente usado para esse
estagio, é possivel sim que se reconfigure como suporte para o ato do graffiti, ou seja, em seu
estagio 1. Isso acontece e Silveira (2012) cita essa possibilidade ao falar de uma exponencial
visibilidade publica do graffiti quando o autor pratica esta agdo como em sua origem, ndo o
registra nem o insere nas redes sociais €, mesmo assim, um enunciatario registra a imagem do
graffiti feito e o insere no muro virtual, dando assim uma outra visibilidade ao texto graffiti.
Porém, o0 que ocorre aqui € um suporte para a propagacdo do graffiti em estagio 1 e ndo um
suporte para seu ato em si. Isso ocorreria se, por exemplo, houvesse a interrupcdo de um site de
forma inesperado e por motivos de protesto, ou invasdo de alguma rede pelos mesmos motivos.
Ou seja, a propagacéo do graffiti estadgio 1 e a acdo do mesmo séo coisas distintas.

Algumas outras questdes habitam aqui. A primeira delas é: o autor de um graffiti estagio
1 ndo tem por pretensdo ter sua identidade de fato revelada. O que acontece em Vvarios casos,

como aqui ja citado, é o uso de avatares que proporcionam o reconhecimento de uma extensdo
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do enunciador. Assim sendo, 0 muro virtual ndo se torna vidvel, uma vez que esse suporte tem
por caracteristica revelar identidades. A néo ser, é claro, que se crie um avatar virtual, ou seja,
uma extensao virtual do autor nas redes sociais. Logo, cria-se um perfil do avatar e ndo do autor,
mas além disso ndo se revela nem em fotos nem em textos a identidade real que esta por detras
desse avatar, 0 que é muito raro acontecer. Ou o enunciador se mantém em anonimato nos
muros fisicos ou se revela nos muros virtuais. O que acontece é que se cria esse perfil (do
avatar), mas revela-se a imagem do autor através de fotos postadas ou textos com 0s seus nomes.
Contudo, a ideia do anonimato, do protesto, do ser reconhecido, mas nédo revelado, se perde.

A partir disso surge a segunda questdo, que € a caracterizacdo do novo suporte como
revelador e, por isso, é o0 escolhido para a publicidade, que tem por objetivo dar visibilidade a
algo. Assim, o0 novo suporte de que se tem falado aqui € o suporte do graffiti estagio 3 e ndo o
1, sendo diferenciados pela a intencdo do enunciador. Pode vir a ser um suporte para graffiti
estagio 1, mas para isso um outro elemento precisa entrar em acao: o enunciatario.

A partir desse elemento, surge a terceira questdo, que ¢é a interagdo possibilitada pelo
graffiti tanto no suporte virtual quanto no fisico. Questdes mais especificas serdo tratadas em
alteridade na categoria pessoa, a seguir, e em analise dos registros fotograficos; porém, o que
cabe entender aqui é que ambos 0s suportes possibilitam essa interacdo, uma vez que estdo em
visibilidade publica. Uma pessoa que caminha na rua e passa pelo muro, cujo graffiti esta
inscrito, pode intervir nele (pintando, rasgando, etc), assim como a pessoa que navega pela
internet e visualiza a propagacdo do graffiti pode, através de um simples comentario abaixo da
imagem, intervir nele também.

Ou seja, a conotacdo dada ao texto graffiti no suporte virtual também passa pela
subjetividade e universos culturais de cada enunciatério, assim como no suporte fisico, uma vez
que todo texto ao ser interpretado passara por tais condi¢Ges, independente do suporte que o
abriga. O que o muro virtual possibilita € uma interagdo maior e mais rapida, uma vez que varias
pessoas a0 mesmo tempo podem comentar, compartilhar e repostar um mesmo registro de
graffiti. E sendo assim, cada novo ato desses pode vir acompanhado de uma inferéncia
diferenciada, gerando assim novos textos. Esse fendmeno pode ser interpretado através do jogo
do texto citado por Barthes (2004) e da capacidade intertextual de transformacgdo segundo
Calabrese (1997). Indo além, passa também pela subjetividade de cada enunciador, uma vez
que a interacdo € possibilitada, na medida em que um enunciatario interpreta o texto graffiti e

decide intervir para mudéa-lo, configura-se uma transformacéo de enunciatario em enunciador.
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3.1.2 Pessoa e tempo

A segunda categoria a ser analisada passa por questes desde autoria dos graffiti até
nogdes de alteridade. Pessoa se configura tanto em enunciador quanto em enunciatario e por
iSO mesmo pode se tornar uma categoria muito ampla, principalmente ao se entrar em questdes
de subjetividade e imaginarios construidos através da cultura de cada individuo. A intencao
aqui é refletir, entendendo pessoa justamente como individuos de uma sociedade, pensando a
maneira com que esta se relaciona com o graffiti através de questdes pertinentes ao universo do
objeto de estudo.

Ao se falar de pessoa, pode-se configurar dois modos de entender tal categoria: 0 modo
privado e 0 modo publico. Dito isso, percebe-se que a transgressao atribuida aos graffiti se
configura justamente no fato deste transitar entre os referidos modos. Ou seja, ao trespassar 0
modo privado transformando-o em publico ou até mesmo reconfigurando o publico, atribuindo-
o0 novo significado, o graffiti transita entre as esferas do pablico e privado e cumpre sua fungéo
inquietante. Entender tais esferas é entender mais do que ambientes e normas; é compreender a

pessoa que habita em cada uma delas.

O desafio que enfrentamos quanto a possibilidade de elaborar uma problemética
formal do “publico” e do “privado” supde uma relativa independéncia das estruturas
e dos processos de comunicacdo, dos “jogos Opticos” a analisar, em relagdo as
propriedades “substanciais” dos elementos (dos tipos de “sujeitos”) que neles se
acham envolvidos. (LANDOWSKI, 1992, p.86)

Landowski (1992) sinaliza também que para compreender melhor o publico e o privado,
que para ele sdo apenas palavras e necessitam ser afastadas da ideia de que privado é individual
e publico é coletivo, € necessario assimilar a ideia de um “nds” ou seja, um “privado coletivo”.
Além disso, € preciso supor um regime de visibilidade como base para a relagédo entre as duas
referidas esferas. No que tange o presente trabalho, a explanacdo de Landowski (1992) revela
a presenca de duas pessoas e suas relagfes: enunciador e enunciatario ou, para o presente
trabalho, autor do graffiti e contemplador do graffiti. Esses dois individuos, categorizados aqui
como sociedade, ao vivenciarem o graffiti produzem uma relacdo especifica entre si que se da
na ambientacdo do publico e privado.

Entender a existéncia de um “n6s” e de um privado coletivo é transitar entre o publico
e 0 privado e achar um ponto central pertencente concomitantemente as duas esferas. E ir além,
entendendo que a identidade pessoal de cada um se constréi também no coletivo. Assim como
a cultura, uma construgdo coletiva, influencia a criacéo e as posteriores caracteristicas de cada

ser. Benveniste, em Landowski (1992), ilustra isso ao explanar a ideia de tronco coletivo, em
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que cada membro (da unidade social) s6 se descobre o seu “si” no “entre si”. O proprio
entendimento da existéncia de um nds, e ndo de um eu e um ele, j4 ultrapassa a ideia de primeiro
0 privado e depois o publico. A coexisténcia dos dois promove um noc¢édo e valorizacdo da
alteridade presente na sociedade, assim como promove a acdo dos graffiti ao dizer “seu
ambiente, a0 mesmo tempo que € seu, € meu também”.

Falar sobre apropriacdo de um ambiente, de esferas publicas e privadas e do rompimento
de uma parede ao se transitar por elas é falar de limites e fronteiras. Para Landowski (1992), a
definicdo de fronteiras, que podem ser efetivas ou desejadas, € um velho problema para
observadores e analistas no que diz respeito aos dominios da vida privada e vida publica. Muito
se da pelo desenvolvimento dos meios de comunicacdo de massa, juntamente ao progresso das
técnicas automatizadas de tratamento da informacao. Ja Silva (2001) vai complementar ao dizer
gue os meios de comunicacao franqueiam com tanta facilidade as fronteiras do outro. Para ele,
se em outra época assistia-se ao noticiario da televisdo com cautela em relagdo ao eixo publico
e privado, hoje se debruca sobre a fofoca e a vida cotidiana até mesmo futil do outro. Trata-se,
em todos os casos, de invadir o privado pelo publico.

Criar margens, fronteiras e limites € uma acéo para além de territorial, é afetiva, ou seja,
tanto psicolégica quanto emocional. Até porque como ja visto, territdrio ndo se configura
somente em fisico, mas psicossocial também. O graffiti ndo foge dessa ideia. Seus autores o
usam para fazer sua demarcacao territorial muitas vezes, tudo gira em torno da posse de algo.
Podendo esse algo ser o préprio eu (ambito privado), como a conquista de si e de proprias
posses, quanto o outro (plblico) ou do outro. E no transitar dessas esferas, no sair do “eu” e

“meu” para romper com aquilo que é “seu” ou do “vocé” que o inquietante se caracteriza.

Quando falo em limite quero apontar um aspecto ndo s6 indicativo mas também
cultural. O uso social marca as margens dentro das quais os usuarios “familiarizados”
se auto-reconhecem e fora das quais se localiza o estrangeiro ou, em outras palavras,
aquele que nédo pertence ao territdrio. (SILVA, 2001, p.18)

Uma reflexdo que cabe aqui se compara diretamente a publicidade, na qual em sua
maioria, ao ser excessivamente espalhada pela cidade através de cartazes, outdoors e teldes, ndo
é vista como poluidora ou invasiva, ou seja, ndo rompe com privado de alguém. Isso porque
cria-se um costume de aceitacdo estética a isso e a aceitacdo passa pelo ambito do privado.
Assim também, se tem um costume atual da exposicdo excessiva do self (privado) e
consequentemente uma aceitacao a exposi¢do excessiva do outro. Essas situacfes ndo sao tidas
como invasivas, ao passo que o graffiti, seja exposto repetidamente pelo autor, seja o autor

falando de um outro alguém, é tido como invasivo pela sociedade; talvez muito disso se dé por
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conta do tema protesto que envolve o objeto de estudo. A questdo tema também passa pelo feio
e belo social, e assim sendo, pela aceitagdo ou néo social.

3.1.2.1 Analise combinatoria: quadrado semiotico

A andlise proposta por Landowski (1992) se torna interessante para o presente momento
fazendo entender alguns pontos da relagdo entre graffiti, enunciador e enunciatario. O autor
parte da ideia de um regime de visibilidade, em que, por uma relacdo de pressuposicdo
reciproca, ha sempre um alguém que Vvé e 0 outro que € visto. Dito isto, a analogia possivel
consiste na existéncia de um graffiti que é visto e um enunciatario que vé. O enunciador (autor
do graffiti) propde uma imagem (que € vista) a ser recepcionada pelo enunciatario (quem Vvé).
Assim, ha a presenca de dois actantes entre os quais se efetua a transmissao da mensagem. Para
0 autor, estes podem ser confundidos ora num Gnico e mesmo ator, como no caso do narcisismo,
em que o observador contempla o seu préprio reflexo, ora em dos atores distintos que dividem
entre si 0s papéis de emissor e receptor.

Essa teoria € complementada mais uma vez por Silva (2001), ao falar sobre os fantasmas
urbanos e a diferenca entre estes e o espectador. O fantasma aparece para ser visto pelo
espectador, ao passo que o espectador “estd” para ver, como para se ver, enquanto reflexo no
espelho. Assim, o narcisismo de Landowski (1992) e o reflexo no espelho de Silva (2001)
elucidam o momento que o leitor contempla o graffiti, entendendo que este é o reflexo de uma
sociedade. Nesse caso, compreende-se que o leitor é a sociedade. Dessa forma, é por isso que
de acordo com cada local, sejam paises diferentes, sejam regiGes diferentes de uma mesma
sociedade, o graffiti pode variar de forma, tema, entre outros.

A sociedade prevista em cada localizacéo é diferente e assim também é o graffiti. O
narcisismo é exatamente onde a sociedade contempla o graffiti e se vé contida nele, como um
ciclo de imagem e reflexo. Porém, ainda assim, se faz como um espelho embagado, uma vez
gue ndo h& um auto-reconhecimento, pelo contrario, ha uma repulsa. O ambiente doméstico do
privado néo é identificado, causando assim a estranheza e inquietagéo ja expostas. Como para
Silva (2001 p. 73), “mas o interessante, psicologicamente, ocorre quando o espectador acredita
ver-se e ndo € assim, € um falso reflexo, uma ilusdo ou, certamente, um espelhismo”.

Dito isso, ao explanar a anélise combinatoria de Landowski (1992), faz-se uma analogia
entre a proposta do autor e o tema de estudo do presente trabalho. Como dito anteriormente,
existem dois actantes nessa relagdo através do objeto em jogo, o graffiti, sendo um actante o
autor do graffiti, ou seja, enunciador, e ou outro o contemplador do graffiti, ou seja,

enunciatario. E importante entender que nessa relacio de emissdo e recep¢do de uma mensagem
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(graffiti), o sujeito que contempla é mais do que um simples receptor; € um captador de imagens
que assume o papel de sujeito operador. Sendo assim, ndo ha uma relacdo de passivo versus
ativo, pois ambos, tanto enunciador quanto enunciatario, operam numa logica de textos-imagem
expostos. Esse caso se comprova fortemente nas interagcdes onde um enunciatario se transforma

em enunciador e altera a ideia primeira do graffiti.

Imagem 46 — Quadrado semidtico 1

Actante enunciador

graffiti 3 graffiti 1

querer ser visto >< querer nao ser visto

Nao querer nao ser visto nao querer ser visto
graffiti 2

Fonte: CB: Analise combinatdria - actante enunciador

Imagem 47 — Quadrado semidtico 2

Actante enunciatério

graffiti 3
querer ver >< querer nao ver
nao querer ndo ver nao quer ver
graffiti 2 graffiti 1

Fonte: CB: Analise combinatdria - actante enunciatario

As imagens acima ilustram a analise proposta por Landowski (1992), na qual além do
regime de visibilidade, ou seja, do ver e ser visto, pressupde-se a mediacdo do querer. O
diagrama mostra modos de apresentagdo de si. Diante disso, a autora propde, com base no
diagrama de Landowski (1992), analisar a relacdo entre os actantes perante a acdo do graffiti,
acrescentando assim a teoria j& elaborada dos estagios do graffiti. No que diz respeito a primeira
imagem depreende-se que: no estagio 1 do graffiti, ndo ha desejo de reconhecimento de autoria,
logo, ndo ha desejo de ser visto, ao contréario, ha um desejo de nédo ser visto. No estagio 2, por
se tratar de uma arte com desejo de ser exposta, como elucidado em outros capitulos, pressupde-
se que o0 autor ndo deseja ndo ser visto, assim, deseja ser reconhecido. Ja no estagio 3, a
publicidade, com seus ideais e valores, tem por objetivo e desejo ser vista e reconhecida mais
rapidamente possivel.
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Percebe-se que assim como na teoria dos estagios do graffiti, aqui também se revela
uma linha ténue entre 0 ndo querer ndo ser visto e 0 querer ser visto, onde 0 2 pode vir a se
transformar no 3 dependendo da intencdo do autor. Landoswki (1992) explica as diferencas
entres as duas proposi¢oes atribuindo o carater de ostentacdo ao querer ser visto e o carater de
ndo constrangimento ao ndo querer ndo ser visto. Ou seja, no que tange a ideia proposta aqui, a
diferenga entre a publicidade e arte no fenbmeno do graffiti é a ostentacdo e almejo de
reconhecimento da publicidade, enquanto a arte deseja esse reconhecimento, mas aceitando ser

em menor intensidade.

E como se a imagem da arte brincasse de mostrar-nos o que nos falta, embora o que
nos falte seja irrecuperdvel [...] Adorno (1970) disse algo a esse respeito: a arte cabe
suprir as caréncias do homem em cada época. Podemos acrescentar: o que ela mostra,
se assim podemos configurar, é a propria caréncia. [...] J& a publicidade, ndo. Ela
mostra, como se 0 que nos faltasse fosse o que ela nos oferece. Seu problema néo séo
0s homens em primeiro plano, mas as coisas, mesmo que essas coisas sejam para 0s
homens. Todo o seu imaginario esta para 0 consumo, mesmo que as vezes falhe, e, ao
tornar-se auto-referéncia da sua figuragdo mais do que o produto, ela atua de maneira
similar a arte. (SILVA, 2001, p.8)

Dando prosseguimento, Fiorin (1999) vai relatar a instalacdo da pessoa no enunciado,
dando a entender assim que em todo enunciado hd uma pessoa prevista. Ou seja, todo enunciado
contém em si um enunciador e um enunciatario, sendo este pelo menos projetado. Para o tema
aqui proposto e apresentado no diagrama, para cada graffiti existe previsto um autor e um
contemplador. Sendo assim, como um esta contido no outro, se ha diferentes estagios de graffiti,
ha diferentes estagios de enunciador e enunciatéario de acordo com o objetivo de cada um. O
querer ver e querer ser visto revela esses objetivos através da intencéo de cada graffiti enunciado

e, consequentemente de quem o enuncia e o contempla.

O autor implicito é produto (da leitura) do texto. Ele provém da leitura da obra toda e
ndo das intervencgoes explicitas do narrador, pois esta fundado numa rede de indices
pontuais e localizados que se espalham pelo discurso inteiro. [...] O texto constroi um
tipo de leitor chamado a participar de seus valores. Assim, ele intervém indiretamente
como filtro e produtor do texto. (FIORIN, 1999, p.63-64)

Assim, entendendo um eu e um tu inseridos na enunciagdo que, tematizados e
figurativizados, convertem-se em atores do discurso, segundo Fiorin (1999), mais uma vez nao
existe um ator e uma plateia passiva, ambos agem e interagem a partir de sua inferéncias e jogos
de textos produzidos a partir desta. Assim também, Bakhtin em Fiorin (1999) revela a questéo
do dialogismo, ou seja, do fato de que sob as palavras de alguém ressoa a voz de outrem,
chamando a atencdo assim para a questdo da identidade do enunciador. Fator esse que pode ser

analisado nas interacdes entre autor do graffiti e o contemplador que néo so interpreta mas age
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por cima do graffiti j& feito, configurando assim a transformagdo de enunciador em
enunciatario. Assim, a identidade de enunciador ndo é mais de um “eu” ou de um “tu”, mas de
um nés.

Falar da existéncia de um nés € criar uma nova categoria entre o eu (privado) e o tu
(pUblico)*’; o nds consiste no privado coletivo. Essa nova dimenséo, diferente do privado e do
publico, em que os limites sdo claramente estabelecidos ao ponto de serem facilmente
ultrapassados, ndo prop6e mais uma forma de fronteiras, mas o rompimento destas. Ao habitar
um tanto no privado e outro tanto no pablico, rompe com as fronteiras de posse estabelecidas
pelas duas categorias, procurando unir, em um compartilhado espaco-tempo, especificidades
de cada uma. Esse rompimento, como ja visto, caracteriza também o graffiti, que procura
ultrapassar fronteiras geradoras de ambientes, uma vez que a fronteira serve para distinguir um
espaco do outro, uma posse da outra. E interessante notar como a0 mesmo tempo em que 0
graffiti se propde a romper fronteiras, também busca estabelecé-las. E o que se V& nas
demarcac0es territoriais estabelecidas por graffiti inseridos em certos locais significantes em
sua topologia. Ou seja, além do poder “destruidor” (quebrar limites) do graffiti, existe por detras

desse objeto de estudo um poder de construcdao também.

O territério denomina-se, mostra-se ou materializa-se numa imagem, num jogo de
operacOes simbdlicas nas quais, por sua prépria natureza, situa 0s seus conteldos e
marca seus limites. [...] Assim, o territorio vive os seus limites, e transpor essas
fronteiras provoca a reacdo social que anuncia ao estrangeiro que esta pisando nas
bordas de outro espaco. (SILVA, 2001, p.18)

A construcdo de territorios, através de fronteiras, vem da ideia de posse, como ja dito,
sendo esta uma necessidade de auto reconhecimento e de identificacdo do que € alheio. O eu se
discerne ou ndo com o tu e através dessas vivéncias constrdi um sentimento de pertencer a
algum lugar, grupo ou denominag6es. Sao afinidades geradas por ideais, valores ou gostos que
fazem do viver cotidiano algo mais fluido. Sendo assim, o afeto (ou o desafeto) é uma
construcdo inerente ao ser e muito tem a dizer sobre as definicbes do eu e do tu e,
consequentemente, das fronteiras entre estes. No que diz respeito a reacdo social que Silva
propde em seu texto, esta ndo se configura por uma reacao Unica e finita, mas por uma matriz
geradora de reacOes. Explanando tais consideracfes e entendendo que com o graffiti ndo é
diferente, ou seja, uma vez que é feito e interpretado por seres humanos também participa das

caracteristicas inerentes a este, € possivel a seguinte proposta.

400 tu, para este trabalho, é a expressdo indicativa de alteridade. Tudo aquilo que ndo é o eu e sim o outro.
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Imagem 48 — Graffiti e 0 ser
~ N

Graffiti SER— Relagoes Sociais = Afetos/ Desafetos —— Reagdes Sociais = Fronteiras
\_[_A |
relacao indireta
Fonte: CB: esquema autoral — relagéo do graffiti e o ser

O esquema acima, desenvolvido pela autora, propSe uma relacdo diretamente
proporcional entre graffiti e o ser; como dito anteriormente, uma relacdo que ocorre ja que tanto
enunciador (ser) quanto enunciatério (ser) estdo envolvidos com o enunciado (graffiti). A seta
acima indica uma relacdo de reciprocidade, uma espécie de acdo e reacdo entre o graffiti e o
ser. Para o enunciador, o graffiti € uma acdo, ja para quem o contempla costuma ser o gerador
de reacdes, como a citada por Silva (2001) logo acima. O esquema prossegue em mais duas
relacdes: a do ser com suas vivéncias inerentes e a do graffiti, que ndo diretamente, mas através
deste ser, como um espelho, passa a refletir suas vivéncias. Dessa forma entende-se que assim
como o ser envolvido em suas experiéncias especificas, o graffiti, realizado ou interpretado por
este ser, também passa a ser envolvido pelas mesmas vivéncias.

Dito isso, para o graffiti valem as mesmas regras passadas diariamente por individuos
em sociedade. Assim, as relagdes sociais com 0 objeto de estudo podem tanto criar afetos
guanto desafetos, fazendo surgir a partir dai reacdes das mais diversas e, consequentemente,
fronteiras, que servem para marcar o territorio afetivo. O afeto, assim como a reagdo, ndo ¢
finito em uma unicidade, mas é possivel em suas variadas formas. Se uma reacdo pode ser tanto
de “passar reto” sobre o graffiti quanto de altera-lo, interagindo com ele, o afeto pode ser tanto
de indiferenca, quanto de raiva ou de alegria. E dependendo do afeto que se sente, o individuo
cria fronteiras tanto para “colocar para dentro” aquilo que ele acha bom, bonito e certo, quanto
para afastar dele aquilo que julga ruim, feio e errado. Dessa maneira, o graffiti ndo sé € julgado
pelo afeto de um enunciatario, quanto se comporta de acordo com o afeto de seu enunciador. E
é nesse julgamento, uma reacdo ao afeto ou desafeto, que nascem conclusdes, normatizagdes e
definicdes, hora equivocadas, hora ndo. E onde surge o “cruel outro” de McCormick (2009),
gue se enquadra a qualquer individuo cujo julgamento é feito somente por base em sua
ambientacdo privada, casa de seus afetos, sem partir para uma ambientacdo publica,
percorrendo outros territorios que ndo os seus. Assim, rapidamente surgem as dicotomias do
belo e do feio, do graffiti e da pichacdo, do autorizado e do ilegal, do revitalizante e do
vandalismo. O julgamento, por ser uma reacdo social, também possuir diversas vertentes,

variando desde gosto estético, ate valores e principios morais.
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[...] a macrovisdo do mundo passa pelo microcosmo afetivo, a partir do qual
aprendemos a denominar, a situar ou marcar o mundo que compreendemos nao so de
fora para dentro, mas originariamente ao contrario, de dentro, do meu interior
psicoldgico, ou ainda, dos interiores sociais do nosso territorio para 0 mundo como
resto. (SILVA, 2001, p.16)

Entender afeto como gerador de fronteiras, sendo estas rea¢@es sociais, é entender que
0 ser previsto nessas vivéncias é criador de um sistema de ambientagdo, o qual ele vai identificar
como publico ou privado, como aquilo que lhe conforta ou que o desafia, ou muitas vezes com
0 que lhe é bom ou ndo, uma vez que tudo aquilo de que ndo se gosta ou nao se concorda €
colocado em um ambiente a parte do “eu”, de sua privatiza¢do. Propor um conceito de um eu
compartilhado, ou seja, de um privado coletivo, é romper, assim como o graffiti, com os muros-
fronteiras que separam cada ambiente. Unindo-o0s através de uma movimentacdo na qual o
sujeito esta em parte no privado e em parte no publico, o “eu” compartilhado possui uma nogédo

maior de alteridade e, por consequéncia, uma potencialidade de maior compreensédo do outro.

3.1.2.2 Tempo

O tempo é a dimensdo da mudanga.
(Walter Kaufmann)

A nocdo de tempo importa para o presente trabalho, pois além de ser uma das categorias
estudadas na linguistica e consequentemente na semidtica visual, esta atrelada a movimento,
processo, e assim, a mudanca, sendo estas caracteristicas da manifestacdo dos graffiti na
sociedade. O tempo vai revelar ndo somente as condi¢cbes em que um graffiti é feito e sua
durabilidade, mas também as interacGes provocadas ou ndo por ele. Percebe-se entdo que tempo
se constitui em uma categoria diretamente ligada a categoria pessoa, pois em quase toda
manifestacdo do tempo, exceto climatica, existe um individuo actante agindo ou recepcionando
acOes possiveis por essa categoria.

Quando Landowski (1992) propde a analogia do ator e o espetaculo, traz juntamente
com a manifestacdo do eu e do outro, ou seja, da categoria pessoa, algumas nocdes de tempo
atraveés destas. Para o tema graffiti, o ator do espetaculo se constitui no autor, o publico da peca
no contemplador e a préopria trama é o graffiti, a coxia que se configura como o espaco privado
do ator, onde ele ndo deve ser visto. Dito isso, cabe a seguinte reflex&o: qual o espaco privado
do graffiti? Claro que a resposta para esta pergunta so vira a partir do momento em que se sabe
de qual graffiti se esta falando, ou seja, de qual estagio. Isto porque, como ja visto, de acordo
com cada estdgio (graffiti, arte e publicidade) hd uma intencdo de privacidade ou néo,

especificada a cada um.
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Assim sendo, se torna improvavel falar do espaco privado do graffiti (se referindo ao
estagio 1), sem falar de tempo. Isto porque a intencdo de ndo ser visto remete a rapidez de
inscrever um graffiti. Uma vez que se caracteriza pelo ndo autorizado, onde o espaco da
inscricdo e o suporte ndo sdo permitidos, para que o graffiti aconteca e 0 autor ndo seja visto,
permanecendo assim em seu espaco privado, se requere uma rapidez no seu agir. Ou seja, Seu
tempo é de curta durabilidade. Esta configura-se como uma condicéo imposta aos graffiti pela
sua ideologia e que € gerada pela incerteza do poder ser visto ou nao.

Assim, a coxia para o graffiti € o proprio tempo e a partir dele (de sua condicao curta de
ser) surgem estratégias para se lidar com tal condi¢do, como por exemplo 0 uso de mascaras ou
a propria condicao, também temporal, de se fazer um graffiti na madrugada. J4 o camarim, onde
0 ator abre seu espaco privado para um publico seleto, tem sua representacdo nos graffiti de
estagios 2 e 3, onde autores abrem seus ateliés e estldios para mostrar uma espécie de “magia”
do local onde as obras sdo feitas. Aqui a condi¢do ja ndo é de tempo, mas de espago; uma
espécie de fetiche atinge a curiosidade do contemplador que deseja saber a origem dos trabalhos
apresentados. O querer ver do contemplador se une ao querer ser visto do autor nos estagios 2
e 3, uma espécie de exposicdo publica do privado.

Dadas as consideracgdes, a curta durabilidade de tempo para o graffiti ndo é s6 uma
condigdo imposta por sua ideologia, mas também uma manifestacdo frequente entre suas
realizacdes. A efemeridade nos graffiti pode estar associada desde a questdes climaticas, até a
prépria acdo dos individuos que o contemplam. Essas a¢des por sua vez também estdo ligadas
a motivos diversos, desde a repulsa ao graffiti até ao desejo de interagir com ele. Assim,
percebe-se que a efemeridade nos graffiti esta ligada a dois fatores em resumo: a degradacdo
da obra e a conversacgdo com ela.

No primeiro fator, estdo localizados os motivos climaticos, como uma chuva que cai e
rasga um lambe lambe*! colado no poste ou o sol que passa (com o tempo) a descascar ou
apagar a tinta no muro, e também o motivo da repulsa pela obra. E importante destacar que este
motivo ndo esta atrelado somente a discordancia ao graffiti, mas ao desejo de danifica-lo como
resposta a essa discordancia. Isto porque o segundo fator, a conversacdo, também pode
representar discordancia ao graffiti, contudo através de um outro tipo de resposta que ndo a

degradacéo e sim a inscri¢cdo de uma nova ideia por cima da original. Ambos os fatores, seja a

41 poster lambe-lambe (Wheat-paste, em inglés), também chamados de poster-bomber, é um poster artistico de
tamanho variado que €é colado emespagos publicos. Podem ser pintados individualmente com tinta
latex, spray ou guache.


https://pt.wikipedia.org/wiki/L%C3%ADngua_inglesa
https://pt.wikipedia.org/w/index.php?title=P%C3%B4ster_art%C3%ADstico&action=edit&redlink=1
https://pt.wikipedia.org/wiki/Espa%C3%A7o_p%C3%BAblico
https://pt.wikipedia.org/w/index.php?title=Tinta_l%C3%A1tex&action=edit&redlink=1
https://pt.wikipedia.org/w/index.php?title=Tinta_l%C3%A1tex&action=edit&redlink=1
https://pt.wikipedia.org/wiki/Spray
https://pt.wikipedia.org/wiki/Guache

121
GRAFFITI:
INTERACOES SOCIAIS ATRAVES DA SEMIOTICA VISUAL

conversacao ou a degradacdo, representam interagdes sociais com o graffiti, mudando apenas a
maneira e a intensidade de se manifestar.

Dado movimento de interacdes é o provocador de mudancas, conceito diretamente
ligado ao tempo. Aristoteles, em Fiorin (1999), diz que o tempo nédo existe sem a mudanca nem
sem 0 movimento; é quando se percebe o movimento que se percebe o tempo. Com relagéo a
efemeridade, € possivel entendé-la a partir de Agostinho, também em Fiorin (1999), que conclui
que 0 presente ndo € apenas 0 tempo que ndo permanece, sendo também o que ndo tem extensao.
E continua seu raciocinio elucidando que somente quando o tempo passa é que ele pode ser
sentido e medido. As interacdes explicitas através do graffiti revelam maneiras de pensar e,
consequentemente, de agir de uma sociedade.

Interacbes estas que sao possiveis com o passar do tempo, seja este longo, seja
instantaneo, chegando a ser possivel a ideia de uma medicdo do tempo por tais obras do graffiti,
ndo uma medicdo exata como o rel6gio, mas uma suposicdo ou ideia de tempo. Como por
exemplo, quem passa por um local com frequéncia ha anos e percebe que um determinado
graffiti esta naquele muro ha x anos, ou quando essa mesma obra é modificada por uma tinta
branca passada por cima da mesma. Uma a¢cdo como esta gera uma quebra de rotina no passante
cotidiano do local, onde pode pensar que depois de anos houve uma mudanca ou até que ha x

tempos isso ndo estava assim.

Como o agora é um tempo em que um eu toma a palavra, a organizacao linguistica
do tempo, como a das demais categorias da enunciagdo, é, para retomar uma expressao
de Herman Parret (1988, p.146), egocéntrica. Cabe lembrar, porém, que a
temporalidade do enunciador é aceita como sua pelo enunciatario. O agora do
enunciador é o agora do enunciatario. (FIORIN, 1999, p.143)

Tanto a concretizacdo do graffiti em si quanto as interacfes que o modificam sdo
discursos, narrativas, sejam originarias ou ressignificadas; estdo submersas em uma nog¢éo
temporal que Fiorin (1999) diz manifestar-se na linguagem na discursivizacdo das agdes, isto
é, na narracao, que € o simulacro da acdo do homem no mundo. Tais pensamentos, ou melhor,
nogdes de tempo, sdo agdes do individuo e no individuo; em sua significagdo essencial, em seu
existir. Isto € o espirito citado por Simmel (2009) e por Fiorin (1999 p.211) quando diz “ndo ha
vivéncia temporal fora do quadro signico gerado pela acdo do espirito”. A nocdo de um
individuo e de seu espirito, ou seja, sua esséncia, € para este trabalho atrelada ao existir de dos
actantes enunciador e enunciatério. E entre eles que a movimentagio, ou seja, todo 0 processo
de mudanca dada pela temporalizacédo, ocorre.

Discorda-se de Fiorin, pelo menos ao que tange a ambientacdo dos graffiti, de que a

apropriacéo da fala seja a geradora de um agora, sendo assim exclusivo do enunciador esta
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funcdo temporal. Desse modo, acaba-se por engrandecer o eu proposto (enunciador),
subjugando o tu (enunciatario), como se 0 agora ndo fosse também uma qualidade temporal de
qguem interpreta a obra, mas somente de quem a faz. Propde-se que nao s existe 0 agora
enunciatario, como este € diferente do agora enunciador; ndo se equivalem ao menos que
concomitantemente ao autor que faz a obra, haja um contemplador interpretando a mesma. Isso
se aplica em especial para o graffiti, em que ha um antes da obra ser concluida, momento sem
actantes enunciatarios, e um depois da obra ser concluida, momento sem o enunciador e com
enunciatarios. Com a vivéncia da efemeridade, qualidade temporal indicativa de transformacéo,
mais ainda o agora do enunciador ndo é o agora do enunciatario. Um graffiti feito hoje pode
ndo ser o graffiti visto por um enunciatario amanhd; modificado, traz um agora especifico do
enunciador e um outro agora para seu enunciatario.

Entende-se entdo que o tempo, e mais ainda a efemeridade como caracteristica
fortemente presente nos graffiti, € um dos fatores de revelacdo das interaces sociais.
Juntamente com as categorias de espaco e pessoa, forma uma triade de analises de significados;
ndo finitos em si, mas direcionadores de sentido dentro de uma vasta gama de subjetividade e
culturas interpretativas do contemplador. Busca-se entao, no proximo ponto, entender na pratica
como estas categorias, entre as novas a serem propostas, comportam-se nas interacdes graffiti-
sociedade. Propde-se uma analise semiética visual como método para tais analises, entendendo-

a como fonte de revelagéo de tais interagOes e unificadora de sentido nas relagdes propostas.

3.1.3 Sistema analitico: acesso a significacado

Ter a experiéncia duma estrutura ndo

é recebé-la passivamente: é vivé-la, retomé-Ia,
assumi-la, reencontrando o sentido imanente.
(Merleau-Ponty)

O presente momento vem a propor, com base em teorias da semidtica visual, um sistema
de analise das fotografias tiradas, ou recolhidas, durante os dois anos desta pesquisa. Destaca-
se que as fotografias sdao uma ferramenta de registro do objeto de estudo e, assim sendo, ndo se
constitui como foco da anélise e sim revela o real foco: o graffiti. O sistema montado baseia-se
na matriz semiotica proposta por Ana Claudia de Oliveira (2004) em seu texto “As semioses
pictoricas” e tem por finalidade revelar caracteristicas do objeto (desde a maneira como é feito,
a escolha do local, até sua interpretacdo) que acabam por se relacionar com a sociedade que 0
cerca. Busca-se assim uma aproximacao da problematica proposta para este trabalho, cujo

interesse é justamente na maneira que se da tal relaco.
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Entendendo semiética visual como metodologia a ser vivenciada pelo objeto e nédo
somente aplicada sobre este, visa-se assim um percurso metodoldgico que o experimente, que
também o vivencie como resposta, descobrindo seus limites e possibilidades como um caminho
de méo dupla e reciprocidade. Esta aproximacdo entre método e objeto acaba por permitir
também uma associacdo entre o proprio contemplador e o que ele vé, para este trabalho, entre
sociedade e graffiti. Para Oliveira (2004), a semiotica fornece métodos de descri¢do da pintura,
na mesma medida em que ela fornece meios para melhor aprecia-la, configurando-se como uma
aproximacdao estética. Ja a pintura, através de suas qualidades, mostra-se por si mesma, aquele

que a contempla.

Esse “o0 que” da pintura que o semioticista quer tornar visivel sdo os processos da
estruturacdo de seu todo a partir da apreensdo das unidades pertinentes e da
evidenciacdo do modo como essas sdo arranjadas na sua manifestacéo textual com o
propdsito de assinalar que é em funcéo da construcdo da obra que sua significagdo é
produzida. (OLIVEIRA, 2004, p.116)

Essa estruturacéo da pintura a partir de unidades proposta pela autora é o que se busca
identificar e discutir, levando assim a uma visualizacdo esquematica das operacfes. Uma
espécie de repintar a obra em um movimento da imagem ao verbo. Para a autora, mais do que
uma analise, ha uma continua descricao e, por consequéncia, um continuo repintar, sendo este

o fator que possibilita ao semioticista 0 seu acesso a significacdo de uma pintura.

3.1.3.1 Formantes de significado

A fim de que a proposta de analise se torne didatica, possibilitando ao leitor em seu
primeiro contato com a teoria um entendimento da ideia, faz-se necessaria a producdo de um
esquema inicial, uma espécie de todo de sentido. Em seguida, destrincha-se esse todo em
unidades de sentido a fim de explicar (o graffiti através do registro fotografico) e passa-se ao
verbal em um método descritivo analitico com fins de decodificar o cddigo visual da imagem.
Para Oliveira (2004), se a descricdo verbal reconstréi a obra visual é para poder remontar a sua

significacdo imanente. Assim sendo, segue a proposta de esquema inicial.
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Imagem 49 — Esquema de analise semioética

acesso ao significado

Identificacdo do graffiti —— Plano da expressao ~—  ~ Plano do conteudo

4 categorias analiticas
(cromatica, eidética, topoldgica, matérica)

Fonte: CB: Proposta de sistema analitico

De acordo com o esquema proposto, o primeiro passo € identificar, na fotografia de
registro, o graffiti em questdo, tendo assim o foco de analise estabelecido e quaisquer duvidas
sobre o objeto a ser analisado, dissipadas. O passo seguinte, plano da expressdo, contém em si
quatro categorias (formantes plasticos) que, através de suas qualidades, possibilitam a formacao
de uma érea técnica da imagem construida; é a dimensdo do como executar. O terceiro e Gltimo
passo é o plano do conteudo, local de acesso a significacdo, de revelacdo de sentidos, dados a
partir do plano anterior (de expressdo). Necessita-se dizer que a semidética localiza os dois
planos (expressao e conteudo) no mesmo patamar, assim um nao € dominado pelo outro, dando
aos dois uma mesma importancia em diferentes fungdes. Para Oliveira (2004), a linguagem
pictdrica se constroi a partir de uma peculiar semiose que se estabelece entre os dois planos que
sdo constituintes de sua estruturacdo. Essa semiose é o motivo deste trabalho, pois a partir dela
se aproxima da problematica proposta: de que maneira se da o relacionamento entre garffiti

(feito por um “eu” enunciador) e sociedade (um “tu” enunciatario).

Entre os dois planos, as relacbes entretecidas se ddo de outras maneiras, desde a
retomada de tragcos de qualidades até a sua completa mimese. Essas relacdes
dependem exclusivamente do tipo de contrato comunicativo que 0 “eu” que enuncia,
0 enunciador, instaura na sua obra, que por sua vez, guarda em sua organizacéo
relacional um outro, o “tu”, ou seja, 0 enunciatario, inscrito na comunicacéo pela sua
propria obra. (OLIVEIRA, 2004, p.116)

Torna-se essencial ir um pouco mais a fundo a fim de entender as quatro categorias que
sdo unidades ao plano de expressdo, sdo elas: cromatica, eidética, topologica e matérica. A
partir delas, sdo desencadeados efeitos de sentidos diferentes de acordo com a inten¢do do
enunciador que prevé, além de um enunciatario e um objetivo em sua enunciagdo. “Estdo
materializadas no corpo fisico da composicdo, as qualidades que provocam esses efeitos”
(OLIVEIRA, 2004, p.117). Tais categorias e suas qualidades participantes do plano da

expressao funcionam como uma especie de codificadoras de mundos e, a0 movimentarem-se
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ao plano do conteudo, passam a decodificar uma enunciacao. Esta enunciacdo é reveladora de

significados que contém em si a relacdo entre quem diz, o que diz e a quem diz.

Como cor, constituem a dimensdo cromatica, enquanto forma, a dimenséo eidética.
Essas dimensGes sdo ambas constituidas a partir de matérias, materiais, técnicas e
procedimentos que lhe ddo uma corporeidade que, quando apreendida por sua
fisicalidade prdpria, constitui-se por si mesma uma dimensao distinta das demais, a
matérica. Como tudo o que existe, essas trés dimensfes ocupam um espaco, tela ou
qualquer outro suporte, no qual sdo distribuidas e tém uma posicdo: assim uma outra
dimensao, a topoldgica, concretiza-se pela combinatdria das anteriores em um dado
espaco-suporte. (OLIVEIRA, 2004, p.119)

Assim, através da proposta de sistema analitico e de sua explicacdo funcional, busca-se,
a seguir, usa-lo nos materiais fotograficos registrados e recolhidos ao longo dos dois anos de
pesquisa. O objetivo é chegar a uma semiose relacional, fruto de um movimento do abstrato ao
concreto, decodificando através do verbal, o visual e entendendo a problematica proposta ao

longo de toda a dissertacgéo.
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3.1.3.2 Objeto em analise

Imagem 50

i

— Croché na Augusta®?

S ll
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Fonte: CB: Poste e croché. Outubro de 2016, Sao Paulo.
O que é o graffiti: Croché realizado em volta do poste.
PLANO DA EXPRESSAO

Cromético: contrastes de tom atraves da maior e menor saturacéo presente nos diferentes
radicais cromaticos, rosa claro e rosa escuro.

Eidético: crescente em vertical, paralelo ao suporte (poste); entrelacado criando formatos
circulares.

Matérico: 14, textura macia.

Topologico: meio do suporte.

4 A rua Augusta em Sdo Paulo é conhecida por ser cheia de pessoas, sejam elas passantes ou fixas em
estabelecimentos. 1sso porque se constitui em uma rua de lazer em especial noturno. Boa parte dos postes e paredes
possuem alguma intervencao seja de qual técnica for. Um graffiti inserido em tal localizagdo e contexto sera alvo
facil de observadores.
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PLANO DO CONTEUDO

As categorias de mais expressividade, neste graffiti em especifico, sdo a matérica e
eidética. Isto porque, juntas, revelam tanto questGes temporais quanto rompem com a zona
comum da tinta, material tio comumente usado no universo dos graffiti. A 1a proporciona
flexibilidade e a sensacéo de fofura, ambas qualidades presentes no croché, sendo este realizado
pela manifestacdo eidética do entrelagado. Ao ser inserido de forma paralela, o graffiti remete
auma ideia de cobertura de seu suporte, de revestimento. Em primeira anélise, o material macio
remete facilmente a fofura, que por sua vez remete a meiguice. Ao se unir com o eidético
entrelacado, formando assim o croché, direciona facilmente a cultura “de coisa de v6”, sendo a
avo uma figura também fofa e meiga. Os formantes crométicos rosa claro e escuro s6 vem a
contribuir com a analogia pela cultura feminina e meiga que existe por detras dessas cores.

Além disso, ha uma forte questdo temporal por detras do eidético, uma vez que para se
concretizar de tal forma entrelacada, é necessario tempo. Ndo o tempo da rapidez de um
stencil*®, por exemplo, ou da frase escrita rapidamente no muro, mas um de durag&o mais longa.
Isto ndo s6 remete a paciéncia da avd, como também revela uma dedicacdo temporal por parte
do enunciador deste graffiti. Ademais, mostra também que o enunciador ndo temia por ser pego
por alguma autoridade, pois quem assim teme ndo se demora em inscrever o graffiti, precisa
ser rapido no fazer e no fugir. O matérico também remete a questdes temporais, pois para se
fazer um croché que se encaixa de forma t&o exata no suporte, infere-se que o enunciador ndo
0 tenha deixado pronto antes e o colocado por cima do suporte no momento da inscrigéo.
Entende-se que o tenha feito a medida que o inseria no suporte, ou seja, em tempo real. Sendo
assim, um tempo nao de curta, mas de longa duracéo.

Em contrapartida ao extenso tempo do enunciador, o tempo do enunciatéario contemplar
a obra pode variar entre curto e médio, ja que se trata de um lugar de rapida passagem, mas de
lazer também, onde as pessoas curtem mais a rua permanecendo nela. O local proporciona isso.
Por se tratar de uma intervengéo fora do comum (spray, tinta), se torna mais atrativa e assim
pode paralisar alguns passantes que desejam registrar o graffiti através da fotografia,
interagindo assim por um periodo mais longo com ela. O tempo da enunciacdo € sempre
relativo, pode variar do curtissimo ao longo. Isso porque pode haver interferéncia imediata ou
ndo de algum individuo, modificando o graffiti, quanto pode haver interferéncia climatica

imprevista. Ndo ha, nesse caso, como prever se havera alguma interferéncia de um passante,

43 Um esténcil (do inglés stencil) é uma técnica usada para aplicar um desenho ou ilustracdo que pode representar
um numero, letra, simbolo tipografico ou qualquer outra forma ou imagem figurativa ou abstrata, através da
aplicacao de tinta, aerossol ou ndo, através do corte ou perfuracdo em papel ou acetato.


https://pt.wikipedia.org/wiki/L%C3%ADngua_inglesa
https://pt.wikipedia.org/wiki/Desenho
https://pt.wikipedia.org/wiki/Ilustra%C3%A7%C3%A3o
https://pt.wikipedia.org/wiki/N%C3%BAmero
https://pt.wikipedia.org/wiki/Letra
https://pt.wikipedia.org/wiki/Tipografia
https://pt.wikipedia.org/wiki/Papel
https://pt.wikipedia.org/wiki/Acetato
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mas no que diz respeito ao climatico, por se tratar de um material delicado, o graffiti pode
facilmente sucumbir a acéo da chuva, por exemplo.

A questdo proposta do ndo temer ser pego e assim nao ter que fugir acaba por revelar a
possivel aceitacdo por parte da sociedade ao graffiti em questdo, uma aceitacdo advinda muito
provavelmente por suas caracteristicas estéticas ja abordadas acima. Por suas referéncias ao
fofo de modo geral, acaba por se tornar amigavel. Mostra-se assim a dicotomia abordada desde
0 primeiro capitulo deste trabalho, onde ha o feio, ilegal, vandalo e ndo aceito e o bonito,

legalizado, arte e aceito, entrando também em questdes do belo e feio social.
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Imagem 51 — Viséo

Font_e: CB: Visdo. Setor Comercial Sul. Brasilia, déz'e;ﬁbro de 2016.
O que é o graffiti: cabecga de personagem.
PLANO DA EXPRESSAO

Cromatico: cinza e preto.
Eidético: oval, na vertical. Quadriculados. Paralelo ao suporte.
Matérico: tinta spray, cobogo.

Topoldgico: centralizado para cima.

PLANO DO CONTEUDO

Os principais significados sdo acessados através das dimensdes matérica e topoldgica.
Ao usar o cobog6 ja existente no suporte, fazendo-o de olho do personagem inscrito, o
enunciador interage com o suporte e o faz interagir com o enunciado graffiti. Usar o suporte
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como formante do préprio enunciado é uma técnica que tem despertado o interesse do
contemplador; uma espécie de convite mais atrativo.

Aqui o tempo do enunciador € mediano, ja que ha uma dedicacéo em detalhes da pintura,
mas ndo é tdo longo quanto o do croché, por exemplo. Isso também porque o autor ja tem a
prética constante, o que o torna mais habilidoso e, consequentemente, mais rapido em fazer sua
obra. J& o tempo do enunciatario é rapido e fluido, principalmente pelo local que se trata do
centro de Brasilia, onde as pessoas passam mais apressadas. O tempo do enunciado sera sempre
relativo, uma vez que pode permanecer ali por anos ou ser modificado pela agdo de quem passa
uma tinta por cima, por exemplo. Mas no que diz respeito as condigdes climéticas, a tinta de
spray é bastante durdvel tanto na chuva quanto no sol, podendo assim perdurar por muitos anos.

Na parte superior direita do suporte esta inserida a assinatura do autor, que atende pelo
apelido de Pomb, caracterizando-se como um dos modos de presenca do autor na obra. Assim,
além do estilo proprio de concretizar as quatro categorias em questdo, criando uma identidade
especifica e sendo reconhecido por ela, por meio de uma assinatura, o autor se revela a seu
publico, passando do ambiente privado ao publico. Manifesta-se como no camarim onde
compartilha seu eu com os outros, mesmo que ainda haja uma certa encenacéo, aludida aqui
pelo apelido e ndo pelo nome real. No caso dos bombs, nome dado aos graffiti que séo
constituidos somente do apelido do autor, ou seja, de uma assinatura, acontece o que Oliveira
(2004) identifica como valor independente da obra. Assim, por sua particularidade e
reconhecimento do autor, tais assinaturas ganham vida prépria.

Localizado na parte superior do suporte, 0 cobogd permite a criagdo da visdo do
personagem a partir dele mesmo. Talvez, se inserido em outra posi¢cdo, muito provavelmente
significaria ndo o olho, mas outra parte do corpo ou da ideia do personagem; quem sabe até um

figurino. E o que acontece na obra realizada a seguir.
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Imagem 52 — Flip

Fonte: CB: Flip. Bairro Liberdade. Sdo aulo, otubro de 2016.
O que é o graffiti: rosto de personagem
PLANO DA EXPRESSAO

Cromética: dourado, preto e vermelho.
Eidética: cilindrico, vertical, circular e pontiagudo.
Matérica: tinta de canet&o e ferro.

Topoldgica: parte superior do suporte e centralizado.

PLANO DO CONTEUDO

Para este graffiti, destaca-se a categoria eidética. Assim como no graffiti em analise
acima, o enunciador se utiliza do formato do suporte para dar luz ao personagem criado através
do graffiti. O que se diferencia aqui é que o suporte ndo é somente uma parte do personagem,
mas abrange ele todo, o formato do seu corpo equivale-se ao do suporte. Para quem nao conhece
0 personagem, se torna algo engracado e que causa surpresa, mas para quem j& conhece o Flip
(codinome também do autor do graffiti), percebe que esse formato foi aproveitado ndo s6 pela
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ideia diferente, mas por de fato se parecer com o formato real do Flip. Essa atitude ndo é uma
regra, uma vez que o personagem pode estar associado flexivelmente com qualquer forma de
corpo, mas em sua ideia original se assemelha ao descrito na imagem.

Quanto as questdes temporais, a maioria das vezes ligadas a questdes do espaco, infere-
se que para o enunciador o tempo de concretizacdo da obra foi curto. Trata-se de uma obra
pequena, de técnica e formatos simples, poucos elementos. Em questbes matéricas, por ser
pequena acaba tornando necessario o uso do canetdo, por exemplo, e ndo do spray. Ja o tempo
de contemplacédo do enunciatario pode ser curto devido ao local de passagem (ponte no bairro
Liberdade), mas pode ser mediano também. Isto por conta da diferenciacdo que o graffiti
proporciona através da interacdo com o suporte, ou até mesmo, como foi 0 caso do registro
dessa foto, o lazer proporcionado pelo ambiente aos domingos, que faz com que as pessoas ndo

SO transitem, mas permanecam no local. O tempo do enunciado é idem a analise anterior.
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Imagem 53 — Tesourinhas que falam

SURS (URVAS
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ont: CB: Curvas da tesourinha. Brasilia, novembro de 2016.
O que é o graffiti: frase em branco
PLANO DA EXPRESSAO

Cromatico: branco
Eidético: horizontal, letras curvilineas.
Matérico: tinta

Topologico: centro para parte inferior

PLANO DO CONTEUDO

Embora a descricdo do plano da expressdo seja simploria, o acesso ao significado se
torna bem interessante devido ao local escolhido para o enunciado. InGmeras sdo as
tesourinhas* espalhadas pelas Asas Norte e Sul, em Brasilia. Por seu nome especifico, muitas
brincadeiras, poemas e trocadilhos séo feitos pelos brasilienses que a tornaram simbolo afetivo
da cidade. E assim, se tornou um local de diversas manifestacdes dos graffiti (estagio 1) e de
cartazes de publicidade (estagio 3). Muito disso também acontece devido a grande quantidade

de carros que transitam por ela e, com o transito, costumam parar nela tambem.

4 Composto de pistas de Brasilia que auxiliam no acesso e saida de vias principais. Juntas formam o desenho de
uma tesoura.
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N&o é diferente com o graffiti em questdo. Com os dizeres “adoro quando suas curvas
se viram para mim”, interage diretamente com o eidético ndo do graffiti, mas do suporte que é
a propria tesourinha. A fala revela justamente a anatomia da tesourinha, que possui pistas curvas
que se viram para dentro de uma pista reta. O trocadilho consiste em se referenciar a esta
anatomia e concomitantemente remeter a um ato sensual, corpdreo. A cor branca provavelmente
traz maior aceitagdo por parte do observador do que a preta que, principalmente em frases, esta
associada a dizeres mais “pesados” ou polémicos e até mesmo a ideia de sujeira.

Tanto o tempo do enunciador quando do enunciatario sdo de curta duracdo, ja que se
trata de uma frase pequena sem muitos elementos, de uma Unica cor e formato, entdo de rapida
concretizacdao. Além disso, consiste em um local de passagem de carros, ou seja, na maioria das
vezes 0 enunciatario € quem esta dentro do veiculo em movimento, participando de uma rapida
contemplacdo. O enunciado € resistente ao clima por seu material, a ndo ser que o branco seja

cal e ndo uma tinta resistente.
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Imagem 54 — Esse impeachment ...
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Fonte: AD*: Impeachment. Brasilia, novembro de 2016.

O que é o graffiti: #Esse impeachment é
PLANO DA EXPRESSAO

Cromatica: preto.
Eidética: horizontal, letras curvilineas.
Matérica: papel, xerox.

Topologica: parte da frente do parapeito.

PLANO DO CONTEUDO

Para este graffiti, 0 que se destaca é a categoria matérica. Por ser feito em papel, acaba
possibilitando sua rapida e numerosa reproducdo através de xerox, uma técnica barata. Por
consequéncia, hd uma répida disseminacdo desse graffiti pela cidade. Essa questdo temporal
revela a presenca do enunciador, que atraves de uma técnica tdo simples, cola e papel, consegue
rapidamente emitir sua mensagem, ou seja, concretizar seu graffiti. Por outro lado, o tempo da
enunciagdo é efémero, uma vez que o material usado € fragil e pouco resistente. O tempo do
observador aqui esta diretamente ligado ao local que, nesse caso, se trata de uma passagem em

frente a rodoviaria de Brasilia, area geralmente de intenso fluxo de pessoas, mas também de

4 AD é a sigla referente ao nome Andressa Delmondes, fotografa proxima da autora, que sabendo do objeto de
estudo, colaborou com alguns registros.
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comércio. Sendo assim, o graffiti pode tanto ser rapidamente visualizado quanto passar por uma
média duracdo de visualizacao.

O que cabe refletir quanto a isso € o objetivo final do graffiti. Trata-se de um enunciado
que convida o enunciatario a interacdo. Assim, ocorre aqui o que se falou sobre a transformacéo
de um enunciatario em enunciador. O graffiti pede para ser mexido, e assim modificado. Infere-
se entdo que para isso 0 minimo de atencdo e tempo precisam ser desprendidos de quem o
observa. Se colocado em uma Tesourinha, por exemplo, essa interacdo ja se torna mais
improvavel.

E interessante perceber que durante tantas manifestacdes politicas, devido ao momento
em que o Brasil passa, este graffiti ndo expressa nenhum partido, ideologia ou opinides, ao
contrario, busca saber o que o outro tem a dizer. Na interacdo e no seu porqué, revela-se a nogédo
de alteridade mencionada anteriormente. As letras curvilineas ajudam nesse ideal, uma vez que
por vezes é associada a letra de uma crianca ou pelo menos a uma letra mais amigavel, o que

parece ser a proposta do enunciado.
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Imagem 55 — No centro de SP
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Fonte: CB: Prédios. Séo Paulo, ouubro de 2016.
O que é o graffiti: escritos ao longo do prédio
PLANO DA EXPRESSAO

Cromatico: marrom e verde.
Eidético: vertical, pontiagudo.
Matérico: rolo e tinta.

Topoldgico: do meio do suporte até seu topo.

PLANO DO CONTEUDO

Para a andlise deste graffiti, localizado perto da Galeria do Rock, em Sé&o Paulo, duas
categorias se destacam: eidética e topoldgica. Para a primeira, no quesito de sua verticalidade,
revela a intencdo do autor de chegar até 0 maximo que conseguir da parte de cima do suporte,
conversando assim com a categoria tipolégica. Tal intencdo tem o objetivo especifico de
desafiar perigos e assim provar seu poderio ao supera-los, bem como, por consequéncia,
dominar o territorio cujo graffiti esta inserido. Trata-se de uma comunicagdo vertical ndo

somente no ambito eidético, mas também hierarquico: quem esta acima, ou seja, no topo, possui
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um lugar de fala dotado de mais poder. Uma outra analogia é possivel com a publicidade,
também associada ao graffiti quando se encontra em seu estagio 3. Ao desejar “falar mais alto”,
ou chamar mais atencdo, o mercado publicitario costuma produzir grandiosos banners em
prédios e outdoors, uma especie de sinalizacdo onde o observador praticamente ndo tem escolha
a ndo ser ver o0 anuncio. Seria uma invasdo de pertinente comparacéo a invasdo proposta pelo
graffiti? Possivelmente sim. O ponto em questdo esta presente na diferenca de aceitacdo da
sociedade diante de um graffiti no prédio e um banner publicitario de iguais proporcdes.
Questdes estéticas, sejam técnicas, sejam sociais, habitam nessas diferenciacdes,
independentemente do objetivo final dos objetos analisados: graffiti e publicidade. Parece que
0 estético em técnica sempre falara mais alto, refletindo assim em comportamentos sociais.

O que leva a uma segunda analise quanto aos formatos pontiagudos das inscri¢cdes, que
acabam por provocar um maior incbmodo em quem contempla. Dada situacdo ocorre pelo
desejo estético, influenciado também por uma cultura de negacéo ao pontudo, reto e quadrado.
E possivel verificar essa teoria na evolugdo do pixel para a imagem de alta resolugéo, ou no
préprio design que busca arredondar seus produtos com uma proposta ergonémica; o celular é
um forte exemplo disso. E uma ideia de tornar limpo, retirando ruidos.

A negacdo dessas qualidades eidéticas € também a negacdo do diferente; o que remete
a negacdo do outro. Aqui estdo presentes questdes de alteridade, bem como da proposta de uma
estética social. Ndo se detém a pensar socialmente o outro, apenas se tem o desejo de torna-lo
limpo, uma vez que a limpeza segue a seguinte logica: limpo — puro— belo— verdade. As
préprias manifestacdes dos graffiti também sdo influenciadas pelo arredondamento dos
elementos, criando assim a nogdo de fofura ja discutida anteriormente. O personagem Gurulino,
apresentado no inicio deste trabalho reflete bem isso, sendo sua aceitacdo um fendmeno
brasiliense®®.

Quanto as questdes temporais, 0 tempo do enunciador necessita ser de curta duragdo
para que o mesmo ndo sofra interferéncias de autoridades, mas, ao se tratar de uma ampla
cobertura, uma vez que o suporte € imenso, pode se tornar de longa duracdo. Para tentar achar
um equilibrio temporal entre necessidade e realidade, o autor recorre a uma técnica denominada
rooftop, onde se usa um rolo com um extenso cabo para pintar faixadas de prédios. Dessa
maneira, a categoria matérica revela uma questdo temporal: a necessidade de pintar espacos

mais extensos em um curto periodo de tempo.

46 Anotac0es feitas durante a aula do Prof Dr Pedro Russi (PPG-FAC), ministrada na matéria de Semidtica
Visual dirigida pela Profa Dra. Elisa de Sousa Martinez (PPG-VIS)
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Imagem 56 — Museu apagado?

Fonte: https://www.facebook.com/fernandoliquidificador: Museu da Republica. Brasilia, dezembro de 2016.
O que é o graffiti: enunciado por debaixo da tinta branca
PLANO DA EXPRESSAO

Cromatica: branco
Eidética: horizontal, retangular
Matérica: rolo e tinta

Topologica: parte inferior do suporte

PLANO DO CONTEUDO

O diferencial deste registro € justamente o fato de que o graffiti ndo aparece, mas esta
presente ainda assim, ou seja, se apresenta de forma indireta ao contemplador. Uma vez sofrida
amodificacdo com intuito de apagéa-lo, o graffiti passa a ser evidenciado ndo por suas categorias
primeiras, mas pelos retdngulos brancos colocados por cima dele. Reflete-se entdo se de fato o
graffiti foi extinto ou apenas o feio social foi tampado, isto é, os dizeres de protesto que
configuravam o graffiti a priori. Tais retdngulos acabam por adquirir mais uma funcéo de
sinalizacdo de que “algo estava aqui” do que de limpeza em si. Isto porque a tinta branca,
utilizada para ser camuflada no fundo “branco” do Museu, ndo cumpre sua fungédo, uma vez
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que as paredes estdo, de fato, sujas pela acdo do tempo e pela falta de preservacdo. Assim parece
mais aceito pela sociedade, uma parede com remendos brancos, do que com protestos em preto.

A topologia remete a acessibilidade dos enunciadores primeiros e também dos
enunciatarios, que intervindo na obra, passam a ser enunciadores também. Por ser alto e curvo,
o suporte dificulta a escalada dos individuos que acabaram por optar pela maneira mais simples
e rapida de inserir seus graffiti no suporte: permanecer na parte inferior. Entende-se aqui uma
questdo de temporalidade do autor, que em meio a manifestacfes de caos politico e um suporte
de local monitorado por autoridades, se decide pelo o que é mais rapido e assim seguro. Nesse
momento, topologia e temporalidade se encontram. Para o enunciatério, o tempo é mediano
pois, embora o graffiti tenha permanecido por dias no suporte e o local possibilita que haja uma
permanéncia, logo foi feita a modificacdo registrada acima, o que mostra a curta duracdo do

enunciado.
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Imagem 57 — Personagens em protesto

Fonte:CB: Museu da Republica. Brasilia, dezembro de 2016.

O que é o graffiti: avatar toys (personagem a esquerda) e personagem feminina a direita

PLANO DA EXPRESSAO

Cromatica: preto, prata, roxo e vermelho
Eidética: horizontal, pontiagudo
Matérica: tinta spray

Topoldgica: parte inferior do suporte

PLANO DO CONTEUDO

O registro em analise mostra uma parcela do que era o graffiti antes de ser coberto por
tinta branca na analise anterior. Nesse caso a categoria cromatica fala mais alto, isto porque
dois personagens (ou avatare como prop8e o capitulo 1), ja conhecidos em Brasilia, estdo
presentes, mas com suas ideias cromaticas diferenciadas. Tanto o Toys, da esquerda, quanto o
personagem criado pelo autor Omik a direita, sdo conhecidos por suas cores vibrantes e alegres.
O que acontece nesse registro é que os autores contextualizam seus personagens com a situacao
vivida no momento da enunciagdo: manifestacGes politicas. Nesse caso, o protesto ndo foram
os dizeres, que também se apresentam na fotografia, mas modificar seus personagens através
de um acorde cromatico mais frio ou até mesmo dark. O uso do preto combinado com o prata
€ 0 roxo nesse caso traz uma ideia sombria, assim como o momento politico vivenciado pelo
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Brasil. Nesse mesmo dia, foi noticiado em algumas midias com um dia de “clima de guerra
civil”.

Outra categoria que vém contribuir para esta ideia é a eidética, com o acréscimo de
chifres (formatos pontiagudos) aos personagens, que também ndo costumam possuir tais
formatos em suas ideias originarias; o chifre, nesse caso, vem demonizar 0 personagem,
tornando-o sombrio, assim com a ideia das cores. Os personagens, que antes eram Vvistos como
arte e graffiti, passam agora a participar do outro lado da dicotomia: vandalismo e pichacéo. O
que antes era aceito, agora passa a ser alvo da “limpeza” estética. Outro aspecto de analise € a
textura da cor de fundo dos personagens, que evidencia o uso de spray através das marcas e

falhas deixadas.
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Imagem 58 — Temer golpista

Fonte: CB: Temer na Paulista. S&o Paulo, setembro de 2016.
O que é o graffiti: inscricdo “temer” e marca de tinta escorrendo
PLANO DA EXPRESSAO

Cromatico: preto, prata e vermelho
Eidético: horizontal, forma vertical de tinta escorrida, quadrado
Matérico: stencil e tinta spray

Topologico: meio do suporte

PLANO DO CONTEUDO

Destaca-se para este registro as dimensfes matéria e eidética e o acesso a temporalidade
que a matéria proporciona. E interessante notar como é possivel identificar o uso do stencil
atraveés das manchas de preto ao redor do graffiti, que acabam por revelar uma espécie de borda
quadrada. Esta se caracteriza pelo término do stencil e inicio do suporte, momento onde

geralmente a tinta spray vaza e passa a marca-lo. Assim, eidético e matérico se unem para
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revelar um significado e, também, quando o spray e o formato escorrido de sua tinta acessam o
significado da temporalidade. O que ocorreu, momentos antes do registro fotografico da autora
deste trabalho, foi que esta se deparou com 0 momento exato em que, ao passar pelo graffiti
“Temer golpista”, inscrito em um muro na Paulista, uma mulher retira de sua bolsa um mini
spray e 0 usa para cobrir o termo “golpista”. Apds o ato, rapidamente guarda seu spray
novamente na bolsa e continua andando para seu destino.

Uma oportunidade unica de contemplar em acao tanto o enunciador, quanto enunciatario
e 0 proprio enunciado. A temporalidade tanto do enunciado quanto do enunciatario ndo se faz
diferente de outros graffiti ja analisados aqui, mas o que chama a atencdo € a temporalidade do
enunciador. Com fluidez e convicgdo, a enunciadora levou por volta de 5 segundos para
expressar sua mensagem de desaprovacao ao graffiti anterior, cobrindo assim uma de suas
partes e deixando permanecer somente aquela a qual era a favor. Assim se configura uma
curtissima duracéo para a concretizagdo do enunciado. As marcas de tinta fresca escorrida
revelam que o ato tinha acabado de ser feito, também mostrando uma questao temporal. Nesse
caso, 0 “aqui e agora” do enunciador também foi 0 “aqui e agora” do enunciatario, o0 que nao é
uma regra.

E interessante perceber que por detras da tinta usada para cobrir o “golpista” é possivel
identificar a cor vermelha deste. Uma cor que, para a divisdo politica atual do pais, se torna
bastante representativa. Assim, o vermelho pode tanto remeter ao partido de esquerda (sendo o
enunciador se caracteriza esquerdista), uma vez que a critica explicita é contra o candidato de
direita (representada pela cor azul), quanto a simples ideia de dar relevancia ao termo golpista,
colocando-o em evidéncia. Vale lembrar que as referéncias as cores azul e vermelha, com
relacdo aos partidos, é algo equivalente ao momento politico atual no Brasil.

No que tange a questbes geogréaficas, Sdo Paulo é reconhecido com um estado que adere
ao posicionamento politico de direita. A existéncia de um graffiti com os dizeres “Temer
golpista” e o ato de modificacdo deste graffiti revelam que de fato ha uma luta politica

acontecendo no pais, bem como a diviséo politica vivenciada por ele.
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Imagem 59 — Justica em sangue

. s . B ~d g - S MIV--'W
Fonte: http://www.correiobraziliense.com.br/app/noticia/cidades/2016/12/07/interna_cidadesdf,560388/estatua-
da-justica-no-stf-sofre-ataque-contra-o-aborto.shtml Justi¢a. Brasilia, dezembro de 2016.

O que é o graffiti: mancha vermelha e boneca
PLANO DA EXPRESSAO

Cromatica: vermelho.
Eidética: vertical, mancha.
Matérica: tinta e brinquedo.

Topologica: parte central da estatua

PLANO DO CONTEUDO

Analisar este graffiti € colocar em evidéncia suas categorias cromatica e topoldgica.
Realizado na mesma época das manifestagdes politicas do Congresso, 0 enunciado vem como
uma resposta ao entendimento do STF a um processo, que ndo considera crime o aborto em até
trés semanas de gestacdo. Como forma de protesto, o0 enunciador escolhe como suporte a estatua
da justica (simbolizando o STF), representada pelo sexo feminino, e partindo de um ponto
especifico, espalha tinta vermelha pela parte inferior do suporte. A topologia escolhida como
ponto de partida trata-se de uma referéncia ao 6rgao sexual feminino e a cor vermelha da tinta
faz alusdo ao sangue que escorre do 6rgdo. Como uma forma de complementacéo de sentido da

obra, a boneca representando o bebé abortado € colocada aos pés da estétua.
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Por se tratar de um local extremamente simbolico politicamente e por isso também
vigiado durante 24 horas ao dia, o enunciador tem disponivel um tempo de curtissima
durabilidade para ndo ser pego. Assim também, como retrata a fonte do registro fotografico, o
tempo do enunciado é idem ao do enunciador, pois rapidamente é identificado e modificado
com intuito de voltar a sua forma original. Como consequéncia, o tempo do enunciatario
também € curtissimo, uma vez que o enunciado € rapidamente modificado. Essa é uma das
analises em que o local, dado o fato de ser altamente vigiado, mais interfere nas questfes

temporais.

3.2 Breve concluséo do capitulo

Assim, buscou-se neste encerramento de capitulo e de pesquisa associar as teorias
abordadas durante todo trabalho em um momento de analise esquematica, afim de se aproximar
do objeto de estudo e da problematica proposta. A ideia ndo é chegar a um julgamento finito do
que é certo ou errado, ou de afirmar ou negar o modus operandi do objeto e sim entendé-lo em
suas vivéncias sociais. Uma vez que se entende o graffiti como um fenémeno social, busca-se
conhecé-lo a medida que se manifesta. Dessa forma, torna-se essencial ndo o encerrar em

teorias, mas propor uma reflexao das diferentes realidades que o assolam.
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CONSIDERACOES FINAIS

Diante da escolha de um objeto de estudo polemizado e por vezes marginalizado, a
pesquisa buscou compreender mais do que julgar. Caso contrério, seria uma redundancia do
que ja vem sendo abordado. Indo desde sua origem, trazendo exemplos de manifestacdes, ndo
sO no Brasil, mas em varios paises do mundo, foi possivel explanar nomenclaturas, culturas e
desmembramentos do graffiti. Tudo isso, juntamente com o aporte tedrico, deu uma primeira
direcdo, uma espécie de base para se chegar a pergunta-problema.

O capitulo 1 foi desafiador, uma vez que se trata do primeiro contato com o objeto,
mediante & responsabilidade de uma pesquisa, é como olhar, de surpresa, no espelho. E se
deparar com algo que cabe somente a pesquisadora realizar; se 0 objeto € da autora, a autora
também ¢ do objeto. Assim sendo, pesquisar foi mais do que descobrir um mundo externo, foi
revelar uma capacidade interna até entdo desconhecida. O processo como pesquisadora
comecou timido e por vezes perdido, mas logo o proprio objeto vai servindo de guia para se
chegar aonde deseja. Revela caminhos e bifurcacdes que, quando chegam, geram um panico
por conta da decisdo a ser tomada. Qual caminho escolher? Que teorias abordar? Que lapidacao
deve ser feita? De qual graffiti se esta falando?

Assim, o método se faz como um suporte; suportar ideias, conflitos, caminhos
escolhidos e respostas que se deseja dar. Diante de tantas possibilidades que se apresentaram,
0 método mudou de rumo. A principio, e foi o que se mostrou na qualificacdo, a pesquisa traria
a semidtica triadica de Peirce como metodologia, focando assim em signo, significante e
significado; a partir desse principio se analisaria o graffiti e sua ambientacdo. Porém foi
percebido, a medida que a autora conheceu a matéria de semiotica visual no instituto de artes,
de que essa semidtica seria uma melhor escolha para compreensdo do objeto e da problematica
em questéo.

A semidtica visual, teorizada em Greimas, Landowski, Fiorin, entre outros, se
apresentou como uma revelacdo de sentidos. Interessante notar que relendo o primeiro capitulo,
momento que marca a mudancga de métodos, foi possivel verificar que algumas consideracdes
ja se encaminhavam de acordo com o segundo método, de forma inconsciente. Assim, quando
0 conhecimento da matéria chegou, foi como um clardo que possibilitou o encontro de duas
coisas, antes afastadas. Uma vez se tratando de um objeto de estudo visual, contempla-lo com
uma teoria visual se tornou um grande acerto.

Embasando ainda mais, além de todas teorias referentes a semidtica escolhida que

embasaram a pesquisa, uma teoria se destacou com vital importancia: o plano da expressédo e o
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plano do conteldo, e as quatro categorias formantes de significado, presente no texto “As
semioses Pictoricas” de Ana Claudia Oliveira (2004). Este consistiu em outro encontro que
muito iluminou o trabalho, possibilitando a construcao de esquemas para melhor entendimento
do objeto e a montagem de um sistema analitico. A apresentacdo deste sistema, ja na fase de
concluséo do trabalho, € 0 momento em que objeto, agora de maos dadas com a metodologia,
se encontra com sua problematica a fim de fornecer uma espécie de resposta, nao finita, mas
uma explanacéo de possibilidades diante de fatos estudados concretamente.

Por toda a pesquisa, a intencdo sempre foi compreender o objeto e, assim, as maneiras
nas quais ele se manifesta se tornaram alvo de estudo para atingir essa compreensdo. O outro
cerne da pesquisa € a pergunta-problema, logo, entender de que maneira se da a relacéo entre
graffiti e sociedade se destaca para além do graffiti, em um segundo ponto: a prépria sociedade.
A ideia foi mapear comportamentos dos dois fatores em questdo, para entdo chegar a pergunta.
Entendendo a intencdo de se aproximar dessa questdo e ndo de respondé-la de forma finita,
considera-se a presente pesquisa como, de fato, uma dissertacao sobre o problema, um mapa de
comportamentos associados entre graffiti e sociedade. Nunca coube ao trabalho falar sobre
certo ou errado, a criacdo dos trés estagios do graffiti consiste justamente nisso, em entender
diferentes formas de manifestacdes, especificando cada uma delas, mas sem julga-las no &mbito
do certo ou errado.

Fica claro, porém, como revelado através dos estudos sobre a origem do graffiti, que em
seu objetivo original de ser um ato transgressor (estagio 1), nada compactua com 0s outros
estagios a ndo ser a técnica; o que ndo configura uma manifestacdo de graffiti somente por esse
motivo. Em apresentar as caracteristicas de cada um, maneiras de se manifestar e maneiras de
serem interpretados e proliferados pela sociedade, o trabalho se posiciona claramente; ndo se
categoriza entre bom e ruim, certo e errado, mas no que € graffiti e no que néo €, ou seja, no
que ¢ arte e publicidade e as linhas ténues entre eles.

Durante dois anos, a cidade de S&o Paulo foi visitada trés vezes e ao registrar mais de
duzentas fotografias, sessenta delas foram escolhidas para ilustrar a presente pesquisa. Estdo
entre os principais locais de visitacdo: Vila Madalena, Paulista, Braz, Centro e Liberdade. Em
Brasilia, cidade da autora, ndo foi diferente, se concentrando nas regides da Asa Norte e Asa
Sul. Os registros fotograficos foram importantes ferramentas de pesquisa para “gravar” as
possiveis analises que poderiam ser feitas. Alguns registros foram feitos ja de maneira pensada,
Ou seja, ja se sabia o que ia dizer a respeito, ja outros foram feitos esperando o que poderia vir

a surgir com o tempo.
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Essa nocédo de temporalidade é muito presente na pesquisa, ndo s6 pela delimitacéo de
dois anos para o mestrado, divididos em quatro semestres, mas também em cada considerag&o,
em cada escrita, a cada novo topico da dissertacdo. Percebe-se claramente a diferenca da autora
do primeiro capitulo para autora do segundo e do terceiro. A passagem deles evidencia a
passagem do tempo e as mudancas, como dito no ultimo capitulo.

Entdo conclui-se que, sim, 0 objetivo da pesquisa foi atingido. Com o trajeto percorrido
de capitulo em capitulo, foi possivel se chegar ao ponto final que se consiste na problematizacédo
e conclui-la. Iniciou-se com a explanacdo do objeto em si no capitulo 1, seguindo por seu
contexto no aporte tedrico, capitulo 2, e por Gltimo passando por sua metodologia de maneira a
uni-la em trés categorias aos conceitos abordados nos capitulos anteriores. Essa linearidade em
pouco a pouco se amarra conceitos facilitou para, diante de um momento atual, abrir caminho
para 0 momento seguinte.

Assim de conceito em conceito a pesquisa foi se construindo de maneira didatica, com
ajuda de esquemas autorais baseados no aporte teérico e na metodologia adotada. Por fim, mais
do que uma relacdo complexa e delicada, como outras muitas, graffiti e sociedade se
caracterizam por uma relacdo relativamente nova, muito disso caracterizando o objeto como
fendmeno, ou seja, algo que se estuda enquanto se concretiza; ndo é algo definido e estavel,
mas que se delimita ao longo do tempo e instabilidades. O trabalhou visou e concretizou isso:
definir pontos, formatos, contextos, culturas; explanar objeto e sua ambientacdo para entender
como funciona e se chegar a algumas definicdes pontuais, mesmo que flexiveis e passiveis de

mudanca.



150

CLAUDIA VASCONCELOS BACCILE

REFERENCIAS
BAKHTIN, Mikhail. Estética da criacédo verbal. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2003.

BARTHES, Roland. Da obra ao texto. In: . O rumor da lingua. Traducdo Mario
Laranjeira. 2.ed. S&o Paulo: Martins Fontes, 2004, pp. 65-75.

BRANDAO, Helena N. Introdugc&o a Analise do Discurso. Campinas: UNICAMP, 2004.

CALABRESE, Omar. A intertextualidade em pintura, uma leitura dos embaixadores de
Holbein. Lisboa, edi¢des 70, 1997, pp. 35-68.

CALO, Flavia. Questdes etimoldgicas sobre os termos: grafite e pichacdo. Curitiba, 2005.
ECO, Umberto. Histéria da Feiura. S&o Paulo: Record, 1997.

FERREIRA, Aurélio Buarque de Holanda. Mini Aurélio: o dicionario da lingua portuguesa.
7. ed. Curitiba: Positivo, 2008.

FIORIN, José Luiz. Astlicias da enunciag&o. Sao Paulo: Atica, 1999.

FOUCAULT, Michel. Vigiar e punir: nascimento da prisdo. S&o Paulo: Vozes, 1997.
FUNARI, Pedro Paulo. Grécia e Roma. Séo Paulo: Contexto, 2009.

GOMBRICH, E.H. Historia da arte. Sdo Paulo: Circulo do Livro, 1977.

HARVEY, David. Cidades Rebeldes. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2014.

HISTORIA GERAL DA ARTE. O objeto artistico. Rio de Janeiro: Ediciones del Prado, 24
V., [199-]. P.59.

HOUAISS, Antonio. Dicionario Houaiss da lingua portuguesa. Rio de Janeiro: Objetiva,
2001.

KIM, Douglas. Historia da filosofia. Sdo Paulo: GLOBO, 2011.

LANDOWSKI, Eric. Jogos 6pticos. In: LANDOWSKI, Eric. A sociedade refletida: ensaios da
sociossemiotica. S&o Paulo: Educ/pontes, 1992. p. 85-101.

LOPES, Maria da Gléria. Os homens da caverna invadem o século XX. O Estado de S. Paulo,
26 de fev. 1988. Cad. 2, p. 1 (capa)

MCCORMICK, Carlo. Trespass: historia da arte urbana ndo encomendada. Sdo Paulo:
Taschen do Brasil, 2010.

OLIVEIRA, Ana Claudia de. As semioses pictoricas. In: OLIVEIRA, Ana Claudia de.
Semiotica Plastica. Sdo Paulo: Hacker Editores, 2004. Cap. 2. p. 115-158.

OLIVEIRA, Katiusca. Graffiti: entre o passado e o presente. Santa Catarina, 2014.



151
GRAFFITI:
INTERACOES SOCIAIS ATRAVES DA SEMIOTICA VISUAL

PROSS, Harry. A sociedade do protesto. Sdo Paulo, Annablume, 1997.
RAMOS, Célia Maria Antonacci. Graffiti, Pichagdo e Cia. S&o Paulo: Anna Blume. 1994,
RUSSI, Pedro. Processos semioticos em comunicacgdo. Brasilia: Editora UnB, 2013.

SIBILA, Paula. A construcéo de si como personagem real: autenticidade intimista e
declinio da ficgdo na cultura contemporanea. Rio de Janeiro: ECO — Pos, UFRJ, 2012.

SILVA, Armando. Imaginarios Urbanos. Sao Paulo: Perspectiva, 2001
SILVEIRA, Fabricio. Grafite expandido. Porto Alegre, Modelo de Nuvem, 2012.

SIMMEL, Georg. As grandes cidades e a vida do espirito (1903). Covilha: Lusofia.net, 20009.
Tradugéo por Artur Moréo.

SRUR, Eduardo. Manual de intervengdo urbana. Sao Paulo: Bei Comunicagéo, 2012.
Sites:

ABC RADIO NACIONAL. MARSHALL MCLUHAN: The medium is the message. 1977.
ABC radio nacional. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=ImaH51F4HBw>.
Acesso em: 15 jan. 2016.

CARVALHO, Leandro. Histéria das ruas no Brasil. 2008. Disponivel em:
<http://escolakids.uol.com.br/historia-das-ruas-no-brasil.ntm>. Acesso em: 10 set. 2016.

G1 SOROCABA E JUNDIAI. Pichadores trocam vandalismo pela arte do grafite. 2014.
Disponivel em: <http://gl.globo.com/sao-paulo/sorocaba-jundiai/noticia/2014/04/pichadores-
trocam-vandalismo-pela-arte-do-grafite.ntml>. Acesso em: 8 dez. 2015.

G1 DISTRITO FEDERAL (Distrito Federal). Http://g1.globo.com/distrito-
federal/noticia/2015/04/bar-na-asa-norte-no-df-e-fechado-e-multado-por-reincidencia-
de-som-alto.html: Balaio Café excedeu o limite de 55 decibéis e recebeu multa de R$ 20 mil.
Outros cinco estabelecimentos no Gama e Santa Maria foram interditados.. 2015. Disponivel
em: <http://g1.globo.com/distrito-federal/noticia/2015/04/bar-na-asa-norte-no-df-e-fechado-e-
multado-por-reincidencia-de-som-alto.html>. Acesso em: 13 out. 2016.

GASPARETTO JUNIOR, Antonio. InfoEscola Navegando e Aprendendo: 95 teses de
Martinho Lutero. [201-]. Elaborada por InfoEscola. Disponivel em:
<http://www.infoescola.com/historia/95-teses-de-martinho-lutero/>. Acesso em: 15 jan. 2016.

LORES, Raul Juste. Cotidiano. 2016. Disponivel em:
<http://www1.folha.uol.com.br/cotidiano/2016/11/1836502-sinto-pena-de-quem-trabalha-na-
faria-lima-diz-urbanista-dinamarques.shtml>. Acesso em: 03 dez. 2016.

MPSP (Sé&o Paulo). Lei Cidade Limpa: LEI N° 14.223, DE 26 DE SETEMBRO DE 2006
DECRETO N° 47.950, DE 5 DE DEZEMBRO DE 2006. 2006. Disponivel em:



152

CLAUDIA VASCONCELOS BACCILE

<http://www.mpsp.mp.br/portal/page/portal/Cartilhas/Lei Cidade Limpa.pdf>. Acesso em: 20
dez. 2015.

PICNIK (Distrito Federal). Maio de 2012: Edicdo 1. 2016. Disponivel em:
<http://picnik.art.br/edicoes/picnik-ed-01/>. Acesso em: 22 jan. 2017.

PORTAL APRENDIZ (Distrito Federal). Em Brasilia, creche e calcadao viram motivo de
protesto. 2014. Disponivel em: <http://portal.aprendiz.uol.com.br/arquivo/2014/01/31/em-
brasilia-creche-e-calcadao-viram-motivo-de-protesto/>. Acesso em: 22 jan. 2017.

R7.COM (Distrito Federal). Moradores da Asa Sul rejeitam construcéo de creche publica
na regido: Eles argumentam que prefeririam que o espaco fosse usado para lazer. 2014.
Disponivel em: <http://noticias.r7.com/distrito-federal/moradores-da-asa-sul-rejeitam-
construcao-de-creche-publica-na-regiao-01022014>. Acesso em: 22 jan. 2017.

SRUR, Eduardo. ATENTADO. 2011. Disponivel em: <https://vimeo.com/22024320>.
Acesso em: 13 jan. 2016.

TOYS, Daniel. Toyszim de ontem. 2015. Disponivel em:
<https://www.instagram.com/p/4rSVEFL3R1/>. Acesso em: 20 jan. 2016.

Revistas:

FIORIN, José Luiz. A nogéo de texto na semidtica. Organon: O texto em perspectiva, Rio
Grande do Sul, v. 9, n. 23, p.165-175, 1995.

LANDOWSKI, Eric. Para uma abordagem socio-semiotica da literatura. Significacdo: Revista
Brasileira de semi6tica, Sdo Paulo, v. 11, p.22-43, 12 set. 1996.

REZENDE, José. Poluicdo Sonora, Censura Cultural. Tragos, Brasilia, v. 1, p.28-29, 2015.
Mensal.

REZENDE, José. Ocupac6es: Brasilia finalmente tomada, com arte e cultura, pelas pessoas que
vivem a cidade. Tracos, Brasilia, v. 1, p.8-17, 2015. Mensal.

SAGRILLO, Daniel Duarte. Mensagens erdticas de banheiros: histdrias reais da vida privada.
Anuério Unesco/ Umesp de Comunicacdo Regional, S&o Paulo, v. 8, p.127-141, 2004.

TESTA, Guilherme Pantaledo; FREITAS, Isabella Lopes Hespanha de. Folkcomunicagdo e
grafite: mensagem politica da periferia. Anuario Unesco/ Umesp de Comunicacédo Regional,
Séo Paulo, v. 8, p.201-212, 2004.

TRACOS. Camila Mardila. Tracos, Brasilia, v. 5, p.18-29, 2016. Mensal

Aplicativo:

Dicionario de Portugués licenciado para Oxford University Press. Instalado em Macbook Air
versdo OSX Yosemite 10.10.5. Acessado em: 08/01/2016.



153
GRAFFITI:
INTERACOES SOCIAIS ATRAVES DA SEMIOTICA VISUAL

Lei:

BRASIL. Lei n°4.821, de 27 de abril de 2012. Disp6e Sobre As Manifestacdes Artisticas e
Culturais nas Ruas, Avenidas e Pracas Publicas do Distrito Federal e D4 Outras
Providéncias



