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RESUMO

Esta dissertagao trata das feiras como espacos de hospitalidade e identidade coletiva.
O objetivo é analisar os processos de hospitalidade, comensalidade e convivéncia que
ocorrem na feira Permanente da Ceilandia/DF. A investigacdo se desenvolve
utiizando o método qualitativo de carater exploratorio/explicativo. O método de
investigacdo da pesquisa foi o estudo de caso — Feira Permanente da Ceilandia/DF
por meio da observacgao participante, entrevista e imagens fotograficas que serviram
para obter o conhecimento amplo e profundo dos simbolos que refletem o pensamento
e as acOes dos atores. O campo simbdlico de Bourdieu conduziu a analise da
hospitalidade, comensalidade e convivéncia praticados na feira como formas de
expressao cultural mudltipla no Distrito Federal. A etnografia foi utilizada para
reconstruir os achados a fim de responder o problema de pesquisa: se as feiras
desempenham o papel de ressignificacdo da identidade coletiva a partir da
hospitalidade, comensalidade e convivéncia. Assim esclarece o que ali ocorre e
registra o significado do acontecimento. O estudo evidenciou que a feira possibilita
para além de espaco de comércio um lugar de hospitalidade e, portanto, propenso a
acolher o turista como espaco de pratica cultural.

Palavras-chave: Feira Permanente da Ceilandia/DF. Hospitalidade. Comensalidade.
Convivéncia. Turista Cidad&o. Culturas Hibridas.



ABSTRACT

The thesis deals with fairs as spaces for hospitality and collective identity. The purpose
is to analyze the processes of hospitality, edibility and coexistence that happen in the
Permanent Fair of Ceilandia/DF. The research is developed by using the qualitative
method and exploratory analysis. The survey research method was the case study —
the Permanent Fair of Ceilandia/DF — using the participant observation, interviews and
photographic images that served to obtain broad and deep knowledge of symbols that
reflect the thoughts and actions of the actors. The Bourdieu‘s symbolic field conducted
the analysis of hospitality, edibility and coexistence experienced at the fair as multiple
forms of cultural expression in the Federal District. Ethnography was used to
reconstruct the findings in order to answer the research problem: if fairs play the role
of redefinition of collective identity from the hospitality, edibility and coexistence. So it
clarifies what happens there and records the significance of the event. The study
showed that the fair provides beyond a commercial space a place of hospitality and
therefore prone to welcome tourists as a cultural space.

Keywords: Permanent Fair of Ceilandia/DF. Hospitality. Edibility. Coexistence.
Tourist Citizen. Hybrid Culture.
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INTRODUCAO

Espacos de comercializacdo de produtos e circulacdo de cultura, as feiras e
mercados guardam tracos culturais marcantes da cidade, desempenham papel de
importancia social e cultural tanto para visitantes como para feirantes. Segundo Pierre
(2010) ao comparar as feiras aos super, ou hipermercados, conclui que nem todos o0s
produtos podem ser obtidos em espacos de comércio estandatizados, diferentes das
feiras onde ha a relagbes de proximidade, afetividade e troca de saberes.

Nesse contexto o tema da dissertacdo trata sobre as feiras como espacos de
hospitalidade e identidade coletiva onde a Feira Permanente da Ceilandia/DF é o
fragmento estudado.

O processo de hospitalidade culmina na comensalidade, que significa comer
e beber juntos. Para Boff (2006) sentar-se a mesa, partilhar o alimento, comungar o
cotidiano traz o sentimento de pertencimento aquele grupo. A pés-modernidade
alterou de tal forma a vida cotidiana que o se sentar a mesa, no sentido pleno da
comensalidade e da livre conversacgao, tornou-se um momento raro. A problematica
se acentua ao nos depararmos segundo Krippendorf (2003) com a bipolarizacdo do
homem: trabalhar aqui — morar ali — repousar em outro lugar. Tudo isso porque as
cidades estdo cada vez mais interessadas em concentrar na por¢ao central unidades
produtoras e menos preocupadas com as necessidades dos que por ali vivem.
Conhecer a respeito da comensalidade nas feiras é conhecer as formas de
convivéncia que ali sdo praticadas.

Sendo o alimento simbolo do encontro e da comunhéo, esse estudo propde
relacionar a hospitalidade e identidade coletiva com as feiras pelos alimentos,
bebidas, atendimento personalizado e sentimento de pertencimento que ocorre na
Feira Permanente da Ceilandia/DF. Os valores simbolicos e histéricos da gastronomia
desta feira serdo analisados a fim de identificar e entender a existéncia de uma cultura
hibrida, ou ndo, que representa Brasilia.

O referencial teodrico passa pela compreensdo das categorias de analise
como: pertencimento, comensalidade, hospitalidade, convivéncia, identidade coletiva,
cultura hibrida, turismo cidadao, feiras e mercados e sua ressignificagao a partir dos
autores: Leonardo Boff, Nestor Canclini, Carlos Alberto Déria, Lucio Grinover,

Marutschka Martini Moesch, Susana Gastal, Leny Sato, Luis Mott, Roberto DaMatta,
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Massimo Montanari, Clifford Geertz, José Bernardo Toro, Milton Santos, Gaston
Bachelard e Stuart Hall.

O caminho metodolégico trilhado foi uma pesquisa qualitativa de nivel
exploratdrio e explicativa. O estudo de caso € o método de investigacdo, onde a Feira
Permanente da Ceilandia foi eleita entre as demais feiras do Distrito Federal por ser o
fragmento de uma totalidade representativa. Esta escolha deveu-se ao fato da Regiao
Administrativa Ceilandia ter a maior densidade urbana somado a um histérico de
exclusao/tentativa de isolamento desde sua fundacéo. A ethometodologia foi utilizada
como caminho para reconstrucdo dos achados a fim de responder as seguintes
guestdes de pesquisa:

e Como se expressa a hospitalidade no encontro possibilitado pela feira de

Ceilandia?

e Como se expressa a comensalidade no encontro possibilitado pela feira de

Ceilandia?

e Como se expressa a convivéncia no encontro possibilitado pela feira de

Ceilandia?

e A feira da Ceilandia pode ser considerada um espaco de experiéncia

turistica?

e O que leva o feirante da feira de Ceilandia a incluir um prato de origem

regional no cardapio de sua banca sendo uma feira no DF?

e Existe algum processo diferenciado de atendimento ao cliente na feira de

Ceilandia que identifique as caracteristicas de origem regional?

e Em que aspectos da cultura regional os frequentadores da feira de

Ceilandia se reconhecem?

e Qual a relacéo de pertencimento/identificacdo que os feirantes tém com a

feira?

e Qual arelacao de pertencimento/identificacdo que os visitantes tém com a

feira?

e A feira da Ceilandia é um espaco de representacao das diferentes culturas

regionais do Brasil no DF?

Dizer que a Ceilandia possui uma cultura gastrondémica resultante da mistura
de outras culturas ndo basta. E preciso investigar a relacdo entre candangos,

brasilienses e territério para se estabelecer uma possivel definicdo do que seria a
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identidade coletiva de Ceilandia, onde as memorias e os saberes e fazeres podem ser
pesquisados, ainda hoje, com a primeira geragao.

Com esse objetivo no primeiro capitulo a origem e evolucédo das feiras no
mundo, Brasil e Distrito Federal/Brasilia foram contextualizadas historicamente, em
sequéncia cronoldgica. No segundo capitulo foi trabalhado a trilha metodoldgica, a
descricdo do objeto de estudo pelo historico e relato etnogréfico da feira Permanente
da Ceilandia e a teorizacdo das categorias operatérias pertencimento, hospitalidade,
turismo cidad&o, comensalidade, convivéncia, identidade coletiva e cultura hibrida. No
terceiro capitulo € ressignificado e investigado os modos de saber/fazer na Feira
Permanente da Ceilandia que desvela um processo de hibridizagdo cultural. No
qguarto capitulo os objetivos da dissertacdo sdo recuperados e combinadas as
guestdes de pesquisa respondendo-os finalizando assim a dissertacdo de forma
articulada com o problema construido e a trilha metodoldgica realizada.

Com o intuito de retirar a populacdo de baixa renda, que vivia em
acampamentos e favelas no Plano Piloto e arredores, a cidade de Ceilandia foi criada
para abrigar os candangos no inicio da década de 70. Com eles vieram para a nova
cidade memodrias, técnicas, arte, regras entre outros de regides distintas do Brasil.
Mais da metade da populagéo da Ceilandia € natural do proprio Distrito Federal e mora
na regido administrativa ha 15 anos ou mais. Dos que vieram de outros estados
brasileiros, a maioria é do Piaui (7,2%), de Minas Gerais (6,9%) e de Goias (6,1%,)
segundo dados Anuario do Distrito Federal (2012).

A feira de Ceilandia, inaugurada em 1984, € ponto de encontro da comunidade
local e possui em sua fachada o slogan “Feira Central de Ceilandia nasceu e cresceu
junto com a cidade!”. A Feira Central com 460 boxes dos mais diversos segmentos,
vestuario, calcados, utilidades para o lar e alimentacdo, recebe cerca de dez mil
visitantes por semana. No inicio, os feirantes dos cerca de trinta boxes ocupados pelo
segmento de alimentagcdo eram o0s candangos que preparavam e vendiam pratos
tipicos de suas origens. Hoje se nota a presenca dos filhos dos candangos, os
brasilienses, que receberam o0s ensinamentos e o empreendimento comercial da
geracao anterior. Nesse processo, novos modos de fazer foram inventados e insumos
foram substituidos, adaptados ao paladar local.

Para a gastronomia, como identificacdo de uma cultural, a elaboragéo de
pratos que reproduzam a marca regional ou nacional de identificacdo deve estar em

conformidade com aspectos culturais e técnico/tecnolégicos da sociedade. Dessa
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forma a comensalidade na feira da Ceilandia é analisada a partir das herancas
nordestinas, goianas e mineiras, onde ora uma se sobrepdes as outras ora se mistura.
Ainda, é investigada a relacdo entre candangos, brasilienses e territorio para se
estabelecer uma possivel definicdo do que seria a identidade cultural da feira da
Ceilandia.

A feira permanente da Ceilandia € um bem de referéncia cultural registrado
no DF e Entorno. O registro € um ato juridico-administrativo realizado pelo Poder
Publico cujo bem registrado deve representar a identidade cultural de determinado
grupo e tem por objetivo preservar bens de natureza imaterial (GOVERNO DO
DISTRITO FEDERAL, 2014).

A pesquisa pautou-se na identificacdo e registro de uma cultura gastronémica
enriquecida pela juncéo de tradicbes multiplas expressas na culinaria apresentada na
feira Permanente da Ceilandia, o que possibilitou tragar um estudo das manifestacdes
culturais para identificar a existéncia de uma identidade prépria. Assim, a gastronomia
foi o ponto de entrada para o estudo da comensalidade, convivéncia, sentimento de
pertencimento, identificacdo, cultura hibrida e turismo cidaddo tendo a hospitalidade
a funcéo de aprofundar o entendimento dos processos. Identificar e registrar uma
pratica social e cultural propria, legitimada pelos valores simbdlicos d& sentido de
permanéncia e pertencimento ao fato estudado. Mesmo que este fato se modifique
com o passar do tempo ele € um instrumento de integracao social que contribui para

a construcdo de um coletivo.
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1 HISTORICO DAS FEIRAS COMO ESPACO DE COMERCIO E SOCIALIZACAO

A alimentacdo motivou a necessidade de fixacdo territorial, de trocas e
comercializagé@o de produtos agricolas, de grandes conquistas comerciais causadoras
de ampliacédo de fronteiras e de guerra ao longo da histéria.

As feiras de rua foram os primeiros espacos de comercializacdo dessa
producao agricola. Considerando-se as lacunas documentais sobre o tema, o capitulo
esta estruturado, em sequéncia cronolégica a fim de contextualizar as feiras
comerciais, sejam elas chamadas de rua, livres, publicas, comerciais ou simplesmente
feiras, os mercados e o comércio ambulante como possibilidades, as vezes Unica, de
abastecimento e como espacos publico e de socializacao.

Feiras e mercados possuem muitas semelhangas tanto estruturais como em
suas fungdes, e ainda, segundo Ferreti (2000, p. 39) “No Brasil, as feiras e mercados
apresentam tantas variacfes que torna-se dificil a enumeracdo de caracteristicas
gerais capazes de distinguir essas duas instituices nas diversas regides brasileiras
onde elas sao encontradas”.

Retomar a histéria sobre a origem e evolucdo das feiras no mundo, Brasil e
Distrito Federal/Brasilia € inserir o entendimento nesta pesquisa da complexidade e
impermanéncia da relacéo individuo/sociedade. E ainda, ndo reduzir as feiras e

mercados as relacdes de compra e venda.

1.1Histérico do Surgimento das Feiras de Rua

O comércio desde a Antiguidade fomenta o desenvolvimento da economia,
dos meios de transporte, dos meios de comunicacédo e do intercambio cultural entre
as comunidades.

A substituicdo da economia primitiva coletora pela economia agricola inicia-
se no Oriente Médio por volta de 6.500 a.C. segundo Magalhées Filho (1978), quando
o0 homem aprendeu o processo da agricultura. Para o mesmo autor o aprendizado
deu-se em diversos locais de maneira autbnoma ou pelo contato entre os povos. Para

Magalhées Filho (1978) devido a fertilidade da terra e ao trabalho do proprio homem,
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0S povos cujos estados de evolugdo eram mais avancados estavam situadas nos
vales dos rios Nilo, Tigre e Eufrates, Indo e Amarelo.

No vale do rio Nilo, no Egito do Antigo Império os excedentes eram
armazenados para 0s anos seguintes. Por volta de 2.000 a.C. é formado o Médio
Império onde Tebas, a maior cidade do Egito, mesmo durante o periodo de
decadéncia do pais, se desenvolve por causa da sua posicdo geografica como
entreposto comercial. Para Magalhaes Filho (1978) a expansao da producéo agricola
e a introducdo de outras atividades econdémicas como a metalurgia do ferro e a
fabricagcdo do vidro expandiram as atividades comerciais do Médio Império por rotas
maritimas e terrestres.

Entre os rios Tigres e Eufrates situou-se a Mesopotamia que atingiu grau
semelhante de desenvolvimento produtivo que o0s egipcios do Antigo Império.
Praticavam o comércio entre as cidades atraves dos rios, canais e lagos. No
Paquist&o, noroeste da india no vale do Indo, os hindus desenvolveram-se como o
Médio Império egipcio, organizados em cidades com caracteristicas das civilizacdes
agricolas. Em 2.200 a.C. surge no curso do rio Amarelo a civilizacdo chinesa. Em
3.000 a.C. formam-se as primeiras comunidades agricolas dessa civilizagdo. O
periodo de 202 a.C. a 221 d.C. € um periodo de expansao da civilizagao chinesa, de
ligacdo do Oriente com o Ocidente, momento transitério da economia agricola para a

comercial.

A populagdo cresce até atingir 60 milhGes de pessoas. O comércio
desenvolve-se, abrindo-se a chamada Rota da Seda, através do vale do
Tarim e dos montes Tien Shan, que p6s a China em contato com as
civilizagdes indo-européias do Ird e da india, levando a seda e os objetos de
bronze e jade chineses até os mercados do Mediterraneo. (MAGALHAES
FILHO, 1978, p. 57)

No século VIII a.C. os gregos, por terem posicdo geografica privilegiada
possibilitaram que seus mercadores estabelecessem relagbes comerciais com
diversas regides da Europa Ocidental e pelo interior do Continente Asiatico. Essas
rotas foram utilizadas mais tarde pelos romanos para impulsionar seu comércio.

A civilizagdo agricola d& espaco a civilizacdo comercial quando o comércio
passa a ser, segundo Magalhaes Filho (1978, p. 69) “0 meio de obtengédo daqueles
bens que nao podiam ser obtidos dentro de cada economia local ou regional”’. Para

aquisicao desses bens foram desenvolvidas as rotas comerciais terrestres e
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posteriormente as rotas maritimas e fluviais. Assim, as for¢as produtivas libertam o
homem da dependéncia primitiva a terra e natureza e langam as civilizacdes para a
liberdade.

Foram as atividades comerciais que transformaram certas aldeias em
cidades. Em certos casos por serem os centros de regiées cujos produtores
ali se reuniam, em certas épocas fixas de cada ano, para trocarem ou
venderem seus excedentes e adquirirem o que necessitavam e ndo podiam
produzir sozinhos. Eram as cidades-feiras, cuja importancia variava em razao
direta do tamanho e da riqueza de sua area de atracéo, e onde tendiam a
fixar-se as mais diversas atividades artesanais. Em outros casos o
desenvolvimento urbano era provocado pela localizagdo estratégica as
margens ou no cruzamento de rotas comerciais ou no ponto de transbordo
entre as rotas terrestres e as maritimas. (MAGALHAES FILHO 1978, p. 70)

Mesmo o desenvolvimento urbano das cidades ser do tipo comercial a
economia comercial dependia da producdo agricola, ficando as civilizacdes
comerciais, a priori, como intermediarios, como € o caso de uma das primeiras
civilizacdes comerciais, os fenicios.

A falta de terras produtivas na regido litoranea noroeste do Oriente Médio,
onde hoje se localiza o litoral da Siria e do Libano, diferentemente do que ocorria na
Mesopotamia e Egito, levou os fenicios a se dedicarem a troca de produtos com
diversos povos da Antiguidade. A desvantagem relacionada a fertilidade do solo era
compensada pela regido ser atravessada, segundo Magalhdes Filho (1978, p.74),
“pelas unicas rotas comerciais existentes entre as duas grandes civilizacbes da
época’.

A economia comercial deu lugar ao feudalismo, desagregando as relacdes
comerciais. Porém o0 comércio ndo desapareceu, ao contrario, quanto mais
prosperava o feudalismo mais o comércio era estimulado e a necessidade e desejo

de consumo nas cidades aumentado.

Nos primeiros séculos do feudalismo os elementos caracteristicos do
comeércio sdo as feiras locais e mercados ambulantes. A maior parte da
producéo é consumida dentro dos feudos onde é produzida. [...] As pequenas
cidades e vilas eram, por sua vez, abastecidas pelos produtores vizinhos, que
iam até elas e vendiam diretamente ao consumidor. (MAGALHAES FILHO,
1978, p. 142)

A historia das feiras se liga a do comércio. Mott (1976), Araujo (2005) e Rau
(1982) concordam que é na Idade Média, que as feiras nascem, como esséncia do

comércio da época medieval. Rau (1982) completa que as feiras se originam na
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necessidade dos homens do campo e da cidade realizarem trocas de produto,
tornando-se “um dos aspectos mais importantes da organizagcdo econémica da ldade
Média” (RAU, 1982, p. 33). Para Magalhaes Filho (1978) a feira mais antiga surge no
século IX. E a feira de Saint-Denis localizada préximo a Paris na Franca. Porém,
acrescenta, as grandes feiras se desenvolvem trés séculos depois quando passam a
acontecer nas cidades localizadas nas proximidades das principais rotas comerciais,
ficando a regido de Champanha, também na Franca, como destacado ponto de
encontro dos grandes mercadores. As principais feiras aconteciam em Troyes,
Provins, Lagny, Bar-sur-Arube e Chalons-sur-Marne.

O mercador ambulante, segundo Magalh&es Filho (1978) era o elo da rede
comercial da Europa feudal que seguia de feira em feira comprando em uma para
vender em outra. Alguns se especializaram e passaram a vender grandes quantidades
de um mesmo produto. A partir do século Xll, com a evolugdo do transporte fluvial, o
transito e comercio de mercadorias foi facilitado colocando as feiras locais e 0s
pequenos mercadores atendendo diretamente o consumidor. O grande mercador
realizava suas atividades nos séculos Xll e Xlll nas grandes feiras que se localizavam
no ponto de encontro das principais rotas comerciais. As grandes feiras eram, ainda
conforme Magalhaes Filho (1978), de grande importancia para a regiao, realizadas no
maximo duas vezes por ano e com o carater da venda a atacado. A partir do século
XIV as grandes feiras passam a ser somente para a exposicdo de amostras dos
produtos uma vez que seu transporte estava onerando e consequentemente
desestimulando a atividade. A tecnologia das comunicagbes promoveu nova
alteracdo, as vendas passam a ser realizadas por correspondéncia diminuindo ainda
mais a necessidade de ser realizar feiras fazendo com que as grandes feiras passem
ao papel secundario na evolu¢do comercial europeia.

Bakhtin (1993) remete-se as feiras como parte das festas na Idade Média ao
discorrer sobre a vida cotidiana do homem medieval como representagdo popular
cOmica, publica e tradicional, onde os ritos e espetaculos comicos que levam ao riso
se referem a vida particular, a vida cotidiana. Nesse periodo feudal as festas tinham
carater de momento para esquecer-se do tempo do trabalho, representando uma
visdo do homem e das relagcdes humanas. Uma dualidade entre 0 mundo oficial e o
mundo cotidiano, cujo vida de trabalho é separada da vida cotidiana. Dessa forma as
festas eram a segunda vida do povo, guando 0s mesmos entravam em contato com a

vida utodpica, universal, libertadora, igualitaria e abundante. Com o autor pode-se
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tracar um comparativo entre os mercados da modernidade e as feiras, onde os
mercados séo locais sem liberdade e continua permissividade em relacéo a vida oficial
engquanto que nas feiras o clima € de festejo e convivéncia. Rau (1982) também faz
um estudo entre mercados e feiras e acrescenta que “o mercado mantinha a
populacéo, a feira contribuia para o desenvolvimento populacional onde se realizava”
(RAU, 1982, p. 59).

Os mercados parecem sintetizar o que um historiador considerou as duas
formas classicas de socializacdo nas primeiras cidades: a praca aberta e 0
bazar coberto e a rua de barracas ou de lojas, possivelmente em cidades dos
anos 2.000 antes da era cristd. Com o Renascimento Europeu, o0 mercado
volta & praca central da cidade ou criam-se pracas de mercado. (LEAL, 2011,
p. 13)

As feiras se desenvolvem em maiores numeros dado o renascimento do
comércio europeu no século Xl e das peregrinacdes e festividades. “As romarias, as
peregrinacdes e todas as festividades religiosas atraiam peregrinos vindos de longe,
€ como o peregrino era também muitas vezes um mercador, essas reuniées estavam
destinadas a transformar-se em centros de troca”. (RAU, 1982, p. 33)

A igreja era poderosa, influente e rica no século Xll. Somente na Franca
existiam 2000 mosteiros que pertenciam a religiosos como beneditinos, franciscanos
ou cistercienses, 0s quais desenvolveram consideravelmente a arte de cozinhar e
desempenharam um papel importante na gastronomia. Conforme Leal (1998) os
monges herdaram os conhecimentos da cozinha romana e transmitiram para outros
povos da cidade e foram o0s responsaveis por mudancas importantes na cozinha da
Idade Média. Assim, reavivaram a agricultura, desenvolveram a jardinagem levando
frutas e verduras as mesas, exploraram minas de sal, praticaram a pecuaria,
aprimoraram a conservacao dos alimentos e fabricaram pao. Os mosteiros medievais
também serviam de armazém de alimentos para a populacdo da redondeza que
passaram a vender alimentos nas feiras livres. Rau (1982) indica que muitas feiras
originaram-se proximo as capelas e que relacionavam-se com as festas da Igreja
Catodlica.

Ao analisar a constituicdo das cidades espanholas da Idade Média nota-se
configuragbes similares de influéncia romana. Rodeadas por muros a cidade se
construia em desenho circular, quadrado ou retangular. A partir de 1212, segundo
Fuster (1971, p. 292), “hay ya um intento de desbordar la muralla com uma ansia de
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crescimento urbanistico que inician las iglesias y monasteiros”. Assim, as cidades da
Idade Média criam identidade propria constituida pelos elementos exemplificados na
imagem 1 sobre o recorte do plano da cidade de Madrid onde as ruas principais
“convergian em la Plaza Mayor, de soportales, donde se celebra el mercado diario,

com la venda de los produtos agricolas de consumo normal”. (FUSTER, 1971, p. 292)
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Fonte: FUSTER, 1971, p.293.
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Para Sato (2012) “na Idade Média, o que se denominava como feiras eram as
grandes reunides de comerciantes de varias regides europeias que comercializavam
0s mais diversos produtos”. (p.35)

As feiras contribuiram para a economia internacional, mas também tinham um
papel social e cultural importantes pois essas reunides citadas por Sato poderiam ser,
segundo Rau (1982) os unicos momentos de sociabilidade da época medieval. “Foram
as romarias e as feiras que aproximaram os homens e teceram a trama de uma
unidade espiritual maior”. (RAU, 1982, p. 55)

Até o periodo das Cruzadas (1095 d.C. a 1291 d.C.) Constantinopla tornou-
se a ligagdo comercial entre Europa e Asia. Com a invaséo turca o comércio entre
Europa e Asia pelo Mar Mediterraneo Oriental fica dificultado, forcando os europeus a
procurarem novos caminhos para a Asia.

Com a queda do Império Romano e o desenvolvimento do comércio maritimo
as feiras perdem suas fungdes de garantir a subsisténcia e o luxo das cidades feudais
europeias. Porém o intercambio entre europeus, Império Romano do Oriente e
muculmanos devido as Cruzadas para ocupar Jerusalém propicia o surgimento de
uma culinaria rica na Europa. A evolugcdo dos meios de transporte faz com que a
atividade comercial que se estabelece nas vilas migre do formato de feiras para o de
lojas permanentes.

Nos séculos XV e XVI, portugueses e espanhois lancaram-se em busca de
novos caminhos maritimos para a Asia. Eram motivados pela busca de especiarias a
precos mais vantajosos, de grande apreciacdo pelos europeus para apurar 0 sabor
dos alimentos e para conserva-los e pelo interesse em descobrir novas fontes de ouro
e de pedras preciosas. O resultado foi a descoberta da América em 1492, da india em
1498 e do Brasil em 1500. Assim como ocorreu o intercambio de produtos e receitas
a tradicdo das feiras foi levada para essas colonias. Dessa forma as feiras livres
brasileiras sdo herangas das feiras medievais portuguesas.

Quando portugueses chegaram ao Brasil, a economia dos indios era do tipo
de subsisténcia. As trocas realizadas entre as tribos limitavam-se a artigos como pedra
e plumas para enfeitar o corpo. Com a chegada dos portugueses o comércio entre
portugueses e indios se diversificou e intensificou, tornando-se abusivo por parte dos
portugueses a tal ponto que em 1534 D. Manuel I, rei de Portugal, ordenou que as
relacdes comerciais ocorressem atraves dos povoadores da localidade. Segundo Mott

(1976) para que fosse comercializado apenas o que os indios tivessem ou quisessem
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em 1548 D. Jodo Il ordena que fossem realizadas no minimo um dia de feira nas vilas
da Bahia. Ainda segundo o mesmo autor essa ordem nao foi efetivada prontamente.
As hortalicas eram indispensaveis na alimentacao do colonizador portugués.
Entende-se por hortalicas todos os produtos plantados e colhidos em uma horta e os
comumente utilizados pelos portugueses eram cebola, alho, coentro, horteld, cravo,
cominho, manjericéo, alfavaca, couve, repolho, agrido, rdbanos e nabo que foram
trazidas de Portugal e plantadas no Brasil para o consumo diario. Segundo Cascudo

(2004) os portugueses espalhavam sua horta pelo mundo levando-a onde iam.

O portugués manteve, quanto péde no Brasil, a tradicdo natal das quintas,
hortas e passais. N&o podiam viver sem as hortalicas e semeou-as ao redor
das casas, criando um cinturdo verde dos mantimentos vegetais circundando
vilas, como Olinda ou cidades como a do Salvador. (CASCUDO, 2004, p. 490)

Entre 1569 e 1789 os produtos que excediam as necessidades dos habitantes
das rocas, que circundavam as vilas e cidades, eram levados para as vilas e cidades
e vendidos nas pragas.

Em Salvador, em 1587, eram vendidas por habitantes das rocas proximas as
cidades frutas, hortalicas e mantimentos na praca da cidade. Com o aumento
demografico e diversificacdo econémica da Coldnia, surge em 1732 a primeira feira,
onde eram comercializados gado. “Provavelmente a primeira, sendo uma das
primeiras feiras a serem instituidas na col6nia foi a de Capoame, situada na parte
norte do Recbncavo Baiano”. (MOTT, 1976, p. 85)

Para Mott (1976) essa € a primeira referéncia do que viriam a ser as feiras ou
mercados no Brasil. Além do comércio na praca existiam nessa época as lojas que
vendiam produtos importados e “as negras de tabuleiro” como eram chamadas as
ambulantes. Producdo e comércio predominantemente atividade do género feminino,
as negras de tabuleiros eram, segundo o Instituto do Patriménio Historico e Artistico
Nacional (2004), escravas libertas ou ndo que vendiam quitutes pelas ruas, pracas,

feiras e festas da cidade de Salvador.

[...] as primeiras feiras do Brasil Col6nia, no século XVIII, desenvolveram-se
da mesma forma que tantas outras na Europa. Elas localizavam-se em
grandes patios em frente a um marco nessas localidades, como uma igreja
ou um largo, e rodeadas por inUmeras casas comerciais, sendo vendidos os
produtos da regido. (INSTITUTO DO PATRIMONIO HISTORICO E
ARTISTICO NACIONAL, 2014)
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A feira de Capoame foi a mais importante feira de gado da Bahia durante o
século XVIII segundo Costa (2014), sendo substituida pela feira de Santana em
importancia. Feira de Santana, cidade do Estado da Bahia, originou-se de uma
fazenda por onde passavam boiadas em meados do século XIX, imagem 2, com
destino a Salvador. Da movimentacg&o surgiu uma pequena feira e em 1832 é criada
a vila que hoje chama-se Feira de Santana. Feira de Santana passou entdo a ser o
mais importante destino de todo o gado que ia do rio Sdo Francisco para Salvador.

Ressalta-se que a feira de Capoame existe até os dias atuais.

Imagem 2: Feira de Santana 1930
Fonte: COSTA, 2014.

Minas Gerais até metade do século XVIII era abastecida, inclusive por género
primarios, pela Europa, Bahia e Sdo Paulo. Esta localidade estava mais preocupada
com o extrativismo do que com a subsisténcia, pagando altos pre¢cos por insumos
basicos. Poucos eram os que praticavam a producdo de subsisténcia. Segundo
Abdala (2007) o comércio ambulante, ou ndo, até o declinio da mineracdo, era
caracterizado pela venda de alimentos feito predominantemente por mulheres. Negras
vendiam seus quitutes (doces, bolos, queijo, leite e hortalicas) nas minas promovendo
solidariedade entre a populacdo pobre e escrava.



A venda e o tabuleiro, enquanto partes do codigo da rua, foram espacos de
relacdes comerciais e de satisfacdo de consumo. Ao mesmo tempo, tanto as
reunibes de consumidores nesses dois espacos, como as festas,
possibilitaram o estabelecimento de relacdes de intimidade, pessoalidade e
solidariedade. No entanto, essas relacdes causavam incomodo as
autoridades e provocavam inquietude nas elites, pelo ajuntamento que se
efetivava entre as camadas populares. Esses encontros confrontavam a
moral vigente, além de proporcionarem um potencial de contestacdo do
status quo. (ABDALA, 2007, p.84)

Biscoitos, pé de moleque, pastel de milho ou trigo, peixe frito entre outros eram
vendidos pelas “vendedeiras de doces”, de sua maioria escravas, em seus tabuleiros
nas escadarias da Igreja da Misericordia, Sdo Paulo, em 1703 segundo Martins
(2003).

A feira da Vila De Nazareth (especializada em produtos agricolas) com o
comeércio de grande quantidade de farinha, a feira de Pernambuco e Sergipe séo ainda
relatados por Mott (1976) para concluir que existiam feiras semanais destinadas a

suprir as necessidades primarias e a feira-franca.

[...] naquela época existiam dois tipos diferentes de feira. A feira-mercado,
realizando-se todos os sabados, com uma area de dominéncia mais restrita,
destinada sobretudo ao abastecimento alimentar da populag&o circunvizinha
e a feira-franca, anual ou bianual, reunindo compradores e vendedores
especialistas proveniente de regies mais distantes, que comerciavam certos
bens regionais, como o gado, por exemplo. (MOTT, 1976, p.89)

A economia mineira foi invertida em 1770 a fim de que a agricultura se
sobrepusesse a mineracao. As fazendas tornaram-se o nlcleo da economia enquanto
as cidades o nucleo politico. Predominavam vilas pequenas compostas de rua uUnica,
igreja e venda de propriedade de fazendeiros que abasteciam cidades e vilas com
carnes, farinha de mandioca, farinha de milho, café, cachaca entre outros. (ABDALA,
2007)

Em 1797 o entdo governador e capitdo-general Antonio Manuel de Melo
Castro e Mendonca, chamado de General Pilatos recebe uma ordem real para
aguecer o comércio interno e externo da Capitania paulista. Em cumprimento a essa
ordem estabelece-se a Feira de Pilatos no Campo da Luz, atual Avenida Tiradentes,
em S&o Paulo, que assim como as feiras medievais europeias se organizava conforme
o calendario de comemoracdes da igreja catolica e do ciclo da agricultura. Habitantes
da cidade e de vilas circunvizinhas foram chamados a participar da feira, comprando,

vendendo ou permutando todo e qualquer género do pais e de fora. Comerciantes
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estabelecidos na cidade e em vilas vizinhas, indios e mercadores armaram suas
barracas ou utilizaram as providenciadas pelo General Pilatos (MARTINS, 2003).

Como resultado da feira, General Pilatos relata em documento enviado ao Rei:

Posso certificar a V. Ex.2, sem exageracao, que ainda ndo vi uma Feira onde
mais se ligasse a modéstia com a alegria do Povo, e que entretivesse com
igual prazer todas as classes de pessoas, de forma que por gosto se podia
andar passando por ela [...] (ANTONIO MANUEL DE MELO CASTRO E
MENDONCA apud MARTINS, 2003, p. 235).

As quitandas, “aglomerag¢ao de negras ao ar livre, acocoradas ou dispondo de
tabuleiros, situadas em pontos preestabelecidos, para a venda de produtos de
pequena lavoura, da pesca e da industria doméstica” (MASCARENHAS, 2005, p.7),
estavam presentes nas cidades brasileiras desde o inicio da colonizacdo como
maneira de sobrevivéncia de individuos pobres e formas populares de sociabilidade.
No final do século XVIII o Rio de Janeiro possuia cerca de 180 barracas de
quitandeiras, segundo Mascarenhas (2005). Em 1870 ainda segundo o mesmo autor
a prefeitura do Rio de Janeiro decide, afim de retirar os vendedores ambulantes e as
negras quitandeiras das ruas, ampliar a quantidade de mercados cobertos.

Em 1904 é criada oficialmente, no Rio de Janeiro, pelo decreto 994 as feiras
ou mercados livres. Antes disso as feiras ocorriam de forma informal aos domingos e
feriados ficando os mercados com a funcdo de abastecer as cidades
(MASCARENHAS, 2005).

Para Mascarenhas (2005) as feiras no Rio de Janeiro se espelharam nos
centros urbanos europeus desempenhando entdo a fungéo de organizar e controlar
0S espacos publicos da cidade promovendo a vivencia da cidade moderna e o
abandono de comportamentos do periodo colonial. Possuiam maiores valores

simbdlicos do que de abastecimento.

Supomos que as feiras livres, por sua estética (o colorido, as linhas retas) e
higiene (ao ar livre, exposicdo ao sol), sobressairiam em relacdo aos
mercados cobertos, e assumiriam a condicdo de mais um dos espacos
publicos festejados como triunfo da burguesia ascendente sobre a barbérie
colonial. (MASCARENHAS, 2005, p. 11)

Nesse contexto as feiras foram criadas para fortalecer e simbolizar a

modernidade urbana e sua ordem.
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Minas Gerais, do século XIX, conforme Abdala (2007), se caracterizava por
concentrar a vida cotidiana nas fazendas ficando a rua com pouca atividade comercial
alimenticia, uma vez que a fazenda se auto sustentava.

E inaugurado em 1901, em Belém do Para, o mercado de peixe, que se junta
ao que hoje chama-se Complexo Ver-0-Peso. La ja existiam o Mercado Municipal e o
mercado de carne (GUGLIELMO; FITTIPALDI, 2005).

De acordo com Feiras do Brasil (2014) o Calendario de Feiras do Brasil 2014
apresenta aproximadamente mil feiras e eventos internacionais, nacionais e regionais
que ocorreram no pais no ano de 2014.

O mercado de Sao José foi inaugurado em setembro de 1875. Sua estrutura
foi construida em ferro fundido produzidas em siderargicas francesas e importadas

para o Brasil.

Na sua concepcdo original, o pavilhdo norte estava dividido em 64
compartimentos destinados para agougue e 128 para a venda de hortalicas,
frutas, flores e outros géneros. O pavilhdo da banda sul teve seus 124
compartimentos divididos entre 64 compartimentos para acougues de vendas
de visceras e 60 para venda de secos e legumes. Ali havia, ainda, doze
quadras, cada qual com 48 balcGes, munidos com torneiras e mesas de
méarmore adequadas a venda de peixe, mantendo assim, a tradicdo do
mercado no comércio de pescados, ali praticados desde o século XVIII.
(LEAL, 2011, p. 27)

Hoje o mercado de Sao Jose de Recife/PE, Imagens 3 e 4, tombado como
Monumento Nacional, registrado no Livro de Belas Artes em 1973, mantem a tradicao
de vender peixe, carne, charque, crustaceos além do artesanato, ervas, temperos,
secos, hortifruti, artigos de umbanda, panelas entre outros em seus 757 pontos de

comércio.

Imagem 3: Interior do mercado de S&o José - Recife/PE

Fonte: Imagem registrada pela pesquisadora em Julho de 2014.
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e 2

Imagem 4: Exterior do mercado de Sdo José - Recife/PE

Fonte: Imagem registrada pela pesquisadora em Julho de 2014.

Complexo do Ver-o-Peso (Belém-Para), Feira de Caruaru (Caruaru-
Pernambuco), Feira Livre de Arapiraca (Arapiraca-Alagoas), Feira de S&o Joaquim
(Salvador-Bahia), Mercado dos Tropeiros (Diamantina-Minas Gerais), Mercado
Municipal Paulistano (S&o Paulo-Sao Paulo) sao as seis referencias que Guglielmo e
Fittipaldi (2005) escolheu para retratar o trabalho, realizada em 1980, sobre o universo
cultural brasileiro.

O final do século XX apresenta um canal de comercializacdo dos géneros
alimenticios mais complexos em Sao Paulo, definido por Guimarées (1969) como uma
trama que se inicia nas propriedades agricolas, passam por intermediarios e chegam
ao consumidor nas metropoles através dos estabelecimentos varejistas (mercearias,

quitanda, supermercado, empario, peixaria, feiras, ambulantes, entre outros).

E importantissima a participagdo das feiras livres na distribuicdo de géneros
alimenticios ao consumidor, mesmo porque a sua clientela € das mais
variadas, no tocante as classes sociais. Tal fato € possivel porque h& grandes
diferencas nos artigos e nos pre¢os encontrados de acordo com o dia em que
se realiza, com a sua localizacdo na cidade, e até com o horario em que é
frequentada. Na feira sdo comercializados todos os géneros alimenticios,
industrializados ou n&o, exceto a carne fresca. E o tipo de comercio varejista
que mais se aproxima do consumidor. (GUIMARAES, 1969, p. 15)

Na década de 80, o Complexo do Ver-o-Peso em Belém — Para, contava duas
mil barracas em sua feira a céu aberto, onde segundo Guglielmo e Fittipaldi (2005,
p.19) “se exprime o sabor local de uma realidade multicultural, feita de todas as gentes
qgue la chegaram e fizeram circular seus bens material e simbdlico, seus
conhecimentos, concepgoes e estilos de vida [...]".

No inicio do século XIX, em Sao Paulo, foi destinado as quitandeiras que
vendessem verduras, legumes, frutas, leite e ovos na cal¢cada da Rua das Casinhas

(hoje Rua do Tesouro). Peixes eram vendidos nas calcadas da igreja da Ordem
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Terceira do Carmo. Cereais, canas e frutas vindas do Mosteiro de Sao Bento eram
vendidos, em 1818, no Beco das Barbas, atual Ladeira do Porto Geral. Com a
inauguracao do Mercado da Rua 25 de Marco, em 1867, e do Mercado de Sdo José
esses comercios foram la concentrados (MARTINS, 2003).

Em Sao Paulo as feiras livres sdo regulamentadas, em 1914, e surge a
primeira feira oficial, localizada no largo General Osorio. Segundo Sato (2012, p. 40),
“nas duas ou trés décadas que antecederam a instalagao oficial das feiras livres, o
comeércio varejista de géneros alimenticios em Sao Paulo era composto de mercados,
quitandas, mercados caipiras, casinhas, armazém e mascates”. Guimaraes (1969)
acrescenta que a oficializagdo das feiras livres nessa data apenas legitimou, pelo
poder municipal, uma tradicdo que ja era uma pratica da cidade de Sao Paulo.

Em 1918 o movimento operario ocorrido, em Sao Paulo, reivindicava entre
outros a implantacéo de feiras livres em todos os bairros da cidade, a fim de possibilitar
acesso a géneros alimenticios de primeiras necessidades pela populagdo. O que
inseriu nas feiras a presenca de itens com precos inferiores aos praticados em outro
COmMErcio, pois esses itens passaram a ser isentos de impostos e taxas (SATO, 2012).
Porém somente em 1948 essa reivindicacdo foi atendida e as feiras livres sdo
expandidas se fazendo presente em cada bairro.

Dados da Prefeitura de Sao Paulo registram dezenas de leis, conforme Tabela
1 (p.30), que tratam das feiras-livres. A primeira delas é a Lei 3129, de 28 de dezembro
de 1927, que determina que nas feiras livres s6 poderdo ser vendidos géneros
alimenticios e flores naturais. Porém Guimardes (1969) ressalta que € o Decreto n°
5841, de 1964, que mais detalha a regulamentacdo das feiras livres quanto a
localizacdo espacial na cidade, organizacdo interna, seguranca higiénica-sanitaria,
requisitos para licenca e obrigacdes dos feirantes incluindo tributos e multas.

No Municipio de S&o Paulo, segundo Guimaraes (1969), em 1964 funcionam
452 feiras por semana localizadas em bairros de classe média alta e baixa, bairros
antigos e novos 0 que permite constatar a importancia das feiras para a cidade.

Na década de 60 os supermercados se firmam no cenario de abastecimento
da populacdo paulistana promovendo alteragbes no comércio dos géneros
alimenticios praticados até entdo. As feiras adquirem novos aspectos, passam entao,
a comercializar diversos tipos de produto, como os hortifrutigranjeiros, cereais, graos,

laticinios, frutas, pescados, comestiveis em conserva, roupas e calgcados.
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Tabela 1 - Leis da cidade de Sao Paulo relacionadas as feiras-livres

LEIN® | PUBLICACAO EMENTA

3129 28/12/1927 | DETERMINA QUE NAS FEIRAS LIVRES SO PODERAO SER VENDIDOS GENEROS
ALIMENTICIOS E FLORES NATURAIS.

3380 10/9/1929 | PROIBE NAS FEIRAS LIVRES A VENDA DE ARTIGOS DE FABRICACAO ESTRANGEIRAS E
DAOUTRAS PROVIDENCIAS.

3702 10/8/1948 | DISPOE SOBRE LOCALIZACAO DE FEIRAS LIVRES.

4326 30/12/1952 | CRIA POSTOS DE FISCALIZACAO NAS FEIRAS LIVRES.

4479 3/6/1954 | DISPOE SOBRE A VENDA DE VISCERAS DE ANIMAIS DE CORTE, NAS FEIRAS LIVRES
DO MUNICIPIO DA CAPITAL, E DA OUTRAS PROVIDENCIAS.

6150 11/12/1962 | OBRIGA OS FEIRANTES A RENOVAREM ANUALMENTE A LICENCA MEDICA, E DA
OUTRAS PROVIDENCIAS.

7105 4/1/1968 | DISPOE SOBRE VENDA A VAREJO DE PRODUTOS ALIMENTICIOS DE ORIGEM ANIMAL,
E DAOUTRAS PROVIDENCIAS.

7341 10/9/1969 | DISPOE SOBRE APREENSAO E REMOCAO DE PRODUTOS ALIMENTICIOS E ARTIGOS

DE UTILIDADE DOMESTICA QUE SE ENCONTRAM EM SITUACAO IRREGULAR DE
COMERCIO NAS VIAS OU LOGRADOUROS PUBLICOS, PROPRIOS MUNICIPAIS OU
FEIRAS-LIVRES, E DA OUTRAS PROVIDENCIAS.

8756 1/7/1978 | DISPOE SOBRE PERMISSAO PARA O PREPARO E A COMERCIALIZACAO DE PASTEIS
NAS FEIRAS-LIVRES DO MUNICIPIO E DA OUTRAS PROVIDENCIAS.
9676 7/1/1984 | DISPOE SOBRE PERMISSAO PARA A COMERCIALIZACAO DE MASSA PRONTA PARA

PASTEIS, PELOS FEIRANTES-PASTELEIROS, NA FEIRAS-LIVRES DO MUNICIPIO, E DA
OUTRAS PROVIDENCIAS.

11599 12/7/1994 | DISPOE QUE A VIGILANCIA NAS FEIRAS-LIVRES DO MUNICIPIO SEJA FEITA PELA
GUARDA METROPOLITANA.

11600 12/7/1994 | DISPOE SOBRE A LOCALIZACAO DE FEIRAS LIVRES

11609 14/7/1994 | DISPOE SOBRE A INSTALACAO DE PLACAS INFORMATIVAS NAS VIAS PUBLICAS DO
MUNICIPIO ONDE SE REALIZAM FEIRAS LIVRES.

11683 18/11/1994 | DISPOE SOBRE A PROIBICAO DE COMERCIALIZAR TODOS OS TIPOS DE CARNES,

PEIXESE AVES ABATIDAS EM BARRACAS DE FEIRAS-LIVRES DO MUNICIPIO DE SAO
PAULO QUENAO APRESENTAM AS CONDICOES MINIMAS DE HIGIENE E DA OUTRAS
PROVIDENCIAS.

12605 7/5/1998 | DISPOE SOBRE A INSTALACAO DE CABINAS SANITARIAS PUBLICAS REMOVIVEIS, NAS
FEIRAS-LIVRES DE ALIMENTACAO, E DA OUTRAS PROVIDENCIAS.

12607 7/5/1998 | DISPOE SOBRE A PADRONIZACAO DE VESTIMENTA DOS FEIRANTES, E DA OUTRAS
PROVIDENCIAS.

13112 16/3/2001 | DISPOE SOBRE A AFIXACAO DE TABELA DEMONSTRATIVA DOS TAMANHOS MINIMOS

DOS PEIXES DESTINADOS AO COMERCIO NOS ESTABELECIMENTOS E BANCAS DE
FEIRA QUE COMERCIALIZEM O PRODUTO.

13783 13/2/2004 | DISPOE SOBRE SINALIZACAO DE ORIENTACAO TURISTICA NO MUNICIPIO DE SAO
PAULO, E DA OUTRAS PROVIDENCIAS.
13960 15/4/2005 | OFICIALIZA A FEIRA DE ARTE, ARTESANTO, ANTIGUIDADES, GASTRONOMIA, CULTURA

E LAZER DA PRACA DA REPUBLICA, NO MUNICIPIO DE SAO PAULO, E DA OUTRAS
PROVIDENCIAS.

14511 5/10/2007 | DISPOE SOBRE A INCLUSAO NO PROGRAMA DE PARCELAMENTO INCENTIVADO-PPI,
DE MULTAS APLICADAS AOS FEIRANTES, DECORRENTES DE INFRACAO A
LEGISLACAO DE POSTURAS MUNICIPAIS.

14731 21/5/2008 | INSTITUI A FEIRA MUNICIPAL DE ECONOMIA SOLIDARIA-ECOSOL E AS FEIRAS
REGIONAIS DE ECONOMIA SOLIDARIA DAS SUBPREFEITURAS-ECOSOL REGIONAIS,
NO MUNICIPIO DE SAO PAULO E DA OUTRAS PROVIDENCIAS.

15193 12/6/2010 | DISPOE SOBRE A SUBSTITUICAO DO TITULAR DA PERMISSAO DE USO PARA
EXERCICIO DO COMERCIO NAS FEIRAS LIVRES POR UM PREPOSTO E UM AUXILIAR,
NAS CONDICOES E PARA OS FINS QUE ESPECIFICA

15443 14/9/2011 | ALTERA A LEI N. 14485, DE 19 DE JULHO DE 2007, COM A FINALIDADE DE INCLUIR NO
CALENDARIO OFICIAL DE EVENTOS A FEIRA DE ARTE, ARTESANATO, ANTIGUIDADES,
GASTRONOMIA, CULTURA E LAZER DA PRACA DA LIBERDADE, E DA OUTRAS
PROVIDENCIAS. (PL 579/08)

Fonte: Prefeitura de Sao Paulo, 2014.

A Feira Nacional de Industria Téxtil inaugura em 1958 as feiras comerciais no

Brasil. Entende-se esta tipologia de evento por:
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[...] instrumentos de comprovada eficacia comercial, por estabelecer o contato
direto entre fabricante, comprador e usuério. Estes eventos sédo criados para
a exposicao publica e/ou comercializacao de servigos e produtos industriais,
técnicos ou cientificos a um publico especifico. As feiras também séo um forte
elemento de sustentacdo de imagem da empresa e/ou produto em evidencia.
(MARTINS, 2003, p. 50)

As feiras internacionais, originadas das feiras da Idade Média, proporcionam
interacdo social, fomentam a economia e repercute no turismo, acrescenta Fuster
(1971) que cita as feiras de Mildo, Paris, Nova lorque, Bruxelas, Chicago e Seatle
como exemplos de aglomeracéao de visitantes.

A evolucdo das baianas de tabuleiro permitiu seu reconhecimento ao ser
registrado pelo Instituto do Patrimdnio Historico e Artistico Nacional em 2005 o Oficio
das Baianas de Acarajé como bem cultural no Livro de Saberes. As hoje chamadas
baianas do acarajé sdo as negras do tabuleiro do periodo colonial que vendiam
comidas do universo religioso (candomblé). Ainda hoje essas mulheres utilizam o
tabuleiro para comercializar o acarajé, abara, passarinha, cocada, pé de moleque
entre outros quitutes (INSTITUTO DO PATRIMONIO HISTORICO E ARTISTICO
NACIONAL, 2004).

A Feira de Caruaru, imagem 5, localizada no Parque 18 de Maio, Caruaru/PE
ocupa 40.000 m?, atualmente o funcionamento é de segunda-feira ao sabado. Com
origem no século XVIII “a feira cresceu juntamente com a cidade e foi um dos
principais motores do seu desenvolvimento social e econdmico” (INSTITUTO DO
PATRIMONIO HISTORICO E ARTISTICO NACIONAL, 2014). Devido ao seu extenso
tamanho a feira € dividida em segmentos: Frutas e Verduras, Carne, Feijao e Farinha,
Troca-Troca, Passarinho (extinta), Flores, Panelas, Calcados, Roupas, Raizes e
Ervas, Ferro Velho, Artesanato, Importados e Lanches (com comidas tipicas, como:
sarapatel, buchada, cuscuz, macaxeira, inhame, carne de bode, carne de sol,
mungunzda, arroz doce, batata doce, xerém, coalhada, pamonha, canjica, entre
outros). A Feira da Sulanca localiza-se no mesmo espa¢co e é conhecida por
comercializa roupas a precos muito baixos. Ja a Feira do Gado mudou-se ha trinta
anos para poucos metros do Matadouro Publico (FEIRA DE CARUARU, 2014). Em
2006, a Feira de Caruaru foi registrada no IPHAN como Patriménio Cultural Imaterial

do Brasil no Livro de Registro de Lugares.
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Imagem 5: Feira de Caruaru/PE

Fonte: Imagem registrada pela pesquisadora em Julho de 2014.

Na cidade do Rio de Janeiro em 2010 existiam cerca de cento e sessenta
feiras segundo informacao da Secretaria Municipal de Ordem Publica— SEOP (PREFEITURA
DO RIO DE JANEIRO, 2014).

No Distrito Federal existem sessenta e quatro feiras livre e permanentes,
segundo a Governo do Distrito Federal (2012).

Em 2014 ha 873 feiras e 15 Mercados Municipais registradas em S&do Paulo
sob a administracdo e fiscalizacdo da Supervisdo Geral de Abastecimento da
Coordenacéo das Subprefeituras segundo Prefeitura de Sdo Paulo (2014).

Na atualidade as feiras livres, permanentes, diarias, semanais, mensais ou
anuais transcendem a funcdo mais importante de sua origem, a de abastecer as
cidades. Seja como forma de comercializar produtos da agricultura familiar, seja como
possibilidade de emprego e renda, seja como forma de ocupagdo dos espacos
publicos fato é que as feiras se fazem presentes nas grandes cidades até os dias de

hoje.
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1.2 Dinamica Comercial das Feiras de Rua as Lojas de Departamento

As feiras e mercados foram os primeiros pontos de encontro do processo de
distribuicdo comercial. A atividade comercial se consolida pelo capitalismo mercantil
e depois industrial. No século XIX a Revolucdo Industrial transformou a sociedade,
pois com a cidade industrial o centro da producéo gera centralidade de necessidades
de servicos e suprimentos como de alimentos, vestuario, utensilios domésticos para
a surgente populacao urbana. O fordismo e o taylorismo possibilitaram o aumento da
producéo e o surgimento de um novo mercado consumidor o qual com seus salarios
gera um circulo virtuoso de crescimento e concentracao de trabalho-capital.

Assim, as feiras e mercados ndo comportaram a grande quantidade de
produtos necesséarios a crescente demanda urbana, momento em que surge na
Europa os grandes armazéns e nos Estados Unidos as lojas de departamento, porém,
esse é um tipo de consumo para a populacédo de maior poder aquisitivo. Trata-se de

um consumo-seducao ou consumo-distracao.

Na primeira etapa, o formato predominante ainda era o de feiras e mercados
e o0 das pequenas lojas que ofereciam uma gama variada de produtos,
conhecidas como general store. Num segundo momento hd segmentacéo
maior e surge tanto feiras como mercados especializados em determinado
tipo de produto, bem como as lojas que vendiam exclusivamente alimentos,
conhecidas como grovery stores. Todavia é somente com o advento da
Revolucéo Industrial e o crescimento das cidades que os formatos comerciais
comecam a se alterar, com os armazéns e os grandes armazéns vendendo
maior variedade de produtos em um mesmo local. (JESUS, 2014, p. 46)

As lojas de departamento alteram a forma de consumir. Em 1838 o Le Bom
Marche em Paris € inaugurado. No lugar do comerciante entram os funcionarios, o
preco fixo, a separacéo da burguesia das classes menos abastadas e o favorecimento
da mulher no mercado consumidor. As lojas de departamento tornaram-se espacos
de consumo fazendo com que a nocéao de entretenimento fosse associada a nocao de

consumao.

Desta forma, podemos afirmar que as lojas de departamento foram
responsaveis pela transicdo de um modelo tradicional baseado na relagao
direta entre comerciante e o cliente final, para um modelo comercial moderno
de lojas de varejo, no qual o cliente final ndo possui contato direto com o
proprietario dos produtos. (JESUS, 2014, p.48)
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O periodo pos segunda guerra mundial da origem aos mercados de massa e
ao consumidor moderno, onde o esforco de venda concentrado no vendedor é
substituido pela forca das marcas e marketing.

Em 1912 surge nos Estados Unidos a primeira loja de auto-servico. Em 1930
0 primeiro supermercado € inaugurado em Nova lorque com o intuito de diminuir
custos e consequentemente 0s precos dos produtos. Em 1940 ja existiam oito mil
supermercados nos Estados Unidos.

O primeiro shopping center dos Estados Unidos € inaugurado em 1916 na
cidade de Chicago. A partir de 1950 os shoppings se consolidam e se especializam e
outras formas comerciais se desenvolvem como o hipermercado, as lojas de
conveniéncia, as vendas por telefone, as vending machines, os outlets e o comércio
eletronico.

Até o inicio da década de 1980 o aumento do poder de compra do trabalhador
traz para o consumo de massa um numero significativo de adeptos. Com esse
aumento, € estabelecido o auto-servico, o modismo e a obsolescéncia. Nesse
contexto 0 consumo passa a ser um estilo de vida onde signos, e ndo mais produtos,
sao consumidos. Os objetos passam a ser mais produtores de sentido e identificacédo
numa sociedade do hiperconsumo onde as identidades sdo adquiridas pelas maneiras

de consumir.

Podemos dizer que os estilos de vida sdo formas de identidade coletiva e de
fuga do anonimato social, por meio do consumo de bens carregados de
significados culturais, como pode ser o caso de um espaco com
caracteristicas excepcionais. Por isso a importancia de situar o consumo
como o0 processo de mudanga socialmente construido, que investe
essencialmente no significado simbodlico que os produtos, quaisquer que
sejam, despertam nos consumidores. (JESUS, 2014, p. 26)

Novas formas de comercializacdo, que ndo a de massa, tém surgido a fim de
atrair a atencdo do consumidor. Essa nova forma aposta na oferta, para além de
produtos, de experiéncias de vidas. Forma ainda, na qual o individuo pés-moderno
se relaciona com a cidade. Assim a aquisi¢ao de produtos nao deve ser compreendida
apenas pela 6tica econdmica, mas também no contexto cultural.

A caracteristica da sociedade pés-moderna € a cultura do consumo onde 0s
signos sdo mais importantes que a utilidade do produto. O consumo molda as
relacdes, a estetizacdo da vida ganha importancia e o marketing dita a moda com

produtos que ja nascem obsoletos. “Entretanto a descartabilidade crescente dos
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produtos tem gerado novas formas de consumo, mais preocupados e cientes dos
impactos gerados pelo modelo atual de consumo indiscriminado” (JESUS, 2014, p.
30).

Surge entdo o consumo consciente, verde, ecoldgico, ético, colaborativo e
sustentdvel em oposicdo ao consumismo. O verde € o que ndo agride o meio
ambiente, utiliza material reciclavel ou de manejo sustentavel agregando valor ao seu
produto “[...] buscando atrair consumidores de empreendimentos tradicionais — em
especial pessoas com alto poder aquisitivo interessadas em um estilo de vida de baixo
impacto ambiental [...]" (JESUS, 2014, p. 33). O consumo ético é pautado no comeércio
justo, socialmente justo e ambientalmente sustentavel com respeito a cultura e
promocao de qualidade de vida. O sustentavel pauta-se no menor e melhor consumo
e o0 colaborativo na reutilizacdo, sem aquisicdo ou troca monetaria, de produtos que
sdo compartilhados e pertencentes a uma coletividade e ndo mais a um Unico
individuo.

Vérias formas de classificar o comercio varejistal sdo propostas segundo
Jesus (2014). Politica de precos, filosofia de vendas, servi¢os prestados, imagem da
loja, dimensao dos estabelecimentos, variedade dos artigos e qualidade dos produtos
sao algumas delas.

Segundo Kotler (1998) a classificacdo em lojas de varejo, varejo sem loja e
organizacdes varejistas sao as mais adequadas ao proposito do marketing. As lojas
de varejo séo divididas pelo mesmo autor em oito categorias: lojas de especialidade,
lojas de departamento, supermercado, lojas de conveniéncia, lojas de desconto, lojas
de liquidacao, superlojas e showrooms de catdlogos. Em relacdo aos niveis de
servicos as categorias utilizadas sao: varejo de auto-servico, varejo de auto-selecéo,
varejo de servigo limitado e varejo de servico completo.

A Secretaria de Comércio e Servigcos (SCS) criada, no &mbito do Ministério do
Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior (MDIC) por meio do Decreto n° 5.532,
de 6 de setembro de 2005, utiliza as categorias agrupadas por atividades, conforme
Tabela 2.

1 O varejo inclui todas as atividades envolvidas na venda de bens e servigos diretamente aos consumidores finais
para uso pessoal. (KOTLER, 1998, p. 493)
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Tabela 2: Grupo de Atividades Comércio e Servi¢os no Brasil

Comércio Servigos
Combustiveis e lubrificantes Prestados as familias: alojamento e alimentagéo
Supermercados, Hipermercados, produtos Informagé&o e comunicacgao

alimenticios, bebidas e fumo

Tecidos, vestuario e calcados Profissionais, administrativos e complementares
Méveis e eletrodomésticos Transportes, e auxiliares dos transportes e correio
Artigos farmacéuticos, médicos, Outros servigos

Ortopédicos, de perfumaria e cosméticos

Equipamentos e materiais para escritério,

Informética e de comunicagéo

Livros, jornais, revistas e papelaria

Outros artigos de uso pessoal e doméstico

Veiculos e motocicletas, partes e pecas

Material de construcéo

Fonte: Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior (2014)

O Banco Nacional de Desenvolvimento (2000) classifica 0 comércio varejista
em com loja e sem loja. No que se refere ao lojista afirma que a segmentacao
considera diversas formas de classificacao tais como as demonstradas na Tabela 3.
As cadeias, atualmente operam como franquias, ou seja, 0 comerciante, mediante
pagamento de porcentagem geralmente do lucro, opera a loja utilizando marca,
produto e servicos padronizados. As cadeias e franquias podem ser classificadas em

locais, regionais e nacionais e em pequenas, médias e grandes.

Tabela 3: Comércio Varejista com Loja

Area Numero de lojas Localizagéo Deslocamento
Pequeno Independente Loja de rua Mensal
Médio Cadeia Galerias Conveniéncia
Grande Centro comercial Rotina
Strip centers (junto a grandes lojas) Aventura
Shopping centers

Fonte: Banco Nacional de Desenvolvimento (2000).

Ainda, produto vendido, especializacdo, atendimento, servigcos agregados,
preco, proximidade do consumidor, mix de mercadorias e numero de itens sao

variaveis utilizadas se referir ao setor de comeércio varejista como: especializado x néo



38

especializado; alimentos x n&o alimentos; selecdo assistida X auto-servico;
convencional x de desconto; vizinhanca x ndo vizinhanca; e soft line x full line.
(BANCO NACIONAL DE DESENVOLVIMENTO, 2000).

Tendo como base a filosofia de vendas Jesus (2014) as classifica como
itinerante (o vendedor se desloca em intervalos regulares para 0s mesmos lugares),
loja tradicional (as caracteristicas do vendedor chegam a ser mais importantes que o
produto em si), venda por livre servico (acesso direto consumidor produto), domicilio
(vendedor vai até a residéncia ou trabalho do comprador), correspondéncia,
distribuidor automético e eletrdnico a distancia.

J& a classificacdo do estabelecimento apresenta trés tipos distintos: centro
comercial ndo planejado, centro comercial planejado e lojas isoladas. O centro
comercial ndo planejado é desencadeado espontaneamente, geralmente localizado
em areas centrais do bairro ou da cidade com predominio do comércio tradicional ou
lojas de rua. Existe ainda o centro comercial planejado (shopping centers,
hipermercados entre outros) e as lojas isoladas que ndo contam com outras lojas
préximas por exercer forte atracéo por si s6 (JESUS, 2014).

As novas formas de comércio varejista estdo constantemente ameacando as
formas tradicionais, porém, segundo Kotler (1998) os ciclos de vida das novas formas
de varejo estdo cada vez mais curtos, atingindo seu declinio rapidamente. A
concorréncia entre cadeia de lojas e lojas independentes menores esta acirrada. De
um lado o poder de compra em quantidade possibilita precos inferiores as cadeias de
lojas além da estrutura fisica possibilitar maior conforto. Porém a outra ponta nem

sempre se prejudica com as grandes lojas.

Muitos pequenos varejistas estédo prosperando. Esses lojistas independentes
estdo constatando que tamanho e poder de marketing, frequentemente, nédo
condizem com o toque pessoal que as pequenas lojas ou os nichos de
especialidade podem oferecer a uma base de consumidores fiéis. (KOTLER,
1998, p. 508)

Vale ressaltar que o comércio varejista, seja pequeno ou grande, esta em
constante mutagéo e adaptacdo para assegurar o poder competitivo no atendimento
das demandas dos clientes. Em relag&o as alteragdes nas demandas Jesus (2014, p.
70) destaca quatro fatores presente na maioria delas: “a experiéncia de compra, a
conveniéncia, 0 uso intenso de tecnologia de informagédo e o uso de redes sociais

como suporte do consumidor”.
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A medida que uma forma de consumo tradicional ou habito satura, outras
tomam seu lugar ou necessitam de reestruturacdo. As alteracbes urbanas e sociais
fazem segundo Kotler (1998) ressurgir estabelecimentos que além de produtos e
servicos oferecem espaco de convivéncia e encontro. Motivadas pelas mesmas
alteracbes urbanas e sociais o comércio de vizinhanca vem crescendo, se
enquadrando ainda no fator conveniéncia citada por Jesus (2014).

Em relacdo aos muitos formatos do comércio varejista, o0 Banco Nacional de
Desenvolvimento (2000) afirma que a concorréncia ndo acontece apenas entre
formatos de lojas iguais e que ndo existe uma categoria que impere sobre as outras.
Todas as formas de comércio sdo validas, haja vista que cada uma alcangca um
segmento de mercado com inumeras oportunidades de negdcios. O que merece maior
atencao é a eficiéncia do negdcio, a concentra¢do nos pontos fortes, na razéo de ser

do estabelecimento e no publico-alvo.

1.3 O Distrito Federal e as Feiras

Brasilia foi idealizada no local onde € geograficamente, para promover a
integracdo e desenvolvimento das regifes interioranas despovoadas e com poucos
recursos. Ainda, foi planejada para ser uma cidade basicamente administrativa com
as caracteristicas de Distrito Federal, territério neutro e equidistante das Unidades
Federativas sem demandas municipais ou estaduais. Seu propésito era unificar o pais
buscando seu desenvolvimento.

A proposta de se construir uma cidade para ser a Capital do Brasil se baseou,
segundo Vasconcelos (1960) nas experiéncia vividas em Antidquia (298 a.C. — beira
do Rio Orante, na Turquia.), Bizancio (330 d.C. - Constantinopla, hoje Istambul), Dur-
Xaruquim (713 d.C. — Capital do Reino da Assiria, Antiga Asia), Petersburgo (1782,
hoje Leningrado), Madri (1783, Espanha), Washington, (1887, Estados Unidos),
Ottawa (1865, Canada), Camberra (1927, Australia) e outras cidades construidas para
serem, assim como Brasilia, Capital.

A Capital de um pais “E uma comunidade sem fronteiras da qual é cidad&o
nao apenas o domiciliado, porém todo o nacional” (VASCONCELOQOS, 1960, p. 21).


http://pt.wikipedia.org/wiki/Turquia
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A Constituicdo Brasileira de 1891 ja determinava a mudanca da Capital
Federal para o Planalto Central, interior do pais, apenas ndo se sabia exatamente

para onde.

Brasilia era, antes de tudo, uma necessidade. Urgia construi-la no menor
prazo possivel, para recuperar centenas de anos em que a civilizagdo
brasileira se concentrou somente na orla maritima, deixando a prdépria sorte
o resto de seu imenso territério. (SILVA, 1985, p.15)

Em 1882 o Marechal Floriano Peixoto expressa ao Congresso Nacional a
necessidade da mudanca da Capital para o Planalto Central. Em maio do mesmo ano
a Comissao Exploradora do Planalto Central do Brasil, dirigida por Luiz Cruls foi

organizada.

No dia 9 de junho de 1882, a Comissdao partiu do Rio de Janeiro diretamente
para Uberaba, ponto terminal dos trilhos da Estrada de Ferro Mogiana. De
Uberaba, a cavalo, os membros da Comissao se dirigiram a Pirenopolis, onde
chegaram a primeiro de agosto. De Pirendpolis, a Comisséo se dividiu em
dois grupos: um deveria seguir caminho direto até a cidade de Formosa; o
outro, que atingiria Formosa, seguiria linha quebrada, passando pela cidade
de Santa Luzia (hoje Luziania). (SILVA, 1985, p. 51)

No final de 1884 o Relatério Final de Cruls é apresentado?. Apés muitas
controvérsias, outros estudos e outras Comissfes (a chefiada pelo General Poli
Coelho e a chefiada por Donald Belcher) foram realizadas para definir a melhor
localizacdo da nova Capital. O Relatorio Belcher dividiu o retangulo de Cruls em cinco
sitios nomeados de Castanho, Verde, Vermelho, Amarelo e Azul que foram
minunciosamente estudados. Em 1955 é escolhido o Sitio Castanho, com area
aproximada de 5.850 km?2. Em maio do mesmo ano foi fincada uma cruz de madeira
no ponto mais alto do sitio, onde hoje chama-se Praca do Cruzeiro, que segundo Silva
(1985) é a verdadeira pedra fundamental da cidade.

O concurso para a escolha do melhor projeto para a construcdo do Plano
Piloto e a constituicdo da Companhia Urbanizadora da Nova Capital do Brasil -
NOVACAP ocorrem em setembro de 1956.

A Comisséo de Planejamento da Construgdo e da Mudanca da Capital

Federal estava ciente que com o inicio da construcdo muitos nordestinos, goianos e

2“Né6s sabemos que a area demarcada por Cruls era um retangulo de 160 km, por 90 km, situados entre as latitudes
sul 15°10°35"" e 16°8"35"" e as longitudes oeste de Greenwich 3°9'25"" e 3°15°25"". Dentro desse retangulo de
Cruls estava a Serra dos Pirineus, as cidades de Planaltina e Corumba de Goias, ficando junto de seus limites,
mas do lado de fora, as cidades de Luziania e Formosa” (SILVA, 1985, p. 68).
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mineiros buscariam na nova Capital maiores e melhores chances de emprego e

condi¢éo de vida.

Nosso pensamento era criar condicfes favoraveis nesses municipios
vizinhos?® (colbnias agricolas, pequenas industrias), dotando-os também de
assisténcia médica e educacional condigna, e preparando-os para receberem
esse excesso de migrantes, a fim de que Brasilia fosse o que ela deveria ser
narealidade: a pequena cidade de 500.000 habitantes, onde os Trés Poderes
se instalassem, com aquela populacdo adjetiva necessaria a populacao
substantiva. (SILVA, 1985, p. 124)

Planejada para existir durante a construcao de Brasilia, entre 1956 e 1960, a
Cidade Livre, atual Nicleo Bandeirante?, dava suporte, segundo Vasconcelos (1988),
aos trabalhadores e as obras da construcdo, exercendo as funcdes de centro A=

comeércio e recep¢do dos migrantes.

Abrigava, em seus hotéis de madeira, a quem chegasse; supria, a todos, de
géneros e materiais basicos, na dupla funcao de feira e almoxarifado; saciava
a sede e a fome em seus bares e em seus restaurantes rasticos, onde eram
servidos até pratos da cozinha internacional, acolhia e oferecia
entretenimento, lazer e conforto espiritual & grande massa humana de
engenheiros, arquitetos, técnicos e trabalhadores bracgais que participavam
da epopeia da construcdo da nova Capital do Brasil no Planalto de Goias.
(VASCONCELOS, 1988, p. 101)

Para a ocupacdo a NOVACAP, encarregada das obras, arrendou por quatro
anos os lotes destinados ao comércio, as industrias e as atividades de servico com
incentivos fiscais, ou seja, livres de impostos e taxas. Porém os incentivos ndo foram
suficientes para atrair interessado em ocupar e desempenhar tais atividades o que
levou o entdo diretor na NOVACAP, Bernardo Sayao a difundir a noticia em Anapolis,
Ceres e Triangulo Mineiro. Em dezembro de 1956 chegaram o0s primeiros
interessados que construiram em madeira seus estabelecimentos. Um restaurante,
um hotel com seis cémodos, duas padarias e um acougue. O restaurante e umas das
padarias era de propriedade de Victor Pellechia e o hotel de José Borges Paniago
(VASCONCELOS, 1988).

Victor Pellechia, imagem 6, imigrante de origem italiana, instalou o

restaurante, primeiro estabelecimento comercial, a beira do Corrego Vicente Pires na

3 Silva refere-se a Formosa, Luziania, Corumbé de Goias, Cristalina, Planaltina e Unai

4 Segundo Vasconcelos (1988) a Cidade Livre era chamada de ndcleo pioneiro pelos técnicos da NOVACAP e
seus moradores percebiam tal referéncia com simpatia, o que ndo ocorria com o nome Cidade Livre, que julgavam
pejorativo. Bandeirante era a palavra utilizada por Juscelino Kubitschek para se referir aos que trabalhavam nas
obras de Brasilia, assim Cidade Livre foi designada Nucleo Bandeirante.



42

Cidade Livre em novembro de 1956. Ao lado do restaurante construiu também em
madeira uma padaria e tempos depois construiu 0 mercado Diamantina na Avenida
Central (VASCONCELOS, 1992).

Imagem 6: Victor Pellechia

Fonte: Vasconcelos, 1992, p. 983.

Em fevereiro de 1957 a nova Capital ja havia se transformado em um canteiro
de obras com cerca de trés mil homens trabalhando na construgdo do aeroporto,
escritérios e depositos da NOVACAP, casas coletivas para operarios, estradas entre
outros. A imagem 7 ilustra a construcdo da cidade.

Em mar¢o do mesmo ano o projeto de Lucio Costa € escolhido por integrar a

concepcao administrativa da cidade a vida urbana.

Ela deve ser concebida ndo como um simples organismo capaz de preencher,
satisfatoriamente, sem esforgo, as fungfes vitais proprias de uma cidade
moderna qualquer, ndo apenas como urbs, mas como civitas, possuidora dos
atributos inerentes a uma capital. E para tanto, a condicao primeira é achar-
se o0 urbanista imbuido de uma certa dignidade e nobreza de intencéo,
porquanto desta atitude fundamental decorrem a ordenacdo e o senso de
convivéncia e medida capazes de conferir ao conjunto projetado o desejavel
carater monumental. Monumental ndo no sentido de ostentacdo, mas no
sentido de expressao palpavel, por assim dizer, consciente, aquilo que vale e
significa. Cidade planejada para o trabalho ordenado e eficiente, mas ao
mesmo tempo cidade viva e aprazivel, prépria ao devaneio e a especulagéo
intelectual, capaz de tornar-se com o tempo, além de centro de Governo e
administra¢cdo, num foco de cultura das mais lacidas do Pais. (LUCIO COSTA
apud SILVA 1985, p. 161)
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Em julho de 1957 j4 existiam mais de cem construcfes e mais de mil pessoas
desempenhavam alguma atividade na Cidade Livre. O aumento populacional nos
canteiros de obras e as necessidades destes pressionavam o crescimento da Cidade
Livre que ao final de 1957 possuia uma populacao de cerca de duas mil pessoas e as
atividades desenvolvidas eram diversificadas: zona boémia, igrejas, bares,
restaurantes, quitandas, armazéns, fabrica de picolé entre outros segundo
Vasconcelos (1988). Nesse contexto, no ano da inauguracdo de Brasilia o ja

denominado Nucleo Bandeirante possuia uma populacdo de cerca de vinte mil

pessoas.

4
; }
.

Imagem 7: Brasilia em construgdo

Fonte: Camara dos Deputados, 2015.

Em 1959 Brasilia ja possuia cerca de 60.000 habitantes que com grande
afinco, determinacédo e trabalho inauguram a nova Capital em 21 de abril de 1960.
“Inicia-se uma nova fase. Termina a epopeia e comega o cotidiano” (SILVA, 1985, p.
217).

Antes mesmo de sua inauguracao “favelados” foram removidos pela

NOVACAP para as entdo chamadas cidades-satélites. De acordo com Silva (1985) a
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Candangolandia fora criada em outubro de 1956 como primeiro nucleo habitacional
para resolver “problemas sociais”.

Taguatinga recebeu, conforme Vasconcelos (1988), no inicio de 1958,
milhares de migrantes que haviam se instalado na Vila Sarah Kubitschek, proximo a
Cidade Livre. Em 1961, o nucleo pioneiro administrativo, populacional e de comércio
reivindicou sua fixacdo e constituicdo como cidade-satélite, a exemplo de Taguatinga
e Gama, que foi atendida por forca de lei, passando a se chamar Nucleo Bandeirante.

Acampamentos como o da Sacolandia (abrigos feitos de saco de cimento) e
da Vila Amaury, imagem 8, foram transferidos, segundo Silva (1985), rapidamente.

Mais de vinte mil pessoas em vinte dias foram removidas para as cidades satélites.

Imagem 8: Vila Amaury 1959, atual Lago Paranoa
Fonte: Manhé&es, 2010.
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A cada dia que passava, a Novacap, através da nossa Diretoria, cuidava com
desvelo dos problemas sociais. Estdvamos presentes e atentos na
transferéncia das favelas do Plano Piloto para as cidades satélites. Mais
tarde, com o enchimento do lago, fizemos a transferéncia de milhares de
pessoas da Vila Amaury para os novos lotes das cidades satélites de
Sobradinho e Taguatinga, a que se deu o nome de Operacdo Caramujo, pelo
fato de os favelados carregarem nas costas os seus pertences. (SILVA, 1985,
p. 266)

Segundo Silva (1985) desde a escolha da localizacdo do sitio a questédo do
solo propicio e possivel para a producao agricola foi de importancia significativa uma
vez que existia a preocupacgao de abastecimento de uma cidade que se construiu no
meio do nada e onde n&o se desejava incorrer em problemas dessa ordem. A Novacap
através do Departamento de Terras e Agricultura fomentou a producdo agricola,
animal e o florestamento e reflorestamento do Distrito Federal. O Plano de
Abastecimento de Brasilia estava estruturado em 1958 onde cada Regido Agricola
deveria ter um mercado, chamado de Mercado do Produtor que deveria constituir uma
Unidade Socioecondmica Rural, um Centro de Abastecimento, localizado no
perimetro urbano e Supermercados que distribuiriam a producao.

Em 1959 ja existiam 30.000 hectares, divididas em Regi6es Agricolas,
destinados aos agricultores que chegavam a Brasilia.

As unidades Socioecondmicas Rurais, localizadas nas bordas da faixa
Sanitaria, serviriam aos loteamentos rurais previstos e teriam como tarefa: a
organizacao dos produtores, o fomento e assisténcia técnica a producgéo, o
financiamento ao lavrador e, além dessas medidas de carater técnico-
econdmico, responderiam pela ativacdo social, ministrando aos seus
congregados assisténcia religiosa, recreacéo, atividades esportivas e ainda
estimulando as decisfes associativas e cooperativas. (SILVA, 1985, p. 260)

O valor exato nunca sera conhecido porém segundo Cataldo e Ramos (2010)
0 ex-Ministro Ronaldo Costa Couto estimou em centro e trinta bilhdes de délares o
montante que construiu Brasilia. “A profecia de que Brasilia promoveria a
interiorizagdo do desenvolvimento brasileiro, como tantas vezes se reiterou na época
de sua fundacéo, cumpriu-se” (CATALDO; RAMOS, 2010, p. 78).

Em 1970 quase 100 mil pessoas viviam, segundo Vasconcelos (1988), em
condi¢des sub-humanas no Plano Piloto. Eram familias de todo o pais que chegavam
em busca de melhores condi¢des de vida e acabavam por utilizar areas publicas para
construir suas moradias por falta de opcao. As cidades satélites ndo eram atraentes

por serem distantes do Plano Piloto e ndo estarem prontas para recebe-los.
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A explosdo demogréfica na recém criada Capital resultou na ocupacao de
areas publicas no Plano Piloto. A principal foi a invasdo IAPE localizada préxima a
Cidade Livre. Segundo Vasconcelos (1988) eram 80 mil favelados, uma verdadeira
cidade.

Os migrantes que vieram para Brasilia encontraram melhores condi¢des de
vida que em suas terras natais, porém a falta de emprego marginalizou-os. Os
empregos publicos chegam ao seu esgotamento e faz-se necessario construir
oportunidades na esfera privada. Como nao se desejam industrias, resta o terceiro
setor.

De quem nasceu e cresceu sob a utopia coletiva de estar na “capital da
esperanga” restam as cicatrizes ou a rebeldia sobre uma ética e estética de lugar que
se transformou em algo que nao se imaginou.

Tudo em Brasilia era novo, assim, poderia ser Unico, uma vez que as criancas
vivenciavam a constru¢do comunitaria, em que cada um era originario de um local do
pais. O preconceito com o diferente deixou de existir por existir a necessidade uns
dos outros a fim de fundar um espaco de convivéncia.

Quando os tanques de guerra se instalaram na cidade, ela ainda era pequena,
todos viviam préximos, compartilhavam os espacos (clubes, restaurantes, igrejas,
cinema), percorriam o mesmo caminho, mas logo a desconfianga se instalou devido
as divisdes ideologicas e politicas (CATALDO; RAMOS, 2010).

Desde 1969 a Campanha de Erradicacéo de Invasores - CEIl trabalhava para
retirar os invasores do Plano Piloto. “Era necesséario manter o poder distante dos
grandes centros, consolidando a cidade, agora como ilha de seguranca” (CATALDO;
RAMOS, 2010, p. 60). A proposta da Campanha era inovadora. Pretendia-se, segundo
Vasconcelos (1988), ndo apenas construir habitacfes, mas oferecer equipamentos

comunitarios basicos.

O proposito maior era o de integrar uma populacdo marginalizada dentro de
um novo tipo de comunidade organizada, assegurando-se a ela melhores
condi¢cBes de vida e bem estar social, e criando-se, nela, com o tempo, uma
elevacéo do nivel de aspiracao social e intelectual. (VASCONCELOS, 1988,
p. 61)
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Em 1971 acontece a remocéo da invasdo do IAPI para a Ceilandia®. Nancy
Araujo em depoimento no filme A Cidade é uma Sé, dirigido por Queirds (2012), revela
gue os moradores do IAPI foram obrigados a deixarem suas casas com a promessa
de irem para um lugar decente, porém quando chegaram a Ceilandia encontraram
apenas estacas no chdo como demarcacdes da nova residéncia. Acrescenta que nao
havia luz, agua, esgoto ou transporte. Sentiu-se expulsa do Plano Piloto e entregue
novamente a sorte na nova cidade.

O Plano Urbanistico de Brasilia previa as cidades-satélites organizadas em
nucleos periféricos ao Plano Piloto como forma de atender o crescimento do Distrito
Federal. Taguatinga, Ceilandia, Sobradinho, Gama, Planaltina, Brazlandia, Guara e
Cruzeiro sao algumas delas. Porém tem-se a impressao, ap0s passados mais de 60
anos, que o plano nao foi executado a tempo para proporcionar aos moradores a
sensacao de acolhimento por parte da nova Capital de Juscelino Kubitscheck.

Em 1998 o Decreto 19.040 do DF:

Proibe a utilizacdo da expressao "satélite" para designar as cidades situadas
no territério do Distrito Federal, nos documentos oficiais e outros documentos
publicos no &mbito do GDF.

Considerando que as aglomerac¢des urbanas do Distrito Federal j& assumem
caracteristicas de cidades, cada vez mais independentes social, econémica
e culturalmente do Plano Piloto;

Considerando que varias delas se constituem referéncia e pélos econémicos
e culturais de expressao distrital e regional,

[...JArt. 1° - As cidades situadas no territério do Distrito Federal, deveréo ser
designadas pelos seus respectivos nomes em documentos oficiais e outros
documentos publicos no ambito do Governo do Distrito Federal, vedada a
utilizacdo da expresséo satélite. (BRASILIA/DF, 1998)

E facil encontrar nas ruas moradores provenientes de varias regiées do pais,
como nordestinos, mineiros, catarinenses e paulistas que vieram participar da
construcéo de Brasilia, ou ndo, e se estabeleceram na localidade. Isso faz dessa
unidade federativa uma verdadeira representacao da diversidade cultural brasileira.

Em 1996 14,36% da populacéo brasiliense era originaria de Goias, 12,60%
de Minas Gerais, 12,25% do Piaui e 12,09% da Bahia, conforme Tabela 4 que é o
primeiro dado oficial disponibilizado pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(1997) com esse tipo de informacgéo encontrado pela pesquisadora.

5“0 nome Ceilandia nasceu inspirado na sigla CEl acrescida da palavra landia, de origem norte-americana para
significar cidade muito em voga, ao tempo, na formacgéo de nucleos sociais, no Brasil” (VASCONCELOS, 1988, p.
63).
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Tabela 4: Pessoas que nao residiam no municipio da Unidade da Federacdo em 01.09.1991,
mas residiam em 01.09.1996

UF de UF de Residencia Atual
Residencia Sergipe| Bahia | Minas |Espirts| Rio S50 | Parand| Santa | Rio Mato | Mato | Goigs | Distrito
Anterior Gerais | Santo de Paulo Catarina | Grande| Grosso | Grosso Federal
Jansiro do Sul | do Sul
TOTAL ....... 36487 163407 315485 116439 200 383 1139663 234004 152845 31479 BT3T4 13041 2BB 648 166 849

Rondsnis ............... 142 a0 I63IE 3434 234 BBz B9 1235 Bl 319X 15707 288D BoT
ACIE s 42 141 a7 150 23 il 444 118 155 15 T30 452 255
AMITONES .o, 137 B3 213 |/ ZZIS 3118 BEa 1% B0 3865 e B43 1004
Rorsima ...l 31 125 125 73 221 1844 1455 ils] 402 306 427 204 188
Pard ..o 231 31081 57D 218 GB4RE X7 2 T3 1281 154 1178 G585 WEXN 4 TER
AMEEE o oiiiieeins i3 [ix] 183 5D a7 457 B4 45 i) 4 Bi 453 164
Tocanting ... 23 BEZ 561 24 ] 2819 452 130 445 1M 2713 22646 3813
Maranh3o ... 180 1321 2928 M3 638 HX¥D BE4 £ EEQ 444 4831 1802 T TES
=T RS 182 278 B3 &=z 33Im 42 553 413 in ] 282 BB4 12881 20450
CEEME o, 452 G388 5162 1423 19488 G942 184 1358 1508 s TE4 T 54 0663
Rio Grand=do Nore 354 M7 ZT0Z 4T 68 2 183 BET 457 Ara 08 43 358D 31T
Paraibs ...oooooeeeeee E2R 1 EZ2 B3 Wy ZATH 44 F40 1585 250 i 437 52 1574 5 E25
Pemambuco .......... Z014 19846 3843 90 12843 12371 2005 il ] THG 1664 1608 4085 4 501
AlEgoas ...oeeen., TOTO B524 2353 25 1854 2085 140 383 T 1242 3880 13D 245
Sargips o e Y 20 BE 2128 T 905 BT i 173 200 [k 6132 625
Bahiz ..o 12428 ZTTEE 2B WMME TO0E 2B4H4 4088 1283 182 BB 47BT ®TIE ZDTZ
Minzs Gerais ... BRE 15772 BT M8 163066 9066 22377 2ZM1 3086 G481 ZT121 21013
Espirio Santo ... 162 7880 19403 12 420 B8z 1187 el 430 244 T34 BTE 024
Ricde Jangiro ... 2421 11783 40484 24213 4 88 B 4EB EIRT T3S 18X 457 4 358 5935
550 Paulo ............. 5332 S3ETS 126743 Bd66 TOES B8535 185059 WEE IWTH 16132 1B614 7711
Farand ... 205 Zws 87T 1 1640 126837 GEOS4 1B I3 14THM IZEOET I IR 1585
Santz Cataring ... 2348 123 T2 X5 15232 10 ES 42882 [i25 2083 5989 10@8 TE3
Rio Grandedo Sul ... 64 2Z23HE 2658 81 5288 1168y 1B 51 41875 3843 GGB4 2008 3134
Maio Grossodo Sul .. ] =D 2073 nz 733 22850 12614 1824 2089 192756 23569 BE3
Mzt Grosso ... 123 132 6022 TE 1431 254 1B 0BT 3658 383 610 EE1T BE3
GolES e 172 5188 25388 BE3 1821 1EEEz 2233 BiIE 1315 2844 13845 24018
Distrite Federal ... 352 4371 10427 2B ET42 BOB1 1774 240 1583 72 1076 &138

Fonte: IBGE, 1997.

Segundo o Grafico 1 os dados da Pesquisa Distrital por Amostragem de
Domicilio 2004 (SEPLAN, 2004) demonstram que entre julho a outubro de 2004,

periodo da pesquisa de campo da citada pesquisa, 48% da populacédo brasiliense era

natural do proprio Distrito Federal, 26,7% da Regido Nordeste, 13,7% da Regido

Sudeste e 6,5% da Regido Centro-Oeste. Ficando a regido sul, 0 entorno e o exterior,

somados, com 3%.
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Gréfico 1 — Populacao imigrante do Distrito Federal por Naturalidade — 2004

B REGIAO NORDESTE - 26,70% ® REGIAO SUDESTE - 13,70%

® ENTORNO - 1,30% = REGIAO CENTRO OESTE - 6,5%
m REGIAO NORTE - 2,10% ® REGIAO SUL - 1,40%

B EXTERIOR - 0,30%

Fonte: SUBSECRETARIA DE ESTATISTICA E INFORMAGOES - SEPLAN (2004).

Conforme o levantamento da SEPLAN 2011, 48,11% dos residentes sdo
naturais do Distrito Federal. O grafico 2 apresenta que do total de imigrantes a maior
representacdo é a Regido Nordeste com 51,05%, seguido pela Regido Sudeste com
27,65% da populagéo e 13,88% do Centro-Oeste. As Regides Norte e Sul, somadas,

representam 6,84%.

Gréfico 2: Populacao Imigrante do Distrito Federal por Naturalidade — 2011

= NORDESTE 51,05 = NORTE 3,77

= SUDESTE 27,65 H SUL 3,07

= CENTRO-OESTE 13,88 W EXTERIOR 0,52
= NAO SABE 0,07

Fonte: SUBSECRETARIA DE ESTATISTICA E INFORMACOES - SEPLAN (2011).
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Em relac&o aos estados a pesquisa revela que 17,56% dos imigrantes sdo de
Minas Gerais, 13,43% de Goias, Bahia e Piaui apresentam a mesma participacao,
10%, e 9,04% do Maranhdo (SUBSECRETARIA DE ESTATISTICA E
INFORMACOES, 2011).

Quando desagregada a naturalidade por Regifes Administrativas, observa-
se que nas regides de maior renda, prevaleceu a populacdo oriunda da regido
Sudeste, no Lago Sul com (49,6%), Lago Norte (49,58%) e Brasilia (44,06%),
enquanto nas regibes de menor poder aquisitivo, o Nordeste foi mais
representativo, no SCIA - Estrutural com 69,38% e Itapod 67,79%.
(SUBSECRETARIA DE ESTATISTICA E INFORMACOES, 2011, p. 25)

Segundo o Governo do Distrito Federal (2015), o DF € dividido em trinta e uma
Regifes Administrativas, (algumas sao as antigas cidades-satélites) que sao unidades
de divisdo territorial e administrativa para fins de descentralizacdo administrativa e
coordenacao dos servicos publicos de natureza local.

Ao longo do tempo o Distrito Federal agregou fracdes, memoarias, técnicas,
arte, regras entre outros de muitas, se ndo de todas, regides do Brasil. Arquitetada
por Lucio Costa para ser a cidade de cultura lacida, apresenta um conflito de
identidade onde turistas, candangos e o0s proprios brasilienses se questionam a
respeito da cultura alimentar tipica do Distrito Federal. Sabe-se que Brasilia € um
interessante polo gastrondmico, com restaurantes especializados em cozinhas
internacionais localizados no Plano Piloto, justificados pela expressiva presenca de
Embaixadas na capital do pais, pela residéncia de agentes politicos e de alguns outros
habitantes com alto poder aquisitivo. Em menor nimero encontram-se restaurantes
de cozinhas nordestinas e mineiras que atendem aos trabalhadores que formam a
diversidade sécio cultural do Distrito Federal com preferéncias, tradicbes e
peculiaridades que estao restritas ao entorno, no habito do seu cotidiano, nas comidas

de rua e de suas feiras.

A capital € parte hoje de uma gigantesca mancha urbana, desigual e
desordenada, onde vivem, muitas vezes em condi¢des precarias, quase trés
milhdes de pessoas. Com mais gente, carros e edificios do que o planejado,
Brasilia caminha para partilhar as mesmas aguras dos grandes centros
urbanos do pais. (CATALDO; RAMOS, 2010, p.31)

Atualmente, Brasilia € uma mancha urbana em acelerada e desigual
expanséo. 48% da populagéo local nasceu no proprio Distrito Federal, no Plano Piloto

e nas Regibes Administrativas, espécie de bairro com identidade prépria. A renda
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mensal é de mais que o dobro da renda nacional, o desequilibrio na distribuicdo de
renda também é mais alto que a média nacional (CATALDO; RAMOS, 2010).

Assim como em outros locais de paises do terceiro mundo, o Distrito Federal
apresenta grande desigualdade social e econémica entre os habitantes das Regides
Administrativas. Conforme o Censo Demografico 2010 do Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (2014), a populacdo estimada para o Distrito Federal em 2013
foi de 2.789.761 habitantes, destes 96,6% residem em domicilios urbanos e 3,4 em
domicilios rurais. A principal atividade econémica tanto do Distrito Federal quanto ~~

Brasilia € o setor de servigos conforme Gréfico 3.

Gréfico 3: Despesas, receitas orgamentarias e PIB do DF
Produto Interno Bruto (Valor Adicionado)

Brasilia

Agropecuaria 1188 174,81 105.1
ndistria

SETVIGS 134.7 ; 5.7 2 1187774 001

Fonte: Extraido de Instituto Brasileiro de Geografia E Estatistica (2014).

Ha grandes diferencas econbmicas entre as Regides Administrativas ao
analisarmos a Tabela 5 - Renda Domiciliar e Per Capita. Nota-se a que Brasilia,
formada pelo Plano Piloto e pelo Parque Nacional, Lago Sul, Lago Norte,
Sudoeste/Octogonal e Park Way possuem condi¢cdes econdmicas consideravelmente

melhores que Planaltina, Riacho Fundo Il, Santa Maria, Estrutural e Itapoé.
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Tabela 5: Renda Domiciliar e Per Capita Mensal, segundo as Regides Administrativas do
Distrito Federal (2004)

Distrito Federal e Renda Domiciliar Mensal Renda Per Capita Mensal Coeficiente
Regibes Valores Absolutos Valores em Valores Absolutos Valores em de

Administrativas R$ 1,00 Salérios Minimo R$ 1,00 Salérios Minimo Gini

Distrito Federal 2.332 9,0 625 2,4 0,573
Brasilia 5.026 19,3 1.770 6,8 0,443
Gama 1.558 6,00 404 1,6 0,466
Taguatinga 2.493 9,6 661 2,5 0,467
Brazlandia 885 34 219 0,8 0,503
Sobradinho 2.401 9,2 623 24 0,510
Planaltina 825 3,2 200 0,8 0,490
Paranoa 1.361 52 316 1,2 0,515
Nucleo Bandeirante 2.157 8,3 629 2,4 0,488
Ceilandia 1.211 4,7 323 1,2 0,493
Guara 3.186 12,3 852 3,3 0,448
Cruzeiro 3.155 12,1 807 3,1 0,452
Samambaia 1.039 4,0 254 1,0 0,439
Santa Maria 962 3,7 244 0,9 0,442
S&o Sebastido 1.362 52 360 1,4 0,535
Recanto das Emas 1.013 3,9 239 0,9 0,502
Lago Sul 11.276 43,4 2.798 10,8 0,437
Riacho Fundo 1.535 5,9 386 1,5 0,465
Lago Norte 8.922 34,3 2.023 7,8 0,430
Candangolandia 2.150 8,3 577 2,2 0,492
Aguas Claras 3.219 12,4 863 3,3 0,533
Riacho Fundo I 845 3.3 237 0,9 0,426
Sudoeste/Octogonal 6.276 24,1 2.226 8,6 0,392
Varjdo 728 2,8 214 0,8 0,407
Park Way 5.092 19,6 1.273 4,9 0,578
Estrutural 490 1,9 115 0,4 0,376
Sobradinho lI 1.698 6.5 438 1,7 0,523
ltapod 403 1,6 102 04 0,404

Fonte: Companhia de Planejamento do Distrito Federal (2013).

A representacdo econO6mica de Brasilia ndo pode ser generalizada como

realidade da totalidade da populacéo do Distrito Federal. Cada Regido Administrativa

gue compde o Distrito Federal possui sua singularidade seja pela formacéo historica,

sécio econdmica ou cultural. Possuem ano de fundagédo/ocupacao, classe social e

econdmica, origens e modos de vida diferentes umas das outras. Prova de que néo

se pode tentar identificar o Distrito Federal pelo que ocorre em Brasilia € a quantidade
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de habitantes de um e de outro. Brasilia possui apenas 9% da populacao total do DF,
perdendo em numero de habitantes para Ceilandia (16%) e Taguatinga (11%),

conforme o Gréfico 4: Populacdo Residente por Regido Administrativa.

Gréfico 4: Populacdo Residente por Regido Administrativa

B Ceildndia - 16%

w Taguatinga - 11%

® Brasilia - 9%

B Samambaia - 7%

= Planaltina - 7%

® Guard- 5%

B Gama- 5%
Recanto das Emas - 5%

= S5anta Maria - 4%
Sobradinho Il - 3%

" 530 Sebastido - 3%

m Sobradinho - 3%
Brazlandia - 2%

® Sudoeste/Octogonal - 2%
tapod- 2%

= Aguas Claras - 2%

B Cruzeiro - 2%

B Paranod- 2%

Fonte: Companhia de Planejamento do Distrito Federal (2013).

Segundo Santos (2008), essa desigualdade possibilita diferentes realidades
de consumo.

A existéncia de uma massa de pessoas com salérios muito baixos ou vivendo
de atividades ocasionais, ao lado de uma minoria com rendas muito elevadas,
cria uma sociedade urbana uma divisdo entre aqueles que podem ter acesso
de maneira permanente aos bens e servigos oferecidos e aqueles que, tendo
as mesmas necessidades, ndo tém condicdo de satisfazé-las. Isso cria ao
mesmo tempo diferencas quantitativas e qualitativas no consumo. Essas
diferencas sédo a causa e o efeito da existéncia, ou seja, da criacdo ou da
manutencdo, nessa cidade, de dois circuitos de producao, distribuicdo e
consumo dos bens e servicos. (SANTOS, 2008, p. 37)
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Os dois circuitos de producdo a que Santos (2008) se refere sao o circuito
inferior e o circuito superior conforme Gréfico 5. O que difere, basicamente, um de
outro € a tecnologia e a organizacdo empregada. O primeiro emprega alta tecnologia
limitando-se a copistas de solu¢bes enquanto o segundo circuito usa a forca do
trabalho e atitudes criativas para se reinventar e se reestruturar uma vez que 0S
circuitos sdo permedveis e necessitam de constante reciclagem para manter-se

atuantes e lucrativos em seus espacos.

Grafico 5: Os elementos dos dois circuitos
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Fonte: Retirado de Santos (2008, p. 40).

O circuito superior relaciona-se fora da cidade e da regido e € composto por,
segundo Santos (2008, p. 40) “bancos, comércio e industria de exportacao, industria
urbana moderna, servicos modernos, atacadistas e transportadores”. O circuito
inferior, ao contrario, firma sua relagdo com o local em que esta inserido. Feiras livre
e mercados séo atividades que compde o circuito inferior e servem nesse contexto,
segundo Sato (2012) como importantes instrumentos de andlise para compreender o
circuito inferior uma vez que sdo elementos centrais para o estudo da realidade

urbana.
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A lei 235-92 publicado na DODF de 17/01/92 que regulamenta as feiras-livres
e permanentes no DF considera que feira livre e permanente comercializa
produtos hortifrutigranjeiros, cereais, produtos de artesanato, pescados, aves, flores,
plantas, doces, laticinios, carne de sol, lanches e confeccdes.

Vasconcelos (1988) relata a presenca das feiras nas cidades satélites desde
os primordios do nascimento como local de comercializagdo, principalmente, de
produtos alimentares.

Segundo o Governo do Distrito Federal (2011) Brasilia possui cerca de 70
feiras livres e permanente. “As livres sdo as que funcionam apenas nos sabados ou
domingos. J& as permanentes sdo as que possuem estrutura fixa, como a Feira
Central de Ceilandia, que tem 463 boxes” (GOVERNO DO DISTRITO FEDERAL,
2011). As principais feiras do DF estdo indicadas na Imagem 9.

Para organizar e regularizar as Feiras Livres e Permanentes o Distrito Federal
sancionou entre 1992 e 2014 cerca de sessenta Leis conforme tabela do Apéndice lll.

A lei 4748/2012 que trata da regularizagéo, organizacao e funcionamento das
feiras livres e permanentes no Distrito Federal especifica a organizacao e o tratamento

de cada tipo de feira no Distrito Federal.

Art. 2° Considera-se feira livre a atividade mercantil de carater ciclico,
realizada em via, logradouro publico ou pavilhdo previamente autorizado para
esse fim, com instalag8es individuais, provisérias e removiveis.

§ 1° A feira livre destina-se a venda, exclusivamente a varejo, de produtos
hortifrutigranjeiros, cereais, doces, laticinios, pescados, flores, plantas
ornamentais, produtos de artesanato, lanches, caldo de cana, tempe
raizes, carnes e aves abatidas, resfriadas ou congeladas, confecc:
tecidos, armarinhos, calcados e bolsas, bijuterias, artigos religioo..,
ferramentas e utensilios domésticos, produtos da lavoura e inddstria rural, e
outros que possam vir a ser aprovados pelo 6rgdo competente.

Art. 3° Considera-se feira permanente a atividade mercantil de carater
constante realizada em logradouro publico destinado para esse fim, com
instalacdes comerciais fixas e edificadas para comercializagdo dos produtos
referidos no art. 2°, § 1°, e de produtos de bazar e agropecuarios, refeicfes
tipicas regionais, jornais, revistas, além de prestacao de pequenos servigos,
na forma do regulamento.

[...]JArt. 6° Para os efeitos desta Lei, considera-se feira de abastecimento e de
produtores rurais o local destinado a atividade mercantil de carater constante,
exercida em area previamente designada pelo 6érgdo competente do Poder
Executivo para a comercializacdo de produtos hortifrutigranjeiros.

§ 1° Nas feiras de abastecimento e de produtores rurais, devem ser
destinados espacos para implantagédo de balancas para pesagem de veiculo
com carga.

§ 2° Para efeitos desta Lei, o shopping popular e a feira de abastecimento e
de produtores rurais equiparam-se a feira permanente. (DISTRITO
FEDERAL, 2012)
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A Superintendéncia do Instituto do Patrimdnio Histérico e Artistico Nacional do
Distrito Federal iniciou acdes na &area do patrimoénio imaterial com a execug¢do do
Inventario Nacional de Referéncias Culturais® das Feiras Permanentes do Distrito
Federal em 2005 por considera-las espacos capazes de reunir significados e serem
espacos de grande sociabilidade (INSTITUTO DO PATRIMONIO HISTORICO E
ARTISTICO NACIONAL, 2014). Vale ressaltar que o projeto foi iniciado, porém nao

concluido.

No total, foram identificadas 10 Feiras Permanentes, em sua grande maioria
nas cidades-satélites do Distrito Federal (com suas respectivas principais
referéncias culturais). Sao elas: a) Feira da Ceilandia; b) Feira do Guarg; c)
Feira do Nucleo Bandeirante; d) Feira de Taguatinga; e) Feira de Artesanato
da Torre de TV; f) Feira dos Importados de Brasilia; g) Feira de Planaltina; h)
Feira do Cruzeiro; i) Feira do Gama; j) Feira de Sobradinho. (RAMASSOTE;
BESSONI, 2010)

6 “O desenvolvimento do Inventario Nacional de Referéncias Culturais — INRC significa a disponibilizacdo de um
instrumento essencial para a identificacdo e documentacdo de bens culturais e, consequentemente, para as
possibilidades de preservacao desses bens. Vale enfatizar que o INCR é um instrumento de identificacéo de bens
culturais tanto imateriais quanto materiais. A indicagdo de bens para Registro e/ou Tombamento pode resultar de
sua aplicagcao, mas nao obrigatoriamente. O INCR €, antes, um instrumento de conhecimento e aproximacéo do
objeto de trabalho do IPHAN configurado nos dois objetivos principais que determinam sua concepgao: 1-
identificar e documentar bens culturais, de qualquer natureza, para atender a demanda pelo reconhecimento de
bens representativos da diversidade e pluralidade culturais dos grupos formadores da sociedade; e 2- apreender
os sentidos e significados atribuidos ao patrimdnio cultural pelos moradores de sitios tombados, tratando-os como
intérpretes legitimos da cultura local e como parceiros preferenciais de sua preservagdo. (INVENTARIO
NACIONAL DE REFERENCIAS CULTURAIS, 2000, p. 8)



57

OUUIpEIGOS 3IUIUBWIS BIISS &

BuljjEUR|d 3P BII34 O
BUN|EUR|d 3P INIJILOH B3 G

Il oyuIpeIqos Nz

eoUBIEd Op ElIa4 &

AL 310] 01BUBS3UY 3p BIISS &

1endog buiddoyg enay '

nouLe]  3ujepieie ) 500N susSew o1600g < 1oge sosysbaten sopey

onpzNID Op ENIBS

qsg 3p sopepodw) sop eiieS
ajueliapueg 03[oNN OPRAIRN @
"8 N Op jusueLIRd BlI2S @
glens op eliad 9

10INpoId Op BlISS &

ELUED OP 3lUBUBWIAd BII3S dy “1enbe] ap soueiog sop enlsy &
EWEQ Op SOUEIOD SO BNI3S § aLION | P 3lUBUBWLA Blidd &

LLL/OLL D3 Bp 2JA BlIRS O 0 10185 op 3juauBWLlad BII34 @

LTr ND Ep aIAI BNIBS

eleg [eiusg oedjeg enad & 1enbe] 3p slUsUBLLIB BII34 mv

o .

3UON d Op 8lusuBWLIad Bl @
B1SIPEDELY @ JOINPOId Op BIISH b
EQOJLEND Ep BlIZS ’

eipuejiag ep lejndod buiddoys *

2IpUE|I3]) BP 31USUEBLIAY BII3S *

Feiras do DF

ipais
Imagem adaptado pela pesquisadora em junho de 2015.

Princ

Imagem 9

Fonte



58

A Feira do Produtor e Atacadista, em Ceilandia, tem 338 boxes com
aproximadamente 10 mil metros quadrados de area, com funcionamento diario recebe
cerca de trés mil pessoas diariamente, com maior movimento as tercas, quartas,
sextas-feiras e finais de semana. O comércio maior se refere a frutas, verduras e
legumes no atacado e varejo (EMPRESA DE ASSISTENCIA TECNICA E EXTENSAO
RURAL DO DISTRITO FEDERAL, 2014).

Criada em 1998, a Feira dos Goianos, localizada na QI 13, 15, 17 e 18 na
Avenida Hélio Prates, em Taguatinga Norte Brasilia — DF, funciona de terca-feira a
domingo. Apresenta reduzida quantidade de comércio alimenticio, uma vez que seu
foco é o comercio de vestuério e calcado de confec¢des localizadas em Goiania-GO.
Contudo, ha a presenca do comércio ambulante de caldo de cana e pastel e alguns
poucos espacos destinados a restaurantes e lanchonetes que servem comida a quilo,
salgados em geral, tapioca, cuscuz, acgai, churros.

Desde 1969 a Feira do Guara, é uma tradicional feira de moda, alimentos e
produtos em geral. Com funcionamento atual de quinta-feira a domingo, possui
restaurantes que servem de feijoada a peixada. Barracas com tapioca, queijos, graos,
peixaria e pastelaria séo atrativos da feira. Assim como na feira dos goianos, a maioria
de seus seiscentos boxes sdo destinados as confecgdes.

Comerciantes foram instalados na Cidade Livre (atual Nucleo Bandeirante)
com isencao de impostos e de pagamento de uso de terreno durante a construcdo de
Brasilia com a ideia de serem removidos ao inaugurar a cidade, porém nao foi o que
aconteceu. Os moradores organizaram-se e reivindicaram sua fixagdo naquele local.
Atualmente a Regido Administrativa do Nucleo Bandeirante possui cerca de trinta e
seis mil habitantes onde o comércio atacadista recebe destaque entre as atividades.
O tradicional Mercado do Nucleo Bandeirante, com trés décadas de funcionamento,
possui cerca de duzentos boxes que trabalham com grandes redes de varejo. Sao
comercializados principalmente roupas, comidas e bebidas, servicos de cabeleireiros
e conserto de aparelhos eletrénicos. A Feira Permanente do Ndcleo Bandeirante
funciona diariamente e € uma das mais tradicionais feiras do Distrito Federal. Em seus
cento e oito boxes é possivel encontrar um pouco de tudo, especialmente comidas
tipicas mineiras e nordestinas como rabada, carne de cabrito, sarapatel, buchada de
bode, mocoté e churrasco misto, além de hortifrati e ervas frescas, fumo de rolo,

gueijos tipo minas, doces caseiros, pamonhas, farinhas e gréos. Os frequentadores
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também podem escolher aves de algumas espécies, como galinhas, patos e perus,
para que sejam abatidas na hora.

Os primeiros moradores da atual Regido Administrativa Xl Cruzeiro foram os
que vieram trabalhar na época da constru¢cdo de Brasilia, funcionarios publicos e
militares vindos do Rio de Janeiro em 1955. Atualmente a comunidade se reune
tradicionalmente na Feira Permanente do Cruzeiro, criada em 1970 para atender as
necessidades dos moradores. Durante muito tempo as bancas eram de madeira e o
chéao batido, hoje a estrutura é metalica e possui oitenta boxes com frutas, verduras,
queijos, peixes, carnes, embutidos, farindceos, roupas, descartaveis, calcados,
restaurantes e lanchonetes (SILVA, 2011).

Fundada em 1971 para resolver problemas de moradia a RA IX Ceilandia
atualmente é a regido de maior densidade urbana, segundo Anuéario do Distrito
Federal (2012). Ainda, possui 0 maior numero de comerciarios e verifica-se grande
guantidade de feiras na regiao das quais se destaca a Feira Permanente da Ceilandia,
também conhecida como Feira Central, inaugurada em 1984. A Feira Central possui
guatrocentos e sessenta boxes dos mais diversos segmentos, como vestuario,
calcados, utilidades para o lar, doces, queijos, ervas, temperos, tabaco, peixes,
carnes, frutas, verduras e restaurantes com: baido de dois, mocoto, buchada, galinha
cozida, dobradinha, carne de sol, rabada, sarapatel, feijdo tropeiro e galinha caipira.
Recebe cerca de dez mil visitantes por semana com funcionamento de quarta-feira ao
domingo.

Além das tradicionais feiras o Distrito Federal inaugura em 1986 a primeira
feira de alimentos sem agrotéxicos do DF. Chegou timidamente com a reunido de
cerca de dez produtores, porém hoje existem dezenove feiras dedicadas ao comércio
de produtos sem defensivos quimicos espalhadas pelo Plano Piloto. “O DF também
se tornou a unidade da federacdo com maior numero de feiras por habitante.
Espalhadas por toda a cidade, garante uma oferta de itens quase diario” (BECKER;
LOBAO, 2014, p. 25). O que motiva os brasilienses a buscarem cada vez mais
produtos sem defensivos quimicos séo o perceptivel sabor diferenciado dos insumos,
o teor mais elevado de vitaminas e minerais, a diminuicdo dos impactos ambientais e,
a exemplo do acontece nos Estados Unidos e Europa desde a crise de 2008, o

fomento de emprego e renda das areas mais proximas.
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Brasilia € plural, complexa, contraditéria, simbolo e excecao. Crescer e ser
criado em uma cidade em construcdo, ndo apenas estrutural como identitaria e
culturalmente néo é tarefa facil.

Os brasileiros ndo conhecem sua capital.

Ha muito — ou talvez desde o comeco — a parte substituiu o todo: Brasilia
reduziu-se a Esplanada dos Ministérios e a Praca dos Trés Poderes. E esse
territério simbdlico da politica nacional, pantanosos e fético, é alvo de
desprezo e 6dio. Os brasileiros, meu amigo, ndo amam sua capital. Alguns
dizem que o objetivo era esse mesmo: a construcao do novo Distrito Federal
no Centro-Oeste, com seu tracado antimultiddo, serviu justamente para isolar
e blindar o poder. (CATALDO; RAMOS, 2010, p. 29)

O DF possui quase 4 milhdes de habitantes, mas o nucleo do poder néo se
mistura as Regides Administrativas. E uma cidade dentro da cidade, que permite
contemplar a distancia a cidade e o pais. Uma verdadeira “ilha da fantasia”. Os
habitantes da cidade sofrem com a distancia imposta, os conceitos e pré-conceitos do

restante do pais.

Mas ha uma cidade como outra qualquer pulsando em Brasilia; cidade que
ganha o pao com o suor do rosto, se endivida e se indigna com os desmandos
da governanca, compartilhando as aflicdes dos demais brasileiros, cidade
gue em poucas décadas, reproduz o cinturdo de caréncia de uma periferia
violenta, como nas demais capitais. Assim como ha a Baixada Fluminense,
formada em trés séculos ao redor da antiga capital federal, hd a “Baixada
Brasiliense”, formada em poucas décadas na periferia do poder no Planalto.
(CATALDO; RAMOS, 2010, p. 39)

O que torna Brasilia diferente das outras capitais € o fato do Estado ter
precedido a sociedade. “Por isso, fala-se habitualmente de duas Brasilias: a
institucional e a real. A institucional surgiu de um decreto, projetou-se numa maquete
de arquiteto, povoou-se por meio de transferéncias compulsorias. Uma sociedade
fabricada pelo Diario Oficial” (CATALDO; RAMOS, 2010, p. 39). A real se instalou em
busca de prosperidade, oportunidades profissionais e melhor qualidade de vida, o que
muitas vezes, ndo ocorreu.

Com seu formato, Brasilia induz a segregagdo social, é seccionada em
setores e rodeada por Regifes Administrativas que propicia o isolamento e o convivio

apenas com iguais, a vizinhanca.
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Nesse caminho, os olhos dos administradores locais teréo que estar voltados
muito menos para a Esplanada dos Ministérios e mais para as areas distantes
do Plano Piloto. S&o os locais que abrigam grandes contingentes de mao de
obra excedente, ansiosa por oportunidades que o antigo Eldorado costumava
oferecer em profuséo. (CATALDO; RAMOS, 2010, p. 85)

As praticas de convivéncia social nas feiras do Distrito Federal recuperam a
horizontalidade do tecido social rompido pela l6gica de segregacao urbana construida
ao longo da histéria da capital. Na busca da resposta ao problema de pesquisa de
como as feiras desempenham o papel de ressignificacao da identidade coletiva a partir
da hospitalidade, comensalidade e convivéncia, trilharemos no segundo capitulo

dessa dissertacdo um estudo etnogréfico sobre a feira Permanente da Ceilandia/DF.
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2 DO OBJETO VISIVEL A SUA ESSENCIA: o valor simbdlico do encontro na
Feira da Ceilandia

Com o objetivo de analisar os processos de hospitalidade, comensalidade e
convivéncia da feira Permanente da Ceilandia/DF como espago de experiéncia
turistica no DF e responder ao problema de pesquisa de como as feiras desempenham
o papel de ressignificacdo da identidade coletiva a partir da hospitalidade,
comensalidade e convivéncia, foram indicadas as seguintes questdes de pesquisa:

e Como se expressa a hospitalidade no encontro possibilitado pela feira de

Ceilandia?

e Como se expressa a comensalidade no encontro possibilitado pela feira de

Ceilandia?

e Como se expressa a convivéncia no encontro possibilitado pela feira de

Ceilandia?

e A feira da Ceilandia pode ser considerada um espaco de experiéncia

turistica?

e O que leva o feirante da feira de Ceilandia a incluir um prato de origem

regional no cardapio de sua banca sendo uma feira no DF?

e Existe algum processo diferenciado de atendimento ao cliente na feira de

Ceilandia que identifique as caracteristicas de origem regional?

e Em que aspectos da cultura regional os frequentadores da feira de

Ceilandia se reconhecem?

e Qual a relacéo de pertencimento/identificacdo que os feirantes tém com a

feira?

e Qual arelacao de pertencimento/identificacdo que os visitantes tém com a

feira?

e A feira da Ceilandia é um espaco de representacéo das diferentes culturas

regionais do Brasil no DF?

As questbes de pesquisa propostas foram evidenciadas a partir da trilha
metodoldgica que teve como caminho a etnometodologia do estudo de caso feira
Permanente de Ceilandia/DF.
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2.1 Tragando a Trilha Metodolégica

Para fazer jus a complexidade do tema foi utilizada a pesquisa qualitativa, cujo
entendimento exige mais que a mensuracao de dados e onde o interesse é pautado
também no lado subjetivo dos fenémenos, preservando a dindmica enquanto é
analisada (DEMO, 2000). O nivel de profundidade foi de -carater
exploratorio/explicativo. Explicativo para cercar o tema de todos os lados possiveis
resultando em uma abordagem adequada e exploratorio para obter conhecimento
mais profundo sobre o tema.

O Estudo de Caso foi utilizado como método de investigacao da pesquisa cujo
objetivo foi analisar exaustivamente uma unidade social em seu contexto real, sem
controle de variaveis a fim de construir uma teoria que possa explicar ou prever um
caso concreto da realidade social (MARTINS, 2007). N&o se pretendeu com o Estudo
de Caso comprovar pressuposi¢cdes iniciais da pesquisadora, tdo pouco realizar um
relato historico. Desejou-se descrever, interpretar e explicar as relacées e fenbmenos
que ocorrem a fim de ter-se evidencias validas ao estudo do tema. Um protocolo de
aproximacéao detalhada pelas questdes de pesquisa possibilitou o estudo construido.
Foi utilizado um diario de pesquisa para registro das evidencias.

A etnografia foi o caminho escolhido por ser uma pratica que, segundo Geertz
(1978), estabelece relacdes, selecionam informantes, transcreve textos, levanta
genealogias, mapeia campos, entre outros.

O fazer etnogréafico para Geertz (1978) € uma constru¢do do autor, ou seja,
reconstrucdo das construcfes de outras pessoas sendo apenas a ponta do iceberg

do fendbmeno social.

[...] pois a maior parte do que precisamos para compreender um
acontecimento particular, um ritual, um costume, uma ideia, ou o que quer
gue seja estd insinuado como informacdo de fundo antes da coisa em si
mesma ser examinada diretamente. (GEERTZ, 1978, p. 19)

Assim, a pesquisa antropologica leva a escolha de um caminho de

significados que indique sua importancia e sua base social.
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A andlise é portanto, escolher entre as estruturas de significacdo — o que Ryle
chamou de codigos estabelecidos, uma expressdo um tanto mistificadora,
pois ela faz com que o empreendimento soe muito parecido com a tarefa de
um decifrador de cddigos, quando na verdade ele € muito mais parecido com
a do critico literario — e determinar sua base social e sua importancia.
(GEERTZ, 1978, p.19)

A etnografia é uma descricdo densa. A proposta do relato etnogréafico nao foi
a de interpretar dados coletados, uma vez que apenas 0s hativos a fariam de maneira
pertinente, mas sim de esclarecer o que ali ocorre, de conservar para estudo, de
registrar o significado do acontecimento comunicado, mesmo que nao seja o0 escrito o

ato puro.

Fazer a etnografia € como tentar ler (no sentido de “construir uma leitura de”)
um manuscrito estranho, desbotado, cheio de elipses, incoeréncias, emendas
suspeitas e comentérios tendenciosos, escritos ndo com 0s sinais
convencionais do som, mas com exemplos transitérios de comportamentos
modelados. (GEERTZ, 1978, p. 20)

Comportamento humano é uma agéo simbolica. Questionar se a cultura é uma
conduta padronizada ou um estado da mente ou as duas coisas nao faz sentido. “O
gue devemos indagar € qual é a sua importancia: o que esta sendo transmitido com a
sua ocorréncia e através da sua agencia, seja ela um ridiculo ou um desafio, uma
ironia ou uma zanga, um deboche ou um orgulho” (GEERTZ, 1978, p. 21).

Nesse contexto buscou-se a insercéo da pesquisadora no dia-a-dia do objeto
— Feira Permanente da Ceilandia/DF, aonde a etnografia conduziu a procura de fontes
multiplas de dados e evidencias para obter diferentes pontos de vista sobre o objeto
pesquisado possibilitando compreender de forma ampla as relagbes que se dao

naquele espaco.

Etnografia significa literalmente a descricdo de um povo. E importante
entender que a etnografia lida com gente no sentido coletivo da palavra e nao
com individuos. Assim sendo, € uma maneira de estudar pessoas em grupos
organizados, duradouros, que podem ser chamados de comunidade ou
sociedade. (ANGROSINO, 2009, p. 16)

Para dar conta da complexidade e melhorar a qualidade da pesquisa foram
utilizadas as seguintes técnicas de coleta de dados:
a) Pesquisa Bibliografica que buscou construir a base tedrica de carater

explicativo apoiada na literatura disponivel;
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b) Observacédo Participante com insercéo da pesquisadora no universo fisico

estudado a fim de criar condi¢cdes para que a coleta das informacdes fosse

realizada pelos olhos da propria pesquisadora, que certamente modificara e

sera modificado pelo meio, com descri¢cdo dos eventos ocorridos;

c) Entrevista com pessoas fontes (feirantes, transeuntes e frequentadores),

para compreender o sentido e significado que os atores sociais, pelas suas

variadas vozes, imprimem e atribuem em suas acodes e situacfes que foram

confrontadas com as observacfdes de campo e outras evidencias;

d) Registro etnografico visual para facilitar a reconstituicdo de aspectos

materiais.

A primeira fase de investigacédo se deu com a realizacéo de teorizacao sobre
o tema. De leituras e fichamentos sobre o que foi encontrado sobre feiras e mercados
no mundo e no Brasil o primeiro capitulo dessa pesquisa se estruturou de modo a
abordar o objeto sob as perspectivas que nortearam as demais fases de investigacao.

A segunda fase do estudo iniciou-se pelo mapeamento das barracas, do
produto que comercializam e dos diferentes espacos da feira Central da Ceilandia e
sua valorizagao pela administracéo, feirante e frequentadores.

Em seguida investigou-se a funcdo da feira para os atores se espacgo

prioritario de comércio, ou, de lazer e interacédo social.

Numa pesquisa sobre feira, o investigador deve levar em conta uma das
primeiras regras da Etnografia: deve comecar o registro pelo que é mais
visivel, contando o total de barracas, descrevendo seu conteudo, avaliando a
populacdo de vendedores e compradores. (MOTT, 2000, p. 27)

Apos a identificacdo das bancas da feria que preparam e comercializam
alimentos e bebidas (estima-se 30 bancas), seguindo Mott (2000), a terceira fase de
investigacdo foi da composi¢cdo demografica dos vendedores, origens dos feirantes,
relacdo do feirante e visitante com a feira, entre outros, com entrevistas a feirantes
das bancas que preparam e comercializam alimentos e bebidas autodenominadas
nordestinas.

Desse modo, uma trilha metodologica exaustiva e detalhada foi realizada com
foco nas bancas de culinaria, autodenominadas como nordestinas com o objetivo de
obter conhecimento mais profundo do grupo (frequentadores e feirantes). Assim,

gerando evidencias sobre a cultura brasiliense pela gastronomia e demais praticas,
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exercidas no espaco do encontro da feira Permanente de Ceilandia, como seus signos
e significados associadas a ela. Inclui-se nessa etapa entrevista com 0s
frequentadores, comensais dessas bancas, a fim de identificar o que buscam e/ou
esperam desse espaco de encontro.

O resultado da insercdo da pesquisadora na reconstru¢cdo do objeto é um
relato etnografico, escrito na primeira pessoa, sobre a feira Permanente da Ceilandia
com foco na comensalidade.

A analise das evidencias € apresentada em seguida na forma impessoal com
0 intuito de preservar a qualidade subjetiva da investigagéo.

Assim, a pesquisa cumpriu seu objetivo ao analisar o espaco da feira, pela
gastronomia produzida para a comunidade local da Regido Administrativa de
Ceilandia, que possui “multiplas possibilidades de abordagem e interpretacdes, além

de representar rica experiéncia humana e antropolégica” (MOTT, 2000, p. 34).

2.2 Descrevendo o Objeto de Estudo — A Feira da Ceilandia

A Ceilandia é o local escolhido para a investigacdo por ser a Regido
Administrativa com a maior densidade urbana e populacdo do Distrito Federal,
conforme Tabela 6, e um histérico de exclusdo/tentativa de isolamento desde sua
fundacdo no ano de 1971.

A Feira Permanente da Ceilandia foi a escolhida entre as feiras da RA Ceilandia
por estar entre as dez feiras (Feira da Ceilandia, Feira do Guara, Feira do Nucleo
Bandeirante, Feira de Taguatinga, Feira de Artesanato da Torre de TV, Feira dos
Importados de Brasilia, Feira de Planaltina, Feira do Cruzeiro, Feira do Gama e Feira
de Sobradinho) do Distrito Federal pesquisadas pela Superintendéncia do IPHAN-DF
consideradas espacos capazes de reunir significados e serem espacos de grande

sociabilidade.
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Tabela 6: Populacdo por Regibes Administrativas do DF (2013)

Distrito Federal e Populacéo Total Populacéo Total
Regifes Administrativas 2011 2013
Valores Absolutos
Plano Piloto 209.926 216.489
Gama 127.475 134.958
Taguatinga 197.789 212.863
Brazlandia 49.418 51.121
Sobradinho 59.024 63.715
Planaltina 161.812 185.692
Paranoa 42.427 46.233
Nicleo Bandeirante 22.569 23.714
Ceilandia 404.287 451.872
Guara 107.817 119.923
Cruzeiro 31.230 32.182
Samambaia 201.871 228.356
Santa Maria 119.444 122.721
Sé&o Sebastido 77.793 98.908
Recanto das Emas 124.755 138.480
Lago Sul 29.677 30.629
Riacho Fundo 35.268 37.606
Lago Norte 33.526 34.182
Candangolandia 15.953 16.886
Aguas Claras 109.935 118.864
Riacho Fundo Il 37.051 39.424
Sudoeste/Octogonal 51.565 52.273
Varjao 9.021 9.292
Park Way 19.648 19.727
Estrutural 32.148 35.094
Sobradinho Il 94.279 97.466
Jardim Boténico 23.856 25.302
Itapod 56.360 59.694
SIA 2.448 1.997
Vicente Pires 67.783 72.415
Fercal 8.408
Distrito Federal 2.556.149 2.786.255

Fonte: Companhia de Planejamento do Distrito Federal, 2013.

Ceilandia nasceu como solucéo para resolver o problema de invasfes que se
instalavam nas redondezas do Plano Piloto durante a década de 1960. Segundo
Vasconcelos (1988) em 1970 existiam cerca de cem mil pessoas (15% da populagéo

na época) vivendo em condi¢bes de favelados em Brasilia nas areas proximas ao
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Nucleo Bandeirante, com destaque para a Invasédo do API, Vila Tendrio, Esperanca,
Bernardo Sayédo e Colombo e os morros do Urubu e Querosene. A proposta

erradicacao de favelas era inovadora a época uma vez que:

[...] convenceu-se de que ndo era somente construir a casa ou 0 apartamento
para o favelado. Mas, promover um processo onde houvesse uma adesao de
ideias de remocdao, uma participacéo de todo o nucleo de familia, e oferecidas
as condi¢6es de construgdo da casa propria pelos favelados, num ambiente
dotado de equipamentos comunitarios basicos — agua, luz, escola, hospitais
etc — que posteriormente seriam ampliados. Portanto, algo novo do que se
fizera, anteriormente. O proposito maior era o de integrar uma populacdo
marginalizada dentro de um novo tipo de comunidade organizada,
assegurando-se a ela melhores condi¢des de vida e de bem estar social, e
criando-se, nela, se possivel, com o tempo, uma elevacdo do nivel de
aspiracédo social e intelectual. (VASCONCELOS, 1988, p. 60)

O projeto da comissdo de Erradicacédo de Invasdes previa a remocgao, a
implantacdo de dezessete mil lotes e equipamentos comunitarios essenciais. O
projeto urbanistico era de autoria do arquiteto Ney Gabriel de Souza e constituia-se
de dois eixos cruzados em angulo de 90 graus, formando a figura de um barril. Em 27
de marco de 1971 a remocéo foi iniciada sendo concluida um ano depois. Os que
chegaram primeiro encontraram apenas a demarcacéo dos lotes por estacas e nada
mais. A recém comunidade reivindicou agua e iluminacdo publica, sendo atendida
meses depois. Somente em 1982 os demais servicos comunitarios, como saneamento
basico, servico de saude, educacéo, transporte e asfaltamento, foram consolidados,
possibilitando assim ao morador melhores condi¢des de vida. Atualmente o nimero
de domicilios, estimado pela Companhia de Planejamento do Distrito Federal (2013),
€ de 126.765. A maneira como foi realizada a remocao provocou multiplas rupturas,
inclusive de natureza cultural, que estdo marcadas na memoria dos “invasores”.

No inicio ndo havia comércio em Ceilandia, os produtos eram comprados no
caminhdo da Companhia Brasileira de Alimentos — COBAL e frutas e verduras eram
buscados na xepa da CEASA. Produto de uma politica discriminatéria de
gerenciamento urbano Ceilandia nascia, na pratica, como depositaria de uma parcela
da populacdo que ndo era bem vinda no Plano Piloto. Segundo depoimento dos
removidos Avani e Cosme, fornecido a Luiz (2007, p. 71), eles n&o tiveram escolha,
nem podiam achar bom ou ruim, as pessoas néo se conheciam, havia lama ou poeira,
bichos, mortes e sofrimento. “Aquele ndo era nosso mundo”, completa Cosme.

A erradicacao das invasdes, decisdo administrativa, partiu as teias da trama

cotidiana dos acampamentos de operarios transferindo-os ndo apenas para uma nova
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“cidade” mas para um ndo-lugar. Lacos de identificacdo foram rompidos pela segunda
vez — a primeira quando trocaram suas terras natais por melhores oportunidades na
capital da nacéo.

Ceilandia hoje possui uma area urbana de 29,10 quildmetros quadrados
situada a oeste de Brasilia, distante trinta e oito quildbmetros da rodoviaria do Plano
Piloto. A regido Administrativa IX Ceilandia foi criada pela lei N° 49/89 e pelo Decreto
11.921/89. A populacdo urbana foi estimada, em 2013, em 449.592 habitantes
(COMPANHIA DE PLANEJAMENTO DO DISTRITO FEDERAL, 2013).

Inicialmente Ceilandia era composta pelos setores Ceilandia Centro, Ceilandia
Norte, Ceilandia Sul e parte da Guariroba, integrantes do “barril” projetado pelo
arquiteto Ney Gabriel de Souza, conforme Imagem 10. Posteriormente foram
constituidos os setores Expansao, Setor O, P Norte, P Sul, QNR, QNQ, Setor Privé,
Setor de Industrias e Materiais de Construcdo, P6r do Sol e Sol Nascente e parte das
areas do INCRA.

:
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Imagem 10: Ceilandia

Fonte: Imagem adaptada pela pesquisadora em junho de 2015.
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A renda per capita mensal em Ceilandia, segundo pesquisa da CODEPLAN
realizada em 2004 é de 1,2 salarios minimos enquanto a média no Distrito Federal é
o dobro, 2,4 salarios minimos (Companhia de Planejamento do Distrito Federal, 2013).

A naturalidade dos habitantes de Ceilandia segundo Tabela 7 é formada por
51,73% do proprio Distrito Federal e 48,27% de nascimentos constituidos por

imigrantes.

Tabela 7: Populacao imigrante segundo a naturalidade — Ceilandia (2013)

Unidade de Federacéo ‘ Ndmero ‘ % ‘ % de Imigrantes

Total 449.592 100,00

Distrito Federal 232.594 51,73

Outras UF 216.998 48,27 100,00
Acre 75 0,02 0,03
Alagoas 632 0,14 0,29
Amapa - - -
Amazonas 70 0,02 0,03
Bahia 28.311 6,30 13,05
Ceara 21.449 4,77 9,88
Espirito Santo 1.012 0,23 0,47
Goias 28.229 6,28 13,01
Maranh&o 25.405 5,65 11,71
Mato Grosso 393 0,09 0,18
Mato Grosso do Sul 398 0,09 0,18
Minas Gerais 30.697 6,83 14,15
Para 1.925 0,43 0,89
Paraiba 22.452 4,99 10,35
Parana 734 0,16 0,34
Pernambuco 7.976 1,77 3,68
Piaui 30.482 6,76 14,05
Rio de Janeiro 2.096 0,47 0,97
Rio Grande do Norte 7.363 1,64 3,39
Rio Grande do Sul 570 0,13 0,26
Ronddnia 286 0,06 0,13
Roraima 70 0,02 0,03
Santa Catarina 70 0,02 0,03
Sao Paulo 2.854 0,63 1,32
Sergipe 75 0,02 0,03
Tocantins 3.234 0,72 1,49
Exterior 140 0,03 0,06
N&o Sabe - - -

Fonte: Companhia de Planejamento do Distrito Federal, 2013, p. 31.
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Do total de imigrantes, 66,43% s&o naturais do Nordeste, 16,91% do Sudeste
e 13,37% do Centro-Oeste conforme grafico 6.

Gréfico 6: Populacao imigrante, segundo a naturalidade — Ceilandia/DF — 2013
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Fonte: Retirado de Companhia de Planejamento do Distrito Federal, 2013, p. 32.

Dessa forma, constata-se que a Ceilandia € composta por habitantes de
variadas regides brasileiras, o que imprime a RA, e ao DF, a diversidade cultural
caracteristica de espacos compostos por hibridizacdo cultural.

Os tracos da cultura nordestina expressos pela comida, o cordel e a Casa do
Cantador, e a quantidade majoritaria de populacdo imigrante originada da regiao
Nordeste (66,43%) dao indicios do perfil identitario da populacéo da Ceilandia.

A pouco mais de uma década Ceilandia era excluida, marginalizada e

violenta.

[...] aimagem de Ceilandia, tanto no Plano Piloto quanto nas outras cidades-
satélites de Brasilia, é a de uma cidade violenta, tomando-se por base o
noticiario da imprensa e as ocorréncias policiais que ali se registram.
(VASCONCELOS, 1998, p. 94)

Contudo a Regidao Administrativa de maior densidade urbana ressignifica-se e
hoje assiste a instalacdo do Centro Administrativo do Distrito Federal no Centro
Metropolitano de Taguatinga, localizado nos limites territoriais das Regides
Administrativas Ceilandia, Taguatinga e Samambaia.

O complexo do novo Centro Administrativo tera area total de 178 mil metros
quadrados e abrigara entre 12 a 15 mil servidores publicos. O projeto do complexo
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inclui, além das instalacdes governamentais, museus, bibliotecas publicas, parques
urbanos, area residencial e um campus da Universidade de Brasilia. As obras foram
iniciadas em 2011 e em novembro de 2013 tinham 55% das obras previstas no projeto
concluidas (DISTRITO FEDERAL, 2013).

O Centro Metropolitano serd composto, como demostra Imagem 11, por
97.891 metros quadrados destinados ao Centro Administrativo, mais de 80 mil metros
quadrados de éarea residencial, 81 mil metros quadrados destinados ao uso
institucional, 310 mil metros quadrados destinados ao uso terciario, 36. 740 metros
quadrados destinados a centro comercial, mais de 140 mil metros quadrados est&o
destinados ao Sambédromo, 30 mil metros quadrados destinados a Terminal
Rodoviario, e 76 mil metros quadrados destinados a area urbanizavel do novo
Campus da Universidade de Brasilia. A populagéo estimada € de 3.105 habitantes e
a populacao flutuante estimada em 58.974 pessoas/dia (DISTRITO FEDERAL, 2015).

Imagem 11: Projeto Centro Metropolitano
Fonte: Retirado de Distrito Federal, 2015.
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O Centro Metropolitano se caracteriza como complexo de empreendimentos
com potencial de desencadear transformacdes urbanas. Algumas ja sdo notadas,

como a valorizacao imobiliaria.

Nas imediacbes da area delimitada para a implantagcdo do Centro
Metropolitanos, desde o anuncio da criagcdo deste novo complexo distrital ja
€ possivel notar alguns processos e consequéncias com rebatimento
espacial. Dentre eles destacam-se: o aumento do preco da terra, a
apropriacdo indevida dos investimentos publicos por parte de grandes
incorporadoras em seus empreendimentos, o surgimento de diversos
condominios habitacionais, bem como o intenso processo de verticalizacao.
Essas consequéncias sdo perceptiveis devido as modificacdes paisagisticas
gue a area em questéo tem presenciado. (SERRANO, 2014, p. 122)

Cabral (2014) aponta que desde a década de 1990 os governantes do Distrito
Federal trabalham com a ideia de descentralizar as atividades politicas do Plano Piloto
a fim de gerar economia e melhorar a mobilidade urbana no Plano Piloto. Espera-se
com a efetivacdo desse complexo a promocao do desenvolvimento local, a projecéao
da periferia distrital a subcentralidade metropolitana e, ainda, a valorizacao simbdlica
e material das areas préximas.

A inauguracéo da nova sede do governo estava prevista para dezembro de
2014 segundo Correio Braziliense (2014), porém ndo se concretizou. Por estar em
implantacdo os impactos, positivos e negativos, ndo sao (re)conhecidos em sua
totalidade, contudo, pela monumentalidade e montante investido, pode-se esperar
alteracdes espaciais, modificacfes de fluxos, instalacbes de novos fixos, valorizagcéo
simbdlica e material e criacdo de oportunidades nas imediacdes. Os investimentos
publicos e privados valorizaram a Regido Administrativa Ceilandia que manifesta essa
mudanca de conteudo.

O sistema de transporte urbano de passageiros por trens em linhas,
geralmente subterrdneas no Distrito Federal € composto por 29 estacfes, das quais
24 estdao em funcionamento. Toda a via tem extensdo de 42,38 km e liga a regiédo
administrativa de Brasilia a de Ceilandia. A operacao iniciou em 2001 com o trecho
que liga Samambaia a Taguatinga, Aguas Claras, Guara e Plano Piloto e somente em
2006 alcancou Ceilandia com a operacédo no trecho que liga Taguatinga e Ceilandia
Sul, passando pela estacdo Centro Metropolitano. Em 2007 as obras avancaram
levando o METRO-DF até a estacdo terminal Ceilandia, localizada em Ceilandia

Norte.
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Em 2008 é inaugurada as quatro esta¢des restantes da Ceilandia: Guariroba,
Ceilandia Centro, Ceilandia Norte e Terminal Ceilandia. Esta em andamento a
expansdo de duas novas estacbes e mais 2,5 km de via em Ceilandia conforme
Imagem 12: Linhas e esta¢ées do METRO-DF.
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Imagem12: Linhas e estagbes Metro-DF

Fonte: Retirado de Companhia do Metropolitano do Distrito Federal, 2014.

Em 2013 é inaugurado na Avenida Hélio Prates — QNM 34, Area Especial 1 —
M-Norte Ceilandia, o complexo comercial que conjuga trabalho, lazer e diverséao.
Shopping center e torre de escritérios, o Shopping JK, com cerca de cento e dez lojas
das quais ao menos 30% séo franquias encontradas em shopping center de classe
média do plano piloto. A area de alimentacdo € formada por trinta lojas de maioria
franquias de fast food nacionais e internacionais. Ainda, possui seis salas de cinema
adaptadas a acessibilidade, com equipamentos de Ultima geracdo e 5 pavimentos de
garagem com sistema de seguranca de ultima geracao. O funcionamento do shopping

center é de segunda a sabado das 10 as 22 horas e domingo das 14 as 22 horas.
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2.2.1 Historico da Feira Permanente de Ceilandia/DF — Estudo de Caso

A Feira Permanente da Ceilandia nasceu informalmente como aglomeracao
de barracas em 1971 a partir da iniciativa de moradores da cidade recém-criada. Em
1972 a feira foi legalizada e organizada em bancas. Em 1984 foi
inaugurada oficialmente a primeira estrutura na Avenida Hélio Prates, que liga

Taguatinga e Ceilandia.

Inaugurada oficialmente em 1984, a Feira Central da Ceilandia, ao longo dos
anos, se tornou um simbolo cultural e turistico da cidade que lhe d4 o nome.
A feira, na verdade, comecgou a funcionar ainda no inicio da década de 70,
mas em trés pontos diferentes (no centro de Ceilandia; no lugar onde hoje
fica a Feira da Guariroba/P Sul e na extinta Vila do Pedrosa, na regido norte
da cidade) até que os feirantes conseguiram se organizar no centro da
cidade. Durante quase dez anos eles trabalharam de forma precaria, até que
em 1982 se iniciou a construcdo do que é hoje um dos principais pontos
turisticos de Ceilandia. (ALMEIDA, 2012)

Ainda segundo Almeida (2012) a feira da Ceilandia, iniciou com cerca de cem
bancas que comercializavam temperos, animais vivos e abatidos e comida tipica do
Nordeste. Recebe destaque pela expressédo cultural nordestina expressa pelos
proprietarios das bancas e nos transeuntes migrantes dessa regiao que vieram para
a capital em busca de melhores condicGes de vida. A feira € tida como ponto de
encontro e reencontro nordestino.

A feira Permanente da Ceilandia, como também €& conhecida a Feira
Permanente da Ceilandia é inaugurada, no formato atual, em 1984, possui
guatrocentos e sessenta boxes dos mais diversos segmentos, sendo cerca de trinta
deles ocupados pelo segmento que prepara e comercializa alimentos tipicos
nordestinos.

A feira esta localizada em Ceilandia Centro, na Avenida Hélio Prates, CNM 2
Area Especial, préxima a Caixa d”Agua que fica a 3,5 quildmetros a pé ou 18 minutos
de 6nibus do novo Centro Administrativo do Distrito Federal, conforme Imagem 13, e
a cerca de um quilometro do recém inaugurado JK Shopping. A Caixa d"Agua foi
erguida em 1973 no local onde foi fixada a pedra fundamental de Ceilandia, é

monumento histérico da cidade e simbolo representativo de Ceilandia.
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Fonte: Imagem adaptado pela pesquisadora em fevereiro de 2015.

Em 2012 o entdo governador Agnelo Queiroz sanciona a Lei 4748/2012 que
foi celebrada pelos feirantes por dar permissdo de uso da banca por quinze anos,
podendo ser prorrogada por igual periodo e possibilitar a transferéncia aos herdeiros.
As melhorias pos Lei 4748/2012 do projeto de lei 639/2011 para a feira Central da
Ceilandia foram: rampas de acessibilidade, reforma e recapeamento do
estacionamento, construcdo da sede da administracdo da feira e revitalizacdo dos
banheiros.

A feira é administrada pelo servico de Feiras da RA IX e possui uma
associagdo, a Associagdo dos Feirantes da Feira Central de Ceilandia (ASFEC). A
Associacéo é presidida pelo senhor Francisco das Chagas Nogueira ha 17 anos, o Sr.
Franca, como é conhecido, feirante ha 40 anos, seguindo uma tradi¢cao familiar.

Apesar das inUmeras acdes de concorrentes a feira mantem seu espaco no

cenario do comércio local se destacando como ponto tradicional. Seu primeiro grande
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concorrente foi a Feira dos Goianos, localizado na mesma avenida, porém ja nos
limites da RA Taguatinga. A Feira dos Goianos foi inaugurada em 1998 e se destaca
pelo comércio de confeccdes. O segundo concorrente foi o Shopping Popular,
inaugurado em 2006 como espaco que abrigaria o comércio ambulante, irregular, das
ruas da Ceilandia. Esta localizado ha duas quadras da feira e possui uma estrutura
com 837 boxes. O terceiro, 0 Shopping JK, esta localizado na mesma avenida e foi
inaugurado em 2013.

Em relacdo a concorréncia, Sr. Franca declarou em entrevista ao Jornal
Laboratorio da Faculdade de Comunicacao da Universidade de Brasilia em novembro
de 2013: “Os shoppings e comércios tém que abrir, comércio legal ndo prejudica
ninguém, é s6 saber conviver com ele. A gente que é de feira conquista o cliente.
Durante a semana, passam por aqui de sete a oito mil pessoas e, no final de semana,
sdo de dez a onze mil” (FIDELIS, 2013).

2.2.2 Relato Etnografico da Feira da Permanente da Ceilandia

A feira pode ser observada de forma diferenciada: um olhar de fora, e outro
olhar por dentro. Revela a existéncia ndo apenas da historia de uma comunidade, mas
a trama histérica de parcela da humanidade em um micro cosmo, pois ali se
expressam micro poderes, a politica local, as formas de sobrevivéncia construidas na
possibilidade histérica e as relagdes socioculturais de um lugar de hibridizagé&o.
Revela a existéncia dos conflitos do mundo contemporaneo. Longe de ser um ponto
fixo no mapa repleto de histdrias individuais, a feira Permanente da Ceilandia possui
histérias que se interligam para se constituir como um espaco de compartilhamento
de vidas.

Adentrar a feira Permanente da Ceilandia com o intuito de desvelar o espaco
com um olhar etnografico visa explorar a subjetividade de uma realidade social
complexa, onde seus atores constroem de forma concomitantemente suas historias
individuais e coletivas.

A investigacao resultou em frutos de ordem particular e profissional, pois ao
transpor a soleira de entrada ndo mais como frequentadora mas como pesquisadora,

um Novo e vasto universo se abriu.
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Desempenhei uma tética de aproximacdo antropolégica: a frequéncia e a
regularidade (NIKODIMOV, 2011).

Foram muitas as vezes que frequentei a feira apenas para estar na feira.
Andei, adquiri itens que estavam em minha lista de compras cotidiana, passeei,
conversei, vi e me fiz ver, e apenas quando me senti confortavel e familiarizada para
adentrar aquela realidade foi que iniciei 0 mapeamento das bancas e as entrevistas
com feirantes e frequentadores.

O periodo de imerséo, para mim e para 0s atores pesquisados, resultou em
uma relacao de confianga entre pesquisadora e entrevistados. A hospitalidade, forjada
ou ndo, permitiu com que dados e informagOes fossem coletados. As conversas
desviadas, e as questfes silenciadas, indicaram os limites, e também muitas
respostas, do que perguntar.

Partindo do principio que a gastronomia, como a degustacdo de um prato
exige a utilizagdo dos sentidos fundamentais, e, por eles a memoria degustativa é
ativada utilizei dos cincos sentidos fundamentais para minhas observacgdes: a audicao,
o olfato, o paladar, o tato e a visao e da propria memoria para construir as evidencias
gue foram desvelando as teias estruturantes da hospitalidade, da comensalidade e da

identificacdo coletiva que permeia a convivéncia na Feira Permanente da Ceilandia.
Falas sobre a visao:

Ao nos depararmos com a entrada principal visualiza-se os dizeres:

“Seja Bem Vindo! Feira Central Ceilandia” conforme Imagem 14.

SEJA BEM VINDO!

Seaode | FEIRA CENTRAL Jf 'sricct,

.. | encontro dos A
3| nordestinos CEILANDIA CEILANDIA

Imagem 14: Faixada da Feira da Ceilandia

Fonte: Imagem registrada pela pesquisadora em 27 de fevereiro de 2015.
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A saudacdo de boas-vindas, contato visual inicial, ja fornece indicios que as
relagbes pretendem menor impessoalidade que em outros centros de comércio com

suas fachadas de anuncios luminosos (imagens 15 e 16 respectivamente).

.

Imagem 15: Conjunto Nacional Imagem 16: JK Shopping
Fonte: BR Shopping, 2014. Fonte: Jornal de Brasilia, 2014.

A estrutura fisica de ferro, coberta com telhas de amianto abriga as cerca de
guatrocentas bancas que estdo dispostas organizadamente em sete corredores
longitudinais denominados por letras, A, B, C, D, E, F e G e onze corredores
perpendiculares a esses.

Abriga a sede da Associacdo dos Feirantes, localizada na mesma é&rea da
cabine de som, banheiros feminino e masculino, caixas eletrénicos, dois provadores
de roupas, um posto da policia militar e outro de fiscalizac&o.

De corredores estreitos, se comparados aos shopping centers, as bancas
possuem rede elétrica individual.

As bancas de confec¢cdo em geral, calcados, utensilios e temperos expdem
seus produtos acomodando-0s nas estruturas externas das bancas deixando-os ao
alcance dos clientes. Os vendedores posicionam-se a frente da banca para captar e
atender os frequentadores.



Imagem 18: Ban de Calcados

Fonte: Imagem registrada pela pesquisadora em 25 de marcgo de 2015.
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Imagem 19: Banca de Temperos

Fonte: Imagem registrada pela pesquisadora em 29 de margo de 2015.

As bancas que comercializam peixes, carnes e aves expde 0s produtos em vitrines
refrigeradas. J& as bancas de queijos e doces utilizam vitrines refrigeradas para expor
0s itens que necessitam de controle de temperatura, fil6 para proteger alguns itens de

voadores e recipientes com tampa incolor para expor doces e biscoitos conforme
Imagem 20.

Imagem 20: Banca de Queijos e Doces

Fonte: Imagem registrada pela pesquisadora em 26 de marcgo de 2015.
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Os hortifruti sdo expostos e acessiveis aos clientes e ficam dispostos
conforme o género (imagens 21 e 22).

3 -.V"
Wl TV

Imagem 21: Banca de Hortifruti

Fonte: Imagem registrada pela pesquisadora em 29 de margo de 2015.

Imagem 22: Banca de Hortifruti

Fonte: Imagem registrada pela pesquisadora em 26 de margo de 2015.
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As bancas que comercializam cereais e graos secos organizam seus produtos

em sacas e prateleiras conforme Imagem 23.

Imagem 23: Banca de Secos e Cereais

Fonte: Imagem registrada pela pesquisadora em 25 de margo de 2015.

As bancas que preparam e comercializam alimentos e bebidas s&o divididas

em dois tipos, lanches e comida tipica nordestina.
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Imagem 24: Bancas de Alimentagéo

Fonte: Imagem registrada pela pesquisadora em 25 de margo de 2015.

As bancas de alimentacdo concentram-se na extremidade da feira, voltado
para a Avenida Hélio Prates. Dispostas lado a lado voltadas para a rua, o que facilita
a infraestrutura de dgua e esgoto. Oito bancas, uma de comida nordestina e as outras
de lanche, ficam no corredor subsequente e uma do outro lado da feira como pode-se

observar pelo Croqui 1.



1 0 [ O T R (Y (VD PN NP PR ER B

NN RERENENNN RREEE
MERE NUNEREANNAER

FRRER"CRREN

o

1
:
:
1

INEN RERN JREEN LT
INRRERAARECEN 2 a0 NI
I B BN BEEDTE EEENEE

I Confecgdo [ Confecgdo Infantil [m Calcado [J Artigos de Viagem [ Moda Intima
EModa Praia M Cama/Mesa/Banho W Embalagem O Utensilios E Bringuedos
E Tabacaria M Bolsas e acessorios CITapecaria [ Perfumaria [ Temperos
[ Lanche [ Peixaria W Aves Vivas [ Aves Resfriadas W Agougue

H Hortifruti [ Queijos e doces | Secos W Alimentos e Bebidas [0 Bomboniere

[ Banca Fechada

1- Come Bem
4- Galega e Buga
7- Banca do Carldo

10- Sem nome

2- Esquina Sabor do Nordeste 3- Estagdo Nordeste

5- Kome in Pé 6- Rei do Mocota
8- Banca da Tati 9- Sem Nome

11- Banca da Galega

Croqui 1: Feira Permanente da Ceilandia

Fonte: Croqui elaborado pela pesquisadora
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Ainda representada no croqui estdo numeradas e indicadas de vermelho as

bancas que preparam e comercializam pratos tipicos do Nordeste. Visualmente sdo

identificadas treze bancas desse tipo pois algumas delas ocupam duas e até trés

bancas que séao:

Barraca Come Bem,
Esquina Sabor Nordeste,
Estacdo Nordeste,
Galega e Buga,

Kome in Pé,

Rei do Mocoto,

Banca do Carléo,

Banca da Galega,;

Trés bancas nao identificam os nomes em suas fachadas, a conhecida como

“Bancada Tati”, uma que é extensdo da Kome in Pé e outra que é a continuacédo da

Banca da Galega. Duas outras identificam-se apenas pelos numeros, 408 e 409

respectivamente. O que soma onze bancas de comida nordestina.

A Banca da Galega € a maior dessas bancas, ocupa o espaco de trés barracas

contiguas e mais uma em frente. As demais bancas ocupam o espaco de uma ou duas

barracas e a Banca do Carlao possui area superior, em metros quadrados, de uma

banca comum da feira.

As bancas que preparam e comercializam alimentos e bebidas possuem

estruturas fisicas similares. Com balcdo e bancos fixos ao chdo. Preparam os

alimentos no mesmo ambiente que os expdes e comercializam conforme Imagem 25.

Imagem 25: Banca Rei do Mocot6

Fonte: Imagem registrada pela pesquisadora em 16 de dezembro de 2014.
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Patricia Furtado, esposa de Francisco, “dono” da banca Rei do Mocot6 relatou
que ele, brasiliense, filho de nordestinos, tem seu nome chamado por seus clientes
gue buscam atendimento em sua banca.

A separacéo entre a area interna (cozinha) e externa (balcéo de atendimento)
se da por um vidro de cerca de sessenta centimetros de altura, instalado sob o balcéo,
0 que possibilita ao comensal a visualizacdo de todo o processo de manipulacédo dos

alimentos além de contribuir para a proximidade feirante/frequentador.

Imagem 26: Estrutura das Bancas de Alimentag&o

Fonte: Imagem registrada pela pesquisadora em 19 de novembro de 2014.

A visdo de dentro da feira esta representada nas imagens 27, 28, 29 e 30
onde pode-se ver o estacionamento e outras formas de comércio que ocorrem nas

imediacOes da feira.

Imagem 27: Visdo Lado Direito do Croqui da Feira

Fonte: Imagem registrada pela pesquisadora em 25 de marcgo de 2015.



88

Imagem 28: Visdo Lado Superior do Croqui da Feira

Fonte: Imagem registrada pela pesquisadora em 25 de margo de 2015.

Imagem 29: Visado Lado Esquerdo do Croqw da Feira

Fonte: Imagem registrada pela pesquisadora em 25 de margo de 2015.

Imagem 30: Visdo Lado Inferior do Croqw da Feira

Fonte: Imagem registrada pela pesquisadora em 25 de margo de 2015.

Patricia, da banca Rei do Mocotd, contou: “Antigamente haviam mesas e
cadeiras dispostas na parte externa da feira, (do lado direito do Croqui 1), para que os
clientes tivessem mais conforto. A retirada desse servico foi imposta pela
Administracéo Regional de Ceilandia e acatada pela Associagao”.

Hoje os clientes utilizam os bancos disponibilizados por cada banca ou
comem em pé, com o prato ha mao, aguardando vagar um dos poucos bancos.

Patricia, em entrevista,16 de dezembro de 2014, relatou ainda, que a visao
dos arredores da feira hoje esta bonita, mas que era feia. As calgcadas eram tomadas
pelo comércio ambulante e poluiam o visual e acrescentou: “O governador limpou o
local. Sei que alguns foram para o Shopping Popular, mas outros ficaram sem

trabalhar”.
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Em marco de 2015 a realidade j& havia se alterado.
Para a feirante Tatiana, em entrevista no dia 28 de marco de 2015, o espaco

“limpo em 2014” possibilitou a vinda de desocupados para a area:

A praga que antes era endereco de ambulantes e comércio informal, hoje é
endereco de desocupados e consumidores de drogas ilicitas o que trouxe,
segundo ela, pedintes para dentro da feira e inseguranca a feirantes e
frequentadores.

Para os usuarios de transporte particular a feira conta com dois
estacionamentos, um lateral e um na entrada principal. Seu Antonio, o guardador de
carro que fica habitualmente no estacionamento da entrada principal da feira, ir4
cumprimenta-lo e zelar ndo apenas pelo automével, como também por seu condutor.
Sabe a hora que vocé chega, com quem costuma ir e quanto tempo fica. Na chegada
a feira, e na saida, sabia que encontraria com aquele senhor, e certamente teria que
contar ou explicar porque cheguei cedo (ou tarde) e quem era aquela pessoa com
guem estava. Para ele, o normal era eu ir sG, mas nunca perguntou, na frente das
pessoas que me acompanhavam quem elas eram. Nao ha coac¢éo por estar s6, nem
displicéncia por estar acompanhada, o que esse senhor imprime € um certo grau de
intimidade. Demonstrava real interesse sobre minhas idas a feira e claramente se
alegrava quando me via de volta em outros dias.

No periodo do Natal, quando o movimento da feira tradicionalmente
aumentou, outros guardadores de carro se apresentaram no local guardando carro e
vendendo produtos, de capa de chuva a bichos de pellcia, mas Seu Antdnio intervinha
sempre que necessario. Em um desses dias pré-Natal, estacionar o carro foi atipico,
nao vi seu Antbnio. Mais tarde ele me relatou que o rapaz que me direcionou a vaga
estava embriagado e “teve que correr com o cabra, porque assim nao da.” Isso me fez
concluir que, mesmo de longe, ele estava administrando os guardadores de carro e
seguia zelando e mantendo a acolhida aos frequentadores da feira. Findado o trabalho
ele aguardava o pagamento, porém a relacdo de troca néo era coativa, comum nesse

tipo de servigo.

Falas sobre a audigéo:

Na feira existe um som ambiente, mas este ndo toca musica. Hora ou outra o
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sSom gue se ouve € a gravacao da propaganda com dizeres sobre a Feira da Ceilandia
como encontro de nordestinos.

A respeito do som o “Seu Franga”, presidente da associagao de feirantes da
feira da Ceilandia, em entrevista fornecida a mim as 11:45 horas do dia treze de
novembro de 2014 relatou com grande carga emocional que o som instalado e
operado por ele ha 18 anos foi 0 instrumento que criou o encontro de nordestino
naquele local.

Seu Franca veio para o Distrito Federal em 1958 e quando retornou a cidade
natal no Nordeste, dez anos depois, muitos amigos e conhecidos pediram noticias de
seus familiares, Seu Franca entdo fez uma lista e ao retornar ao DF procurou 0s
conterraneos por diversos lugares, entre eles o edificio dos pioneiros, cartérios e
cemitérios, porém muitas sepulturas néo tinham identificacdo o que fez Seu Franca
concluir que os que ele nado havia encontrado, estavam mortos. Ao retornar ao
Nordeste comunicava as familias que o procurado havia falecido. Porém tempos
depois esses conterraneos dados como mortos eram vistos na feira da Ceilandia.
Assim Seu Franca resolve chamar pelo auto falante do som da feira as pessoas que
estavam desaparecidas de seus familiares. Com isso quando algum nordestino queria
encontrar ou saber noticias de outro nordestino ia até a feira e pedia para chamar o
desaparecido pelo som. Seu Franca o chamava até que ele ou alguém que sabia
noticias dele se apresentava na cabine de som, local onde os encontros dos
nordestinos se concretizavam.

Hoje, essa forma de encontro ndo € mais comum, visto que ja se passaram
40 anos da vinda dos migrantes.

O caminhar pela feira revela a multiplicidade de variaveis que envolvem o
espaco. A banca que vende calcinha sensual, toca no radio musica evangeélica.

O feirante de bolsa e acesso6rio mais que vender bolsas, desenrola extensa e
intensa conversa com seus clientes. Nordestino, esse feirante esta instalado ha dez
anos. Quando o conheci, um dia chuvoso de novembro de 2014, atendia uma senhora,
nordestina. Enquanto ela escolhia uma carteira de dinheiro, conversavam sobre a
estrada Brasilia-Juazeiro. Eu, entre uma bolsa e outra, escutava as historias da
viagem de carro, do melhor percurso, da situacdo da via, da melhor parada para
pernoite, da melhor e pior época para pegar a estrada, do tempo que passavam na
estrada e no destino e de como essa viagem era feita antigamente, de énibus, com o

tempo curto, praticamente um bate-volta. Quando a senhora concluiu sua compra ja
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estavamos todos conversando sobre o filho dela que agora mora no exterior
estudando arqueologia.

A conversa com o vendedor de bolsas continuou. Ele contou sobre o sertao
nordestino com uma riqueza de detalhes que faz qualquer um se transportar para a la
com facilidade. Ao descobrir que eu era “candanga” procurou nos diferenciar pela
alimentagao.

Disse: “eu como bode de todos os jeitos, vocés comem um boi inteiro se
deixar. Nao sei que mania é essa de vocés com boi”. Tentei explicar a ele que “n6s”
gostavamos de boi, mas também de galinha. E entéo ele confidenciou que também
gostava de galinha, inclusive da galinha com pequi (comida tipica do Goias). Ele nem
se incomodou quando fui embora sem comprar nada, alias, apesar das vendas nao
estarem muito boas desde o inicio desse ano, conforme me contou nenhum dos
vendedores das bancas de calgcados, roupas e utensilios domésticos fez cara feia por
eu olhar os produtos e ndo comprar.

O falatério é constante e caracteristico.

Os feirantes chamam seus possiveis clientes: “Fala freguesa! Esta
procurando o que hoje amiga! Vamos almogar?”

Apresentam seus produtos, chegam perto para saber o que procura. Sempre
sem invadir o espaco fisico da banca vizinha. E uma linha (imaginaria) que separa
uma banca da outra. Sem rivalidade, apenas respeito. Mas basta ultrapassar a linha,
entrando em outro territério, que o ritual de chamamento novamente se inicia.
Chamam, apresentam seus produtos, chegam perto para saber o que procura. E
guando o cliente se vai, eles voltam a conversar entre si.

Na hora do almoco os feirantes de confeccdo em geral se rednem na
interseccdo dos corredores, agrupam bancos e alimentam-se em marmitas
conversando e brincando em si. Quando um cliente se aproxima eles rapidamente se
dissipam cada um para a proximidade da banca em que trabalha em silencio,
aguardando que o frequentador entre no espaco dele.

Quanto mais o relégio se préxima das doze horas maior o burburinho nas
proximidades das bancas de alimentagao:

“Yamos almogar amiga? Hoje esta especial! Quer que arrume um lugar pra

vocé? Hoje vocé tem que comer aqui!”
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Laise, da banca Come Bem, e Patricia, da banca Rei do Mocoto, relataram
que identificam seus clientes como nordestinos através do sotague. Ambas

concordam que o nordestino tem linguajar e melodia especificos.

Falas sobre o paladar:

Todas as bancas que preparam e comercializam alimentos e bebidas na feira
optam pelos pratos “tradicionais do Nordeste” como relatou Patricia Furtado da banca
Rei do Mocoto.

O Mocoto é o prato mais vendido por todas as bancas pesquisadas, seguido
pela buchada de bode e sarapatel.

Os feirantes incluem pratos no cardapio da banca conforme a demanda dos
comensais, porém o cardapio esta fixo a muitos anos conforme relatou os feirantes
Maria, Tatiana Torres e Claudete Sirino.

Laise Dias, da banca Come Bem, relatou que no final de semana 0 movimento
aumenta muito e para agradar todos os clientes fazem um pouco de cada coisa:
mocot0, buchada de bode, sarapatel, galinhada.

Os pregos dos pratos variam entre R$8,00 a R$25,00 e a banca chega a
vender mil pratos por final de semana.

Laise relatou ainda que muitos de seus clientes sao fiéis e conhece seus
gostos, chegando a saber como preferem a montagem de seus pratos: mais molho,
mais arroz, menos gordura etc.

O cardapio é similar em todas as bancas de alimentacao e algumas barracas
utilizam as fachadas das bancas para comunica-lo aos clientes conforme as imagens
31,32 e 33.
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Imagem 31: Cardapio da banca Kome in Pé

Fonte: Imagem registrada pela pesquisadora em 16 de dezembro de 2014.

Imagem 32: Fachada Banca da Galega 1

Fonte: Imagem registrada pela pesquisadora em 26 de marcgo de 2015.
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Imagem 33: Fachada Banca da Galega 2

Fonte: Imagem registrada pela pesquisadora em 26 de marco de 2015.

Para agradar sua clientela, Maria da Banca do Carlao relatou: “ndo acrescento
cheiro verde nas preparagfes pois muitos de clientes ndo gostam, assim, acrescento
o tempero apenas na hora de servir se o cliente gostar.”

Esse € um padrdo também na banca da Tati: Cheiro verde s6 se o cliente
quiser, disse Tatiana.

Galega, como é chamada Edinara dos Santos dona da banca que leva seu
apelido Banca da Galega acrescenta pimenta do reino na preparacdo do Mocoto
“porque o povo gosta”.

Conforme a Tabela 8 sobre os modos de preparo do Mocoté nas bancas da
feira observamos que cada uma das bancas realiza a producédo de modo semelhante
porém com algumas diferencas. As diferencas incluem a utilizacdo de mandioca para
engrossar, pimenta, pimentdo, louro, coentro e salsinha. As diferencas pautam-se,
conforme relatos, na intencdo de agradar seus clientes levando a adaptacédo da
preparacao ao paladar dos comensais e, ainda ao fato de que aprenderam a fazer a

preparacdo com pessoas diversas, em tempos diferentes e de variados estados.
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A Edinara da Banca da Galega aprendeu a fazer o mocot6 servido em sua
banca com sua mée, natural de Caico — Rio Grande do Norte.

Francinaldo Sousa, o Naldo como é chamado, da banca Kome in Pé aprendeu
a fazer o prato com a mae que é natural do Piaui. Ja Maria da Banca do Carléao

aprendeu a fazer com a mée que é mineira.

Tabela 8: Modo de preparo do Mocoté das bancas da Feira da Ceilandia

Banca Entrevistado Modo de preparo
Come Bem Laise Dias Pré-cozinhar a pata para retirar a gordura, levar
ao fogo com cebola, pimentdo, alho, coloral,

pimenta e acafrdo até engrossar.
Esquina Sabor do | Regina Escalda a pata, tempera com cebola, pimentéo,
Nordeste pimenta de cheiro, alho e sal. Cozinha até

engrossar.

Estacdo Nordeste

Claudete Sirino

Cozinhar a pata em agua com sal e corante.
Separar o caldo do mocoté. Refogar o mocotd
com cominho, caldo de galinha, corante, cebola
e cheiro verde (coentro e cebolinha) e cozinhar
mais um pouco. Juntar o caldo separado e servir.

Galega e Buga

Evanir Sntos

Cozinha a canela por 45 minutos na panela de
pressdo. Separar a canela do liquido. Deixar o
liguido esfriar e retirar toda a gordura da
superficie. Lavar a canela e refogar com cebola,
alho, pimentdo, pimenta do reino e corante.
Acrescentar o caldo (sem gordura) e cozinhar até
engrossar.

Kome in Pé

Francinaldo Sousa

Cozinhar a pata com agua e descartar o liquido.
Refogar a pata com cebola, corante, coentro.
Acrescentar agua e caldo de mandioca. Cozinhar
até soltar o colageno e engrossar o caldo.

Rei do Mocoté

Patricia Furtado

Lavar a pata, cozinhar por uma hora na panela
de pressao, refogar com cebola, alho, pimentéo,
corante e louro e cozinhar por muitas horas.

Banca do Carlao

Maria’

Escaldar a pata. Descartar o liquido. Refogar
com cebola, alho, corante e sal. Acrescentar
agua para cozinhar até engrossar naturalmente.
Servir com cheiro verde.

Banca da Tati (sem

letreiro)

Tatiana Torres

Cozinhar na panela de presséo a pata com alho,
acafrdo da terra, e coloral. Escorrer quando
estiver cozido. Em outra panela acrescentar
pimenta, cebola, alho e sal. Ferver bastante.
Servir com cheiro verde (cebolinha e coentro)

Banca da Galega

Edinara dos Santos

Escaldar a pata para tirar a gordura. Cozinhar na
panela de pressdo com tomate, cebola,
pimentdo, coloral, pimenta do reino e cheiro
verde. Engrossar com mandioca.

Fonte: Elaborado pela pesquisadora (2015).

7 Nome ficticio escolhido pela entrevistada que optou por preservar o depoimento no anonimato.
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Falas sobre o tato:

O sentido do tato € encontrado ndo em uma regido especifica do corpo, mas
em toda a pele do corpo humano. A pele, por sua vez, é a interposicao entre 0 mundo
interno e o externo. Com o tato podemos sentir o mundo a nossa volta, seja pelo toque
ou pela sensacao térmica.

Abrigada do sol e da chuva, com iluminacdo natural e artificial e sensacéo
térmica na feira é agradavel tanto em dias de sol quanto de chuva.

Os feirantes fazem questao que o frequentador entre em contato com seus
produtos, deixam muitos dos produtos ao alcance de nossas maos e oferecem
degustacdo de queijos, doces e biscoitos, pegam blusas, vestidos e sapatos e
sugerem que sintamos o produto com as maos, ou com a boca. Porém nem sempre
foi assim, muitos feirantes relataram que antigamente (antes de 1984), ficavam no sol
e na chuva, com os pés no barro e na lama.

Apertos de maos e tapinha nas costas sdo comuns na relacdo feirante/cliente
fiel e feirante/feirante além dos esbarrbes nos corredores estreitos. Tratando dos
esbarrdes nunca os apreendi como um fato negativo, ao contrario. Pedir licenga para
passar pelos corredores cheios ou esbarrar em alguém téo distraido quanto eu pela
guantidade de itens expostos ao alto retirando a preocupacgédo do caminhar era, na

forma mais simples, divertido.

Falas sobre o olfato:

Os cheiros na feira sdo muitos, mas certamente € a proximidade as bancas
de temperos, aves, peixes, hortifruti e comidas que os receptores olfativos sdo mais
estimulados.

As peixarias com seu odor caracteristico. As bancas de aves vivas misturam
o cheiro de pena molhada, racéo e dejetos remetendo ao cheiro de fazenda. Alguns
frequentadores ndo gostam desse odor, como relatado em entrevistas.

Os aromas das bancas de hortifruti variam a cada dia. Basta prestar atencéo
que os cheiros de cebolinha, coentro, manga, horteld, morango, melancia se

apresentam conforme caminho por entre essas bancas.
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Do corredor das bancas de alimentacdo vém os aromas de comida, o qual
invade as bancas proximas por volta das 11 horas. E o aviso que a hora do almogo se

aproxima.

Falas sobre a memboria:

Entre as multiplas realidades e memdrias que a feira da Ceilandia abriga, na
qual minha experiéncia ultrapassa a fala ou a escrita, imprimi especial atencdo as que
resultam da interagc&o entre os atores da feira.

N&o tive a pretensdo de verificar a validade de qualquer informacao
compartilhada comigo por considerar que as formulacfes da linguagem expressada
para comunicar os fatos indagados partem da memoaria do sujeito entrevistado. Sendo
a memoria o passado percebido e armazenado que serve de base para guiar o
individuo no presente, e sendo ainda o sentimento do passado fazendo-se presente
(BERGSON, 1999), admito a realidade e as memaérias comunicadas como veridicas.

Foram constantes os momentos de descontragdo durante as entrevistas.
Muitos dos frequentadores da feira entrevistados, envolvidos pela atmosfera de
intimidade e cumplicidade que este espaco permite, tiveram comigo também uma
atitude menos formal, de maior proximidade. Entre uma resposta e outra me deram
apelidos, me convidaram para sentar, interessaram-se nao apenas por contribuir com
minha pesquisa como também por saber de onde eu era, do que eu gostava, o que
eu fazia.

Uma senhora certa manha me disse: “Se vocé quer saber de mim eu também
quero saber de vocé!”.

Por vezes encerrei a pesquisa e continuei a conversar com 0s entrevistados
sobre futebol, musica, fotografia, politica. Nesse clima e contexto, pude perceber que
os frequentadores entrevistados construiram ao longo dos anos um sentimento de
identificacdo com os feirantes de suas bancas preferidas e de pertencimento ao
espaco da feira.

Conforme testemunho de Alberto Tavares, natural de Londrina/PR frequenta
a feira ha 25 anos e vai até |4 para observar e se divertir com a interacdo de
feirantes/frequentadores, frequentadores/frequentadores. Relatou que durante as trés
ou quatro horas que permanece na feira nos finais de semana sempre esta convivendo

COM um Ou outro que puxa uma conversa.
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A pessoa pode até estar sentada do outro lado do balc&o, isso ndo é
empecilho para um se “meter” na conversa do outro. De fato essa liberdade de entrar
na conversa uns dos outros ocorreu durante algumas entrevistas. A intromissdo na
conversa alheia é recorrente e permitida na feira.

Marcos Alves, brasiliense de 42 anos de idade, filho de piauienses,
frequentador da banca na Esquina do Nordeste em entrevista relatou:

“Na feira da Ceilandia tem as comidas que mais amo: galinha caipira,
sarapatel e carne de sol com mandioca”.

Concluida a entrevista nos despedimos com um aperto de mao e segui em
direcdo a outra banca.

Poucos minutos depois ele grita meu nome e pede para que eu retorne até
ele. La chegando ele pede para que eu confirme a uma moca que esta sentada um
pouco mais afastada que ele seria brasiliense. Confirmei mostrando a folha da
entrevista. Entao ele me explicou que ela, Terezinha, do Piaui, que estava sentada no
outro balcdo com seu marido, duvidou de sua origem brasiliense quando ele me
contou, no inicio da entrevista, pois achou seu sotaque muito nordestino. Desfeito o
mal entendido deixei os dois conversando sobre os sotaques nordestinos. Evidencia
que a interacédo se faz presente, algo inexistente em espagos mesmo contiguos como
as pracas de alimentacdo de shoppings.

Na feira um dialogo, mesmo motivado por uma “entrevista para uma pesquisa”
torna-se facilmente uma relacdo dialdégica, ou uma conversa intergrupal. Essa
construcdo, o dialogo, na feira vai para além do mero uso da conversa para a venda
de produtos. E uma comunicacao tatil, demonstrando pessoalidade, que a l6gica da
feira permite. A atracdo “feita de entrecruzamentos e de correspondéncias dos
microvalores éticos, religiosos, culturais, sexuais, produtivos, constitui o solo da
comunicacdo, carregando uma correspondéncia organica que liga as pessoas”
(MOESCH, 2002, p. 45).

Ao participar, no sentido mistico do termo comunicacao, deste ou daquele
evento, cada um se integra a um conjunto que lhe permite, ao mesmo tempo,
viver e entrar em correspondéncia com os outros. Trata-se de uma ordem
comunicacional simbdlica em seu sentido mais forte, uma ordem que, depois
dos parénteses da modernidade, fundada no principio da individualidade,
reencontra o principium relatiouis das sociedades tradicionais ou primitivas.
Pode haver nisso uma comunica¢édo que tenha apenas por objetivo tocar o
outro. (MOESCH, 2002, p. 45)
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A comunicacao estrutura a realidade social onde o dado social formara a teia
de ligagédo de uns com os outros.

Ao entrevistar o vascaino Alan Hudson e sua esposa, que 0 acompanhava no
passeio a feira, esta acrescentou varios detalhes as respostas dele, como de
concordancia, discordancia e complementagéo.

O mesmo aconteceu ao entrevistar Caio Fernandes. A mée, os amigos e a
feirante Galega foram chamados para ouvir e confirmar seus relatos.

N&o foi diferente na entrevista com o atual Governador do Distrito Federal
Rodrigo Rollemberg que estava na feira almogando e concedeu entrevista como
“cidadao Rodrigo e ndo Governador Rollemberg”. Em diversos momentos a esposa,
Méarcia, que o acompanhava, acrescentou e/ou reafirmou a relacdo dele com as
comidas nordestinas. Rodrigo relatou que gosta de buchada, dobradinha e rabada e
que comia na casa dos pais no Piaui. Prontamente Marcia disse que nunca viu essas
comidas na casa dos pais dele e que ele comia esses pratos sim, mas na casa da
mae dela em Minas Gerais. Os dois se divertiram com isso e ele acabou concordando
com ela.

Com essas “intromissdes” aceitas e solicitadas na busca das lembrancas para
responder as questdes da entrevista concluo que as recordacdes assumem maior
confiabilidade, para o proprio individuo, quando sdo legitimadas pela memoria de
outros. Ao recordar junto, os fatos que um e outro se recordam ndo S&0 0S Mesmos.
Ao lembrar junto com o outro o0 momento vivido é reconstruido.

As tradi¢des culinérias e certas regras de integracao podem ser indicadores
empiricos da memdria coletiva de um determinado grupo, como uma memoria que
fundamenta o sentimento de pertencimento (POLLAK, 1989).

Por mais que muitas mercadorias comercializadas na feira da Ceilandia sejam
resultantes do processo de homogeneizacdo “impostos” pela globalizagcéo, ainda
assim a sensacao que a feira proporciona é a ndo pactuacao com o ritmo acelerado
da metropole que esta ali fora.

N&o sinto o vazio (interno) caracteristicos dos espacos publicos de
convivéncia desmaterializada da aurea de historicidade, como nos shoppings. Por
mais que as trocas capitalistas ocorram, néo sinto estar num “templo de consumo”,
seja pela teatralidade dos feirantes, espontanea ou forjada, fator que faga com que

nao me sinta sozinha no meio da multidao.
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Uma feirante me falou em um dos dias que estive na feira: “Confia em mim!

Eu sei 0 que estou falando. Se néo for verdade vocé volta aqui.”

2.3Para Além do Visivel o Papel da Teoria

O campo simbdlico de Bourdieu foi utilizado como base para tratar a cultura
gastrondmica como expressao publica da existéncia de varias culturas na cultura
brasileira.

Nessa trilha o substrato da teoria de Bourdieu (2011, p. 7) apresenta a
necessidade de saber descobrir 0 que “esta em toda parte e em parte alguma” onde
o poder simbdlico, invisivel, ao contrario de ser opressor e coercitivo € propriedade de
um grupo e existe apenas quando o grupo o legitima, agindo em conjunto.

Assim, o poder simbdlico é gerado apenas nha pluralidade das verdades
individuais, reconhecidas e reafirmadas, quando o individuo se expressa ao grupo e
esse concorda, conforme argumentacdo, nunca pela forca fisica ou econémica. O
poder simbdlico é uma relacao entre o que exerce o poder e 0s que estdo sujeitos a
ele. O poder do poder simbdlico se concretiza apenas quando nao for arbitrario, € uma
forma legitimada de poder onde o publico delega a autoridade ao particular.

Os sistemas simbdlicos sdo passiveis de analise estrutural. A analise
estrutural € um instrumento que possibilita a realizacdo da tradicdo neo-kantiana (ideia
pura das coisas) que trata dos diferentes universos simbdlicos, tendo em vista isolar
as estruturas profundas de cada producao simbodlica.

“Os sistemas simbodlicos, como instrumentos de conhecimento e de
comunicagao, s6 podem exercer um poder estruturante porque sido estruturados”
(BOURDIEU, 2011, p. 9). A andlise estrutural permite apreender a logica especifica
de cada uma das formas simbolicas. E uma abordagem que pretende descobrir a
estrutura do fenbmeno, penetrar em sua esséncia para determinar suas ligacdes
determinantes. A estrutura de um fenémeno social diferencia um fato social de outro
e da sentido de permanéncia, porém se modifica conforme o tempo.

Os sistemas simbolicos séo instrumento poderosos da integracdo social,
enquanto instrumentos do conhecimento e da comunicacdo tornam possivel o

consenso do sentido do mundo social, legitimando a dominacdo de uma classe sobre
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a outra (violéncia simbolica). Seu poder estd em construir uma realidade que
estabelece uma ordem (BOURDIEU, 2011).

Assim “o campo da produgdo simbdlica € um microcosmo da luta simbdlica
entre as classes (BOURDIEU, 2011, p. 12), onde o processo de dominacdo € uma

luta pelo “posto” de classe dominante.

A classe dominante € o lugar de uma luta pela hierarquia dos principios de
hierarquizacdo: as fracdes dominantes, cujo poder assenta no capital
econbmico, tem em vista impor a legitimidade da sua dominagdo que por
meio da prépria produgdo simbolica, quer por intermédio dos idedlogos
conservadores os quais sO verdadeiramente servem os interesses dos
dominantes por acréscimo, ameagando sempre desviar em seu proveito o
poder de definicho do mundo social que detém por delegacéo; a fracdo
dominada [...] tende sempre a colocar o capital especifico a que ela deve a
sua posi¢cdo, no topo da hierarquia dos principios da hierarquizacéo.
(BOURDIEU, 2011, p. 12)

As categorias operatorias, a posteriori, eleitas como instrumento morfolégico
para construcdo dos achados dessa pesquisa foram pertencimento, comensalidade,
hospitalidade, convivéncia, identidade coletiva, cultura hibrida, e turismo cidadao.

O conceito de pertencimento é reconstruido nessa pesquisa a partir dos
autores Grinover e Augé no qual o sentimento de pertenca esta pautado no desejo de
fazer parte de um grupo, de um lugar, de uma cidade no qual o individuo se identifique,
se relacione e sinta-se ator das historias ali ocorridas. O sentimento de pertencimento
€ imprescindivel a hospitalidade.

Para vivenciar e compartilhar a vida ou um alimento a hospitalidade, que € um
modo particular de proporcionar ao visitante o sentimento de bem estar, deve se fazer
presente. As atitudes e comportamentos de hospitalidade segundo Boff (2005) sdo: a
boa vontade incondicional, acolher generosamente, escutar atentamente, dialogar
francamente, negociar honestamente, renunciar desinteressadamente,
responsabiliza-se  conscientemente, relativizar corajosamente, transfigurar

inteligentemente.

Hospitalidade é algo complexo que implica uma percepcao de profundidade,
gue aborda o reconhecimento do outro, ou em termos mais adequados, 0
acolhimento e a convivéncia. Nisto observa-se o receber, o ajudar, o abrir-se,
0 reconhecimento do outro em sua diferenca, ou seja, uma visdo de
hospitalidade mais complexa e aprofundada em lacgos sociais, ritualisticos e
de reciprocidade, constituintes da hospitalidade como valor de troca do
sujeito, portanto humanizador. (MOESCH, 2010, p. 9)
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A partir dos autores Boff, Grassi e Moesch reconstréi-se o conceito de
hospitalidade. Assim, para esse estudo a hospitalidade n&o deve ser pensada apenas
para o turista, o estrangeiro, o visitante, o viajante, mas sim de uma forma mais ampla,
para a cidade, para e pela humanidade nas relagdes sociais entre diferentes. A
hospitalidade entdo é uma forma, ritualizada ou ndo, de ligacdo e de relagédo de
reciprocidade entre 0s sujeitos buscando igualar o visitante ao visitado. “A
hospitalidade supfe a superagcdo dos preconceitos e confianca quase ingénua, mas
indispensavel para que a hospitalidade e a convivéncia sejam verdadeiramente
hospitalidade e convivéncia” (BOFF, 2005, p. 95). Hospitalidade € viver a convivéncia.
E relacdo que se mantem na reciprocidade, que acolhe as diferencas, que se
(re)conhece e aprende com o outro.

A hospitalidade € uma virtude. Virtude significa qualidade de moral, a prética
do bem. A virtude é valor do sujeito, logo, a hospitalidade enquanto virtude é
humana, € subjetiva, é ritualistica e € moral. Uma vez que a hospitalidade se
define a partir do outro, a convivéncia com o que é estranho, respeitando o
outro em sua diferenca é fundamental para a hospitalidade. (MOESCH, 2010,

p. 8)

Faz-se necessario para a hospitalidade reinventar as relagcfes, os espacos de
encontro da casa e da rua. Proporcionar aos sujeitos o sentimento de pertencimento
a um lugar, a um grupo, a uma cidade, evitando ao proprio cidadao o sentimento de
estar em um nao-lugar. A cidade necessita oferecer espacos de contemplacdo e
socializacdo que convide, primeiramente o morador para posteriormente bem acolher

0 estrangeiro.

[...] o Planeta Azul mostra sinais de que seu equilibrio socioecoldgico precisa
ser cuidadosamente preservado, sob pena de todos desaparecerem:
pessoas, hatureza, planeta. Exigem-se, portanto, novas posturas coletivas e
individuais de atencdo ao patrimdnio comum, tanto o natural como o cultural.
No cultural incluem-se as cidades, no seu emaranhado de ruas, pessoas,
ideias, comportamentos e problemas. (GASTAL e MOESCH, 2007, p. 9)

Nesse contexto, ainda segundo Gastal e Moesch (2007), o turismo deve ser
realizado de maneira responsavel e hospitaleira, onde a hospitalidade deve ser
exercida ndo apenas com 0s que vém de fora, como também com os vizinhos de rua
ou de bairro. E acrescentam que o turismo deve aliar-se a cidadania através de
politicas publicas democratizantes a fim de beneficiar as comunidades turisticas e as

gue a principio ndo recebem muitos visitantes.
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Para Gastal e Moesch (2007) a globalizacdo é, além de processos
econdmicos especificos, 0s processos culturais desenraizados das tradi¢cdes locais
ligadas ao territorio levando a homogeneizacdo da sociedade, a padronizacdo do

pensamento, das formas de se expressar e agir.

Olhar a cidade com maior cuidado ndo é mais uma tarefa exclusiva dos
turistas que a percorrem. Mesmo para os moradores das cidades, a sua
complexidade coloca, cada vez mais, maiores desafios. Decifra-los é
fundamental para sobreviver e viver nas cidades com qualidade. Em especial,
nas cidades maiores. (GASTAL e MOESCH, 2007, p. 19)

Saber quem se é no tempo e no espaco, ou, seja conhecer e compreender a
sua identidade e suas formas de identificacdo sdo necessarios as cidades e as
localidades como forma de integrar as redes globais de forma independente, sem
pretender a autonomia, uma vez gque se estd num processo de ligacdo em redes. A
questado €, ndo permanecer no processo de globalizacdo de maneira homogénea.

Cada bairro constitui seu espaco identitério.

Se, nas cidades, mesmo os bairros se colocam como espacos de identidade
e identificacdo, para viver outros cenarios ndo seria mais necessario sair dos
limites urbanos, pois estes se tornaram o territério da multiplicidade,
permitindo ao individuo ser turista mesmo sem abandonar seu territorio.
Também se estaria migrando de um conceito de turismo marcado pelas
distancias espaciais para um conceito que priorizasse a sua pratica como o
percorrer tempos e espacos diferentes dos rotineiros. Turismo seria menos o
percurso no espago, para tornar-se um percurso por tempos-espacos, em
especial culturais, diferentes daqueles a que se esteja habituado, com énfase
nas vivéncias e experiéncias. (GASTAL e MOESCH, 2007, p. 37)

O turismo envolve o processo de estranhamento que pressupde o
deslocamento subjetivo, em tempo e espaco, diferentes do cotidiano. Nesse contexto
o estranhamento nao tem ligagcdes com a distancia percorrida, e sim com a vivencia
de uma experiéncia.

Para haver um turismo des-estereotipado (ndo de massa), o individuo deve
estar receptivo ao estranhamento e a diversidade cultural, podendo ser um
instrumento na construgdo da cidadania através das praticas de reconhecimento do
seu lugar- a cidade- como construgéo historica social o qual faz parte, turista cidadéo.

Na experiéncia de possibilitar o estranhamento através do distanciamento da
cidade como espaco cotidiano para assim alcancar a cidade sob outros olhares o

Plano de Acéo de 1999 de Porto Alegre propunha que o cidadéo turista ndo apenas
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se apropriaria dos fixos, como também se integraria aos fluxos avangando assim para
0 conceito de turismo cidad&do. Marutschka Moesch gestora da proposta explica o

conceito:

Turista cidaddo é aquele que resgata a cultura da sua cidade, fazendo uso
do estranhamento da mesma. Este estranhamento inicia no momento em que
o individuo descobre, no espaco cotidiano, outras culturas, outras formas
étnicas e outras formas de lazer e entretenimento. Quando se encontra na
condicdo de turista cidadao, este sujeito aprende a utilizar os espacos
ambientais, culturais, histéricos, comerciais e de entretenimento como uma
percepcao diferenciada do seu cotidiano. (GASTAL; MOESCH, 2007, p. 65)

Para desenvolver o turismo urbano é preciso segundo Gastal e Moesch (2007)
construir inicialmente um imaginario positivo da cidade (qualidade de vida dos
moradores, limpeza publica, saneamento, acessibilidade, espacos de lazer publico
entre outros). Porém, acrescentam “o imaginario sobre o local s6 se sustenta se, além
da existéncia de atrativos naturais e culturais, houver originalidade pela presenca do
poder local de cidadania, exercitando a sua diferenciacdo, o seu heterégeno, a sua
cultura tradicional” (GASTAL e MOESCH, 2007, p. 56).

Para atrair o turista é preciso primeiro atrair a prépria populacdo. Colocar as
pessoas que fazem parte dos fluxos da cidade em movimento, deslocando-se da sua
rotina, transformando-as em visitantes de sua propria cidade.

Turismo cidaddo é para além da atividade turistica uma expressédo cidada,

uma forma de conhecer e compreender a cidade:

Para o cidadao turista, os fixos que compde a cidade deixam de ser
desconhecidos. O territério torna-se familiar e, nele e com ele, constroi
relacdo de pertencimento e identidade, pois se passa a compartilhar seus
cadigos e, de posse dos mesmos, a situar a propria subjetividade em relacéo
aos fixos presentes no urbano. (GASTAL e MOESCH, 2007, p. 60)

Assim, a partir das autoras Gastal e Moesch ressignifica-se turismo cidadao
como fendmeno onde o habitante sensibilizado desenvolve um relacionamento
diferente com o local onde mora no seu tempo de lazer, que exposto ao
estranhamento, utilizando-se dos fixos e fluxos da cidade com percepcdes diferentes
da cotidiana e apropriando-se da cidade por meio da experiéncia vivida.

Para ressignificar comensalidade foram utilizados os autores Boff, Boutaud,
Grassi e Montanari. Boutaud e Boff afirmam que o ritual de hospitalidade culmina no

comer juntos. Grassi acrescenta que dividir a mesa € vivenciar a hospitalidade através
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da igualdade de visitante e visitado onde aceitar 0 estrangeiro a mesa é a
comprovacéo da aceitacdo e do desejo de compartilhar o que se tem e de abrir-se
mostrando quem realmente se €. Montanari ressalta que o primeiro indicio de

pertencimento a um grupo € a participacdo da mesa comum.

Comer junto assume, entdo, um significado ritual e simbolico superior a
simples satisfag@o de uma necessidade alimentar. Essa forma de partilha, de
troca, de reconhecimento é chamada comensalidade. (BOUTAUD, 2011, p.
1213)

Boutaud (2011) completa que o comensal assume primeiramente a figura de
héspede e é identificado como convidado ou conviva, pois a comensalidade agrupa
rituais de hospitalidade e os da mesa. Ha o vinculo entre comensalidade e

conviviabilidade.

No contexto ordindrio, ndo se trata s6 de comer, mas de saber comer em
comum, de ser visto comendo, sob o olhar dos outros. Todo o ambiente se
torna um cenério, a encenacdo da refeicdo, a encenacdo de si. O que é
necessario, comodidade ou habito assume um carater de simbolo ou forga
de ritual. Isso significa colocar em jogo seu comportamento, sua imagem, sua
identidade, criada dessa forma na relagdo com o outro e favorecida pela mesa
ou pelo local ritual da refeicdo. Numerosas atividades e resultados
conjugados, inevitavelmente associados a um cortejo de normas, de regras e
de proibi¢des, de prescri¢des, devedoras das maneiras a mesa, mas também
de tolerancia, liberdades, transgressfes, que encorajam todas as ocasioes
para comer e, mais ainda, para beber. (BOUTAUD, 2011, p. 1213)

Ainda conforme Boutaud (2011) o ritual da refeicdo é cartografado em dois
eixos, 0 horizontal representando a agregacdo e a coesdo da comensalidade
(formagdo da comunidade, encontro, vinculo, intercambio, abertura, relaxamento,
diversdo) e o vertical que propde o respeito as normas, hierarquia e lugares e a
procura de novas e agradaveis sensacfes. Na dimensao simbdlica a comensalidade
deve ser conceituada por seus eixos horizontais e verticais e ainda pelo carater
unificante e transcendente (BOUTAUD, 2011).

A reflexdo da funcdo social e simbdlica da alimentacdo e a necessidade de
convivéncia foi feita por Boutaud (2011) analisando o comportamento animal que
divide e comunga o alimento e pela utilizacdo do fogo coletivo na era neolitica para
preparar os alimentos e dividi-los em seguida. “Muito rapidamente é estabelecida a

ligacdo entre as regras de partilha alimentar, a estruturagdo dos grupos e sua



106

afirmacgéo identitaria” (BOUTAUD, 2011, p. 1214). Assim, esses primeiros sinais de

humanizagédo conduzem ao comer simbdlico, origem da comensalidade.

O comer simbdlico pode ser compreendido, desde entdo, em dois niveis. Um
primeiro nivel é o da incorporacéo, que dizer, da ingestédo de valores ligados
aos alimentos; um segundo nivel é ligado ao valor simbdlico dos alimentos
tomados em comum e o vinculo simbdlico da refeicdo em grupo. A
comensalidade opera nos dois niveis, porque a natureza dos alimentos age
diretamente sobre a natureza dos convivas. Pelo menos se pensa que ela
atua assim. Isso condiciona, desde sempre, a escolha das carnes, dos
legumes ou das pocdes e das bebidas. (BOUTAUD, 2011, p. 1214)

A relagdo a mesa ndo apenas cria lacos como fortalece os existentes e

também separa e provoca afastamentos identitarios.

Funcdo magica desde a origem, rituais profanos e sagrados, prescrices e
proibicdes religiosas, os estimulos identitario do cenério alimentar ndo faltam.
Assim, adivinhamos que, se os alimentos tém sua importancia, se
considerarmos O que comemos, comer conjuntamente € ainda mais
considerado. A pratica da convivéncia no seu sentido proprio, a prépria
imagem da vida em comum (cum vivere), fortalece, desde sempre, a ideia de
gue comer e beber com o outro favorece a empatia, a compreensao mutua,
a comunhdao dos sentidos. (BOUTAUD, 2011, p. 1215)

Na comensalidade, o sentar-se a mesa para a refeicdo nao significa apenas
0 momento de comer e beber, mas o de viver e partilhar essa experiéncia com codigos
e regras estabelecidos.

Nesse contexto a ressignificacdo de comensalidade para esse estudo € entao,
comer e beber junto, construindo e afirmando uma identidade coletiva promovendo
lacos sociais e partilhando uma maneira de viver.

Com os autores Boff e Boutaud convivéncia € ressignificada como a forma
globalizada e inclusiva de vivenciar a experiéncia humana. Partilhar a vida e coexistir
junto com o outro, “trata-se de uma vivencia vivida sempre com 0s outros (con) e
jamais sem os outros” (BOFF, 2006, p.32).

A categoria de identidade ressignificada, a partir de Hall (2011) cujo conceito
de identidade €& complexo e a identidade moderna estd sendo descentrada,
fragmentada. Mudancas estruturais estao transformando as sociedades modernas ao
ponto de fragmentar bases tidas como sélidas e mudando a identidade pessoal,

abalando a ideia de individuos integrados.
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A “descentrardo dos individuos tanto de seu lugar no mundo social e cultural
quanto de si mesmos constitui uma crise de identidade para o individuo” (HALL, 2011,
p. 9).

Hall (2011) trabalha com trés concepc¢des de identidade, a do sujeito do
lluminismo, individualista, cujo centro essencial do eu era a identidade de uma pessoa,;
a do sujeito socioldgico, interativo, no qual o nacleo interior é formado pela interacéo
com o meio em que ele ou ela vive, preenchendo o espaco entre o interior e o exterior,

entre o mundo pessoal e o mundo publico.

A identidade, entdo, costura o sujeito a estrutura. Estabiliza tanto os sujeitos
guanto os mundos culturais que eles habitam, tornando ambos
reciprocamente mais unificados e prediziveis. (HALL, 2011, p. 12)

A Ultima concepc¢édo de que trata Hall é a do sujeito p6s moderno composto
por varias identidades, ndo fixas, impermanentes, formadas e transformadas

continuamente.

O sujeito assume identidades diferentes em diferentes momentos,
identidades que ndo séo unificadas ao redor de um eu coerente. Dentro de
nés ha identidades contraditérias, empurrando em diferentes direcfes, de tal
modo que nossas identificagbes estdo sendo continuamente deslocadas. Se
sentimos que temos uma identidade unificada desde o nascimento até a
morte é apenas porque construimos uma cémoda historia sobre n6s mesmos
ou uma confortadora narrativa do eu. (HALL, 2011, p.13)

A globalizagdo impactou as identidades culturais pois as préticas sociais séo
constantemente examinadas e reformuladas a luz das novas, transitorias e rapidas
informacdes percebidas.

A identidade € uma constru¢do da imaginacdo. A consciéncia da natureza
complexa e construida da identidade possibilita 0 reconhecimento de que a propria
histéria esta contida em outras histérias. Possibilita ainda compreender que o homem
moderno ndo esta completo, mas em constante movimento que o leva a encontrar o
desconhecido, o estrangeiro, dentro dele mesmo.

Nesse contexto, segundo Chambers (1995) a identidade € formada onde se
cruzam as historias subjetivas individuais com as narrativas de uma historia, de uma

cultura. Ela nao é fixa.
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En ese passaje, y a través del sentido de lugar y pertencia que ali
construimos, nuestras historias individuales, nuestros impulsos y deseos
inconscientes assumem siempre uma forma contingente, em transito, que no
tiene ni meta ni final. (CHAMBERS, 1995, p.46)

Segundo Hall (2011) as sociedades da modernidade tardia sé&o caracterizadas
pelas diferentes e variadas identidades que o individuo assume. E completa que as
sociedades ndo se desintegram porque as diferentes identidades podem se articular
conjuntamente. Assim a identidade permanece aberta possibilitando o surgimento de
novas identidades que se formam a partir dos pontos nodais particulares de
articulagao.

O sujeito da modernidade € entéo, sujeito e sujeitado. Causa e consequéncia.

O sujeito € submetido a diferentes situacdes sociais onde os diferentes papeis
sociais sao negociados.

O sentimento de pertenca a um local geografico € uma memaria significativa
porém imaginar possuir uma identidade acabada e plena € nédo abrir-se ao diferente.
O eu, que se conhece e se reconhece, que mantem a integridade do individuo, é como
qualquer outra realidade fabricada. A realidade e a fantasia se confundem. Nao ha
uma realidade pura que leve automaticamente a uma identidade compartilhada porém
0S contatos das partes anteriormente separadas proporcionam O meio para

reconhecerem-se e identificarem-se.

Assim, a identidade é realmente algo formado, ao longo do tempo, através de
processos inconscientes, e ndo algo inato, existente na consciéncia no
momento do nascimento. Existe sempre algo “imaginario” ou fantasiado sobre
sua unidade. Ela permanece sempre incompleta, esta sempre “em processo”,
sempre “sendo formada”. (HALL, 2011, p. 39)

Nesse contexto dever-se-ia falar em identificacdo, e ndo em identidade

acabada.

A identidade surge nao tanto da plenitude da identidade que ja esta dentro de
nos como individuo, mas de uma falta de inteireza que é “preenchida” a partir
de nosso exterior, pelas formas através das quais nos imaginamos ser vistos
pelos outros. (HALL, 2011, p. 39)

A tentativa de buscar a identidade é a procura pela fantasia de se sentir

acabado, completo.
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Nesse contexto a identidade do sujeito p6s moderno é aberta, contraditéria,
inacabada e fragmentada.

As consequéncias da globalizacdo sobre as identidades sdo segundo Hall
(2011) as identidades nacionais estdo se desintegrando por causa da
homogeneizacdo cultural e do p6és-moderno global; as identidades nacionais e as
locais estdo sendo reforcadas; as identidades nacionais estdo em declinio dando
espaco a identidades hibridas.

Conforme Chambers (1995) ndo ha explicacdo encerrada para o
compartilhamento mutavel, o movimento e a multiplicidade anulam qualquer I6gica
que tentam reduzir o todo ao mesmo, o discurso da histéria ao conhecimento. O que
implica entrar num estado de hibridacdo onde nenhuma narrativa determinada pode
assumir a representacao da verdade completa.

Assim, esse estudo ressignifica identidade coletiva utilizando os autores
Stuart Hall e lain Chambers como aberta, contraditoria, inacabada, multipla e interativa
onde o interior é formado pela interacdo com a sociedade completando e
complementando o mundo pessoal e 0 mundo publico.

Para esse estudo reconstruiu-se o conceito de cultura hibrida utilizado o autor
Nestor Canclini e Stuart Hall a fim de que a cultura ndo seja tratada como estatica
nem entendida como pura e autentica. Assim cultura hibrida é ressignificada como um
processo sociocultural onde ha uma mistura de estruturas que combinadas formam
uma nova estrutura onde o hibridismo nédo é tratado como um termo migratério da
biologia para as ciéncias sociais mas como um termo que represente 0 momento
desafiador que a humanidade esta tentando viver.

O local versus o global tem imprimido transformacdes nas identidades e
possibilitado a ressignificacdo da identidade coletiva. Para ressignificar, bem como
para investigar os modos de saber/fazer na Feira da Ceilandia faz-se necessario
incluir o entendimento que o global e o local coabitam o mesmo espaco onde desvela-
se um processo de hibridiza¢éo cultural o que estudaremos no terceiro capitulo desta

dissertacgéao.
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3 FEIRA PERMANENTE DA CEILANDIA COMO ESPACO DE HIBRIDIZACAO
CULTURAL

Construir lugares depende das ligacOes, indissociaveis, entre espago e o
processo de construgdo da identidade (SILVANO, 2010). Nesse contexto o lugar é a
forma significativa que o homem tem de se mostrar presente, vivo. “Observar o espago
significa observar as praticas sociais que o constituem” (SILVANO, 2010, p. 46).

A identificacdo da feira como espago nordestino € uma referéncia para a
regido da Ceilandia que deu sustentacdo a vida dessa comunidade. Hoje tenta-se
reproduzir a alimentacdo tradicional do Nordeste enquanto os demais itens
comercializados na feira, com excecdo das bancas de utensilios, temperos e aves
vivas, cederam a pressdo da globalizacdo e passaram a comercializar roupas e
sapatos homogéneos. Por toda a feira se vé copias e réplicas de roupas e sapatos de
marcas internacionais: GAP, Adidas, Nike, Dudalina, Lacoste, entre outras. As
barracas de queijos e doces de origem mineira também estéo presentes na feira.

Com alguma resisténcia a feira busca preservar sua identidade, porém o
aproximar das distancias e as tecnologias alteraram ou substituiram as praticas
tradicionais por processos de globalizacgéo.

As tendéncias do mundo pdés-moderno sdo a homogeneizacdo global, a

fascinacdo com a diferenca e a mercantilizacao étnica e da alteralidade.

Hé& juntamente com o impacto do global, um novo interesse pelo local. A
globalizacédo [...] na verdade, explora a diferenca local. Assim ao invés de
pensar no global como “substituindo” o local seria mais acurado pensar numa
nova articulacdo entre “o global” e “o local. (HALL, 2011, P. 77)

A globalizacdo ndo pretende destruir as identidades nacionais, mas sim
produzir novas identificacbes globais e locais, pois a medida que a globalizacéo
aproxima os distantes possibilita o encontro entre o “centro” e a “periferia” do sistema
global. Acreditar que os grupos periféricos sao puros, tradicionais e intocados é uma
fantasia ocidental sobre a alteralidade. A globalizacdo se estende a todos, porém na
periferia as contradicdes sdo mais agudas.

O fortalecimento das identidades locais pode ser uma resposta defensiva a

exclusdo e segundo Hall (2011) uma estratégia que inclui a reidentificacdo com a
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cultura de origem, a construcdo de contraetnias ou o revival do tradicionalismo
cultural.

Nesse contexto Hall (2011) conclui que a globalizacdo tende a deslocar as
identidades centradas e fechadas, onde algumas gravitam em torno da tradicéo e
outras em torno da traducdo. A tradicdo tenta recuperar a pureza que se pensa

perdida. A traducéo aceita as ocorréncias historicas e ndo pretende ser autentica.

Este conceito (da traducdo) descreve aquelas formacfes de identidade que
atravessam e intersectam as fronteiras naturais, compostas por pessoas que
foram dispersadas para sempre de sua terra natal. Essas pessoas retém
fortes vinculos com seus lugares de origem e suas tradicdes, mas sem a
ilusdo de um retorno ao passado. Elas séo obrigadas a negociar com as
novas culturas em que vivem, sem simplesmente serem assimiladas por elas
e sem perder completamente suas identidades. Elas carregam os tragos das
culturas, das tradi¢bes, das linguagens e das historias particulares pelas
quais foram marcadas. A diferenca é que elas ndo sdo e nunca serdo
unificadas no velho sentido, porque elas sao, irrevogavelmente, o produto de
varias histérias e culturas interconectadas, pertencem a uma e, a0 mesmo
tempo, a varias “casas” (e ndao a uma “casa’ particular). As pessoas
pertencentes a essas culturas hibridas tém sido obrigadas a renunciar ao
sonho ou a ambicgao de redescobrir qualquer tipo de pureza cultural “perdida”
ou de absolutismo étnico. Elas estdo irrevogavelmente traduzidas. (HALL,
2011, p. 89)

A globalizacéo se realiza no cotidiano como expressao do mundial redefinindo
seu contetdo, sem anular as particularidades. A mundializacéo traz a tendéncia a

homogeneizacédo, porém, permite, segundo Carlos (2007) a diferenciacao.

O lugar se produz na articulagao contraditoria entre o mundial que se anuncia
e a especificidade histérica do particular. Deste modo o lugar se apresentaria
como ponto de articulacdo entre a mundialidade em constituicdo e o local
enquanto especificidade concreta, enquanto momento. (CARLOS, 2007,
p.14)

O mundo foi encolhido. O local esté ligado ao global pela interdependéncia do
primeiro com o segundo. A globalizacdo se realiza nas contradicdes do local e do
mundial. A tendéncia da globalizacdo é a desterritorializacdo e o desenraizamento
provocando uma mudanca de significagcbes no espaco. O espaco se reconfigura
criando uma espacialidade prépria onde ocorre a justaposicao do local, nacional e
regional com o pano de fundo mundial. As referéncias sdo universais, mas a vida

ganha sentido no cotidiano.
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Apesar de influenciada pelo global, € no local que a histéria tem sentido, nas
configuragBes das praticas da feira Permanente da Ceilandia. O tempo esta sendo

eliminado, ndo o espaco.

3.1 Socializag&o: Hospitalidade, Convivéncia e Comensalidade

A vida cotidiana estd empobrecida. Os individuos estdo sendo consumidos
pela quantidade e volatilidade das informacdes. A tecnologia dos transportes que
inicialmente sugeria o aproximar das distancias transforma-se em martirio diario ao
fazer com que os trabalhadores passem horas por semana dentro de veiculos proprios
ou publicos. E preciso trabalhar mais para ganhar mais. Alimenta-se o corpo com
insumos industrializados preparados e consumidos no menor tempo possivel. Sente-
se o faltar de horas no final do dia, da semana. As criancas sdo monitoradas por
equipamentos eletrbnicos. Os pares comunicam-se por outros dispositivos
eletronicos; frios, distantes, impessoais. As pessoas levantam muros e impde
barreiras, fechando-se em casa, no trabalho e no caminho de casa para o trabalho a
fim de se protegerem da violéncia caracteristica das cidades com diferengas sociais.
O dia a dia esta enfraguecendo as rela¢des simbdlicas, a convivéncia e a socializacao.

Utilizando-se do conceito criado por Georg Simmel (1858-1918), Frugdlio

Junior (2007) apresenta a sociabilidade como o

Social puro, forma ladica arquetipica de toda a socializacdo humana, sem
quaisquer propositos, interesses ou objetivos que a interacdo em si mesma,
vivida em espécie de jogos, nas quais uma das regras implicitas seria atuar
como se todos fossem iguais. (FRUGOLIO JUNIOR, 2007, p.9)

O mesmo autor acrescenta que a sociabilidade deve ter compartilhamento de
capital cultural, onde sociedade resulta de interacdes reciprocas, continuas e solaveis,
entre individuos que formam uma rede, uma associagdo, uma unidade. 8

A Escola de Chicago primeira a voltar-se ao contexto social, re-significa

sociabilidade ao conceitua-la como: “os modos, padrdes e formas de relacionamento

8 Entendido como “construgdo da individualidade, inserida em totalidade mais amplas de parentesco, religiosidade
e moralidade, com énfase, portanto, no campo das relag@es a partir das quais as pessoas se inscreveriam numa
totalidade social hierarquizada” (FRUGOLIO JUNIOR, 2007, p. 53),
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social concreto em seus contextos ou circulos de interagcdo e convivio social.”
(FRUGOLIO JUNIOR, 2007, p. 17), onde a cidade pode ser pensada nos espagos em
que tais relacdes ocorressem. Assim Simmel estabeleceu a convivéncia, a interacao,
a socializacdo e a associacdo como as conexdes entre sociabilidade e a cidade
moderna.

A consequéncia da urbanizacdo na vida das cidades é, segundo Oliven
(2007), responsavel pelo afrouxamento dos lacos sociais. Contudo, a reciprocidade,
as relacdes de parentesco, de familiaridade e de conterraneidade s&o utilizadas como
meios para garantir a sobrevivéncia, uma vez que isoladamente o individuo néo
conseguiria permanecer imune a cidade.

Ambos, Krippendorf (2003) e Marcellino (2002), comungam da ideia que €&
necessario estabelecer condi¢cdes de vida mais humanas, mais harmonizadas onde
os valores estejam pautados na vivéncia e nado no desenvolvimento econdmico.
Permanecer considerando aceitavel um dia a dia estressante e empobrecido de vida
em prol de maiores rendimentos econdémicos que possibilitardo maior consumismo e
melhores momentos de lazer, ou seja de convivéncia®, é, na melhor forma, leviano. O

proprio planeta Terra ndo suportara.

Vivencia deriva de conviver e de coexistir. Con-viver e co-existir s&o modos
de ser globalizantes e inclusivos. E consequéncia da vida, tomada em sua
plena complexidade, partilhada junto com os outros, coexistindo com eles e
participando dinamicamente de suas vidas, de seu sentido de ser, de suas
lutas, de suas buscas, de suas derrotas e de suas vitérias. (BOFF, 2006, p.33)

A problemética se acentua ao nos depararmos ainda segundo Krippendorf
(2003) com a bipolarizacdo do homem: trabalhar aqui — morar ali — repousar em outro
lugar. Tudo isso porque as cidades estdo cada vez mais interessadas em concentrar
na porcao central unidades produtoras e menos preocupadas com as necessidades
dos que por ali vivem. Assim, a interacdo social ndo é pensada pela e para a
sociedade.

Mudar o paradigma civilizatorio, perceber a realidade a partir de outros pontos
de vista e, simultaneamente, de todos os pontos com a visdo voltada para o futuro

sao, segundo Boff (2005), essenciais ndo apenas para a boa convivéncia entre os

9 “Como a filologia da palavra convivéncia claramente sugere, trata-se de uma vivencia vivida sempre com os
outros (con) e jamais sem os outros”. (BOFF, 2006, p.32)
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povos nesse momento globalizado, como também para a continuidade da espécie

humana.

Todos os seres se entrelacam em redes de inter-retro-conexdes no interior
dessa totalidade complexa, cdésmica, terrenal, biolégica, antropolégica e
espiritual. Nem a Terra nem o ser humano estdo prontos. Continuam
evoluindo, se expandindo e nascendo em processo de génese continuada.
(BOFF, 2005, p. 28)

Humanizar o humano desafiando-o a viver a partir de sua singularidade é
entender que o planeta € uma fonte esgotavel de recursos. Que nele coabitam
milhares de pessoas com caracteristicas, ideologias, crengas e costumes diferentes
onde urge a necessidade de se encontrar uma maneira de respeitar e relativizar tais
diferencas para que se possa conviver como uma unica sociedade, a sociedade
planetaria. Nao se trata de homogeneizar pensamentos e crencas, trata-se de aceita-
las em prol da sobrevivéncia humana.

Considerar a conexdo da humanidade pela globalizagdo é, segundo Boff
(2005) um salto para um avanco da humanidade uma vez que ndo tem-se mais povos
isolados e todos podem trabalhar rumo a uma mesma direcdo. Essa direcdo deve
estar pautada no cuidado com o planeta e na aceitacdo da existéncia das diferencas.
Para o novo paradigma da globalizacdo se efetivar Boff (2005) apresenta a
Hospitalidade, a Convivéncia e a Comensalidade como “energias propulsoras”. Essas
energias devem abastecer a tecnologia, a politica e o social para efetivamente mudar

0 rumo da humanidade e impedir maus piores.

A hospitalidade se apresenta como uma ponte fragil e perigosa estabelecida
entre dois mundos: o exterior e o interior, o de dentro e o de fora. (GRASSI,
2011, p. 45)

O conceito de hospitalidade é uma construcdo onde tenta-se igualar o
hospede, que chega, ao hospedeiro, dono do espaco urbano ou doméstico (GRASSI,
2011). Ha a presenca da relacdo de poder onde o “dono” autoriza a entrada e
permanéncia do estrangeiro. Para dividir o espaco que é tido como de sua propriedade
o individuo primeiro deve sentir-se pertencente e responsavel por aquele local.
Quando se trata da casa, esse sentimento é facilmente percebido e sentido, porém
quando relacionam-se a areas publicas o sentimento de propriedade e pertenca €, em

muitos casos, enfraquecido.
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Em casa estd presente o sentimento de igualdade, pertencimento, de
inclusdo, de agente ativo, de individuo apoderado de suas obrigacdes e deveres.
Local ainda, acrescenta Castan (2009, p. 402) “de eleicdo de amizades e das
liberdades”. Na rua ocorre o oposto. A urbanizacdo forma estruturas instaveis onde
prejudica os encontros de individuos politizados. A exclusdo e a democracia ndo
praticada faz o individuo acreditar que a rua é problema do Estado. Assim a vida
privada é valorizada, mesmo sendo constantemente ameacada pela disciplina e rigor
da vida publica.

Ao flaneur das cidades, de Gros (2010), caminhar pelas novas megalépoles,
com todo o seu sentimento de resisténcia a urgéncia do mundo atual, vé o que a
prépria cidade anula. Constata ao caminhar, no seu tempo e ritmo, que a cidade
possui cada vez menos espacos com cada vez mais e maiores diferencas entre os
bairros. “Tudo pode mudar de um distrito ao outro: a dimenséo das casas, a arquitetura
geral, o ambiente, 0 ar que se respira, 0 modo de vida, a luz, as categorias sociais”
(GROS, 2010, p. 178). O que faz de cada espaco um espaco diferente do outro séo
as relacoes que se dao nesse e com esse lugar. As delimitacdes espaciais, com
destinagbes impostas ndo séo suficientes para significar o lugar. A organizacéo dos
espacos e constituicdo dos lugares sdo motivacdes e modalidades das préticas
coletivas.

Para Grinover (2007) o sentimento de pertencimento é imprescindivel ao se
tratar de hospitalidade onde o desejo de pertencer a um grupo, a uma cidade ou a um

espaco vem motivando movimentos sociais e praticas culturais.

O que torna a cidade bonita e hospitaleira é sua capacidade de expressar um
microcosmo social e arquitetdnico ordenado, no qual cada edificio, por suas
gualidades, mostra ndo s6 sua propria importdncia, mas também a
importancia de quem o encomendou e que ali vive. (GRINOVER, 2007, p. 86)

DaMatta (1997) acrescenta que o que transforma o estranho em visitante é a
forma, ritualizada e solene, com que se da a transposicao da soleira que separa a
casa da rua. Grassi (2011) acrescenta que adentrar a soleira e conquistar a mesa é
vivenciar a hospitalidade através da igualdade das categorias de poder onde “dono” e
“visita” estdo sob o mesmo teto e podem sentar-se a mesa para compartilham o

alimento e a bebida.
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Na visdo de Sergio Buarque de Holanda o brasileiro agrega a sua
hospitalidade, a generosidade e a afabilidade no trato. Por vezes aceita a formalidade,
mas desde que esta ndo descarte a possibilidade de um contato mais intimo.
Utilizacdo de diminutivos e uso apenas do prenome sao alguns exemplos das formas
como o brasileiro propde o estabelecimento de maior intimidade (PIRES, 2001).

Acolher o0 estrangeiro, em casa ou na rua, € ter consciéncia e respeito pelas
diferencas, relativizando-as. Porém antes de tracar um canal de ligacdo e
reciprocidade com o outro € preciso saber quem se é e qual lugar se ocupa. E ainda,
€, segundo Grassi (2011) um gesto condicional e incondicional, profano e sagrado
pois 0 estrangeiro esta a mercé da sorte mas também pode ser ele préprio qualquer
sorte.

Para praticar a hospitalidade € preciso abrir-se e abandonar os preconceitos
e medos do desconhecido acolhendo o visitante nas esferas materiais e espirituais
(abrigo, comida, bebida, cooperacdo, solidariedade, afetividade). “A hospitalidade
supde a superacdo dos preconceitos e confianca quase ingénua mas indispensavel
para que a hospitalidade e a convivéncia sejam verdadeiramente hospitalidade e
convivéncia” (BOFF, 2005, p. 95).

A casa, portanto, € um lugar especial que abriga iguais e é marcada pela
familiaridade e hospitalidade. Local harmonioso no qual as disputas séo evitadas,
onde “...todos que habitam uma casa brasileira se relacionam entre si por meio de
lacos de sangue, idade, sexo e vinculos de hospitalidade e simpatia que permitem
fazer da casa uma metéfora da prépria sociedade brasileira” (DAMATTA, 1997, p. 49).

Aymard (2009) acrescenta que a esfera familiar “[...] ndo esgota a esfera do
privado, nem a da afetividade, nem mesmo a da formacdo da personalidade”
(AYMARD, 2009, p. 440). Com a alteracdo do contexto familiar e, em alguns casos,
da inexisténcia dela os individuos podem formar a partir de outras naturezas, que nao
a consanguinea ou a de parentesco, esferas de familiaridade.

Na casa, seja ela de dominantes ou dominados, a sociedade se reinventa. Ja
arua, de caracteristicas opostas a casa, pode também abrigar espacos marcados por
reproducdes de grupos que desenvolvem o sentimento de pertenca a tal ponto que
esse espaco se torne casa.

Para esclarecer a ideia de publico Toro (2005) o conceitua hdo como o que é
gratuito ou de propriedade do Estado, mas como o que satisfaz e possibilita uma vida

digna a todos. Considera que essa construcao € realizada pelas elites dirigentes
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formadas por intelectuais, comunicadores, politicos, artistas, administradores,
diretores e lideres de organizacdes da sociedade civil, empresarios, lideres sociais,
comunitarios e religiosos. O publico pressupde o atendimento das necessidades dos
individuos de forma igualitaria, onde as diferencas devem ser tratadas em suas
especificidades.

O n&o Ilugar é promotor da individualidade solitaria, é passagem,
provisoriedade, efémero. “Se um lugar pode se definir como identitario, relacional e
histérico, um espaco que ndo pode se definir nem como identitario, nem como
relacional, nem como histérico definira um néo lugar” (AUGE, 2012, p. 73).

O paradoxo do momento, segundo Augé (2012) é refletir sobre o lugar que se
ocupa no espaco onde quanto maior a ligacdo mundial em redes maior € a

necessidade de “particularismo”, de reencontrar uma patria.

O personagem estd em casa quando fica a vontade na retérica das pessoas
com as quais compartilha a vida. O sinal de que estd em casa é que se
consegue se fazer entender sem muito problema, e ao mesmo tempo se
consegue entrar na razdo de seus interlocutores, sem precisar de longas
explicagdes. (AUGE, 2012, p. 99)

A casa é aquilo que acolhe o ser. Segundo Bachelard (1998) pode-se
entende-la como a prépria imaginacéo, como o individuo como a morada do ser ou
ainda como aquilo que acolhe o ser, o “ndo-eu que protege o eu” (BACHELARD, 1998,
p. 24). Por isso quando a casa € chamada a lembranca, é revivida com caracteristicas
e filtros subjetivos, como a defesa do esquecimento ou a fantasia do momento vivido.
Por se tratar de uma (re)descoberta do eu, com toda a carga familiar, social e cultural
que o individuo agrega em seu livro “virtual”, a mente, ela é desenhada por ela propria,
em constante conflito personagem/autor. Vale ressaltar que, ainda segundo Bachelard

(1998), o ser nunca se esquece da ligagdo que possui com a casa.

A casa define tanto um espaco intimo e privativo de uma pessoa (por
exemplo: seu quarto de dormir) quanto um espago méaximo e absolutamente
publico, como ocorre quando nos referimos ao Brasil como a nossa casa.
(DAMATTA, 1997, p.15)

Ao utilizar a casa e a rua como categorias sociolégicas, no sentido de
Durkheim e Mauss, DaMatta (1997) busca compreender a sociedade brasileira de
maneira globalizada. Casa e rua ndo séo tratados como espagos geograficos, mas

sim como esferas de agéo social, com moral, ética, cultura, ideal, emocéo, imagem e
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imaginario. Os espacos nao séo criados com simples demarcacdes territoriais, séo

construcoes legitimadas pelos que ali vivem e convivem.

[...] categorias sociol6gicas no sentido preciso de Durkheim e Mauss, como
um conceito que pretende dar conta daquilo que uma sociedade pensa, e
assim institui como seu codigo de valores e ideias: sua cosmologia e seu
sistema classificatério; e também para traduzir aquilo que a sociedade vive e
faz concretamente — o seu sistema de acédo que é referido e embebido nos
seus valores. (DAMATTA, 1997, p. 14)

Adentrar a cidade ou a casa, ser aceito e integrar-se a vivencias particulares

s6 é superado pela comensalidade, enquanto ato de hospitalidade.

[...] a hospitalidade e a convivéncia se concretizam maximamente na
comensalidade. Baucis e Filémon'® preparam a comida com o melhor que
possuiam, os paes, os legumes, 0s ovos, 0 6leo, o vinho e o Ultimo pedaco
de toucinho para a sopa. E, por fim, a sobremesa de tdmaras e figos secos.
A preparacao n&o € mecanica. E um ritual, pois, inconscientemente, sabemos
que a comida é mais do que comida. E a participagdo nas energias que d&o
vida ao universo e a todos nds e é comunhao entre os comensais. Ela nunca
€ apenas nutricdo mas consumacao de uma relacéo e de uma convivéncia.
(BOFF, 2005, p. 100)

Admitir o estrangeiro em uma mesa € a comprovacdo da aceitacdo e do
desejo de compartilhar o que se tem e de abrir-se mostrando quem realmente se é.
Através da alimentacdo pode-se observar os habitos e crencas de uma sociedade
inteira. As preferéncias alimentares sdo geralmente influéncia da convivéncia e na
maioria das vezes transmitidas de maes para filhos no ambiente da casa. O ato de se
alimentar é mais que uma necessidade fisiolégica que nutrirA o corpo. Segundo o
chefe de cozinha Alex Atala!! a receita ideal para conhecer um lugar e sua cultura é
através da proximidade com as pessoas que la vivem e acrescenta “a melhor
aproximacao € a que se da quando se senta a mesa com elas. A intimidade que comer
junto propicia talvez s6 seja superada pela experiéncia de cozinhar junto” (ATALA,
2003, p. 16).

Ainda, em sua fala no Cozinha Show no XllI Saldo de Alimentagao “Alimenta”

realizado em Brasilia/DF em junho de 2014, o chef Alex Atala nomeou a

10 Mito da tradicdo grega fundamental da hospitalidade transmitido pelo poeta romano Publio Ovidio (43-37 d.C.),
chamado As Metamorfoses, onde Filémon (em grego, amigo e amavel) e Baucis (delicada e terna), os esposos
hospitaleiros recebem Jupiter (pai-criador do céu e da terra) e seu filho Hermes. (BOFF, 2005)

11 Chef de Cozinha brasileiro considerado em 2014 pela revista britdnica Restaurant como o chef do ano e seu
restaurante D.O.M classificado em sétimo lugar na premiagdo anual dos 50 melhores restaurantes do mundo
promovida pela The World's 50 Best Restaurants Awards 2014.
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comensalidade (comer e beber juntos) como “a maior rede social do mundo” e
acrescentou que no meio da relagdo entre cultura e comida, estd a natureza. Adepto
da defesa e salvaguarda dos produtos brasileiros o chefe de cozinha valoriza e
potencializa o uso dos sabores, cores e ingredientes do Brasil através ndo apenas de
seus restaurantes como também do Instituto ATA, onde manifesta sua intencao de
rever a relagdo do homem com o alimento em prol de se comer e viver melhor através
do uso racional e cientifico dos recursos naturais.

Montanari (2008) traz a semantica da palavra convivio para argumentar o
guanto o viver junto se relaciona com o comer junto (cum-vivere). “Em todos os niveis
sociais, a participacdo na mesa comum € o primeiro sinal de pertencimento ao grupo”
(MONTANARI, 2008, p. 159).

Dificilmente sera encontrado em uma mesa representacdes do que néo se €,
ou, do que ndo se deseja parecer ser. O que comer na préxima refeicdo € um dilema
do onivoro humano respondido através de consulta aos sentidos e memaria, costumes
e tradi¢cdes culinarias, receitas e tabus. O dilema trata do estabelecimento do vinculo
dos humanos com tudo que os mantém. O que os individuos comem os definem
(POLLAN, 2007).

A mesa fixa uma ordem social, solda uma comunidade de eleitos reunidos
por uma etiqueta de mesa e de conversacdo que, ela mesma, pereniza
fundamentalmente a distin¢éo social. Ela retine e exclui. (GRASSI, 2011, p.
50)

Os individuos que se sentem pertencente a um grupo operando uma cultura,
agem naturalmente de forma diferente de outro ser da mesma espécie de
grupo/cultura distinta. Isso ndo pode ser considerado desvio de comportamento, &
apenas questado de diversidade cultural. Qualquer pessoa pode se socializar em
qualquer cultura existente porém “sera limitada pelo contexto real e especifico onde
de fato ela crescer” (LARAIA, 2009, p. 62).

No contexto atual, com tamanha excluséo onde os semelhantes sé&o
beneficiados e os diferentes marginalizados, pensar e praticar a hospitalidade, a
convivéncia e a comensalidade exige o entendimento de que suas estruturas sao
complexas. Essa complexidade por si s6 motiva o saber/fazer de maneira transversal,

atingindo todas as camadas do processo relacional da sociedade.
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E preciso interpretar as culturas em toda sua complexidade. Existem muitas
diferengas entre os homens, as crengas e 0s costumes tanto ao relaciona-los com o
tempo como com o lugar, assim, imaginar a natureza humana constante e
independente pode ser uma ilusao.

A evolucéo fisica do individuo ocorreu com a variagdo genética e a selecéo
natural. A partir dai iniciou o desenvolvimento cultural onde cada ser humano comeca
a vida com equipamentos naturais que possibilitam milhares de tipos e estilos de vida,
porém é escolhido um unico tipo de vida. A cultura funciona como um mecanismo de
controle para a humanidade e o que a controla séo os simbolos significantes (palavras,
gestos, desenhos etc). Sem esses simbolos 0 homem seria um ser desgovernado em
seus atos, dessa forma a cultura é condicéo para a existéncia humana.

O conceito de cultura que Geertz (1978) defende é semidtico (estuda signos

e significados).

De qualquer forma, o conceito de cultura a qual eu me atenho ndo possui
referentes multiplos nem qualquer ambiguidade fora do comum, segundo me
parece: ele denota um padrédo de significados transmitidos historicamente,
incorporado em simbolos, um sistema de concepc¢des herdadas expressas
em formas simbdlicas por meio das quais 0s homens comunicam, perpetuam
e desenvolvem seu conhecimento e suas atividades em relacdo a vida.
(GEERTZ, 1978, p. 103)

Significado, simbolo e concepc¢éo precisam de explicacdo, completa Geertz
(1978).

Acreditando, como Max Weber, que o homem é um animal amarrado a teias
de significado que ele mesmo teceu, assumo a cultura como sendo essas
teias e a sua andlise; portanto, ndo como uma ciéncia experimental em busca
de leis, mas como uma ciéncia interpretativa, a procura do significado. E
justamente uma explicacéo que eu procuro, ao construir expressfes sociais
enigmaticas na sua superficie. Todavia, essa afirmativa, uma doutrina numa
cldusula, requer por si mesma uma explicagdo. (GEERTZ, 1978, p. 15)

O sentimento de afeto precisa estar presente para que se consiga pensar em

um noés coletivo.

Aternura ndo é uma questao poética, ela é a condicao fundamental para fazer
uma sociedade que nos permita considerar o outro como a nds mesmos, ou
seja capaz de idealizar maneiras de ndo-excluséo, de pensar em um mundo
no qual todos sejam incluidos e humanos. (TORO, 2005, p. 54)
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Os ensinamentos de valor do coletivo vém das organiza¢des comunitarias e
de bairro para melhorar o processo de comunicac¢do de uma sociedade. Segundo Toro
(2005) é preciso desenvolver e fortalecer os espacgos sociais de convivéncia pois a
comunicacao € fundamental para a cultura democréatica.

Para Toro (2005) a produtividade cultural é a capacidade que uma sociedade
tem de possibilitar que o que € produzido com significado pelos diversos grupos circule
e concorra em igualdade no universo do simbdlico. “O conhecimento da nossa propria
cultura e identidade (com suas vantagens e limitacfes) é condicdo basica para a
produtividade. Essa autoafirmacdo é que nos permite aprender com 0s outros e ser
produtivos internacionalmente, sem medo do que somos” (TORO, 2005, p. 38).

O modernismo, movimento da modernidade, busca redescobrir o Brasil
através das raizes nacionais do passado ou da cultura popular. A década de 1930
consolida o discurso nacionalista, época em que Mario de Andrade tem no passado a
fonte de conhecimento que produz inspiracdo para o desvendamento de tradi¢coes e
possibilidades para o futuro. Os anos 60 trazem as tradicbes do povo como
manifestacdes da cultura popular e ndo mais como folclore. Apés o vazio cultural da
década de 70, os anos 80 e 90 apresentam-se com a globalizacdo e a cultura do
consumo segundo Madeira e Veloso (1999). Consumismo e mercantilizagdo surgem
do pés-modernismo e ocorrem gracas as mudancas sociais ocorridas, acrescenta
Burns (2002).

E no segundo momento do modernismo que se passa a buscar a esséncia do
brasileiro para legitimar a nacdo moderna na busca da autopreservacao, segundo
Oliveira (2008). A partir de 1960 a cultura € pensada ndo mais como comportamentos,
mas como sistema de simbolos e representacdo. Os principais eixos de analise de
estudo contemporaneos sdo as praticas do cotidiano. Hoje em dia, ainda segundo
Oliveira (2008) o campo de estudo da cultura popular esta renovada e reconhece o
hibridismo apresentado por Nestor Canclini. Canclini (2013) acrescenta ainda a
necessidade de registrar o que nas fusdes permanece diferente.

Canclini (2013) parte de hibridismo ndo como um termo que migra da biologia
para as ciéncias sociais, mas como um processo sociocultural onde ha uma mistura
de estruturas que combinadas formam uma nova estrutura. O conceito de hibridagcéo
€ usado para descrever processos inter étnicos e de descolonizagéo; globalizadores;
viagens e cruzamentos de fronteiras; fuses artisticas, literarias e comunicacionais;

gastronomias de diferentes origens na comida de um pais; associacao de instituicbes
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publicas e corporagfes privadas; museografia ocidental e tradi¢cdes periféricas nas
exposicdes universais.

N&o é possivel tratar a identidade apenas como um conjunto de tragos fixos,
nem afirma-las como a esséncia de uma etnia ou de uma nacao. Canclini (2013)
propde deslocar o objeto do estudo da identidade para a heterogeneidade e as
hibridacdes interculturais. Os termos antecedentes ou equivalentes de hibridacao
(mesticagem, sincretismo e crioulizacdo), sdo usados em geral para referir-se a
processos tradicionais, ou a sobrevivéncia de costumes e formas de pensamento pré-
modernos no comeco da modernidade. A teoria da hibridacdo contrapbe esse
fundamentalismo.

As culturas hibridas sé@o, segundo Grinover (2007), fruto de uma modernidade
tardia, presentes principalmente nas cidades de crescimento recente e acrescenta:
“as identidades culturais que estdo emergindo em toda parte ndo séao fixas; estdo em
transicao, retiram seus conteudos a partir de diferentes tradic6es culturais e séo
produtos cada vez mais comuns do mundo urbano globalizado” (GRINOVER, 2007,
p. 150).

Na&o existe cultura pura, intocada e estatica acrescenta Burns (2002). A cultura
€ o todo complexo que inclui conhecimentos, crencga, arte, lei moral, costumes e
quaisquer outras capacidades e habitos adquiridos pelos homens como membro da
sociedade. O termo adquirido significa nesse contexto o que foi transmitido de geracéo
para geracdo pelo ensino aprendizado, pela interacdo entre as pessoas e ndo por

transmissao genética.

Uma vez que antropologos concordariam que a sociedade (e por conseguinte
também a cultura) muda em resposta ao ambiente e a tecnologia, a
implicacéo clara desta transmisséo de conhecimento entre as geracdes é que
a cultura é dindmica: todas as culturas mudam com o tempo. (BURNS, 2002,
p. 77)

N&o se deve tentar determinar a cultura, mas sim identificar sua importancia.
A cultura, segundo Geertz (1978) é um contexto que deve ser descrito com densidade.
Compreender a cultura é entender o cotidiano sem reduzi-lo a particularidades.

Os estudos sobre a cultura devem fornecer subsidios para os significados das
acOes sociais particulares, sobre o papel da cultura na vida humana. O material de

campo produzido de forma obsessiva, participativa e qualitativamente fara com que
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se pense com a sociedade e ndo sobre a sociedade, pois as analises culturais estao
aprofundando-se nas mesmas coisas e nao nas lacunas que ainda estao abertas.

Entender as relacfes humanas e possibilitar gue 0 homem se (re)pense pela
cultura fortalece a sociedade e por consequéncia a democracia. Para tanto os espacos
publicos devem ser fortalecidos e fomentados. Toro (2005) apresenta a construcdo do
publico a partir do sentido coletivo em detrimento do particular onde se faz preciso
pensar e ouvir o todo, pois somente assim existird uma politica responsavel, digna e
ética.

A construcdo do publico deve ser considerada essencial para a criagao de
uma sociedade justa. As bases que edificardo essa construgcdo sao entre outros as
acOes de cidadania. O individuo precisa agir e sentir-se cidadao, responsavel pela
construcdo do publico, pelo fortalecimento da democracia e pelos cumprimentos dos
Direitos Humanos. Deve conhecer seus direitos e deveres e conceber que a
articulagdo com associacdes ou instituicbes contribui para que suas necessidades
sejam ouvidas, possibilitando uma intervencdo do Estado que de fato alcance,
positivamente, suas vidas. As representacdes devem ser mais que ouvidas, devem
ser atendidas. Nao basta uma voz, é preciso um ouvido para que as diferencas sociais
sejam diminuidas e comece a existir a justica social.

A cidadania real clama a democracia moderna, ordenada, sem corrupgéo, que
devolva a fé nas instituicbes e que proporcione igualdade, seguranca, defesa,

riqguezas econémicas, sociais e culturais.

O éxito de uma proposta de transformacgdo social ou politica depende da
qualidade de, ao menos, quatro fatores: projeto, planejamento, gestdo e
sentido. A criacédo, transformacéo e a difusdo de sentidos e significados sao
tarefas da comunicagéo e da mobilizacdo social. (TORO, 2005, p. 83)

As sociedades evoluem e se transformam. A quantidade de informacdes
transmitidas pelos meios de comunicacgéo, a conectividade universal proposta pelas
tecnologias e pela globalizacéo, a facilitacao e velocidade dos meios de transporte e
consequentemente do turismo proporcionam aos individuos maiores possibilidades de
transformacdes/adaptacdes. A cultura adere a essas transformacdes ndo podendo ser

considerada um desvio de comportamento, ja que essa € uma questao generalizada.
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3.2Reconstrucdo da ldentidade Coletiva nas Préaticas de Comensalidade da
Feira da Ceilandia

A auto denominacdo da feira como nordestina, soa como uma forma de
fragmentar a cidade e preservar de algum modo a identidade dos sujeitos que ali
construiram seu lugar de pertencimento na logica da exclusédo, quando da construcao
da capital federal. Poderia ser chamado, assim como Carlos (2007) denominou, de
gueto urbano'?. Na multiplicidade da grande Brasilia, a feira da Ceilandia é onde os
nordestinos de Brasilia, e/ou seus descendentes se encontravam, se reconheciam, se
identificavam. A relacéo de pertencimento ao espaco foi criada por sua excluséo, apos
nao terem lugar na “cidade iluminada” conforme Milton Santos (1999).

Os feirantes, que na sua maioria, séo de origem nordestina ou descendentes
de nordestinos, como foi relatado pelo Seu Franca nédo se identificam como parte dos
fluxos de Brasilia. Ao contrario, ha uma imposicdo, uma divisédo, entre eles do plano
piloto e nés das areas que foram excluidas. Se reconhecendo como nordestino onde
se distinguem dos brasilienses e candangos. Referem-se a si como eu, e aos
brasilienses e candangos como outro (vocés). Esse fato esta claramente
representado na fala do feirante de bolsas e acessorios tratada no relato etnogréafico
guando ele diz: “eu como bode de todos os jeitos, vocés comem um boi inteiro se

deixar. Nao sei que mania é essa de vocés com boi”.

A existéncia dos guetos aponta para as particularidades da sociedade que se
impde como o diferente, posto que reafirma as diferencas apontando
possibilidades de resisténcia do cidadéo diante da construcdo da identidade
abstrata produzida no mundo moderno. Sao residuos que se mantém e que
estipulam claramente a luta pelo direito a cidade. (CARLOS, 2007, p.48)

As fachadas de algumas bancas de comida, representadas pelas imagens 34
e 35, ao apelar para a caracterizagdo nordestina fornecem indicios da reafirmacao
das diferencgas criadas pelo “gueto” nordestino, conforme expresséo de Carlos (2007),

ou como lugar de memodéria onde a tradicdo € compartilhada.

12 Fragmentagdo de territérios contidos dentro da grande cidade, a partir das modalidades dos usos que
contemplam caracteristicas culturais, étnicas e/ou religiosas diferenciadas. (CARLOS, 2007)
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Imagem 34: Banca Estagédo Nordeste

Fonte: Imagem registrada pela pesquisadora em marc¢o de 2015.

Na feira construiu-se um lugar de vida diferenciado, solidario, sem muros, com
relacdo de vizinhanca, contato, convivéncia e hospitalidade entre feirante/feirante e
feirante/frequentador. Um espaco de sociabilidade singular onde a base da

hospitalidade é o resgate do outro.

Imagem 35: Fachada da Banca Esquina Sabor Nordeste

Fonte: Imagem registrada pela pesquisadora em marcgo de 2015.
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Ha conflitos sem conta por todos os quadrantes da Terra. Como resolvé-los?
Mais e mais cresce o nimero de analistas e de pensadores que afirmam: nédo
sera através de acertos politicos que serdo solucionados mas mediante a
aceitacdo de um pacto ético minimo a ser abracado por todos. Ele se fundara
sobre a defesa intransigente da vida, sobre a preservacédo da integridade do
planeta Terra e de seus ecossistemas, sobre a garantia das condicdes
indispensaveis para a manutencédo da vida de todos e sobre a deciséo de
exorcizar definitivamente a violéncia como meio de resolucdo de conflitos
entre os povos. Essa ética minima pressup6e a acolhida do outro como outro,
0 respeito por usa singularidade e a disposi¢céo para uma alianca duradoura
com ele. Estes propésitos estao contidos na ideia da hospitalidade aberta e
irrestrita. (BOFF, 2005, p. 151)

Diferenciado por estar em espaco pubico onde todos que desejarem podem ir
para se alimentar, comprar, passear. Do Governador ao mendigo, todos coabitam o
mesmo espaco. A feira possibilita a congregacao das pessoas, pois historicamente os
cadigos e regras de conduta da feira sao informais, expressdes de seus atores. Mais
permissivos que outros espacos, na feira os apelidos sado permitidos, o contato

aproximado. Como se a rua virasse casa.

Ao demarcar o lugar, com suas ag¢des, com seu “ir e vir’ no uso, para a vida,
o homem se identifica com 0 espaco porque seus tragos, suas marcas o
transformam. Na convivéncia com o lugar, e nele se produz a identidade.
(CARLOS, 2007, p. 48)

A feirante Claudete Sirino da banca Estacdo Nordeste ao ser perguntada
sobre a relacdo com os clientes afirma: “a relagcao é de amizade mesmo, tem cliente
que vai até na minha casa conversar.”

Outra feirante, Maria da Banca do Carldo, respondeu a mesma pergunta
contando que a relacdo com os clientes é tdo verdadeira que passa de pai para filho
e explica que como sua banca tem origem em 1973 os clientes eram os pais e hoje
sao os filhos. Explica que muitos dos “pais” ja faleceram e hoje os clientes séo os
“filnos”. Contou que brinca com esses clientes herdados dizendo: Te conhecgo ha 40
anos e os filhos respondem que ndo entendem como, pois tém apenas 28 anos. Assim
feirante e cliente divertem-se com as semelhancas entre pai e filho e reafirmam sua
intimidade duradoura.

Por um lado, tem-se a tentativa de manter antigos modos de vida, de rela¢gdes
e de praticas, de outro lado o mundo pos-moderno bate a porta pedindo a alteracao
de comportamentos.

Héa na feira a ocorréncia de dois fenbmenos contraditérios no que se refere a

denominacgédo nordestina: o estranhamento e a identificagdo. Estranhamento aos
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novos padrdes universais impostos pela globalizacdo, evidenciados pelas fotografias
das bancas de produtos tradicionais representados pelas imagens 36 e 37 onde
roupas, calcados e acessorios comercializados séo réplicas do modismo global, por

vezes copias de grandes marcas.

- A
A

ST Vdivis

Imagem 36: Bancas de Calcados

Fonte: Imagem registrada pela pesquisadora em marco de 2015.
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Imagem 37: Banca de Moda

Fonte: Imagem registrada pela pesquisadora em mar¢o de 2015.

A identificacdo com as préticas nordestinas evidenciada aqui pelo comércio
de utensilios (Imagem 38), temperos e ervas (Imagem 39) e comidas (Imagem 40)
caracteristico do comercio tradicional no Nordeste brasileiro. Uma identidade
complexa se configura na pratica do viver, local e global, que liga pontos distantes e
nao téo distantes.

Imagem 38: Banca de Utensilios

Fonte: Imagem registrada pela pesquisadora em mar¢o de 2015.



Xy F
Imagem 39: Banca de Temperos

Fonte: Imagem registrada pela pesquisadora em 25 de margo de 2015.

Imagem 40: Comidas Tipicas

Fonte: Imagem registrada pela pesquisadora em 29 de marcgo de 2015.
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O homem moderno esta dominado pelo valor da troca, talvez porque o
aumento de poder de compra da sociedade requeira a multiplicidade de objetos
produzidos e com vida util cada vez menores, onde sequer a origem interesse. Antes
sabia-se de onde os produtos vinham, existia uma relacéo entre produtor e comprador.
“A mercadoria parece assim como figuras autbnomas dotadas de vida propria em
relacdo aos homens. No mundo moderno essa situagcdo atingiu o seu limite”
(CARLOS, 2007, p. 77).

De valor de uso e signo por uma necessidade agora a logica € a da moda ou
a do prestigio. Nesse contexto a feira Permanente da Ceilandia ndo ficou imune.
Espaco multiplo, de encontro, convivio, hospitalidade, comensalidade e consumo a
feira tenta sobreviver econémica e socialmente. Porém, por hora, na feira, a relacéo
com os objetos de consumo ndo substituiu a relacdo com as pessoas conforme
relatos:

Marco Aurélio, piauiense de 30 anos de idade veio morar no Distrito Federal
em 2011. Hoje morador do Sol Nascente frequenta a feira semanalmente ha quatro
anos. Procura a feira por considerar ser bem tratado no atendimento pelos feirantes e
porque as comidas nordestinas o fazem lembrar sua cidade natal, Cristalandia/PI.
Relatou ainda que seu prato preferido é a buchada e que se ndo come-la na feira da
Ceilandia no DF comeria apenas nos bares e restaurantes do Piaui.

O relato etnogréafico da feira expds a forma com que a pesquisadora foi
recebida por feirantes, a relacdo de intimidade e proximidade estabelecida entre
frequentadores e pesquisadora o que somado as falas de Admar Santos e Marco
Aurélio evidencia que a feira se apresenta como um espaco de hospitalidade e
comensalidade pela forma com que acolhe seus frequentadores, sejam eles
moradores da localidade, do Distrito Federal, turistas, estrangeiros, visitantes ou
viajantes.

Nessa pesquisa, hospitalidade foi ressignificada com Boff e Grassi como o
acolhimento primeiramente ao morador da localidade para posteriormente bem
acolher o estrangeiro em espaco de contemplacéo e socializagdo que possibilite ao
individuo a construcao de sentimento de pertencimento a um lugar, a um grupo, a uma
cidade.

O relato de Admar Santos, goiano, 60 anos, frequenta a feira ha trés anos por
ser “muito bem tratado”. Disse ainda que nao sabe onde comeria sua comida

nordestina preferida, a dobradinha, se néo for na feira da Ceilandia. Contou ainda que
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caso a dobradinha fosse ofertada na praca de alimentagéo de um shopping center nao
comeria la por acreditar que a dobradinha "é coisa de feira”.

Na comensalidade, o sentar-se a mesa para a refeicdo nao significa apenas
0 momento de comer e beber, mas o de viver e partilhar essa experiéncia com codigos
e regras estabelecidos.

Na feira os codigos e as regras sdo a informalidade, o despojamento, o
assunto sem censura. A comensalidade admite nesse estudo o comer e beber junto,
construindo e afirmando uma identidade coletiva promovendo lacos sociais e
partiilhando uma maneira de viver cujo primeiro indicio de pertencimento a um grupo
€ a participacdo da mesa comum, no caso da feira os bancos proximos.

Consumir signos e significados € também consumir signos de excluséao.

Ao consumir um produto em determinado lugar opta-se por ndo consumir
outro em outro lugar, ao menos no dado momento. Ao adquirir e exibir, através do
uso, um calgado de marca estrangeira se pretende ou fazer parte de um grupo que
também usa esses tipos de calcados estrangeiros ou se pretende negar 0S grupos
gue nao o utilizam. Ao consumir o mocoté na feira o sujeito esta negando a comida
estandardizada de fast foods e se identificando com a comida nordestina, e demais

comensais e préticas do viver da feira.

Imagem 41: Bancas de modismo global da Feira da Ceilandia

Fonte: Imagens registradas pela pesquisadora em marco de 2015.
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Retomando Bourdieu (2011), para compreender a luta pela definicdo da
identidade regional, no caso desse estudo a nordestina, deve-se ir buscar mais
profundamente as motivacdes das representacbes incluindo no real as
representacbes do real, a luta de representacdes (as manifestacbes sociais

destinadas a manipular as imagens mentais).

As lutas a respeito da identidade étnica ou regional, quer dizer, a respeito de
propriedades (estigmas ou emblemas) ligados a origem através do lugar de
origem através dos sinais duradoiros que lhes sédo correlatos, como o
sotaque, sdo um caso particular das lutas das classificagBes, luta pelo
monopolio de fazer ver e fazer crer, de dar e receber e de fazer reconhecer,
de impor as visdes legitimas das divisbes do mundo social e por esse meio,
de fazer e desfazer os grupos. Com efeito o que nelas estd em jogo é o poder
de impor uma visdo de mundo social atreves dos principios de divisdo
gue, quando se imp8e ao conjunto do grupo realizam o sentido e o
consenso sobre o sentido e, em particular, sobre a unidade e identidade do
grupo, que fazem a realidade e a unidade do grupo. (BOURDIEU, 2011, p.
113)

Imagem 42: Banca de Aves Vivas

Fonte: Imagem registrada pela pesquisadora em marco de 2015.

Repetir e imitar padrdes apresentados na TV, nas revistas e/ou na internet,

propde o pertencimento aquele grupo pulverizando o sujeito que agora nao esta mais
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no seu local de origem, se uniu a outros e se tornou o outro. E o principio de hibridismo
de Canclini onde estruturas se misturam formando uma nova estrutura. Na imitacao
coletiva, o sujeito sobrevive, pois isolado nédo sobreviveria. O que se testemunha na
forma de comercializacdo dos produtos pelos vendedores das barracas € a forma
diferenciada da comunicacéo tactil.

“Fala freguesal

Esta procurando o que hoje amiga!

Vamos almocar amiga?

Hoje esta especial!

Quer que arrume um lugar pra vocé?

Hoje vocé tem que comer aqui!”

Contudo a feira ndo suporta o isolamento e comercializa o simulacro de
produtos globalizados como roupas da Nike, calgado da Adidas, a bebida Coca-Cola
ou a batata-frita promovendo a despersonalizacdo do espa¢co enquanto tipologia
regional nordestina. Porém, ndo sdo simbologias suficientes, pois frequentadores e
feirantes continuam se identificando e pertencendo aquele espaco dito como
nordestino. Mesmo estando inseridos no processo de globalizacdo, a feira,
simbolicamente representa um elo de ligacdo o mais proximo de suas realidades
passadas, de suas memorias e de sua identidade de origem.

Imagem 43: Galinha adquirida na banca de aves vivas

Fonte: Imagem registrada pela pesquisadora em marco de 2015.
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Segundo Bourdieu (2011) quando os dominados entram na luta simbodlica em
estado isolado (vida cotidiana) aceitam a definicdo dominante da sua identidade ou

da imagem de si o mais proximo da identidade legitima.

A revolugéo simbdlica contra dominagéo simbodlica e os efeitos de intimidacao
gue ela exerce tem em jogo ndo, como se diz, a conquista ou a reconquista
de uma identidade, mas a reapropriacdo coletiva deste poder sobre os
principios de construcdo e de avaliacdo da sua propria identidade de que o
dominado abdica em proveito do dominante enquanto aceita ser negado ou
negar-se (e negar os que, entre 0s seus, Ndo querem, ou ndo podem negar-
se) para se fazer reconhecer. (BOURDIEU, 2011, p. 125)

N&o seria tal identificacdo nordestina resultado da tentativa de nomear uma
identidade vivida e ndo concebida, abstrata, homogénea sugerida por um lugar jovem
gue abriga dezenas de outras identidades como na formacé&o do Distrito Federal?

Nesse sentido a vivencia e convivéncia na feira da Ceilandia de sujeitos de
maioria nordestina levam o individuo a sentir-se pertencente aquele grupo auto
denominado nordestino. O conceito de pertencimento reconstruido nessa pesquisa, a
partir dos autores Grinover e Augé, pauta-se no desejo do sujeito de se identificar, se
relacionar, sentir-se ator das histérias ali ocorridas fazendo parte de um grupo, de um
lugar, de uma cidade.

Com os autores Boff e Boutaud a convivéncia é ressignificada como a forma
globalizada e inclusiva de vivenciar a experiéncia humana. Partilhar a vida e coexistir
junto com o outro, “trata-se de uma vivencia vivida sempre com 0s outros (con) e
jamais sem os outros” (BOFF, 2006, p.32).

A experiéncia da vida coletiva vivida na feira da Ceilandia provoca a
resisténcia, expressa por um espaco que galgue novas posicdes na vida da Regiédo
Administrativa de Ceilandia, que em muito se modificou nos ultimos 15 anos. Como
se a coesdo do grupo que ali convive estivesse pautada nos dizeres da placa da
entrada da feira: encontro de nordestinos.

A forca simbdlica da denominacgéo nordestina € um dos fatores que preservara
o lugar de memoria, apesar da hibridizacdo de sua composicao, entendendo aqui por
hibridizac¢ao cultural um processo sociocultural onde ha uma mistura de estruturas que
combinadas formam uma nova estrutura.

A denominagé&o nordestina, mais do que ser a mantenedora da coeséo social,
apresenta-se como camufladora, ou forjadora, de uma tentativa de resisténcia e

sobrevivéncia identitaria, uma vez que, nos achados apresentados nos capitulos



135

anteriores, o0s saberes e fazeres das préticas gastronbmicas preparadas e
comercializados na feira sdo influenciados pela tradicao regional nordestina. Os pratos
do cardapio sédo adaptacles, copias nao fidedignas, com substituicdes de modos de
fazer e ingredientes.

A Imagem 44 apresenta a montagem de um prato de uma das bancas de
culinaria nordestina. Rabada, buchada e/ou mocotd, por exemplo, sdo servidos com
feijdo, macarrdo e em alguns casos até mesmo com batata-frita configurando que a

culinaria tradicional nordestina praticada na feira ndo ficou imune a globalizacao.

Imagem 44: Montagem de Prato de Comida

Fonte: Imagem registrada pela pesquisadora em 29 de margo de 2015.

A Tabela 8 encontrada na pagina 95 sobre o Modo de preparo do Mocot6 das
bancas da Feira da Ceilandia, demonstra as variadas formas de modo de preparo e
ingredientes utilizados para produzir o mesmo prato. O mocoto recebe entdo diversas
e diferentes versdes dependendo da banca e de quem a prepara que sao diversas
ainda do modo de preparo e ingredientes utilizados na receita do Mocot6 de Vaca da
colecdo das receitas brasileiras e europeias no final do século XIX e inicio do século
XX do livro Cozinheiro Nacional de Carlos Alberto Doria.

Déria (2008) apresenta entre tantas receitas do que se comia no final do

século XIX e inicio do século XX na corte, nas provincias e no interior do Brasil, a do
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mocot6. Déria pretendeu instituir com essas receitas uma culinaria brasileira baseada
nos sabores da terra, ainda que baseado na l6gica de organiza¢éo da cozinha classica
francesa. Vale ressaltar que no periodo citado o estilo de se alimentar ndo era
generalizado ao ponto de “possibilitar” uma classificacdo regional. Moquecas e

Vatapas aparecem referidas, porém a cozinha baiana sequer existia.

MOCOTO DE VACA: Escalda-se em agua quente uma mao ou pé de vaca e,
depois de raspado e tirado o casco, corte-se em pedagos por todas as juntas;
ponham-se estes sobre o fogo com algumas peles de toucinho, sal, pimenta,
salsa, louro, e deixem-se ferver a fogo vivo, durante seis horas; tirem-se
depois os pedagos de mocotd e as peles, deixando-se o caldo engrossar.
Quando estiver quase no ponto, deitem-sse-lhes uma colher de mostarda e
um pouco de vinagre, ou sumo de lim&o, e sirva-se. (DORIA, 2008, p. 96)

O desafio do historiador da alimentacéo € explicar como o ideal culinario se
desestrutura ao mesmo tempo em que se forma uma representacdo multiétnica, se

diferenciando, segundo Doéria (2008, p. 26):

[...] a partir da descri¢do de seu carater segundo parcelas do territorio, de
modo a se auto-representar toscamente num mosaico de cunho regionalista,
mais coerente com o modelo politico da Republica Velha do que da
diversidade de sabores que o pais oferece.

Os diversos modos de preparar o mocoto, prato escolhido para analise por
ser o mais consumido na feira, evidenciam que adaptacfes e substituicdes foram
realizadas a fim de, conforme consta no relato etnogréfico, agradar aos comensais ao
adaptar as preparacdes a seus paladares/gostos, e ainda ao fato de que as receitas
foram aprendidas com pessoas diversas, em tempos diferentes e de variados estados
do Brasil.

Pimentédo, pimenta de cheiro, pimenta do reino, corante, coloral, acafrdo da
terra, caldo de galinha, coentro, louro e mandioca para engrossar o caldo s&o
ingredientes que aparecem, na Tabela 8, em uma e outra receita do mocoto6 servido
na feira, configurando assim que todas as preparacfes diferem entre si e diferem
ainda da receita apresentada por Doria (2008). Essas adaptagcdes mais que
comprovar a substituicdo de ingredientes ou adaptacdo de modos de fazer do mocoto
reforcam a manifestagdo da hibridizacdo nas préticas culinarias da feira pois cada
feirante/cozinheiro prepara o prato baseado nos seus saberes e nos gostos e

preferencias de seus clientes. Assim, mais do que se pensar em adaptacdo ou
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substituicbes pode-se pensar em emancipacdo da tutela nordestina favorecendo
entdo o “carater” culinario desse local.

“As construcdes do passado dissolvem-se e se refazem nas construcdes do
presente sempre que o espirito inventivo preside a interrogacao do real que se dispde
como possibilidade” (DORIA, 2008, p. 26).

Mais do que o tempero utilizado nas preparacbes de cada banca o
frequentador se identifica € com o feirante e com a maneira como o feirante o trata.
Por diversas vezes aparecem nos achados com os frequentadores o relacionamento
de proximidade propiciado pelo ambiente da feira.

Luis Carlos da Silva, brasiliense filho de cearenses, residente da RA Aguas
Claras € um adepto de feiras. Frequenta a feira da Ceilandia ha mais de 15 anos e
diz: “Feiras sao diferentes de outros lugares. Feira é vida. Na feira as pessoas estdo.”

Luis vai a feira da Ceilandia, como tantos outros praticar a comensalidade,
“tomar caldo de mocoté, falar mal do Estado, conversar, chorar as magoas e essas
coisas”. Permanece na feira pelo espaco de tempo de “algumas cervejas” e compra
temperos, peixe fresco e pimenta.

Na comensalidade, o sentar-se a mesa para a refeicdo nao significa apenas
0 momento de comer e beber, mas o de viver e partilhar essa experiéncia com codigos
e regras estabelecidos.

Na feira os codigos e as regras sdo a informalidade, o despojamento, o
assunto sem censura. A comensalidade admite nesse estudo o comer e beber junto,
construindo e afirmando uma identidade coletiva promovendo lagcos sociais e
partilhando uma maneira de viver cujo primeiro indicio de pertencimento a um grupo
€ a participacdo da mesa comum, no caso da feira os bancos proximos.

Tenta-se, sob uma acéo controladora, com a aparéncia da liberdade, lutar
para que o lugar de memoéria produzido pelos nordestinos ndo perca o sentido de ser
nordestino.

Ha na feira um ator em particular que realizou agbes expressivas que
possibilitaram e até mesmo garantiram a continuidade do espago. Historicamente é
uma direcdo, simbdlica e politicamente eleita, que coordena e exerce lideranca sobre
0 espaco ha 17 anos.

O presidente da Associacdo dos Feirantes da Ceilandia, reeleito em 2013, se
autodenomina autoridade de uma memoéria e de uma tradicdo. Seu Franca, conforme

relatou Francinaldo Sousa da banca Kome in Pé, sente-se o guardido da tradicao
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nordestina da feira da Ceilandia e rejeita a ideia que essa tradicdo possa ser
reinventada. Rejeita a demanda por internet, masica ambiente, atividades culturais ou
qualquer outra atividade que apresente a feira da Ceilandia de forma diferente do que
ela foi nesses 31 anos.

Para Francinaldo é preciso que os feirantes da feira da Ceilandia acreditem
que outras pessoas, além do Seu Franca, sdo capazes de presidir a associagdo e que
estas novas liderancas também representardo e zelardo pela integridade simbdlica
nordestina da feira.

Francinaldo continua, afirmando que a placa na entrada da feira (encontro dos
nordestinos) deveria ser substituida, pois nem sé de nordestino a feira é formada, nas
palavras dele: “por que s6 nordestino? E os mineiros? E os brasilienses? E as outras
pessoas que frequentam ou querem frequentar a feira?”.

As indagacdes de Francinaldo, feirante da feira da Ceilandia ha 25 anos séo
respondidas pela categoria de hibridizac&o, onde a reinvencao da tradicédo faz parte
da hibridizacao.

A representacdo como realidade de um lugar depende do conhecimento e
reconhecimento. Regionalizar ¢ dividir, descontinuar. E uma ac&o de direito que deve
ser o pronunciamento de uma verdade dita por autoridade delegada, ndo pelo
autoritarismo, legitimada pela forca do poder regulador de uma presidéncia de
associacdo. Assim, por ser uma expressao legitima e legitimada produz a existéncia
do que enuncia.

Segundo Bourdieu, as classificacdes por mais baseadas no natural que
sejam ndo sao naturais, sdo “[...] em grande parte, produto de uma imposi¢cao
arbitraria, quer dizer, de um estado anterior de relacéo de forcas no campo das lutas
pela delimitacdo legitima” (BOURDIEU, 2011, p. 115).

Os que pretendem propor os critérios baseados na realidade para a luta pela
classificacdo devem compreender que se trata de um Unico estado da luta pela
classificacdo. Por desejo de se classificar nesse ou naquele modo de classificacéo
pode-se incorrer no erro de utilizar a autoridade para fundamentar, arbitrariamente, a

divisdo que se quer impor:

O discurso regionalista € um discurso performativo, que tem em vista impor
como legitima uma nova definicdo das fronteiras e dar a conhecer e fazer
conhecer a regido assim delimitada — e, como tal, desconhecida — contra a
definicho dominante, portanto, reconhecida e legitima que a ignora.
(BOURDIEU, 2011, p. 116)
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Segundo Bourdieu (2011) o poder sobre um grupo engquanto grupo € o poder
de impor ao grupo visdes, divisdes e identificacdes que leve o grupo a uma visdo Unica
de sua identidade.

O que esta em jogo € a luta pela identidade e identificacdo. Ao oficializar as
palavras e na ansia de se sentir reconhecido e pertencente aquele grupo
particularidades sdo subtraidas e o discurso oficializado publicamente torna-se uma
forma de manifestacdo do grupo ato que torna o grupo visivel para ele e para os
outros. Dessa forma o manifesto atesta a existéncia do grupo como grupo conhecido
e reconhecido:

“O mundo social é também representacédo e vontade, e existir socialmente é
também ser percebido como distinto” (BOURDIEU, 2011, p. 118).

As culturas e identidades regionais sdo representacdes, certas vezes
opressoras, do poder simbdlico. Retomando Bourdieu (2011), compreender a luta
pela definicdo da identidade regional, no caso desse estudo a nordestina, deve-se ir
buscar mais profundamente as motivacdes das representacdes, incluindo no real as
representacfes do real e a luta de representacdes (as manifestacbes sociais
destinadas a manipular as imagens mentais). As propriedades simbdlicas, que o
sujeito social ndo pode ignorar podem ser usadas estrategicamente em fungcao dos
interesses materiais e simbdlicos de seu portador.

“Ao desatar los nudos de este discurso monotético y liberarnos de sus rigidas
determinaciones, surge una nueva estructura mas abierta, discontinua e histérica”
(CHAMBERS, 1995, p. 106).

Preservar a singularidade de uma cultura é paradoxalmente a negacéo de sua
dindmica histérica. Isso significa que os individuos estdo absolvidos por redes cada
vez maiores e mais complexas de negociacéo e interacdo cultural.

Os brasilienses sao intersecdo, encontro e dialogo continuos que acentuam
as potencialidades e as impurezas de rigidas determinacfes regionais.

Rejeitar a perspectiva etnocéntrica da histéria, identidade ou cultura
conduzem ao desarranjamento dos nucleos relacionais da histéria, da identidade ou
da cultura porem ndo desvelam o que é autentico, nativo, puro. Os atores da feira da
Ceilandia ao reafirmarem a identidade e identificacdo nordestina da feira nos dizeres
comunicados na fachada do espac¢o: Ponto de encontro dos nordestinos (imagem 10),
elou, nas fachadas das bancas de alimentacdo conforme imagens 30 e 31 estéo

transgredindo ao que eles proprio defendem, a cultura nordestina, pois, a feira da
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Ceilandia ndo expressa a representacdo das feiras localizadas em cidades
nordestinas como a Feira de Caruaru ou o Mercado S&o José, em Recife.

O papel que a feira desempenha é o de utilizacdo de espacos publicos no qual
esse espaco é construido e reconstruido constantemente por uma comunidade que
foi originada por 51,73% de habitantes do proprio Distrito Federal, e 48,27%
constituidos por imigrantes, segundo os dados demograficos onde 66,4% dos 48%
da populacao imigrante segundo a naturalidade sdo oriundas dos estados da regido
Nordeste do pais: Alagoas (0,29%), Bahia (13,05%), Ceara (9,88%), Maranh&o
(11,71%), Paraiba (10,35%), Piaui (14,05%), Pernambuco (3,68%), Rio Grande do
Norte (3,39%) e Sergipe (0,03%), formando 66% dos imigrados. Assim, 32% dos
habitantes de Ceilandia sdo naturais do Nordeste segundo a tabela 7 na pagina 67.

Nesse contexto a denominacdo nordestina deveria pretender representar
culturas e identidades dos nove estados da regido Nordeste do Brasil.

Na pratica do saber/fazer da culinaria da feira tal representacao ndo alcanca
a tipificidade do mosaico nordestino, restringindo-se a reduzido cardapio, se
comparado a expressividade culinaria dos nove estados: mocoto, sarapatel, buchada,
dobradinha, carne de sol, baido de dois, cabrito, rabada, galinha caipira, feijao tropeiro
e farofa de carne seca (imagens dos cardapios 27, 28 e 29).

Segundo relato do maranhense, de 45 anos de idade, Jesuino Aradjo morador
da Guariroba que chegou ao DF em 1988 frequenta a feira a vinte anos se recusa a
se alimentar na feira “porque na feira ndo tem comida do Maranhdo como o caranguejo
e 0 sururu, s6 tem comida do Ceara”. Jesuino vai a feira por lazer e convivéncia.
Relatou que é sempre bem tratado pelos feirantes e costuma comprar roupas e
encontrar 0s amigos para tomar cerveja nas bancas de alimentacdo. Mostrou-se
inconformado com os dizeres das fachadas das bancas em se denominarem
nordestinas. Para o maranhense, se ndo oferece comida tipica do Maranh&o nao deve
ser considerada nordestina por estarem representado ali apenas alguns dos estados
nordestinos.

A modernidade reformulou de modo criativo a vida metropolitana para
apropriar-se da cidade o que ocasionou a dissolu¢cdo da ordem social e cultural

anteriores.
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Todo se condensa em la capacidade de dar forma a los linguajes de la
modernidade y cultivar la ciudad segun ritmos diferentes, marcandola com
cadencias distintas. Es hablar los linguajes — linguisticos, literarios, culturales,
religiosos, musicales- del dominador, del amo, pero siempre com uma
diferencia. (CHAMBERS, 1995, p.44)

Nesse contexto, assim como o0s colonizados, pode-se dizer que o0s
brasilienses reinscreveram e reorientaram a histéria da cidade quando reinventaram
seus saberes-fazeres em diferentes feiras que palmilharam no territério da cidade
quebrando a légica da ordenacéo do planejamento urbano pré-estabelecido!® do DF,
trazendo assim a sua regido de origem para a capital federal.

Ninguém pode apagar o que se foi.

Os elementos tanto da linguagem quanto da identidade ndo podem ser
negados ou anulados, mas podem ser ajustados. O sentido do ser e da identidade
esta em movimento. E formado e reformado constantemente.

A feira Permanente da Ceilandia foi criada como possibilidade de
abastecimento e emprego/renda, na e para a Regido Administrativa IX, em que esta
inserida, porém com o passar dos anos tanto a forma fisica/estética, quanto a forma
socioeconbmica, e, cultural foram adaptadas, remodeladas ou alteradas pelos seus
fazedores na busca da reinvencgéo de suas tradigdes culturais.

A feira Permanente da Ceilandia € uma prova de que nem tudo foi cooptado
por um modelo Unico de cultura globalizada, mas sim comporta 0 processo de
hibridizacdo das varias culturas regionais que formam a cultura nacional brasileira.
Um residuo que ndo se deixa suprimir movido por um ideal identitario de preservar de

forma viva a vida de relagdes.

As feiras que resistem bravamente a invasao dos supermercados e shopping
centers ainda persistem enquanto ponto de encontro, além de lugar do
mercado. (CARLOS, 2007, p.82)

Nesse contexto identidade coletiva ressignifica-se nesse estudo pelas
analises das evidencias como uma construcado do imaginario onde o eu interior se
identifica com determinado grupo e que ao conviver espontaneamente, ao

compartilharem vida e/ou memorias formam ao longo do tempo, em conjunto, Nnovos

13 O Plano Urbanistico de Brasilia dividiu a cidade em eixos, setores e quadras que permanece até hoje. De
zoneamento funcional com funcdes separadas da cidade, Brasilia teve seu espaco racionalizado e setorizada:
Setor Comercial, Setor Cultural, Setor Residencial, Setor Hoteleiro, Setor Hospitalar, Setor Grafico, Setor de Postos
e Espacos de Lazer. Todos identificados por siglas e numerados.
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sentidos e verdades para si e para 0 grupo.

A feira ndo se reduz a espaco de comércio. Como lugar de meméria, de
encontro ela se reinventa como um espaco também de preservacdo da cultura
reinventando uma tradicdo que ja nao é ela mesma pela hibridizacéo cultural. Assume
a imagem de uma cultura que ndo se manteve estatica, que assimilou estruturas de
outras estruturas para formar sua estrutura hibrida.

Para Bourdieu (2011) se néo existir o espaco estigmatizado pela privacéo de
capital material e simbdlico ndo existiria a necessidade de provar sua existéncia. No
intuito de reverter essa estigmatizacao, de tempos atras de que Ceilandia era violenta,
pobre e marginalizada, o regionalismo nordestino é reivindicado na feira como
resposta a essa estigmatizacéo e ainda, para manter a coesdo mesmo que simbdlica
do grupo que ali reside.

A gastronomia entdo passa a ser o elo entre o passado e 0 presente na feira.
E o passado que se faz presente. O estar com para além de ser o que tenta ficar. A
gastronomia busca se preservar como poder simbdlico (Bourdieu, 2011). O simbolo
gue por mais que se globalize no processo do comércio, do mercantil ndo perde seu

poder de reunir, de permitir a comunh&o pela comensalidade.
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CONSIDERACOES FINAIS

A feira Permanente da Ceilandia ndo depende do turismo para sobreviver
como foi relatado pelos feirantes nas entrevistas, porém ndo deixa de ser uma
experiéncia turistica.

Desde a metade do século XX, a valorizacdo do turismo como atividade
promotora da cultura e como veiculo de conhecimento e integracdo de diversas
sociedades e grupos, entre outros fatores, contribuiram para a consolidagdo do
turismo como fendmeno social e atividade econdmica preponderante. (MOLINA, 2011)

Para Moesch (2004) o turismo € uma inter-relacdo entre experiéncia subjetiva

e 0 servico consumido e acrescenta:

E muito mais que uma industria de servicos, pois o fendmeno turistico é a
composicao de uma pratica social com base cultural, com heranga histérica,
meio-ambiente diverso, cartografia natural, relagdes sociais de hospitalidade,
troca de informacdes interculturais. (MOESCH, 2004, p. 15)

Nesse contexto, fendmeno € o objeto do conhecimento humano e a revelagéo
do objeto em si a consciéncia do sujeito que a convoca. “Uma consciéncia doadora
de sentido, encarnada em um corpo que pertence a uma histéria e a uma cultura; que,
percebendo, sente; que, conhecendo, experimenta e que sentindo, conhece
(NOBREGA, 2013, p. 28).

Transcender ao modelo industrial turistico e compreender essa atividade
como fendmeno social é tratar o turismo como possibilidade de encontro com o novo,
com o estranho sem pretender esquecer que possui forte apelo econémico.

Para Moesch (2002) o turismo é mais que um fendmeno de dimensdes

econdmicas. Turismo € um complexo fendmeno sociocultural “de profundo valor

simbdlico aos sujeitos que o praticam” (p. 134).

[...] € uma prética social, ou melhor, um campo de préticas historico-sociais,
gue pressupde o deslocamento dos sujeitos, em tempos e espagos,
produzidos de forma objetiva, possibilitador de afastamento simbdlico do
cotidiano, coberto de subjetividade, portanto explicitadores de uma nova
estética diante a busca do prazer. (MOESCH, 2004, p. 465)

Para Molina (2011) o turismo como fenbmeno social, deve ser pensado no

plural (turismos) uma vez que existem diferentes modelos de turismo.
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Hay modelos de turismo que promueven el ejercicio de los derechos de la
ciudadania, y outro, como el industrial imitativo, que aislan o acotan los
derechos politicos y, especificamente la participacion social em los procesos
de toma de decisiones. (MOLINA, 2011, p. 33)

Os turismos de Molina (2011) possibilitam entdo que a experiéncia turistica
seja pensada em sua subjetividade para cada realidade conforme sua capacidade,
especialidade e especificidade.

A partir dessa concepcéo tedrica a feira da Ceilandia € pensada como
possibilidade de experiéncia turistica pois possibilita ao turista vivenciar a cidade de
modo nao habitual, n&o como representacao de um cartéo postal, onde seus fixos sao
institucionalizados e regulados como produtos turisticos.

O espaco da feira proporciona a possibilidade de experimentar as diferentes
realidades do lugar. O turista ao vivenciar o cotidiano de Ceilandia pelas praticas do
lugar de memdria permite descobrir os diversos Distritos Federal, para além da
Esplanada dos Ministérios, centro do poder nacional.

De modo geral Trigo (2010) entende experiéncia como:

[...] um fluxo de eventos particulares conhecidos apenas pelo sujeito que o
vivencia, levando em consideragdo as problematicas relacdes com outros
eventos, como 0s acontecimentos do mundo externo ou fluxos de eventos
similares pertencentes a outras pessoas. O fluxo forma a vida consciente do
sujeito possuidor. (TRIGO, 2010, p.26)

A experiéncia propicia ao individuo criar a imagem do mundo ao seu modo,
formando a forma de interac&o e relacionamentos com 0s outros e com Si mesmo.

Segundo Trigo (2010) a experiéncia € essencial a socializacdo e a satisfacao
pessoal e possui diferentes graus de intensidade, duracdo e hierarquizacdo da
filosofia de valores principalmente morais. Por isso 0os eventos adquirem formatos de
experiéncias diversas nos diferentes sujeitos. As experiéncias sdo subjetivas e
relacionam-se com as memorias. Podem ser mediocres e banais ou mais intensas e
profundas no sentido existencial:

“‘Nem todo servigo ou viagem é uma experiéncia qgue mereca ser repetida ou
gue marque significativamente a vida de alguém. A experiéncia tem a ver com a
emocao, com o prazer, e ndo com o sentimentalismo e a acomodacao estéril.”
(TRIGO, 2010, p. 31).

O turismo como experiéncia sugere gue a experiéncia quebre a rotina

possibilitando descobrir a si mesmo na escolha dos caminhos que complementam a
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existéncia como seres humanos. Romper com o superficialismo e buscar o que a paz
para refletir sobre os prazeres da vida deixando o sujeito mais seguro da propria

existéncia.

Faz-se necessario, entretanto, recusar todos os modos de manipulacdo e
telecomando, para permitir novos modos de sensibilidade humana, de
relacdo com o outro que coincidam com aos desejos, ao gosto de viver, a
vontade de conhecer o mundo, com a instauracdo de dispositivos capazes de
desterritorializar, criando novas relacBes, sentidos e representacdes na
busca da transversalidade entre os grupos humanos. (MOESCH, 2002, p. 15)

Em setembro de 2014 a pesquisadora apresentou a um turista aleméo
morador de Hamburgo/Alemanha a Feira da Ceilandia. Um homem de quarenta e
poucos anos que ja esteve em Brasilia diversas vezes, pois sua ex-esposa era
brasiliense. Durante o percurso de automével pela BR 070 ele confidenciou
desconhecer que Taguatinga e Ceilandia fizessem parte de Brasilia. Para ele a capital
federal seria constituida apenas pelo avido (asas sul e norte) e pelos lagos sul e norte.
Surpreendeu-se em saber que o DF era formado por 30 Regides Administrativas o
gue conferiu maior curiosidade, segundo ele, em conhecer a feira da regido de maior
densidade urbana do DF. Ao avistarmos Ceilandia pela rodovia o alemao expressou
simpatia pela localidade uma vez que a maioria das construcdes eram horizontais e
explicou que para os alemées o amontoado de edificacdes verticais era bairro de
classes menos favorecidas. Ao caminhar pela feira 0 alemédo se espantou com a
quantidade de réplicas de produtos importados que sdo comercializados na feira.
Procurou, e encontrou, a copia da camisa do time de futebol de sua cidade na
Alemanha, Hamburgo, produzida pela marca Nike e disse que é dificil encontrar essa
camisa até mesmo na loja da Nike de sua cidade.

Entre uma banca de roupa e outra, entre um chamado de feirante e outro,
passamos pela banca de aves vivas e entdo ele expressou mais do que
estranhamento aquele comércio. Pediu para se afastar desta banca dizendo que néao
estava acostumado com o odor.

Se interessou pela comida, conversou com algumas feirantes das bancas de
alimentos perguntando o que serviam e por fim comprou queijo, tapioca e tomou agua
de coco. Pouco mais de duas horas depois se inicia o retorno a Asa Sul. No carro, o

turista alemao testemunha que achou interessante a experiéncia de conhecer “‘uma
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Brasilia que ele nem sabia que existia”, e desculpou-se pela repulsa que sentiu a
banca de aves vivas.

Atitudes e posturas sociais, culturais, estéticas e politicas sdo as condicoes
para que 0Ss eventos tornem-se uma experiéncia marcante e significativa, caso
contrario se cairh na mesmice da forma mecénica sem que seja promovido o
entretenimento, a fuga, o prazer, o autoconhecimento, a aventura ou a descoberta. A
banalidade, os aspectos triviais, estereotipados e convencionais devem ser superados
para que a experiéncia nasca da riqueza pessoal do viajante em busca de momentos
e lugares que enriquecam sua histéria (TRIGO, 2010).

“Cada vez mais, a cidade sera o resultado da rede de processos simbalicos,
de comportamentos e culturas, que acontecem no seu interior” (GASTAL; MOESCH,
2007, p. 21). No contexto a cidade seria entdo um territorio de exercicio da
diversidade. A cidade ainda, deve ser vista ou vivida como um espaco de circulacao
de culturas, pessoas, ideias, ideologias, signos e significados.

Encontrar e conviver com o outro, diferente de si, resulta em espacos, culturais
representativos da diversidade e para sobreviver, viver e conviver com esses locai é
fundamental conhece-los.

Vivenciar semelhancas e diferencas sdo umas das razoes que leva o sujeito
a praticar o turismo. Se, cada bairro da cidade é um espaco de identidade e
identificacdo, entdo é possivel fazer turismo sem sair de sua cidade.

“Turismo seria menos 0 percurso no espaco, para tornar-se um percurso por
tempos-espacos, em especial culturais, diferentes daqueles a que se esteja
habituado, com énfase nas vivencias e experiéncias” (GASTAL; MOESCH, 2007, p.
37).

Uma parcela das experiéncias de lazer, da fruicdo do tempo, do descanso e
do anti-cotiado acontece em lugares distintos da cidade de moradia do sujeito. Porém,
o distanciamento da rotina e a aproximacao do estranhamento podem ocorrer dentro
da prépria cidade, ao reorientar o olhar sobre os espacos da rotina. Nesse contexto
pode-se ter uma experiéncia turistica tanto na cidade de moradia quanto fora dela,
basta para isso que o turista direcione seus olhares para 0s aspectos que Sao

diferentes dos da vida comum.
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O espaco turistico tem que ser pedagdgico, ou seja educativo, para um novo
homem, para uma nova sociedade. Praticas de re-ligacdo, de comunhao, de
encontro entre tribos, ou entre homem Terra sdo momentos fortuitos de um
mundo prosaico, utilitarista, veloz. Trabalhar a desaceleracdo deste tempo
turistico, ndo apenas para repor as forgas para o tempo do, mas para animar,
vibrar a vida, a alma. (MOESCH, 2004, p. 488)

Moesch define o turista que resgata a cultura de sua cidade, aprofundando os
lagos com ela passa a ser entéo o turista cidadao (GASTAL; MOESCH, 2007).

Para essa pesquisa o turista cidadao passa entdo a ser o sujeito que ao se
expor ao estranhamento, distancia-se intencionalmente da rotina, movimentando-se e
interagindo com sua cidade na producéao de experiéncia significativas, reorientando
seu olhar e desenvolvendo um relacionamento diferente com o local onde mora no
seu tempo de lazer, através da utilizacdo de fixos e fluxos com percepcdes diferentes
da cotidiana.

Ou seja, 0 ato de ir & feira, ao parque, ao monumento. E caminhar pelo bairro.
E ter uma vida mais sustentavel. Por fim, sem a intencdo de concluir, € apoderar-se
da cidade com prazer nas horas de lazer por meio da experiéncia vivida. Conforme
relato:

Cintia Fernandes, mineira de Jo&o Pinheiro, chegou ao DF em 1997 e sempre
morou na Samambaia. H4 oito anos frequenta a feira e pelo menos trés vezes por ano
leva os parentes que vém visita-la para fazer turismo e almocar na feira. Relatou que
leva os parentes para almocar na feira por que cada um pode escolher o que quiser,
rabada, sarapatel, buchada, galinhada e por ser um local informal, ndo engessado
onde sente-se a vontade com a familia (grifo da pesquisadora).

Historicamente feiras tenderiam a ser um processo dinamico, itinerante, com
atividade de montagem e desmontagem das barracas e relacdo de proximidade da
feira com o local de moradia do consumidor, entretanto as feiras permanentes do DF
alteram essa ldgica sendo na verdade reproducdes dos mercados encontrados em
outras regides do pais e do exterior.

Nas praticas sociais, culturais e econémicas que deram e dao significado ou
resinificam o espaco de memoria da feira reconstréi-se o conceito de feiras e
mercados onde sdo pontos de encontro e de convivéncia caracterizados pela
informalidade e intimidade respeitosa, que apesar de sua funcdo de comercializacao
de diversos tipos de produtos, como os hortifrutigranjeiros, cereais, graos, laticinios,

doces, pescados, alimentacdo, roupas e calgcados, impdem na convivéncia valores
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simbdlicos maiores do que de abastecimento ou consumo. Por ser o tipo de comercio
varejista que mais se aproxima do consumidor, estas feiras e mercados séo locais que
possibilitam a experiéncia do viver e conviver, de se reconhecer na pratica do viver.

Na manha do dia 29 de marco de 2015 o governador do Distrito Federal
Rodrigo Rollemberg e sua esposa Marcia almocaram na banca Kome in Pé.
Sentaram-se nos bancos e comeram frango caipira, rabada, buchada e dobradinha.
Naldo, feirante da banca, disse que a presenca deles nas bancas de comida
nordestina € comum. O governador e a primeira-dama por estarem nas redondezas,
participaram da corrida de rua 102 Corrida do Coracdo na QNN 27, optaram por ir até
a feira pelo prazer de comer uma comida autentica, segundo eles. Rodrigo, que
concedeu entrevista a pesquisadora na condicdo de cidaddo e nado governador
confidenciou que gosta de buchada e que a feira o remete as lembrancas de sua terra
de origem, Piaui. Relatou ainda que gosta de feiras por serem espacos informais, sem
censuras e tradicionais que imprimem imagem distinta do Distrito Federal além da
Esplanada dos Ministérios.

Acrescentou: “Brasilia é todo o Distrito Federal. Precisamos ver e mostrar o
outro lado, a diversidade, o conjunto de manifestacdes culturais que muitos dos
proprios brasilienses ndo conhecem. Precisamos fortalecer as feiras.”

Para um significado do valor simbdlico sobre a feira é preciso buscar as
camadas mais profundas das atitudes socialmente construidas desse grupo identitario
formado pelos processos migratorios, carecteristico de um territério construido como
o DF, para melhor compreender o carater hibrido bem como sua autodenominacao
nordestina.

A metodologia utilizada na pesquisa alcancou o objetivo de analisar os
processos de hospitalidade, comensalidade e convivéncia da feira Permanente da
Ceilandia/DF como espaco de experiéncia turistica no DF.

Os rituais de hospitalidade nas diferentes formas de atendimento aos
visitantes da feira foram analisados pelas falas dos atores, feirantes e frequentadores,
através das questfes a respeito da inclusdo de um prato de origem regional no
cardapio das bancas sendo uma feira no DF e sobre a efetiva forma de atendimento.
Sobre a forma de atendimento feirantes e frequentadores denunciam o modo informal,
pessoal e divertido como caracteristicas representativas do processo do bem receber.
A escolha do cardapio se baseia em dois fatores: a) a comida da feira deve ser,

historicamente, tipica do Nordeste; b) os pratos sdo demandados pela clientela. Os
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fatores informam o empenho dos feirantes em agradar o paladar do cliente e em
manter a tradigdo nordestina na comensalidade da feira.

Os processos de pertencimento propiciados aos frequentadores e feirantes
com a feira é explicado pelas relacdes de pertencimento/identificacéo que os feirantes
e visitantes tém com a feira. A frequéncia e a fidelidade as bancas evidenciam esse
sentimento de pertenca.

As préticas de identidade coletiva dos frequentadores da feira sdo descritas
pelos sentimentos de pertencimento a cultural alimentar regional evidenciados nas
falas dos visitantes que relatam buscar na feira uma culinaria com sabor e qualidade
representativos da cultura alimentar nordestina dificiimente encontrado em espaco
diferente a feira. Ainda que dando sinais da globalizacdo a culinaria da feira
Permanente da Ceilandia continua a proporcionar a ligagcdo do centro do pais ao
sertdo nordestino a esses sujeitos. As fachadas das bancas de alimentacdo que
apelam para a caracterizagao nordestina fornecem indicios da reafirmag¢ao do “gueto”
nordestino.

O papel da feira como lugar de memoria que possibilita o sentimento de
pertenga, a comensalidade e a convivéncia na reconstrugdo das culturas que
constituem o Distrito Federal foi analisado através dos processos de hospitalidade,
comensalidade e convivéncia possibilitados pela feira com a insercao da pesquisadora
no dia-a-dia da feira, aonde a etnografia conduziu a procura de fontes mdiltiplas de
dados e evidencias para obter diferentes pontos de vista sobre o objeto pesquisado
possibilitando compreender de forma ampla as relagdes que se ddo naquele espaco.
Para Geertz (1978) em estudos etnograficos os dados sao construcdo do autor, ou
seja, reconstrucdo das construcdes de outras pessoas sendo apenas a ponta do
iceberg.

A comensalidade da feira Permanente da Ceilandia foi investigada a partir de
questdes simbdlicas do lugar de memdéria que reflete o tipo de producéo e/ou de
transformacao tradicional ocorrida nas preparac¢des culinarias, ficando a origem
geografica e/ou gastronomia de terroir suprimida uma vez que a tecnologia e a
globalizac&o possibilitam a aquisicdo e/ou producédo de matérias primas especificas
de regides distintas.

As formas de representagédo das culturas regionais foram identificadas pela
gastronomia apresentada na feira da Ceilandia. Uma gastronomia com caracteristicas

do regionalismo nordestino com adaptacdes e substituicbes de outros estados
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brasileiros e influenciada pela globalizacdo. Assim a pratica gastronémica da feira
Permanente da Ceilandia apresenta-se como uma cultura alimentar hibrida,
representativa da multiculturalidade do Distrito Federal.

Nesse sentido a feira Permanente da Ceilandia apresentou-se nessa analise
como espago de encontro com o0 outro, de convivéncia e como possibilidade de
experiéncia para além da possibilidade de consumo. A forma de experenciar o espaco,
partilhar a vida e coexistir junto com o outro na feira como um local que nédo esta
presente na rotina do cidaddo leva o sujeito a deslocar-se de sua vida cotidiana e
experimentar o estranhamento em sua propria cidade, tornando-se um turista cidad&o.
Podendo ser uma forma de predispor a populagdo a interagir, conhecendo e
compreendendo a cidade de forma amplificada com suas teias de signos e
significados.

Romper com o modo de pensamento de que a feira € um espaco de
representacdo do Nordeste no DF, ndo € propor uma simples pratica de substituicdo
de rotulos, de nordestino por outro.

Romper com a construcdo social de um objeto pré-construido € compreender
e refutar o jogo de poder que hoje ndo esta fazendo tanto sentido para muitos atores.
E rejeitar o dominio de quem ndo mais os representa com o entendimento
(BOURDIEU, 2011), sobre as relacdes de forcas simbdlicas de que quem deu o poder
ao dominador foram os préprios dominados. Porém, para que iSso ocorra, 0S
envolvidos nessa trama do poder simbdlico terdo que abrir mdo das acbes
compensatorias oferecidas pelo meio e assim estarem verdadeiramente livres para se
identificarem em suas préprias reinvencoes.

Na forma atual, a feira Permanente da Ceilandia apresenta-se como um lugar
de memodria de manifestacao regional nordestina. Como espaco de identificacdo de
nordestinos que tiveram seus lagos de pertencimento a uma identidade regional
rompidos por uma ou duas vezes — a primeira ao trocarem suas terras natais por
Brasilia, e a segunda, por terem sido expulso da cidade que construiram e, assim,
serem removidos para a Ceilandia.

O estudo respondeu ao problema de pesquisa de que as feiras desempenham
um papel de ressignificacdo da identidade coletiva a partir da hospitalidade,
comensalidade e convivéncia por serem lugares de memoarias, libertatérios, informais,
de festejo, que quebram o cotidiano, proporcionam as relagdes e possibilitam o

encontro real do sujeito com o sujeito, com a sociedade e com a cidade.
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Se por um lado o problema de pesquisa dessa dissertacao foi respondido, por
outro lado outras possibilidades de andlises apresentaram-se. Da feira emerge objetos
de interesses diversos das mais variadas areas, como da antropologia, sociologia,
geografia, historia, arquitetura, turismo e economia. E espaco publico de memoria, de
trabalho, de relagGes pessoais aberta a todos e a todos 0s campos.

Sendo as feiras uma representacdo popular cémica, publica e tradicional,
espaco que favorece o contato com a vida utopica, universal, libertadora, igualitaria e
abundante (BAKHTIN, 1993), o espaco ocupado pela feira Permanente da
Ceilandia/DF possibilita a ressignificacdo da cultura onde a partir da gastronomia dos
migrantes representadas na feira identifica-se uma expresséao cultural hibrida do DF.

Assim, o trabalho feito no campo da etnografia possibilitou perceber a feira
para além da objetividade. De espaco de comércio para lugar de hospitalidade e,

portanto, propensa a acolher o turista/turista cidaddo como forma de encontro.
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APENDICE |

QUESTOES ORIENTATIVAS PARA ENTREVISTA
FEIRANTE FEIRA DA CEILANDIA

NUmero da entrevista:

Data: / / Hora: Banca:

Nome:

Sexo: () Masculino ( ) Feminino Idade:

Estado de origem: Municipio de origem:
Estado de Origem do pai: Estado de origem da mae:
Ano de chegada no DF: Onde morou:

Regido Administrativa em que mora hoje:

Ha quanto tempo trabalha como feirante:

Ha quanto tempo trabalha na Feira da Ceilandia:

Quantas pessoas trabalham na Banca:

Quantas pessoas da sua familia trabalham na Banca:

Renda familiar (em salario minimo):

Ha guantos anos a banca pertence a sua familia:

Como é definido o cardapio da Banca:

O que leva a inclusdo de um prato de origem regional no cardapio:

Existe algum processo de atendimento que identifique as caracteristicas de origem
nordestina:

Qual o prato que mais vende:

Com guem aprendeu a preparar esse prato:

Como é feito esse prato:

Algum outro prato importante/tradicional da banca:

Os clientes sao fiéis, assiduos:

Qual arelagdo com os clientes:

Atende turistas com que frequéncia?
( ) Diariamente ( ) Semanalmente ( ) Mensalmente ( ) Nunca
Faturamento Bruto mensal da banca:

Que outro atrativo a feira oferece ao publico?
() Mdsica () Apresentacao Cultural () Outros
Se outros, qual?

Observacgoes:
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QUESTOES ORIENTATIVAS PARA ENTREVISTA
FREQUENTADORES FEIRA DA CEILANDIA

Numero da entrevista:
Data: / / Hora:

Local dentro da feira onde o frequentador foi abordado para entrevista:
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Nome:

Sexo: () Masculino () Feminino Idade:

Estado de origem: Municipio de origem:

Estado de Origem do pai: Estado de origem da mae:

Ano de chegada no DF: Onde morou quando chegou no DF:

Regido Administrativa em que mora hoje:

Renda familiar (em salario minimo):

Com que frequéncia vai a feira da Ceilandia:

() Diariamente ( ) Semanalmente ( ) Mensalmente () Nunca

Quais os dias da semana frequenta a feira da Ceilandia?
() Segunda-feira ( ) Terca-feira ( ) Quarta-feira () Quinta-feira
( )Sexta-feira ( )Sabado ( ) Domingo

Ha quanto tempo frequenta a feira da Ceilandia?

Frequenta outras feiras? ( )Sim( ) Nao

Se sim, quais?

Quais motivos lhe trazem a feira da Ceilandia?

O que vai fazer na feira?
() Comercial () Convivéncia ( ) Lazer

() Pertencimento/memoria () Outros O que?

Quanto tempo fica na feira (em horas)?

O que compra na feira?

Por que se alimenta na feira?

Qual prato/banca de maior preferéncia?

Por que? () Preco () Sabor () Qualidade
( )Comodidade ( )Outros

Se outros, o0 que?

O que come na feira que ndo come em outro lugar no DF?

Se ndo comer o prato apontado na questdo anterior na feira onde comeria?

Se esse prato for ofertado na praca de alimentagdo de um shopping center, vocé deixaria de ir a feira

comer esse prato?
( )Sim( ) Nao Por que?

Como é tratado na feira pelos feirantes?

Observagoes:
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APENDICE Il

Tabela: Leis do Distrito Federal sobre Feiras

Lei
5053/2013 Inclui, no calendario oficial de eventos do Distrito Federal,
_— a Feira Nacional de Flores, Decoracédo e Plantas Ornamentais — FestFlor
5046/2013 Insta_la(;_ao de banheiros quimicos ou definitivos em feiras livres no ambito
_ do Distrito Federal.
4988/2012 Obrigatoriedade de balanca publica em feiras livres do Distrito Federal.
4934/2012 Instalacdo e o funcionamento de feiras itinerantes no Distrito Federal.
Obriga os vendedores e expositores de feiras e eventos realizados em
4919/2012 pracas ou logradouros publicos a usar coletores de lixo ao lado de suas
barracas ou estandes.
4798/2012 Dispbe sobre a criacdo da Feira Cultural no Distrito Federal.
Institui a reserva de espaco fisico nas feiras realizadas no Distrito Federal
4791/2012 . >
para produtos artesanais locais
4748/2012 Regularizagdo, organizacdao e funcionamento das feiras livres e
—— permanentes.
Alimentos, doagao, programa de governo, normas. Alimentos, distribuigao.
4634/2011 ARSI . S ;
Assisténcia a familia. Nutricdo. Supermercado, restaurante, feira.
Concede remissdo de débitos relativos a ocupacdo de area puUblica por
4420/2009 permissionarios de feiras, trailers, quiosques e similares, na forma que
especifica.
Inclui no calendario de eventos oficiais do Distrito Federal a Feira de
4382/2009 Agroneg6cio — Agrobrasilia.
3778/2006 Inclui a Feira de Saude no Calendéario Oficial de Eventos do DF
3730/2005 Redugcdo de base de céalculo do Imposto sobre Servigcos de Qualquer
e Natureza — ISS incidente na prestacdo de servi¢cos que especifica.
Inclui no calendéario oficial de eventos do DF a Expotché - Feira de
3622/2005 Produtos Gauchos do DF.
Destina area nas feiras livres e permanentes das Regi6es Administrativas
3571/2005 para a atividade mercantil de produtos artesanais e da outras
providéncias
3546/2005 Disp6e sobre a denominacédo da Feira do Produtor de Sobradinho.
3536/2005 Inclui no calendario oficial do DF a Feira de Amostra do Comércio e
_— Indistria de Taguatinga — FACITA.
3430/2004 Destl,na_ espaco nas feiras permanentes do DF para manifestagdo cultural
I —— e artistica.
3375/2004 Inclui a Feira dg Amostras do Gama — FAGAMA no calendario oficial de
—_— eventos do Distrito Federal.
3308/2004 Permite o funcionamento noturno, nos finais de semana, da Feira da Torre
_— de TV, da Regido Administrativa de Brasilia — RA I.
Inclui como permissionarias do Programa de Promocéao do
3082/2002 Desenvolvimento Econ6mico Integrado e Sustentado do Distrito Federal -
—_— PRO-DF a Feira Permanente, Feira do Produtor Coldnia Agricola Vicente
Pires e Feira dos Importados
Cria em cada Regido Administrativa do Distrito Federal o Feirdo dos
3068/2002 Pequenos Empreséarios Prestadores de Servigo para congregar
profissionais habilitados na prestacdo de servigos de carater técnico.
2981/2002 Altera a Lei n® 2.815, de 6 de novembro de 2001.
Inclui a Feira do Livro de Brasilia no calendéario oficial de eventos do
2906/2002 Poder Executivo.
2815/2001 Instalagdo e o funcionamento das feiras itinerantes no ambito do DF.
Da tratamento preferencial a idosos, gestantes, deficientes fisicos e
2810/2001 portadores de necessidades especiais nos locais que menciona, no Distrito

Federal.
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2802/2001 Funcionamento do comércio aos domingos e feriados.
2696/2001 Controle da qualidade do produto turistico.
Altera a Lei n° 1.376, de 17 de janeiro de 1997, que Transforma
2571/2000 . . . -
a feira livre do Riacho Fundo em feira permanente.
Reserva, nas feiras livres e feiras permanentes DF, boxes para
2559/2000 instituicdbes que deem assisténcia a portadores de necessidades especiais
tipo mentais e sensoriais, com total isencao de taxas.
Altera a Lei n° 1.828, de 13 de janeiro de 1998, que Disciplina a
2293/1999 . X . - -
organizacdo e o funcionamento das feiras livres e permanentes no DF.
2035/1998 Cria o Parque de Exposi¢cdes e Feiras Agropecuéarias de Sao Sebastido, na
e Regido Administrativa de Sdo Sebastido - RA XIV.
2012/1998 Funcionamento da feira localizada na Estacdo Rodoviaria de Brasilia, na
—_— Regido Administrativa do Plano Piloto — RA I.
Altera a Lei n® 1.442, de 22 de maio de 1997, que Transforma a Feira Livre
2011/1998 x x ; . Cdanci
de Sdo0 Sebastido em Feira Permanente e da outras providéncias.
1937/1998 Destina 4rea para a feira permanente da Regido Administrativa do Recanto
— das Emas — RA XV.
1885/1998 DispGe sobre a area reservada ao Centro Comunitario da Coldnia Agricola
—_— Vicente Pires e d& outras providéncias.
Altera a Lei n°® 235, de 15 de janeiro de 1992, que Regulamenta o
1874/1998 funcionamento das feiras livres e permanentes no DF e d& outras
providéncias.
1828/1998 Disciplina a organizagdo e o funcionamento das feiras livres e
—_— permanentes no Distrito Federal.
Denomina Praga Padre Cicero o espago contiguo a Feira de
1822/1998 Hortifrutigranjeiros, situado em frente as Quadras 3 e 4 do Setor
Residencial Leste, na Regido Administrativa de Planaltina — RA VI.
1731/1997 :Instltm a Feira Livre dos Goianos na Regido Administrativa do Gama - RA
Da nova redacdo ao art. 1° da Lei n°® 1.328, de 26 de dezembro de 1996,
1582/1997 gue Autoriza o Governo do Distrito Federal a reservar a &area que
—_— especifica para uso dos artesdos do Distrito Federal e d& outras
providéncias.
1488/1997 Disp6e sobre a transferéncia da feira livre da Candangolandia.
1442/1997 Transforma a feira livre de Sd0 Sebastido em feira permanente.
Fixa prazo para regulamentacédo da Lei n° 610, de 6 de dezembro de 1993,
1384/1997 gque dispbe sobre a criacdo e fixagcdo da Feira de Materiais Novos e Usados
na Ceilandia.
1376/1997 Transforma a feira livre do Riacho Fundo em feira permanente.
1345/1996 Institui a Feira Permanente da Regido Administrativa Ill — Taguatinga.
Autoriza o Governo do Distrito Federal a reservar a area que especifica
1328/1996 . . . , e
para uso dos artesédos do Distrito Federal e d4 outras providéncias.
Destina area na QN 510 da Regidao Administrativa de Samambaia para
1292/1996 = . : IR
construcdo de feira permanente e da outras providéncias.
1261/1996 Dlspoe sobre o uso e a preservacao do Parque Recreativo Rogério Pithon
- Farias.
1243/1996 Destina area na Regido Administrativa de Samambaia para a construgéo
e de feira permanente.
1242/1996 Cria a Feira Permanente do Setor M Norte de Taguatinga — RA IIl.
Autoriza o Poder Executivo a criar Postos Volantes de Informacdo ao
1154/1996 Cidaddo Consumidor junto as feiras e espacos de comercializagdo de
veiculos e da outras providéncias.
1151/1996 Dispbe sofre a Feira Permanente da Regido Administrativa do Recanto das
—_ Emas — RA XV.
1109/1996 Institui a Feira Livre da Regido Administrativa de Brasilia — RA 1.
1049/1996 Autoriza o Governo do Distrito Federal a construir feira permanente na
— Regido Administrativa de Santa Maria — RA XlIl e d&a outras providéncias.
978/1995 Destina area na QN 311/313 da Regido Administrativa de Samambaia para
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construgcdo da feira de multiplas fun¢g6es e da outras providéncias.

972/1995 DispGe sobre os atos lesivos a limpeza publica e da outras providéncias.
n = 5 r — s
798/1994 D& nova redagdo ao art. 1° e seu paragrafo Gnico da Lei n° 608, de 2 de
EEE— dezembro de 1993.
Acrescenta paragrafo ao art. 10 da Lei n° 235, de 15 de janeiro de 1992,
760/1994 modificada pela Lei n° 259, de 5 de maio de 1992, e pela Lei n° 321, de
24 de setembro de 1992, e d& outras providéncias.
Autoriza a instalacdo e funcionamento de feiras livres moéveis e
741/1994 o . e
temporéarias na area que especifica.
Dispbde sobre a criagdo e fixacdo da Feira de Materiais Novos e Usados na
610/1993 N : A A :
Ceilandia e da outras providéncias.
608/1993 Autoriza o Governo do Distrito Federal a ampliar a Feira Permanente do
— Guara, na Regido Administrativa X — RA X, e d& outras providéncias.
Autoriza o Governo do Distrito Federal a construir uma feira do atacado
530/1993 } o . A N .
de produtos hortigranjeiros em Samambaia e déa outras providéncias.
Torna obrigatéria a colocacédo de balangcas a disposi¢cdo do consumidor nos
500/1993 - o . B
estabelecimentos que especifica e da outras providéncias.
Acrescenta paragrafo ao art. 10 da Lei n° 235, de 15 de janeiro de 1992,
321/1992 modificada pela Lei n° 259, de 5 de maio de 1992, e d& outras
providéncias.
259/1992 Altera dispositivos da Lei n°® 235, de 1° de janeiro de 1992.
235/1992 Regulamenta o funcionamento das feiras livres e permanentes no DF.

Fonte: Distrito Federal, 2014.
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