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SUMARIO

A presente tese, apresentada ao Departamento de
Urbanismo da Universidade de Brasilia como parte dos requisitos a
obtencdo do Grau de Mestre em Planejamento Urbano, dedica-se ao
estudo da Especializacgdo Comercial do Comércio Local Sul do Plano
Piloto de Brasilia.

0 estudo divide-se em trés partes. A primeira apre
senta e delimita o assunto no espaco fisico e no contexto tedri -
co. A segunda detém-se no levantamento dos dados necessdrios & a-
plicacdo dos Quocientes Locacionais para obtengdo dos niveis de
especializacdo da referida zona de comércio e aplicagdo de modelo
de acessibilidade, a partir das areas de fachada dos ramos comer-
ciais instalados e das distdncias entre as zonas que compdem a a
rea delimitada. A andlise dos resultados e as conclusdes compdem
a terceira parte.

As principais conclusdes alcancadas foram:

a) o comércio basico de primeira necessidade se encontra mais bem
distribuido em 1982 do que em 1965;

b) a especializacdo comercial estudada ndo vem expulsando o comer
cio basico;

c) os deslocamentos casa-comércio local do Plano Piloto de Brasi-
lia e as disténcias entre as lojas comerciais dispersas do mes
mo ramo comercial predispdem os comerciantes e os consumidores
de um modo geral, a satisfazerem os seus intentos de vender e
comprar, respectivamente, em aglomerac¢des de lojas do mesmo
ramo comercial;

d) a acessibilidade ao comércio local sul e a tendéncia a especia
lizagdo encontram-se harmonicamente correlacionadas em alguns
casog, inferindo-se, a partir dai, gque a alteracdo numa das va

ridveis acaba por afetar a outra.
No Anexo VII estdo apresentadas algumas informa

¢des que poderiam ser Uteis a projetos de intervengdo na &area es-

tudada.



ABSTRAT

The objective of this thesis - presented to the
"Departamento de Urbanismo da Universidade de Brasilia" - Brazil ~
as one of the requirements do obtain the Degree of Master in Urban
Planning - is to study the specialization in commerce of the local
south commerce sector in the so-called "Pilot Plan" of Brasilia.

The paper is divided into three parts. Part one
presents and delimits the subject within its theoretical context.
Part two deals with the collection of data required to apply the
localization indexes in order to determine the levels of
specialization of the referred commerce sector and the application
of the accessibility model, taking into consideration the facade area of
the buildings of the existing shops of each specialized branch of
commerce as well as the distances among all commerce sectors
included in the area. Parte three contains the analysis of the
results and the conclusions of the thesis.

The main conclusions are:
a) the basic commerce of first necessity goods is better 1located

in 1982 than it used to be in 1965;
b) the studied commercial specialization is not displacing the
basic commerce;

c¢) the movements between the homes and shops of local commerce,

which belonging to the same branch of commerce, are dispersed

throughout the Pilot Plan of Brasilia, in general, predispose
consumers to buy in one agglomerate of shops of the same
commercial branch and the sellers to sell in the same such
agglomarate;

d) the accessibility to local south commerce and the tendency to
specialization, in some cases, are harmonically correlated, and
therefore one can infer that a change in one of the variables
will also affect the other one.

In the Apendix VII, there are some informations
which could be useful to projects of intervention in the studied

area .



CAPITULO |

INTRODUGAO

1. Descrigdo dos SCLSs em Brasilia

"Com efeito, a cidade foi erigida artificialmente,
sem plano integrado, sem analise sdcio-econdmica, sem equipe in.
tegrada e inter-disciplinar, sem investigacdo de qualquer prognds
tico, sem grupo local motivador e sem fornecer qualquer programa
¢ao imediata ou escalonada. E deu certo. Isto é: a cidade existe
e se parece bastante com a admirdvel descricdo, mais literéria do
que grafica, feita pelo autor, LGcio Costa"

Diante disso, sentimo-nos tentados a utilizar o "Re

@
latério do Plano Piloto de Brasilia" , para descrever Brasilia
em rapidas pinceladas, que, conforme se vé dos desenhos abaixo,
na simplicidade com que foi concebida. (Vide Relatdério do Plano Pi.

loto de Brasilia - Anexo 1) .

(1) WILHEIM, Jorge. Urbanismo no subdesenvolvimento. Rio da Janei-
no, Saga, 1969.

(2) COSTA, Lucio. Sobre  arquitetura, Porto  Alegre, Centro  dos es
tudantdes Universitarios de Arquitetura, 1962, v. 1, p. 265.




O projeto original do Plano Piloto de Brasilia pre

via a existéncia de 31 (trinta e uma) areas de comercio loceiliz®

das entre as Superquadras Sul - SQSs, de tal forma que a popula
¢do residente nessas SQSs pudesse adquirir os bens e servicgos
de "primeira necessidade" com um pegueno percurso a pé, nesses
Setores Comerciais Locais Sul - SCLSs.

Os trinta e um SCLSs se distribuem entre as SQSs
alternados ora um SCLS, ora um Entrequadra Sul (EQS - Areas de
Unidade Vizinhanca), de tal forma que cada um dista aproximada
mente igual ao seu congénere imediato, ocorrendo longitudinalmen
te, no sentido norte x sul, ou vice-versa, um SCLS a cada duas
SQSs e dispostos no sentido transversal, leste x oeste e vice-
versa, em alterndncia tal que coloca cada SQS a distdncia aprox™i
madamente igual de qualquer SCLS subjacente e sempre frontal com
as EQSs (Entrequadras Sul) , excecdo dos SCLSs da faixa 200,

que se encontram frontal aos acessos as SQSs da faixa 400.

Os SCLSs sao constituidos de dois renques de lo
jas separados entre si pela via de trafego de veiculos com duplo
sentido, de forma gque cada renque esteja ligado a area verde da
SQS adjacente, permitindo o livre acesso por parte da populacgao

residente na SQS.
Cada renque de lojas recebe a denominacdo CLS (Co

mércio Local Sul), acrescido do numero da SQS adjacente.
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Existem SCLSs que possuem apenas um renque de lo

jas construido, sendo denominados, neste trabalho, pela sigla
SCLS acrescida do numero correspondente a SQS adjacente ao ren
que construido. Esta ocorréncia se verifica nos SCLSs 302, 102,
209, 408 e 411. Os demais estdo completos, existindo apenas ai.
guns vazios que se encontram identificados na primeira fase da
aplicagdo metodoldgica.

Cada renque de lojas esta dividido em "quatro con
juntos subdivididos em 11 mdédulos de 3,5 metros por 10 metros e
circundados por um passeio coberto de 3 m de largura" , sen
do gue, entre cada conjunto, se mantém uma passagem coberta para

pedestres origindrios da SQS adjacente.
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Os renques de lojas dos SCLSs 100 e 200 possuem a-
penas trés conjuntos subdivididos da mesma forma acima, exceto

o SCLS 107/108, gue possuil quatro conjuntos.

(3) GOROVITZ, Maheus Braslliaa Consderacbhes sobre o0 comércio
entre-quadras. S . 1., UnB/DAU, 1976, p. 19.




4 wog comércios de en-

De acordo com Kohlsdortf
tre-quadras, ao que parece, seriam os naturais centros de bairros e su
gerem, por 1isso, certa animag¢do nos seus espagos".

"As Superquadras foram frutos, em principio, do con
ceito de UNIDADE DE VIZINHANGA: cada U. V. é formada por guatro
Superquadras e alem do uso residencial, conta com o comercio 1lo
cal (ou seja, de primeiras necessidades) , servigo religioso, es-
cola maternal e primarias e clubes, E caracteristico a Uu. V.
ser resguardada de transito mais intenso e rapido de veiculos;
estes s6 tém -possibilidade de circulag¢do na U. V. através de
vias de penetracgdo, de transito lento e rarefeito, destinados

aos estacionamentos e/ou garagens, ou vias de servico (lixo, bom

beiros, abastecimento ao comercio local, emergéncias). Seria de
se esperar, ao gque parece, que cada Unidade de Vizinhanca se
constituisse em um "bairro", caracterizado, tanto em termos de

uso e atividades, como visualmente, como tal"

0 acesso ao comercio local, considerando qgue
Brasilia foi concebida como um todo, nao poderia fugir das cérac
teristicas de Unidade de Vizinhanca.. Assim temos as vias longitu
dinais, ou eixos, com acessos aos SCLSs e SQSs através das "Tei
sourinhas", ou acessos a essas Tesourinhas, dos moradores das
SQSs e das transportadoras no seu sistema de entregas e abaste
cimento.

Em levantamento efetuado no Jornal Correio Brazili
ense nos meses de abril a julho de 1982, foi possivel coletar in
formacdes suficientemente capazes de apresentar os SCLSs de ho
je através das preocupacdes dos proprietadrios de estabelecimen
tos comerciais ali instalados, que foram entrevistados nesse pe
riodo,e tiveram as respectivas entrevistas publicadas no referi
do jornal.

A grande preocupagao desses varejistas instalados

nos SCLSs se relaciona diretamente com a proliferacgdo dos

(4) KOHLDORF, Maria  Elaine. Gesalt  Unbana: Consideracoes sobre.
0S espacos do Plano Piloto de Brasilia. Brasilia, UnB/DAU,
1975, p. 116.

(51 KOHLSDORF, op. cit., p. 88.




Shopping centers em Brasilia. Iniciada com o Conjunto Nacional
Brasilia e Centro Comercial Conic, a expansdo continuou com o)
Conjunto Vendncio 2.000 e Venancio 3.000, alem do Shopping Center
Baracat com uma &rea construida de 12 0.000 mg com data marcada
para funcionar (I- fase) em setembro do corrente ano , e o ini

cio da construgdo do Park Shopping, com inauguracdo prevista pa
2(7)
ra setembro de 1983 ,que terd uma area construida de 50.000 m

A ameacga da proliferagdo dos Shopping acaba por
oferecer a oportunidade aos comerciantes varejistas dos SCLSs de
se conscientizarem da necessidade de se aliarem em reunides com o
fim de discutirem 0S problemas comuns e alcancarem uma estrutura-
¢do comercial mais ajustada aos novos tempos gue Brasilia é palco.

As solucgdes apresentadas tém como ponto de partida
a criacdo de associacgbes e condominios com administracdo centra
lizada para o trato de assuntos vinculados a assessoria juridica,
administrativa, contédbil, arquitetbnica, etc, alem dos traba
lhos vinculados a estudos, obras, animacgdo do ambiente, decora,
cao, publicidade e ate defesa dos seus interesses diante de ins
tituicoes em nivel de governo.

Os chamamentos para as edigdes do Correio Brazil-
ense que publicariam matérias correlacionadas com o assunto, dao
bem mostras do rumo das preocupagdes.

"Eu gosto mesmo é de comprar tudo no comercio das

quadras.

Mas as vezes ndo da !!!

Onde & gue eu vou estacionar"? (uma estudante)

- Chamada para o Suplemento Bazzaar de 2/5/82.

"O ideal seria o comerciante contar com uma rua de

acesso e estacionamento privado atras das lojas,
isto &, entre a loja e a quadra residencial" (uma
arqguiteta)

- Chamada para o Suplemento Bazzaar de 16/5/82.

(6) LOPES,  Ataide Rodrigues. Brasilia a nova revolucdo do vare
jo. Correio Brazliense, Brasilia, 30 maio 1982. Caderno
Revista.

(7) ibdem




"0 estacionamento é& o maior problema do comércio
das entrequadras. Quando o movimento cresce, o es
tacionamento entra em crise." (um lojista).

- Chamada para o Suplemento Bazzaar de 16/5/82.

"Serd este o melhor lugar para depositar o 1lixo?"
(um lojista)

- Chamada para o Suplemento Bazzaar de 16/5/82.

Na mesma época, em artigo publicado no Correio Bra-

ziliense, Lopes %

citou LGcio Costa que, em declarag¢do, guando
do inicio da construcdo do Conjunto Nacional Brasilia (1970),afir-
mou que "os Centros Comerciais deveriam ter sido construidos logo
N0 inicio da cidade, para evitar que o comercio se espalhasse para
atender a uma grande populacdo, sendo que a grande vocagao do
comercio espalhado pela Asa Sul e Norte era o de atender a
Superquadra, atender ao comercio de conveniéncia (padarias, merca-
dinhos, armarinhos, farmdcia, etc.).

0 SCLS ndo é o problema, ele apenas hospeda o proble

ma que & a especializagdo comercial, a seguir descrita.

(8) -A chamada estd relacionada com uma fotografia gue, mostra
um congestionamento de automoveis em um SCLS

(9) - A chamada estd relacionada com uma fotognafia que mostra
alguns sacos de lixo e caixas de embalagens em frente a
uma loja de um SCLS

10 LOPES, op. cit., Caderno Revista.



2. O Problema: A Especializag¢do Comercial

Destinados ao comercio varejista de primeira neces
sidade os SCLSs vVvém perdendo a sua funcdo principal de atender
a populagdo imediata em suas compras basicas , para seguir um
caminho em direcdo & especializacdo comercial, tornando-se "mais

zonas de comercio especializado do que de atendimento local, de
L ; (12)
primeira necessidade"

Os SCLSs foram concebidos em termos tais que dei
Xa a certeza de que ndo havia a inteng¢do, tdo pouco a preocupa
cdo de que a especializagdo pudesse ou devesse ocorrer, conforme
poderemos constatar. Entretanto, ndo se consegue escapar a inter
pretacdo de que, especializados, ou ndo, os SCLSs deveriam aten
der a populag¢do das SQSs adjacentes, portanto, com fungdo de co

mércio local, com base no texto do autor do plano, como segue:

..."Entalados entre essa via de servico e as vias
do eixo rodoviadrio, intercalam-se entdo largas e extensas com
acesso alternado, ora por uma,.ora por outra, e onde se localiza.
ram a igreja, as escolas secundarias, o cinema e o varejo do bair
ro, disposto conforme a sua classe ou natureza.

0 mercadinho, o agougue, as vendas, guitandas, ca
sas de ferragens, etc. na primeira metade da faixa corresponden
te ao acesso de servigo; as barbearias, cabeleireiros, modistas,
confeitarias, etc. na primeira segdo da faixa de acesso privati-
vo 'dos autombéveis e O6nibus, onde se encontram igualmente os pos

tos de servigo para venda de gasolina. As lojas dispoem-se em

(11) BATISTA, Geraldo S4 Nogueira. Um Estudo do Comércio Local
de Brasilia, Brasilia, UnB, 1965. Tese de mestrado.

(12) ROPRIGUES, José Valdez & AVILA, Mario Lucio; & MARTINELLI,
Regina. A especializacdo do comércio e dos  servicos no
Plano Piloto de Brasilia. IN: 1Indicadores conjunturais,
Brasilia, 8 (3): 35-46, nov., 1980.




renques com vitrines e passeio coberto na face fronteira as cin
tas arborizadas de enquadramento do quarteirdo e privativas dos
pedestres, e o estacionamento na face oposta contigua as vias de
acesso motorizado, prevendo-se travessas para ligagdo de uma par
te a outra, ficando, assim, as lojas geminadas duas a duas, embo

(13)
ra o seu conjunto constitua um corpo so."

M. E. Kohlsdorf,(l4) ao tratar diretamente do assun
to, assim se expressa:

"Parece-nos que ha, antes de tudo, alguma improce
déncia na distribuicdo das atividades comerciais (ai incluindo-
se lazer, diversdes e prestacdo de servigos) pelo Plano Piloto,
em termos de intensidade, dimensionamento e diversificagdo; ha
certa desproporgdo entre a densidade populacional de Brasilia e
a estimativa de comercio necessdrio ao Plano Piloto. Criam-se,
entdo demasiadas zonas de comercio, hiperdimensionadas, e por ou
tro lado, certa dispersdo de pontos de encontro e animagdo espa-
ciai. Por exemplo, hd 4 centros de comercio de atendimento local
para cada Unidade de Vizinhanga, ou seja, conjunto de 4 superqua
dras (ca. 30 ha) com densidade media de 330 hab. ha) .

As areas destinadas a comercio sdo, ndo apenas em
demasia, se consideradas em seu uso efetivo, mas também em seu
uso virtual predeterminado, considerando a baixa densidade das
unidades de vizinhanca. Este fato parece, mesmo, ter sido respon
sdvel pela degeneracdo de uso do CLS de atendimento de primeiras
necessidades (local) a abrangéncia de toda uma Asa Residencial
ou mesmo do Plano Piloto, pela caracteristica de especializacdo
que aqueles adquiriram."

(15)

Frederico Holanda endossa que O "super-dimen
sionamento do comercio nas entre-quadras do Plano Piloto tem fei-
to com gque este passe a absorver, além de estabelecimentos que

respondem as necessidades da populagdo da Unidade de Vizinhanga,

(13) cosTa, op. cit. p. 273-274
(14) KOHLSDORF, op. cit. p. 117-118

(15) HOLAMD A, Fredericoo. O  centro  Urbano de  Brasilia. Brasilia,
UnB/DAU/IAU, 1975. p. 37-38. -




outros estabelecimentos comerciais, que se agrupam, gerando uma

especializacdo inesperada de entre quadra para entre quadra,"

Os tradicionais concorrentes passaram a disputar
os espacos lado a lado,provocando a subdivisdo das lojinhas em
portas e 1/2 porta , com as conseqUéncias naturais de deterior<a

cao do local, ou, em ndo raros casos, em diferenciacdo grotesca

na decoracdo de fachadas e acabamento externo e interno, ofere
cendo o contraste entre o velho e o sofisticado, num estranho
convivio.

Os SCLSs deixaram a tdnica local de abastecimento
das SQSs adjacentes e algam véos para horizontes mais amplos,
o Plano Piloto como um todo, as cidades satélites, e ate no to
cante a bens mais sofisticados de cidades localizadas fora dos
limites do DF.

Geraldo Sa Nogueira Batista efetuou um levan
tamento da composicdo da ocupacgdo de 14 (quatorze) SCLSs , tendo
mostrado, naquela ocasido, em 1965, a "tendéncia para o agrupamento,
numa mesma rua, de lojas de idénticos ramos comerciais", confif
mado por 6 mercearias no SCLS 207/208, por 12 lojas de roupas
no SCLS 308/309 e por 3 livrarias no SCLS 103/104.

No mesmo trabalho chama a ateng¢do para um outro fa
to que diz respeito a existéncia de agencias bancarias em SCLSs,
ocupando 11 mdédulos, enfatizando tratar-se de empresas gue neces
gsitam de localizag¢des de intenso movimento comercial, o gue nao
era o caso dos SCLSs.

Numa tentativa de evitar que a repetigédo desses
grupamentos acabasse por expulsar o comercio basico de primeira
necessidade, Batista propde a adogdo de algumas medidas de caridter admi
nistrativas como a criac¢do de pequenos "shopping centers" onde
parte das lojas teriam fins naturais,enquanto que a outra parte
das lojas seria utilizada somente para ramos comerciais considg
rados bésicos para a populacdo do entorno, de tal forma que em
cada conjunto de 4 SQSs os seus 3 SCLSs fornecessem todos os

bens e servigos de primeira necessidade.

(116) BATISTA, op. at 2° caderno, p. 1-47,
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Sado o titulo de "A especializagio do Carércio e
dos Servicgos no Plano Piloto de Brasilia", José Valdez e ou-
tros ' apresentam os graficos abaixo, gue revelam dados sia

nificativos, resultantes de levantamento realizado em 1978, pela

CODEPLAN.

GRAFICO V — DISTRITO FEDERAL: Plano Piloto (Asa Sul)
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Fonte: CODEPLAN.

GRAFICO VI — DISTRITO FEDERAL: Piano Piloto (Asa Sul) Fung3o Principal.
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117) RODRIGUES, op. cit. p. 44
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Segixndo os autores, os "graficos correspondentes ao resumo
dos dados de servigos da Asa Sul mostram, em primeiro lugar; um
desenvolvimento quase completo das estruturas fisicas que abri
gam as atividades. A principal caracteristica desse desenvolvi-
mento & a tendéncia de substituicdo das atividades do comercio
[bdsico (de atendimento ligado as areas residenciais do entorno)
por outras atividades mais especializadas e diversificadas, cujo
atendimento e voltado para todo o Distrito Federal, e talvez ra.
ra fora dele".

Pela leitura dos graficos, todos os SCLSs 300 ja
se encontram com tendéncia a especializac¢do, engquanto que os 100,
apenas o SCLS 111/112 nao apresenta tal tendéncia a especializa
cao.

Para melhor definir o problema da especializagdo co-
mercial, mantivemos contactos informais com quinze pessoas, ouse
ja, 5 comerciantes, 5 clientes e 5 pessoas residentes nas SQSs
vizinhas as entrequadras especializadas. Desses contactos resul
tou a apresentacdo do problema em trés niveis: o comercial, o da

populacdo residente nas SQSs e o da clientela em geral.

Os comerciantes que se encontram engquadrados na ti
pologia em estudo, can quem mantivemos conversagdo, afirmaram que nao
pretenderam, inicialmente, o favorecimento da clientela nao aten
dida do concorrente, mas que as razoes da localizagdo se deveram
a facilidades tais como: aluguel compensador; a loja estar dest
cupada no momento da pesquisa; a loja ser de esquina; as cond™i
coes do imdbvel para o tipo de comercio, ou pelo menos, adequdvel
can pouco custo.

Afirmaram, também, que um estabelecimento comei :
ciai dirigido para clientela de baixo poder aquisitivo, ao lado
de um especializado, provoca a fuga da clientela da segunda, e
que> por esta razdo, preferem comprar o imdével ao lado e ampliar
suas instalagdes, ou propiciar sua aquisic¢cdo por outro concorren

te; alem da afirmativa de que,, embora ndo tivessem pensado nas
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vantagens comerciais da esDecializacdao, ndo negavam melhoras sen

siveis em suas transagdes a partir da nova localizacéo.

Dos contactos mantidos com residentes nas SQSs adja
centes aos SCLSs esoecializados, obtivemos informagdes tais como

resumidamente relacionamos abaixo:

- Despersonalizagao da clientela - os residentes
nao encontram nos SCLSs pessoas conhecidas, mas sim uma avalari
che de invasores que usam, sujam, fazem barulho, roubam e vdo em

bora;

- Congestionamento dos SCLSs e acesso as SQSs - os
SCLSs e acessos as SQSs ficam congestionados por automdveis dos
moradores de outras localidades que afluem aos SCLSs especializa

dos para a aquisicdo de bens e servigos;

- Dependéncia do Automdvel - a medida que os morai
dores tém que adquirir bens e servigos que sdo oferecidos apenas
ea outros SCLSs, o autombdével passa a um plano de maior impor

tancia com prejuizos para a populagdo como um todo.

A nivel da clientela, a afirmativa principal foi a
de que é enormemente beneficiada com a especializacdo, a medida
que nao precisa percorrer a cidade inteira em busca de bens e
servicos pois, sabendo que determinado SCLS tem aquele comercio
aglutinado, obviamente se dirige para aquela localidade, saindo
de 13 com o bem ou servigo de que necessira.

5 *

Definicdo do conceito de especializacgédo

A Palavra especializacgdo é utilizada para definir

situacdes bastante diversas.
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Diz-se que uma indGstria e especializada na produ-
cdo de copos, e so produz copos. Diz-se, também, gque uma indts
tria & especializada na producgdo de espelhos, mas, embora produ-
za também copos, nao a intitulamos de especializada na produgdo
de copos.

Diz-se que uma regido é especializada na produgdo
de soja e essa afirmativa nao invalida que a mesma regido também
produza coelhos e sabe-se perfeitamente que para criar coelhos
necessita-se de conhecimentos especiais que acabam por definir o

criador de coelhos como especialista.

Na secdo anterior deste trabalho, foram citados

alguns trechos em que a palavra foi evitada e em seu lugar foram

utilizadas as palavras aglutinacdo e agrupamento. A meu ver, a
evitagao se tornava necessaria, pelas razoes que veremos a Se-
guir.

Em nenhum dos trabalhos citados o autor indicava a
metodologia adotada para formalizar a conclusdo, embora deixasse
transparecer que a Quantidade era a variavel que definia a espe-
cializacao.

Portanto, regido que produzisse um bem acima de de-
terminadas quantidades, poder-se-ia afirmar que era uma regido es-
pecializada. Mas, como definir esse ponto limite de produg¢do que,
uma vez ultrapassado, d& & regido tal titulo?

Os instrumentos para tal fim se utilizam da compa-
racdo entre as quantidades produzidas de um bem em uma regido com
a produgdo dos demais bens na mesma regido,em relagdo com a pPro-
ducao dagquele bem no ambito total.

Isto nos diz que uma cidade pode ser especializada
- em moveis, produzindo somente moveis e com uma Unica fabrica de
moveis. Diz, também, gque uma outra cidade pode nao ser especiali.
zada em moveis tendo um numero maior de fabrica de moveis. Pois
a se estabelecer uma relacdao local e regional para a especializei
¢ao, ja nao podemos usar O termo apenas pela contagem pura e sim
ples do numero de fabricas.

Cabe salientar, nesta oportunidade, que a expres
sdo ndo é absoluta, é uma escala, através da qual podemos afir
mar que a cidade X é especializada no bem Y, mas que a cidade Z

€ mais especializada ainda no mesmo bem Y.
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E uma analise comparativa, portanto, e os indicado-

res escolhidos neste trabalho sao Quantidades de Lojas

instala

das nos SCLSs e suas respectivas Areas de Fachada

A escolha destes indicadores se baseou principal-

mente em trés pontos:

1)

toda a literatura produzida em Brasilia sobre o
assunto se referir, direta ou indiretamente, a
variavel quantidade;

facilidades no levantamento de dados ndo agrega-
dos;

comparacgdo da composig¢do do comercio de hoje
com a composicdo desse mesmo comercio em 1965,
(Gnica fonte existente) onde figuram as varia-

veis Quantidade e Area de Fachada.
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3. Hipbéteses de Trabalho e Referencial Tedbrico

1) Entendemos que as economias de aglomeracdo favore-
cem as grandes empresas e, no caso especifico, aos Shopping
Centers, que transferem externalidades negativas a outras regides
do centro urbano, provocando o enfraquecimento do comércio vare

jista disperso.

O favorecimento acima citado, também chamado de externalida
des positivas, advem da nova concepcdo de vendas adotada pelos Shopping
Centers, que, ao atribuirem ao comprador o centro de todas as atencdes, es
tabelece diferenciagdes qualitativas que facil e rapidamente sdo
assimiladas pelos consumidores no tocante a conforto ambiental
(dentro e fora das lojas), segurang¢a no passeio, higiene, acessi
bilidade ao local e as lojas, distribuicdo e diversificagdo dos
equipamentos puUiblicos, limpeza, decoracdo de vitrines, nivel de
disposigdo, apresentacdo e amabilidade dos empregados, além da
localizagdo do Shopping center em areas de facil acesso pelas int
meras modalidades de transportes usadas na cidade, amplas areas

para estacionamento e manobras para carga e descarga afastadas
do local de compra *? .

Nos SCLSs observamos a presenga do sol e da chuva,
insegurang¢a no trajeto a pé (verificada pelos desniveis do piso,
buracos, irregularidades, presenca de autombdveis em transito e
caminhdes de carga e descarga(lw, presenca de toldos, que, por
um lado, protejem do sol e da chuva, mas, por outro lado, oferecem

riscos e desconfortos aos clientes que, na iminéncia de abalroa

(18) LIMA FILHO,Alberto de Oliveira. Distribuicéo espacial do
comércio varejista da grande. Sdo Paulo. S&o Pauto, Uni-
versidade de Sao Paulo, IGEOC, 1975. p. 24.

, Shopping centers HJA vs BRASIL. Rio de Janeiro,
Fundacdo Getulio Vargas, 1971. p. 9-11, 52-65.

: Shopping centers como novos sistemas de opera-
cédo vasrejista. IN: R. Adm. Emp. Rio de Janeiro, 9 (2)::
37-49, abr./jun., 1969. p. 39.

(79) FUENTES, S & MOSSI, M. & ESPINOZA, |I. Uso del suelo comer--
cial. S. 1., UnB/IAU/DAU, 1972. p. 29..
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rem ficam a se curvarem a cada passagem em frente a loja, de: i
xando, desta forma, de observaremas vitrines emseu nel hor esta do
psi col 6gi co, tao propicio para as conpras.

Lima Filho (¥) apresenta uma |istagem de itens que
defi nema noderna concepcdo de venda adotada nos Shoppi ng Centers que
di stoamdaquel a adot ada nos SCLSs, conforme verenos a seguir, comas
necessari as adapt acdes.

H gi ene - presenca de |lixo, detritos e esgotos expostos, auséncia de
sani tari os publi cos;

Lazer - auséncia na namioria dos SCLSs de aninmacao de anbiente,

tornando as conpras umato de obrigacdo e nao de prazer, que nessas
circunstancias é evitado ao maxi no;

Acessibilidade a loja - sendo dois renques de lojas, nos SCLSs o

conprador estaciona o carro emum dos lados da rua e, se a loja
procurada estiver do outro |ado, necessitara atravessar a rua para
atingir finalmente a |l oja desejada. Isto faz comque o fregués va ao
SCLS com a conpra definida, evitando o trajeto def contraido que
notiva o cliente em novas conpras que estavam esqueci das;

Equi panent os publicos - caixas de coletas de correio, telefones
publicos, pontos de taxis, etc, inconstantes nos SCLSs;

Li npeza - a | i npeza nos SCLSs séo feitas pel o Departanento de Li npeza
Ur bana todas as noites, isto nos diz que, durante o dia, 0 que ocorrer
de sujeita permanece. Falta, portanto, a manutencdo da |inpeza.
Decoracdo de Vitrines - Ha lojas que se utilizam de di agranmadores

e decoradores de vitrines que comuni cam com efici éncia as

di sponi bi | i dades da | oja, nada dei xando a desejar a grandes centros
naci onai s; outras ha, entretanto, eanaioria, que sinpl esnente desconhecem
a i nportanci a desse ni ster no conércio varejista tornando a | oj a bemor nada
e decorada ao |ado de umobjeto estranho e fora de propédsitos.

Hunor dos Enpregados - os enpregados, via de regra,sdo nmal hunorados,

pouco di spostos e de pouca apresentacdo na forma de trajar, talvez
tal estado esteja relacionado como anbiente tenso do | ocal.

(*» LIMA -FILHO Alberto de Oiveira. Shopping Centers EUA vs
BRASIL. R o de Janeiro. FGV. 1971. P.9-11, 52-65.
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Localizagdo - o acesso facilitado somente por autombéveis, no ca
so de clientes extra U. V. (diga-se, por oportuno, a maioria)
Est aci onament 0 - &rea insuficiente para estacionamentos e trénsi-

to intenso no local, provocando tensdo e nervosismo.

Carga e Descarga - presenca de transporte de carga, dificultando

ainda mais o tr8nsito no local, alem das mercadorias sendo trans
portadas ao lado de clientes em pequenos carrinhos de mao, ou
mesmo sobre a cabeca dos operarios, pde ainda mais em risco a

integridade fisica do fregués.

Feita a comparagdo entre a pratica de comercio e-
xercidas nos Shopping centers com as executadas nas tradicionais
lojas de varejo dos SCLSs, ndo nos deixa duvida sobre as externa
lidades a que nos referimos anteriormente.

Portanto, mantidas as diferencas, nao had o que se
esperar, sendo o desenvolvimento das conveniéncias para compras
em um Shopping center e aceleradas as incoveniencias para com
pras em um SCLS, com repercussdes serias nos respectivos fatura

mentos.

2) Os consumidores,ao adguirirem um bem, pagam por
ele o preco propriamente dito, acrescido do pre¢o do deslocamento , para as
compras .

Nestes termos, o preg¢o final de um bem varia con
forme a distancia entre a residéncia e o local de compra, ou tal

vez mais precisamente, o percurso efetuado N0 intento de comprar.

A Teoria Econbmica Neocléssica afirma que quanto
maior o prego de um bem, menor & a quantidade demandada desse

bem. Posto isto, o custo do atrito é restrigdo ao consumo nos
SCLSs.

3) As lojas de varejo poderiam estar numa relacdo geo
grafica com o consumidor que diminuisse os custos de atrito. A
especializagdo, ou aglutinag¢do de lojas do mesmo ramo no mesmo
SCLS representa essa combinacgdo gue tende a diminuir as dispari

dades entre o ato de comprar em um Shopping center e em um SCLS,
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fazendo com que a populagdo adira rapidamente as compras nos
SCLSs, devolvendo a essas zonas de comercio a vitalidade comercial

que se encontra em vias de perda.

4) A especializagdo comercial, nos niveis que vem ocor
rendo na area em estudo, é benéfica para o varejo e para o consumi -

dor de um modo geral ?

5) 0 comercio basico de primeira necessidade encontra -
se mais fortalecido em 1982 do gque em 1965 e as afirmativas de que
a especializacdo seria fator determinante da expulsdo, se configu-

ra?



4. Literatura

A Teoria Classica dos Lugares Centrais, origindaria
nos trabalho de Walter Christaller (1930) e reformulada por Au
gusto Lflsh (194 0), desenvolveu-se basicamente em torno do compor
tamento dos comerciantes e consumidores no tempo e no espaco.

Admitindo:

- Consumidores idénticos;

- Distribuicdo uniforme da populacédo;

- Territdério ilimitado; e
Mobilidade;

1) O consumidor, ao adguirir um bem X, paga por ele

ua prego P (x) ;

2) O consumidor, ao deslocar-se para as compras, in
corre em custos de transporte por Km (Tx)

Desta forma, o preg¢o final de um bem para o consu
raidor aumenta com a distancia.

Como o custo de transporte por Km. é considerado o
mesmo, seja qual for o sentido do deslocamento, a area de mercado
ideal do comércio & um circulo perfeito de raio r, e a quantidade
total demandada serd a area do cone resultante da rotacdo da cur
va de demanda em torno do eixo dos pregos, chamado de cone de de_
manda espacial.(zo)

J. H. Von Thiinen (1826)*?* tentou explicar as leis

(200 BERRY, Brian. J. L. Geografia de. los centros de. mercado y
- distribucion a por menor.. Trad, R., Moraes y L. RODRI
GUEz Lago. New Je.rsey, Vicens-vives, ¢ 1971. p. 76-79.

LOPES, A. Simdes. Desenvolvimento  Regional, Lisboa, Funda
cao Calouste. Gulbenkian, 1979, v. 1 p. 228-231.

RICHARDSON, Harry W. Economia Regional. 2. ed. Trad. Fausto
Guimaraes Cupertino Rio de. Janeiro; Zahar, 1981. p. 79-
86.

(2la) LOPES, op. Cit. p. 159-171
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que regem o uso da terra agricola, partindo de um tragado de uma
série de anéis concéntricos, sucessivos, de tal forma que nas
faixas se sucediam as regides diversas, desde as de cultivo in
tensivo, florestas, culturas extensivas, até terras desocupadas
da periferia. A partir dai conclui que a localizagdo de cada ati
vidade é fung¢do direta do lucro obtido na comercializacgdo do pro
duto. A disténcia, portanto, da localizacdo definird o lucro 1i
quido, pois o produtor mais distante do mercado incorre em eus
tes de transportes maiores. Considerou, também, que o peso do
produto, por influenciar o preg¢o do transporte, implicaria na
formacdo do lucro liquido.

A. Weber, em 1909, definiu que os custos de trans
portes eram determinados por dois fatores: a distdncia do merca
do e o peso da mercadoria. Portanto, as indGstrias se localiza
riam em pontos tais que os custos de transportes fossem os meno
res, relacionando o peso dos insumos e o peso final dos produ
tos acabados. (*%)

Como podemos verificar, Von Thinen e A. Weber desen
volveram o mesmo tema, com a diferenca que o primeiro com preocu
pagdes com areas e o segundo com pontos no espago.

Mas & em Hoover que estes estudos ganham maior djL

mensdo ao afirmar que as economias e deseconomias de aglomeracgao
(23)

sdoclassificadas pelos seguintes fatores: '

- economias de escala;

- economias de localizacdo; e
- economias de urbanizacdo.

Embora se refira especificamente ao contexto de
produgdo industrial, sem grandes dificuldades poderiamos empref
tar tails assertivas para o admbito da distribuicdo espacial do c£
mdrcio varejista.

Caridido L. Fernando e outros seguem este caminho ao

afirmar que essas externalidades, ao serem privatizadas pelas gran_

(228) LOPES, op. ct. p. 177-185

(23) ISARD, Walter .. Location and Space-Economy. Massachusetts,,
M.I.T. Press, ¢19 56. p. 172
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des empresas, "tanto na produg¢do quanto na distribuigdo dos di
versos bens e servigos privados e plblicos", gera o esvaziamento
~ (24)

dos recursos de outras regides por elas polarizadas.

E sem grandes esforcos que se relacionam as econo
mias; de escala, de localizacdo e de urbanizacdo, as que sdo pri
vatizadas pelas grandes empresas com as suas respectivas contra
partidas nas areas sob a influéncias das mesmas, em deseconomias,
de escala - pela deterioracdo do meio ambiente, baixa qualifica
¢Bo da mdo-de-obra, congestionamento de trafego, etc; de locali
zagdo - pela desenfreada especulacdo imobilidria, cujos custos
se tornam exagerados para as empresas de menor porte; e de urba
nizagdo - & medida que os Shopping-centers, ao se localizarem nas
imediag¢des dos grandes centros urbanos, requerem da Administra
¢8o PUblica as obras infraestruturais que sdo imediatamente pri
vatizadas, transformando esses beneficios em externalidades nega

tivas,que sdo transferidas, dessa foma, aos demais setores co
(25) ~

merciais da cidade

R. M. Haig (1926) e seus seguidores também se preo
cuparam com algumas dessas externalidades ao dar uma atencdo to
da especial ao "atrito espacial" como resultante do esforgco tan
to das firmas como dos consumidores em busca da satisfacado dos
seus intentos, ou seja, o de vender e o de comprar; cabendo aos

C%?%E de transportes e dos aluguéis os pesos mais acentua-
Os.
Neste fio condutor acaba por concluir gque tedrica

mente "o local 6timo para uma atividade qualquer é o que oferece
o grau desejado de acessibilidade ao menor custo possivel de

atrito".

(24) CINTRA, Antonio Octavio & HADDAD,, Paulo Roberto, orgs.. Dile-
mas do Planejamento Urbano e Regional no Brasil Rio de
Janeiro, Zahar., 1978. p.. 58- 59.

(25) MISHAM, E. J. Anélise de custos-beneficios uma _ Introducdo
Informal. Trad. Ruy/ Jungmann. Rio de Janeiro; Zahar,
1976. p. 139-156.

(26) RICHARVSON, op. cit. p. 127
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Reilly afirma que "los centros comerciales de
vientas al detalle, atraen compradores en relacidn inversa a
la distancia a los mismos y en relacidn directa a la probla-
cign . (27)

Ndo muito diferente a "Lei de Gravitacao do Vare
jo" (Reilly, 1931) e ao "Alcance Proporcional da Influéncia" (Tuo
minen, 1949), especificam que "a atracgdo exercida por uma locali
dade varia na razdo direta do seu tamanho e decresce com a dis
tédncia. Em conseqténcia é improvavel gue localidades menores prd
ximas de grandes aglomeragdes cresgam tanto como localidades vizi
nhas". (28’

Finalmente, Richardson afirma que "a neces

sidade de localizag¢do dominante para lojas de varejo & um local
(29)
que atraia freguesia".

27) FUENTES op. cit. 14

28) CHORLEI, Richard J. Modelos SHcio-econcOmicos em Geografia
Urbana, Trad. Arnaldo Viriato de Medeiros, Rio de Janei-
ro, Livros  Técnicos, 1375, p. 133.

29) RICHARDSON; H. W. Economia  Urbana. Trad. Flavio  Wanderley
Lara. Rio de Janeiro, Inter ciéncia, 1278, p. 28.



CAPTULO 11

METODOLOGIA

1% PARTE

a) Levantamento da Ocupag¢do dos SCLSs

Foram visitados todos os SCLSs, em nUmero de trin-
ta e um e coletados os dados abaixo, constantes das Tabelas cor-
respondentes:

- SCLS;

- RAMO COMERCIAL INSTALADO;

- QUANTIDADE; e

- AREA OCUPADA (fachada - porta) .

SCLS

Dado necessario para identificagdo espacial da lo-
calizacdo de cada ramo comercial.

Os SCLSs sdo formados por dois renques de lojas,
um de cada lado da rua que os separam, recebendo cada renque a de_
nominacdo correspondente & numeragdo da SQS adjacente, precedida
da sigla CLS - Comércio Local Sul.

Exemplo: SCLS 3007307
r— e,

505 307

CLS 307

Usamos a terminologia SCLS neste trabalho e isto
nos informa que o levantamento ndo se ateve a detalhe vinculado a
al lado da rua os ramos respectivos estdo instalados.

Os SCLSs 301/302, 101/102, 209/210, 408/409 e 410/

11. possuem apenas um renque de lojas construido, recebendo a
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denom nacdo de CLSs 302, 102, 209, 408 e 411, correspondente ao
| ado construido. No presente trabal ho receberdo o tratanento de
SCLSs -/302, - /102, 209/ - , 408/ - e - [411.

Os demai s SCLSs estdo construidos, existindo ape-
nas al guns vazi os, assimidentificados:

SCLSs TERRENGS OBS.

- /302 2 Somente um renque construido
302/ 303

304/ 305

314/ 315

- /102 Sonente um renque construido
105/ 106

111/ 112 3

113/ 114

115/ 116

201/ 202

203/ 204

205/ 206 3

207/ 208

209/ - Soment e um renque construido
211/ 212
213/ 214
215/ 216
402/ 403
404/ 405
406/ 407
408/ -

- /411
412/ 413
414/ 415

Somente um renque construido
Somente um renque construido

R P N W oo N0 OO Ww b

RAMO COMERCI AL | NSTALADO

Dado identificador do rano conercial instalado, que
se encontra senpre atrelado como SCLS correspondente, e seusquan_
titativos correspondentes a Quantidade e Area Ocupada.

QUANTI DADE

Representa a contagem pura e sinples dos comércios
do nesno rano instal ados em cada SCLS.




-25-

AREA OCUPADA (Porta - fachada)

Como verificaremos na etapa seguinte, este dado
tem por finalidade corrigir algumas distor¢des no tocante a impor
tancia da &rea ocupada para determinados ramos comerciais, que
poderiam, eventualmente, oferecer a impressdo de ter, um SCLS ,
tendéncia "4 especializacgdo, sem que esse fato tenha correspondén
cia pelo lado da quantidade existente.

A escolha da medida, Area Ocupada (porta fachada),
prendeu-se principalmente & facilidade no levantamento, confron-
to com o trabalho elaborado pelo Professor Geraldo Sa Nogueira
3atista e somente foi possivel porque as lojas dos setores em
estudo obedecem a medidas padronizadas.

A correspondéncia é direta:

2 portas - ocupacdo integral do Térreo de uma loja;

1 porta - ocupacgdo da metade do Térreo da loja;

1/2 porta - ocupag¢do do quarto do Térreo da loja.

Um comércio qualquer que funcione numa sobreloja ,
pr maior que seja a sua area ocupada, no presente trabalho, cons
ta "1/4 de porta", por considerar-se apenas a porta de acesso co
mo Area de Fachada

As Casas de Chéa, Supermercados e Micromercados da
B e COBAL existentes no local, por fugirem &s medidas padroni-

zadas, adotamos para:

- Casas de Cha - 5 Portas;
- Supermercados - 15 Portas; e
- Micromercado - 7 Portas.

Nao houve preocupagdo com o comércio informal, por
fugir aos interesses do presente estudo. Assim sendo, tomamos @
mo indicacdo da existéncia dos comércios, as placas indicativas
(luminosas ou ndo) e confronto rapido com o interior da loja.

Todos os ramos comerciais instalados nos SCLSs que,
porventura, tenham escapado ao presente levantamento sdo irrele
vantes, pois se o objetivo é alcangar a tendéncia 3 especializa-
Go dos SCLSs, os comércios instalados sem as indicacgdes de sua
localizacdoie existéncia, por mais grosseiras, jamailis teriam a

acessibilidade exigida para a tipplogia de comércio ora em estu-
do.

Portanto, existem localizados na &rea, ocupando so
brelojas e subsolos, comércios e usos mais diversificados, mas,

por fugirem aos objetivos do trabalho, deixamos de comenta-los.
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b) Agregacdo dos Dados

Todos os ramos comerciais existentes na area foram
levantados e agregados em trinta e um grupos:

01l
02
03
04
05
06
07
08
09
10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21
22
23
24
25
26
27
28
29
30
31

Administracdo Piblica
Agougue, Frango e Peixe
Alfaiataria e Camisaria
Armarinho

Autombdveis (compra e venda)
Automdveis (pegas e servicgos)
Bar

Bazar, Presentes, etc.
Bebidas (distribuidora)
Boutiques

Cabeleireiros

Construtora e Materiais de Construcgado
Elétricas

Eletrodomésticos (consertos)
Farmécias e Perfumarias

Ferragens e Magquinas em Geral

Foto, Oticas, Relojoaria, Joalherias, etc.

Lanchonete, Sorveteria, etc.
Lavanderia

Livraria, Papelaria, Grafica, etc.
Material de Limpeza e Servigos
Méveis e Decoracgdes

Padarias

Plantas, Flores, Ervas e Raizes
Restaurantes

Roupas

Sapatarias e Artigos de Couro
Servigos Médicos e Dentéarios, etc.
Supermercados, Mercearias, etc.
Tecidos

Outros

Nessas agregacdes foram observados trés grupos

elementos, com a finalidade de se elucidarem algumas questdes:

de
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1) Grupo dos elementos considerados tipicos de co-
mércio local, ou comércio basico, com o interesse de se saber co
mo se encontravam as SQSs no tocante ao comércio considerado de
primeira necessidade:

- Agougue, Frango e Peixe;

- Alfaiataria, Costureira, etc;

- Armarinho;

- Bar;

- Cabeleireiro, Barbearia, etc;

- Farmacia;

- Lanchonete;

- Lavanderia;

- Mercearias, Frutas, Verduras, etc.;.

- Padaria, Leite, etc. e

- Papelaria.

2) Grupo dos elementos considerados tipicos de lo-

calizacdo inconveniente:

- Automdveis (compra e venda) ;

r

- Automdveis (pegas e servicgos);

- Bebidas (distribuidores) e

- Construtora e Material de Construcédo.

3

~

Grupo dos elementos considerados tipicos de cli
enteia em nivel regional e ndo somente local:

- Administracdo Piblica;

- Bazar, Presentes, etc;

- Boutiques;

- Elétricas;

- Eletrodomésticos (consertos);
- Ferragens e Magquinas em Geral;
- Foto, Oticas, Relojoarias, Joalherias, etc;
- Material de Limpeza e Servigos;
- Moveis e Decoracgdes;
- Plantas, Flores, Ervas e Raizes;
- Restaurantes;
- Roupas;

- Sapatarias e Artigos de Couro;
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- Servigos Médicos, Dentérios, Psicdlogos, etc;
- Supermercados; e

- Tecidos.

Levando-se em considerac¢do que alguns comércios
guardam grande similaridade ou complementaridades entre si, nos
casos em que nao provocaram a perda do dado puro no tocante aos

grupamentos anteriormente tratados, assim procedemos:

- Administracdo Pdblica - Orgdos Pdblicos, Turis-

mo, Empresas Aéreas, Bancos, Cartdrios, Escritdrios de Contabili.

dade e Auditoria, Advocacia, etc; P
- Agougue, Frango e Peixe - Todos, exceto aqueles

contidos em Mercearias , Supermercados, Mercadinhos , etc;

- Alfaiataria e Camisaria - Alfaiates, Costureiras

e Camisarias, caracterizadas pelo venda de fabricag¢do prdépria e

de pequeno estoque;

- Armarinho - Artigos dirigidos aos ramos de costu
ras e bordados;

- Autombéveis (compra e venda) - Usados ou novos,to

dos os ramos vinculados & compra ou venda de veiculos automoto-

res, motos, implementos agricolas, etc.

- Autombveis (pegas e servicos)- Constituido pelas

autopecgas, lojas de acessdrios, oficinas mecénicas, oficinas elji

tricas, baterias, soldas, etc;

- Bar - Bares, Botecos, Bares e Restaurantes (com

I

caracteristicas de apenas Bar) ;

- Bazar, Presentes, etc - Constituido pelos baza-

res-, importadoras de miudezas, brinauedos, prataria, cristais, u

tilidades, etc. ;

- Bebidas (distribuidores) - Caracterizado como

postos de revenda a grosso de bebidas alcodlicas, cervejas, re -
frigerantes, sucos, etc;

- Boutiques - Caracterizadas como a modalidade co-
mercial de roupas feitas com pequeno estoque e diversificacdo.
Neste item se. encontram todos os grupos de boutiques, tanto para

homens, mulheres, criancas, gestantes, noivas, etc;

- Cabeleireiros - constituidos pelos cabeleirei -

ros para homens, mulheres e criangas, barbearias, saldes de bele
za, saldes de estéticas, ginédsticas, dangas, massagens, etc;

- Construtoras e Material de Construcgdo - Consti -
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tuido pelos escritdrios das construtoras, reformadoras de imd -
veis, lojas de tintas, materiais de contrugdo em geral, sinteko,
pinturas, etc;

- Elétricas - neste ramo se encontram todas as lo-
jas de material elétrico, eletrbnicos, lustres, etc. Podendo, no
tocante a "lustres", vir a merecer um tratamento diferenciado pa.
ra verificagdo onde se adequar melhor, se no ramo "Elétricas" ou
"Mbveis e Decorac¢des", dadas as caracteristicas gque essas lojas

vém assumindo;

- Eletrodomésticos (consertos) - Vendas de materi-

al elétrico e eletrdnico para eletrodomésticos, representacdes e
concessiondrias de indlGstrias de eletrodomésticos, consertos e

reparos;

- Farmécias e Perfumarias - Compreende as farmicias

e as perfumarias, homeopatias e veterinérias;

- Ferragens e Maquinas em Geral - Ferragens, ferra,

mentas manuais, elétricas, eletrbnicas, parafusos, madgquinas, gera.

dores, motores, equipamentos, etc;

- Foto, Oticas, Relojoaria, Joalheria, etc. - cons-

tituido pelos fotos, Oticas, relojoarias, joalherias, discos, fi-

tas, acessdrios e consertos;

- Lanchonetes - compreende as lanchonetes, sorvete-

rias, docerias, pastelarias, confeitarias, hamburgues, etc.
- Lavanderia - lavanderias, tinturarias, etc;

- Livrarias e Papelarias - constituidas pelas 1i-

vrarias, papelarias, comércios de material de desenho, artes, pa.
péis, artigos de escritdrios, graficas, jornais, revistas, tipo-

grafias , etc.;

- Material de Limpeza e Servigos - compreende os

armazéns de material de limpeza das empresas de limpeza e vigi -

lancia, seus escritdérios e lojas de venda de material de limpeza,

etc. ;

- Mb&veis e Decoragdes - Mbvels em geral, cortinas

estufadores, decoradores, reformadores de mdveis, etc. Ndo cons-
ta o item "lustres" que se encontra agregado a "Elétricas", po -
dendo, para uma melhor andlise, vir a merecer enfoque diferente;

- Padarias - Constituidas pelas padarias e leite-
rias;
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tuido pelos escritdérios das construtoras, reformadoras de imé -
veis, lojas de tintas, materiais de contrugdo em geral, sinteko,
pinturas, etc.;

" Elétricas - neste ramo se encontram todas as lo-
jas de material elétrico, eletrbnicos, lustres, etc. Podendo, no
tocante a "lustres", vir a merecer um tratamento diferenciado pa_
ra verificagcdo onde se adequar melhor, se no ramo "Elétricas" ou
"Mbveis e Decoracgdes" , dadas as caracteristicas que essas lojas

vém assumindo;

- Eletrodomésticos (consertos) - Vendas de materi-

al elétrico e eletrdnico para eletrodomésticos, representagdes e
concessiondrias de indistrias de eletrodomésticos, consertos e

reparos;

- Farmécias e Perfumarias - Compreende as farmicias

e as perfumarias, homeopatias e veterinérias;

- Ferragens e Magquinas em Geral - Ferragens, ferra

mentas manuais, elétricas, eletrdnicas, parafusos, madgquinas, gera

dores, motores, equipamentos, etc;

- Foto, 6ticas, Relojoaria, Joalheria, etc. - cons-

tituido pelos fotos, Oticas, relojoarias, joalherias, discos, fi-

tas, acessdrios e consertos;

- Lanchonetes - compreende as lanchonetes, sorvete-

rias, docerias, pastelarias, confeitarias, hamburgues, etc.
- Lavanderia - lavanderias, tinturarias, etc;

- Livrarias e Papelarias - constituidas pelas 1i-

vrarias, papelarias, comércios de material de desenho, artes, pa
péis, artigos de escritdrios, graficas, jornais, revistas, tipo-
grafias , etc.;

- Material de Limpeza e Servigos - compreende os

armazéns de material de limpeza das empresas de limpeza e vigi -
léncia, seus escritdérios e lojas de venda de material de limpeza,

etc. ;

- Mb6veis e Decoragdes - Mbveis em geral, cortinas

estufadores, decoradores, reformadores de mbédveis, etc. Ndo cons-
ta o item "lustres" que se encontra agregado a "Elétricas", po -
dendo, para uma melhor anédlise, vir a merecer enfoque diferente;

- Padarias - Constituidas pelas padarias e leite-
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- Plantas, Flores, Ervas e Raizes - Compreende as

lojas de venda de plantas vivas ou secas, flores, ervanirios, ra
izes medicinais, etc;

- Restaurantes - Caracterizados como aquelas casas

do ramo que servem refeigdes regularmente com servigos nas mesas.
Os "bares e restaurantes" que se caracterizam mais por servigos
de balcdo, se encontram no grupo dos Bares;

- Roupas - Compreende as lojas de roupas em ge -
ral, enxovais, toalhas, lencdis, caracterizados por grande esto-
que e grande diversificacdo de etiquetas;

- Sapatarias e Artigos de Couro - S3o as sapata -

rias, lojas de bolsas, cintos, maletas, malas, consertos de cal-
cados, bolsas, etc.;

- Servicos Médicos, Dentarios, etc. - Consultdrios

médicos, dentéarios, psicdlogos, homeopatas, veterindrios, clini-
cas em geral, etc;

- Supermercados, Mercearias, etc - compreende oOs

supermercados, mercearias, mercadinhos, frutas e carnes, verdu -

ras e frutas, verduras e carnes, gquitandas, etc;

- Tecidos - Lojas de venda de tecidos em geral; e
- Outros - Neste item estdo agregados todos os ra
mos informais que foram localizados, ou agqueles ramos que, por

incipientes, ndo merecerdo, no decorrer do trabalho, considera -
¢Oes maiores, tais como fotocopiadoras, chaveiros, gravadores ,

engraxates, marmitas, etc;

Os resultados do levantamento constituem as Tabe -
las 1.1, 1.2. 1.3 e 1.4 (Anexo II).
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2%- PARTE

a) Aplicacgdo de indices

Para a obtengdo de uma hierarquia dentre os ramos
comerciais mais aglutinados, aplicamos os indices abaixo, cujos
cidlculos foram efetuados pelo CPD da Universidade de Brasilia.

- Quociente de Localizacdo;

- Coeficiente de Especializacgdo;

- Coeficiente de Localizacdo.

Quociente de Localizacgdo ©

Adotamos a linguagem apresentado por Jorge de Souza
pela simplicidade, conforme veremos a seguir.
"Represente-se por X.. o valor da cultura Ci na re

gido Rj. Serdo adotadas neste capitulo as seguintes convengdes:

X.. = valor de produgao

X.j = wvalor da producgdo global na regido Rj

Xi. = valor total da cultura Ci

X.. = percentagem do valor da cultura Ci em Rj em

relacdo ao valor total da cultura Ci™
"0 guociente de localizagdo g.. é definido pela ex

pressao:

'30) ISARD, Walteri. Metodos de. Andlise Regional uma_introduccion
a_ la Ciéncia Regional. Trad. Departamento de. Teoria Econo
mica de. Za  Untven.itdad de. BasiccZona* Bax.ce.Zona, Arial
c 1960. p. 233311

OUZA, Jorge. de. Edatigtica Econbmica e Social. Rio  de Ja.
neiro, Campai,, 1977.. p.. 119-134.

HADDAD, Paulo R. ed. Planejamento Regional: métodos e aplica--
cdo a0 caso  brasleiro. Rio de Janeiro, IPEA/INPES, 1974
p. 44-46'.

RICHARDSON, Harry. wW. Elenentos de. Economia RcgtonaZ. Tn.ad.
Chn.tittan%0 ‘Aontctno Otttctca, Rto de. Janetn.O, Ilahan,, Z913,
p. 26-30.
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que mede o grau de concentracdo espacial da cultura Ci na regido
Rj, sendo, portanto,um Indice de concentracdo ou de intensidade Io

calizada. Com efeito, sendo:

X, .

Xl% = valor percentual da cultura Ci em Rj em rela
cdo a producdo de Rj.

A4

X_; = valor percentual da cultura Ci em relagdo a

produgdo total.

entao ... representa o gquociente
A lj

di; = porecentagem de Ci em RJ, cujo sentido em-
percentagem de Ci no espago —

pirico é o grau de intensidade de produgdo da
cultura Ci na Regido Rj.
Em tais circunsténcias a interpretacdo de g.. pode

ser feita mediante as seguintes regras:

dgi4 < 1 - a cultura Ci é pouco concentrada na re
gido Rj, se comparada com a importancia

global de Ci no espag¢o inteiro.

dgi; > 1 - a cultura Ci é muito concentrada na re
gido Rj, se comparada com a importancia

global de Ci no espag¢o inteiro.

O estudo do professor Jorge de Souza se refere a um
pais dividido em n regides Ri,. . . . Rn e um conjunto de Culturas,
Cl, = Cm. No nosso caso especifico, a aplicacdo se refere a
um espago dividido em 31 (trinta e um) SCLSs em um conjunto de
31 (trinta e um) comércios (Tabelas 2 e 3), separadas segundo as
Quantidades e respectivas Areas.

Quocientes de Localizagdo maiores que a unidade in

dicam elevada aglutinacdo e gquanto mais se distanciarem da 1, pa
(31) -
ra maior, indicam maiores niveis de especializacgédo , Oou maior

(37) HADDAD, op. alt. p. 45
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grau de localizacdo do fendmeno. ???

Jad o QL = 1 diz que a regido se comporta como a
media (33)

Os resultados dos célculos da aplicacdo do Quocieri
te de Localizag¢do nos dados das Tabelas 2 e 3 compdem a coluna
"QL" dos Quadros IA, IB, IC e ID - para Quantidades e Quadros 2A,
2B, 2C e 2D para Areas de Fachada, separadas nos quatro grupos
longitudinais da regido em estudo, ou seja, 300, 100, 200 e
400.

Na aplicacdo dos célculos, observamos o abandono
dos digitos apds a 5- casa decimal.

Visando a um melhor entendimento sobre os trés indi
ces que serdo aplicados aos 31 (trinta e um) SCLSs, apresentamos
a seguir um exemplo simplificado dessa aplicag¢do, comentando, ca
so por caso, que, no futuro, servirdo de suporte para as anal i
ses especificas.

Suponhamos uma cidade gue possua 3 (trés) Regides,
RI, R2 e R3 e com 3 (trés) modalidades comerciais, A, B e C, dis

tribuidas conforme a matriz abaixo:

Matriz A A1
COMERCIOS R1 R2 R3 Mi
A 1 ' 1 1 3
Xj B 5 - - 5
C 2 1 3 6
X3 8 2 4 14

(32a) LOPES op. ct. p. 36

(33) BRASIL. Ministério  do Interior Banco do Nordeste do Brasil
Nordeste: as pequenas cidades e. o planejamento local. For-
taleza, Banco do Nordeste. do Brasil, 1981, p.. 55-56.
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Aplicando-se o Quociente de Localizagcdo, teremos:

Formula: qi’j = QL
Xi'/Y .
L = goo
A _ 1/8 _ _ _
OLl = 3717 - 1/8 . 14/3 = 14/24 =.0,5833
A _ 1/2 _ _ -
QL2 =371 ~ 1/2 . 14/3 = 14/6 = 2,3333
A _ 174 _ _ _
l:‘,,'L3 = =777 = 1/4 . 14/3 = 14/12 = 1,1667

B _ 5/8 _ . _ —
oLy = 5348 = 5/8 - 14/5 = 70/40 = 1,7500
ol = 59{% = 0/2 . 14/5 = 0
l -.
B _ —
QLB— L N e R R L R R E ] _0
c  2/8
o = E?%Z = 2/8 . 14/6 = 28/48 = 0,5833
c . 1/2
oS = 37%1 = 1/2 . 14/6 = 14/12 = 1,1667
C _ 3/4 _ _ _
oL = z34F = 3/4 . 14/6 = 42/24 = 1,7500

Os QLs calculados, cujos resultados se encontrara a-
cima da média, isto & acima de 1, séao:

A, = 2,3333
B, = 1,7500
Cs; = 1,7500
A; = 1,1667

C, 1,1667
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Por estes resultados poueracs constatar, dentre ou
:08 as principais relacgdes:

- distribuig¢des iguais, caso do comércio A, nas Re
gides 1, 2 e 3, podem oferecer QLS diferentes e
elevados; tendo em vista a relacdo desse Comer
cio com a sua regido;

- a aglutinacdo de comércios do mesmo ramo, caso do
comércio B, todo aglutinado na Regido 1, oferece
QL elevado, bem como o caso do Comércio C, mais
concentrado na Regido 3;

- a comparag¢do entre os valores absolutos das agiu
tinag¢des diferentes ndo oferecem respostas ne
cessdriamente diferentes, casos de aglutinacgdo do
Comércio B na Regido 1 (5), comparado com a agl u
tinag¢do do Comércio C na Regido 3 (3), oferecen
do QLs iguais, ou seja, 1,7500; tendo em vista a

importéncia relativa na prdépria regido.

(34)
Coeficiente de Especializagdo

"O coeficiente de especializagdo é& uma medida espa
ciai associada a uma dada regido. Para a regido Rj ele & defini

do pela expressao:

m X,

. — l. xi. I v e
ej] = 1/2 Z 3{—.% '}—{':T (:I = 1,n)
i=1 _
Observe-se que Xi% (i = 1,m) representando a
»

distribuicdo dos valores dgs culturas Ci em relacdo & produgao
total da regido Rj e que EiL (i = 1,m) representando a distri
buicdo dos valores das culturas Ci (i = 1,m) em relacdo & produ-

¢do global do espacgo, ej vem a ser uma medida de diferenciagdo

34) souza, op. ¢t p. 59-60, 121-122
1SADR, op. cit. p. 233311
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entre as estruturas produtivas da regido R e do espago inteiro
e, portanto, pode ser interpretado cono um indi cador de especiali
zagcao produtiva da regido Rj, pois na nedida emque a distribui
cdo da producdo de R difere da do espaco gl obal, e se aproxinma
da Uni dade; e na nedida em que essas distribuic¢cbes coincidem egj

se aproxinma de zero. Pode-se denonstrar facilnente gue
0 <ej <1 (3 =1,7), pois ef nada nais é tambémdo que um findi-
ce de transvariacdo de G ni de natureza espacial."

Assimo coeficiente de Especializacéo, (ej = CE)

nos inform o grau de especializagcdo dos SCLSs , mas nao explica
as razoes, essas nos sdo fornecidas pelo Quociente de Localiza,
céao -i-r.'_'ij = 0L) que oferece o grau de concentracao dos di ver sos
Comérci os que conpdem o nosso estudo.

Os resultados dos cal cul os do Coeficiente de Espe-
cializacdao conpéemas colunas "CE" nos Quadros IA IB, 1Ce ID
para Quanti dades e Quadros 2A, 2B, 2C e 2D para areas. (ANDXOII11)

Apl i cando-se o Coeficiente de Especializagcdo para

a vatriz A, (pag. 33), terenos:

For mul a:
ej = CE
3 X i it
CE = 1/2 }§ s i A (3 = I,n)
21 X.3 Xao
cE® = 1/8 - 3/14 = 0,1250 - 0,2143 = 0,0893
Lgi = 5/8 - 5/14 = 0,6250 - 0,3571 = 0,2679
CET = 2/8 - 6/14 = 0,2500 - 0,4286 = 0,1786 0,5358 = 0,2679
2
czg =1/2 - 3/14 = 0,5000 - 0,2143 = 0,2857
CE- =0 = 5/14 =0 - 0,3571 = 0,3571
2
c;% =1/2 - 6/14 = 0,5000 - 0,4286 = 0,0714 0,7142 = 0,3571
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3/14 = 0,2500 - 0,2143 = 0,0357
5/14 =0 - 0,3571 = 0,3571
6/14 = 0,7500 - 0,4236 = 0,3214 0,7142 = 0,3571
2 ememm=a
As Regides mais especializada sdo:
Regides 2 e 3 - CE = 0,3571
Regido 1 - CE = 0,2679
Por esses resultados podemos constatar, dentre ou

tras, as principais relacgdes:

35)

SOUZA,

ISARD,

uma aglutinag¢do de comércios do mesmo ramo numa

regido ndo oferece, necessariamente, aquela re

gido um CE elevado, caso do Comércio B na Re
gido 1 (5); tendo em vista a relacdo no espago
total;

a existéncia de uma Gnica loja de um ramo comer
ciai pode oferecer & regido onde ela se encontra
inserida um CE elevado, caso do Comércio A na
Regido 2 e Comércio C na Regido 2; tendo em viss
ta a relagdo dos comércios na regido;

resultado da comparacdo entre as Regides 2 e 3
com CEs iguais, porém, com uma composicdo dife

rente.

Coeficiente de Localizacgdo (35)
n . —
Cip = 1/2 _-{__l | %54 - xkj\ 4 = Tm
J 3 =Tm
op. clt. 120-121

op.

cit. 233-311
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O coeficiente de localizagdo C., compara a distri
buicdo espacial de duas culturas Ci e Ck, sendo portanto uma me

dida do grau de associacdo espacial ou geogréfica dessas duas cul

turas. Seu valor médximo S um e seu valor minimo & zero, ja que
elas sdo exatamente uma nova versdo do indice de transvariacao
de Gini ..." "Em tal circunstédncia tera-se 0 < C., < 1 sendo va

lidas as seguintes regras de interpretacdo:

C., = 1 representa a maxima dissociagdo espacial

entre as duas culturas

C., = 0 representa a maxima associagao espacial

entre as duas culturas

Os valores intermedidrios entre zero e um dos coe
ficientes de localizagdo C., representam niveis distintos de as
sociagdo espacial entre; as culturas."

No nosso caso especifico a aplicagdo do Coeficieri
te de Localizacdo (C., = CL) nos informa os diferentes niveis de
associacdo e dissociacdo de cada modalidade de comércio estudado
com a sua distribuigdo total. Engquanto o Coeficiente de Especici
lizagdo (CE) nos informa o grau de especializacdo de um SCLS, o
Coeficiente de Localizac¢do (CL) nos informa o grau de localiza

cdo de cada ramo comercial.

0 resultado da aplicacdo do Coeficiente de Locali®

zagao compdem as colunas "CL" dos Quadros 3A, 3B, 3C e 3D (Ane
x0IITI).

Aplicando-se o coeficiente de localizacgdo para a
Matriz A, (pag. 33), teremos:
Formula:

cik= ?L

. 2 i, (i = T,m)

Cia” V2 & BT (3 = Tom -
(L, = 1/3 ~ 8/14 = 0,3333 - 0,5714 = 0,2381
CLﬁ = 1/3 - 2/14 = 0,3333 - 0,1428 = 0,1905
cLy = 1/3 - 4/14 = 0,3333 - 0,2857 = 0,0476  0,4762

= 0,2381

35a - SOUZA, op. cit. 120-121.
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:?.L]13 5/5 - 8/14 = 1 - 90,5714 = 0,4286
Ly = 0/5 - 2/14 = 0 - 0,1428 = 0,1429
3

CLy Q/S_. 4/14 = 0 - 00,2857 = 00,2857 0,8272 - 0,4286

CLé 2/6 - 8/14 = 0,3333 - 0,5714 = 0,2381

CL(2: 1/6:— 2/14 = 0,1666 — 0,1428 = 0,0238

CLé 3/6 4/14 = 0,5000 - 0,2857 = 00,2143 0,4762 = 0,2381

2 T

Os CLs mais elevados pertencem aos comércios abaixo:
Comércio B - CL = 0,4286
Comércio A e C - CL = 0,2381
Dentre outras, as principais relagdes sdo:

distribui¢des iauais e sem aglutinag¢do, caso do
Comércio A nas Regides 1, 2, e 3, bem como dis
tribuicdo desigual e com pequenas diferencas na
aglutinag¢do, caso do Comércio C nas Regides 1, 2
e 3, podem oferecer CLs baixo, podendo também,
pelas relagdes na regido e no espago total, ofe
recer CLs iguais; e

a aglutinac¢do, caso do Comércio B na Regido 1,

oferece um CL elevado.
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b) Andlise Preliminar

As limitacdes dos Indices Locacionais s&o vastameri
te discutidos, mas, tomando-se as precaug¢des nas interpretagdes "
dos resultados, consegue-se transpor as barreiras dessa técnica. %.
Nos Quadros IA, IB, 1C e ID os QLs ; e CLs se en
contram agrupados por SCLSs.
Se o Coeficiente de Especializag¢do indica o grau
de especializacdo de um SCLS que varia de 0 a 1, basta entdo verifi
car quais os SCLSs gue mais se aproximam da unidade, separéa-los e,
posteriormente, compard-los com as explicagdes que o Quociente
de Localizacdo nos fornecera.
Os 6 (seis) SCLSs primeiros classificados, por or

|dm1decrescentes, foram:

zagao

é dada por

macias e Perfumarias"

zem respeito a tratar-se de um SCLS incompleto

de lojas),

correspondentes,

No tocante ao SCLS

indicam:

"Automdvels

(Pecas e Servicos)
QL = 7,10227.

N° de Ordem CE SCLSs

.19) 0,73052 - /102
29) 0,55530 308/309
39) 0,53685 304/305
49) 0,51680 - /302
59) 0,47665 402/403
69) 0,46454 201/202

As explicagdes obtidas pelos Quocientes de

a maior contribuicdo

QL = 7,10227 e

As criticas que apresentamos a este resultado

consequentemente oferecendo resultado em viés,

(apenas um rengue

que, sendo numerador da expressao para obtencdo do QL a relagdo en
tre o comércio e o SCLS e o denominador a relagdo do comércio no
espago total, acaba por oferecer vantagens em comparac¢do com ou
tros comércios localizados em outros SCLSs completos, pois, con

P

forme podemos comparar na Tabela 1.2 , o SCLS - /102 & com
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posto por 22 comércios; um deles & o de "Autombveis (pegas e ser
vicos)". Nestas circunsténcias, o numerador da formula é muito
alto para um denominador que e a relagdo entre 8 comércios e Au
tombveis (pegas e servigos) total, peira 1.250 comércios no espa

¢o total.

-~ /102 |
oL =

= 7,10227
Autondveis (pg serv.) " '

A mesma critica poderia ser feita, para "Farmécia e
Perfumarias no SCLS -/102 ou mesmo para todas as Quadras que se
apresentem incompletas.

Nestes termos descartamos o SCLS - /102 representa
do pelos comércios de Automdveis (pecas e servigos) e Farmacias
e Perfumarias, bem como o SCLS - /302, representado por Automo
veis. (compra e venda) - QL = .8,92875 como bons representantes pa
ra o estudo mais aprimorado.

- No tocante ao SCLS 308/309 - com alto indice de

especializagdo que é explicado pela presenca dos ramos "Bouti
qués" (QL = 4,71698) e "Sapatarias e Artigos de Couro"
@ = 4,36046) .

Os dois ramos sd3o bastante significativos com uma
distribuicdo dispersa em alguns SCLSs e com aglutinagdo nos
SCLSs 308/309 e 304/305.

- O SCLS 304/305 esta representando por "Sapataria
e Artigos de Couro" (QL = 6,19519) e "Roupas" (QL = 4, 8.7900). Quan

to a "Sapataria e Artigos de Couro" surgindo mais uma vez em OU-
tra quadra com grau de importédncia ha ocupacdo local, é sintoma
de que o ramo estd em pleno vigor de expansdo, tentando encon
trar o seu ponto de acomodacgdo e estabilidade no espag¢o. Quanto
a "Roupas" (QL = 4,87900) pairam certas duvidas sobre a sua re
presentatividade na Quadra, considerando a enorme disténcia en
tre os valores absolutos de ocupag¢do na Quadra, esta em relagdo
a Boutiques (19 lojas instaladas) enguanto Roupas (5 lojas insta
ladas)

- A andlise apresentada para o SCLS - /302 é a mes

ma apresentada para o SCLS - /102 no que se refere ao viés nos

resultados dos Quocientes de Localizacdo.
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- Para o SCLS 402/403, o ramo principal & o de "Au

toméveis (Compra e Venda)" - QL = 6,86813, seguido por "Restau
rantes" (QL = 3,00480).

No caso do primeiro, "Autombveis (compra e venda)",
é notdria a sua pouca representatividade para o trabalho gque ora
estamos a desenvolver, pela sua ocupagdo serrepresentada por ape
nas uma loja, enquanto que o segundo, "Restaurante", com uma par_
ticipacdo de 4 (quatro) estabelecimentos, poderia vir a ser con
siderado um bom exemplo do evento.

- No SCLS 201/202 é& "Restaurantes" que mais uma

VEZ Impde a sua presenga com o QL = 4,14299 (7 estabelecimentos)
com um caminho de expansdo bem visivel no SCLS 4 02/403 (4 estabe
lecimentos) e SCLS 404/405 (6 estabelecimentos) - Tabela 1.3.

Pela andlise apresentada, concluimos gue Os ramos
abaixo sdo os mais representativos para que se alcancem as expli
cagdes para a gquestdo:

- Boutiques

- Sapatarias e Artigos de Couro

- Restaurantes.
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3% PARTE

Acessibilidade

InGmeros sdo os fatores locacionais que interferem
na acessibilidade - tratada aqui restritamente no sentido de acesso
do consumidor ao local de compra - indo desde a qualidade dos bens
oferecidos, seus pregos, localizacdo das lojas, disténcias entre
elas, ecologia do trajeto, modalidades dos transportes, pregos dos
transportes, etc.

Uma forma de definir a acessibilidade & apresenta-
da a seguir através do exemplo hipotético.

Suponhamos que em uma cidade existam apenas trés
lojas de tecidos localizadas a distancias regulares de 3000 metros
ume das outras e uma populacdo dispersa.

Suponhamos, também, que trés consumidores, A, B e
C, estejam, no mesmo momento, interessados na agquisicdo de tecidos
e que o preg¢o nas trés lojas seja o mesmo. Para facilitar, cada con

sumidor reside a 500 metros da loja mais prodxima.

Loja 3.000 m Loja 3.000 m nga
1 ————————————
= | el gl
i =1 =3
S Ay 2

ONEENO
Cada um dos consumidores sai de sua casa e se diri
ge & loja mais prdxima, e procura o tecido desejado, podendo ocor -
rer duas hipdteses:
1) encontraram o tecido procurado; e
2) ndo encontraram o tecido procurado.
Na ocorréncia da 1? hipdétese, qualquer um dos con-

sumidores pagarad pelo tecido buscado, o seu preco no balcdo mais o

preco incorrido no trajeto até a loja e o retorno.
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Preco Balcdo + Preco Deslocamento (1.000 m)

Preco Final =
500 m ida + 500 m volt;

Na ocorréncia da 2* hipdbtese, os consumidores ten-

tardo outra loja, ficando:

igja | . 3-900m  figja | _ 2:000m | 1gja
: \.\ // | “ . l
E \\3 -~ = ~ \ﬁ'/ 1=
i Y/ ] Naie ol
= PPN J Lo '130 L™ =
3! - ~ % %i ™ el
- \\ d \\ B
< Y

Balcdo + Preco Deslocamento (6.541)

Preco Final = P.
500 m ida + 3000 m + 3041 m volta

Mais duas hipdteses poderdo ser aventadas:

1) os consumidores alcancaram o seu intento na 2°
loja; e

2) os consumidores ndo alcangaram o seu intento na
2% loja.

de

Ao tentarem a 3% loja e seguindo a mesma linha

raciocinio, teremos:

I _ .

Loja | _ 3:.000m | Loja | — 5.000m | Loja
1 3
i T~ i =T
gl ~ H-"‘--.__ Qm -—'”ﬁ\// E'l
c::‘:tl ) \\ 6'9-*-:’ Qb‘ - 8
S N 2

X - P
| ’__.—" ~ -~ ""'-..h - -

Tecido + Preco Deslocamento ( 12.520 m)

Prego Final = P.
500 m + 3.000 m + 3000 m + 6.020 m

Assim, a constatagdo é iminente, de que o prego fi

nal para o consumidor varia no espago.
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Para a Teoria Econdmica Neoclassica, quanto maior

O preco, menor é a quantidade demandada de um bem.

"5

---------

oo om o e e o o a ow e

e - -

0

LD
o

-
bt

Qtd.

Por isto, se o preco finai é o preg¢o que realmente
incorre o consumidor, este estard disposto a consumir menores quan-
tidades de um bera quanto maior for a distadncia ao mercado ¢ ; ou
paradoxalmente-, s& se aventuraria a tal percurso quando estivesse
disposto a consumir unidades definidas do(3k7>)em, qualquer que seja o
preco final, caso de demanda inelastica

H&, também, a interpretacdo de que, nessas circuns
tancias, o consumidor estaria disposto a percursos grandes, desde
qe o volume e diversificacdo das compras oferecesse possibilida -
des amplas de rateamento dos custos de transportes, de tal forma
que, por unidades adgquiridas, o custo do deslocamento fosse irrisd-
rio. Mas, ndo é o que pretendemos com O nosso exemplo.

Verificado o deslocamento de trés consumidores dis_
persos para trés localidades, também dispersas; suponhamos, agora ,

Qe as trés lojas se aglutinaram em uma UGnica das- trés localidades.

(36) RICHARDSON, op. cit. 80, 141

BERRY, op. p. 77-80

(37) AWH, Robert Y. Microeconomia: teoria e aplicagfes. Trad. José Ricardo Brand&@o Azevedo. Rio de Janeiro, livros
Técnicos e Cientificos, 1979. p. 117-142
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1° Caso:

osik
©

!

!

Deslocamentos:

Consumidor A 500 + 500 = 1.000 m
Consumidor B . 3.041 + 3.041 = 6.082 m

Consumidor C . 6.020 + 6.020 = 12.040 m 19.122 m

2° Caso:
2
g ! RGN
® - = ~ ~
b}/’ i - *71
5w S N

Deslocamentos:

Consumidor A 3.041 + 3.041 = 6.082 m
Consumidor B 500 + 500 = 1.000 m
Consumidor C 3.041 + 3.041 = 6.082 m 13.164 m
3° Caso:
3
m — - "'..-’/, I
6-610 - ™ - E|
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Deslocamentos: Consumidor A... 6.020 + 6.020 = 12.040 m
Consumidor B ... 3.041 + 3.041 = 6.082 m
Consumidor C ... 500 + 500 = 1.000m 19.122 m

O somatdério geral dos deslocamentos na tentativa de
satisfazerem a necessidade, os trés consumidores incorreram em um
custo que poderia, e certamente, impedem de graciosamente sairem em
buscas desordenadas no espago. Isto quer dizer, que em situagdo des
se tipo, o consumidor evita, ou pelo menos, pensa duas vezes sobre
a possibilidade de tal deslocamento. Restrigindo, consequentemente,
as suas compras, com prejuizos para o comércio varejista e, de cer-
ta forma, ao consumidor.

Observamos, por oportuno, gque o consumidor B, no
exemplo hipotético, incorre em custos maiores na etapa 3, ou seja,
12.541 metros.

Somando-se os acréscimos correspondentes aos deslo-

camentos em todas as 3 etapas e para todos os trés consumidores, te

remos:

Trajeto 1
Consumidor A ...... . 1.000 m
Consumidor B~~~ 1.000 m
Consumidor C =~ = 1 .000 m 3.000 m

Trajeto 2
Consumidor A = == 6.541 m
Consumidor B 6.541 m
Consumidor C =~ === 6.541 m 19.623 m

Trajeto 3
Consumidor A =~ = 12.520 m
Consumidor B 12.541 m
Consumidor C . . . . 12.520 m 60.204 m

Verifica-se que se as trés lojas se aglutinarem e
em suas localizacdes anteriores ndo ingressarem outras similares, os
trés casos estudados s3do mutuamente excludentes. Portanto, na ocor

réncia do 19 caso, os consumidores ndo fariam os percursos corres -
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pondentes aos dois outros casos.

Desta forma, em qualquer das localizac¢des, agluti-
nadas, as lojas oferecem uma economia de escala significativa para o consumi-
dor, ndo sb6 em unidades monetarias, facilmente mensurdveis, como em
tempo, diminuic¢do da intensidade de trafego e de custo generalizado
de transporte, por outras palavras, em qualidade de vida.

Estudos sobre acessibilidade foram desenvolvidos e
aplicados em inGmeras situag¢des, como forma de analizar e entender

a interrelacdo entre varidveis que compdem a complexidade da ques -
tao urban§8).

De uma maneira geral,- o exemplo dado, pode ser ex-
plicado por um modelo simplificado de acessibilidade dado pela se -
guinte expressao:

Ak = z ar . exp (- e¥ a..) (1)
J

k=121,,...,4

3= 1, enne,29

A¥ = Acessibilidade na zona i para o ramo comercial k

a’; = Area de fachada das lojas do mesmo ramo k na zona j
k A . k k
R= thomorAmatro a calibrar para o ramo k,em que = 1/u sendo
k
k
wen oanuiero de zonas da area de estudo.
i=1

d;.= Distancias lineares da zona 1 para o zona 1 medidas em Km.'
J
Trata-se de uma expressdo em que aparece uma fun -
Gdo exponencial que, pelas prdprias caracteristicas dos deslocamen.
tos origem-destino no Plano Piloto, tanto para viagens casa-traba-
lho, casa-estudo, sem base. domiciliar e casa-outros (onde se encon-
tram agregadas as viagens casa-compras) ?? e pelas implicacdes vis

tas anteriormente, ou seja, de alterarem o preg¢o final dos bens no

B MARTINS L & MARC HL L. & ECHENIQUE M. . La Edrudua dd Egoedo
Urbano, Trad., Francisco de Léon MOLINA BARCELONA, Gustavo
Gili 1975, p. 249-307.

(399 BRASIL. Ministério dos Transportes. GEIPOT/EBTU. Plano Dire --

tor. de Transportes urbanos do Distrito Federal; Relatério
Tecnico. Brasilia, 1979. p. 77. -
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espaco e, consequentemente, a demanda dos mesmos bens, é a funcdo
gque melhor se ajusta aos dados empiricos sobre transportes urbanos
no Distrito Federal.

O valor de B, portanto, um pardmetro a calibrar,
foi, em modelo idéntico, utilizado por Apps (1977) e Tribus
(1969) ).

E uma questdo controvertida a calibracdo daquele
parametro. Enquanto o primeiro autor utilizou valores  estimados
por regressdo com outras variaveis, o segundo partiu de dedugdo
matemdtica de distribuicdo exponencial negativa.

Krttger (1980) utilizando, também, modelo de
acessibilidade idéntico, define B como o inverso da média das
distancias da viagem para cada grupo sbcio-econémico que faz de s
locamentos de viagens.

Similarmente, utilizaremos no presente modelo medi
das que se originara do inverso das médias do somatdrio das &areas
de fachada para cada ramo comercial. Deste modo estamos a intro
duzir na estimac¢do do paradmetro [, uma medida que ndo é idéntica
ao inverso da média das disténcias percorridas ou do custo gene
ralizado de transporte ao Comercio Local Sul.

Contudo, assumimos gue gquanto maior a &rea média
de cada ramo comercial maior .serd proporcionalmente, ceteris pa-
ribus, o custo generalizado médio do deslocamento. Desta maneira
introduzimos um viés sistematico no calculo das acessibilidades,
ndo afetando, portanto, as possiveis conclusdes que se possam ti

rar numa andlise comparativa para os diferentes ramos comerciais (k)

Assim,
k_ 1
= 1 onde
B uk
K 25
TR ay e n € numero de zonas da area
i=l n

(40) KRUGER, M.J.T. An approach to built- form connectivity at an
urban scale.: relationships. between built- form connectivity
adjacency measures, and urban spatial structure. In:
Enviroment and Planning B. London. 7:167 - 1980.

(41) KRUGER, op. cit. p. 167
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Os ramos comerciais a serem estudados sao "Bout i
qués" (k-1), "Ferragens e Maquinas em Geral" (k=2), "Sapatarias e
Artigos de Couro" (k=3) e "Restaurantes" (k=4).

Para cada caso, o valor de (5 sera:

gls = 0,215
oay
i=1 L
1
2_ 1 N -
go= _3T_ 9 0,483
a.
i=l 1
- It
g~ 1 = 0,806
S E . ;
) ay
i=1 b
n
4 1
= - = 0,201
B ): ag
i=1 L
' n

Aplicagcdo do Modelo de Acessibilidade

Zoneamento
Inicialmente foi dividida a &area em estudo em 29
zonas (n = 29) , de tal forma que cada zona conte com 2 (duas) su_

perquadras e wa SCLS central a zona. Para a obtencdo da regulari
dade, tornaram-se necessdrias as ailteracgdes abaixo; facilmente
identificdveis no Mapa 2
1) Criagdo de 4 (quatro) =zonas diferentes:
- SQSs 302/303/102;
- SQSs 115/116/316;
- SQSs 215/216/416; e
- SQS 202.
2) exclus3o" dos SCLSs -/202 e -/102.
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Matriz das Distlncias [dij]

Foram calculadas todas as menores distdncias linea
res do centro de cada zona para todas as demais, através de mapa
elaborado pela Codeplan, medidas em km e com a correspondente
conversdao de escala.

A disténcia de cada zona para si prdpria, foi efe
tuada através da média aritmética das distédncias dos blocos resi-
denciais para o centro dos SCLSs, tendo sido obtido a regularida

de aproximada da 0,180 km, conforme esquema abaixo:

S80S 307 ) ; 5Q5_306

Apbs este procedimento, foi montada a matriz trian
guiar das distdncias entre as 29 =zonas anteriormente descritas

(ver matriz 1) .

Elaboracdo dos Calculos

De posse das matrizes das distancias e das areas

de comércio e dos B* e de acordo com a expressdo (1) o Centro de
Processamento de Dados da Universidade de Brasilia, elaborou pro
grama para efetuar os célculos das seguintes fungdes de acessibi-

lidade, a seguir indicadas.
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Calculo das Acessibilidades Generalizadas por Zona:

k k k
= a . -— .
G, L ajy . exp. (-8B dij}
. j o _
Oferece as acessibilidades de cada zona i para cada um
dos 4 ramos comerciais (k), ou seja,"Boutiques", "Ferragens e Ma
gquinas em Geral", "Sapatarias e Artigos de Couro" e "Restauran

teg";

Calculo das Acessibilidades Totails Generalizadas:

k _ Xk k
Gy = ; Z a; . exp (- B dij)
R O
Somatdrio das acessibilidades de todas as zonas para, cada um
dos 4 ramos comerciais, (k), ou seja, "Boutiques", "Ferragens e
Maquinas em Geral", "Sapatarias e Artigos de Couro" e "Restau

rantes";

Célculo das Acessibilidades Concentradas por Zona:

e, ¥ ¥ k .
AT L a, . { - g7a. .
. j aj exXp ( ‘ l])_

em que para a zona i1 da area de estudo

que apresente maior ou menor quociente . _ s _

de localizacdo no ramo k, teremos:(ai= L= aj) A {aj= oA a; # 0) => aj = a4
J j=i

YV oi,ie {1,....,29}

Isto para cada um dos quatro ramos j& citados nos casos anterjt

ores;

Cadlculo das Acessibilidades concentradas totais

A=73%1 at . exp (- Bkdi.)
13 J 3

em que para a zona i da area de estudo _

que apresente maior ou menor quociente o _

de localizagdo no ramo k teremos:(aiﬁ L= aj) A (aj= 0 A ai_# 0) => a =.ay

¥V i, e {1,0.0.4,29) j=1

Isto para cada um dos quatro ramos comerciais j& citados ante

riormente.
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Observo, por oportuno, que a inclusdo do ramo "Fer-
ragens e Magquinas em Geral", estd vinculado ao fato de oferecer
um teste ao modelo para um ramo cuja distribuicdo de &area de fa
chada se distingue dos outros trés ramos, pela dispersdo. Engquan.
to os outros ramos, ou seja, Boutiques, Sapatarias e Art. de Cou
ro e Restaurantes, apresentara, respectivamente, os QLs mais ele_
vados, 4,71698, 6,19519 e 4,14299.

Os resultados dos céalculos das acessibilidades com

pdem, resumidamente, o Quadro 6 (Anexo V) .



CAPITULO III

ANALISE DOS RESULTADOS o

1) ANALISE COMPARATIVA EITORE AS OCUPACOES DOS COMERCIOS NOS  SCLSs
DO PLANO PILOTO DE BRASILIA NOS ANOS DE 1965 e 1982 (Tabelas2e4)

Na Tabela 4 (ANEXO IV), a titulo de "Composicgdo do
Comércio nos SCLSs do Plano Piloto de Brasilia, segundo as quantidades ins
taladas por Ramo - 1965", , constam apenas 14 (quatorze) SCLSs |,
sendo que os dados correspondentes aos SCLSs - /302 e - /102 estdo
agregados no original, sob a denominag¢do de "Rua do Distrital™".

Na Tabela 2 (ANEXO IV), a titulo de "composicgdo do
Comércio dos SCLSs do Plano Piloto de Brasilia, segundo as quantidades ins
taladas por Ramo - 1982", constam todos os 31 (trinta e um) SCLSs.

Da comparagdo direta dos dados correspondentes, -ge_
ms aos quatorze SCLSs levantados em 1965 ndo foi possivel alcan -
car resultados significativos, além de que em 1965 j& era possivel
notar a tendéncia a aglutinag¢do das lojas do mesmo ramo e que essa
tendéncia, em 1982, vem-se acentuando, embora seja possivel identi-
ficar casos em que se verifica a inversdo.

Exemplos observados em "Eletrodomésticos (conser -
tos), no SCLS 310/311, com cinco lojas em 1965, permanecendo as cin
co em 1982, "Méveis e Decorag¢des" na "Rua do Distrital", com quatro
lojas em 1965, passando para trés em 1982 e um acréscimo de sete lo-
jas do mesmo ramo no SCLS 302/303, em 1982, (SCLS seguinte na faixa
das 300) .

Exemplo da inversdo da tendéncia a aglutinagdo é o
de "Roupas", com treze lojas no SCLS 308/309, em 1965, passando, em

1982, para apenas quatro.
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2) ANALISE COMPARATIVA ENTRE AS OCUPACOES DOS COMERCIOS BASICOS NOS
SCLSs DO PLANO PILOTO DE BRASILIA, NOS ANOS DE 1965 E 1982 - (QUA
DROS 4 E 5)

O Quadro 4, (ANEXO IV), apresenta a distribuicao
das auséncias das funcgdes basicas nos trinta e um SCLSs do Plano Pi.
loto de Brasilia e suas relagdes com os Coeficientes de Especializa.
cdo e Coeficientes de Localizagdo, a partir das Quantidades - 1982.

Ja o Quadro 5, (ANEXO IV), se refere 3 distribui -
cdo das auséncias de comércio basico apenas em quatorze SCLSs do
Plano Piloto de Brasilia - 1965.

Considerando que o levantamento efetuado em 1965
contém apenas quatorze SCLSs, (vide Tabela 4 - ANEXO IV), foi efetu
ada a comparagao apenas dos mesmos quatorze SCLSs com dados de 1982.

Da comparagdo (Quadros 4 e 5), observou-se que o -
correu uma melhora na distribuicdo do comércio basico, conforme de-
monstra o Grafico 1 (ANEXO IV), onde sdo comparados os comércios ba-

sicos nos anos de 1865 e 1982:

14 8CLSs
1965 1982
Comércio Basico Completo . - 3
Faltando 1 a 2 fungbes — 2 9
Faltando 3 a 4 funcles — 7 1
Faltando 5 a 7 funcgdes — 9 A
soma ... 14 14

Continuando a andlise para a composigdo do comér-
cio basico' em 1982, em todos os trinta e um SCLSs, verifica-se no

Quadro 4 que os niveis de oferta dos ramos badsicos se mantém mais

elevados:
31 SCLSs
1982
Comércio Basico Completo 6
Faltando 1 a 2 fungdes .. 18
Faltando 3 a 4 fungles
Faltando 5 a 6 funcgles* 3
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Na primeira fase da metodologia, no"grupo dos ra-
mos comerciais considerados bésicos, ou de primeira necessidade ,
constava o titulo "Alfaiataria e Camisaria" e presentemente esse ra
mo foi retirado dos Quadros e Tabelas ora analisados.

Tal atitude prendeu-se ao fato de gue o ramo "Al -
faiataria" wvem sofrendo profundas transformagdes com a modernizagdo
das confecg¢des e das técnicas de comércio de roupas feitas, quer a-
través das boutiques, quer através de lojas de departamento, fazen-
do com que o ramo citado sofra um processo de rarefagdo no espago
H& auséncias acentuadas do ramo nos SCISs. Entretanto tais ausén -
cias estdo longe de serem explicadas pela expulsdo que a especiali-
zagado poderia provocar. A auséncia do ramo, formalmente instalado ,
ndo quer dizer que os servigos de costura ndo estejam sendo presta-
dos, pois as prdprias boutiques tém costureiras em seus quadros de

empregados para pequenos servigos, etc.

Nota-se, também, por paradoxal, que no SCLS 310 /
311 "Alfaiataria e Camisaria" concorre com um QL - 5,41125, relati-
vamente elevado para um ramo que se encontra em vias de transigdo
0 Coeficiente de Localizacdo do ramo & também relativamente eleva-
do (CL = 0,72237). Isto ja& seria o bastante para colocar "Alfaiata-
ria e Camisaria" em situagdo de comércio dirigido para uma cliente-
la regional e ndo tipicamente local.

Aplicado o Coeficiente de Localizagdo para todo o

comércio basico, obteve-se:

CLs
Agougue . . . . . . . . . . 0,24906
Armarinho . . . . . . . . 0,45837
Cabeleireiro . . . . . .0,20064
Bares . . . . . . . 0,21570
Farmacia . . . . . . . . . 0,24915
Lanchonete. . . . . . . . 0,40117
Lavanderia . . . . . . . 0,29262
Livraria . . . . . . . . . 0,2659%
Padaria. . . . . . . . . . . 0,25853
Supermercado. . . . . . .0,25853

O Coeficiente de Localizacdo varia entre 0 e 1, es
tando mais préximos de zero aquelas distribuigdes que se afastam ao

méximo da distribuig¢do total, como é o caso hipotético de que todos
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os SCLSs possuissem uma Farmdcia, e apenas uma, sendo o total de
31 Farmacias.

Assim o Coeficiente de Localizagdo para Farmécias
seria um nivel médio entre 0,5 a 0, ou melhor, em torno de 0,25.

Embora existam inUGmeras combinag¢des possiveis para
a obtengdo de Coeficiente de Localizagdo em torno de 0,25, pode-se,
ainda, afirmar que, nesses casos, ndo ha aglutinag¢do, mas disper
sdo.

Na mesma linha de raciocinio, os casos de Armarinho,
com um CL = 0,45837, j& apresenta aglutinacdo de 2 lojas em 3 SCLSs
e Lanchonete com um CL = 0,40117, gue apresenta aglutinag¢do acen
tuada no SCLS 107/108, ou seja, 10 lojas.

3) ANALISE COMPARATIVA ENTRE OS NIVEIS DE ESPECIALIZACAO DOS SCLSs
DO PLANO PILOTO DE BRASiLIA, 1982, E AS AUSENCIAS DE COMfiRCIO
BASICO (Quadro 4, Diagrama 1 e Mapa 1)

O Quadro 4 (ANEXO 1IV) ja foi apresentado no item
anterior.

O Diagrama 1 (ANEXO 1IV) &, de certa forma, uma apre
sentacdo simbdélica, de melhor visualizacdo, dos dados numéricos
constantes do Quadro 4, onde se observam as relacgdes entre niveis
de auséncias de fungdes bésicas e os niveis de especializacdo dos
SCLSs.

Inicialmente, torna-se necessadrio chamar a atencao
para. o fato de que no citado Diagrama 1, a classe superior ser
maior que as demais.

O universo de dados varia de 0,24399 a 0,73052, com
um intervalo de 0,48653. Na divisdo por quatro partes iguais, ficariamos
com inGmeros ramos comerciais com elevado Quociente de Localiza,
cdo fora da classe superior, e até, em alguns casos, abaixo da 2a.
classe, como "Elétrica", "Farmacias e Perfumarias", "Restaurantes",
"Administrag¢do Piblica" e outros, com, respectivamente, QLs de
10,62091, 7,10227 e 4,14299.

Na divisdo em 3 partes iguais, a situacdo seria man
tida. Desta forma encontrou-se o ajuste, iniciando a classe s.upe

rior pelo Coeficiente de Especializagdo correspondente ao maior
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Quociente de Localizag¢do, que,no caso especifico, coube a "Automd
velis (venda)" QL = 14,28571 com um CE - 0,36800.

0,2439 0,3680 0,73052

0,30599

Pelo demonstrado do Diagrama 1, gque compara OS coe
ficientes de especializacg¢do dos SLCSs com as auséncias de comércio
basico, pouco, ou quase nada,se oferece de concreto, no sentido de
que a especializacdo esteja expulsando o comércio de primeira ne

cessidade, conforme veremos a seguir:

Coeficientes de Especializagdo Elevados em SCLSs com

auséncias acima de trés funcdes basicas

Esta ocorréncia se verifica nos SCLSs -/302, -/102,
201/202, 402/403, 209/ - , 308/309 e 111/112.
No tocante aos SCLSs - /302, - /102, 201/202 e 402/

403, nao had interpretag¢do mais direta do que tendo esses SCLSs ape
nas uma SQS adjacente, como suporte de comércio local, haveria uma
drea de influéncia muito pequena para um comércio tipicamente lo
cal. Em outras palavras, a clientela seria insuficiente para man
ter em funcionamento o comércio bésico. Ndo é a toa que nesses
SCLSs as auséncias chegam a, respectivamente, 6, 6, 4 e 5 fungdes.

Quanto ao SCLS 209/ -, a relacdo ndo é muito dife
rente,por tratar-se de um SCLS com apenas um rengue de lojas cons
truido; mesmo assim, as auséncias sdo apenas de 3 fung¢gdes, quais
sejam, "Armarinho", "Lanchonete" e "Livraria e Papelaria". Portan
to, com as demais func¢des basicas completas.

No SCLS 111/112 as auséncias sdo em numero de 3 fun
¢bes basicas, "Armarinho", "Lavanderia" e "Livraria e Papelaria".
Esta ndo é& uma quadra com nivel de especializacgdo elevado, CE =
0,33608. Portanto, neste caso, também, a explicacdo para as ausén
cias vinculadas & especializacdo.

Relativamente a 308/309, também s3o trés as ausén
cias: "Bares", "Farmacia" e "Lavanderia". Embora o setor Comércio

Residencial Sul (faixa das 500) extrapole os limites do nosso objeto
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de estudo, seria oportuno observar gque o SCRS 508 possui instala
da uma Farmacia e uma Lavanderia, além de no SCRS 5009 existirem
em funcionamento Bares e Farmécias.

O Mapa 1 (ANEXO IV), apresenta a distribuigdo do co
mércio badsico em todos os SCLS, por Unidade de Vizinhanca.

Todas as Unidades de Vizinhaca da area em estudo
sdo formadas por quatro SQSs e trés SCLSs, sendo que, sempre que
um SCLS, ao situar-se nos limites das duas Unidades de Vizinhanca,
serve tanto a uma guanto a outra.

Agssim, a auséncia de uma funcdo basica em um SCLS,
ou mesmo em dois SCLSs, ndo causaria transtorno a populagdo resi
dente nas SQSs adjacentes, desde que em um SCLS, pelo menos, a fun
cdo estivesse satisfeita.

No exemplo hipotético abaixo, ha trés auséncias de
fun¢des béasicas nos SCLSs A, B e C, quals sejam:

Farmacia (1)

- Padaria (2)

- Lanchonete (3)

Sendo que, onde falta um, ndo falta o outro.

A/ \B = completo
Al ¢ = completo
c/ VB = completo
conseguentemente,
ACYB ¢ = completo

A partir desse entendimento e direta a compreensao
do Mapa 1 demonstrando a existéncia de trés Unidades de Vizinhanca

com auséncias de fungdes béasicas, que, coincidentemente, & Armarinho.



-61-

4) ANALISE DA ACESSIBILIDADE (Mapa 2, Quadro 6 e Graficos 2, 3, 4 e 5)

O Mapa 2 (ANEXO V) , apresenta o zoneamento da Asa
Sul do Plano Piloto de Brasilia, para fins de medigdo das distén
cias entre as zonas e é referencial para os Graficos 2,3,4 e 5
(ANEXO V)

O Quadro 6 (ANEXO V) apresenta os resultados totais
das Acessibilidades Generalizadas e Concentradas para "Boutiques",
"Sapatarias e Artigos de Couro", "Restaurantes" e "Ferragens e M.
quinas em Geral"

Verificando-se esses niveis de acessiblidades totais
concentradas com os niveis de acessibilidades generalizadas para
os diversos ramos, observou-se:

- gue as maiores acessibilidades para todos os ramos

pertencem ao grupo das zonas 3, 4 e 5, ao grupo
das zonas 9, 10, 11 e 12, ao grupo das zonas 18,
19 e 20 e ao grupo das zonas 26 e 27. Fazendo-se
a leitura dessas zonas no Mapa 2, alcanca-se a in
formacdo de que essas zonas sdo aquelas localiza
das nas proximidades do centro da Asa, tanto nas
faixas das 300, como nas faixas das 100, 200 e 400;
sendo que o grupo das zonas 3, 4 e 5 se locali.
za no centro da asa na faixa das 300; o grupo de
zonas 9, 10, 11 e 12 se localiza no centro da asa
na faixa das 100; o grupo das zonas 18, 19 e 20
se localiza no centro da asa na faixa das 200; e,
finalmente, o grupo das zonas 26 e 27 se locali
za no centro da asa na faixa das 400.

- que os niveis de acessibilidade totais mais bai-
x0s se localizam nos extremos das asas, também
por faixas.

Estas duas observacdes indicam, de forma clara e
incontestavel, o papel das disténcias no modelo
aplicado e que,ao delimitar a &area de estudo, as
acessibilidades mais elevadas pertencem as zonas
localizadas no centro da area em estudo, onde se

verificam as menores disténcias.
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A maior acessibilidade total pertence & =zona 11
(SCLS 109/110), enquanto que a menor pertence & zona 15 (SCLS 201/
202.

Os Graficos 2, 3, 4 e 5 (ANEXO V) se referem as

curvas das acessibilidades, respectivamente, para "Boutiques", "Sa
patarias e Artigos de Couro", "Restaurantes" e "Ferragens e Maqu:L
nas em Geral", tanto as generalizadas quanto as concentradas para

as zonas 11 e 15, em relacdo a todas as outras zonas.

No Gréafico 2, observa-se, para "Boutiques"/- que a
relacdo entre a acessibilidade concentrada na zona 11 (&rea trace
jada) é sempre maior nos centros das asas que nos extremos, onde
se verificam &reas localizadas abaixo da curva de acessibilidades
generalizada (como as lojas se encontram distribuidas no espacgo).

Nas &reas pontilhadas que se referem & comparagdo
das acessibilidades concentradas na zona 15, com as generalizadas,
a demonstragdo é o inverso, ou seja, como estamos a comparar acur
va de acessibilidade de zona de menor acessibilidade com a curva
de acessibilidade generalizada, as &reas maiores estdo localiza
das na regido abaixo e sempre nas zonas centrais da asa, também
em todas as faixas.

Nos demais graficos 3, 4 e 5, os resultados alcan
cados sdo oOs mesmos.

Diante disso, o que se vé & gue mais uma vez se
comprova que, ao ser efetuada a delimitagdo da zona de estudo, as
distédncias, obviamente, s3o menores para as regides mais centrais
das faixas da asa. Por outro lado, as zonas de menores acessibili.
dades, ou seja, aquelas localizadas nos extremos das faixas da
asa, oferecem, por analogia, acessibilidades maiores para a Asa

Norte e outras regides do Plano Piloto e Cidades Satélites.

®)ANALISE COMPARATIVA DOS QUOCIENTES DE LOCALIZAGCAO E DOS NI1VEIS
DE ACESSIBILIDADES GENERALIZADAS PARA TODAS AS ZONAS DO PLANO
PILOTO DE BRASILIA (Graficos 6, 7, 8 e 9)

Os Graficos 6, 7, 8 e 9 (ANEXO VI) representam a
relagdo entre os Quocientes de localizacdo e os Niveis de Acessi
bilidades Generalizadas para todas as zonas do Plano Piloto de Bra

silia, para os quatros ramos comerciais estudados.
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1) E notério no Grafico 6 (ANEXO VI) que as zonas 3,
10, 19, 11, 25, 9, 17, 2 e 4 s3o as que oferecem niveis de acessi
bilidades mais elevados, para "Boutiques". Por outro lado, informa
que, ainda para "Boutiques", os Quocientes de Localizagdo mais ele
vados pertencem as zonas 4, 2, 17, 8, 5 e 9.
Utilizando-se os dados constantes da Tabela 3
(ANEXO IV), e comparando-os com as informagdes do Grafico 6, veri-
fica-se que, para as zonas 3, 10 e 9, nas quais as acessibilidades
sdo mais elevadas,,os QLs ndo sdo elevados (valor 3 para area-fa
chada, no caso da zona 3, valor 3 para area-fachada, no caso da
zona 10 e valor 6 para area-fachada, no caso da zona 9) .
Outras situag¢des podem ser detectadas no Gréafico
6, dentre elas, duas sdo mais importantes:
a) existéncia de zona com QLs mais elevados do que
o QL da. zona 10, mas com niveis de acessibili
dades menores. Caso das zonas 7, 6 e 12; e
b) existéncia de zonas com QLs aproximadamente i-
guais ao da zona 3, com niveis de acessibilida
des diversos. Caso das zonas 16, 13, 29 e 14.
2) No Grafico 1. '(ANEXO VI) que se refere a "Ferra
gens e Maquinas em Geral" obtém-se uma distribuicgdo praticamente
uniforme, o que é explicado por tratar-se de um ramo comercial com
baixo QL e que foi escolhido exatamente como mais uma opgdo de tes
te ao modelo de acessibilidade e que, neste Grafico, deixa trans_
parecer essa relagdo oposta, mails acentuada pela comparacdo dos
niveis de acessibilidade, oferecendo pouca diferenciacdo para QLs

com acentuada especializacdo.

3) Para os Graficos 8 e 9 (ANEXO VI) , referentes a
"Restaurantes" e "Sapatarias e Artigos de Couro", respectivamente,
Observaram-se a s mesmas ocorréncias para zonas diferentes, comenta
das anteriormente em "Boutiques".

4) Para os ramos de "Boutiques", "Sapatarias e Arti-
gos de Couro" e "Restaurantes", nota-se uma relag¢do harmbnica entre
as acessibilidades generalizadas e os QLs, deduzindo-se, a partir
dai, que a alteragdo numa das varidvels acaba por afetar a outra.
Nestes termos, parece-nos que oOs ramos comerciais acima se favore
cem de uma clientela mais local, ou seja, originédria da Asa Sul,
enquanto que "Ferragens e Maquinas em Geral" se apoia em cliente;

La de ambito mais regional.
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Em observagdo espacial, ndo mais estatica, mas di_
ndmica, comega-se a sentir necessidade de uma série temporal de
dados para uma anédlise mais detalhada. Mesmo assim, parece-nos que
os comerciantes se instalam, inicialmente, afastados de seus con
correntes e, posteriormente, vém experimentando os caminhos mais
diversos, até perceberem que estdo melhor localizados ao lado dos
seus congéneres. Esta afirmativa, porém, carece de fundamentacao

que s0 seria possivel se houvesse a série temporal j& citada.



CONCLUSAO

Propusemo-nos, neste estudo, a alcangar as razdes
explicativas para a especializagdo comercial nos SCLSs do Plano
Piloto de Brasilia e mais especificamente:

- estabelecer os niveis de especializacdo de cada

SCLS do Plano Piloto de Brasilia;

- verificar a existéncia ou ndo do comércio béasico

nos 31 SCLSs do Plano Piloto de Brasilia;

- identificar possiveis relagdes entre a aglutinacgédo

comercial dos SCLSs do Plano Piloto de Brasilia
com a expulsdo do Comércio Béasico; e
- verificar as possiveis relacgdes entre a especially
zacdo comercial detectada e a acessibilidade aos
locais de compra.
1) Os Quadros 1A, 1B, 1C, 1D, 2A, 2B, 2C, 2D, 34, 3B,
3C e 3D (ANEXO ITII) estabelecem og niveis de especializagdo dos
SCLSs do Plano Piloto de Brasilia, segundo os Quocientes de Locai
lizagdo, Coeficientes de Localizacdo e Coeficientes de Especiall
zagdo, através dos quais podemos concluir que,dos 31 SCLSs, 17 ja
se encontram com niveis de especializagdo elevados, 10 apresentara
tendéncias, enquanto 4 ndo apresentam configurada a tendéncia.
2) As anédlises apresentadas nos itens 1, 2, 3, 4 e 5
(pag. 55/64), leva-nos ads conclusdes seguintes:
a) o comércio basico se encontra melhor distribuido
em 1982 do que em 1965, para os 14 SCLSs compara.
dos (Grafico 17 - Anexo IV).
No geral os 31 SCLSs possuem auséncias de comer
cio bésico pouco significativas (Quadro 4- ANEXO
Iv) .
As Unidades de Vizinhanca estdo suficientementes
servidas de comércio bésico, apresentando apenas
auséncia de Armarinho em trés Unidades de Vizi
nhang¢a (Diagrama 1 - ANEXO IV) ;

b) a especializagdo comercial estudada ndo vem ex

pulsando o comércio basico, ndo sd pelas razdes

contidas no item 1 (pag.55), ou seja, fortalecimento desse
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comércio de primeira necessidade, em relagdo a
1965, mas, também, pelos dados comparativos entre
"auséncias de fungdes basicas e coeficientes de
especializagdo e localizag¢do (Quadro 4, Diagrama
1 e Mapa 1 - ANEXO 1IV) ;
c) os deslocamentos casa-comércio local no Plano Pi_
loto e as disténcias entre as lojas dispersas do
mesmo ramo comercial predispdem os comerciantes e
os consumidores, de um modo geral, a satisfazerem
os seus intentos de vender e comprar, respectiva
mente, em aglomerac¢cdes de lojas do mesmo ramo
(Graficos 2, 3, 4 e 5 - ANEXO V) ; e
d) a acessibilidade ao Comércio Local e a tendéncia
a especializacdo encontram-se harmonicamente cor
relacionadas nos casos mais dependentes de uma cli
enteia local; deduzindo-se, a partir dai, que a
alteragdo em uma das varidveis acaba por afetar
a outra.
Por outras palavras, a alteragdao do custo genera
lizado de transporte, seja feito pelo o aumento
ou diminuigdo da congestdo de trafego ou modifi
cagdo da rede viéria, viréd a ter impactos nas es
pecializagdes das &areas estudadas. A forma deste
impacto necessita de ser avaliada com séries tem
porais de dados.
3) Estudos sobre acessibilidades incluindo o Distrito
Federal e suas areas de influéncia, isto é, abrangendo geografi
camente a. &drea do estudo, poderiam oferecer subsidios mais ricos
para uma melhor avaliacgdo desta temdtica, incluindo-se, também, ou
trds varidveis desagregadas funcionalmente, tais como modalidades
de transportes, distribuicdo de populacdo, renda, prego dos alu
guéis e otitras.
4) Os beneficios sociais da especializagdo sdo verifi
caveis através da economia que os consumidores experimentam ao
adquirirem bens por "Precgos Finais" menores, ensejando aumento do
consumo com notdérios reflexos nos niveis de faturamento das lojas
comerciais, além de uma diminuigdo dos niveis de consumo de carbus
tiveis e outros custos especificos, ndo tratadas aqui, que contri

buem para o custo generalizado de transporte casa - Comércio local.
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Diante disso, pode-se sugerir que a especializacgado
comercial dos SCLSs do Plano Piloto de Brasilia, oferece, de um
modo geral, beneficios sociais, devendo-se, entretanto, tomar
as devidas precaugdes para que se evite" a acentuada aceleragdo da
mesma, sem o tempo de maturagdo necessidrio para a participacdo da
populagdo no evento. Conforme j& verificado anteriormente, comer
ciantes e consumidores estdo predispostos a satisfazerem os seus
intentos de vender e comprar, respectivamente, em aglomerac¢des de
lojas do mesmo ramo. Assim um aumento substancial da especializa-
cdo provocada por lojistas poderia apresentar uma defazagem da pro
cura. Por outro lado, pela gama de variaveis intervenientes no ca
so, e dada a oferta limitada de lojas por SCLS, dificilmente uma es
calada radical em busca destas localizac¢des e/ou aglutinag¢des ndo

afetaria o comércio bédsico de primeira necessidade.
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Anexo - |

Relatdério do Plano Piloto de Brasilia




1957. BRASILIA
Relatério do trabalho com que con-
correu ao concu™® para o Plano Pi-

loto de Brasilia, no qual se qualificou
vitorioso.

apresentacdo

cidade e regido

...JOSE BONIFACIO, em 1823, propde a transferéncia da Ca-
pital para Goiés e sugere o nome de BRASILIA.

Desgo inicialmente desculpar-me perante a direcdo da Compa
nhia Urbanizadora e a Comissdo Julgadora do Concurso pela apresen-
tacdo suméria do partido aqui sugerido para a nova Capital, e também"
justificar-me.

N&o pretendia competir e, na verdade, ndo concorro, — apenas
me desvencilho de uma solugdo possivel, que ndo foi procurada, mai
surgiu, por assim dizer, ja pronta.

Compareco, ndo como técnico devidamente aparelhado, pois neni
sequer disponho de escritorio, mas como simples maquis do urbanis-
mo, que ndo pretende prosseguir no desenvolvimento da idéia apresen-
tada sendo eventualmente, na qualidade de mero consultor. E se pro-
cedo assm candidamente € porque me amparo num raciocinio igual-
mente simpldrio: se a sugestdo é vdlida, estes dados, conquanto suma-
ros na sua aparéncia, ja seréo suficientes, pois revelardo que, apesar da
espontaneidade original, ea fol, depois, intensamente pensada e resol-
vida; se 0 ndo é, a exclusdo se fard mais facilmente, e ndo terei perdida
0 meu tempo nem tomado o tempo de ninguém.

A liberagdo do acesso ao concurso reduziu de certo modo a con-
sulta aquilo que de fato importa, ou sga a concepgdo urbanistica da
cidade propriamente dita, porque esta ndo serd, no caso, uma decorrén-
cia do planejamento regional, mas a causa dele: a sua fundagdo € que
dard ensgo ao ulterior desenvolvimento plangjado da regido. Trata-se
de um ato deliberado de posse, de um gesto de sentido ainda desbrava-
dor, nos moldes da tradicdo colonial. E o que se indaga é como no en-
tender de cada concorrente uma tal cidade deve ser concebida.



Ela deve ser concebida ndo como simples organismo capaz de
preencher satisfatoriamente e sem esfor¢o as fungdes vitais proprias de
uma cidade moderna qualquer, ndo apenas como urbs, mas como ci-
vitas, possuidora dos atributos inerentes a uma capital. E, para tanto,
a condicdo primeira é achar-se o urbanista imbuido de uma certa dig-
nidade e nobreza de intencdo, porquanto dessa atitude fundamental
decorrem a ordenac&o e 0 senso de conveniéncia e medida capazes de
conferir ao conjunto projetado o desgavel carater monumental. Mo-
numental ndo no sentido de ostentagdo, mas no sentido da expressdo
palpavel, por assim dizer, consciente, daquilo que vae e significa. Ci-
dade planejada para o trabalho ordenado e €ficiente, mas a0 mesmo
tempo cidade viva e aprazivel, propria ao devaneio e a expeculacdo in-
telectual, capaz de tornar-se, com o tempo, aém de centro de governo
e administragdo, num foco de cultura dos mais lucidos e sensivels do
Pais.

Dito isto, vejamos como nasceu, se definiu e resolveu a presente
solugdo:

1 — Nasceu do gesto primério de quem assinala um lugar ou dele toma
posse: dois eixos cruzando-se em angulo reto, ou sgja, o proéprio sinal
da cruz (Fig. 1).

2 — Procurou-se depois a adaptacé@o a topografia local, ab escoamento
natural das aguas, a melhor orientagdo, arqueando-se um dos eixos a
fim de conté-lo no tridngulo equildtero que define a area urbanizada.

(Fig. 2).

3 — E houve o propdsito de aplicar os principios francos da técnica

concencio

L)

<oma  nascen

atlr.ptacdo ro terreno

circulacdo e residéncias
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centro de diversides

estagio rodoviiria e cataclonamento

rodoviaria — inclusive a eliminagdo dos cruzamentos — a técnica ur-
banistica, conferindo-se ao eixo arqueado, correspondente as vias natu-
rais de acesso, a funcéo circulatéria tronco, com pistas centrais de ve-
locidade e pistas laterais para o trafego local, e dispondo-se ao longo
desse ex0 0 grosso dos setores residenciais (Fig. 3).

4 — Como decorréncia dessa concentragdo residencial, os centros civi-
co e administrativo, o setor cultural, o centro de diversdes, o centro es-
portivo, o setor administrativo municipal, os quartéis, as zonas desti-
nadas a armazenagem, ao abastecimento e as pequenas industrias locais,
e, por fim, a estacdo ferroviaria, foram-se naturalmente ordenando e
dispondo ao longo do eixo transversal que passou assim a ser 0 exo
monumental do sistema (Fig. 4). Lateralmente a interse¢cdo dos dois
eixos, mas participando funcionalmente e em termos de composicdo
urbanistica do eixo monumental, localizaram-se 0 setor bancério e co-
mercial, o setor dos escritorios de empresas e profissdes liberais, e ainda
0s amplos setores do varegjo comercial.

5 — O cruzamento desse eixo monumental, de cota inferior, com 0 exo
rodovi&rio-residencial impds a criagdo de uma grande plataforma li-
berta do trafego que ndo se destine ao estacionamento ali, remanso
onde se concentrou logicamente o centro de diversdes da cidade, com
0S cinemas, 0s teatros, os restaurantes etc. (Fig. 5).

6 — O trafego destinado aos demais setores prossegue, ordenado em
mao Unica, na area térrea inferior coberta pela plataforma e entalada
nos dois topos mas aberta nas faces maiores, area utilizada em grande
parte para o estacionamento de veiculos e onde se localizou a estagéo



rodovidria interurbana, acessive aos passageiros pelo nivel superior da
plataforma (Fig. 6). Apenas as pistas de velocidade mergulham, j& en-
t8o subterraneas, na parte central desse piso inferior que se espraia em
declive até nivelar-se com a esplanada do setor dos ministérios.

7 — Dese modo e com aintrodugdo de trés trevos completos em cada
ramo do eixo rodovi&io e outras tantas passagens de nive inferior, 0
tréfego de automoveis e Gnibus se processa tanto na parte central quan-
to nos setores residenciais sam qualquer cruzamento. Para o tréfego
de caminhdes estabeleceu-se um sistema secund&rio autbnomo com
cruzamentos. snalizados mas sem cruzamento ou interferéncia agu-
ma com 0 sSistema anterior, sdlvo acima do setor esportivo, e que acede
aos adificios do setor comercid ao nivel do subsolo, contornando o cen-
tro civico em cota inferior, com galerias de aceso previstas no terra-

pleno. (Fig. 7)

8 — Fixada asam a rede geral do tréfego automével, estabeleceram-se,
tanto nos setores centrais como nNos residenciais, tramas autonomas
para o transito loca dos pedestres a fim de garantir-lhes o uso livre
do chéo (Fig. 8), sem contudo levar tal separacdo a extremos sistema-
ticos e antinaturais, pois ndo se deve exquecer que o automoével, hoje
em dia, deixou de ser 0 inimigo inconciliavel do homem, domesticou-sg,
jafaz, por assm dizer, parte da familia. Ele s6 se "desumaniza’, read-
quirindo vis-&vis do pedestre feicBo ameacadora e hostil quando in-
corporado a massa anonima do trafego. Ha entdo que separé-los, mas
sem perder de vista que em determinadas condigbes e para comodidade
reciproca, a coexisténcia se impoe.
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articulacio e Integragio dos setores

"\inga. dos Trés Poderes
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esplanada dos Minlstérios
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Ministério da Educagio e

Universidade

9 — Vegase agora como nesse arcaboucgo de circulagdo ordenada se in-
tegram e articulam os varios setores.

Destacam-se no conjunto os edificios destinados aos poderes fun-
damentais que, sendo em numero de trés e autbnomos, encontraram
no triangulo equilatero, vinculado a arquitetura da mais remota anti-
guidade, a forma elementar apropriada para conté-los. Criou-se entdo
um terrapleno triangular, com arrimo de pedra a vista, sobrelevado
na campina circunvizinha a que se tem acesso pela propria rampa
da auto-estrada que conduz a residéncia e ao aeroporto (Fig. 9). Em
cada angulo dessa praca — Praca dos Trés Poderes, poder-se-ia chamar
— localizou-se uma das casas, ficando as do Governo e do Supremo Tri-
bunal na base e a do Congresso no vértice, com frente igualmente para
uma ampla esplanada disposta hum segundo terrapleno, de forma re-
tangular e nivel mais alto, de acordo com a topografia local, igualmen-
te arrimado de pedras em todo o0 seu perimetro. A aplicagdo em termos
atuais, dessa técnica oriental milenar dos terraplenos, garante a coe-
sd0 do conjunto e lhe confere uma énfase monumental imprevista (Fig.
9). Ao longo dessa esplanada — o Mali, dos ingleses —, extenso gra-
mado destinado a pedestres, a paradas e a desfiles, foram dispostos os
ministérios e autarquias (Fig. 10). Os das RelacOes Exteriores e Justica
ocupando os cantos inferiores, contiguos ao edificio do Congresso e
com enquadramento condigno, os ministérios militares constituindo
uma praga autbnoma, e os demais ordenados em sequiéncia — todos com
area privativa de estacionamento —, sendo o ultimo o da Educagdo, a
fim de ficar vizinho do setor cultural, tratado a maneira de parque para
melhor ambientagdo dos museus, da biblioteca, do planetério, das
academias, dos institutos etc, setor este também contiguo a ampla area



destinada & Cidade Universitédria com o respectivo Hospital de Clini- Catedral ]

R e

cas, e onde também se prevé a instalagcdo do Observatorio. A Catedral ) / ] \
ficou igualmente localizada nessa esplanada, mas numa praga auto- [ e
noma disposta lateralmente, ndo so por questdo de protocolo, uma vez B (5eige \
gue a lgreja é separada do Estado, como por uma questdo de escala,

tendo-se em vista valorizar 0 monumento, e ainda, principalmente, por

outra razéo de ordem arquitetonica: a perspectiva de conjunto da ess 7 7 .=
planada deve prosseguir desimpedida até aém da plataforma onde os 'l v !H i
dois eixos urbanisticos se cruzam.. | e gﬂ. r

10 — Nesta plataforma onde, como se viu anteriormente, o trafego é centro de diversies
apenas local, situou-se entdo o centro de diversdes da cidade (mistura . e
em termos adequados de Piccadilly Circus, Times Square e Champs

Elysées). A face da plataforma debrucada sobre o setor cultural e a

esplanada dos ministérios, ndo foi edificada com excegdo de uma even- ... oioiaca
tual casa de cha e da Opera, cujo acesso tanto se faz pelo proprio setor ., ..., e g
.de diversdes como pelo setor cultural contiguo, em plano inferior. Na VA
face fronteira foram concentrados os cinemas e teatros, cujo gabarito |- §
se féz baixo e uniforme, constituindo assim o conjunto deles um corpo
arquitetébnico continuo, com galeria, amplas cal¢adas, terracos e cafés,
servindo as respectivas fachadas em toda a altura de campo livre para
ainstalacdo de painéis luminosos de reclame (Fig. 11). As varias casas.
de espetéculo estardo ligadas entre si por travessas no género tradi-
cional da Rua do Ouvidor, das vielas venezianas ou de galerias cobertas
(arcadas) e articuladas a pequenos patios com bares e cafés, e "log-
gias" na parte dos fundos com vista para o parque, tudo no proposito
de propiciar ambiente adequado ao convivio e a expansdo. (Fig. 11). O
pavimento térreo do setor central desse conjunto de teatros e cinemas




manteve-se vazado em toda a sua extensdo, savo o0s nucleos de acesso
aos pavimentos superiores, a fim de garantir continuidade a perspec-
tiva, e os andares se,previram envidragados nas duas faces para que 0s
restaurantes, clubes, casas de cha etc, tenham vista, de um lado para
a esplanada inferior, e do outro, para o aclive do parque no prolonga-
mento do eixo monumental e onde ficaram localizados os hotéis co-
merciais e de turismo e, mais acima, para a torre monumental das
estagOes radioemissoras e de televisdo, tratada como elemento pléstico
integrado na composicéo geral (Figs. 9, 11, 12). Na parte central da
plataforma, porém disposto lateralmente, acha-se 0 sagudo da estacéo
rodoviaria com bilheteria, bares, restaurantes etc, construgcdo baixa,
ligada por escadas rolantes ao "hall" inferior de embarque separado
por envidracamento do cais propriamente dito. O sistema de méao
Unica obriga os 6nibus na saida a uma volta, num ou noutro sentido,
fora da é&rea coberta pela plataforma, 0 que permite ao viajante uma
Gltima vista do eixo monumental da cidade antes de entrar no eixo
rodoviario-residencial, — despedida psicologicamente desejavel. Previ-
ram-se igualmente nessa extensa plataforma destinada principal-
mente, tal como no piso térreo, ao estacionamento de automoéveis, duas
amplas pracas privativas dos pedestres, uma fronteira ao teatro da
Opera e outra, simetricamente disposta, em frente a um pavilhdo de
pouca altura debrucado sobre os jardins do setor cultural e destinado
a restaurante, bar e casa de cha. Nestas pracas, o piso das pistas de
rolamento, sempre de sentido unico, foi ligeiramente sobrelevado em
larga extensdo, para o livre cruzamento dos pedestres num e noutro
sentido, 0 que permitira acesso franco e direto tanto aos setores do va-
rgo comercial, quanto ao setor dos bancos e escritérios (Fig. 8).



11— Lateralmente a esse setor central de diversdes, e articulados a éle,
encontram-se dois grandes nucleos destinados exclusivamente ao co-
meércio— lojas e magazines, e dois setores distintos, o bancario-co-
mercial, e o dos escritorios para profissOes liberais, representacfes e
empresas, onde foram localizados, respectivamente, o Banco do Brasil
e a sede dos Correios e Telégrafos. Estes nlcleos e setores sdo acessi-
veis aos automoveis diretamente das respectivas pistas, e aos pedestres
por calcadas sem cruzamento (Fig. 8), e dispdem de autoportos para
estacionamento em dois niveis, e de acesso de servico pelo subsolo cor-
respondente ao piso inferior da plataforma central. No setor dos ban-
cos, tal como no dos escritérios, previram-se trés blocos altos e quatro
de menor altura, ligados entre si por extensa ala térrea com sobreloja
de modo a permitir intercomunicacdo coberta e amplo espago para
instalacdo de agéncias bancéarias, agéncias de empresas, cafés, restau-
rantes etc.. Em cada nicleo comercial, propfe-se uma sequéncia orde-
nada de blocos baixos e alongados e um maior, de igual altura dos an-
teriores, todos interligados por um amplo corpo térreo com lojas, so-
brelojas e galerias. Dois bragos elevados da pista de contorno permi-
tem, também aqui, acesso franco aos pedestres.

12 — O setor esportivo, com extensissima area destinada exclusivamen-
te a0 estacionamento de automoveis, instalou-se entre a praca da Mu-
nicipalidade e a torre radioemissora, que se prevé de planta triangular
com embasamento monumental de concreto aparente até o piso dos
estudios e mais instalagcbes, e superestrutura metdlica com mirante
localizado a meia altura (Fig. 12). De um lado, o estédio e mais de-
pendéncias, tendo aos fundos o Jardim Botanico; do outro, o hipédromo
com as respectivas tribunas e vila hipica e, contiguo, o Jardim Zoologi-

dois nlcleos comerciais

setor esportivo, Jardim Boténico e
Jardim Zooldégico



Praca Municipa

abastecimento e seguranca

unidade e variedade

concepcdo das “superquadras’

co, constituindo estas duas imensas areas verdes, simétricamente dis-
postas em relacdo ao eixo monumental, como que os pulmdes.

13 — Na Praga Municipal instalaram-se a Prefeitura, a Policia Cen-
tral, o Corpo de Bombeiros e a Assisténcia Publica. A penitenciéria e
o hospicio, conquanto afastados do centro urbanizado, fazem igual-
mente parte deste setor.

14 — Acima do setor municipal foram dispostas as garagens da viagdo
urbana, em seguida, de uma banda e de outra, os quartéis, e numa larga
faixa transversal o setor destinado ao armazenamento e a instalacdo
das pequenas industrias de interesse local, com setor residencial au-
tbnomo, zona esta rematada pela estacdo ferroviaria e articulada
igualmente a um dos ramos da rodovia destinada aos caminhdes.

15 — Percorrido assim de ponta a ponta esse exo dito monumental,
vés gque a fluéncia e unidade do tragado (Fig. 9), desde a praga do
Governo até a praca Municipal, ndo exclui a variedade, e cada setor,
por assim dizer, vae por S como organismo plasticamente auténomo
na composi¢do do conjunto. Essa autonomia cria espacos adequados a
escala do homem e permite o didogo monumental localizado sem pre-
juizo do desempenho arquitetbnico de cada setor na harmoniosa inte-
gracdo urbanistica do todo.

16 — Quanto ao problema residencial, ocorreu a solugéo de criar-se
uma sequéncia continua de grandes quadras dispostas, em ordem du-
pla ou singela, de ambos os lados da faixa rodoviaria, e emolduradas por
uma larga cinta densamente arborizada, arvores de porte, prevalecendo
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em cada quadra determinada espécie vegetal, com chdo gramado e
uma cortina,suplementar intermitente de arbustos e folhagens, a fim

de resguardar melhor, qualquer que sgja a posicdo do observador, 0 | e —

contedo das quadras, visto sempre num segundo plano e como que || (ﬁ:i) ]f"j i‘ .1?

amortecido na paisagem (Fig. 13). Disposicdo que apresenta a dupla ={ (| l ks |}

vantagem de garantir a ordenagdo urbanistica mesmo quando varie . * -— ERS st

a densidade, categoria, padréo ou qualidade arquitetdnica dos edificios, | ( ™) ! ':m

e de oferecer aos moradores extensas faixas sombreadas para passeio ' ‘ih ol

e lazer, independentemente das areas livres previstas no interior das L it 0l 43

proprias quadras. B e
Dentro, destas "superquadras" os blocos residenciais podem diss i i e ,m -——~*;-1

por-se da maneira mais variada, obedecendo, porém, a dois principios ;2T . il
gerais. gabarito maximo uniforme, talvez seis pavimentos e "pilotis”, LTS W,

- J ) =z S S T ;:H:_m i RS 'j_qf;""
e separacdo do trafego de veiculos do transito de pedestres, mormente ""“'\__ e .:____ﬂ-'
0 acesso a escola primaria e as comodidades existentes no interior de e
cada quadra (Fig. 8). e

Ao fundo das quadras estende-se a via de servico para o trafego y
de caminhdes, destinando-se ao longo dela a frente oposta as quadras |
a instalacdo de garagens, oficinas, depdsitos do comércio em grosso | i\ T
etc., e reservando-se uma faixa de terreno, equivalente a uma terceira ]
ordem de quadras para floricultura, horta e pomar. Entaladas entre | /-
essa via de servico e as vias do eixo rodoviério, intercalaram-se entdo ;g_L
largas e extensas faixas com acesso alternado, ora por uma, ora por !\'
outra, e onde se localizaram a igreja, as escolas secundérias, o0 cinema e
0 varejo do bairro, disposto conforme a sua classe ou natureza (Fig. 13).

O mercadinho, os agougues, as vendas, quitandas, casas de fer-
ragens etc, na primeira metade da faixa correspondente ao acesso de
servico; as barbearias, cabeleireiros, modistas, confeitarias etc, na pri-

igrejas, escolas, cinemas, varejo



gradacdo social

meira se¢cdo da faixa de acesso privativa dos automoveis e 6nibus, onde
se encontram igualmente os postos de servigo para venda de gasolina.
As lojas dispbem-se em renque com vitrinas e passeio coberto na face
fronteira as cintas arborizadas de enquadramento dos quarteirdes e pri-
vativas dos pedestres, e 0 estacionamento na face oposta, contigua as
vias de acesso motorizado, prevendo-se travessas para ligagdo de uma
parte a outra, ficando assim as lojas geminadas duas a duas, embora
0 Seu conjunto constitua um corpo sO0 (Fig. 14).

Na confluéncia das quatro quadras localizou-se a igreja do bair-
ro e, aos fundos dela, as escolas secundarias, ao passo que na parte da
faixa de servico fronteira a rodovia se previu o cinema a fim de tor-
na-lo acessivel a quem proceda de outros bairros, ficando a extensa
area livre intermediaria destinada ao clube da juventude, com campo
de jogos e recreio.

17 — A gradagdo social podera ser dosada facilmente, atribuindo-se
maior valor a determinadas quadras, como, por exemplo, as quadras
singelas contiguas ao setor das embaixadas, setor que se estende de
ambos os lados do eixo principal paralelamente ao eixo rodoviario, com
alameda de acesso auténomo e via de servico para o tréfego de cami-
nhdes comum as quadras residenciais. Essa alameda, por assim dizer,
privativa do bairro das embaixadas e legagcOes, se prevé edificada ape-
nas num dos lados, deixando-se 0 outro com a vista desimpedida sobre
a paisagem, excetuando-se o hotel principal localizado nesse setor e
préximo do centro da cidade. No outro lado do eixo rodoviério-residen-
cial, as quadras contiguas a rodovia serdo naturalmente mais valoriza-
das que as quadras internas, o que permitira as gradacdes proprias do
regime vigente; contudo, o agrupamento delas, de quatro em quatro,



propicia num certo grau a coexisténcia social, evitando-se assim uma
indevida e indesgjavel estratificagéo.

E, sga como for, as diferencas de padréo de uma quadra a ou-
tra serdo neutralizadas pelo préprio agenciamento urbanistico propos-
to, e ndo serdo de natureza a afetar o conforto social a que todos tém
direito. Elas decorrerdo apenas de uma maior ou menor densidade, do
maior ou menor espago atribuido a cada individuo e a cada familia,
da escolha dos materiais e do grau e requinte do acabamento. Neste
sentido deve-se impedir a enquistacdo de favelas, tanto na periferia
urbana quanto na rural. Cabe a Companhia Urbanizadora prover den-
tro do esquema proposto acomodagdes decentes e econdmicas para a
totalidade da populagéo.

18 — Previram-se igualmente setores ilhados, cercados de arvoredo
e de campo, destinados a loteamento para casas individuais, sugerin-
do-se uma disposicdo dentada em cremalheira, para que as casas
construidas nos lotes de topo se destaquem na paisagem, afastadas
umas das outras, disposicdo que ainda permite acesso autonomo de
servico para todos os lotes (Fig. 15). E admitiu-se igualmente a cons-
trucdo eventual de casas avulsas isoladas de alto padr&o arquiteto-
nico — o que ndo implica tamanho —, estabelecendo-se porém como
regra, nestes casos, o afastamento minimo de um quildémetro de casa
a casa, 0 que acentuara o caréter excepcional de tais concessoes.

19 — Os cemitérios localizados nos extremos do eixo rodoviario-resi-
dencial evitam aos cortgjos a travessia do centro urbano. Terdo chéo
de grama e serdo convenientemente arborizados, com sepulturas rasas

casas Individuais

cemitérios



orla da lagoa: cubes

numeragdo urbana

e ldpides singelas, a maneira inglesa, tudo desprovido de qualquer
ostentagéo.

20 — Evitou-se a localizacdo dos bairros residenciais na orla da lagoa,
a fim de preserva-la intata, tratada com bosques e campos de feicdo
naturalista e rustica para os passeios e amenidades bucdlicas de toda
a populagdo urbana. Apenas os clubes esportivos, os restaurantes, 0s
lugares de recreio, os balnedrios e nlcleos de pesca poderdo chegar a
beira d'agua. O Clube de Golfe situou-se na extremidade leste, con-
tiguo a Residéncia e a0 hotel, ambos em construcéo, e o late Clube
na enseada vizinha, entremeados por denso bosgue que se estende
até a margem da represa, bordejada nesse trecho pela alameda de
contorno que intermitentemente se desprende da sua orla para em-
brenhar-se pelo campo que se pretende eventualmente florido e man-
chado de arvoredo. Essa estrada se articula ao eixo rodovi&rio e tam-
bém & pista autbnoma de acesso direto do aeroporto ao centro civico,
por onde entrar8o na cidade os visitantes ilustres, podendo a respec-
tiva saida processar-se, com vantagem, pelo proprio eixo rodoviario-
residencial. PropOe-se, ainda, a localizacéo do aeroporto definitivo na
area interna da represa, a fim de evitar-lhe a travessia ou o contorno.

21 — Quanto a numeracdo urbana, a referéncia deve ser o exo mo-
numental, distribuindo-se a cidade em metades Norte e Sul; as qua-
dras seriam assinaladas por ndmeros, os blocos residenciais por letras,
e finalmente o ndmero do apartamento na forma usual, assim, por
exemplo, N-Q3-L ap. 201. A designagcdo dos blocos em relagdo a en-
trada da quadra deve seguir da esquerda para a direita, de acordo
com a norma.



22 — Resta o problema de como dispor do terreno e torna-lo acessivel
ao capital particular. Entendo que as quadras ndo devem ser lotea-
das, sugerindo, em vez da venda de lotes, a venda de quotas de ter-
reno, cujo valor dependera do setor em causa e do gabarito, a fim
de ndo entravar o plangjamento atual e possiveis remodelagdes fu-
turas no delineamento interno das quadras. Entendo também que
ese plangiamento deveria de preferéncia anteceder a venda das quo-
tas, mas nada impede que compradores de um numero substancial
de quotas submetam a aprovacdo da Companhia projeto proprio de
urbanizacdo de uma determinada quadra, e que, aém de facilitar
aos incorporadores a aquisicdo de quotas, a propria Companhia fun-
cione, em grande parte, como incorporadora. E entendo igualmente
que o preco das quotas, oscildvel conforme a procura, deveria incluir
uma parcela com taxa fixa, destinada a cobrir as despesas do projeto,
no intuito de facilitar tanto o convite a determinados arquitetos como
a abertura de concursos para a urbanizagdo e edificacdo das quadras
gue ndo fossem projetadas pela Divisdo de Arquitetura da propria
Companhia. E sugiro ainda que a aprovagdo dos projetos se processe
em duas etapas — anteprojeto e projeto definitivo, no intuito de per-
mitir selecdo prévia e melhor controle da qualidade das construcdes.

Da mesma forma quanto ao setor do vargo comercia e aos
setores bancério e dos escritérios das empresas e profissdes liberais,
gue deveriam ser projetados previamente de modo a se poderem fra-
cionar em subsetores e unidades autdbnomas, sem prejuizo da inte-
gridade arquitetdonica, e assim se submeterem parceladamente a ven-
da no mercado imobilidrio, podendo a construgdo propriamente dita,
ou parte dela, correr por conta dos interessados ou da Companhia,
ou ainda, conjuntamente.

venda de terrenos



resumo

23 — Resumindo, a solucdo apresentada é de fécil apreensdo, pois se
caracteriza pela simplicidade e clareza do risco original, o que nédo
exclui, conforme se viu, a variedade no tratamento das partes, cada
qual concebida segundo a natureza peculiar da respectiva fungéo, re-
sultando dai a harmonia de exigéncias de aparéncia contraditéria. E
assim que, sendo monumental é também cdmoda, eficiente, acolhedora
e intima. E a0 mesmo tempo derramada e concisa, bucdlica e urbana,
lirica e funcional. O trafego de automdveis se processa sem cruzamen-
tos, e se restitui 0 chdo, najusta medida, ao pedestre. E por ter o arca-
bouco téo claramente definido, é de fécil execugdo: dois eixos, dois ter-
raplenos, uma plataforma, duas pistas largas num sentido, uma rodo-
via no outro, rodovia que podera ser construida por partes — primeiro
as faixas centrais com um trevo de cada lado, depois as pistas laterais,
gue avancariam com o0 desenvolvimento normal da cidade. As insta-
lagbes teriam sempre campo livre nas faixas verdes contiguas as pis-
tas de rolamento. As quadras seriam apenas niveladas e paisaglsti-
camente definidas, com as respectivas cintas plantadas de grama e
desde logo arborizadas, mas sem calcamento de qualquer espécie, nem
meios-fios. De uma parte, técnica rodovidria; de outra, técnica pai-
sagistica de parques e jardins.

Brasilia, capital aérea e rodoviaria; cidade parque. Sonho arqui-
secular do Patriarca.
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Tabela 1.1

COMPOSICAO DO COMERCIO DOS
SCLSs 300 DO PLANO

DE BRASILIA,

PILOTO

SEGUNDO

AS

QUANTIDADES E RESPECTIVAS
AREAS DE FACHADA

1982

_“_--_-_-‘.‘_'_"—

SCLE  m 302 3gz7303 3047105 ineflor nEl309 aefan i nLfns
Esmﬂmcmm\ Qud. |Areadtd. | Area) Qud.|Area|Qtd. jAreaiQtd. Area| Qtd JArea)Qtd.|Area|Qtd. \Area
Adoinistragdo PUBILCA suveevarnssntanortansuassorssnanas - - 3 g 3 g [3 3 1 10 1 [1 - - T
Agougue Frange & Pel¥e tinviaviimabisnarranrssvsrsbarsnn - - 7 ] 1 1 2 1 - - ] 3 1 1
Alfaintaria € CANISATIN v ursbrarsrsobranbsunssrorsras - - 1 1 - n - - - - 3 3 2 2 - -
ATEATIinhe o sevnnrartastrrrarssnanartdarantssarsdsnsannns - - 1 1 1 2 1 1 2 2 t 1 i 1 4 2
Auroadveis (compra 2 venda} ..;.‘............”.-..'..... i 1 4 7 - - - - - - - - - - - -
Avtordveles {pegas & servigom) uuuiviieriaruirressrianrens - - - - - - - - - - - - 2 H 1 H
L . 2 3 k] 3 1 1 2 2 - - 5 3 5 5 9 9
Bazar, Precealel, LS cinrmirabraatbstitonasstsstssreanin 1 a - - 2 2 1 1 5 ] 1 1 1 i 3 &
Bebiden fdlistribuidorea} .. ureriuvruruararasrsnsaranansa - - - - - - - - - - - - L1 2 - -
BELEIGUES 4 avsnrmessnsrsossasssassassssssssinsrontosies - - 1 vl 1el o2s 2 3| | 22 4 8 1 stboe s
Catelereire, Barbearia, Salac de Relezx, Haretica, ete ., - - z 2 & 2 i 2 2 3 & s ) 4 ?
Construtora e Macerial de COonKErug®d vovuurnentsnnrrnnss - - - - - - - - - - 4 5 3 4 1 2
ELAETI08 vvstrsrtrnnartbotttorrennbbonasnernasibtontnans - - 3 5 - - - - 1 2 2 2 5 ny - -
Eletrodamesticos {COnsereon) .oouiismivaaraniarsatncnnras - - - - - - - - - - 5 5 kS 2 H 2
Ferzacia ¢ Perfucaris B R TR T 3 K ] a k1 4 2 &4 - - 1 z 2 2 2 &
!’e:ngeuse}‘.iqui_nas 0 GRTAL siinirtratrarrrnabm 1 3 1 L - - - - - - & 4 3 3 2 [ 3
Foto, Ttice, Relnjoarfa, Joelharia, €0C cuavevusnanvrans 2 k] 1 i 2 2 2 ? 1 9 ? 10° 1 F 1 1
Lanchonete, Dacerin, Sovveterin, Pastelaria, etc ., ..r4s 1 4 s B 1 1 1 1 2 2 5 5 - - 8 1
Lavanderid .o vuvvousnsvsaruurosnnasrorsaasrarnstonssnntsa, - - i 1 1 1 1 - - 2 2 2 ) 1 1
t.ivraria, Papelaria, Gr&fica, Jornaie, Revistas, ete ... 1 2 1 5 1 1] 1 2 1 b4 1 1 ? "3 3 &
Material Qe Timpezs ¢ Servicos de Limpeza & Vigilincin,, - - - - - - - - - - - - - - ] 1
M3vels & DECOTHETEE 1uvvnnvonurnsrasraroscsnsnrssnsnsins 3 4 8 31 - - 1 z 1 2 - - 4 5 4 16
PadaTid uuvinunranurgvsurasnsnrangrsrarbnnnnsntstatannss - - 1 2 - - 1 2 - - - - 1 3 t 2
Plantas, Flores, Rajzesd ® EIVAN .ouvoiiauriavuannanannns 2 & - - - - - - - - 2 2 i 3 H H
RESVAUTARTER 44 vrusovortarserasuoiacasateninnbodrbosnton 2 4 k] 7 - - - - - - 2 & 1 3 1 1
Roypas, ACCigon ESportivom, $E¢ .usiueuvssrvsrtrsronnras - - - - o 1t 1 1 4 7 - - - - - -
Sapatatia e Attigos de COUTO 4 uvwrsnsrrravararrsnsasinas - - - - 13 17 5 10 ] 12 4 $ - - - -
Servigos Meédicos, Dentirica, ClTnfcan Peicologia, ete ., - - - - 2 2 - - - - - - - - - -
Superoercado, Fercearis, Mercadinhos, Frotss & Verdures, - - ] 3 1 15 - - F 1k 1 15 1 1 L] ¥
L O 1 S - . - - 1 Pl 4 15 - - - - - - - -
CUTEDA auenuns s nt st bnaasndrnsraassrasarsasaanrannmessis 1 1 4 5 - - 2 3 1 3 2 k] 5 ¥ 5 e
B 10 47 50 G 61 10@ as B3 60 104 ¢ 63 94 X B3 ae Ll

Dados levantados em Fev/82



Tabela 1.2

COMPOSICAO DO COMERCIO DOS
SCLSs 100 DO PLANO PILOTO
DE BRASILIA, SEGUNDO AS
QUANTIDADES E RESPECTIVAS
AREAS DE FACHADA - 1982

s PR
hh_*-—‘**_"“""———-___‘___ﬁ_—“iiii:: 1902 1037104 1057106 1077108 109/110 it1/11z 1137114 115/116

ESTABELTCIMENTOS —_— Qtd jAvea|Qtd.[frealQtd. frea {Qtd. [ireal Qtd. [frea [Qtd. (Area| Qtd.|Area Qtd.|Area
Afzinistragheo PUBLICE wiuceraraiantrnsenarssrarnangarnnn - - - " - - 3 13 - - . - 1 7 - .
Aooygun ¥raogo & Prlae . uecnaiiiiiisinsrerasanaaaiannas - - 2 F 2 2 1 1 3 4 2 3 F 2 1 5
Alfaiataria ¢ Camigaria crnonuiuenisrinratsnvnrnanarins - - - - - - 1 1 j 1 - - . - - -
ATSarinho L u i it st e b b - - - - 1 b3 - - b 3 B - 1 1 - -
Autozfveis {conprs ¢ venda) siaiecviirarrirenenisituganas - - 1 1 - - - - - - - - - - - -
Aurondvein {pegas # BRIVIGEE) . .vuvvunrruvivanssrsansres 1 1 - - - - - - - - - - - - - -
BarP® uuinurtuastiaaraassnnanarsatanssssansibobninaasarns 3 3 3 3 2 3 3 3 2 4 3 4 3 I3 2 2
Bazar, PISSEREEE, £3C ,eusssntentrsaosntaoisnrasasarrses - - 9 9 5 B 2 2 1 1 . - 1 & - -
Sebidar (distribuldoraE) cuvui vrrisasratarsostnrnanasss - - 1 3 - - - - - - - - - - - -
.Boutiquea R L C R LR LA AR LR - - Fl F 5 & 2 3 3 4 L] & 1 2 7 2
Catelercire, Batbearie, Salio de Belors, Eatitice, 2tc . 1 1 4 & & 4 1 1 I3 4 1 2 5 7 [1 &
Construtors & Macerial de COnMETUGAD +.vuvuvvaranssvsoin - - - - - - - - - - . - - - 1 2
o - - - - - - - 13 Py 1 2 - - 1 L
Elettodoniarices {comaeptor) Louinuuvavrsvanrarensnannss - - 3 4 - - - - - - 7 2 L] 3‘ 3 k]
Farodeia € Porfumarif ooveesnnnrvrnirsaravrraantntararirs 5 14 1 t 2 3 2 2 2 & 1 2 1 P 1 1
Ferrazenn e MAQUinas #T CeLALl 4puuuuveraansrsncaransasns - - 1 1 - - 1 1 1 i - - 1 1 1 2
Fora, Otica, Relojoaria, Joelheri®, @te s.vevasvuvrannss 5 5 1 ) 3 % 4 6 1 1 7 2 2 4 1 2
Lawchonete, Doceria, Sorveareria, Pastelarlia, ete sayiuss - - 4 4 3 q 10 11 k] 4 3 & 2 3 1 %
Lavanderia .o ivavnsarsrotsastnsrrtaratssansntotarsntss . - - 1 1 2 ] - - 1 1 - - - - 2 1
Livearia, Papelaris, Crifica, Jornmaie, Reviataw, 2t¢ ... & 6 5 12 1' 2 3 6 H 1 - - 1 1 F 3
vaterial de Licpera ¢ Servigog de Limpeza ¢ Vigiléncfa,. - - - - - - . - . - - - - - - -
MEvEIs € TACOTAGREE vurarvrrasnsrasannsartsassaraarassnn - - - . 1 3 - - i 1 3 14 6 10 % 7
T3 o - - 1 2 1 3 1 7 1 2 T 2 1 2 1 2
Tlantas, Florep, Raizes e ECVEA coinusrarassnrarnnisrras - - - - 2 3 1 1 - - 1 1 2 3 - -
Restautdnbes ..iueiretasasaassissasnmnrntssaborttodannrsa - - 1 [ 1 5 1 H 3 & k] & 1 7 1 2
Roupaz, Arbigos EspoTEivom, BEC ,evsiuavmronratvaanssars - N 1 1 3 10 3 4 - - > 5 - - - -
Fapataria e Artigors de L0UTO wavsvainnvareroranarnonasss - - 1 1 1 1 - - 1 1 ] 1 - - - -
Servigos Meédicos, Deutdrios, Clipicas Prirologla, ete .. 2 ] - - " - - - - - 1 1 1 F 1 z
Superzercade, Merceiris, Mercadinhes, Frutae e Vardurae. - - 3 3 & T 1 1 1 1 \ 2 3 i 2 3
Tecidod wuuvsoronsetrerarasranssasressrunrnrrsssnatsnsing - - 1 9 - - 1 8 - - - - 1 2 - -
OULTOR v vnsrmvrasambaonasasraneasanantseaasansanscnannns - - 2 9 - - - - - - - - H 1 1 1

; ———

S0MA 12 33 M0 1) a3l n L3 16 45 [ 15 57 LR 62 15 53
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Tabela | .3

COMPOSICAO DO COMERCIO DOS
SCLSs 200 DO PLANO PILOTO
DE BRASILIA,
QUANTIDADES
AREAS DE FACHADA

SEGUNDO

AS
E RESPECTIVAS
1982

\_____________ Sc1s's 200/202 | 203204 205/ 206 205/2068 | 200/ 201/2t2 2034214 215/216
ESTATELES IMENTCS Qtd. |Area|Qtd. [AreaiQtd. [Area}Qtd.|ArealQtd.|Area{Qtd. [Area |Qtd. [frea Qtd.|ﬁrea
Aminiatragae PUYLICH 4uvvevanronnausancssnntnsnsanranns - - 2 5 - - - - - - - - - - - -
kcoupue Frango & PeiXe . iouusienastsanarrrranrissananas - - 1 2 3 & 7 [y 2 3 1 3 2 7 1 1
AlEaiatatia ¢ Camindril cuiiveniaianunnnsnstransrrnanasns - - - - - - - - - - - - - - - -
ATTEATIONG suvivrrrrttararaannsioinrssvssssrsanarasonsass - - - - 1 1 - - - - - - - - - -
Aurcomduveis {feompra # venda) Liuvissnersrrrnsnanutettanan - - - - - - - - - - - - - - - -
Autozdveis {pegas £ BErvigON) ciivaarrorninarararsnrenns - - - - - - - - - - - - - - - -
BAEEE s invavarttanbaarantarantorntttacistipnanasnartsnansy F ] 2 n 3 4 5 4 A b 3 2 3 2 4
Bazat, Fresenies, stc R e 1 a 1 1 ] '3 5 10 2 4 - - 1 2 - -
Bekidas (distribuidorea) .vvvuuiconsnvunraanisarrivrrasss - - - - - - - - - - - - - - - -
BOLEIQUES uuurtauensrausensaartarntaattattsstsssaatatanns - [ 1 b3 11 15 - - 2 2 H ¥ ] 1 1
Cevelnreira, Barbeariam, Salao de Beluza, Estérica, ste . 1 1 3 k] 4 4 LY 5 2 7 5 10 3 6 1 2
Coastrutora ¢ Material de CORBITUGRD sovvrnensvsrrnrnres - - 1 7 - - 2 - - 1 2 2 1 - -
ELEETICO 4t unvanuinerenaramnrirarsarsnsonastasstnanvsasss 1 1 i z - - - - - - - - 1 1 - -
Tletrcdomiaticos {CORNETTOR) suvrvsnivurvcvuorarvsnrannnss 1 2 - - - - 1 1 - - 4 4 : s 1. 1
Farzdcia € Feffumadia ..ousvevasnasvens 2 5 1 3 2 4 1 2 2 3 1 Fl 1 T 1 2
Ferrazens ¢ FEquinas €= CeTal ci.uearurrarrrrarratarrann - - - - - - 1 2 - - 1 1 - - 1 2
Fotn, Gtica, Relojoariz, Joalherism, BTc ,suvervrarrasras 1 t - - 1 1 2 2 1 1 F 1 - - - -
Lapchonets, Doceria, Sogveteria, FanteloaTia, efe ..u,u.e - - 1 2 3 6 1 1 - - 2 3 1 1 - -
Lavandelda i uirrtmtrnrrrarrar bttt b i sty 1 1 H 1 1 1 1 1 1 1 2 ' 2. 3 1 1
Livraria, Papelaria, Grafica, Jornais, Revistee, ertc ... - - - - 1 1 2 5 - - \ 1 1 3, 1 P
waterial de Limpeza ¢ fServigos da Limpeza e Vigilineia., 1 2 - - - - - - 1 5 [ 1 2 3
MEveig @ DECOTACORE 4o ruroavonsnnnontonabosossstorsrarin 7 14 5 10 1 2 - - 1 1 1 3 5 1 N a
T I A P t 2 4 1 3 1 q 2 & 1 2 1 2 1 3
Plzutas, Flotes, Baizes ¢ EEVAN .oeiieracsotararorivrner 1 2 - - b3 2 b 3 - - - - - - - -
FedfaUTATEER Lt sa et s i aaesrsaasiaatsros saatrassnssssas 7 17 2 & 1 2 i 2 2 5 L 9 3 3 L B
Roupts, Artigos Espoteives, @58 susvsssvstararsasassnsns - - - - - - - - - - - - i 2 - -
Sapataria & Avtigos de COUYO wruravarsransrasnsbrassnsanrn - - - - 2 2 k] 7 - - - - 1 b3 - -
Servigos Hédices, Deultiriou, Clinicns Peicologiz, etc ., 1 2 - - - - - - 1 3 - - 1 1 1 1
Supsrrercado, Mercearia, Martsdinhos, Frutas 2 Verdutrase. 1 2 b 5 3 H 5 & 1 2 2 3 4 8 3 5
TECLdDA wearraonrmrrbarenarasnsasarsrransrbdrsibintinan - - - - 1 2 - - - - - - - - - -
QULTEGT creurer st orrorvasnasnarnssssasrrarasnsbnarsnsdbing b 5 1 2 3 i 2 3 - - - - 1 1 - -
S0VA 31 “1 30 62 45 11 ag 62 23 34 3% 50 a9 s8 . 2% LT
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COMPOSICAO DO COMERCIO DOS
SCLSs 400 DO PLANO PILOTO
DE BRASILIA, SEGUNDO AS
QUANTIDADES E RESPECTIVAS
AREAS DE FACHADA - 1982

Tabela 1-4

A

gCcLEts 4024603 404 f405 406 /407 4esf - -~ {411 127413 L1at41s

ESTARELECIMENTOS -""‘*“--\ Qtd.frea | Qd JAreaiQtd. | ArealQtd . Rrea Qtd. ArealQtd. | Area| Qtd {irea
ACEinistragao PUbliCd seuvsnsvnsonstrrnmrabonunrnsosnsns - - - - - - 1 H - - - - 1 1
Agouzoe Frauge & Peide oo vuvinitnnbincbsasrsbararsassrs 1 2 - - 1 b3 1 1 4 2 4 4 2 2
Alfaizearia e Caminaiie suvevesanvorscrannansnnroarsanas - - 1 1 2 2 - - - - - - - -
LT 1 T L - - 1 1 - - - - 1 i 1 1 - -
suromiveia (conpra @ venda) .uviessvesrranrtaiantanniinan 1 i1 - - - - - - - - - - - -
hutonfeeis {pegas & aervigos) Liiiiiiiinin s b e ey - - 2 2 }H 1 1 1 - - - - - -
PUT®E 4oenesosnmsouesvasasransoesasaresnatossnssosnebontn 5 [ 3 g 5 H 3 3 4 5 & 7 7 9
Bazar, Pregentie®, AL .o veaernnsresrastrtnasrarsssrrarsr 1 3 - - 3 5 - - - - 1 2 - -
Bebidas (dictribuldoren) cvvuviritnnssettvasissasatsanss - - - - - - - - - - - - - -
BoUCLAUEN 4 e uarinnnssionnssssnasasssnaronsassssnsnansnnn . - - 3 3 & [} - - - - - - 1 k)
Cateleveiro, Barbearia, Selfo de Belezp, Entitics, etc . 1 H 2 3 &4 4 1 1 & [ 3 6 ) F3
Conatrutors ¢ HALSCiol de CORIEFUGRE o rveorenosornsonsne - - Iy 4 - - 1 1 1 2 1 H 1 1
E1TETECE vurinavaresanisnanarocososanantnrarnassannnrssan - - 1 1 - - - - H 1 H 1 H &
Elecrodonesticns {CORBETTONY 4y uvraarbadbanbrasbnsbanran 1 2 1 2 1 1 - - 1 [ 2 b} L] 2
Farodcia ¢ PeriuBArid vuvwvvrrrvavnsasrarnsrnaasnnnrasass - - 1 1 1 2 1 2 1 1 1 H 1 1
Ferragens ¢ MEquinae e Cet8] tvovuvavvrvrsovaansintinns 1 3 - - - - - - - - % ] - -
Fata, ﬁti:a, Eciojoaria, Joalher{a, €t tivirinrnnsrannss - - - - - - - - - - 1 2 1 1
Latehoenete, Yopceriz, Sorveterie, Pantelmriu, €FC .iiasas - - - - 4 4 - - - - i i - -
LAvardmIld .o, . v vuaraveatrasntt i stontnanstsbarennsrsrans - - 1 1 - - 1 1 - - 1 L 1 1
Livesria, Fapelerig, Grifice, Jornoic, Revidtme, efc ,.. 1 1 h! 5 I k] i 1 1 1 - - 2 5
Materizl de Lizpers e Servigom de Licpeze ¢ Vigiluncia.. i 1 - - - - - - - - H 1 4 13
MEVETS & DOCOTACORE 4 eu s vttt bvorabarbararaararsararsnnns 5 22 2 4 11 17 H 3 - - k] % a 5
PAdaria o rvvevemarrarararansvorasassarosanarasstreransns - - 1 1 - - H 2 1 2 2 5 1 2
Tiantas, PloTed, RaiZes & EEPAN Luvivevavaansanvansnnnns - - H 1 2 3 1 2 - - 1 1 - -
TeBLAUTEDBLERA s uousvavsrosnbarartantrarasntssarsstisarnanrs 4 [ [ 14 - - k] 3 i 2 4 .1 2

Roupas, Artigas Exportivok, €0C sevuvaesanssroraarvessns - - - - - - - - - - 1 2 1

Sapacariad & Artigos de COUTO e vivrmaorrrsnnantoressins - - - - - - - - 1 1 - - 1

Servicen Midicow, Dentivios, ¢linicas Paicologia, ete ... - - 1 5 - - 3 5 1 1 1 1 1

Supermercado, Marcesviaz, Hercadinhos, Frutas ¢ Verduras. 7 4 3 5 2 16 2 2 k| k] 4 10 5

Tecldom aruvmnnveunanr s s s rsutoaarsssasarratasasansn - - - - - - 1 H - - 1 3 - -
QUITOR o ii s rcmsratbmabrattranrsronarrasarastoanannansas 2 3 .z 5 ] 6 1 H 3 3 F 2 1 k]

N e
SouA . 28 68 42| &9 4T{ 79 2% a7 26 13 46 ot 48 77
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DISTRIBUICAO DOS QUOCIENTES DE
LOCALIZACAO - QLs E DOS COEFICH

QUADRO 1A ENTES DE ESPECIALIZACAO - CEs ,

DOS SCLSs 300 DO PLANO PILOTO

DE BRASILIA, ORIGINARIOS DAS

QUANTIDADES E POR RAMO - 1982

5C15's - /302 3024303 37305 3067307 3087209 Mo3N 3127313 4315
—_—
SO0 DDICEs | g cE o cE o cE o ez w e o & . cE o e
D1 = Sm, PIOUACE ooverenenenrisssinrnnn, - ¢,028400 326087 O,04100 2,67794| o,07078) 405797 G, 14826| 0,50079] L0097 O,H0268 O,00082 - ¢,01b40) 6,53702] 0,0011%
02 - Aghrroes, Frango e FIeiRe ...v.uvsor. - D, 0066 O,5BD3% 0:00G50( 0,301R0f 8,023 4,ck082 0,01302| 0,Ev68d| ©,00756] - 0,04080) 6,83084) €,DLE900 ©0,P4516) 0,06631
03 - Aifalataric ¢ (CATISACLA .......... - p,aperg] 22127 001120 - G, 00800 - G, 008801 - C,0028¢ 5,411250 0,63831] 23,8520 5,0350% = 0,0tase
04« AZTACLIG 4vnvasavasassnsrsnnnnens - 3,01368] 1,67058 0,00040) 1,20540| 0,00279 2,04248 0,01417]- 2,45093; ¢, 019730 1,16713] 0,00227 1,24626] 6,00338] 2,52549] 0.020:8
05 - Rorordvets (CoTIra e vental L....e... 8,92857F 5,04440] 15, 20571) ©0,07440] - 0,005600 - 0,00560) - 0,60560} - 0,00560) - v, 00560 - o,00568
06 - Astomdveis (pegas € SEIVAEeS] .a..... - 0,nacs0| - §,00640] — 0, 00640 - 0,00640; - 0, 00640{ - o,60640| 5,29¢61 @,00715] 2,693361 ©,01084
L7 — BAIBS .uuerrrsnnvanermceraaciirsarnan 1,19047; 0,01400 071428 0,522000 0,195 0,06750] 068130 0, 02844 - &,053000 0,53492] 0,004 1,0088Y ©,00074f 1847290 0,6711)
08 - Dazar, PIesomtes, €. ....veeeeecas 1,3¢208) 001160 - 0,035406f 09,8532 0,00561] 6,723380 0,01062f 2,1701s| 0,043830 0,41336| 0,02252 1,32318 ©,01244] 1,34658) 0,01232
08 ~ Eehidas (distribaidoral w....e..... . - 0,001600 - 0,00160 - 0,00160 = B O0T0H - c.o0160| - b,00160) 10,5532 0,01534] ~ 0,0016C
T~ BOULIGURS covnymsveitonriamiannmniin - o,08480] 0,22584| 0,00a80] 3,67305| 0,22667f 0.65513) v,02024] 4,71698| o,m3520] 0,74872] 0,02120; 050081 0.63235] 0,81323 0.01833
1~ Cabsledredfos coorerntrincianacarvans - Q07520 053191 &,03520) 687199 T,80983 O,7IEVF] Q079647 0,44325) 0,04186) 1, 26648] O,020090 §,12684 0,00054) 1,37544] 0,624
12 ~ Construtoia & kat., de Construcdo ... - 01600 - 0,0%600| ~ o, 01630 - o,Me00| - 8,01600] 3,56625 0,04749) 3,17796] 0,03434) 1,0775RL O,00024
13« SIELTICAE siiiiciiiiiras s - 0,027208 2,20585] 0,03280[ - 0,02723 - 0,027z00 0,81274] 5,01053) 1,16751] 6,00454} 3,11865) 0,05758] - 0,02720
1M - Eletrodzsdsticos IEonsertos) ........ - n,03280) - 0,02230;, — 0,03280( - ¢, 03280} - o.03z260| 2,41986| 0,04656] 1,002430 0,00109] 1,05130] ©,00168
15 = Farmdcias & Ferfumarias ., ..eeeseeen- 3,50629) 0.11160] 1,04165) 0,00162) 1,28073¢ o,01078 1.44578] 0,098 - 0,03840[ 0,413368 0,02252} 0,88276] 0,00550] 0,89793) €,033N
16 - Ferragens @ Mag. en Geral ...ovuvoyes 2,84050 0,03240| 1,13636[ 0.00240| - 5,0760] - 0,01760| - 0,08760) 3,607500 0,04565) 2,86906| 6,0332i] 1,95924] 0,01¢68
17 - Toto, Otica, Relojoaria e Joalheria. 2,50000] 0,660000 0,500600 0,02000| 0,B1%67) 0,00721] 1,38888| 0,0155%] 1,25000] 0,0r000] 2,77777| 0,07114] ©,84745 o000 0,43103] 062278
18 - lanchoete, Sorveteria, sto. ....... 1,157400 0,00680F 1,85185] 0,03888) 0,37947] 0,02660] 0,643008| o,015430 0,77160] 0,00%8¢) 1,83715| 0,03618] - 6,04320] 0,29910] £,0595
19 = Lavaideria weuissiernaans - o, taza0) B,B9285) 0,00240] @, 731BZ| 0,006000 t,zie01 D,0053F| — 0,00z40| 1.a1723] 0,00034f 1,5130 0,61148) 0,7€570) e,cons
0 - Livyaria, Tamzlaria, ofC.  .oieciaeas 1,35889) 0,0132H 1,63043| 0023207 Q44547 0,020400 0,75463] 0,00002( D,4528u) 0,020%3[ 0,43133] o, 0e002) 0,%2118] ¢,002%0] 1,303545 €,01492
21 = Material de Liboeza @ SRrvicus ...... - 00,0136 - 0,01360] - 0,01360] - O,01360( - 0,01360| - 0,0t360] - 0,01350] 1,26774; ©,00354
22 - hiveis & Devtracdes euveniiiniiiaiin 2,08323) 0,07806| 2,22222) o,08p00] - 0,07200] 0,38580] 0,04422] 0,23148] 00559330 - 6,07200 0,94162] v,00420] 0,93755] 0.0n303
2} = Padarid -.ve-iicenrriiiinia. - 0,62160F 0,92592 0,00160] - o.0n68] 1, 28600F 0,00813] - g,021h0| - 0,02t60} 0,78468] ,00465] 0,79821) €,0043%
2: - Plantas, Flores, frvms e Ralaes 1. | g 95235) o,0u220 - o,0%680] - 001585 - b oo,00680| - 0,01630 | 1,B3964 | 0,07994] 1,00687] C,00314) 3,G2627 ©,00044
25 - ReStAumastes . o....eiescsiiisiisiene 1,55312| 5,04880) 5,1718%) 0,00880) - 0,057280F - 0851201 - G,02120| 0,62004 | 0,017as] 0,66207) 0,01730) 0,33674) 003355
26 = FOUTES vovvnvaciorniniartiiiiiias - a,0t6801 - O,0516800 4,B7900| 0, 06514 'I,GSZNBI G,0007| 3,96325) 0,044900} ~ 0,01680] - O, MEE0] - O, 01680
27 - Sspataria e Artigos de COuro ........ - 0, 03440} - o,02420( &,19518) 0,1751] 4,037 6.10008| 4,38046] 0, 11500] 1,84570] o,oz00a! - 0,01140] - 0,03446
28 = Servigos Medicns @ DentATios ...o.... | L §,01546| = a,01840) 1,7618%) 0,014 - 6,01810 ] - 6,01840 | - 6,01890] - ¢, 01640] - §,00620
2% - Supermercados, hercearias, ete. ..... | o ©.05520) 0,72453| u,01520) ©,2060 0,05880} - ©,05520| 8,60386] 0,02185 | 0,207%8| 0,03932| 0,30705] 0,63825] 1,24%37 6,01376
30 = TeCidSa e TR I b,0888] ~ 0,00880] 1,b608| 0,00759)12, 626261 6, 10231 - g,00880 | - ©, 06680 | - 0,00080] ~ 0.036E0
= QUEPES oo 1,27558 €,31080| 2,04081] 0,04080| - O, 03050 1,41723( 0,01635] 0,42517| 0,022531 0,80824 | 0,00743 ) 2,16186| 0,04554 | 2,19915] 0,04700
Seinaf2 0,516 0, 36800 D,53E85 0, 44080 o, 55530 0,36523J 0,27790 0,359
QL = Quociente de Localizacgao

CE = Coeficiente de Especializacao



DISTPIBUICAO DOS QUOCI ENTES DE
LOCALIZACAO - QLs E DOS COEFICj_
ENTES DE ESPECIALIZACAO - CEs |,
DOS SCLSs 100 DO PLANO PILOTO
DE BRASILIA, ORIGINARIOS DAS

QUADRO IB

QUANTIDADES E POR RAMO - 1982
- 1102 1037104 105/ 106 1677106 1047110 32 1M3/134 A ETAR A

coRcio =:7 CE oL CE [r CE o CE = cE oL CE o CE ot =
01 = ek BEEMAED 1eeereernennenreensarss - 0,03840 - 0, 01040] - n,e1840f 3,97657| 0,00477) - [FIIEY o,mase] 1,26300] 000408 - 0,01840
07 « Apauzucs. FIan@o & PEEIRC weesveeener | = 4,045800 0,98035) ©,0a0001 1,130 0,00571% ©.s678c| 0,01601] 1,033 o,0u586] 1,90056] O,0T634) T.135GN] 000571 2,10084] 0,84931
03 - Al alaearis @ Camisaria ........ FUTTR 0.00860 - ¢, 00850] - n,casanl 2, 771611 0.0185% 2,52523) 9,012 - 0,0us80] - 0,008ED| - 0,00882
05« AFTITLAG vuvesanencnnan ferraaan U T oC,01360] - 0,013600 1,70048| 0,00%65) - 0,01360| 1,2679%) 0,03084 | « ,01350] 1,70948] 0,00855] - 0,01360
85 - Autrdvals foxpra & vendal ..oi..e... - o, 0800[ 3,57142) 001440 - 9,00560) - L 0,00560| - 6,00560] - G,00560] - ¢,00560) - ,00562
05 - Automiveis (Lopas & Servigus! ....... | 7,10227] D,03205) - 0,00640] - 0,u064D] - 1,00640| - o bo0dn| - 0,00648] - 0,U0640] - 0,0GE40
07 o BAFET viverovnriseerasesnsnssieesnnns | 1,62337) 0,05238; 0,71428] 0,02500] ©,55371| ©,03748} 0,B7106} 0,01082] 0,52930; §,02955| 1,02040| 0,00171] 2/B05E[ 0,01423] 0,£8027] 0,029l
0 - Razar, Tresentos, eff, ....eescceee- | = 6,03840( 1,562501 0,02160] 3,02810| 0,018} 1,27002} 0,61033] 057870 0,.018AT[ - 0,03840| 1,81685 0,03138] - ¢, 51840
C9 - Bepidas (GASETIDUEADTA} vecveusensas | = 0,00060(12,50000| 0,0tB40{ - 0, 00166 ~ 0,00160| - o, ums0 | - 0,00160| - ,000606] - ¢,601D
10 - BOULIGUES sivrascyinrsnsnmarasaransas | = ‘0,08980| 1,65094) 0,08520] 1,37121| 0,02147] 0,57524) ©,03602| G,.75616] 001012 1,01078| 0,00081F ©,27424] 0,06154) 0,67365) 002765
M - C22]RiTEITOS wuvrusvsnssraarsnnensas | O,60444} 0,02574] 1,00333] 0,004R05 1,23707| ©,01782; ©,32433) 0,05081) 7,18203] ©,01368| 0,37991| €,04662) 1,50628) 0,04107] 1,Bu%5; O,0LE7€5
12 - funstrutora € Mat, de COMRETVEED ... | - 0,01660| - 0,01600] - 0,01600} ~ 0,01600| - 0,160 [ = 0,01600] - o0,01600] 1,78511f 0,01257
13 - EidLEICaS susvon.n.. UUURUTIURIRUR S 0,027:0} « | o.00720) - 9,0070) - 0,627201 90,6209 026148 1,05032] v,00137) - 0,02720{ 1,05042] ©0,00137
1 - Lletredagstioos (Consertos! o ooveer. ] - 0,02280f 1,829261 0,02720f - 0, 03280, - 003280} ~ o,0xce0f 1, 74716) 0,02434] 2,92708( 0,03698] 2,61324] 2,05291
5 — Farrdciss e Perfumarias _.... PR 7,16227| 0,23432} 0,52083f 0,180l 1,21324] 0,00R11] 1,20032) 0,008} 1,15740] §,00604 | D,74404) 0,00982) 0,60552) ©,01514] 0,74a4] 0,00862
16 - Fervasuns e Mag, em Geral ........... - U, 70| 1,136361 0 00zsp| - 9,01760) 7,36580] 0,00079) 1,20262] 0,00462) ~ €,01760) 1,32135) 0,00565] 1,6233H 9,01057
17 - Fous,  Ctica, Relojoaria e Joalheria. 5,6B101) 0,18727] 1,50000) 0,02000] 1,74416| 0,02976) 2,43802) 0,057Sa| 0,55555] 017971 1,42657] 001718} 1,16279] ©,00851) 6,712 5,01142
18 - Lanchonete, SOIVELAXis, OFC, ..evees | = | o,04330) 1,853850 0. 03680] 1,61495| 0,02650[ 5,64580% 0,20070) 1,%4321] 6,0234aE t,eBav2f 0,04251) 1,07865] ©,00331| 0,66131{ O,014€2
L S T ©,02240] 0,53385] 0,0020) 2,0%41] 00mn| - o,02z2a0 0,95206) 0.00017 ] - b,02243( ~ 6,02243] 2.55102) 0,03474
20 - Livraria, Papelazia, €16, «eoiaeiens 4,94078F 004500 2,779 0,06320| &,63195| O,01354] 1,98833| 0,03627| 0603361 0,01457] - 0,53660| 0,63195] 0,01354] 1,5527%] 0.02034
21 - keterial de LiMpoix ¢ SOVACOS w..oan | 0, 01356] - 0,08365| - 0.01%660] - 0,01360| - 0,01360 | - 0,61366] - b,0126] - 0,01360
R - Mivels e Peooraghes wuieiiiiinanie. - 0,07200] - 0,07200) 4, 32250 0, 04074 - 0,05200 | 0,30864 f 0,04577 | 2,77T9T| 06,1400 t,037%3) 0,5R1530 1,8873¢) O,04223
2} - Padaria ....... B R R LR P S 0,02160] ©,92592( 0,00160f 1,07865] 0,0065[ 1,12017[ 0,G0275] 1,02880| 0,00062( 3,32275| 0,G0637{ 1,07655 0,00065] 1,32275] 0,00€37
24 - Plantas, Tiores, Frvas e fafzes ... | 0,01680| - 0,01680] 2,768%4] 0,02971] 1,45180{ 6,00759] - 0.016E91 1. 700681 0,01177] 2,76854| ©,02971| - 0.51580
23 = RESLAMAMAS -.uiiervirnvernsiannnaes - 0,05120] ©0,39067] 0,08120F 0,45421| 0,021034] ©,47637] 0,02661] 1,30208 | O,01546, 1,67416] 0,6345t] 0,45427 | 0,02795 | 0,55803| 0,02262
26 = BOUP3S Laveiiiiiieiisiis e 0,01682F 1,150471 0,00320] 4,15252] 0,06296 2,90360) 0,03198] - 0,01060] 1,45136] 0,033341 - 001680 - 0,01680
7+ sapetaris e Artigos dr COWO eevvvue | _ 0,03440¢ 0,58t35} G,0%4ap| €,6004] 0,00118) - ©,03440] 0,64%99 ] 0,01237] 6,830561 ©,00582] - 0.CI840] - ¢,83440
28 ~ Servagos Malicos € DentArios eoeeeevs | sygny] 001200 - 0, 00840} - 3,0084¢ | - ¢.06d0] - o,0t850] 1,05279] 0,01047 1 2,520 | o,02611] 1,55279] 0.61017
29 - Sqemercalos, Mercearias, Bte. ... | 0.05520) 1.068895] U,060260] 1,68520] ¢,03782| ©,BY370{ 0,00642) 0,4nz57) 0,00257 1 ¢,51730) ¢, 026621 1,28380 ] 0,014561 1,0351% 0,001%4
e R LREICTTIN G,0e6m0] 2, 29272] 0,61120] - 0,00898| 2,77161] 0,01559{ - 0, 0064y | - 0,068l | 2,64275 | 0,01845] « 0,tien
H - DOLIOE -oiueeiiaerisiena et taane - O,03520) 1,5304t ) O,G2030]) - G, 03920 - Q,03528 ) « 0,03%207 - D, 03%30 | G,59300 ) U,01595 ] O, T2BE6 [ 0,41062

Sema/2 £, 7305z U, 26400 ¥, 16322 0,4404% 0,3%567 0,33508 0,30130 0,30681

QL B Quociente de Localizacao
CE * Coeficiente de Especializacao



DISTRIBUICAO DOS QUOCIENTES DE
LOCALIACAO - QLs E DOS COEFICI_
ENTES DE ESPECIALIZAGCAO - CEs |,

CE » Coeficiente de Esp-ecializagéao

QUADRO IC

DOS SCLSs 200 DO PLANO PILOTO

DE BRASILIA, ORIGINARIOS DAS

QUANTIDADES E POR RAMO - 1982

2M/202 203,204 2055205 2077200 209/ - n1/212 211370 2157216
ORERCIC o < o c a cE oL @ for? e ® o> oL e o €T
BE o AEN PEELACA  onsee e nan - 0,084 3,6231 n,ﬁ:-:.fj')ei - o, 01848 ~ 0.0hu40] ~ 001840 ~ ¢,01840) - 0.01840) - £,
D7 - ACcbzatt, FIEngo € Frelvd .uveo.ses.s - o,ea030] 0,81659] 0,00743] 1,63398| ¢,02506] 1,883371 0,03412] 2,13128; €,04615] 2,100841 0,04491) 1,25691} 0,01043 0.98038, &, 00080
0 = AUFALATATIA & CATESAFLA vreersorese. - 0,00880 - 0, (U8HD| - a,00860] - o, 000Ed | - 4,00850] - 0,60330) ~ 0,00288] o £,03250
B = AFIALITmD vnvensrrrmrs e aeae s - 0013607 - 0,01360} 1,633%8 ! G,00H62] - 0,01360| ~ 0,ut350] - 8,01365] - 001350 - 09,0136
05 = Milcmvals [Orora © vendal L....oee. - 00560} - I o,00%60| - ¢,00560] - 6,00560] - 00560 — 000560 - 6,05560] - 0,00263
06 - Autoefrais (pogas e serviges) .. - o,00640] - 2,00540| = ©,08038] - ¢,00640| - 0,006401 - 0,00643] - o,05640| - 0,50540
OF = BofES sevviasstrcsrassrnioncrssasrens 0,72150] v,02239) e,78365F ©,01733| 0,719355) 0,013 1,52625{ ©,04420] 1,5527%| 0,04643) 0,65027] €,02485) 0,61050] 0,03271] 0,95238) 0,00:00
09 - Bacar, Pressntes, BLC. veeeselovesss 6,76094} @,00808) 0,86408! €,00506) 1,73611) 0,02626] 2,33657) D,0B4960) 2,2644%| 0,64555) - 6,03850] 0,66773] 0,812705) - ¢, 63840
00 o Bebidas (QISECIIILAOTA] teirainroasna - 0,60160] - 0,00166} - 0,00v0] - 6,00160] ~ 0,00160¢ - 0,00%0] - 0,00160| ~ 9,60960
0 = BREAGINE 1 varsrrincssrnnesnrresnrias - 0,00480| 6,393087 0,05146) 2,83250] 0,15904) - £,08480) 1,025¢3) D,08215] ©,33682| ¢,05e22] 0,30237) o,00015) 0,471£9] 0,04480
11 - Cabel@iTeiTon Lusmissaveroaonsasannss 0,40296) 0,00489] 1,32978} o, 02460 1,18203| 0,01368] 1,02201| o.004vz| 4.15633) 0,01475] 1,89%69| ©,08765] 2,v:%82] ©.G7s4} €,53191] 0,67320
12 - Construiors g Mat. de Congtricio ... - 0,01600 | 2,08333 0,01733[ - o,ct600] 1,607541 0,00964] » ¢,016001 172874 0,01357) 3.205t2] 0,03528] - 5,016
13 = FIGLOAEES terrnranrasonssnsnsrnsannnn 1,11408) 0,000 1,25849 0,00613| - o020 - 0,02726] - 4,02720] - o,42720] 0,%4263f 0,00155) - ¢,02120
14 - Eletrodimisticos {(CONSErtos) ........ 1,8577¢) 0,02780] - 0,03258| - 0,2326¢] 0,78473) 0,00715) - 0,03280( 2,61324] 0,052 1,%6347} 0,01848] 1,21957| C,00720
15 - Farmacias & PRITURATIAS ., .ovepennnns V,57628] 0,02220) 6,86505) 6,00506} 1,15740| ©,00004| ©,06773] C,01275] 2,26448) 0,04855] 0,74304] 0,00562| 0,66773] ©,01235| 1,04165{ ©,00180
16 » Fertagens e Mg, @m BBl ..ecves-s,s - 0,097 | - 0, M760| ~ 9,0766] 1,456871 0,006041 - 001765} 1,62237) 0,07087] - o, 0760f 2.27272] 0,62220
17 - Fawo, Otica, Felojoeria e Joalheria. 0,757571 0,00869| - 0,04000; 9,55555] 0,01737] 1,26203] 0,01923) 1,00695; ©,0034/3 1,42857] 0,014 - o,04000] - ©,04000
18 - Larshormts, SOrVeDsrla, #80, ...ocans - ) 0043200 0,771801 0,00986 ) 11,5432 0,02346] 0,5835%1 &,01705] - 0,06320F 1,32275( 0,01394( 0,533%4) G,01755] - G,64329
19 = 1AUBNHETIZ wiasrennieisairarsinaranes 1.35281] &,00700) 1,488090 0,01093] 0,93308] 0,007 1,14368) ©,00329) 194009 £,02107] 2,55702| 0,03474] 2,28937) o.02338] 1,765 0,0176D
. 20 = Livearia, Papolaria, 20, ..evveseas - O, 0IERD | ~ | 0,03680| 0,603361 D,01457] 1,39353] 0.014q81 - 9035501 6,77539| 0,00822] O,6%6T6 ©C,01915] 108695 G003
| 27 - Marepial @ LSMDRZA 2 S2IVACOS .sr.. 2,22616( 0,040,700 4,90196] ©,05306| ~ 0,036 = 0,01360] - G,01300| €,30252| 0,07211( 1,B8537) 0,01205] 5,85235] €,026:50
22 - plvaie @ Derorarhes o.ieeiaaiiens 2,94642) 0140121 2,348 0,00466] 0,30864; D,04973] - 0,07200] 9,60386] 0,02057 0,35632] 0,04342) 1,7M962| 0,05620] 2,22222| 0,0250Q
23 v PACALIA Livarvesassiiianiinarareerea 1,40281] O,00870% 3,08642] 0,04506 umt 0,00062; 1,38708] 0,00404] 4,02576] G.u6533 1,32275] 0,006%7] 1,18708] 0,3040¢} 1,85785 0,03630
24 « Plantas, Flores, Fivas @ falzes ..... 1,803751 o,013501 - 0,00680] 1322758 0 00842] 3,85250) 0,0%498) - 8016808 - 0,01046] - 0,04680] - ¢,01620
25 = RESTAUTANEES L..ochiseciaaiiiiiiaaae, 4,74299 | 0,760%2 | 1,30204) €, 01546 n.u-:ozE 002897 0,50080F §,025550 1,65637] 0,03575F 2,X32t4| 0,06408 1.00:501 G,00L08 3,12500| 0, 08B
76 = POMPAS Loaasiiiinn i - o, 0680} - 0,01680] - ©,01680] - o,01580] - 0,M685] - 0,61680| 1,52625] v,00384] - G,01682
27 - Saptaria e Artigos de Coam ........ - 0,033 - o.03440! 1,29193} a,3064] 2,23813] o,0q252] - §,0340} - 0,034400 6,74537f 000875 - o, {3330
28 - Servigos BANGOE @ DAMArIeS ...oee 1,64680 1 007790} ~ 0,01840] - a,mgi0) ~ 0,07880] 4, 725041 0,06855] - 0,6t840] 1,39253) 0,00%2¢) 2,17391] ©,62160
25 © Supsrmereados, Mepearias, eiG. ... 0,54696 | ©,02489 | 1,B1150) 0,08a80] 1,20M0%F 6,07445] 1,80304] £,0473G{ 0,78765) 0,01172 1,03610| 0,001%4] 1,83804 €,04738| 2,07331] O.CE4ED
A0 - TeCdAOBL cae et ] Q.008d0 | ~ ¢.00680( 2,52525] 0,01342] ~ o.uoeaug_ 6, 0065G | - @, 60655 ] - a,00563] - R
N~ 2,970 | u,08170] 0,83034 u,uot-uoil 1,123707 0.uuizay 1,306 o,mzuajb 0,062 | - G,03020] b5t €,01355] - G,03920
Soma /2 0, 40454 I.“{J,.360r1‘3i % G.11177 LMD_,E;S.‘JE?-; 0, 39750 o, 395493 Q,36753 0.4200B1i
01, « Quociente de Localizacéo



DISTRIBUICGAO DOS QUOCGIENTES DE
LOCALIZAGAO - QLs E DOS COEFICj_
ENTES DE ESPECIALIZACAO - CEs ,

QUADRO ID
DOS SCLSs 400 DO PLANO PILOTO
DE BRASILIA, ORIGINARIOS DAS
QUANTIDADES E POR RAMO - 1982
sas's 4027403 4p4/405 067407 408/ - - 7411 LTV
R0 MOIEs | | @ @ _! e | oo cr o o, cE =
01 = Ao, PODLECE L vuinesscrrnancnsenss - Q08640 ~ 0,0040[ « U, Meaf 2,173910 0,080] - 0, UTBAL 0,00243
02 ~ Apoumoes, FYANGS & Preixe ........... | 0,94268} 0,00233) - 0,04080) 0,52148f 0,01952| 0,08039| ©,00080| 1,88537 ] 0,03812 0, 000636
03 ~ Alfaistaria @ CAMISAFLA ..vvoviecen.. - 6,00880] 2,705027 0,01561| 4,83855] 6,02275] ~ 0,00880] - 0,00880 ©,00840
04 = ATELAO «rersunnrrricemrnnmnrerrnnn | p,01360l 1,75070) 0,00021] « 0,030 - o,01360} 2,82805 | §,02:86 001160
05 - MAutarcvels (compra € vendal ......... | 6,86813F 0,03286) - 0,00560] - 6.00%60| — 0.00560( - 0. 00560 0,00360
06 « Putomreds {pecas e SErvigos) v.ee... |- | u,o06s0] 7,8:047] 0,04120] 3,22496] 0,01987] 6,25000| 0,03360) - ©,00640 0,00640
07 = BACES vevnnnnnrerencvannsraanenensens |2,28037] 0,10830| 1,70068| 0.05685| 1,26646] 0,02236] 1,42857| ©0,03600] 1,631501 0,0698¢ 0,06183
08 - Bazar, Presentés, €t. ...e.eese-ees | 1LGO160| 0,00006) - 0,03640] 1662231 0,02543| - 0,02840] ~ 0,03840 ©0,03640
08 - Febidas (G3Stribuidoral oyrvveveressr | = 0,00160] - 0,60160] - 0,00160( - 0,00160| - 1 6.00160 0,00160
10 = BOULAGUES uvssveesrossinnrnnananinss | = 0.08480] 0.84233) 0,03337] 'v,00367| ©,00030( - 0,08480] - 0,08480 0,04213
11 = CALCleirPiTOs sevvvrvverinnnncaennnas | 0,511458] 0,03673) 0,63323] £,02758{ 1,13173} ©,00990| 0,531%1| 0,03520] 2,04582] D, 07864 0,03253
12 - Construtora e Mat, de Construcdo .... |-~ 0,01600| 2,97618) u, 03161 - 0,M600] 2,50000] 0,02400| 2,40384] D,02246 0,00483
13 = EIETXICAS vervenssrarnarenrnnnsereans  fm o0,02720} 0,87535] 0,00239] - 0,02720] - D,07720} %,414021 0,00126 0,L1436
16 « EletroSonésticns (COMSertos) s.iae... | 1,77260) 0,00566| 6725901 0,00839] 0,64667| 0,0n152| - | o,03280] 1,172801 0,00566 0,09220
15 — FAINACias & Ferfurarids ...voveeveess | = U,03540] 0,62004F 0,09455] 0,55407] ©,01712] 1,04166] 0,00060| 1,00160| 6,00006 0,01756
76 — Ferrogens e Mag. em Garal ......v.e.. | 2,18531] 0,02086] — 0,01760( - 0. 01750| - 0,M760] - 0,01760 0,01760
17 - Foto, Otica, Relojoaris e Joalheria, |- 0,04600| - 0,04000) ~ ©,04000{ - 0,04000| - 0, 04000 0,01916
18 - lanchanete, Sorveteria, @tG., ...vees |- 0,04320] - 0,04320f 1,97005] ¢,04100] - 0,04320] - 0,04320 0,04320
19 = Lavanderddl voyeeseesceeanrnasnraesren | o 0,02240] 1,06202| 0,0014t| - 0,02240( 1,7857%f U,01%60] - 0,02240 0,00126
20 - Livraria, Papelaria, 0, ...eeeenes | 1,04515] 0,00166] 1,%4099| 0,03462] 1,15633| 0,00675] 1,08695] 0,00320] 1,04515 | 0,00166 0,00486
21 - Marerial &0 Limpeza e Serviges ...... 2,82805| ©,02446] ~ 0,60360| = a,01360) - 0,01360) - &,01340 0,05973
22 - Fiveis & DeoOTaEdes ........ RN 2,670%4] ©0,12030| 0,66137] 0,02438 | 3.25059f 016204 1,11111[ 0,00800] - 1,07 2030 0,60950
23« PAGACLA creiiaiiirariariisiiarriaes L 0.,02160| 1,10229| o.00221) - 0,02160| 1,85185| 0,01840| 1,78052 ) ©,0:086 0,00076
24 - Plantas, Flores, Ervas & Raizes ..... . 0,01683] 1,41723] o007 | 2,53202| 0,00575) 2,38095] 0,02320] - 0,0168G 0,01680
25 ~ RESLAUCANIES ooevvineonnreonernrooane | 3 00480) 0,10264] 2,79017] 0,0m165] - 0.65120 2,38375] 0,06880] 0,75120] €,81273 0,0045)
26 = BOUPES <vrvviireogieenniaiiiene o, 01580] - 0,01680] ~ 0.01680| - 0,01680| - a, 01680 £.004G3
7 - Sapataria & Artigos & WG ceeeneve |l 0,03340| - 0,03440| - 0,03440] - 0,03440] 1,11806 | o, 00905 9,51356
28 - Servigos Hdicos @ DEntirios ..eeeeer | 0.61840| 3,83198} 0,05302] - 0,01840| 6,523.73| 0,%0160] 2,09030 | 002006 0,02326
29 ~ Superrercados, Mertearias, ete. .,... 1,38383| 0,02172] 1,20309) o,01822] 077089 | 0,01204| 1,44927| 0,02480} 2,00030] 0,06013 0,04896
30 - Tecddom. ooennrveiecrni e o,00ak0] - o,006800 - 0,008801 4,54545] ©,03520] - b,00880 0.,50860
I - QUEIDS wavresveiisen e 1y seaa| 0,03772| 3,21477) 6,00941] 2,0708[ 0,04590| 1,02043] 0, 00080 2,94346 | 0,07618 0.01836
a2 0, 47H65 0, 31147 0, 38799 0,41440 0,42791 Jo.32745
.QL = Quociemte de Localizagéo

CE = Coeficiente de Especializacéo



DISTRIBUICAO DOS QUOCIENTES DE
LOCALIZACAO - QLs E DOS COEF|CJ][
ENTES DE ESPECIALIZAGAO - CEs

CE

Coeficiente de Especializacao

DOS SLCSs 300 DO PLANO PILOTO
QUADRO  2A DE BRASILIA, ORIGINARIOS  DAS
AREAS DE FACHADA E POR RAMO
1982
e R 302/303 3047365 306/307 308/309 310733 1124312 3721
—— ; -
CorERID OIS g cE v e o j o o cr o o o _] cE o cc | o

01 - 2, TASINED  trevireiirinniaarinnnns | = o,0085] v,2e6z2| o,0001a) 2] o avena) wazane] 0,360 2t punsn o,u7030) o - ,U33E5] 0,25355( 6,03274
02~ Pgmogors, 1rance ¢ FIOMst .veevee.., | - ,000641 8,72098) 0,00e62] 0,32421] 0,0u008] 0, 3048 0,01000| 0625401 0081 - 6,63084] 1,77187) 0,00530] D,720381 £,3062
D2 = Alfalatar1a € CAMGSATIL wevvnnnnvnsss - £,00530 2,09558] O, n0GEt! — 0,00530] - 6,05 30} - o,00:301 6,02030] 0,6266] 4,54545F ©,01878] - 0,8053%
R O RTUTURIDE 0,00563) 1,152 @,00147) 2,07500] c,01036] 116573 0,00159) 1,995 | 6,00msel 1,16372) 0.0uten| 1,2%000) @,00241] 230555, 0,01238
05 - Lulomdoms loorira € vandad ......... | 2,20M4[ £,01163% &,00044] 0,00813] - 0,60503] - 0,00063 | - t,a0uea| - 0,02663 t,e0581] - t,C0503
% - Fuicciveis (vas ¢ serigos] ..., | o= 0,0035) - 0,00365| - C.00385] ~ 0.00235] - U, e8| - Y e.001sl ¢,2500uf 0,9202¢| 2,88154] 0,00725
07 = BAKGS 4reeeenneen cveevseraanneaieaee. | 1,01882| 0,00117] 0,53205| £,02531F ©,155611 0,05265) ©,35HEE| 0,64017] - oouczes b1 ol o,0017] 096105 0,00281| 1,598147 ¢.22734
0B - Bazar, Presentus, 50, ...ecseeeeeen | 4,41488[ 0,13165] - 0,83655; ©,518751 0,01855) 0,25743| ©,02231] 149639 ] 001993 ©,27503 ) 0.02¥515 1,25060F €,00063( 1.15277] 0,008
09 - Beabidas {tistribondera) .. - 0,00241 - 0,024 - 0,00241) - 00,0024} - O, - 000245 14G,00000 | 4,028 - o,00241
10 = BOSEIDHT 1rvransminnnsseaneen ORI ¢, 06506 0,17072| 0,06334[ 3,84259] 3.18484 0,51810] 9,03135 | 3,99036 | 0,1948% 1 1,30811 ] 0,02005( 0,92592| 6,00481] 0,8536G1 0,(6%50
11 - CateledreiTos . oo vuenn... U 005495 0,40448}F 6,03271| 0.54608 [ 6,02494 | 0, 40002] 0,002¢8 | ©,35063 ] 0,03570 | 1,168t | o, 00ze9! 1,09649 | 0.60530 | 1,41868 [ G,02e83
i2 ~ Constretora e Mat. de Construcdo ..., - 6,080 - 0,011 - 3,070 | - 0,0183t ] - G023} 2,90453 ] 0,034871 3,98736 | ©,05207 | 1,21345; 000300
13 - EJ4Iacas .eoiiieiiiiiain.n.. UV A 0,02935) 1,88960] 0,02615] - 6,029% | - g,0205% | 0,65416 | 6,01016 ] 6,72375 ] 0,00812] 4,50809 [ v, 10313 ] ~ 0,6221%
H = Eietrodamésticos lconsertos) ........ - J 002652 - T0,02002f - 0,062602] - 0,02002 | - 0,02002 7 2,04393 ) 0,62716| 0,929%2| 0,007%2| 0,853%0 C,05380
15 - Farrdzias © Perfumdlies ooveeeeenn...  : 3,19148) 0,00768| 0,83313) v, 00666 1,00000] - 1,127%0; 0,00494 | - c,oa000] 0,519t | g,01872] 0,65241) o, 01598 1, 11111 B,004¢4
16 - Ferreocns e Mag. em Geral .....ee.... | 2,22382) 002424 2,42600| 0,07613] - 001233 - t.oen !t - 0,050 ] 2,3232 | 0,02474] 1,97389 [ 0,01783] 3,64€25 ] 0,04335
17 - Fete, (uicz, kelojoaria e Joalheria. 1,94774F 0,03105| 0,33905; 002166 | 0,61023 | 0,00277| 0,68572) 0,01029 1 2,64069 | 6,05276 | 3,29624 1 0,073611 0,73529 | 0,00857 | ¢,22995) 0,0z166
18 - lanchanete, SOTVErSris, L. ....... 2.354671] 004896 2,45925] 0,03271 | 0,27666 | 0,02614 | 0,31086 | 0,02406] 0,53205 | 0,01697 | 1, 47163 0, 01704 | - 0,036141 0,30745 | 462533
1 - lavanderiz ...... R T LTE P EPPPI I 001494 | 0,74372} 0,00382| 0,6¢935 | 0,00494] 0,75208 { ¢,00370] - Gooidud | 1,42412 ] 0,90633] 2,41935 | 0,02120 | 6,74372§ {00132
20 - Livraria, Papelaria, et€. ...o.eeonn | 1,10372) 0,00995 | 1,15297| 0,00569 | 0,51875 | 0,01655 | 0,58286 | 0,01606 1 0,1967% | 0,01¢32 | ,29591 | 0,92991] 0,93950 | 0,00241 1 1,95277 | 0,00365
2t - Mzeer:al de LaTowza € SEIVACOS a.vess | 5,015421 - 0,01543] - 001542 § - 0,084 | - 0,01542 | - U, 01542 - 0,0t542 | 0,72548 [ 0,234m
22 - Mbvels ¢ Dooozagdes ... 2,02764 | 0,09731] 2,48200] 0,19933] - 0,09397{ 0,23912 | 0,07156 | 020483 | 0,02474 | = 0.00397 G,64102 | §,023731 1,69172 | ¢, Lemun
22 = PASAOMA siaeviio i EEEEE TV o,02191 | v, 76851 | 0, 00668 - u, 02801 | 0,77715 | 6, 00644 | - 002807 | - 0,6249: | 1,25050 | ¢,45722 § 0,7€851 { ©,005e
(23 - Plantas, Ploves, Brvas e Ralzes ... 15 asi3s| o,06920] - 0,01590] - 6.01590 ) - o,01800f — 0,01830 | 1,23784 | 0,00937] 2, 29292 § v, 02524 | 1,28730 L 0,003
25 - Restawantes ... 1,19321 | 0,01378] 1,09045 | 0,00643 | - 0.e7132{ - 007132 ) - B,07132 | 0,5u860 | 0,02877 | 6,50675 | 0,03%12 | 0,3115¢ | 9,64510
26 - Ropas ... - 0,20 - 0,02120 | S, 18750 F 0,084879 | £, 52087 [ 0,000 [ 3,17417 | 0, 04610 [ - ¢,02120 ] - 602120 1 - ,02720
27 - Sapataria ‘fi““i”s‘*‘z‘f“"_“"‘ SLEAEELLI 052854 § - 0,02691 | 5,87916 | 6,32108 | 3,408576 | 0,06344 | 3,9903% | 0,04646 | 1,83953 10,02427 ) - 6,028t | - 6.,02241
23 z‘::ff:fc:‘:;;m;:ez':ﬁlic - 0,01245 | - D,01445 | 1,35333 | 6,00554 ) - 0,01445 | — 0,01445 |~ 000805 | - €,01445 | - 0,01825
. Tec:ioo- - 0,8362 | 043508 { 0,04329 | v,95751 L 0,07327 ] - 0,076C2 | 2,00779 | 0,07722 {2,062y | 0,068293 | 0,15723 L o,06457 | 087062 | 6,005
o T e T - a,mreal - £,01743 § 1,12162 1 0,60296 | 9, 45586 | 0,15070 | - 0,01723 1o o,0t7e ] - 0,01783 | - 08,0173
Terrrrmeeeen 60,6218 | 0,01294 [ 162353} 0,00122 | - 0,03421 | 0,98%12 | 0,806050 | ©,84303 [0,00507 fou,93272 10,0020 | 2,46476 | 0.05012 | 2,%2253 {6,00578

Somasl 0,52063 040057 01,7525 0,60124 0,53908 D,35384 0,35704 L3345

QL = Ouociente de Localizagéao



QUADRO 2B

DISTRIBUICAO DOS GUOCIENTES DE
LOCALIZACAO - QLs E DOS COEF tCJ_
ENTES DE ESPECIALIZACAO - CEs |,
DOS SCLSs 100 DO PLANO PILOTO

DE BRASILIA, ORIGINARIOS DAS
AREAS DE FACHADA E POR RAMO.
1982
5C1S's = /102 103/104 | 105/106 107/108 ! 109/110 11/112 113/114 115/116
-, I 1

COHEREIG 15 | g, @ oL e Lo CE o | o ce oL cE oL cE =
01 = Bt PEBLACA  +onesoesseoeem e - u,04385 - 0,08385] - 0,04385) 3,50037 { - 4,04385) - 0,04385] 0,73555 G,01159 - C,04325
02 = Agougaes, Franco @ Preixs ........... - 0,03084) 1,43037] 0,61327] 0,9132Y n,mzu?[' 0,42660 1,92563) ©,026855) 1,7064%] 0,02178] 1,045¢6] ©,00141] 2,94744; 0,06006
03 « Alfaiataria @ CAMISATIA +.ewseenenns. - * 0,00530] - 0,00530f - 0,00530) 2,48205 | 2,81546) 0,00462) - 0,00530 - 0,00530; - 0,0053¢
O AR S e - 0,00963| - 0,00063| 2,92253) 0,01853) - ! 4,64552| 0,03513] - 0,00863] 1,67338) 0,00649) - 0,00563
05 - Autordvers (corpra e venda) ......... - 0,00963] 1,52573] °,00506] - 0,00063| - - 0,00063| - 0,00983] - 0,000631 - 0,00663
06 - Putomdveis (pegas e servigos) ..... o 7,85984 | 0,02604| - 0,00365] ~ 0,00385] - - 0,00185| - 0,00385( - 0,003e5] - 0,00385
07 1,45104 | 0,02825( 0,7041%] 0,01853| 0,67442| 0,02039] 0,63006 0,71469) 0,01787{ 1,12010{ 6,00752| 1,02977 ©,C0186] 0,58042) 0,02623
08 = 0,03855 1,1443{;' 0,00556] 2,92253| ©0,07412] 0,68256 C,38712] 0,02362) - 0,03855, 1,67338) ©,02508 - G,03255
09 = bebidas (distribuidoral s..ceevecesces - Q,00247 [ 168,30862 0,04170] - ¢,00231 - - d,00241 - a,56241| - g,63231] - 0,G324%
10 = BOULITIES mvmprearransasrsrnnnsersnes - 0,06506] 1,58224] 0,03785| 1,29890{ ©0,01944] 0,60672 0,91763¢ 0,00535| 1,07862| 0,00511| 0,49581) 0,03280| 0,55842| 0,C2869
11 = Cabeleirndroe: wusceiumi s smaussvs 0,55156 | 0,02453] 1,07069! ©0,C0388| 1,02545 o,m:mi 1,19748| ¢,01085] 1,08667| 0,00476! 0,62865| 0,01985| 2,05503f 0,05796| 1,985E4] 0,05315
12 - Construtcra € Mat, de Construcio ... - v,01831| - 0,01831 - o,01831) - - 0,831 - 0,01831| - 0,01821) 1,98564] 0,01825
13w Bletriens o w s cildinit s aianien i - 0,02939| - 0,02836| - 6,02639| - 0,02939|12,18497] 0,32861] 1,19358| ©,00569) - 0,02935] 2,47392| £,04333
14 - Eletrodxrécticos (consertos) ........ - 0,02602| 2,26034| 0,02273! - 0,07602) - 0,02602| - 0,02602| 1,34827{ 0,c0006) 1,85931) ©,C2236| 2,095%6) 0,02852
15 - Farmacias & Perfumarias ....o.eeeas e 10,60606] O,38424] 0,36764] ©,0252% 1,05633 0,00225) 0,65764 1,49253; 0,01570| ©,87719: 0,G0491| 0,80645| 0,50774] 0,45454) 0,013
16 — Ferragens e Mag. em Geral - 0,01831( 080301, €,00360( - 0,01831( 0, 71849 0,81500f ©,00338( - 0,01831| 0,B8073( 0,20218] 1,98564) 6,01535
17 - Foto, Otica, Felojoaria e Joalheria. 4,62344 | 0,71874] 7,34623] ©0,01134] 1,71913} 0,02356] 2,40005 0,45544| 0,017b4| 1,07069] 0,00231| 1,96869| 0,03174) 1,10962| 0,00355
18 - lanchonets, Sopveteria, etc. ..... s - 0,03614| 1,62745| 0,02267] 1,16901} 0,00610) 4,00438 1,65174) 0,02388) 1,94152( 0,03403| 1,33871| ©,01224f 2,01212| 0,03658
19 ~ Lavanderia -..ieeve-ostieeacos Sedie i - 0,01494| 0,93438| 0,00023] 1,68550| 0,01322] - 0,99803 0,00001] - 0,07494| - 0,0%454] 2,43401) €,C2142
20 - Livraria, Fapelaria, etc. 4,71590 ©,14326| 4,57720| ©,137191| 0,73063 o,mma! 2,04763 | 0,04039) 0,38712) 0,02382] - 0,03853| 0,47834; ©0,02242] 1,41477} 0,07559
21 - paterial de Limpeza e Servigos ...... = 0,01542{ - g,01542) - 1184 |l~ 0,01542| - 0,01542] ~ 0,01542| - 0,01542] = 0,01542
22 - Miveis e DoCOTA(DeS «ievvsarsesasnnes = 0,00357] - 0,00357| 044962 0,05172] - ¢,09397| 0,15862] 6,07905] 2,613581 0,15163| 1,71629| ¢,06731| 1,35431] 8,53329
23 - PAZArIA L..iiiiiciiicaciiiiiiiitiaa = 0,026911 1,01715] 0,00045( 1,46126 [ 0,01333] 0,91008| 000260 1,:;'*.;'33'0.00-193 1,21345( 0,06617( 1,11559( 0,60334( 1,25757( 0,00744
24 ~ Plantas, Flores, Ervas e Raizes ..... i 0,01590; - 0,015900 2,6568% | 0,02635) 0,82735 e 0,01590] 1,10313| 0,00164| 3,04252| 0,03248] - 0,015%0
25 - ReStaurantes .........eecsecsescinnas - 0,07132| 1,03090( 0,00220[ 0,98734( 0,00000| 0,92238 1,29554} 0,01822| 1,47541| 0,03393| 0,45226| 0,02%08] 0,50962| G,03496
26~ Ropas v ERAHE R * FAEERNYERER O = 0,02120{ 0,69351) 0,00642] 6,64212] 0,11%04| 2,43205 = 0,02120| 4,13676 | 0,08651| - 0,02120% - 0,02120
27 - Sapataria e Artigos de 0Ouro ...... . - 0,02891] ©,50857} 0,01421} 0,48706| 0,01483| - a,028911 0,51616) 0,01399| 0,60672| 0,01127] - 0,02841) - 0,02281
25 - Serviges Midicos e Dentdnies ... 6,28787| 0,076451 - 0,01445] - 0,01445 | = & 0,61446] 1,21345 | ©,00300 | 2,23118| 0,01780 ] 2,51515| 0,02190
28 - Supermercalos, Mercearias, etc. ..... < £,07662| 0,67574] 0,03250) 1,28665| 002196 0,34342 0,19478; G,00170 0,457%0| G,04153 | ©,84195] 0,01211 0,71183| 0,02208
30 = TeCIBOS. cvvasioramrr et e sseaiens e 0,01783( 2,47416| 0,02628] - 0,017683| 5,90327 = 0,01183] - 0,01783| 1,60306| 0,01442) - 0,01763
UL = i Vsesstmennostsetdee: s 0,03421) 1,26933| 0,00990] - 0,03421] - - 0,03427] - 0,03421| 0,47137| 2,0t808 | 0,53137| 0.01603

Soma/2 0,77134 013‘—*093} 0,33958 ] 0,46954 | 0,34345 0,29535 0,36235

01, * Cuociente de Localizagédo
CE - Coeficiente de Especializagédo




DISTRIBUIGAO DCS QUOCIENTES
LOCALIZACAO - QLs E DOS COEFICI-.
ENTES DE ESPECIALIZAGAO - CEs ,
DOS SCLSs 200 DO PLANO PILOTO

DE

QUADRO  2C DE BRASILIA, ORIGINARIOS  DAS
AREAS DE FACHADA E POR RAMO.
1982

o SC15'e 201/202 293/204 205/206 207/208 269/ - 211/212 2137214 215/216

e TonEs ] cE oL & o ]I cr . e o < oL e . e e -3
BY = Fs BB crorvressrsvssoneosones | = 0,04385] 1,62858| 0,03679] - in,mss-:. - o,08385) - 0,04385) - 9,04385] - 0,04385) - £,04255
UZ = Nrcisoues, Frenouse PEeHE = eeiisase 1= 0,03084] 1,04586| 0,00141| 1,56486) 0,02976] 2,57316] 0,04652| 2,86075| 0,0573%| 1,67695| 0,02083) 1,67695| 0,02023] 0,73685) 0,0L3N1
03 - Alfalatacia e Camisaria .oeeeveeennss | = 0,00530] ~ 0,00530 = I 0,60530 - | ©,00530) - 0,06835} - 0,00530} = 0,00538) - 0,28530
T - 0,00853] - b,00463| 1,57197! 000551 - 0.004E3! - 0,00983] - 0,00563) - £,00583| = 0,52563
05 - rutomvels foorora e vends) ....... . ) 0,00983) - 0,00863) - 0,00%63) - g 0, 0uus3] = 0,003 - 0,00951) = 0,00%63 = C,00HE3
05 = Aijbiovels (FEcas & BEEVAROE) convees " 0,00385) - ;00385 - 0,00385) ~ 0,60385] - o,00385) - | 0,00385) - 2,00385] ~ 0,03385
07 = BAZES oevnsmeomessossneneessnensnens. 1 0,78¢58) 0,01347| 1,02977] 0,00186| 0,96736] 0,00204| 1,26678| 0,01671| 1,87782| ©,05473) 0,62559} 0,01092{ 0,B2559) 0,01052) 1,451G4/ 6,02225
08 - Buzar, Presentes, ete. ....ee..eme.. | 1,27561( 0,01062| 0,4183¢| 0,022¢2( 2,35795| 0,05235) 4,11706| Q2NT| 3,05047| 0,07903 | - 0,03855) 0,69438! 0,00407| - 0,53235
09 - Babidas (diStribuidera) ....eeeceiees | = 0,00241] - 0,00241| = "0,00241] - !u,nazn = 0,00241] - o,ca241| - 005241 = 8,682
10 « BOUTICUES +enseennnannanes ORI ¢ £,04505| 0,49581] 0,03260( 3,49325| 0,16221] = | 0,06508| n,50411 0,00023 0,26500| 0,04731) 0,26500| ©,04721( 0,34932) 0,64233
1 = Ol eifeiroS oeeessrenrsoconnnensees | 0298380 0,0083¢} G,28073] 0,00655) 1,10313] 0,00565] 1,44458| 0,02442( 1,07069{ 0,00386) 3.13823{ ©,11747] 1,88294| 0,0a50( 0,82735] p,00842
12 - Construtora e Mat, de Construgio ..., | - 0,01831| 6,16511] 0,09459] - o,01831| 1,73350] o,01343| = . | 0,003t 1,68254] 0,00617] 2,82¢41] 0,03341] - 90,0133
13 = FIEATICAS werrnranannnranenn 0,55764| 0,01200| 1,09730] 0,00288| - 0,02938) - 0,02939 | - 0,02939] = 0,02939] 0,52649] 0,01215] - ,82339
W « Eletraiordsticos |CONsertos) ..os...se | 1,25906) 0,00676( - 0,02602| - o,02002] 0,608931 0,0001% | - o,02002| 2,65006] 0,c423¢] 3,31258] 0,628 0,87311] 0,0C329
15 = Farricias e Perfisarias sueesvesesns 1,63934| 0,02557| 0,80645! 0,00774| 1,51515] 0,02060! 0,79365| ©,00825| 2,20584 | 0,04323) 0,E6208| 0,00551) 0,43103| 0,02275] 1,13636] 0,0C345
16 - FesTesens e Moy, em Geral auieveniiss | = 0,01831| = 0,01831| - 0,01831] 1,72380| ©,01343( - 0,01831 | 0,94747] 0,50107 - 0,01831] 2,48205) 6,c2714
17 = Futo, Ctics, Relojosria e Joalheria. | 0,50024) 0,01637| - 0,032771 ©,46234| 0,m1762] 0,96872] 0,00102} 0,89749| 0,00335} 1,57834 ©,01895) - 0.63277] - 0,03177
18 - Lanciienots, Sorveleria, EXC. ..v.... * 0,03614| 0,89247| 0,c0388] 2,51515| 0,05476] 6,43915 ] 0,020971 - 0,03614| 1,42103( 0,01558; 0,47701] 0,01250] = 0,614
19 = Lavanderia sisesieissicivinmnassniasss 1,09730| 0,00145| 1,07560! 0,co118 1,01417] 0,60021| 1,06246 | 0,00093 | 1,96850 | ©,01447] 2,30812| 0,0195¢| 3,46218) 0,C3678| 1,52126] 0,L3778
20 - Livraria, Parelaria, tC. ..eeeeeesn | = 0,01855| ~ 0,03855| 0,39295| 0,02340] 2,05853 | 0,04081] - 0,03655 | ©,85439] §,00407] 1,34159] 0,01317] 1,17857] 0,00530
21 - Moterial 8o Lirpeza € Servigos ...... 1,06301 | 0,00057| 4,18346] 0,04508] - ,01542) ~ 0,01542 | - 0,01842| 5,53597 | 6,07678] 1,11799] 0,00182] 4,42116] 0,c5276
22 - mivers e Decoraches .. 2,44220] 0,13853) 1,71623] 0,05731 0,32245| 0,063¢7) - 0,03397 | 0,31297 | 0,06436 | 0,55029 ] 0,04225| 1,28426].0,02671] 1,93473| 0,C8784
23 = Pafarid ciiisaescencrsesniaasieaan, 1,13388| 0,00387| 2;23118] 0,03550] 1,57197] 0,01653| 1,64682 | 0,01870} 4,00862| 0,06273| 1,19252{ 0,005%6| 1,19252| 0,00556| 2,35755| 0,02326
24 - Plantas, Flores, Ervas e faizes ..... 2,06160 | 0,01688] - | o,01590] 1,90841] 0,01430] 2,99422 o,n,nﬂi - 0,01550 )| - 0,6i550) = L1550 = 0,01550
25 - FOSLAURANES enieisaialiiiiinas 3,50728 0,20736] 1,35680( 0,02544 ©,42485] 0,00102] o,44508 | ©,03957 | 2,06100 | 0,07573| 2,17555| 0,08384 | 0,72518] 0,03962| 2,54914 | 0,11249
26 = BOUPAS Liciieanennessenazienasaene [ ¢,02128 ] = 0,02120) = o,02120| - 0,02120 | ~ 0,62120] - 0,021201 1,62617] 0,81327| - 0,C2120
27~ Fapataninie Rrtdguatds Ciure. & - 0,02601 = 0,02891| 1,04758] ©,00130) 3,64259 | 0,001 | - 0,02891 | ~ 0,62891 ] 0,56626] 0,61167| - ©,62591
25 = Seryicos HEiCos & DefbACICS wovesess 2,26776| o, 01632| - 0,01445] = 0, 01445 - 0,01445 | 4,06862 | ¢,04436 | - 6,01445 | 1,19252| ©0,80c273] 1,57187] 0,00328
49 = Supenmrcades, Mercearias, eté. ..... 0,42737| 0,04384| 1,05244{ 0,00401| ©,98865| 0,00066| 0,82659 | 0,01313 0,76766 | 0,07760| 0,67501 | 0,02490 | 1,80004 | 0,06130] 1,48299 | 0,03701
30 = Tecidosuaesmrsrncsmnmnmsnsoriosenaras: | _ 0,a1783] - b,01783] 1,69942] 0,01247] - 0,01783 | = 0,00783] = - | 6,01783] - 0,01783| = 0,61783
31— DUtIDS 1.coeneranens 2,395524 0,04775 0,9-.:!‘35. 0,01}195. ,447807 ©,018040) 1,39168 | 0,01340 1 - G,030521 ) - 5,040 0,501&3 .0,016971 = 0,03421

Siaiid G,47506 l m.szo;zl s,nsazJ 0,42450 | e,assasj Ia,ms? i-u,azm [ 0,41131

QL = Quocier.te de Localizagéo

CE =

Coeficiente de Especializacao




DISTRIBUIRAO DOS QUOCIENTES DE
LOCALIZACAO - QLs E DOS COEFICj_
ENTES DE ESPECIALIZACAO - CEs |,
DOS SCLSs 400 DO PLANO PILOTO

QUADRO 2D 5 -
DE BRASILIA, ORIGINARIOS DAS
AREAS DE FACHADA E POR RAMO.
1982

N 402/¢03 404,405 406/407 10687 - - At 4127413 1147415

CRTRCI0 DOICES | cE oL = o cE mo| @ o = @ = @ s
01 = R BOELACE v ossnesanennnnnnann |- o,083680 - o,04188) - 0,043 0,61627] 0,01602] - 0,04365] - 3.04285) €,29513] 0,0308:
02 - hoougpes, Franao & Preing ........... | 0,953568] 0,00143 — u,etsl 0,410:0| a,0818) 0,87626F 0,00281| 1,96435] 0,02975) 1,60108] G,00853] 084212} 0,02485
03 - Alfaiotaria @ CATISALLS wverooennnons | = 0.00530) 2.77406| ©,0oa40t 4,77860( 0,D2001% - 0,00530f - 0,00530! - 9.00539| - 09,0952
R 6,00053) 1,52573| 0,00506| ~ 0,00863| - 0,00863| 3,14393) ©,02068) 1280861 000070 ~ 6,50¢63
0% - Aurcrfueis (6ONDTa @ Venda) L........ | 16,783081 0,15212) - u,00083) ~ 0,000638 = a,00863| - o,00u83f - 0.00963| - 0,00%3
D8 ~ Autcmiveis [D2cas e Servigos) ....... | - 0,00385] 7,62867| 0,025550 3,7€322} 0008200 7,010t 0,02347) - ©,00395] - 0,00383) ~ o, 60385
O7 = BAYES 1verrrrarsernecnssarrnsemsrenes | 1,40837] 0,02558] 2,11265] 0,06990) 1,41431] 0,02598] ¥, 29417] 0,00843] 2.41803{ 0,08EBG] 1,37939| 0,02376| 1,88563] ©,05423
Of - Bazar, PIESENtES, BLC. 4.s.seeeeeses | 3,14430] ©,003560 - 0,03855] 1,64161 | 0,02473] — 0.03855¢ - 6,03855] 0,64043) 0,01355] - 0,03355
09 + Ponidas [AIStritidoral ........e... A 0,c0241} - 0, 00247} - poeo241] - g,00241] - 0,00241] - 0,00HM1] - 0,0024t
10 = BOUTIGUES vervennnns OUUUTUUR 5,06508] 0.67618]) 0,02001] 9,97280| 0,00176] - 0,06506[ - 0,66506] - 0,06575| 0,5988¢| 0,02¢09
13 = CEHLELIPNDS +ouuveeesnnsacarssnnne | 0,26763) 0,04023] 0,80%07| 0,07082] 6,52160] ©,0043¢7 0,49193] 0,02791) 2,20627] 0,06627] 1,34827] 0.01943] 0,47277| 0,0269
12 - Construtora e Mat. de Comstrucds ..., | - o0,01631] 2,46905] g, 52580] - a, 231 1,475811 o,00e71] 3,30%1| 0,04220) 1,34927] 0,00637] 0,70915] 0,06522
12 - Elétricas ........ UURUUUTUURUPURE 0,02938] 0.5c024| U,01468) ~ 0,02339] - 0,02939| 1,03080| 00090 0,41995| 6,01703| 1.76708) 0,p2258
19 - Eletrodmésticos (eonsertos) ......p. | 1,13017| 0,00338) 1,13017] 0,00338| 0,48630| ¢,01336] - 0,02602 4.657¢8| 0,09518] 1.42318f 0,01101] 3.99230] ©,07787
15 - Farrdzias & Perfmarias ......eveenes | = 0,64000] 0,3674] 0,02579] 0,637911 0,01468| 1,35135] 6,01405[ ¢, 75757 6,00969( 061728} 0,01530] 0,32067] 002701
16 - Fertsgens & Mag. on Geral ........... J 2,40%63] 0,07580] - 0,01831) - 0,01631| - 0,01831| ~ 0,04831 3,37068[ 0,04241] - 0,01831
17 - Foto, Otica, Relojesria e Joalheria, | - 0,03277] - 0,03277| - 0,03277| - 0,03217} - 0,00277] 0.75345| o,00e08) 0.39%629! 0,01578
15 - lanchenate, Sorveteri®, etd. ....a.. - G,03814] ~ 0,014) 2,10120§ O,03960] - G, 0361491 — B 0,03614f 0,34196| 09,0217 - g,03514
19~ Lavendnrds .,.o... Fa P e ra et ke - ;07402 0,98434! 400023 -~ 0,0149a | 1,80306 ¢ 0. 0203 - . 001494 0,682635 | §,00253} t,71E58 0.0_1103
20 - Livrag:a, Paselaria, €12, .e.a.ee-ee | 0,39143) 0,02384 1,907360 0,03497] 0,50406] v,00058| o,70181| 0,01152( 0,78598| 0,00325] - 0,03855 ] 1,68425] 0,02628
21 - Marerial de Limpeza € Servigos ...... 0,95358| 0,000 - Q,0tha2f - o, 01582 | = 0,015472 | = 0,015321 2,40062| 0,82161 [10,44%64| 0,15340
2: - MOveis € DECOTaes soeieno.n eemenone | o3,34268F 0,22055] 062594 0.03513] 2,28984 ] 6,12121| 0,86278 | 0,01289 | - 0,093971 1,16233} 0,01733| ¢.65097] 002304
23 - Pafaria Loieeeoiieieiniiiisiniaeiies | 6,82691| 1,01715) 0,0004] - 8,02691| 1,86930§ 0,02513} 2,09506| 0,0016w | 2,13477] 0,03281 | 0,89926] 0,06284
24 - Planias, Floves, Ervps e Ralzes ..... | o,0590] 092168 v,00119} 2,38780 | 0,02200] 3,70385 | 0,03015| - o,01590 | 0, 77628 | 0,00255 ] - 0,01599
5 - FESLILEANLES L oisseenannnoinnas 1,85567| 0,06102] 2,86652] U, 13488 — 0,07132 | 3,014 1 0, 14460 | 08497 0,007 1,384 0,02744 | 0,7:832] 0,01937
26 - Roopas ... eees B EERTT T ETEVCTTE 0,02120] - 0.02120] - 0,02120]| - 0,02120] - 0,02120 1,164d2 ] 0,003321 0,61245] 0,00221
27 - Sapitaria e Artigos de COUWTO wee.c.e. | goomet! - o,02891| - 0,00t - 002691 | 1,047k | 9,60133 | - 0,022%1 | v, 84513 0,¢3592
28 - Servicos Midicos e Dentdrics ... - o,01315) 5,68578| 0,05887] - 0,61545 | 9,34684 | ©0,12067 | 2,09556 | ©,61504 | 0,85390% 000211 | 1,79653 ] 009151
29 - Supermarcados, Mercearias. et. ..... | p 24766) 0,00730] 0,95958 | 0,00309) 2,643110) 0,12590] 0,70542 | 0,02257) 1.1863% ) 0,01423 | 1,69115 ] o,026¢3 | 1,18635 | ©,97428
30 = TECABOE waus v e 0,01783} - 0,01763] - o,01783] 3.63141 1 0,0%622 | - 0,017e3 | 2,07707 | 0,01925 | - 0,07763
I~ OUIOS Loviniaie e g aag3sd 000000 2,14892) 6,0303t] 2,21964 § 6,04173] 0,78987 | 0,00718 ] 2,650u8 | 0.¢56en | B,72161 | 000652 | 1,12808 | 0,004%4

Somasz 0,5%263 q,40727 U, 43037 I EU.@"I‘? D,46173 I0,29341 0,37555

QL * Quociento de Localizagéao
CE = Coeficiente de Especializagéo

iM ai »



DISTRIBUIDO DOS QUOCIENTES DE
LOCALIZACAO - QLs E DOS COEFICj_

QUADRO 3A ENTES DE LOCALIZAGAO - CLs, DOS

RAMOS COMERCIAIS INSTALADOS NOS

SCLSs DO PLANO PILOTO DE BRASI-

LIA, SEGUNDO AS QUANTIDADES - 82

1] 02 03 04 a5 06 0T 08
x AOM. PCBLICA hUXES, BIC. ALFAINTAATA IHARINID MITONNELS Bnd)  [MTOMIVELS (sepv) RARES BATAR, ETC.
ﬂ oL @ oL a. o A oL L oL ct A o o c o o

e ar ——— -
- 2302} - 0,01600] = 0,016000 ~ 0,01500} - 0,01600] 8,52957] 0,12085) - 0,01600F 1,19047F 0,00304] ¥,302087 ©0,0048)
3037303} 3, 25087 0,09043] 0,9503%| 0,00078] 2,27272) 0,05090] ! 4TanA; G,01082)14,28571] 0,53142) - 0,04000) 0,71428) 0,01142] - 0,04000
304/305] 2,67284] 0,08163] 0,40180] 0,02919( - a,048801 1,20510) 0,01002] - 0,043801 w 0,04880) 0,19516) 0,03927] 0,85382] ©0,0071)
6/307] 9.065797) 0,20207] O,08082] 0,60019] - 0,02086] 2,08248 0,03602] — 0,02880} ~ Q,07800F 0,€:137] 0,00975) 0,72336] 0,00796
3637303 0,057 0,00452) 0,BF6%H 0,00878) - 0,04860| 2,45098 8.06964| — 0,0800] - 0,04800) 0,64500] 2,1%013) 0,0%16
310/ 0,86266) 0,00652( - 0,05040] 5,41125] 0,22232] 1,16713] 0,00842] - 4,05040] - 0.05040f 0,94422] 0,00278) ©,41336] ¢,02996
il 0,04720] 0,83084] 0,00798| 3,05208 0,13481) 1.24676] 0,01182] - 4,04720F 5,2966%) 0,20000} 1,00887] 0,00041] 1,32415{ 0,01530
34/215| 0,93701] 0,00292| 0.84516] 0,00718] - 0,01640{ 2,535¢%] 0,07134] — 0,04640] 2,69395] 0,07860| 1,8472%( 02,0373t 1,34635] €,01610
- f102| - 0,01760] - 0,01760] - 0,01760] - 0,04160] - 0,01760] 7,10227| 0,10780] 1,62337] 0,01057} - 3,760
1934104 0,94000] 0,98037] 0,00078] - 0,08000] ~ 0,04000] 3,57342| 0,10285) - " 2,04008] 0,71420] 0.01047] 1,%6250 0,022
165106 ~ 0,03440} 1,13593] 0,60431] « @,03440( 1,70938{ 0,02142] - 0,03440| ~ 0,004400 ¢,55371] 0,01535{ 3,02610[ 0,06%76
107/108| 3,976871 0,09753| ©,99720] 0,01319] 2,771681] 0,05810] - 2,03280{ - 0,03280] - 0,01280) 0,87108| 0,0042 1,270321 0,00856
wasnnf - 3,43600) 1,63398] 0,022821 2,5252%) 0,05490] 3,26797] o,08164) - 0,03600] - 0,01600| 0.%529%¢] 0,01635] 0,57870f 0.0%5%16
"z - o,022000 1,408% 0 v,0112t] - 0,02800] - 9,02600] = 0,02600] = 6,02800f 1,02040{ 0,00057{ 0,028
1114 1,26199) 6,000t 1,12999( 0,00181] - 0,034407 1,710958]1 0,02442] - Q,03440] - 2,02440/ 0,53036| ©,005521 1.Bweaef 0,32910
1iss11s] - Q,02300] 210084} ©,03082( - B,028000 - a,02808] - 0,02300] - 0,00800| 0,65027] 0,60878] ~ 00800
0172620 - 0,026506] - 0,02640] - U, 02645 - ,02640] - b 0,02640) - 8,02640) 0,72150} 0,00735] 0,78913] 0.00556
W03/354) 3,62118] 0,05295) 0,81€99] 0,004 ] - 0,02400f - 0,02400] ~ 0,0240] - 9,02480) 0,79365{ 0,00495{ 0.8630%] 0,03316
205/105) - 0,03600) 3,%3398] o,02:82) - 0,03600] 1,633%8) 0,02282) - 0, 036001 = 00300 0,76365) 0,00742] 1,.73611) 0,62650
W3} - 2,03128) 1,83537) 0,02762 ] ~ 5,03120] - n,03120) - 0,03120] = ©,03v20) 1,%2625] ©,018411 3,33867) 0,072%
For 7 A I 60840} 2,10128F 0020817 ~ o, 010840) = 0,01840] = 0,01640] - 0,018400 1,55:79] §,01007] 2,36447] 0,02320
17212} - 0,02800] 2,100841 0,010821 0,32300) « 2,02808] - 0,02860] - 0,02800) 0600271 ©,008%5] - 0,02500
2137274 - 0,03120] 1,25691] 0,00801 ] 0,03120) - 0,03120] - 0.03120] - 0,020} 0,6105¢) 0,01215] 0,E6773] 0,016
215/216) ~ 0,00600] 0,9600¢] 0,00039] - 0,02000] - 2,02000] - 0,02000| « 0,02000] 0,55213] 0,00095] ~ 0, 02008
4027403 = 0,02050] 0,94268] 0,00119 | 0,02080[ = 0,02000] 6,06813) ©,12205) - O,02660f 2,28037) 0,0268t{ 1,00160] 0,00003
047405 ~ 0,03360] - 0,03360 | 2,70562| 0,05732] 1,75070 0,02527] - 0,03360] 7,44047] 0,21640/ 3, 70056 0,023%4] « 0,03350
4057407 - 0,03¥607 0,52148] 0,017 ) 4,83539) 0,14421] ~ £,02760] ~ 0,03760{ 3,324401 0,0874n| 1,20646] 0,01000] 1,66223] 0,0245%0
403/ = | 2,123 0,02347| 0,9%3019) 0,00039 [ - 0,02000| - 0,052000] - 0,020001 6,35000] 0,10000] 1,42057; 0,00357] - 40,0200
- A - 0,62030) 1,83517] 0,09448 | - 0,0:030, 2,.2805] 9,00802] -~ 5,02080) ~ 0,0:087] 1,83150] 0,01729] - 0,02682
412/413] - ,03650) 2,13128] 0,84163 | - 0,03680; 1,59046] 0.022021 - 0. 03680 - 0,03686] 1,55279 0,020)4) 0,56612) 0,015%
ardsas| 113224 0,00507) 1,02124)| 0,00081 | - 0,03340) - 8,000 - 0 4W40] - 0,01840] 1,73611] 0,0202¢( - 6,03840
Sonat? 3,60234 0,24906 9,72237 0, 45837 ©,83370 0,19760 0,157 0, 35004

QL * Quocicnts do Localizagdo

CL - Coeficiente do Localizagdo




DISTRIBLPCAO DOS QUOCL ENTES DE
LOCALIZACAO - QLs E DOS COEFICj_

QUADRO 3B ENTES DE LOCALIZACAO - CLs, DOS

RAMOS COMERCIAIS INSTALADOS NOS

SCLSs DO PLANO PILOTO DE BRASI-

LIA, SEGUNDO AS QUANTIDADES - 82

ol 10 11 12 13 14 15 1€
7.’ PBEBITAS DOUTIOUNES CADETETREIFOS  COMSTRUTORM, ITC. ELETRICAS FIETROCOMESTIC0S FARAACTAS FERRAGINS
? |
L . gL CL cL [wi Gl L oL 1 @ ] QL CL oL [mh QL o
- F3R - 0,01600! - 0,0600F - 0,01600] - 0,01608] - 0,01600| - 0,01600F 3,906251 &,04650 I.840%0] 0,0294%
02/I03) -~ 0,04000) 0,23584) D,030536; 0,53131] 0,072 - 404000) 2,20588) 0,0482) - D000 1,04366] €,00165] 1,13636) O,00%85
04205 ~ 0,0436¢) 3,57305%] 0,13044] 0,87199| 0,00624| - 0,648801 - 0,04880| - 0,04830] 1,23073; 001370 . 0,04380
eS0T - 0,92820] 0,85513] 0,0099)| 0,73B77[ 0,00752| - 0, 02968 - 0,02050) = 0,028801 V44675 0,01286) - 0,02550
308£30%] - 0,.048007 4, 71638, 0,17848] 0,44326] 0,02672 ~ 0,04300) 0,812%41 0,01858] - 9,04300] « 0,64605] - 0,04320
NN - ) 6,05040) 0, 74872( ©,01206) 1,26648) 0,00343 3,96825] 0,14%60] 1,167i3] o,c0842! 2,41%¢5] 0,07155 0,413260 002950 3.60750[ 01319t
N2/313 10,8932 0,45280] 0,59961] ©,0169%) 1,12693| 0,0059%] 3,17706] 0,10088) 3,1156% 0,09935] 1,0334B) ©,00158) 0,88276] 0,005%3] 2,58306) 0,05918
nns| - 0,04640) 0,81327| Q,00B661 1,137564| 0,01743| 1,07758] 9,00360] -~ 0,04630| 1,05130] 0,00228( 0,89795| 000473 1,8%%24] §,04350
- /102 - €, 01760 - 0,01760 0,60444] 0,00696| « 9,01760| - 0,0176C| - 0, 017600 7,10227) 010740 = 2,417u0
103104 | V2, 50000 0, 46000 1,65098 0,02603) 1,00383) 0,00755) - 004003 - 0,04000| 1,82325] 0,037 §,52053] §.01916] 1,13636] 0,005:5
1057156 - 6,03440G 13N} 84,0027 1,23V01) 0,00M5] - 60,0345 - 0,004401 = 0,434407 1,21123] 0,00726] - Cf 0.03430
H0I0e] - 0,008} 0,575244 0,01093F 0,324 0,02:16) - Q.03200) ~ $.03060F - V032607 3, 2TU32) §,00540) 1,36560) 0,0310%
109/ 110] = 0.03600| 0,7861%| G, 0809 1,18203] O, 00855| ~ 0,03600| 10,6209t 0,M63i5] - 003600 1,15763] 0,00566] 1,26262 0,0044%
11312} « 0,02800{ 1,01028| 0,00030| ©,37393] 8,01736] = 0.02800) 1,05042} 0,00141) 1,742046] 0,02076[ 0,74404] 0,00716] - 0, 02600
111/114] = 0,00340!0 6,344} 0,024961 1,54626| 0,01879) = 0,03440) « G,034450F 2,12705] 0,038 0,60562) 0.01256) 1,3213%) ¢,01105
15/116% = 0,02800 0,633851 0,00912) 1,89969] 0,025191 1,7057] 0,02200] 1,05042 0,00%41] 2,61324[ 0,049517] 0,72404) o,00716] 1,623370 0.01348
¥ 7202| - 0,026400 - - 0,02640| 0. 402%6] 0,01576] - 0,026400 1,11408, 000300 5,847 0,01238] 1,57828( 9,01526] ~ 0,02640
53/204] - 0.024000 0,37008 0,01456] 1,32978] 0,007571 2,08333) 0026007 1,22549; 000541 - 0, 0200 0,86505] 0,00318] = 0,02400
W05 ~ 0,038007 2,33260) &,06777) 1,13203] 0,0065%) - 6,036a0] - 0, 036001 = 0. 02600 1,157407 0,000%66) = 0,608
0TS208E - 0,012} - 0.03120] 1,02299| 0,00079] 1,60256¢ 9,01880] - 0,01120] ©,7817)] 0,0063Y 0,66773| 0,01006) 1,45687) 0,0142%
03 =1 - 0,01840] 1,03543[ 0,00046] 1,15620] 0,00287] - 001843 = 0,01840; - G 07840| 2,26459] 0,02326] = 0,01830
21/212] - 001800 G,30632; 0,01856¢ 1,B9969] 0,0201% 1,78571 0,02200] - ©,02800] 2,601324] 0,04517) 0, TL404) 0, 00T16]) 1,62337] 90,0178
213/ - 0,031207 0,10237] 0,02176, 2,04582] 0,03263] 3,20802] 0,00860; ©,94268) o,00178) 1,56347] 0,01758) 0,66773) 0,008 = 0. 05120
21572167 - 0020007 0,47169) 0,010%) 0,.535191) 0,000 - B0 - 0070001 1,249510 0,20430] 41,0450 0,03083 2,27272) 0.02%3%
4')2!49?}‘ - 0,02080| - 0,62080; 0,51145] 0,00016] = @ hzoan| - 0,020800 117260 §, 00350 - 0,62050; 2,18531) ©,02i0%
AT47400% - 0,03J60{ 0,B4231) 0,000297 8,6232)] 0,01232[ 2,97612] 0,06610] 0,87525) 0,00418] 0,72590) 0,00921] 0,52064] 0,01275] = 0,013¢9
406/4°° | - 0,017e0} 1,00M1] @,00013] 1,12173] 0,80495] - G, 01750] = 0,03760| 0,64867| 0,01321] 0.55407) 0,01576] = 0,037x0
408/ » | - 0,02600] - 0,02000] 0,531911 0,00936) 2,50000| 0,03002f - Q,02000[ =~ 0,0230¢] 1.04106) 000587 - 0,00
- /T - ©,0:080] - 0,02080{ 2,045821 0.02175{ 2,4u.34} 0,020u00 ¥ 41400 0,008610 1,17260| 0,00359] 1,600 @,00603 - 4,305
25013 -~ 0,0)6501 = 0,03630) 0,Ba725] ¢, 004BE{ 1,35862| 001320, 9,79923) 0,00738) 1,32585| 0,0%i98] G,5¢512) ©0,01595 2.47035 0,05410
4347050 - 0,03840] 0,491%5) 0,01953 ©,55407] 0,01TID] 100208 O.800460) 1,93186) D0,02042) 2810071 8,107T4 0,54353) 0,01750 - n,n:sio
Sxd 2 8,91380 0,4152% G,20004 Q,506408 0,54312 Q,43002 §,24915 Q,4769%
. r——
QL = Quocicnte do Localizacéo
Cl = Coeficiente do Localizacéao



DISTRIBUICAO DOS QUOCIENTES DE
LOCALIZACAO - GLs E DOS COEFICj_
ENTES DE LOCALIZACAO - CEs, DOS

QUADRO  3C RAMOS COMERCIAIS INSTALADOS NOS

SCLSs DO PLANO PILOTO DE BRASI-

LIA, SEGUNDO AS QUANT IDADES - 82
" 17 10 ) 19 20 21 22 23 24
'a- UM, CTICA, ETC | LANCHOMETE, LTC LAVAIDERTA LIVRARIA, EIC |MAT.LIMPEZA, EIC | MOvERS, EIC PADNIA PLATAS, ETC

W L w L oL CL oL L QL CL ol CL cL cL cL a

= J3627 2,50003) 0,024n01 1,450 0,00851] a D,0t500) 1,35469) ©6,00573] - 0,0t660] 2,08211 0,6173)] - 0,04000| 5,95236] 0,0748)
302/303] 0,50000| 0,02000] 1,B5185) 0,03407| 0,89285] 0,0042C| 1,63043) 0,02521] ~ 0,04000] 2,22222{ 0,04888| 0,92592) 0,00296| - 0,04000
304/305! 0,81367| 0,008601 0,37947| 0,03028] 0,73105[ 0,01308[ 0,44547 0,02706] - 0,04880] - 0,04880) = 0,04850| - 0,04550
306/307| 1,32888| 0,01120( 0,64360| 0,61028{ 1,24007] 0,00691| 0,75483| 0,00706] = 0,02080] 0,36580| 0,01763] 1,28600) 0,00823 - 0,02888
308/389 1,25000| 0,01200| 0,77160| 0,01096] = 0,04800] 0,4528%| 0,02626) - 0,04800] ©0,23148! 0,03686| ~ 0,04500] = 0,04802
3to/311| 2,731 0,08350( 1,83715| 0,04213] 1,41723| 0,02102| 0,43133] 0,02866] - ¢,05040 - ,05040] = 0,05040] 1,88%64| ©,0449)
32/313) 0,84745) 0,00720 - 0,04720 1,51331| o,02422| 0,92115-0,00372] - 0,04720( 0,94162| 0,00275) 0,78468 0,01076] 1,00887| 0,00341
314/315) 0,43103] 0,02640] 0,39910] ©,02782! 0,76%70| 0,01068] 1,40554 o,mea:! 1,26774{ 0,01242| 0,95785} 0,00195( 0,79821| 0,C0336| 1,02627| 0,001
- /102] 5681810 0,08240] - 0,01760] - 0,01760( 4,%4071 0,0t-EJJE-E - 3,01768| - 0,01760| - 0,017C0) - 9,0176¢
103/104( 1,50C00| 0,02000] 1,85185| 0,03407| 0,89285| 0,00428| 2,7173% 0,06850| =~ 0,04000! = 0,04000] 0,92392] §,00286] - 0,04000
105/106| 1,74418| 0,02560| 1,61448| 0,02115) 2,07641| 0,03702| © §3195] 0,061266) - 0,03440( 0,32299 ©0,02328 1.07665] 0,00263] 2,76654] 0,06053
167/108] 2,43302( 0,64720| 5,64%69] ©,16218) - 0,03280] 1,98833) ©0,03241) = 0,03250{ - 0,62230( 1,12917| 0,00423] 1,45180] 0,014&)
169/110) ©6,55555{ 0,01600| 1,54321) 0,01955( 0,99206] 0,00008] 0,60386] 0,01425) - 0,03602| 0,30864] 0,02488| 1,32630{ 0,000 - 0,03600
111/112| 1,42857| o,01200) 1,98412! 0,00755( - 0,02800| - 1 0,02800| - 0,02800( 2,74177| €,04377] 1,22275) 0,00503| 1,70068| 0,01961
113/114] 1,16272 0,00560| 1,67665] 0,00263| - 0,03440] 0,63195] 0,01260] - 0,02446] 1,93796! 0,03226( 1,07665| 0,00263] 2,75854| 0,0808)
115/116] 0,71428| 0,60800| 3,66137| ©,00245| 2,55102] 0,04342{ 1,55279 ©,01547] - 0,028001 1,58730} 0,03644] 1,32275] 0,00901] - 0,02500
291/202| 0,75757| 0,00640| = 0,02643] 1,35781| 0,009 - 0,02640] 2,22816] 0,03242| 2,94612] 0,05137| 1,40231) 0,01063] 1,80375| 0,02121
203/204] - 0,02400| 0,77160] 0,00518| 1,46809) 0,00171] - 0,02400| 4,90196( 0,00364) 2,31483] 0,03155| 3,08612| 0,05007] - 0,02400
205/205| 0,55555) 0,01600| 1,54321| 0,01955| 0,99206| 0,00028| 0,60365] 0,01423] - 0,03660| 0,3006d| 0,02488) 1,02980| 0,00103] 1,32275] 0,01161
207/208( 1,28205( ©,00080| 0,52354| 0,01268| 1,14468| 0,00451| 1,32353| 0,01227| = 0,03120| - 0,03120{ 1,16706| 0,00%83 3,05250 0,0640)
204/ - | 1,08695] 0,00160 - 0,01840( 1,540091 6,01701] ~ 0,01840| - 0,01840| 0,60386! 0,00728; 4,62576| G,05567| - 0,015842
211/212| 1,42857| 0,01200] 1,32275{ 0,00903| 2,55102| 0,04342| 0,7703%) ©,C0626| 6,30252) 0,14847 0,39682| 0,0160%! 1,32273| o,00901] - 0,02503
213/214| - 0,03120| 0,59354] 0,01263| 2,28937! 0,04022) 0,69476] ©,00%45] 1,88537| 0,02762 1,78062| 0,02435] 1,18708) 0,00%41] - 0,03120
215/218) = 0,02000| - 0,02000| 1,78571| 0,01571 1,68695] 0,00373| 5,88235) 0,09764| 2,22222| ©0,02444) 1,85185) 0,01903 - 0,062000
402/4071] ~ 0,02080| - 0,02080) - 0,02080( 1,04515) 0,00003) 2,82805) 0,03002) 2,67094] 0,01475] = Q,82080 = 002050
404/405) - 0,03360] - 0,03360| 1,06292| 0,00211) 1,94039; 0,03161) - 0,03360( 0,66137| 0,01137] 1,10229{ 0,00343] 1,41723( 0,01401
406/407| - €,01760( 1,97005] 0,03647| ~ 0,03760( 1,15633] 0,66587 = 0,03760] 3,25059| 0,08462) - 0,03760) 2,53292| 0,05763
08/ = | - 0,02000| - 0,02000{ 1,78571| 0,01571] 1,08695) 0,60173 - 0,02e00) 1,111} 0,00222{ 1,85165| 0,01703] 2,38095| 0;02761
~ S - 0,02066| - 0,02080| - 0,02000( 1,04515) 0,00003| - 0,02050 = 0,02080; 1,7606¢] 0,0162)) - .| ©0,00030
412/413] 0,54347| 0,01680] 0,50322! ©,01823| 0,97047| 0,00108] - U, 03680, 3,19693f 0,03084] 0,90573| 0,00346] 2,01284] 0,03727) 1,29399) 0,01C8)
A14/415] ©,520831 ©,01640| = 0,03840| 0,93008| 0,00266| §,13224( 0,00507| 6,12745| 0,19682; 0,86605 0,00506! 0,96450] 0,06136 - 0,p3643
Sam/2 0,35200 0,4011% 0,29262 ,29556 0,72796 0,41736 0,26594 0,45573

QL * Quocionto de Localizagdo
CL * Coeficiente do Localizagdo




DISTRIBUIGAO DOS QUOCIENTES DE
LOCALIZAGAO - QLs E DOS COEFICJ.

L » Quociont® da Localizacdo
¢

Ci* * Coeficiente do Localizagdo

QUADRO 3D ENTES DE LOCALIZACAO - CLs, DOS

RAMOS COMERCIAIS INSTALADOS NOS

SCLSs DO PLANO PILOTO DE BRASI-

LIA, SEGUNDO AS GUANTIDADES - 82

T
25 26 27 28 29 30 2 n
5 RESTAURNNTES POUPAS SAPATARIA, ETC | SERVIQRS MIDICOS | SUPFRMERCANC, ETC TECITCS oUTvos
cL L QL L oL CL QL cL QL CL QL CL QL cL

- /302 1,95012] 0,01525] - 0,01600{ - 0,01600) - Q,01600 - 0,01600] - 0,01600, 1,27551} 0,00440
302/303| 1,17187] 0,00637] - 0,04006) = 0,04000f - 0,04000] 0,72463} 0,01101] = 0,04000] 2,04081] 0,04163
304/305) = 0,04d30) 4,87900) 0,18929) 6,1951%) 0,25352( 1,78188 0,03815 0,2969¢| 0,03430{ 1,8628%| 0,C4210, - 0,04580
064307 - 0,02880] 1,65343f 0,01887] 4,03746] 0,08747| - 0,02880) - 0,02833}12,62626( 0,33481; 1,41723] 0,01201
308/393] - 0,04820) 13,96825] ©,14247| 4,306046] 0,76130) - 0,04600 0,60235) 0,0190% - 0,04800 0,1251?! 0,02759
310/311) 0,62004] 0,01915] - 0,05040; 1,84570| 0,04262; - 0,05040| ©,287%%' 0,03590; - 0,05040 0,509541 0,00958
312/313) 0,66207) 0,01855) - 0,54720] - 0,04720 - 0,047207 0,30703 0,03270) = 0,04720{ 2,16183' 0,05484
347315 0,33874] 0,01077] = 0,04640] = 0,046407 = 0, 040407 1,24837] 0,01157) - 0,04640] 2,19915; 0,05564
- /62| - 0,01760] - 0,01760] - ] 0,01760] 4,94071] 0,06935) - 0,01760] - U,OI?L}I}! - 0,017s0
103/1G4] 0,39052] 0,02437) 1,19047) 0,00761] 0,5813%% 0,01674| - 0,04000) 1,08605) 0,00347; 2,27272 lJ,EJE-CrE"-’.?I 1.53081) 0,02122
105/106) 0,45421) 0,01877 4,15282] 0,1084%L) 0,67794] 0,01114] - 0,034407 1,68%20) 0,02357 - 0,03440) - 0,03440
1CT/108) 0,47637) ©,01717] 2,90360] 0,06243) - €, 03050 - 0,03980; ©,88370) ©,0038Y) 2,161} 0,056V - 0,03280
163/110] 1,30208] 0,01087] - G,035000 0,64559) 0,01274) - 0,036000 0,04257) 0,02150] = .} 0,03600! - 0,03600
/12l 1, 61410( 0,01267) 3,40136| 0,06723( 0,83056( 0,00474) 1,55274] 0,01547¢ 0,51759| 0,01350| = Q,02800| = Q,0260Q
113/114| 0,45421( 0,00877] - 0,03440{ ~ 0,03440 2.5??&'.-' 0,05255| 1,20150) 0,00907) 2,64270 0,00050( 0,59326 0,01399
115/11e| 0,55301] 0,01237] - 0,02800) - 0,02800) 1,55279| 0,61547( 1,03513| 0,00096] = 0,02800 D.?E&S&é 0,00759
+ 201/202] 4,14239| 0,08297] - 0,0254) = 0,02649{ 1,64690) 0,01707| 0,548%26) 0,03190G] - 0,02640 2,31‘310: 0,03452
203/204| 1,30208| 0,00723) - 0,02400) - 0, 02400] - 0,02400] 1,81153] 0,019471 = G,02400 3.353]45 0,00353
205/206) 0,43402{ 0,02037) - 0,03660] 1,29199) €,01061; - 0, 03600 1,20}"?2 0,00747} 2,52525 ©,054%0 1,1]3?3? 0,00431
207/2G8] 0,50080) 0,01557) = 0,01120) 2,23613) 0,036%6) - 0,03120] 1,85834] 0,02677) = 0,03!20‘- 1,3{;32]’ 0,00261
209/ i 1,69837| 0.01283) = 0,01840| = 0,0184] 4,72589| 0,06855] 0,76765] 0,00390] - L\.msmi - I 0,01840
211/212] 2,23214)| 0,03450) - 0,02300| < 0, 02000) - 0,02800] 1,03519( 0,000U8] - 0,028-::)" - | 0,028720
213/214| 1,00160 G,00005] 1,52625( 0,01641] 0,74537 0,60754) 1,39353] 0,01227 1,83604] 0,02677) = 0,03120) 0,65410, 0,01079
215/2%0| 3,12500) ©,04250) - U, 02006 - 0020007 2,172391; 0,02347) 2,17381) 0,02)47) - 0,02000] - Il 0,00000
402/40%1 3,004530) 0,04V70) - Q,02080]) - B,020a0) - 0, 02080 1,30353) 0, 00018) - §,00030! 1,962]}i 0,8203
404/4G5) 2,797 Q,06015] = Co0336G] - 0,03360) 3,88196] 0,09683) 1,29335%] Q,00887( - 0,(133'30[ 1,21-’.1’1]' 0,00721
406/407( - 0,03760} - 0,03760] - 0,017601 - 0,03762% Q,77089] 0,00861) - 0,01760 | 2,148, 0,0440
408/ - 2,-342]?5 0,020687) - 0,02000] - 0,02000) 6,52173] 0, 11043] 1,449270 0,00898; 4,54545 0,07030] 1,0204C; 0,00040
= /41| 0,75120] 0,00517| ~ 0.02080( 1,11806| 0,00245] 2,09030! 0,02267 2,09030| 0,02267( = a,nzc-aoq 2,94348[ 0,0404
412/413| 1,69837] 0,02570| 1,2239%| 0,01081 = 0,03680] 1,18147] 0,00667] 1,57520) 0,02117) 2,47015{ ©0,05410 1,10913 0,004
414/415| 0,81380] 0,00715( 1,24007| 0,00021] 0,60562f 0,01514 2,26443| 0,04555) 1,88707| 0,03400) = 0,03540 0,5314&! 0,01739
sama /2 Q,38639 0,63276 0,50643 O.SI'JTBS 0,2%353 Q,72236 I 4,35509
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Tabela 2

COMPOSICAO DO COMERCIO DOS
SCLSs DO PLANO PILOTO DE
BRASILIA, SEGUNDO AS
QUANTIDADES INSTALADAS POR
RAMO - 1982

OERCTO

2617202
2037204
205/206
207/208
209f -
251/212
2137214
2154216
40254903
404,/40%
406/407
408/ -
- far
412/411
414/41%

oM

01 = A, POLBIICA suvvrnsrrinasnnssnannss
02 « Agoogques, FLango @ PeiNe civsvvvisina
43 « Alfajataria e Crrd=aris coveaess
04 = AArinhD L aiiveiciiassarrarasranne
05 - Antcntvels {oorpra @ verda)l ceeveeses
06 ~ Putcodvels [pecas & $ervifos) suueues

0F = Bares ..ieevesersuanirreranaratnrnuan
08 ~ Bazar, Prosonles, €4C covvsvsrorasvas
09 = Bebidas (DIsStribuldoral .isesversrsss
1 = BOELJECE cnvionnarssssuenansssnorsas
Th = CamlelredlD civvvannurrrrriosnsnrass
11 -~ Construtora e Mat, Construcdo c.,.ee.
1} « EIGEXLCA wavvcnosnninsnntonsoncaranas
14 = Elctrodmaméstions (oonsertos) roeusias
15 = Farmiclas o Pecfumasios covvvvovsnsns
16 = Ferragens e Moy om Geral seceeriverss
17 - Foto, Ctica, Pelojoaria e Joalneria .
12 - Lanchanetss, Sorvelerld, etd seecvree
19 = LAVENLETIA vuvnirnanrornsurststnenen
20 ~ Livraria, Papelaria, 1€ suvaveeranns
21 = Matarial de Limpeza @ Servicos ceeees
22~ MOvels € DOCORAEEDS tuiraavsssanrnnan
2 = PRdAria tiesiecusrainnaverarcintnnsnn
24 « Plantas, Flares, Ervas e Ralzes .....
25 = ReStIUTANLES esserarrasonssenbessnsss
26 = FELDAS crirrnrsantaseistanttrssrraras
21 = Bapataria & Artigos do COUTO cieeeses
28 - Sevvicos Modioos, Contirios, &to ....
29 - Bupennircacos, MArcrarias, etC.......
30 = TUCLA0S vavravarunransanssrssrrennnns
33 = DULITI eivusrvonvrrsonssnsnnisnasnss
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Tabela 3

COMPOSIGAO DO COMERCIOS DOS

SCLSs DO PLANO PILOTO DE

BRASILIA, SEGUNDO AS

AREAS DE FACHADA POR RAMO.
1982

¥

slepleklelplelsszleleemlelele] a2 el e fs] e Rl
SEEEEEETBIEEEERIEEREEEEIEREEENEE E
mimfm A [ e | m N S N I A T IR I E IR R T L ]
Bl = B, FIBJACA veveivninanirntreranin. ERER RN E 1 N T U R R 1=t 151=0=i-]=q=-|=1=|=|=-151- |- an
02 = Agrugues, Frango @ Pelde .ovawsnsens  I= j2 | ¥ 1 {32 f-;3]211153 Si=j2ia(3f3(y|2fri2l=tslr 2442 64
0] = Alfaiatarta e CamiSaTLd vvveronsmves |~ |1 [N I Y 5 i iy 0 8 TN [ I [ U (v U N [ D (U R DR O Y el M
04 — Arratinhd suvervosinrsssnernsrnrenns (= dtd2bapziaiita o dal2i 3 )it a1t edn=t=ltlafa]t1{=] 22
05 = Autzedvels [compra e verda) L.seeses 7l afelafalcdau]t]cpatalelo]alalelmiajal=atadamilejajujajf=-] 20
06 ~ Autcrdveds (pegas @ servigoS) seeese  fw [~ [wpw] el et bl mf o] m{ =]~ {~f2f 1))t g
07 = BILES vevererevareraravarerneereenes 3131002 d6f{siatalstatafalagalatafafelsqalalalaiajolriafs{z{e: 120
08 ~ Bazar, PreSontes, RC ceeeverereenes (B l=j2] 106047670 =02t 2} i 18] atafrenolaf-J2t-lat-tatotla]s w
09 = Bobidas (Distribuidoral vvveeeessees = dwfmfela]a|2falal3] ol alaic]ulalala]aimiafajeimfala]af=i=-{=]= 5
10 = BOULLGICT werusrannrnannnnosnnaerans (=3 tl2sl3lavlarsls =ty 3f{afalz|2i~{absf~la{1talrfe]alsl=t-f«i3] 135
13 = CABRLELIELYO veunenvernisneneseonnes d=l2{3] 20 2{6) 5|7 {1 afaistatalzfelslafayslatiofsfzltiajalrfafala] s
12 - Constoutora e Mab, Construgho suuees [=0~d =]~ =] 5] 6] 2wt =) =f =y =jwl~f @l Pl 2]~ 2;2)-{ 13| 1]2]2]|0] 3B
13 = ELBETICA vovvrrnsrnnenrrerarneanrnes = lSf = =l 2i2ptl =] =]a] -t -faa)2l-dalafzl=]-{-j=J0ial={a[-{=(1i1}4] #&
18 = EletrodeomEstions (Consortd)vysveses [=i=f=b [ [l 20 2[-t4l oy =y =f2[3i3i2f=d}tl-fe|s{rf2]l2l1|~taFa{a] s¢
15 = Farmicias & PerBiaTias .eeeessavees | B13[ 40 a0 o1 2{ 2t ababsb ) 2l gtz zinia]zjafzyafafrlef-prjal2iafals]| a3
16 = Ferrajens e Mag, em Geral veeceweres (2] ] =) [ =7 8f 36— 1 =P 101 =) A 2= =¢ -T2 =]t =2} 3} -F-]-|5]-] 32
17 = Foto, Otica, Relojoaris e Joalherda. (XP1| 2 2 910 ) v psiajal el rizpal 21t {13~~~ ~]{=1=-}23[ 1] &%
18 « Lanchonetes, Sorveteria, et¢ sewse.s  JA0BF 1L 205l o[ it A 3yl afaj sy dial2taltlalajty-folaie]-falt{al 7%
19w LAVIFCOTLE evveiavessvinesarennerans | =] 3] 4 3] =t 2137 8] =f iy 2] ~] vy =7 ~F 2yt tfap ] 2b 3yt -baf-dab-tui2] »m
20 « Livrarla, Papelarla, 10 ..ecieursas PRI IR R F I EEE N I b P AT I B S B N B B B - B T O - N S B 1 I 3 O Y R [ el
21 = Matorlal de Limpeza @ Servicos ewees (=] of =) =f ! of < thad 2] Sl ] el il df o =]l s a1 -l =]}l 3h3] 32
22~ Mivels & DEOSTATE0E saseeriasesnaass | P20} =t 3] 20 =} shied =0 b 3l o thiafio) vheaquot zp <t 4] sq vy ef2zf ahrl 310 9f 50 153
23 = PAMIILA cvvrvenenveannnvnnranerennes {1 =| 20 =F 2 =] <1 3} 2j~f 2 2) 2] 2} 2] 2y 2y 2] et ab 3 ayzi2ray -y 2f -] 2] 2y 5|2 o
2§ = Plastas, Flores, Ervas & Rajzes ..., L e I Y I e | e I I T O T I T T Y R A ST S B Y e X 2 B ) n
25 = PoSEAURANES evnenneeviennerrnennee F a1 7 ol o L at ) 2l o sl st sl sl af 2| 2ftrf 6l 2] 2 5t ) 3]sl ojis| ol 8] 2{ef 4] 13
I 2t SUUTUUUUOUPUUUUUINUPIIPI IPst [ (T Y BT S J SN SN RO R S T T Y QR [V, U N R ) N (R Y ) A I I 2 I 1 I 1
27 - SapaLaria e Artigos de Couro ....eee | =) < FH0002] S8 < <] < v 0p <] 2f 1] <1 < P9 30 3 S R S VR U 0 IS A ) A B
20 - Servicos MOJioos e Dentdrios ceevess | oo| =] 2] o o = = <5 3 =p A~ = 2 2] 2] 1A 2l =] ] -] 5= sE] g2 30
29 - Superrercados, vercearing, BEC .ve.. ] o] 3099 4 16015] 10 61 =) 3 W 2§ 1 2] al 3y 20 st si 4l 2} 3 &( s 4 shep 20 ataf 1 159
20 = TeCIOOE wrvsnsrernvmvenveannennnvens | =f =) 20050 =f =] =f =8 22 3] @ 8] < ) 2p al o] <f 2) =f = =) o wp o =f w20 =] 3) -] 37
M = OULIOS vavrrrreernnrarernereansnnees | U SF 3 3| SF2) o) =] af 4 o o] oUapal sl 2l o] af [ < 10 -] 3] sl 6l aiaf 2y ) m
S 47| s0lna] esl0e| 94| galv0{ 33|66 -r?”iﬁ“ﬁlszf 52|35161]62 ssiss 34[561na[14]58]58] 75137 3311 77| 2. 075




TABELA

4

COMPOSIGAO DO COMERCIO NOS
SCLSs DO PLANO PILOTO DE
BRASITZLIA, SEGUNDO AS QTDs
INSTALADAS POR RAMO - 1965

e
=~y el oy wy | o ban — el
R E R R L
COMERC 10 THglgigiglzialgis|aisigi gl E
HE: HEBIE 2R 81818|5 818|868
“-.,\
01 - Administracdo PGblica .......vu. -]l «1474]2,)3 -5 -~1-1- - 24
02 - Agougue, Frango e Peixe ... .vvvin... . -t~y 1yl - -1 -lYE38 -] ~12 i0
03 - Alfaiataria, Camisaria ,.oiivevvnvenses 1l -t -1 2V -177~-7-7-1112 -1 15
04 - Armarinho s.vvveivinans, Crrseeeraans -t =4 -] -71]1iii1tb1)-12 1 - 8
05 - Automowls {conpra e Venda) ...... A B T B B T A B B B R L I 1
06 - Auvtomdveis (pecas e servigos) ..o..e.... S5 ({6 |- -{3j6j4 15212 - 36
T - Bares .cuiiiiiinasianns Besieaasia erreas Tldaaqy31 7061211l z23y1ls5)1-:1165 42
03 - Bazar, Presentes, €tC. vevneveea - =14 -1 412 -7 13173« -7 -2 11
08 ~ Bebidas (distribuidora} ....ccvnsinannn e I T e e e B B O A e N e A e 2
210 - Boutiques .....vesanss basaan iexsaasas ve =l -] =t =-1l2{-1211i3]r1-1-1-7- 9
1l - Cabeleireiro covviiivinninraronnnranens 1 -7 2 6tzlsi3j1iz2t11 2 28
12 = Construtora o Material de Construgao =y -1~ =-4y311-1-111-7171 - 4
13 = BIBLTICAS wvirnrrevincronnsrncnascannns Sl B T S B T A T B B R e e e 1
14 ~ Eletrodom@sticos (cCOnSertos) .evevessss Ly-5-1=-¢~t511y-1311fi~3-1-=-11 10
15 - Farmacias ¢ Perfumarias ......... v, A A N U S U S O O R T T A S T [ 15
- 16 = Ferragens e Meq. em Geral ....vvivunan. Lo T T I R R A I A A R R e B e T 3
. 17 - Foto, Otica, Relojoaria e Joalheria ... 3l -t 303t 4lal-q1147-]12F-]-- 24
18 - Lanchonete, Sorveteria, etc., ......... il -3y -4i-t-t1i2f-]-1-4-1- g
10 ~ Lavanderia .ouinerisreriversscrorosenns S T N T S A B A R 2 S I N A B B B 8
20 - Livraria, Papelaria, etC. ...vvevirean I A T A A R . O N I A A A e R 18
21 - Material de Limpeza e Servigos ........ SO B IR T R I A A R B S TR T S 1
22 - Miveis e Dﬁcoragoeb Cevereaaans Phreeas . sl -tz ~-1t1ti1l2i~;-1-32l- 14
23 ~ Padaria «.oviiiisiiai e rieiianas Greiees S T IR I S T N S S T A A (RN A A 2
24 - Plantas, Flores, Ervas e Raizes ....... -t -ttty -l-r-11t -4~ 7
25 = Restaurantes ..uvpsneinsicissssanasians 411131 -t~-¢3p2)zjzvyyilbz2zyzy- 23
20 =~ ROUPAS vuivrvenarnsarasresusnrssnss vane - 2013761151 -~ P8y -127-~] -1~ 35
27 - Sapataria e Art}gos de Couro ,eueenvann -l -r303r a1 b-p1 372110 1y1 20
28 - Servigos Médicos e Dent@rios ........ . -]t -i=-t2i-j-t-1-12f-1=-1- 4
29 - Supermercados, Mercearias, etc. ..., . - b -{4 73] 3 3r-03710141701)3]3 35
30 =~ Tecidos  cuiiiinvicierriannansanas o ~r-l 2t 2411t~y y3 -0t -1=1- 9
31 - (UEYOS svvurnnan v asearerataireansornnn 3 1l -1z2¢i8)06t0t3 3 2-0111] - 34
RA 29 126 137 136 756 163 130 128 145 122 |35 113 |13 {21 | 403

Fonte dos Dados: Batista, Geraldo Sa Nogueira

Tese de Mestrado em Arquitetura, UnB,

1965, V Caderno, p. 3/12



GRAFICO 1 GRAFIC: COMPARATIVO DAS

FUNCOES BASICAS AUSENTES

EM 14 SCLSs DO PLANO
PILOTO DE BRASILIA
CCMERCIO 1965 - 1982
BASICO
Completo -
1 2 2 Faltando | ] A/////,///////////,&’///
'-: Lol Ny e R e /
e es e e //
59 ElEando | ///////////4//////////////@[?}_3_1%
7 - SER
o MR
5 a 6 Faltando . g ,1'
S a 7 Faltando 4 W/ @%
|
//
|
.
Fonte de Dados de 1965: LEGENDA

Batista, Geraldo Sa Nogueira
Tese de Mestrado em Arquitetura, 1965
unB, 1965, 2° Caderno, p. 3/12 =

QUANTIDADES



QUADRO 4

DISTRIBUICAO DAS AUSENCIAS DAS FUNCOES
BASICAS NOS SCLSs DO PLANO PILOTO DE BRASILIA
E SUAS RELACOES COM OS CEs E CLs, A PARTIR DAS
QUANTIDADES - 1982

SCLS's MmN — || wv NI |0 |0 | o8| (o |8 s e O8N | (w0 | (1 s - 0 |\ N
mlolo |loglo|l=l=|—=|alele |lo|=|=-|-|=-lolola|la|=|-|=|=lcolo|o]li |=|=|= =
ol sl || === |—|—|=—|=|—[|0" |0 [0 |0 |9 |0 |0 |9 = | | = < (= | = b
NS IS S [ 1S e S Pl S S e e PSPl e T [ s PSS P PSP IS P TS ‘-c';g
CO“ER“lO ~ i = b= Be ol B = T o <t el B 5 o |- e | =— | wy | b~ — Lol R ¥ o T Ky | = | | ™~ <t b
OMERC rlele |lolo|l=|=|=|1lalo|laga|d|-|=|-|lole|leole | |- |[=|=|lo|lo|c|lc | |= |- oo
BASICO Al el || e —|=|=]=l=l=|=J]aa |8 |[a |a I B B T s T = = e =t | =t
a - Agougue X x x 0, 24906
b - Armarinho x | x X % x| x| x ctim|x|el®lx - I 4 x |0,45837
c - Bar X 0,21570
d - Cabeleireiro X 0,20064
e - Farmacia X 0,24915
f - Lanchonete X X X % X X x |0,40117
g - Lavandeira X X X X X 0,29262
h - Livraria x x | x x x 0,29586
i - Padaria % X X X 0,26594
j - Supermercado % X x 0,25853
QUANT I DADES 6|~-]=-11|3|1|1}|-]6]|1]- 21 =131 1|4 2 -1113]111|1 2] 5|2 2|2 211 |2
e O R R R R IR R R AR BEE
= - ) el
COEFICIENTES DE ele e |2 Tl 2 ol R =N e = niglslelzlel=ig s SI2|88|TIRIFIR|IS| K
= ~ ol =] e o | o s [~ |o —_
ESPEC 1AL I ZAGCAQ Al b s |lh | (adja|Ria|oia|&ala|lalal 3| S|lals=a8|2|9 5683198183
clolo |lo|lo|lo|lo|lo|loc|lolo|lo|lo|lc|lo|lo|lo|lo|o|la|cglo|lo|lo|lea|lolealaleo|lal|a
LEGENDA
Comércio Rasico Comercio Basico

[x]

Faltando

[]

Completo



QUADRO 5 DISTRIBUICAO DAS AUSENCIAS
DAS FUNCOES BASICAS DE 14
SCLSs DO PLANO PILOTO DE

BRASILIA - 1965
QJ -
; WY o | — =D (00 =k [ [ -
SCLS’s Qo iololdi— oD (o~ ia|! |=
_ g iﬁ e e | e = — ] 5:1 <t -~ -
cquescic SEIEBEIEEEEEEERN
a - Agougue, Frango e Peixe X | X X | x X X! x
b - Ammarinho X x i x x { X
c - Bar
d - Cabeielreu‘o | X _ LEGENDA
e - Farmacia x X
f - Lanchonete [ X XU x }ox xi1xjx!ixlx Comércio Basico
i i X
g - Lavanderia ' X x | x 1 x « x| x Faltando
h - Livraria x xtxyx!lx _ D Comércio Basico
i - Padaria X x I xpxlx | xtbx]x|x X1 X Completo
j - Supermercado, Mercearia, etc. X i x ps
QUANT IDADES SI151 4 P33+ 3185321314121 7 1614

Fonte: Dados extraidos de
Batista, Geraldo S& Nogueira
Tese de Mestrado em Arquitetura, UnB, 1965, Caderno 2°, p. 3/12



DIAGRAMA COMPARATIVO ENTRE OS
NIVEIS DE ESPECIALIZACAO  DOS

DIAGRAMA 1
SCLSs DO PLANO PILOTO DE BRAS1
LIA £ O COMERCIO BASICO - 1982
ChACH 142 i3 3 4/ - a0 67 i3 w4 afin HIPAN] 11712 12/13 1314 14715 1671t
s*:m:\“:ag_\“, [ i ch (£ Iltsa oy ;_1:!" -.1_ I. |-~ I_-ui ! Ui __1_4j 6 i E i _1____L ot} Cr EL (] Cl ] i o I oh CE I ch i 1 Ch i cE ! i i | ot
= —. g s 2= = -1
w« | D o!lDH SPREE & 0 D m & & w b w B |
w | D o &% Eb @7 EB D Eb D H & m \ Eb & M
= | D m & Ha | & & B D D Hs & H D B
@ o & D & B | D w G B

B -

0B~ COMFRCIC BASICO Ea CO¥FICIENTE DE ESPECIALIZACAD

EE' —  COMPLETO 0,24399 4 0,30589 — @
FALTANDO 14 2 030589 1 0,36606 ej
FALTANIO 3 a 4 0,36800 e 0,73052 o R

3 =
5 -

FALTANIY 5 @ 6



MAPA | DISTRIBUICAO DAS AUSENCIAS DE COMERCIO
BASICO NOS SCLSs DO PLANO PILOTO DE
BRASILIA, POR UNIDADE DE VIZINHANCA

1982

LEGENDA

:j:_‘-' - Comercio Bésico Completo na
"'  Unidade de Vizinhanca

b ~ Faltando Armarinho



MAPA

2 ZONEAMENTO ELABORADO PARA
A ASA SUL DO PLANO PILOTO
DE BRASILIA, PARA FINS DE

MEDIGAO DAS DISTANCIAS

LEGENDA

-

1 - 506s 302/302/102
2 = 505m 304/305
3 - 5058 3067207
4 - 5358 306/309
5 = 50sa 310731
6 - 5CHs 312/113
T = 5058 3114/015
B - 5088 103/104
9 = 58 W5/106
W - 5365 1077108
11 = 5035 109/110
12 = £G8a 11/112
13 - 5ss 11l
o= Sms 115/116/316
15 - 50N 2017202
16 = 5053 203/204
17 - 5058 205/206
18 - 5088 20773
19 - 5083 209/210
20 = 5255 211,212
21 — 55 2137214
22 - 5055 416/215/216
23 - 505 402/403
2 - 404/405
25 - AL/ 407
26 ~ ms 4lafeng
27 - S35 410741
8 - 5GEs 312413
29 - SEs 414/415

@ SCLS 302/303
e SC15 304/305
® 5CI5 306/307

LR R LT Il R

= /AN

Aranecnsn



QUADRO

6 DISTRIBUIGAO DAS ACESSIBILIDADES TOTAIS

GENERALIZADAS E CONCENTRADAS NAS

ZONAS

ITI e 15, PARA "BOUTIQUES", "FERRAGENS",
"RESTAURANTES" "SAPATARIAS" - 1982
PCESSIBILIDADES CONCENTRADAS TOTAIS
ZONAS BOUTIOUES | FERRAGENS |RESTAURANTES | SAPATARIAS
1 - S0Ss 302/303/102 e SCLS 302/303  2.443 252 2,681 668
2 - S0Ss 304/305 e SCILS 3047305  2.694 325 2,939 806
3 - S08s 3067307 e SCLS 3067307 2.539 358 3.079 &75
4 - s0Ss 308/309 e SCLS 308/309| 2.876 365 3.128 896
5 — S0Ss 310/311 e SCIS 310/311]  2.841 357 3.092 878
6 - S0Ss 312/313 e SCLS 312/313  2.715 328 2,961 315
7 - $QSs 314/315 e SCLS 314/315  2.495 271 2.734 700
8 - s0Ss 103/104 e SCLS 103/104  2.608 309 2.850 765
9 - S0Ss 1057106 e SCLS 105/106 [ 2.807 ECY 3,049 358
10 - S0Ss 107/108 e SCIS 107/108| 2.895 351 3,147 915
11 - 80ss 109/110 e scLs 109/110] (2,927 =) (392 =) (3.7 =) (o314 *)
12 ~ S0Ss 111/112 e SCIS 111/112] 2.822 364 3.077 577
13 - 8QSs 113/114 e SCLS 113/114  2.657 324 2,301 763
14 — sQ3s 115/116/316 e SCIS 1157116  2.386 245 2.621 645
15 - 808s 201/202 e scs 2017202 (2,209 %%) (218 *4y  (2.532 =) (508 _#%)
16 - 8QSs 203/204 e SCIS 203/204  2.586 304 2,897 755
17 — SQSs 205/206 e SCLS 205/206[  2.780 353 3.025 856
18 — S0Ss 207/208 e SCLS 207/2081  2.895 180 3.147 914 .
19 - S0Ss 209/210 e SCLS 209/ - 2.920 388 3.172 929
20 - SOSs 211/2%2 e SCLS 211/212]  2.813 364 3,062 875
21 - 80Ss 213/214 e SCIS 213/214  3.654 324 2.598 752
22 - SOSs 416/215/216 e SCLS 215/216  2.385 245 2,620 645
23 - SQSs 402/403 e SCLS 402/403  2.411 249 2.648 656
24 ~ 508s 404/405 e SCIS404 /405  2.631 308 2.875 772
25 - SOSs 406/407 e SCIS 4067407  2.800 345 3.049 855
26 - SOSs 408/409 e SCIS 408/ - 3,564 361 3.115 BED
27 — 9QSs 410/411 . e SCLS — /411 2.834 356 3.085 875
28 - S0Ss 412/413 e SCLS 412/413  2.722 334 2.969 832
29 - 5055 414/415 e SCIS 4147415  2.492 271 2.731 699
ACESSIBILIDADFS GENERALIZADES TOTATS 2.752 305 2.879 859

Obs. :

Célculos Elaborados pelo CPD/UnB

*

Acessibilidade Total
Concentrada mais elevada

** Acessibilidade Total
Concentrada mais baixa
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GRAFICO 3 CURVAS DE ACESSIBILIDADES GENERALIZADA
E CONCENTRADA NAS ZONAS 11 E 15 PAEA
"SAPATARIAS" - 1982
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GRAFICO 4 CURVAS DE ACESSIBILIDADES GENERALIZADA
E CONCENTRADA NAS ZONAS 11 E 15 PPARA
"RESTAURANTES" - 1982
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RELACAO ENTRE OS NIiVEIS DE

GRAFICO 6
ACESSIBILIDADE GENERALIZADA
E OS QLs PARA "BOUTIQUES"
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GRAFICO 7

RELACAO ENTRE OS N IVE IS DE
ACESSIBILIDADE GENERALIZADA
E OS QLs PARA "FERRAGENS E
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RELACAO ENTRE OS N IVEIS DE

CRAFICO 8> ACESSIBILIDADE GENERALIZADA
E OS QLs PARA "RESTAURANTE"
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Anexo - VI

Infomes Gerais para Projetos de

Intervengdo na area.




LINHAS GERAIS DE UMA PROPOSTA DE
INTERVENCAO NO MEIO

A nivel de interven¢do no meio, pouco hd a propor,
considerando o fato anteriormente apresentado de que a especiali-
zagdo tem sido benéfica e nestas circunsténcias, a sua escalada
devera seguir um ritmo cadenciado e ndo abrupto, mantendo o comer-

cio bésico de primeira necessidade.

Detectadas, em outro nivel, algumas varidveis pro-
blema na &rea em estudo que pdem ema risco a propria existéncia des-
se comercio nos SCLSs, sintetizada pela preferéncia assumida pela
populagdo em comprar nos Shopping centers, torna a nossa preocupa-
cdo maior a de dotar os SCLSs dos meios capazes de tornad-los mais

atraentes nessa competicgdo.

As principais variaveis a que nos referimos sdo:

- baixos niveis de associacdo dos lojistas;

- concepgdes mercadoldgicas arcaicas;

- tréfego intenso e congestionamento nas Aareas de
comércio;

- estacionamentos insuficientes para a clientela;

- areas para carga e descarga;

- desconforto;

- inseguranca;

- animacdo de ambiente.

Assim, nossa proposta se extende a trés niveis:

1) Administrativo;
2) Mercadoldgico; e

3) Fisico.

Administrativo

A partir das vantagens e das desvantagens compara-
tivas para compras em um SCLS ou em um Shopping center (vide LIMA
FILHO, 1975), fica a idéia de que nd3o estdo em jogo, em primeiro

plano, as lojas, mas sim, os locais de compra.



Considerando-se que os SCLSs sdo, em esséncia, mi-
ni shopping, a principal proposta neste item & a de realmente trans-
formd-los em mini shopping no contexto administrativo do espago
fisico do local de compra, através da criacdo de um condominio de
lojistas.

Este condominio deveria ser administrado por uma
comissdo de comerciantes do local, com a atribuicdo definida da

atuacdo no meio e por tempo definido para cada gestdo..

Suas funcdes estariam em dotar o SCLS de uma admi-
nistracdo centralizada, capaz de gerir os interesses gerais de to-

dos os lojistas, no tocante a, por exemplo:

- limpeza;

- seguranga;

- higiene;

- carga e descarga;

- projetos de melhoria fisica do local;

- recuperacdo fisica do local;

- publicidade;

- animacdo de ambiente;

- manutencdo do comercio béasico;

- assessoria técnica mercadoldgica, juridica e ad-
ministrativa; bem como os interesses mais especificos como aqueles
relacionados a defesa dos interesses comuns do local de compra jun-
to as autoridades a nivel de CGoverno e/ou a nivel de outras asso-

ciagdes de lojistas.

Mercadoldgico

Este item pode ser confundido com o item anterior,
uma vez que resultaria de esforgo do "condominio" em oferecer al-
ternativas, através do trabalho e estudo com os associados das mo-

dernas técnicas de venda utilizadas pelas grandes lojas nacionais.

Alcancada a unidade associativa, o passo seguinte
seria o mais facil, ou seja, provar que a publicidade e a propa-
ganda feitas centralizada pelo condominio provocaria economias pa-
ra todos os lojistas que seriam orientados no sentido de envidar,

individualmente, esforcos capazes de, no que diz respeito ao seu



espago interno, ndo ferir, na esséncia, os objetivos comuns e es-

tabelecidos pela administragdo central.

Fisico

Poderiamos dividir este segmento em trés partes, a

saber: Passagens de nivel, estacionamentos e fachada.

Passagens de nivel

0 trédfego intenso que tem sido verificado nos SCLSs,
aliado as poucas vagas para estacionamento, tém provocado as co-
nhecidas filas duplas que por sua vez dificulta o trafego. Esta &
uma das razdes principais que tornam as compras em um Shopping cen-

ter mais confortével do que em um SCLS.

0 comprador, ao estacionar, ou deixar o seu veiculo
em uma fila fora do local prdéprio para estacionar, fica preocupado
em efetuar a qualguer momento manobras em seu veiculo, a fim de
liberar um outro comprador e, como a loja desejada nem sempre se
encontra no renque frontal ao local utilizado para estacionar, acar-
reta as constantes travessias dos clientes de um lado para o outro
da rua.

A solugdo apresentada e em uso € a da semaforizacdo
para pedestres. Aparentemente eficiente. Entretanto, dadas as
distancias dos SCLSs aos Eixos Longitudinais (200 metros, aproxi-
madamente, a partir da faixa de pedestre), provocam o congestiona-
mento todas as vezes que o semdforo fecha para os autombdéveis e nos
momentos de mais intensidade de trafego, essa interrupg¢do no fluxo,
interrompe as "Tesourinhas" de acesso aos eixos longitudinais e,
em ndo raros casos nos dois sentidos. Isto quer dizer que, também,
as "Tesourinhas" ficam congestionadas para o acesso de automdbveis

dos eixos para os SCLSs.

Parece-nos, assim, que o semadforo é inconveniente
em ocasides em que a cidade necessita de maior escoamento de tra-
fego.

A proposta que apresentamos & a de construcgao de
passagens de nivel nos SCLSs que fossem arejadas, claras e dota-

das de animagdo de ambiente; a fim de encorajar o pedestre a tal



travessia.

Estacionamento

Os estacionamentos sdo em numero insuficiente para
os locais de compra ora em estudo, ndo so para o fluxo de clientes,

como para o corpo de funciondrios que prestam servigos no local.

A solucdo que propomos e a de criar extensOes nos
estacionamentos das SQSs adjacentes nas proximidades dos fundos
das lojas, utilizando a mesma infraestrutura existente e dotando a
caminhada dessa extensdo ate as lojas, de animagdo de ambiente, com
bancos de jardins, &rvores tratadas, sombreiros, balcdes de sorve-
tes, picolés, pipocas, cachorro quente, etc, enfim mobilidri de
cidade.

Essas novasg Aareas de estacionamento deveriam ser
projetadas seguindo os métodos de concepgdo de estacionamentos pa-
ra locais de compra e levando em conta gque manobras para carga e
descarga sdo atributos que todos os locais de compra devem estar
dotados. (Ver LIMA FILHO, 1975).

Fachada

Este item diz respeito mais ao fato de que reforcga-
das as &areas de acesso pelos fundos das lojas necessitariam de

adequacdo a fim de se compatibilizarem com os novos acessos.

Todas essas propostas teriam as suas dificuldades
de adaptagdo gue seriam vencidas pelas campanhas de educacdo e
chamamento da populagdo para assumir as novas posturas diante do
novo meio. Da mesma forma que o condominio centralizaria todas
essas 1iniciativas de tal maneira que nesses empreendimentos esta-
riam presentes as entidades a nivel de governo interessadas na ma-

nutencdo, conservacao e revitalizacdo das &area.s de comércio.





